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บทคัดย่อ 

การเข้าสูป่ระชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community หรือ AEC) ในปลายปี 
2558 สร้างความตื่นตวัอย่างกว้างขวางในหลายวงการ รวมถงึอตุสาหกรรมภาพยนตร์ซึง่เดิมไม่
เป็นท่ีสนใจ ขาดความเอาใจใสอ่ย่างจริงจงั ทัง้ในแง่เชิงวิชาการและงานวิชาชีพ กระนัน้กต็าม 
ความเปลี่ยนแปลงอนัเน่ืองมาจากปัจจยัทางด้านการเมือง เศรษฐกิจและสงัคม ท าให้เกิดโอกาส
และความท้าทายในมิติใหม่ๆ  ภาพยนตร์ไทยบางเร่ืองกลายเป็นท่ีสนใจและช่ืนชอบในหมูผู่้ชม
ตา่งประเทศ โดยเฉพาะในภมูิภาคอาเซียนหรืออษุาคเนย์ ขณะเดียวกนั ความก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยีและสื่อใหม ่ โดยเฉพาะสื่อออนไลน์ ช่วยท าให้การเข้าถงึและการแพร่กระจายเป็นไป
อย่างง่ายดายและสะดวกสบายมากย่ิงขึน้ หากมองจากมมุสร้างสรรค์ แรงผลกัดนัท่ีจะน า
อตุสาหกรรมภาพยนตร์ไทยออกไปสร้างรายได้และท าช่ือเสียงให้ประเทศ ย่อมเป็นไปได้ไมย่าก
ในยคุสงัคมสารสนเทศนี ้

ค าส าคัญ: ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน สื่อภาพยนตร์ อษุาคเนย์ สื่อใหม ่ยคุสงัคมสารสนเทศ 

 

 

  

                                                           
3  นกัศกึษาปริญญาโท รุ่น 2 หลกัสตูรศิลปศาสตรมหาบณัฑิต สาขานิเทศศาสตร์และนวตักรรม      
คณะนิเทศศาสตร์และนวตักรรมการจดัการ สถาบนับณัฑิตพฒันบริหารศาสตร์ 
4 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ผู้อ านวยการหลกัสตูรปริญญาเอก คณะนเิทศศาสตร์และนวตักรรมการจดัการ 
สถาบนับณัฑิตพฒันบริหารศาสตร์ 
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Film Industry in the Age of New Media and ASEAN: 

The New Leap to Online and Southeast Asian Region 

Abstract 

The road to ASEAN Economic Community or AEC by the end of 2015 has 
brought about nation-wide interests in many circles, including the film industry that has 
long been ignored and received little key assistance both academically and 
professionally. Nevertheless, the changes of political, economic and social factors 
have resulted in new opportunity and challenging perspective. Some Thai films 
became appealing and popular among foreign audiences, especially in Southeast 
Asian region or ASEAN. At the same time, the advancement in technology and new 
media, online media enable the easier and more convenient access and diffusion. 
Seen from this creative viewpoint, the push for Thai film industry to make national 
incomes and fame could be possible in this information age.  

Keywords: AEC, Film Media, ASEAN, New Media, Information Age 

 

กระแสการตื่นตวัเมื่อนับถอยหลังเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ในปลายปี พ.ศ.
2558 ท่ี 10 ประเทศอาเซียนจะหลอมรวมเป็นหนึ่งเดียว ส่งผลให้ภาคอตุสาหกรรมเร่งขบัเคลื่อน
เพ่ือก้าวทนัสถานการณ์ และยกระดบัสู่สากล ดงันัน้รัฐบาลไทยจึงได้ส่งเสริมและผลกัดนักรอบ
แนวคิด “เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์” (Creative Economy) ให้เป็นแนวคิดหนึ่ง ซึง่มีความส าคญั
อย่างย่ิงตอ่การพฒันาประเทศไทย (ส านกังานเศรษฐกิจอตุสาหกรรม 2556)  

อตุสาหกรรมบนัเทิง ถือเป็นเสาหลกัหนึ่งของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ท่ีมีศกัยภาพของ
ไทย โดยธุรกิจสื่อท่ีเติบโตในกลุ่มประเทศอาเซียน และสามารถสร้างรายได้มากมหาศาลให้กับ
ประเทศ เช่น สื่อภาพยนตร์  สื่อละครโทรทัศน์ และสื่อเพลง เป็นต้น หากพิจารณาจากรายได้
อตุสาหกรรมบันเทิงไทยในปี 2551 พบว่าถูกแบ่งออกเป็นอุตสาหกรรมภาพยนตร์มีมลูค่ากว่า 
27,000 ล้านบาท และอตุสาหกรรมเพลงมีมลูค่า 10,000 ล้านบาท นอกจากนัน้แล้วยังไม่รวม
อตุสาหกรรมแอนิเมชัน่และกราฟิกอีกท่ีท าให้อตุสาหกรรมบนัเทิงมีมลูคา่มากกวา่ 300,000 ล้าน
บาท (กองบรรณาธิการนิตยสาร BrandAge Essential 2556) ซึ่งหากพิจารณาในปัจจุบัน 
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คาดการณ์ว่าตวัเลขจะมีการขยับตวัเพ่ิมสูงขึน้อีก จะเห็นได้ว่าสื่อบนัเทิงไม่ได้ไร้สาระอีกต่อไป 
นอกจากจะให้ความบนัเทิงแล้ว ยงัก่อให้เกิดรายได้จ านวนมหาศาลกบัประเทศไทยอีกด้วย  

ค าถามท่ีติดตามมาคือ นอกเหนือจากความนิยมชมชอบและรายได้จากภายในประเทศ
แล้ว อตุสาหกรรมบนัเทิงและภาพยนตร์ควรปรับตวัอย่างไร เพ่ือไปนัง่อยู่ในใจผู้ชมและผู้บริโภค
ตา่งชาติอีกด้วย นอกเหนือไปจากผู้ชมชาวไทยและผู้บริโภคภายในประเทศ ดงันัน้ อตุสาหกรรม
บนัเทิงจะได้รับความนิยมหรือประสบความส าเร็จนัน้ ควรเร่ิมจากการท าความเข้าใจพฤติกรรม
ผู้บริโภค ควรมีความคิดสร้างสรรค์ ความแตกตา่งและการเข้าถงึผู้บริโภคได้อย่างถ้วนทัว่ เพ่ือเข้า
ไปนัง่อยู่ในใจของผู้ชม ผู้ รับสารหรือผู้บริโภคได้อย่างแท้จริง เน่ืองจากภาพยนตร์เป็นสื่อท่ีมีพลงั
ในแง่ความดงึดดูใจ สามารถถ่ายทอดวฒันธรรม ประเพณี สถานท่ีท่องเท่ียว รวมถึงวิถีชีวิตของ
คนในประเทศนัน้ๆ ผ่านภาพ และเนือ้หาท่ีสวยงาม แปลกใหม่ น่าสนใจ อีกทัง้ยังเป็นสื่อท่ี
สามารถสร้างรายได้ และได้รับการเผยแพร่อย่างกว้างขวาง โดยภาพยนตร์อาเซียนจ าเป็นต้องท า
ความเข้าใจกันในทุกๆ ด้าน โดยเฉพาะการประนีประนอมเพ่ือลดทอนความแตกต่างทาง
วฒันธรรม ใช้ความคิดสร้างสรรค์ในมิติท่ีเป็นไปได้ น าเสนอจุดเด่น อตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมท่ีมี
ความเป็นสากล โดยใช้ภาพยนตร์เป็นเคร่ืองมือในการผสานความสมัพนัธ์ ซึง่หน่วยงานภาครัฐ 
บริษัทเอกชน และองค์การพัฒนาเอกชน ตลอดจนภาคประชาชน ภาคประชาสงัคมควรมีส่วน
ร่วมในการน าศกัยภาพของสื่อภาพยนตร์มาใช้สื่อสารผ่านช่องทางใหม่ๆ ให้เต็มท่ี ดงันัน้ ความ
เข้มแข็งของกลุ่มอตุสาหกรรมจะเกิดขึน้ได้ จึงต้องอาศยัความร่วมมือร่วมใจเป็นน า้หนึ่งใจเดียว 
เพ่ือก้าวเดินไปแข่งขนักบัตา่งชาติในเวทีโลก 

ปัญหาและอุปสรรคดัง้เดมิ 

เกียรติชยั พงษ์พานิช (2557) ได้กลา่วในงานสมัมนาวิชาการ “อษุาคเนย์ภิวฒัน์กบัการ
ตัง้โจทย์วิจยัทางนิเทศศาสตร์กบัอาเซียน” วา่การพยายามพฒันาเร่ืองสื่อ และพยายามขยายสื่อ 
เช่น ภาพยนตร์ วิทย ุโทรทศัน์ แอนิเมชนั เกม เป็นต้น มกัจะเน้นการแลกเปลี่ยนวฒันธรรม แต่ใน
ความหลากหลายของสื่อท่ีมีอยู่ในชาติอาเซียน ยงัมีค าถามอยู่ว่าจะมีสื่อใดท่ีสามารถเข้าไปลด
ความแตกต่างท่ีมีอยู่ได้ เพราะท่ีผ่านมา แม้ความหลากหลายทางวฒันธรรมจะมีข้อดี แต่ก็ไม่
สามารถต่อภาพให้รวมเป็นหนึ่งเดียวกันได้ ดงันัน้แล้ว โจทย์ความท้าทายของผู้สร้างสรรค์สื่อ
ภาพยนตร์ คือการสรรสร้าง “อตัลักษณ์” การหลอมรวมความเป็นอาเซียนผ่านสื่อออกมาให้
ชดัเจนมากย่ิงขึน้  
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ถึงแม้สื่อภาพยนตร์ได้เข้ามาในภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้เป็นเวลามากกว่า 100 
ปี แตก่ าจร หลยุยะพงศ์ (2547) แสดงความเห็นว่าความสนใจด้านนีก้ลบัถูกมองข้าม ทัง้ในโลก
แห่งความเป็นจริงและโลกวิชาการ กลา่วคือ ไมป่รากฏวา่มีกระแสภาพยนตร์ ทัง้ในระดบัประเทศ
และระดบัภมูิภาคของ “อาเซียน” นอกจากนี ้ยงัถกูมองวา่มีมาตรฐานการผลิตต ่า ขาดเทคโนโลยี
ท่ีทนัสมยั จงึไมเ่ท่าเทียบเท่าภาพยนตร์จากโลกตะวนัตก ในขณะเดียวกนั โลกวิชาการท่ีผลิตผล
งานทัง้เชิงปริมาณและเชิงคณุภาพ ต่างละเลยการศึกษาวิพากษ์ วิจารณ์ผลงานภาพยนตร์ใน
ภมูิภาคนี ้

อย่างไรก็ตาม หลังการเติบโตของกระแสวิชาการด้านวัฒนธรรมศึกษา ซึ่งเข้ามามี
บทบาทเพ่ิมมากขึน้ในการวิเคราะห์สื่อ การสื่อสาร และนิเทศศาสตร์โดยรวม ท าให้ความหมาย
ของภาพยนตร์กลายเป็นผลผลิตทางวฒันธรรมรูปแบบหนึ่ง ซึง่มีคณุค่าไม่ได้ด้อยไปกว่ากนั (แม้
ผลิตจากสงัคมของประเทศก าลงัพฒันาก็มีคณุคา่ไมน้่อยกวา่ภาพยนตร์จากโลกตะวนัตก) ย่ิงไป
กวา่นัน้ วงการวิชาการยงัปรับกระบวนทศัน์เดิมด้วยวา่ภาพยนตร์ อาจมิได้เป็นเพียงภาพสะท้อน
ของสังคม แต่กลับกลายเป็นการก าหนดสภาพสังคม  ด้วยเหตุนีเ้อง ข้อพิจารณาจึงควรให้
ความส าคญัตอ่การ “อ่านความหมายของผู้ชม” ซึง่เหมาะสมต่อพฒันาการทางสงัคมยุคใหม่ใน
ปัจจบุนั ซึง่สนใจศกึษาความนิยมของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์และวฒันธรรมในยคุสื่อดิจิทลั 

เมื่อเห็นโอกาสและความท้าทายในการสร้างสื่อ หรือการผลิตภาพยนตร์เพ่ือเผยแพร่
ต่อไปในประเทศอาเซียนแล้วนัน้ ล าดบัต่อมาจึงควรท าความเข้าใจผู้บริโภคของแต่ละประเทศ
อาเซียน ตวัอย่างเช่น ประเทศมาเลเซียเพียงประเทศเดียวมีความแตกต่างหลากหลายทางด้าน
วฒันธรรมเป็นอย่างมาก ดงัจะเห็นได้จากการเปิดรับสื่อ คนมาเลเซียมสุลิมจะเปิดรับสื่อเก่ียวกบั
ศาสนาอิสลามเท่านัน้ ส่วนคนมาเลเซียเชือ้สายจีนจะเปิดรับสื่อประเภทรายการภาพยนตร์จีน
และละครจีนมากท่ีสดุ ซึง่คนทัง้สองกลุม่แม้จะอยู่ในประเทศเดียวกนั แตก่็มีวฒันธรรมการรับสื่อ
ท่ีแตกตา่งกนัอย่างเห็นได้ชดั (เสียงฝน รัตนพรหม 2545) ด้วยเหตนีุเ้อง การผลิตสื่อออกมาในแต่
ละครัง้ จงึจ าเป็นต้องศกึษาบริบทวฒันธรรมของแต่ละประเทศเสียก่อน ซึง่สอดคล้องกบัรัชฎ์ภูมิ 
บญุบญัชาโชค (2557) ท่ีกลา่ววา่ ภาพรวมของแต่ละประเทศถือว่ามีความหลากหลาย ผู้บริโภค
ในกลุม่ประเทศอาเซียนมีความแตกตา่งทางด้านวฒันธรรม แตใ่นความแตกตา่งนัน้ ยงัพอมีกลิ่น
อายของวัฒนธรรมท่ีมีความคล้ายกันอยู่ สามารถสื่อสารเข้าใจกันได้ สอดคล้องกับรายงาน
ผู้บริโภคในอาเซียนและเจาะลกึในเออีซี (ฐานเศรษฐกิจ 2557) ท่ีระบุว่าจ านวนเกือบร้อยละ 60 
ของผู้บริโภคจากการส ารวจ คิดว่าอาเซียนจะเป็นภูมิภาคท่ีเติบโตอย่างมากในช่วงทศวรรษหน้า



วารสารนิเทศศาสตรแ์ละนวัตกรรม นิดา้        ปีที่ 2 ฉบับท่ี 2(ก.ค. –ธ.ค. 2558)     47 

นี ้ถงึแม้วา่อาเซียนจะมีความแตกตา่งทางศาสนา สงัคม และวฒันธรรมอยู่บ้าง ผู้บริโภคก็ยงัเช่ือ
วา่ประเทศสมาชิกมีความเช่ือมโยงทางศาสนาและวฒันธรรมหลายๆ อย่างท่ีคล้ายคลงึกนั  

ขณะเดียวกนั สื่อจะต้องเพ่ิมเติมองค์ความรู้ด้านวฒันธรรมในทุกประเทศสมาชิก มีการ
ปรับตวัเรียนรู้วิถีชีวิตของประชาชนในอาเซียนเพ่ิมขึน้ โดยไม่ท าสื่อท่ีดูหมิ่นเหยียดหยาม การ
เหมารวม อคติทางด้านเชือ้ชาติ วฒันธรรมต่างๆ และการเลือกปฏิบตัิ ท่ีปรากฏระหว่างประเทศ
เพ่ือนบ้านด้วยกนัเอง เพราะทกุประเทศในอาเซียน "ทกุคนมีสิทธิและศกัด์ิศรีเท่าเทียมกนั” สภุาค์
พรรณ ตัง้ตรงไพโรจน์ (2557) ผู้ เช่ียวชาญอาเซียนศกึษาความสมัพนัธ์ระหว่างประเทศ สถาบนั
เอเชียศกึษา จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ได้กลา่ววา่ “การสื่อสารและการสร้างสื่อเพ่ือสร้างทศันคติ
ใหมใ่นการมองประเทศเพ่ือนบ้านเป็นพนัธมิตร ไม่ใช่ศตัรู เพราะการสื่อสารผ่านภาพยนตร์ หรือ
การสอนประวตัิศาสตร์ท่ีผ่านมา มกัจะมีวาทกรรมสร้างความเกลียดชงัให้กบัประเทศเพ่ือนบ้าน 
ในฐานะข้าศกึหรือศตัรู เช่น ภาพยนตร์ยุทธหตัถีท่ีเป็นเร่ืองราวของวีรบุรุษไทยในประวตัิศาสตร์ 
ซึง่จ าเป็นต้องอ้างอิงถงึประเทศเพ่ือนบ้าน ได้สร้างความภมูิใจและความรักชาติให้กบัคนไทย” ซึง่
ในขณะเดียวกนั ผู้ รับสารควรเรียนรู้ท่ีจะสร้างความเข้าใจใหม่ๆ ในประวตัิศาสตร์ด้วย โดยการ
สร้างความเข้าใจท่ีถูกต้องนัน้ ควรปลูกฝังให้ผู้ รับสารแยกแยะ และมองข้ามเหตุการณ์ในอดีต
อย่างเข้าใจ  

ท่ีส าคัญคือในการสร้างสื่อละคร หรือภาพยนตร์อาเซียนนัน้ ผู้ ผลิตควรค านึงถึง
วฒันธรรม การเมือง เศรษฐกิจ และสงัคมของแต่ละประเทศด้วย โดยสื่อสารอย่างสร้างสรรค์ 
ควรค านงึถงึผลประโยชน์ของสมาชิกอาเซียนเป็นจดุมุง่หมายหลกั เพ่ือสนองผลประโยชน์ร่วมกนั
ของสมาชิก และรักษาความสมัพนัธ์กบัประเทศนอกภมูิภาคเอาไว้ให้ได้ เช่น กรณีศกึษาการผลิต
สื่อล้อเลียนประเทศเพ่ือนบ้าน จากตวัอย่างภาพยนตร์ไทยเร่ือง “หมากเตะโลกตะลงึ” ท่ีได้มีการ
ใช้ค าพูดและกริยาท่าทางล้อเลียนประเทศเพ่ือนบ้าน อันท าให้เกิดปัญหาตามมาได้นั่นเอง  
ดังนัน้แล้ว การผลิตสื่อเพ่ือให้ผู้ รับสารในประเทศอาเซียนไ ด้รับชม จึงต้องศึกษาถึงความ
หลากหลายทางด้านการเมือง สงัคม วฒันธรรม และศาสนาของประเทศนัน้ๆ ก่อนด้วย  

ในมุมของวิกรม กรมดิษฐ์ (2555) ซึ่งได้กล่าวเอาไว้ในรายการ “มองโลกแบบวิกรม”  
เก่ียวกบัการท าความเข้าใจผู้บริโภคเมื่อเข้าสูป่ระชาคมอาเซียน และแนวทางท่ีสื่อควรจะปรับตวั
วา่บทบาทการก้าวทนัการเปลี่ยนแปลงนัน้ สื่อไม่ควรมองเฉพาะกลุ่มผู้บริโภคคนไทยเพียงอย่าง
เดียว แตค่วรมองระดบัสากล โดยยดึตลาดโลกเป็นเกณฑ์ เพราะเม่ืออาเซียนเปิด จะไม่ได้มีเพียง
ผู้บริโภคคนไทย และคนอาเซียนเท่านัน้ แต่จะมีคนทัว่โลกเข้ามาเก่ียวข้อง ซึง่สอดคล้องกบัการ
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ให้สมัภาษณ์ของอรดล แก้วประเสริฐ (2556) ในรายการ “เศรษฐกิจติดจอ” ทางเดลินิวส์ทีวี ท่ี
กลา่ววา่ “ภาพยนตร์ไทยมีข้อจ ากดัด้านภาษา การสื่อสารทางวฒันธรรม ท าให้มีตลาดจ ากดัแค่
คนไทย 60 ล้านคน แตกตา่งกบัอินโดนีเซีย และฟิลิปปินส์ ท่ีบทสว่นใหญ่เป็นภาษาองักฤษท าให้
สื่อสารไปตา่งประเทศได้ง่าย แตห่ากพดูในแง่การผลิต โปรดกัชัน่ หรือโรงภาพยนตร์ ของไทยถือ
ว่าก้าวหน้าไปมาก สู้ ได้ไม่เป็นสองรองใครในอาเซียน” ดงันัน้ ภาษาจึงเป็นตวัแปรท่ีส าคญั ท่ี
ผู้ผลิตควรเข้าใจภาษาท่ีหลากหลาย โดยเฉพาะภาษาองักฤษ และควรยกระดบัคณุภาพของสื่อ
ให้มีความเป็นสากล เน้นสาระท่ีมีคณุภาพเป็นหลกั และหากเน้นในประเด็นการท าความเข้าใจ
พฤติกรรมของผู้บริโภค ด้วยแล้ว การวิเคราะห์กลุ่มผู้ รับสารในบริบทใหม่ๆ จึงเป็นเร่ืองท่ีส าคญั
อย่างย่ิง ซึง่การผลิตสื่อแต่ละครัง้นัน้ มาตรฐานความช่ืนชอบของผู้บริโภคในแต่ละประเทศย่อม
แตกต่างกนั ผู้ผลิตจึงควรก าหนดกลุ่มเป้าหมายในการรับชมสื่อของตนให้ชัดเจนและเหมาะสม
ด้วย 

 

คดิสร้างสรรค์ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

นอกจากการเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภค และยกระดบัสื่อให้มีความเป็นสากลแล้ว กลุ่ม
ผู้ผลิตเองก็จ าเป็นต้องมีการปรับตวัเช่นเดียวกนั เพราะหวัใจของการพฒันาอตุสาหกรรมบนัเทิง
นัน้ คือ “ผู้ผลิต” ทัง้คนเบือ้งหน้า และคนเบือ้งหลงั ท่ีต้องกลัน่พลงัความคิดสร้างสรรค์ให้ตอบ
โจทย์ผู้ บริโภค และต้องท ารายได้ให้กับประเทศ โดยมีการคาดการณ์กันว่าหลังจากเปิด
ประชาคมอาเซียน ประเทศไทยจะเป็นประเทศท่ีมีอตุสาหกรรมบันเทิงท่ีเข้มแข็ง โดยเฉพาะกับ
กลุ่มประเทศกมัพูชา ลาว เมียนมาร์ และเวียดนาม ซึง่เป็นประเทศในกลุ่มอาเซียนท่ีมีพรมแดน
ติดกบัประเทศไทย ดงัจะเห็นได้จากในประเทศเวียดนาม ยงัได้มีการจดัตัง้กลุม่คนรักหนงัไทย ซึง่
ได้รวมตวัวยัรุ่นชาวเวียดนามท่ีหลงรักนกัแสดงไทย ภาพยนตร์ และละครไทย สาเหตเุพราะสื่อ
ของไทยมีจดุแข็งทางวฒันธรรมในการรับชมสื่อบนัเทิงคล้ายประเทศเพ่ือนบ้าน กลุ่มประเทศท่ีมี
แนวโน้มดงักลา่ว จงึนบัได้วา่เป็นโอกาสของธุรกิจสื่อไทยท่ีจะสร้างรายได้ พฒันาทกัษะความคิด
สร้างสรรค์ในการเขียนบท ถ่ายภาพ และตดัต่อภาพยนตร์ และสามารถผลิตสื่อครองใจผู้บริโภค
ได้อย่างหลากหลาย 

หากพิจารณาจากตวัอย่างของสื่อในประเทศไทย อาวธุส าคญัของอตุสาหกรรมบนัเทิง
ไทย คือ ภาพยนตร์ท่ีสามารถสร้างกระแสให้กับประเทศเพ่ือนบ้านได้เป็นอย่างมาก คือ
ภาพยนตร์เร่ือง “พ่ีมากพระโขนง” ซึง่สยามดารา (2557) รายงานวา่สามารถสร้างรายได้สงูสดุใน
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ประเทศไทย กว่า 1,000 ล้านบาท และยังสามารถสร้างความนิยมได้ในอีกหลายๆ ประเทศ
อาเซียน เช่น อินโดนีเซีย มาเลเซีย สิงคโปร์ เวียดนาม และเมียนมาร์ ฯลฯ อีกด้วย  

สิทธา เลิศไพบลูย์ศิริ (2557) ได้วิเคราะห์ความสร้างสรรค์ท่ีท าให้ภาพยนตร์เร่ืองพ่ีมาก
พระโขนงประสบความส าเร็จได้รับความนิยมมาก เน่ืองจากจบักระแสความช่ืนชอบของผู้บริโภค
ได้ เพราะพฤติกรรมของผู้บริโภคส่วนใหญ่ในอาเซียนชอบดูภาพยนตร์แนวตลก หรือหนังผี 
ประกอบกับสงัคมในปัจจุบันนับว่ามีความเครียดในด้านชีวิตการท างาน ชีวิตความเป็นอยู่และ
ความเครียดในด้านอื่นๆ ท่ีท าให้คนในสังคมต้องการหลบหนีจากโลกแห่งความเป็นจริง ซึ่ง
สอดคล้องกบัหลกัวิชาการท่ีว่าภาพยนตร์เป็นวิถีทางหนึ่งท่ีสามารถท าให้มนุษย์หลบหนีออกไป
ได้ (Vorderer, 1996)  ผู้ ผลิตภาพยนตร์เร่ืองพ่ีมากพระโขนง จึงมีแนวคิดแปลกใหม่สร้าง
ภาพยนตร์ผีท่ีด าเนินเร่ืองตลก สนุกสนานขึน้ ซึ่งเป็นการจับกระแสความชอบของผู้บริโภคได้
อย่างสร้างสรรค์ อีกทัง้ความได้เปรียบในช่วงเวลาท่ีภาพยนตร์เร่ืองนีม้ีก าหนดออกฉายนัน้ อยู่
ในช่วงสถานการณ์ความตึงเครียดทางการเมือง คนส่วนใหญ่จึงแสวงหาความบันเทิง ส่งผลให้
ภาพยนตร์เร่ืองพ่ีมากพระโขนงประสบความส าเร็จทัง้ในประเทศ และในประเทศสมาชิกอาเซียน  

รวมไปถึงภาพยนตร์อีกเร่ืองหนึ่งซึ่งเป็นท่ีช่ืนชอบของคนไทย และในประเทศอาเซียน
เป็นอย่างมากคือ เร่ือง “คิดถึงวิทยา” (2557)  ยงยุทธ ทองกองทุน ผู้ก ากับภาพยนตร์และ
ผู้อ านวยการฝ่ายตา่งประเทศ ได้ให้สมัภาษณ์ผ่านสื่อไว้ว่า “ตอนนีต้ลาดภาพยนตร์กลุ่มประเทศ
อาเซียน อาทิ อินโดนีเซีย กมัพูชา ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ ไต้หวนั จีน บรูไน มาเลเซีย ฯลฯ ได้น า
ภาพยนตร์ดงักลา่วเผยแพร่แล้ว ซึง่จดัได้วา่เป็นภาพยนตร์รักซาบซึง้ท่ีผู้ชมรู้สกึว่าเนือ้หาของหนงั
มีมากกวา่ความโรแมนติก มีประเดน็ทางสงัคมไทย ครู ความผูกผนั โดยผู้ชมในแต่ละประเทศได้
ช่ืนชมในโปรดกัชัน่ เพลง และการถ่ายภาพ ถือเป็นภาพยนตร์อีกเร่ืองหนึ่งของ จีทีเอช ท่ีประสบ
ความส าเร็จ เพราะปกติตลาดต่างประเทศถ้าเป็นหนังผีจะขายดี แต่คิดถึงวิทยา เป็นหนังรักท่ี
ชาวต่างชาติชอบ และต่างพูดเป็นเสียงเดียวกันว่า เป็นหนงัท่ีมีความสวยงามอยู่ในทุกส่วนของ
การเลา่เร่ือง” 

นอกจากนี ้ยงัมีภาพยนตร์ไทยก่อนหน้านัน้ท่ีประสบความส าเร็จถึงในระดบัฮอลลีวูด 
คือ “องค์บาก” เร่ืองท่ีมีเสน่ห์ในการสื่อสารให้เห็นศิลปะมวยไทย ซึง่เป็นจุดเด่นของเมืองไทย ท า
ให้ชาวต่างชาติช่ืนชอบ และช่ืนชมในสิ่งแปลกใหม่ของมวยไทย จึงส่งผลให้ภาพยนตร์เร่ืององค์
บากได้รับความนิยมในหลายประเทศเช่นเดียวกนั การจบักระแสช่วงเวลาในการเผยแพร่สื่อ และ
ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบสื่อแต่ละประเภทให้น่าสนใจนัน้ จึงมีความส าคญัอย่างมาก 
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ท่ีจะดงึดูดความสนใจของผู้บริโภคได้ ความได้เปรียบอีกอย่างหนึ่งของอตุสาหกรรมภาพยนตร์
ไทยคือมีเอกลกัษณ์ และวฒันธรรมเฉพาะตวั ท่ีสามารถน าทนุทางวฒันธรรม เช่น ประวตัิศาสตร์ 
เอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมของท้องถ่ินในภมูิภาคต่างๆ มาประยุกต์ และผสมผสานเพ่ือเพ่ิมมลูค่า
ได้ ฉะนัน้ ส าหรับประเทศไทยจงึมีความได้เปรียบในแง่การคิดเนือ้เร่ือง บทเร่ือง และการน าเสนอ 
เช่น ภาพยนตร์เร่ืองต้มย ากุ้ ง แหยม ยโสธร สิ่งเล็กๆ ท่ีเรียกว่ารัก รักแห่งสยาม กวนมนึโฮ ผู้บ่าว
ไทบ้าน อีสานอินดี ้หรือการสร้างความช่ืนชอบในตัวนักแสดงไทย เช่น มาริโอ้ เมาเร่อ หรือ 
ณเดชน์ คกิูมิยะ ฯลฯ ตา่งก็ได้ผลตอบรับจากผู้บริโภคในกลุม่ประเทศเพ่ือนบ้านเป็นอย่างดี 

 

ส่ือเข้าถงึ ส่ือแพร่กระจาย 

ปัจจบุนันีเ้ป็นยคุแห่งการสื่อสารมวลชนแบบใหม่และเสรี มีการเช่ือมโยงข้อมลูข่าวสาร
ถงึกนัระหวา่งประเทศในทัว่ทกุภมูิภาคของโลก การสื่อสารมวลชนยงัเป็นช่องทางส าคญัท่ีช่วยให้
ข้อมลูและข่าวสารเหล่านัน้ สามารถส่งต่อถึงกนัได้ในระยะเวลาอนัสัน้  และมีอิทธิพลต่อสมาชิก
ของสงัคมในวงกว้าง เกิดการแลกเปลี่ยนวฒันธรรมผ่านการสื่อสารท่ีไร้พรมแดนมากขึน้ ดงันัน้
อตุสาหกรรมภาพยนตร์ จงึมิใช่เพียงการเผยแพร่ภายในประเทศของตนเท่านัน้ แต่มีการเผยแพร่
เร่ืองราวในด้านต่างๆ ของประเทศให้เป็นท่ีรู้จักไปยังนานาประเทศอีกด้วย โดยในวงการ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์นัน้ นอกเหนือไปจากการเข้าใจผู้บริโภค และความคิดสร้างสรรค์ของ
ผู้ผลิตแล้ว สิ่งส าคญัท่ีจะท าให้อตุสาหกรรมภาพยนตร์ประสบความส าเร็จได้ คือความสามารถ
ในการเข้าถงึผู้บริโภคเป็นจ านวนมากได้  

อรดล แก้วประเสริฐ (อ้างแล้ว) ได้แนะน าการขยายตลาดสื่อภาพยนตร์ในประเทศ
สมาชิกประชาคมอาเซียนไว้ว่า “การสร้างภาพยนตร์ร่วมทุนกบัประเทศอื่นๆ ในอาเซียนเพ่ิมขึน้ 
จะสามารถเข้าถงึผู้ รับสารที่หลากหลายประเทศได้ เช่น ภาพยนตร์เร่ือง สบายดีหลวงพระบาง ท่ี
ใช้พระเอกคนไทย นางเอกคนลาว ซึง่ท าให้ขายได้ ทัง้ในประเทศไทย และประเทศลาว ถ้าหากมี
การร่วมมือกับประเทศอื่นๆ ในอาเซียนเพ่ิมมากขึน้ ย่อมจะท าให้เปิดตลาดได้กว้างกว่าเดิม ” 
ดงันัน้ ผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยจึงต้องปรับแนวคิด และสร้างพันธมิตรในการสร้างสื่อร่วมกับกลุ่ม
ประเทศเพ่ือนบ้านให้มากขึน้ เพ่ือขยายตลาดกลุ่มผู้ รับชม และเป็นการศึกษา แลกเปลี่ยน
มมุมองทางวฒันธรรมผ่านการผลิตสื่อภาพยนตร์ให้หลากหลายกวา่เดิม 
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ส าหรับแง่มมุการเข้าถงึผู้ รับสารภาพยนตร์ในแตล่ะประเทศแล้ว สิ่งส าคญัท่ีควรผลกัดนั
คือ ภาครัฐต้องย่ืนมือเข้ามาช่วยสนับสนุน ช่วยประชาสัมพันธ์ และเผยแพร่ในงานเทศกาล
ภาพยนตร์นานาชาติด้วย เพราะในบางครัง้ภาพยนตร์มีคุณภาพ แต่ไม่ได้รับการส่งเสริม
สนับสนุนเผยแพร่ก็ไม่สามารถประสบผลส าเร็จในการสร้างรายได้ โดยเฉพาะอย่างย่ิ งในการ
จัดหาช่องทางฉายภาพยนตร์ ท่ีมีโรงภาพยนตร์รายใหญ่ไม่มากนัก ดังนัน้ ภาครัฐจึงควรหัน
กลบัมาให้ความส าคญัในช่องทางการเผยแพร่ภาพยนตร์ด้วย รวมไปถงึการส่งเสริมให้ใช้สถานท่ี
ท่องเท่ียวในประเทศไทยเป็นพืน้ท่ีในการสร้างภาพยนตร์ เพราะนอกจากจะเป็นการเอือ้อ านวย
ช่วยสร้างเครือข่ายของผู้ ผลิตภาพยนตร์แล้ว ยังมี ข้อดีตามมาอีกด้วย เช่น สามารถ
ประชาสมัพันธ์สถานท่ีท่องเท่ียวนัน้ๆ เพ่ือสร้างรายได้ในการท่องเท่ียว การเผยแพร่วฒันธรรม 
และยงัเป็นการสร้างภาพลกัษณ์เพ่ิมเสน่ห์ของเมืองไทยอีกด้วย 

ดงัจะเห็นได้จากพิธีเปิดงานเทศกาลหนงัไทยในนครย่างกุ้ ง 2014 จดัโดยความร่วมมือ
ของกระทรวงการตา่งประเทศ ส านกังานศิลปวฒันธรรมร่วมสมยั กระทรวงวฒันธรรม ส านกังาน
สง่เสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) และสมาพนัธ์สมาคมภาพยนตร์แห่งชาติ ซึง่
เป็นการจดัเทศกาลภาพยนตร์ไทยครัง้แรกในเมียนมาร์ เพ่ือเช่ือมความสมัพนัธ์ระหว่างประเทศ 
และระหว่างประชาชนชาวไทยกบัชาวเมียนมาร์ โดยใช้ภาพยนตร์เป็นสื่อกลาง (ส านกัข่าวไทย 
2557) การจดักิจกรรมดงักลา่ว ถือได้ว่าเป็นการส่งเสริมอตุสาหกรรมหนงัไทยในต่างแดน ทัง้ยงั
ใช้หนงัไทยเป็นเสมือน "สะพาน" เช่ือมประชาชนในชาติท่ีแตกต่างกนั ทัง้ภาษาและวัฒนธรรมให้
เข้าใกล้และเข้าใจกนัมากขึน้ ซึง่เป็นการมองโอกาสความร่วมมือในอนาคตของทัง้สองประเทศ
ในอนาคต  

จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยท่ีจะก้าวไปในประเทศอาเซียนนัน้ ถือว่ามี
แนวโน้มท่ีดี และสามารถเข้าถงึผู้บริโภคหลากหลายประเทศได้ไมย่าก แตน่อกเหนือจากแง่ความ
เป็นธุรกิจแล้ว รูปแบบการใช้สื่อท่ีเข้าถึงผู้ บริโภคเองก็มีความส าคัญไม่ต่างกัน ข้อมูลจาก 
Thammasat Business School (2556) พบว่าจ านวนผู้ ใช้อินเทอร์เน็ตในกลุ่มประเทศอาเซียน
นัน้มีอตัราการเติบโตสูงขึน้อย่างต่อเน่ือง โดยมีจ านวนผู้ ใช้เพ่ิมสงูขึน้ถึง 10 เท่าระหว่างปี พ.ศ. 
2543–2553 นอกจากนัน้ ผู้ รับสารส่วนใหญ่มีพฤติกรรมการใช้อุปกรณ์สมาร์ทโฟนเพ่ือติดต่อ
สงัคมออนไลน์ การแชร์ภาพวีดิโอ ตลอดจนการสืบค้นข้อมลูทางอินเทอร์เน็ต ย่ิงไปกว่านัน้ ช่อง
ทางการสื่อสารใหม่ๆ ท าให้ผู้ รับส่วนใหญ่ใช้เคร่ืองคอมพิวเตอร์ ทัง้ประเภทตัง้โต๊ะและพกพา 
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รวมถงึโทรศพัท์มือถือแบบสมาร์ทโฟนมากขึน้อย่างต่อเน่ือง เพราะสะดวกรวดเร็วและเปลี่ยนวิถี
ชีวิตผู้คนสว่นใหญ่อย่างมาก 

ดงันัน้แล้ว เมื่อช่องทางการรับสารของผู้บริโภคมีหลากหลายช่องทางมากขึน้ ธุรกิจสื่อ 
รวมไปถงึสื่อภาพยนตร์เองจงึจ าเป็นต้องปรับแผนเพ่ือเข้าถงึผู้บริโภคให้ได้มากท่ีสดุเช่นกนั ส่งผล
ให้การแข่งขนัของธุรกิจสื่อทุกวนันี ้ต้องสร้างช่องทางอนัหลากหลายหรือ “ชุมทางชานชาลาสื่อ”  
(Multimedia Platform) ให้ครอบคลมุและเข้าถึงผู้บริโภค เพราะผู้บริโภคได้กลายเป็นผู้บริโภค
เชิงรุก (Active Audience) ท่ีมีอิสระในการเลือกค้นหาข้อมลูข่าวสารได้เองตามความพึงพอใจ 
(Levy, Mark R. & Sven Windahl, 1985) คนยคุใหมใ่ช้ชีวิตบนโลกออนไลน์มากขึน้ ดงันัน้ ไมว่่า
จะเป็นธุรกิจสื่อภาพยนตร์ สื่อโทรทัศน์ สื่อวิทยุ สื่อหนังสือพิมพ์ หรือสื่ออื่นๆ จึงต้องเกิดการ
เปลี่ยนแปลง ภาพยนตร์จะไม่ได้ฉายเพียงในโรงภาพยนตร์อย่างเดียวอีกต่อไป แต่จะสร้าง
ช่องทางในการเข้าถงึผู้ รับสารหลากหลายช่องทางมากขึน้ โดยเฉพาะทางสื่อออนไลน์  

จะเห็นได้จากทกุวนันี ้สื่อภาพยนตร์จะมีการสร้างเฟซบุ๊ กแฟนเพจ หรือเว็บไซต์เก่ียวกบั
ภาพยนตร์เร่ืองนัน้ๆ ผ่านสื่อออนไลน์ด้วย เช่น ภาพยนตร์เร่ืองพ่ีมากพระโขนง ได้สร้างสื่อ
หลากหลายช่องทาง นอกเหนือไปจากสื่อในโรงภาพยนตร์ ผ่านการสร้างแฟนเพจเฟซบุ๊ก เวบ็ไซต์ 
สติกเกอร์ไลน์ ไวรัลคลิปจากยูทูบ เป็นต้น ทัง้หมดนีส้ร้างการมีส่วนร่วมของผู้ รับสารได้อย่าง
ตอ่เน่ือง ถงึแม้ภาพยนตร์จะจบไปแล้วก็ตาม จงึท าให้สามารถต่อยอดทางธุรกิจ สร้างรายได้จาก
สื่อท่ีมีอยู่ได้อย่างลงตวั พร้อมทัง้จดัท าสื่อไปยงัประเทศเพ่ือนบ้านในอาเซียน เพ่ือสร้างกระแสให้
เหมาะสมกบัประเทศนัน้ๆ อีกด้วย หากพิจารณาจากมมุมองสร้างสรรค์ดงันี ้แรงผลกัดนัท่ีจะน า
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยออกไปสร้างรายได้และช่ือเสียงให้กับประเทศไทย ย่อมมีโอกาส
เกิดขึน้ได้อย่างแน่นอนในบริบทใหม่ของยุคสงัคมสารสนเทศ และการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนนี ้
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