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การส่ือสารเนือ้หา “อุตสาหกรรมสร้างสรรค์” ในนิตยสาร Creative Thailand 

                            โกษม โกยทอง9 

บทคัดย่อ 
งานวิจัยชิน้นีมุ้่งศึกษาถึงนัยยะการตีความของค าว่า “อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

(Creative industries)”  ในบริบทของนิตยสาร Creative Thailand  ผ่านการน าเสนอเนือ้หาใน
คอลมัน์ “Cover Story” ของนิตยสาร Creative Thailand ตัง้แต่ปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 4 จ านวน 48 ฉบบั 
ผลการวิจัยพบว่า ความถ่ีของเนือ้หาท่ีเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ( Creative 
industries) ท่ีถูกน าเสนอมากท่ีสดุในนิตยสาร Creative Thailand ได้แก่  อนัดบัท่ี1 คือ การให้
ข้อมลูความรู้พืน้ฐานและกล่าวโดยรวม ให้ข้อมลูแนะน าประเด็นต่างๆ ในวงการ  อนัดบัท่ี 2 คือ
เนือ้หาท่ีเก่ียวข้องกบั งานออกแบบ (Design) และอนัดบัท่ี 3 คือ เร่ือง แฟชั่น  (Fashion) ท่ีน่า
สงัเกต คือ เนือ้หาท่ีเก่ียวข้องกบั การออกแบบและประเด็นทางสงัคม จะถูกน าเสนอมากขึน้ในปี
ท่ี 2 จนถึงปีท่ี 4 ทัง้นีโ้ดยมีรูปแบบการน าเสนอหลักๆ คือการน าประเด็นท่ีเก่ียวกับความคิด 
ความรู้สกึเบือ้งลกึของมนษุย์ปักเจกชน ประเด็นทางสงัคม มาน าเสนอด้วยวิธีการให้ความรู้และ
สร้างแรงบันดาลใจให้เกิดการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าและบริการ ผ่านการ
น าเสนอมมุมองในแง่บวกด้วยวิธีการยกตวัอย่างกรณีศีกษาท่ีประสบความส าเร็จจากทัง้ในและ
ตา่งประเทศ โดยวิวฒันาการของนิตยสารในช่วงปีท่ี 1 จะมีเนือ้หาแนะน าประเด็นความรู้พืน้ฐาน
ท่ีเก่ียวข้องกบัอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ 

ค าส าคัญ : อุตสาหกรรมสร้างสรรค์, นิตยสาร Creative Thailand, การวิเคราะห์เนือ้หา
นิตยสาร 

  

                                                           
9 นกัศกึษาปริญญาโท รุ่น 2 หลกัสตูรศลิปศาสตรมหาบณัฑติ สาขานิเทศศาสตร์และนวตักรรม  
 คณะนิเทศศาสตร์และนวตักรรมการจดัการ สถาบนับณัฑติพฒันบริหารศาสตร์ (บทความชิน้นีเ้ป็นส่วนหนึ่ง  
ของวทิยานิพนธ์  “อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ในบริบทของนิตยสาร Creative Thailand”) 
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Communication of Creative Thailand Magazine on Creative Industries 

Abstract 

This study examined how "Creative Industries" was created by “Cover Story” 
column in 48 issues of Creative Thailand Magazine.  The results showed that the most 
frequent topic was “basic information about the fields”, followed by “design content”, 
and “fashion”. In the first year of publication, the cover story heavily provided basic 
knowledge about “creative industries”. However, issues published in year 2nd and 3nd 
noticeably focused on   “design” and “social issues”. The major pattern demonstrated 
in the magazines during this period was deep cognitive of individual. Moreover, the 
social issues were represented by showing successful national and international case 
studies that give knowledge and inspiration to generate creative thinking in production 
of goods and services.   

Keywords: Creative industries, Creative Thailand magazine, Content analysis 
magazine  
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ความเก่ียวข้องระหว่างอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ และ นิตยสาร Creative Thailand 

การพัฒนาของเทคโนโลยีและสารสนเทศ ส่งผลให้มนุษย์มีเคร่ืองมือท่ีเพียบพร้อมใน
การผลิตสินค้าและบริการ แต่เมื่อเวลาผ่านไป สินค้าท่ีผลิตด้วยเทคโนโลยีกลบักลายเป็นความ
ซ า้ซากและขาดความแปลกใหม ่ด้วยเหตนีุจ้งึท าให้เกิดแนวคิดในการพฒันาสินค้าและบริการให้
น่าสนใจย่ิงขึน้ ผ่านการผนวกภูมิปัญญา องค์ความรู้เดิม องค์ความรู้ใหม่ ผสานเข้ากับ
ความสามารถทางด้านความคิดสร้างสรรค์ของทรัพยากรบคุคลท่ีมีอยู่ ทัง้นีเ้พ่ือเป็นการก่อให้เกิด
วิวัฒนาการและนวัตกรรมการพัฒนาของสินค้าและบริการให้มีความน่าสนใจ มีคุณค่า 
ตอบสนองความต้องการของผู้ บริโภค รวมไปถึงส่งผลประโยชน์ให้เศรษฐกิจของชุมชนและ
ประเทศเติบโต จงึเป็นท่ีมาของแนวคิด เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative economy) 

องค์กรความร่วมมือเพ่ือการค้าและการพัฒนา UNCTAD (United Nations 
Conference on Trade and Development) ได้ให้ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้ว่า 
“แนวความคิดในการสร้างกิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีพัฒนาจากองค์ความรู้และนวัตกรรมท่ี
เช่ือมโยงกับบริบททางสังคมและวัฒนธรรม ซึ่งหัวใจหลักของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ 
อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative industries)” (The United Nations, 2010) “อตุสาหกรรม
สร้างสรรค์ (Creative industries)” ประกอบด้วยกลุ่มอาชีพท่ีใช้ความรู้และความคิดสร้างสรรค์
ในการผลิตสินค้าและบริการ ซึ่งในปัจจุบัน ประเทศต่างๆหันมาให้ความส าคญัในการผลกัดนั 
อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative industries) เพ่ือพฒันาเศรษฐกิจของประเทศ อนัเน่ืองมาจาก
การแข่งขันทางเศรษฐกิจบนเวทีโลกท่ีเพ่ิมสูงขึน้ ถึงแม้ว่าแนวคิดการพัฒนา อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (Creative industries) จะขึน้อยู่กบัมมุมองการวางนโยบายของรัฐบาลแต่ละประเทศ 
แต่ก็มีจุดร่วมท่ีส าคญัในการพฒันาท่ีเหมือนกนั นัน้คือการพฒันาประชากรให้เป็นบุคลากรท่ีมี
ความรู้และความคิดสร้างสรรค์ เพ่ือท่ีจะผลิตสินค้าและบริการท่ีสามารถพฒันาเศรษฐกิจของ
ชาติให้เจริญเติบโต (The United Nations, 2010) 

ในประเทศไทยการพัฒนา อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) ถือเป็น
แนวทางหนึง่ของการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจภายใต้แผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 
10 ซึ่งตัง้อยู่บนหลักการพืน้ฐานของแนวคิดท่ีส าคญั คือ การเพ่ิมคุณค่าของสินค้าและบริการ 
(Value creation) โดยใช้องค์ความรู้และนวตักรรมผสมผสานกบัจุดแข็งทางด้านวฒันธรรมของ
ประเทศ  จากแนวคิดดงักลา่วท าให้รัฐบาลได้ก่อตัง้หน่วยงานอิสระท่ีท าหน้าท่ีพฒันาองค์ความรู้
และด าเนินกิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์หลายองค์กร เช่น ส านักงานบริหาร
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และพัฒนาองค์ความรู้ (องค์การมหาชน)  ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ องค์การพิพิธภัณฑ์
วิทยาศาสตร์แห่งชาติ ส านักงานพัฒนาการท่องเท่ียว และส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรม
ซอฟต์แวร์แห่งชาติ โดยหน่วยงานดงักลา่ว ได้ผลิตสื่อท่ีให้ความรู้เก่ียวกบัอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ 
ทัง้ในรูปแบบสื่อนิทรรศการและสื่อพืน้ท่ี สื่อกิจกรรม สื่อเวบ็ไซต์และสื่อนิตยสาร โดยมุ่งหวงัท่ีจะ
พฒันาประชากรในประเทศให้มีความรู้ในเร่ืองอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative industries) 
และสามารถน าความรู้ท่ีได้ไปใช้ผลิตสินค้าและบริการท่ีมีความสร้างสรรค์ (Creative product) 
เพ่ือสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจให้กับประเทศ (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ & ศนูย์สร้างสรรค์การออกแบบ, 2552)  

วัตถุประสงค์ของนิตยสาร Creative Thailand คือ นิตยสารท่ีส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค์เพ่ือผลกัดนัเศรษฐกิจไทย ซึง่มีเนือ้หาท่ีให้ความรู้เก่ียวกบัอตุสาหกรรมสร้างสรรค์แก่
คนอ่าน งานวิจัยชิน้นีจ้ึงมุ่งศึกษาถึงเนือ้หาท่ีถูกถ่ายทอดในนิตยสาร ผ่านวิธีการวิจัยการ
วิเคราะห์ตวับท (Textual analysis) เพ่ือศึกษาถึงนัยยะการตีความของผู้ส่งสารในเนือ้หา การ
วิเคราะห์ความหมายโดยนยั (Connotative meaning) และความหมายโดยอรรถ (Denotative 
meaning) เพ่ือตีความความหมายท่ีผู้ส่งสารต้องการสื่อสารผ่านประโยค ตวัอกัษร และวิธีการ
วิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) เพ่ือนับจ านวนความถ่ีของกลุ่มอาชีพอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ท่ีถูกน าเสนอ โดยผู้ เขียนมุ่งหวงัท่ีจะได้ผลวิจยัท่ีแสดงให้เห็นถึงแนวคิดอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ท่ีถกูน าเสนอผ่านนิตยสาร Creative Thailand อย่างรอบด้าน 

จากความส าคัญท่ีได้กล่าวไปข้างต้น งานนีจ้ะเน้นศึกษาแนวคิดและประเด็นท่ีถูก
ถ่ายทอดเก่ียวกบัองค์ความรู้ของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative industries) ในบริบทของ 
“นิตยสาร Creative Thailand” ซึ่งเป็นสื่อนิตยสารแจกฟรี รายเดือน ท่ีจัดท าภายใต้โครงการ 
“Creative Thailand สร้างเศรษฐกิจไทยด้วยความคิดสร้างสรรค์” ซึง่จดัท าและบริหารโดยศนูย์
สร้างสรรค์งานออกแบบ ส านักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (องค์การมหาชน) ซึ่งถือเป็น
หน่วยงานหลกัในการสร้างองค์ความรู้ในการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทย ท่ีมี
เป้าหมายในการเผยแพร่องค์ความรู้เก่ียวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และผลักดันอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (Creative industries) ให้เป็นกลไกส าคญัในการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจไทย เร่ิมพิมพ์
ฉบับแรกในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2552 ถูกจัดท าขึน้ทัง้ในรูปแบบสื่อสิ่งพิมพ์วางแจกฟรีตาม
สถานท่ีตา่งๆ ทัว่ประเทศ มียอดพิมพ์ 50,000 เลม่ตอ่ฉบบั ขนาดของเล่ม 8 หน้ายก หรือเรียกว่า
ขนาดมาตรฐาน 7.5 นิว้ คูณ 10.25 นิว้ มีจ านวนหน้าในปัจจุบันทัง้หมด 34 หน้า  และสื่อ
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นิตยสารอิเล็กทรอนิกส์  (E-book) ท่ีผู้ ใช้สามารถดาวน์โหลดนิตยสารมาอ่านผ่านแอพพลิเคชัน่  
CT Magazine   รวมถึงเว็บไซต์ http://www.creativethailand.org/ ซึง่เนือ้หาจะเหมือนกบัสื่อ
นิตยสารแจกฟรีในรูปแบบสิ่งพิมพ์ทัง้หมด ตา่งกนัแครู่ปแบบของสื่อเท่านัน้ (ศนูย์สร้างสรรค์งาน
ออกแบบ, 2552) 

ภาพที่ 1 นิตยสาร Creative Thailand แหล่งที่มา (ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ, 2552) 

 

เนือ้หาภายในนิตยสาร Creative Thailand จะเน้นไปท่ีการน าเสนอเนือ้หาองค์ความรู้ท่ี
ส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ ในการผลิตสินค้าและบริการต่างๆ เพ่ือผลักดันให้อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (Creative industries) เป็นกลไกส าคญัในการพฒันาประเทศ  มีคอลมัน์ทัง้หมด 11 
คอลมัน์ ได้แก่ The Subject ลงมือคิด, The Object คิดแล้วท า, Creative Resource วตัถุดิบ
ทางความคิด, Matter วสัดตุ้นคิด, Classic Item คลาสสิก, Cover Story เร่ืองจากปก, Insight 
อินไซต์, Creative Entrepreneur คิด ท า กิน, Creative City จบักระแสเมืองสร้างสรรค์, The 
Creative มมุมองของนกัคิด, Creative Will คิดท าดี 

คอลมัน์ส าคญัของนิตยสาร Creative Thailand ในส่วนของ “เร่ืองจากปก (Cover 
Story)” ถือวา่เป็นสว่นส าคญัท่ีสดุในเนือ้หาทัง้หมดของนิตยสาร โดยจากงานวิจยัของ ประภสัสร 
จนัทร์สถิตพร (2554) ท่ีท าการศกึษาเร่ือง “ การสร้างสารเพ่ือเสริมแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ของหน่วยงานภาครัฐในประเทศไทย” ได้วิเคราะห์เนือ้หาของนิตยสาร Creative Thailand และ
ให้ผลการศกึษาเก่ียวกบัคอลมัน์ “เร่ืองจากปก (Cover Story)” ไว้วา่: 
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 [“คอลมัน์“เร่ืองจากปก (Cover Story)”] ให้ข้อมูลในประเด็นหลกัของ
เล่ม มีเนือ้หาทีชี่ป้ระเด็นการเปลีย่นแปลงส าคญัๆ ทีม่าจากการใช้ตน้ทนุทางวฒันธรรม
ผนวกเข้ากบัต้นทุนทางความคิด จนกลายเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ก่อให้เกิดรายได้
มหาศาลหรือเปลี่ยนแปลงการใช้ชีวิตของผู้คน ท าให้ผู้อ่านเห็นความแตกต่าง
หลากหลายทางสงัคม รวมถึงการปรับเปลี่ยนต่างๆ จนท าให้เกิดเป็นเอกลกัษณ์ของ
ตนเอง” (ประภสัสร จนัทร์สถิตพร, 2554, น.184)  

ข้อมูลจากงานวิจัยดงักล่าว ท าให้ผู้ เขียนตดัสินใจเลือกคอลมัน์ “เร่ืองจากปก (Cover 
Story)” มาใช้ศกึษาในงานชิน้นี ้เน่ืองจากประเดน็เนือ้หาในคอลมัน์ท่ีให้ข้อมลูความรู้ท่ีสอดคล้อง
กบัแนวคิด อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative industries) นัน้คือ การให้ข้อมลูและองค์ความรู้
แก่ผู้ อ่านในบริบทของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เพ่ือประโยชน์ของผู้ อ่านในการน าเอาความรู้ท่ี
เก่ียวกับความคิดสร้างสรรค์และต้นทุนทางวัฒนธรรมมาใช้ในการเพ่ิมคุณค่าของสินค้าและ
บริการต่างๆ พร้อมทัง้เป็นคอลมัน์ท่ีให้รายละเอียดของประเด็นเนือ้หาหลกัหรือ ธีม (Theme) ท่ี
ชดัเจนท่ีสดุในนิตยสาร  

รายละเอียดของประเด็นใน “เร่ืองจากปก (Cover Story)” จะครอบคลมุถึงเนือ้หาของ
คอลมัน์อื่นๆ ในนิตยสาร Creative Thailand ทัง้หมด เช่นนิตยสารปีท่ี 2 ฉบบัท่ี 6 คอลมัน์ “เร่ือง
จากปก (Cover Story)” มีประเด็นหลกัในเร่ือง “Digitality” ซึง่ให้รายละเอียดเก่ียวกบัทิศทาง
และแนวโน้มของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีเก่ียวข้องกับเทคโนโลยีดิจิทลั เนือ้หาในคอลมัน์อื่นๆ
ในฉบับก็จะมีเนือ้หาท่ีเช่ือมโยงกบัประเด็นดงักล่าว  นอกจากนัน้ ผู้ผลิตนิตยสารยงัน าประเด็น
เนือ้หาในคอลมัน์ “เร่ืองจากปก (Cover Story)” ไปเช่ือมโยงกบัเนือ้หาของสื่อประเภทอื่นๆ ท่ี
ศนูย์สร้างสรรค์การออกแบบท าการผลิต ท าให้เนือ้หาในคอลมัน์“เร่ืองจากปก (Cover Story)” 
จึงมีความส าคัญและเปรียบเสมือนข้อมูลหลักท่ีใช้ในการสื่อสารองค์ความรู้ อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (Creative industries) ไปสูส่งัคมไทยของนิตยสาร Creative Thailand 
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ภาพที่ 2 ตัวอย่างคอลัมน์  “เร่ืองจากปก (Cover Story)” ในนิตยสาร Creative Thailand 

 

แนวคิดอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และองค์ความรู้เฉพาะด้าน (Domain specific 
knowledge) 

ผู้ เขียนได้น าแนวคิด “อุตสาหกรรมสร้างสรรค์” ท่ีเป็นเนือ้หาสารหลักของนิตยสาร 
Creative Thailand และน าแนวคิดขององค์ความรู้เฉพาะด้านซึ่งเปรียบเสมือนองค์ประกอบ
พืน้ฐานท่ีส าคญัในการผลิตสินค้าและบริการของกลุ่มอาชีพอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ทุกรูปแบบ 
มาใช้ในการศึกษา เพ่ือท่ีจะน ามาวิเคราะห์ผลการวิจัยผ่านแนวคิดดงักล่าว โดยมีรายละเอียด
ดงันี ้ 

ความหมายของ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative industries) ได้รับการนิยามท่ี
เป็นมาตรฐานสากลจากองค์กรระหว่างประเทศ ได้แก่ องค์กรความร่วมมือเพ่ือการค้าและการ
พฒันา UNCTAD (United Nations Conference on Trade and Development) ได้ให้
ความหมายของ Creative industries ไว้ว่า “อตุสาหกรรมท่ีสร้าง ผลิต จดัจ าหน่ายสินค้าและ
บริการท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์และสติปัญญาเป็นต้นทุนในการผลิต ประกอบด้วยอาชีพท่ีใช้
ฐานความรู้ซึง่ไมไ่ด้จ ากดัอยู่แคว่งการศิลปะ โดยอาชีพเหลา่นัน้สามารถสร้างรายได้จากการขาย
และลิขสิทธ์ิทางปัญญา” (The United Nations, 2010)  
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การจดัแบ่งประเภทของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative industries) มีความแตกต่าง
และหลากหลาย ขึน้อยู่กบัมมุมองในการจดัประเภทของกลุม่อาชีพและนโยบายในการขบัเคลื่อน
เศรษฐกิจของแต่ละประเทศ โดยการจัดแบ่งประเภทของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative 
industries)  ท่ีนิยมใช้มีดงันี ้(The United Nations, 2010)  (1) UK DCMS  Model รูปแบบการ
จดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศสหราชอาณาจกัร (2) Symbolic Texts Model การ
จดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้วฒันธรรมเป็นหลกั มีท่ีมาจากการศกึษาวฒันธรรมใน
ประเทศยโุรปและสหราชอาณาจกัรท่ีมองศิลปะเป็นส่วนหนึ่งของสงัคม (3) Concentric Circles 

Model การจดัประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้ศิลปะเป็นหลกั มีท่ีมาจากแนวความคิดเร่ือง
คณุค่าวฒันธรรมของสินค้า คือจุดเด่นท่ีสร้างความแตกต่างให้กบัอตุสาหกรรมสร้างสรรค์  (4) 

WIPO Ccopyright Model การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ขององค์การทรัพย์สินทาง
ปัญญาโลก (World Intellectual Property Organization: WIPO) มีท่ีมาจากแนวคิดการจด
ทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาคือการรวบรวมผลงานท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์  (5) UNESCO 

Model การจดัแบ่งกลุม่อาชีพอตุสาหกรรมสร้างสรรค์โดย UNESCO ท่ีเน้นเฉพาะด้านวฒันธรรม 
(6) UNCTAD Model การจดัแบ่งประเภทอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ โดย UNCTAD ได้จดัแบ่ง
ออกเป็น 4 กลุ่มหลกั ได้แก่ กลุ่มอาชีพท่ีเก่ียวข้องกบัมรดกวฒันธรรม (Heritage) กลุ่มอาชีพท่ี
สร้างสรรค์งานจากศิลปะและวฒันธรรม (Arts)  กลุ่มอาชีพทางด้านสื่อมวลชน (Media)  กลุ่ม
อาชีพท่ีผลิตสินค้าและบริการเพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้า (Function creations)  
ส าหรับประเทศไทย ได้เลือกใช้การจดัแบ่งประเภทของ UNCTAD มาใช้เป็นต้นแบบ โดยเพ่ิมเติม
กลุม่อาชีพการแพทย์แผนไทยและอาหารไทย ซึง่เป็นสินค้าและบริการท่ีเป็นจุดเดน่ของประเทศ 

องค์ความรู้เฉพาะด้าน (Domain Specific Knowledge) (Kilgour, 2006) หมายถึง 
ขอบเขตขององค์ความรู้เฉพาะด้านท่ีติดตวับคุคลมาตัง้แตก่ าเนิดจนถงึปัจจุบนั ผ่านการเพาะบ่ม
ทางวฒันธรรม, ครอบครัว, สงัคม, การศึกษา ฯลฯ ท่ีมีส่วนในการหลอมรวมเป็นองค์ความรู้
เฉพาะของแต่ละปัจเจกบุคคล ซึง่ Domain specific knowledge ถือเป็นองค์ประกอบพืน้ฐานท่ี
ส าคญัในกระบวนการใช้ความคิดสร้างสรรค์ เปรียบเสมือนวตัถุดิบท่ีส าคญัย่ิงในการสร้างสรรค์
สิ่งตา่งๆ ของปัจเจกบคุคล 

นักวิชาการ Mihaly Csikszentmihalyi (1996) ผู้ ศึกษาในเร่ืองการใช้ความคิด
สร้างสรรค์ของปัจเจกบุคคล ได้กล่าวว่า ในกระบวนการทางความคิดสร้างสรรค์จะต้อง
ประกอบด้วย 3 องค์ประกอบหลกั ได้แก่  



วารสารนเิทศศาสตรแ์ละนวัตกรรม นดิา้                               ปีที่ 2 ฉบบัที่ 1 (ม.ค. – ม.ิย. 2558)      143 

1.  Domains หมายถงึ องค์ความรู้เคร่ืองมือ คณุคา่ และวิถีปฎิบตัิ 
2.  Person หมายถึง ปัจเจกบุคคลท่ีเก่ียวข้องกบัพรสวรรค์ ความสามารถเฉพาะตวั 

ประสบการณ์ของแตล่ะบคุคล     
3.  Field หมายถึง กลุ่มคนท่ีมีความเช่ียวชาญ ปฎิบตัิหน้าท่ี ด ารงตนอยู่ในสายความรู้

งานเฉพาะด้านหนึง่ๆ และรับหน้าท่ีก าหนดกฎเกณฑ์มาตราฐานตา่งๆ ในกลุม่สายงานนัน้ๆ 
Csikszentmihalyi (1996) กล่าวว่า ในงานสร้างสรรค์หนึ่งๆ จะสามารถเกิดขึน้ได้ 

จะต้องมีองค์ประกอบครบทัง้ 3 ด้าน ตัวอย่างเช่น ในสายการผลิตภาพยนตร์ คือ Field ซึ่ง
ประกอบไปด้วยกลุ่มคนท่ีมีองค์ความรู้เฉพาะด้านในการผลิตภาพยนตร์  หรือ เรียกว่า Domain 
ซึง่ผู้ ท่ีมีความประสงค์ท่ีจะเป็นผู้ผลิตภาพยนตร์จ าเป็นต้องเรียนรู้หลกัการ แนวคิด กระบวนการ
ผลิตส าหรับการผลิตภาพยนตร์ หลงัจากนัน้จ าเป็นต้องฝึกฝนและทดลองผลิตงานภาพยนตร์ให้
ได้ตามมาตรฐานท่ีวงการ (Field) ก าหนดไว้ ก่อนท่ีจะคิดน าเสนอก าหนดกฎเกณฑ์ใหม่ๆ หรือ 
สร้างสรรค์ผลงานท่ีอยู่นอกเหนือกฎเกณฑ์มาตรฐานท่ีมีอยู่ เพ่ือสร้างให้เกิดความแปลกใหม่เป็น
เอกลกัษณ์ของตวัเองตอ่ไป    

  ขัน้ตอนของกระบวนการความคิดสร้างสรรค์เกิดขึน้จากการถ่ายโอนความรู้เฉพาะ
ระหว่าง Domain กับ Person จนเกิดเป็นความคิดสร้างสรรค์ จากนัน้ Field ซึง่ประกอบด้วย
ผู้ รักษาประตใูนสายงานต่างๆ (Gatekeeper) ได้แก่ อาจารย์ สื่อมวลชน นักวิชาการ ฯลฯ จะ
ประเมินและเลือกรับความคิดสร้างสรรค์ท่ีเหมาะสมกบัสภาพสงัคม ในขณะเดียวกนั Field ก็มี
บทบาทในการสร้างความรู้เฉพาะในการสร้างสรรค์ให้กับ Person เช่นกัน ดังนัน้ ความคิด
สร้างสรรค์ท่ีถูกยอมรับในสังคมจึงสามารถเกิดขึน้ได้จากการถ่ายโอนความรู้ร่ วมกันของทัง้         
3 องค์ประกอบ 

การวิเคราะห์เนือ้หาตัวบทในคอลัมน์ Cover story 

วัตถุประสงค์ของงานชิน้นี ้มุ่งศึกษาถึงนัยยะการตีความของค าว่า “อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (Creative industries)”  ในบริบทของนิตยสาร Creative Thailand  ผ่านการน าเสนอ
เนือ้หาในคอลมัน์ “Cover Story” ของนิตยสาร Creative Thailand ตัง้แต่ปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 4 จ านวน 
48 ฉบับเพ่ือให้ทราบถึงเนือ้หา (สาร) ประเภทไหนถูกมุ่งเน้น หรือ ละเลย จากผู้ผลิตนิตยสาร 
Creative Thailand (ผู้ส่งสาร) เมื่ออ้างอิงถึงขอบเขตของ อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ในบริบทของ
ประเทศไทย รวมไปถึงถึงวิวัฒนาการและแนวโน้มในการน าเสนอเนือ้หา “อุตสาหกรรม
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สร้างสรรค์ (Creative industries)” ของนิตยสาร Creative Thailand ในคอลมัน์ “เร่ืองจากปก 
(Cover Story)”  ตัง้แตปี่ท่ี 1 ถงึปีท่ี 4 

ผู้ เขียนได้ประยุกต์ใช้ วิธีการวิจยั 2 วิธี คือ วิธีการวิเคราะห์ตวับทเชิงคณุภาพ (Textual 
analysis) เพ่ือให้ทราบถึงความหมายโดยนัยท่ีผู้ส่งสาร (Sender) ถ่ายทอดผ่านเนือ้หาสาร     
และวิธีการวิเคราะห์เนือ้หาเชิงปริมาณ (Content analysis) เพ่ือนับความถ่ีของกลุ่มอาชีพ
อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีถกูน าเสนอผ่านนิตยสาร Creative Thailand  

วิธีการวิเคราะห์ตวับท (Textual analysis) Mckee (2003) ได้ให้นิยามความหมายว่า 
วิธีการวิจัยท่ีผู้ เขียนใช้การบรรยายถึงเนือ้หา โครงสร้างและหน้าท่ี เพ่ือตีความหรือวิเคราะห์
ความหมายท่ีแฝงอยู่ในตวับท (Text) ซึ่งตวับท (Text) สามารถครอบคลมุถึงภาษาท่ีใช้ในการ
สื่อสารทัง้วัจนภาษาและอวัจนภาษาไม่ว่าจะเป็น ภาพยนตร์  รายการโทรทัศน์ นิตยสาร 
บทความ ฯลฯ ท าให้ทราบถึงความหมายโดยนยัท่ีผู้ส่งสาร (Sender) ถ่ายทอดผ่านเนือ้หาสาร 
(Message) นอกจากนัน้ ผู้ เขียนได้ใช้การวิเคราะห์ความหมายโดยอรรถ และ ความหมาย
โดยนยั ซึ่ง Saussure (1974) ได้แยกแยะประเภทและระดบัความหมายท่ีบรรจุอยู่ในสญัญะ
ออกเป็น 2 ประเภท ประเภทแรกคือ ความหมายโดยอรรถ (Denotative meaning) ได้แก่ 
ความหมายท่ีเข้าใจกันตามตัวอักษร และเป็นความหมายท่ีเข้าใจตรงกันโดยทั่วไป เช่น 
ความหมายของท่ีระบุอยู่ในพจนานุกรม ประเภทท่ีสองคือ ความหมายโดยนัย (Connotative 
meaning)  ได้แก่ ความหมายทางอ้อมท่ีเกิดจากข้อตกลงของกลุ่ม หรือเกิดจากประสบการณ์
เฉพาะบุคคล (กาญจนา แก้วเทพ, 2552)  โดยผู้ เขียนใช้นิยามความหมายของอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (Creative industries) คือ “การใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าและบริการ” 
(The United nations, 2010)  มาใช้ในการแยกประเดน็ของตวับทและวิเคราะห์ความหมาย  

ความหมายของการการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) Neuman (1997) ได้ให้
ความหมายไว้ว่า คือ การรวบรวมข้อมลูเนือ้หา (Content) ซึง่หมายถึง ตวัอกัษร, รูปภาพ ฯลฯ 
แล้วจึงน าข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์ถึงแนวคิดของผู้ ส่งสาร (Neuendorf, 2002; Macnamara, 
2005)   

จากแนวคิดของการวิเคราะเนือ้หา (Content analysis) ได้ท าการรวบรวมข้อมลูจาก
คอลมัน์ “เร่ืองจากปก (Cover Story)” ของนิตยสาร Creative Thailand ในช่วงปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 4 
จ านวน 48 ฉบบั ประกอบด้วยฉบบัท่ี 1 ปีท่ี 1 ถึง ฉบบัท่ี 12 ปีท่ี 4 ซึ่งผู้ศกึษามุ่งเน้นท่ีจะศกึษา
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ถึงความสัมพันธ์ของการน าเสนอเนือ้หาท่ีเก่ียวข้องกับ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ( Creative 
industries) กบัแผนนโยบายการก าหนดกลุ่มอาชีพสร้างสรรค์ของประเทศไทย ซึง่ก าหนดโดย 
ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ (สศช.) ซึ่งเป็นหน่วยงานท่ีมี
บทบาทในการพฒันาอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย โดยก าหนดกลุ่มอาชีพออกเป็น 4 
กลุ่มหลกั และ 15 กลุ่มย่อย ดงันี ้(1) มรดกทางวัฒนธรรม (Heritage or cultural heritage) 
ได้แก่ งานฝีมือและหัตถกรรม (Crafts) การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม (Cultural & heritage 
tourism) การแพทย์แผนไทย (Thai traditional medicine) อาหารไทย (Thai food) (2) ศิลปะ 

(Arts) ได้แก่ ศิลปะการแสดง  (Performing arts) ทศันศิลป์ (Visual arts) (3) ส่ือ (Media) ได้แก่ 
การพิมพ์และสื่อการพิมพ์ (Publishing) การกระจายเสียง (Broadcasting) ภาพยนตร์และวีดิ
ทศัน์ (Film & video) ดนตรี (Music) (4) งานสร้างสรรรค์ตามลักษณะงาน (Functional 

Creation) ได้แก่ งานออกแบบ (Design) แฟชั่น  (Fashion) งานโฆษณา (Advertising) 
สถาปัตยกรรม (Architecture) ซอฟท์แวร์ (Software) (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ & ศนูย์สร้างสรรค์การออกแบบ, 2552)  

จากนัน้ได้น ากลุ่มอาชีพดงักล่าว มาใช้เป็นหน่วยในการวิเคราะห์ (Unit of analysis) 
โดยจัดท าตารางบันทึกข้อมูลประจ าปี ท าการบันทึกข้อมูลท่ีปรากฏในคอลัมน์ “เร่ืองจากปก 
(Cover Story)” ในแต่ละช่วงปี (ทัง้หมด 12 ฉบับ)  ว่าในแต่ละฉบับมีการน าเสนอเนือ้หาท่ี
สอดคล้องกบักลุม่อาชีพประเภทใด  จากนัน้จงึแปลงเป็นข้อมลูเชิงปริมาณ (Quantitative data) 
โดยนับความถ่ีของเนือ้หาประเภทต่างๆ ท่ีถูกน าเสนอในแต่ละฉบับ เพ่ือน ามาสรุปและ
เปรียบเทียบการน าเสนอข้อมูลในแต่ละช่วงปี  โดยมุ่งหวงัท่ีจะได้เห็นความถ่ีของการน าเสนอ
เนือ้หากลุ่มอาชีพสร้างสรรค์ในแต่ละกลุ่ม  ท่ีบ่งบอกถึงความหลากหลายขององค์ความรู้เร่ือง 
“อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative industries)” ในคอลมัน์ “เร่ืองจากปก (Cover Story)” ว่า
เนือ้หาของกลุ่มอาชีพใดท่ีถูกมุ่งเน้น หรือ ละเลย จากผู้ผลิตนิตยสาร Creative Thailand (ผู้ส่ง
สาร) ตัง้แต่ปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 4 และตรวจสอบความสมัพนัธ์ของการน าเสนอเนือ้หาในนิตยสาร ว่ามี
สว่นเก่ียวข้องกบัการจดักลุม่อาชีพอตุสาหกรรมสร้างสรรค์จากทาง สศช. หรือไม ่อย่างไร 
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อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในนิตยสาร Creative Thailand 

จากการสรุปข้อมลูความถ่ีของเนือ้หาด้วยวิธีการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) 
ในคอลมัน์ “เร่ืองจากปก (Cover Story)” ทุกฉบับ ซึ่งสามารถสรุปความถ่ีของแต่ละช่วงปีมา
บนัทกึเพ่ือนบัรวมความถ่ีทัง้หมดของเนือ้หาทัง้ 4 ปี ผลที่ได้มีดงันี ้

ภาพที่ 4 ตารางบันทกึข้อมูลของนิตยสาร Creative Thailand ปีที่ 1 ถงึปีที่ 4 
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จากตารางข้างต้น พบว่า ในคอลัมน์ “เร่ืองจากปก (Cover story)” ของนิตยสาร 
Creative Thailand ตัง้แต่ปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 4 มีการน าเสนอเนือ้หาในรูปแบบ “กล่าวโดยรวม ให้
ข้อมลูและแนะน าประเดน็ต่างๆ” มากท่ีสดุจ านวน 19 ครัง้ อนัดบัถดัมาคือเนือ้หาประเภท “งาน
ออกแบบ (Design)” จ านวน 14 ครัง้ และเนือ้หาประเภท “แฟชั่น (Fashion)” จ านวน 8 ครัง้ 
นอกจากนัน้เนือ้หาประเภทอื่นจะมีความถ่ีท่ีใกล้เคียงกัน คือตัง้แต่ 1 -4 ครัง้ โดยเนือ้หาท่ี
เก่ียวข้องกบัวฒันธรรมไทย เช่น อาหารไทย การแพทย์แผนไทย มีการน าเสนอเนือ้หาเพียง 3 ครัง้ 
และ 2 ครัง้ เท่านัน้ตามล าดบั สว่นเนือ้หาในกลุ่มอาชีพ “การกระจายเสียง (Broadcasting)” ไม่
มีการให้ข้อมลูเลยสกัครัง้เดียว 

ข้อมูลความถ่ีแสดงให้เห็นว่าเนือ้หาในคอลัมน์ “เร่ืองจากปก (Cover Story)” ของ
นิตยสาร Creative Thailand ไมไ่ด้มุง่เน้นในการให้ความรู้ท่ีเก่ียวข้องกบักลุ่มอาชีพอตุสาหกรรม
สร้างสรรค์ท่ีจดัแบ่งประเภทโดยส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ 
(สศช.) แต่มุ่งเน้นไปท่ีการน าประเด็นหรือเร่ืองราวต่างๆ มาอธิบายและกล่าวโดยรวม เพ่ือให้
ข้อมูลท่ีพัฒนาความคิดความสร้างสรรค์ต่างๆ ในเชิงกว้าง และไม่ได้เฉพาะเจาะจงไปท่ีกลุ่ม
อาชีพใดๆ ท่ีทาง สศช. ได้จดัแบ่งประเภทเอาไว้ โดยเนือ้หาในกลุม่อาชีพอตุสาหกรรมสร้างสรรค์
ท่ีถูกน าเสนอมากท่ีสุด คือ กลุ่มอาชีพ “การออกแบบ (Design)” และกลุ่มอาชีพ “แฟชั่น 
(Fashion) สว่นกลุม่อาชีพอื่นๆ มีการน าเสนอข้อมลูเฉลี่ยเท่าๆ กนั คือ ประมาณ 2 -3 ครัง้เท่านัน้ 
ซึง่ถือวา่มีความแตกตา่งกนัอย่างชดัเจนเมื่อเทียบกบัจ านวนความถ่ีของ 3 อนัดบัแรกท่ีมีความถ่ี 
19 ครัง้ 14 ครัง้ 8 ครัง้ ตามล าดบั 

ความถ่ีของจ านวนกลุม่อาชีพท่ีถกูน าเสนอในแตล่ะปี พบวา่ ในช่วงปีท่ี 1 มีการน าเสนอ
ประเภทกลุม่อาชีพท่ีหลากหลายมากท่ีสดุ คือ 14 กลุ่มอาชีพ โดยในปีท่ี 2 และ 3 มีการน าเสนอ
เท่ากนัคือ 10 กลุม่อาชีพ และปีท่ี 4 มีการน าเสนอน้อยลงคือจ านวน 8 กลุม่อาชีพ  

นอกจากนัน้แล้ว เมื่อวิเคราะห์ตวับท (Textual analysis) ในแต่ละฉบับพบว่า ใน
คอลมัน์ “เร่ืองจากปก (Cover Story)”   ของนิตยสาร Creative Thailand มีการน าเสนอด้วยการ
น าประเดน็มาอธิบายและเช่ือมโยงกบัการใช้ความคิดสร้างสรรค์ของมนษุย์ในการผลิตสินค้าและ
บริการ โดยมีรูปแบบของน าเสนอเนือ้หาหลกั 5 ด้าน ดงันี ้

ด้านที่ 1: ประเด็นความรู้พืน้ฐานที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่างๆ 
เช่น การสร้างความมัง่คัง่จากวฒันธรรม (ปีท่ี 1 ฉบบัท่ี 3) เคร่ืองมือในการผลิตสินค้าและบริการ
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ตา่งๆ (ปีท่ี 1 ฉบบัท่ี 6) การเพ่ิมมลูค่าให้กบัสินค้าและบริการ หรือ Value Creation (ปีท่ี 2 ฉบบั
ท่ี 2) 

ด้านที่ 2: ประเดน็ทางสังคมในช่วงเวลานัน้ เช่น น าเสนอเร่ืองการจดัการน า้ ในช่วง
น า้ท่วมของประเทศไทยในช่วงปี 2554 (ปีท่ี 2 ฉบบัท่ี 11) น าเสนอเร่ืองราวเก่ียวกับกีฬาฟุตบอล 
ในช่วงการแข่งขนัฟตุบอลชิงแชมป์แห่งชาติยโุรปในปี 2555 (ปีท่ี 3 ฉบบัท่ี 9) น าเสนอนยัยะของ
หมายเลข 1 ในช่วงเดือนแรกของปี (ปีท่ี 3 ฉบบัท่ี 4 เดือนมกราคม 2553) 

ด้านที่ 3: ประเด็นที่เกี่ยวกับความคิด, ความรู้สึกของมนุษย์ ในลักษณะที่เป็น
นามธรรม เช่น ความหวงัและความกลวั (ปีท่ี 4 ฉบบัท่ี 8) ความต้องการ (ปีท่ี 4 ฉบบัท่ี 12) การ
มองโลกในแง่ดี (ปีท่ี 3 ฉบบัท่ี 3), ความรวย (ปีท่ี 2 ฉบบัท่ี 4) 

ด้านที่ 4: ประเด็นการน าเสนอนโยบายอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศ
ต่างๆ น าเสนอเร่ืองราวและความส าเร็จของประเทศต่างๆ ในการส่งเ สริมและพัฒนา
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่างๆ เช่น น าเสนอเร่ืองราวการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ
ประเทศญ่ีปุ่ น (ปีท่ี 3 ฉบบัท่ี 6) การพฒันาอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศจีน (ปีท่ี 2 ฉบบัท่ี 
5) 

ด้านที่ 5: ประเด็นความรู้เฉพาะทางที่เก่ียวข้องกับการออกแบบ เช่น กระบวน 
การคิดเชิงออกแบบ หรือ Design thinking (ปีท่ี 3 ฉบบัท่ี 2) การออกแบบบริการ หรือ Service 
design (ปีท่ี 4 ฉบบัท่ี 5) กระบวนการคิดของกราฟิกดีไซน์เนอร์ (ปีท่ี 4 ฉบบัท่ี 10) 

ในช่วงปีท่ี 1 ถึง ปีท่ี 2 ผู้ ผลิตนิตยสารน าประเด็นความรู้พืน้ฐานท่ีเก่ียวข้องกับ
อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ต่างๆ มาให้ข้อมูลและอธิบายความหมายให้ผู้อ่านได้ท าความรู้จกัและ
เข้าใจกบัแนวคิดดงักล่าว เช่น การน าเร่ืองการสร้างความมัง่คัง่จากวฒันธรรม (ปีท่ี 1 ฉบบัท่ี 3) 
หรือเร่ืองราวการเพ่ิมมลูคา่ให้กบัสินค้าและบริการ หรือ Value creation (ปีท่ี 2 ฉบบัท่ี 2)  ซึ่งถือ
เป็นองค์ประกอบหลกัของแนวคิดการพฒันาอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ สว่นในช่วงปีตอ่มา ผู้ผลิตมี
การน าเสนอประเดน็ตา่งๆ ท่ีเก่ียวข้องกบัความคิดมนษุย์ หรือประเด็นสงัคมในรูปแบบนามธรรม 
มาน าเสนอในรูปแบบรูปธรรมท่ีจับต้องได้ ผ่านการยกตัวอย่างท่ีเกิดขึน้จริงในสังคม เช่น 
เร่ืองราวของสินค้าและบริการท่ีเกิดจากการมองโลกในแง่ดีของมนุษย์ สินค้าและบริการท่ีเกิดขึน้
จากความกลวัในสงัคม ฯลฯ พร้อมทัง้ให้ความรู้และสร้างแรงบันดาลใจให้เกิดการใช้ความคิด
สร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าและบริการต่างๆ ผ่านการน าเสนอมุมมองในแง่บวก ด้วยวิธีการ
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ยกตวัอยา่งกรณีศกึษาท่ีประสบความส าเร็จจากทัง้ในและตา่งประเทศ และการน าเสนอนโยบาย
การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศต่างๆ ทั่วโลก เพ่ือให้ผู้ อ่านได้ตระหนักถึง
ความส าคญัและเห็นคณุค่าของการใช้ความคิดสร้างสรรค์ท่ีสามารถสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจ
ให้กับประเทศ  โดยในช่วงปีท่ี  3 และปีท่ี 4 ผู้ ผลิตเร่ิมมีการน าประเด็นความรู้เฉพาะทางท่ี
เก่ียวข้องกบัการออกแบบมาน าเสนอมากขึน้ 

ในการวิเคราะห์ความหมายโดยอรรถ (Denotative meaning) และความหมายโดยนยั 
(Connotative meaning) พบว่า เนือ้หาในคอลมัน์ “เร่ืองจากปก (Cover story)”  ของนิตยสาร 
Creative Thailand ตัง้แต่ปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 4 มีการให้ความหมายโดยอรรถ (Denotative meaning) 
หรือความหมายท่ีเข้าใจตรงกนัโดยทัว่ไป ด้วยการใช้ค าว่า “ใหม่” “อนาคต”  เช่น กระบวนการ
คิดแห่งอนาคต  (ปีท่ี3 ฉบบัท่ี 2), นกัขดุทองแห่งอนาคต (ปีท่ี 3 ฉบบัท่ี 1) New Normal ค่านิยม
ใหมใ่จกลางความโกลาหล (ปีท่ี 2 ฉบบัท่ี 10) และค าว่า “พลัง” เช่น พลงัของการ์ตนูในโลกร่วม
สมยั (ปีท่ี 3 ฉบบัท่ี 6) พลงัแห่งสงัคมภาพ (ปีท่ี 3 ฉบับท่ี 12)  เพ่ือสื่อถึงความส าคญั ความ
ทนัสมยัของการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าและบริการต่างๆ ในบริบทสงัคมปัจจุบนั 
รวมถึงการสร้างความหมายโดยนยั (Connotative meaning) หรือความหมายทางอ้อมท่ีเกิด
จากข้อตกลงของกลุ่ม ด้วยวิธีการยกตวัอย่างกรณีศกึษาท่ีประสบความส าเร็จของอตุสาหกรรม
สร้างสรรค์ในรูปแบบตา่งๆ จากทัว่โลก เช่น การใช้กระบวนการคิดเชิงออกแบบมาใช้พฒันาการ
ขนส่งสินค้าของบริษัท FedEx (ปีท่ี 3 ฉบบัท่ี 2) การใช้ทักษะการออกแบบบริการของเว็บไซต์ 
Airbnb (ปีท่ี 4 ฉบับท่ี 12) รวมถึงตัวอย่างของอาชีพอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีประสบ
ความส าเร็จจากทั่วโลก เพ่ือสร้างการรับรู้ให้คนอ่านมีมุมมองในแง่บวกเก่ียวกับแนวคิด
อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ และสร้างแรงบนัดาลใจในการใช้ความคิดสร้างสรรค์ให้กบัคนอา่น 

อภปิรายผล 

จากผลการวิจยัด้วยวิธี วิเคราะห์เนือ้หาเชิงปริมาณ (Content analysis) พบว่า คอลมัน์ 
“เร่ืองจากปก (Cover Story)” มีการน าเสนอเนือ้หาท่ีสอดคล้องกับวัตถุประสงค์หลักของ
นิตยสาร คือการเป็น “นิตยสารท่ีส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์เพ่ือผลกัดนัเศรษฐกิจไทย” โดยมี
การน าเสนอเนือ้หาท่ีมุ่งเน้นไปท่ีองค์ประกอบพืน้ฐานของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ทุกกลุ่มอาชีพ 
คือ “การใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าและบริการต่างๆ” ซึง่สอดคล้องกบัแนวคิดหลกั
ของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีนิยามไว้ว่า “อุตสาหกรรมท่ีสร้าง, ผลิต, จดัจ าหน่ายสินค้าและ
บริการท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์และสติปัญญาเป็นต้นทุนในการผลิต” (The United Nations, 



150      วารสารนเิทศศาสตรแ์ละนวัตกรรม นดิา้                               ปีที่ 2 ฉบบัที่ 1 (ม.ค. – ม.ิย. 2558) 

2010)   และจากข้อมลูความถ่ีท่ีได้จากการบนัทึกข้อมลู ท าให้ผู้ เขียนพบว่า การน าเสนอเนือ้หา
ในนิตยสาร ไมไ่ด้มีความสมัพนัธ์กบัแผนนโยบายการก าหนดกลุ่มอาชีพอตุสาหกรรมสร้างสรรค์
ท่ีจดักลุ่มโดย สศช. แต่เกิดจากความตัง้ใจของกองบรรณาธิการนิตยสาร ท่ีจะน าเสนอเนือ้หาท่ี
ให้ข้อมลูความรู้ของวิธีการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าและบริการต่างๆ ในเชิงกว้าง 
และมุง่เน้นความรู้เฉพาะทางด้านออกแบบท่ีสอดคล้องกบัความถนดัขององค์กรผู้ผลิตท่ีเป็นศนูย์
สร้างสรรค์การออกแบบ มากกว่าจะมุ่งเน้นกลุ่มอาชีพท่ีเป็นจุดเด่นของประเทศไทยอย่าง 
“การแพทย์แผนไทย” หรือ “อาหารไทย”  

  ในสว่นการวิเคราะห์ตวับทเชิงคณุภาพ (Textual analysis) พบวา่ รูปแบบการน าเสนอ
ของนิตยสารตลอดระยะเวลา 4 ปีนัน้ จะมีลักษณะท่ีวนเวียนอยู่กับประเด็น 5 ด้าน  โดย
ประเดน็ด้านที่ 1: ประเดน็ความรู้พืน้ฐานที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ต่างๆ มี
ปัจจัยท่ีเกิดขึน้เพราะในช่วงปีท่ี 1 ของนิตยสาร (พ.ศ. 2552) เป็นช่วงท่ีหน่วยงานต่างๆ ของ
รัฐบาลรวมถึงศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบ เร่ิมต้นในการเผยแพร่องค์ความรู้เก่ียวกับ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไปสู่สงัคมไทย ท าให้เนือ้หาในช่วงแรกของนิตยสารจะมีการน าเสนอ
ประเดน็ความรู้พืน้ฐานเพ่ือสร้างความตระหนกัรู้ (Awareness) ให้กบัผู้อ่าน โดยประเด็นด้านที่ 
3: ประเด็นที่เกี่ยวกับความคิด, ความรู้สึกของมนุษย์ ในลักษณะที่เป็นนามธรรม และ
ด้านที่  4: ประเด็นการน าเสนอนโยบายอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศต่างๆ  
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของนิตยสารท่ีต้องการเผยแพร่ความรู้เก่ียวกับ วิธีการใช้ความคิด
สร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าต่างๆ โดยเช่ือมโยงกับความคิดและความรู้สึกของมนุษย์ เพ่ือให้
ข้อมูลท่ีสร้างแรงบันดาลใจให้ผู้อ่าน สามารถผลิตสินค้าและบริการท่ีตรงใจกับความรู้สึกและ
ความต้องการของผู้บริโภคมากขึน้ และน าเสนอแผนนโยบายจากตา่งประเทศเพ่ือเป็นการเน้นย า้
ถึงความส าคญัของแนวคิดอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีก าลงัได้รับความสนใจจากทัว่โลก ในส่วน
ของประเด็นด้านที่ 5: ประเด็นความรู้เฉพาะทางที่เก่ียวข้องกับการออกแบบ เกิดจาก
ความถนัดขององค์กรผู้ ผลิตท่ีเป็นหน่วยงานศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบ ท่ีท าหน้าท่ีในการ
เผยแพร่ข้อมูลความรู้เก่ียวกับการออกแบบในประเทศไทย  โดยสิ่งท่ีเป็นสร้างความแตกต่าง
ให้กบัเนือ้หาในแต่ละฉบบั ก็คือ ประเด็นด้านที่ 2 : ประเด็นทางสังคมในช่วงเวลานัน้ๆ ท่ี
เป็นการน าเสนอเนือ้หาท่ีสอดคล้องกบัช่วงเวลาท่ีนิตยสารตีพิมพ์ ผู้ เขียนเห็นว่าการน าเสนอด้วย
ประเด็นทางสงัคมท่ีสอดคล้องกบัความสนใจของผู้คนในช่วงเวลานัน้ๆ จะสามารถสร้างความ
หลากหลายและน่าติดตามให้กบัผู้อ่านได้เป็นอย่างดี เน่ืองจากการน าเสนอเนือ้หาด้วยประเด็น
ด้านอื่นๆ จะมีการน าเสนอในลักษณะท่ีวนเวียนอยู่กับแนวคิดเดิม นัน้คือ การใช้ความคิด



วารสารนเิทศศาสตรแ์ละนวัตกรรม นดิา้                               ปีที่ 2 ฉบบัที่ 1 (ม.ค. – ม.ิย. 2558)      151 

สร้างสรรค์เพ่ือการผลิตสินค้า แตเ่ม่ือมีการน าประเด็นทางสงัคมมาเช่ือมโยงผ่านการยกตวัอย่าง
กรณีศึกษา จะท าให้ผู้อ่านเห็นภาพได้อย่างชัดเจนขึน้ ผ่านการเปรียบเทียบกับสถานการณ์ใน
ปัจจบุนัท่ีผู้อา่นได้พบเจอ 

จากแนวคิดและประเด็น “อตุสาหกรรมสร้างสรรค์” ท่ีถูกถ่ายทอดผ่านเนือ้หาสาร ใน
คอลมัน์ “เร่ืองจากปก (Cover Story)” ของนิตยสาร Creative Thailand ตัง้แต่ปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 4 
ผู้ เขียนเห็นว่า เนือ้หาดงักล่าว มุ่งเน้นในการน าเสนอนิยามความหมายของค าว่า “อตุสาหกรรม
สร้างสรรค์” อย่างชัดเจน ด้วยวิธีการพูดถึงในแง่บวก โดยการให้ความหมายโดยอรรถ 
(Denotative meaning) ด้วยการใช้ค าว่า “ใหม่”  “อนาคต”  “พลัง” ในตวัเนือ้หา เพ่ือสร้างการ
รับรู้ให้ผู้อ่านเห็นถึงความส าคญัของแนวคิดอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีมีบทบาทส าคญัในสงัคม
ปัจจุบนัและอนาคต ซึง่เนือ้หาในแต่ละฉบบันัน้เปรียบเสมือนองค์ความรู้เฉพาะด้าน (Domain 
specific knowledge) (Kilgour, 2006) ท่ีหมายถึง ขอบเขตขององค์ความรู้เฉพาะด้านท่ีติดตวั
บุคคลมาตัง้แต่ก าเนิดจนถึงปัจจุบัน ผ่านการเพาะบ่มทางวัฒนธรรม, ครอบครัว, สังคม, 
การศึกษา ฯลฯ ท่ีมีส่วนในการหลอมรวมเป็นองค์ความรู้เฉพาะของแต่ละปัจเจกบุคคล ซึ่ง
สอดคล้องกบัแนวคิดของ Mihaly Csikszentmihalyi (1996) เก่ียวกบั The System model of 
creativity ท่ีว่า “องค์ความรู้ เคร่ืองมือ คุณค่า และวิถีปฎิบัติ ท่ีเกิดจากระบบวัฒนธรรม 
(Domain) ท่ีถูกถ่ายทอด ส่งต่อ ผลิตซ า้โดยกลุ่มคนในวงการหนึ่งๆ (Field) ไปยงัปัจเจกบุคคล 
(Person) ในสงัคมหนึง่ๆ”  ซึง่ในบริบทของนิตยสาร Creative Thailand เนือ้หาในคอลมัน์ “เร่ือง
จากปก (Cover Story)”  เปรียบได้กับแหล่งข้อมูลขององค์ความรู้เฉพาะด้านอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (Domain) ท่ีถกูน าเสนอผ่านสื่อนิตยสารแจกฟรีให้กบัผู้อา่นในประเทศไทย 

สรุป 

คอลมัน์ “เร่ืองจากปก (Cover Story)” ของนิตยสาร Creative Thailand ถือเป็นสื่อท่ีมี
บทบาทส าคัญในการเผยแพร่ความรู้ ท่ีเ ก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative 
industries) ในประเทศไทย โดยการน าเอาองค์ความรู้ต่างๆในแวดวงอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ทัว่
โลกมาน าเสนอและสร้างแรงบันดาลใจให้กับผู้ อ่าน ได้ตระหนักถึงความส าคัญของความคิด
สร้างสรรค์ในการพัฒนาเศรษฐกิจของชาติให้เจริญเติบโต ซึ่งส่วนของเนือ้หาท่ีเก่ียวข้องกับ 
“อตุสาหกรรมสร้างสรรค์” ในบริบทของนิตยสาร Creative Thailand จะมีลกัษณะมุ่งเน้นไปท่ี
นิยามความหมายหลักคือ เร่ืองราวของมนุษย์ท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าและ
บริการ ท่ีสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคและบริบททางสงัคมในช่วงเวลาต่างๆ 
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โดยมีการให้ความรู้เฉพาะทางไปท่ีกลุ่มอาชีพ “งานออกแบบ (Design)” มากท่ีสุด  รวมถึงการ
น าเสนอเร่ืองราวกรณีศกึษาท่ีประสบความส าเร็จจากทัง้ในและต่างประเทศ เพ่ือสร้างตัวอย่างท่ี
ดี (Best practices) ในแวดวงอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ให้กบัผู้อา่น  

ในส่วนของวิวฒันาการของนิตยสาร Creative Thailand ในช่วงปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 2 จะมี
เนือ้หาแนะน าประเด็นความรู้พืน้ฐานท่ีเก่ียวข้องกบัอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ต่างๆ เพ่ือปูพืน้ฐาน
ให้กบัคนอา่นได้รู้จกัแนวคิดของอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative industries) ในส่วนของปีท่ี 3 
และปีท่ี 4 จะเร่ิมน าเสนอเนือ้หาท่ีเก่ียวข้องกบับริบททางสงัคมในช่วงเวลานัน้ และเร่ิมมีเนือ้หาท่ี
เฉพาะเจาะจงทางด้านงานออกแบบ (Design) มากขึน้ 

ข้อเสนอแนะ 

นิตยสาร Creative Thailand ควรมีการน าเสนอเนือ้หาหรือยกตวัอย่างกรณีศกึษาใน
กลุม่อาชีพอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีหลากหลายมากขึน้ เพ่ือให้ผู้อ่านได้รับข้อมลูความรู้เก่ียวกบั
กลุ่มอาชีพอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กลุ่มอื่นมากกว่าเนือ้หาท่ีมุ่งเน้นกลุ่มอาชีพเพียงด้านเดียว 
พร้อมทัง้ควรเพ่ิมเติมเนือ้หาท่ีเก่ียวข้องกับวฒันธรรมไทยมากขึน้เช่น ลายศิลปะไทย, ศิลปะ
พืน้บ้านแตล่ะภมูิภาค, วิถีชีวิตวฒันธรรมของผู้คนในสงัคม ฯลฯ เพ่ือให้สอดคล้องกบัแผนพฒันา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 10 คือ การเพ่ิมคุณค่าของสินค้าและบริการ ( Value 
creation) โดยใช้องค์ความรู้และนวตักรรมผสมผสานกบัจุดแข็งทางด้านวฒันธรรมของประเทศ  
โดยกองบรรณาธิการสามารถน าเอาจุดเด่นของวฒันธรรมไทยมาผสมผสานเข้ากับองค์ความรู้
ด้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ประเภทอื่นๆ  เพ่ือเพ่ิมความหลากหลายของกลุ่มอาชีพใน
อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ เช่น การน าเอาชุดลิเกท่ีเป็นศิลปะท้องถ่ินของไทยมาผสมผสานกบัการ
ออกแบบเสือ้ผ้าแฟชัน่ร่วมสมยัจากตะวนัตก หรือ การน าเอาศิลปะพืน้บ้านอย่างล าตดัมาผลิต
เป็นภาพยนตร์ไทยร่วมสมยั    เพ่ือให้ผู้อา่นรับรู้และเข้าใจถงึคณุคา่ของวฒันธรรมไทยท่ีสามารถ
น าไปใช้เป็นต้นทุนในการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทยในอนาคต  และควร
น าเสนอข้อมลูแผนนโยบายอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศไทย เพ่ือให้ข้อมลูความรู้เก่ียวกบั
แผนนโยบายและแนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์จากหน่วยงานรัฐบาลให้กับ
ผู้อ่าน  รวมถึงควรมีการวิจยัเพ่ิมเติมถึงทศันคติและความพึงพอใจของผู้อ่านนิตยสาร Creative 
Thailand  เพ่ือให้ได้ข้อมลูที่เพ่ิมขึน้จากมมุมองของผู้ รับสาร 
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