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การปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์และการสร้างอัตลักษณ์ร่วมในกลุ่ม Street Photo Thailand 

ชัญญรัชต์ บ่อคํา4 

พรพรรณ ประจักษ์เนตร5 

 

บทคัดย่อ 

การวิจัยนี Êมีวัตถุประสงค์ 1) เพืÉอศึกษาสัญลักษณ์และความหมายทีÉกลุ่มสมาชิก Street Photo 

Thailand ใช้ในการปฏิสัมพันธ์กันผ่านกลุ่มสาธารณะ (Facebook Group) ภายใต้แฟนเพจเฟซบุ๊ ก 
(Facebook Fanpage) รวมถึง 2) เพืÉอศึกษาการสร้างอัตลักษณ์ร่วมของสมาชิกในกลุ่มสาธารณะ Street 

Photo Thailand  

การวิจัยนี Êใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้เครืÉองมือการวิเคราะห์เนื Êอหา (Content Analysis) 
และการสัมภาษณ์เชิงลึกกับสมาชิก Ś กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มศิลปินช่างภาพทีÉเป็นแอดมิน จํานวน Ş ท่าน และ
กลุ่มสมาชิกทัÉวไปจํานวน Ş ท่าน และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม  ทั Êงในกลุ่มสาธารณะ ตลอดจนงาน
กิจกรรมอย่างเป็นทางการทีÉทางกลุ่ม Street Photo Thailand จัดขึ Êน ได้แก่ กิจกรรม Photo Walk สแนปx

สนุก ในวันทีÉ 16-17 พฤศจิกายน 2562 และ นิทรรศการ Bangkok Street Photography Festival 2020 ใน
วันทีÉ  21-23 กุมภาพันธ์ 2563 

 ผลการศึกษาพบว่า 1) ศิลปินช่างภาพกลุ่ม SPT ใช้ประโยชน์จากกลุ่มสาธารณะภายใต้แฟนเพจ
เฟซบุ๊ ก สร้างชุมชนออนไลน์สําหรับคนทีÉชืÉนชอบการถ่ายภาพสตรีทหรือภาพถ่ายข้างถนน (Street 

Photography) ทีÉผู้ ใช้เฟซบุ๊กสามารถกดเข้าร่วมเป็นสมาชิกทัÉวไปเพืÉอโพสต์ภาพถ่ายข้างถนนของตนเองได้ 
โดยพบสัญลักษณ์ทีÉสมาชิกต่างต่อรองความหมายกันนัÉนคือ “ภาพถ่ายข้างถนน” สมาชิกมีการต่อรอง
แลกเปลีÉยนความหมายต่อสัญลักษณ์ ด้วยการนําเสนอภาพถ่ายสตรีทในแบบทีÉตนเรียนรู้ความหมายและ
ความเข้าใจจากประสบการณ์ก่อนหน้า หากไม่ได้รับการยอมรับในการตีความหมายนั Êน จึงเริÉมศึกษา 

 

 นักศึกษาปริญญาโท คณะนิเทศศาสตร์และนวตักรรมการจัดการ สถาบนับณัฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ 
 ทีÉปรึกษา รองศาสตราจารย์ คณะนิเทศศาสตร์และนวตักรรมการจัดการ สถาบนับณัฑิตพัฒนบริหารศาสตร์  
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ภาพถ่ายของสมาชิกอÉืน  ๆ เพิÉมเติม  เ รียนรู้เทคนิคการถ่ายในแบบเดียวกับสมาชิกคนอืÉน  ๆ เพÉือทÉีจะ
สร้  างสรรค์ภาพถ่ายข้างถนนให้เป็นทÉยี  อมรับของกลุ่ม เนÉืองจากภาพถ่ายของสมาชิกทÉวั ไปจะถูกโพสต์บนก
ลุ่มได้ต้องผ่านการคัดกรองโดยแอดมิน ซÉงึ  จะเป็  นคนกดอนุมัติภาพถ่ายให้  เผยแพร่บนกลุ่มสาธารณะ
นอกจากนีพÊ  บว่าสัญลักษณ์ทÉสี  มาชิกได้สร้  างความหมายและใช้เพืÉอปฏิสัมพันธ์กันในกลุ่มสาธารณะคือ
“SPT” ซึÉงใช้  เรี  ยกเป็  น  ชืÉอย่อของกลุ่ม   และการใช้  คําว่า  “แอพพรูฟ  ”  (Approved)  ทังÊ  ภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษตามแต่ทÉีแอดมินสะดวก โดยจะคอมเมนต์ไว้ใต้ภาพถ่าย เพืÉอแสดงถึงภาพทีÉผ่านการอนุมัติ
จากแอดมินผ้ทู É ีเป็นคนคอมเมนต์ใต้ภาพนันÊ  ๆ

  2)  อัตลักษณ์ร่วมทÉสี  มาชิกทงั Ê  แอดมินและสมาชิกทัÉวไปสร้  าง  เกิดจากการรับรู้ความเป็นตัวตน  ทั  Ê
จากการสÉือสารภายในจิตใ  จ (Mind)  นิยา  มตนเองเป็  นผู้ทีÉ ชืÉนชอบการถ่ายภาพ  สตรีท และจากการ
จินตนาการมุมมองคนอÉนื  ทีÉมีต่อช่างภาพสตรีท ซึÉงจากการับรู้ตัวตนดังกล่าว  ส่งผลต่อการสร้  างอัตลักษณ์ทีÉ
เป็นความรู้สึกสํานึกร่วมทÉีแสดงออกผ่านความต้องการสร้  างภาพลักษณ์ทีÉดีของช่างภาพสตรีท  (Street 

Photographer)  ด้วยการสร้างความรู้เกÉียวกับวิธีการถ่ายภาพถ่ายสตรีท และความใจในภาพถ่ายสตรีท
นันÊ  คือศิลปะภาพถ่ายประเภทหนึÉง นอกจากนีคÊ  ือการสร้ างกฎระเบียบในการโพสต์ภาพ  การคัดภาพทีÉ
เข้  มข้  นของแอดมิน และการเลือกโพสต์ภาพทÉี มีคุณภาพของสมาชิกทัÉวไปเพืÉอแสดงถึง  (Represent)
ภาพลักษณ์ของกลุ่ม รวมถึงคุณค่าทีÉสมาชิกได้สร้ างร่วมกัน ทีÉแสดงออกมาในรูปแบบของกลุ่มคนทÉีรักการ
ถ่ายภาพประเภทเดียวกัน นÉนั คือภาพถ่ายสตรีท ทÉีร่วมกันผลักดันวงการภาพถ่ายสตรีทให้เกิดกระแสทÉีคน
หันมาสนใจมากขึนÊ  และให้กลุ่มเป็นทÉีรู้จ ักในฐานะสอÉื  กลางทีÉให้  ความ  รู้อีกทังÊ  เป็  นพืนÊ  ทÉแี  สดงผลงานศิลปะ
ภาพถ่ายสตรีทในไทย

คําสําคัญ:  สัญลักษณ์,  อัตลักษณ,์  เฟซบ๊กุ  แฟนเพจ,  กลุ่มสาธารณะ
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Symbolic Interaction and Collective Identity Formation in the Street Photo Thailand Group 

 

Abstract 

The objectives of this research were: 1) to study the symbols and meanings used by Street 

Photo Thailand group members to interact with each other through the public group (Facebook 

Group)  under a Facebook fan page, and 2)  to study the creation of collective identities among 

members of the public group of Street Photo Thailand.  

This research used a qualitative research methodology.  The data were analyzed and 

collected using content analysis and in-depth interviews.  The Key Informants were divided into 

two groups:  six artists and photographers who are admins and six general members, and non-
participating- in- group observers from public groups and the official events organized by the 

Street Photo Thailand group, such as the Photo Walk, Snap x Fun on 16-17 November 2019 and 

the Bangkok Street Photography Festival 2020 exhibition on 21-23 February 2020. 

The results revealed that:  1)  The result found the symbolic interaction that the members 

mutually negotiate the meaning of a “Street Photography” The members negotiate and exchange 

the symbolic meaning by presenting the street photography meaning from their experience 

learned and the understanding from the past.  If the meaning interpretation is not accepted, the 

group members begin to communicate to discuss with other members.  They additionally learn 

the other members shooting styles to share the shooting techniques with the rest of the group 

members to create the group acceptance of the street photography.  Because the general 

members can post their photos on the group, the posts have to be filtered by admins, the person 

who approves the posting publicity in the public group.  In addition, the results found a symbolic 

interaction in which members create the meaning and use on the public group is “ SPT”  ( the 

abbreviation of the group name) .  The admins also used the word “ Approved”  ( Thai or English) 
for commenting under the post to show their approvals. 
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            2)  Collective identity mutually created by admins and general members derived from the 

perception of identity both from communication within the mind of a person defining oneself as a 

street photography enthusiast and from the imaginations perspectives of the outsiders on street 

photographers.  Thus, the perception of identity affects the creation of a collective identity 

expressed through the desire to create a positive image of the street photographers by providing 

knowledge of street photography and a passion for street photography as a type of photographic 

art. In addition, there is the creation of rules for posting photos. The admins intensively select and 

chose to post the quality images of the general members to ‘ represent’  the image of the group 

and the values that the members have mutually created expressing in the form of a group of 

people who love the same photography type which is street photography.  Their desires were to 

push the street photography industry into a trend that people are more interested in and to let the 

group be known as a center for education and as a display area for street photography art in 

Thailand.  

 

Keywords: Symbolic, Identity, Facebook Fan page, Facebook Group
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บทนํา 

 ตั Êงแต่ “ภาพถ่าย” ถือกําเนิดขึ Êนในปี ค.ศ. 
řŠŚş (พ.ศ. ŚśşŘ) ช่างภาพในยุคนั Êนได้ดิ Êนรนหา
พื ÊนทีÉและอัตลักษณ์ในความเป็น “ศิลปะ” ให้กับ
ภาพถ่ายมาอย่างต่อเนืÉอง ท่ามกลางศิลปะแขนง
อืÉน เช่น จิตรกรรม ประติมากรรม ภาพพิมพ์ ฯลฯ 
ทีÉกีดกันภาพถ่ายออกจากแวดวงศิลปะ และมี
ฐานะเพียงรับใช้ศิลปะแขนงอืÉน เพราะกล้อง
ถ่ายภาพมีลักษณะของเครืÉองจักรมากเกินไปและ
ช่างภาพเป็นเ พียงผู้ จัดการทางด้านเทคนิค
เ ท่านั Êน  ในปีค ริศ ต์ศตวรร ษทีÉ  řš  เมืÉ อ โล ก
เปลีÉยนไปเทคโนโลยีการถ่ายภาพจึงเปลีÉยนตาม
ไปเช่นกัน กล้องถูกพัฒนาให้มีขนาดเล็กลง มี
ความคล่องตวั ฟิล์มมีความไวแสงมากขึ Êน เพืÉอใช้
เทคโนโลยีอย่างคุ้ มค่าจึงเ กิดการถ่ายภาพทีÉ
เ รี ยกว่า  สเตร ท โฟ โตกราฟฟี  (Straight 

Photography) เน้นคุณสมบัติของการถ่ายภาพ
เป็นหลัก บนัทึกภาพถ่ายอย่างตรงไปตรงมา ถ่าย
อย่างไรอัดขยายภาพออกมาอย่างนั Êน ไม่มีการ
เติมแต่ง ซึÉงเป็นแนวคิดเชิงปรัชญาของศิลปะ
ภาพถ่ายทีÉ มีอิทธิพลตั Êงแต่คริสต์ศตวรรษทีÉ ŚŘ 
จนถึงปัจจุบัน ทั Êงนี Êในยุคสมัยของลัทธิศิลปะหลัง
สมัยใหม่ (Postmodernism) ได้เรียกร้องให้ศิลปะ
ภาพถ่ายใช้เพืÉอบอกเล่าเรืÉองราวของสังคมและ
ความเป็นไปของชีวิตปัจจุบนัมากขึ Êน รูปแบบการ
นําเสนอภาพจึงถูกพัฒนามาสู่ภาพถ่ายประเภท 
สตรีท โฟโตกราฟฟี (Street Photography) 

หรือภาพถ่ายข้างถนน ทีÉมีการบนัทึกภาพได้อย่าง
รวดเร็วและตรงไปตรงมาไม่เติมแต่ง เน้นเรืÉองราว
ชี วิตประ จําวันในแง่มุมต่าง  ๆ บนท้องถนน 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช , 2561 : น. 2-
42 ; นิตยา ชํานาญป่า, 2553)  

สําหรับภาพถ่ายข้างถนน อูเช่น อาเช่ 
(Eugène Atget)  ช่างภาพชาวฝรัÉงเศส มีส่วน
เชืÉอมโยงภาพถ่ายข้างถนนสู่ภาพถ่ายศิลปะ 
(Fine Art Photography) ภาพของเขาสร้างความ
เปลีÉยน แปล งจากรู ปแ บบ (Style)  ด้วยกา ร
นําเสนอภาพบ้านเมืองในปารีสเพืÉอเก็บภาพ
ความเปลีÉยนแปลง ในช่วงปีค.ศ. řŠšş-řšŚş) ทั Êง
สถานทีÉและสิÉงปลูกสร้างทีÉดูว่างเปล่า ซึÉงแตกต่าง
จากภาพทัÉวไปทีÉมักจะเต็มไปด้วยผู้คน เช่น ภาพ
ร้ านกาแฟทีÉ มีคนนัÉ งอยู่ จํานวนมาก สิÉง นี Êคือ
จุดเชืÉอมโยงให้งานของอาเช่ทีÉถือเป็นจุดกําเนิด
ของภาพสตรีทหรือภาพชีวิตข้างถนน จากการตั Êง
คําถามและการนําเสนอทีÉแตกต่างจากความเป็น
จริง ภาพของอาเช่ทําให้คนดูตั Êงคําถามว่าศิลปิน
คิดอะไรกับสิÉงทีÉ นํา เสนอ งานของอาเช่จึง มี
อิทธิพลในรืÉองแนวคิด (Concept) และให้คําตอบ
เรืÉองการมีอยู่หรือไม่มีคนในภาพนั Êนไม่ใช่ปัจจัย
ของงานภาพถ่ายข้างถนน นอกจากนั Êนยังมี ออ
งดรี เคียกเตสซ์ (André Kertész) ช่างภาพชาว
ฮังการี งานของเขาพัฒนาไปสู่จัดสําคัญของ
ศิลปะด้านภาพ ถ่าย ด้ว ยการวางราก ฐาน
ความคิดแปลกใหม่ หรือมุมมองใหม่ทีÉมากกว่า
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แค่การจับภาพเฉย ๆ ทดลองถ่ายในด้วยการวาง
องค์ประกอบแปลกใหม่เสมอ และเป็นช่างภาพ
คนแรกของโลกทีÉจัดแสดงผลงานนิทรรศการภาพ
เดีÉยวของตนเองในปีค.ศ. řšŚş  

งานของอองดรี มีอิทธิพลต่อช่างภาพยุค
ต่อมาคือ อองงรี คาทิเอ เบรซง (Henri Cartier-
Bresson) เป็นผู้ นิยามปรัชญา “The Decisive 

Moment”  หรือเ สี Êยว วินาทีทีÉ สํา คัญ  ทีÉ เป็น
กุญแจสําคัญของการถ่ายภาพชี วิตข้างถนน 
กล่าวคือ ภาพอันมีทีÉมาจากเรืÉองราวของจังหวะ 
เวลา โอกาส บวกประสบการณ์ และกระบวน
ความคิด (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช , 

2561 : น. 2-18) ในปีค.ศ. řšŝŚ เขาได้ตีพิมพ์
หนังสือในชืÉอเดียวกันนี Êและกลายเป็นตําราการ
ถ่ายภาพสตรีทเล่มแรกทีÉมีอิทธิพลต่อช่างภาพ
ระดับโลกในยุดต่อมา แนวทางการถ่ายภาพ
สตรีทได้พัฒนามาอย่างต่อเนืÉอง มีการถกเถียงถึง
แนวทางการสร้างสรรค์ พัฒนาเทคนิคใหม่ ๆ จน
มาถึงยุค 2000 ทีÉวงการสตรีทได้ก่อตัวเป็นคอมมู
นิตี Êออนไลน์ทัÉวโลก เกิดความพยายามรวมตัวกัน
ของศิลปินช่างภาพเพืÉอความเป็นกลุ่มก้อนในการ
เผยแพร่ผลงานภาพถ่ายสตรีทและร่วมกัน
ผลักดันวงการสตรีท  เ ช่น คอลเลกทีฟ “ iN-

PUBLiC”  ของประเทศอังกฤษ ซึÉง เ ป็นกลุ่ม
ต้นแบบทีÉเป็นแรงบันดาลใจในการก่อตั Êงคอลเลก
ทีฟ Street Photo Thailand (อาทิตย์ เลิศ-รักษ์
มงคล, Śŝŝš : ออนไลน์) การรวมกลุ่มกันของ

ช่างภาพ หรือศิลปินในวงการศิลปะแขนงต่าง ๆ 
มักจะใช้การเรียกการรวมตัวกันลักษณะนี Êว่า ‘คอ
ลเลกทีฟ’ (Collective) เนืÉองจากเป็นคําทีÉแสืÉอถึง
ความรู้สึกของการรวมตัวกันทางความคิด ความ
เชืÉอหรือความต้องการทีÉคล้ายกัน มากกว่าคําว่า 
‘กลุ่ม’ (Group)  (โอ๊ค, สัมภาษณ์, 19 ม.ิย. 2565) 

Steet Photo Thailand ห รื อ  SPT มี
จุดเริÉ มต้นจากความพยายามรวบรวมศิลปิน
ช่างภาพในประเทศไทยทีÉ ชืÉนชอบหรือสนใจใน
วิธีการถ่ายภาพแนวสตรีท เข้าไว้ด้วยกัน ซึÉงมี
เว็บไซต์ www.streetphotothailand.com ทีÉแสดง
รายชืÉอสมาชิกศิลปินช่างภาพของกลุ่ม ปัจจุบันมี
ทั Êงหมดรวม 29 คน (ข้อมูล ณ วันทีÉ ř มิ.ย. Şŝ) 
รวมไปถึงลงข่าวสารกิจกรรมวงการภาพถ่าย 
บทความให้ความรู้เกีÉยวกับภาพถ่ายสตรีท ซึÉงใช้
รูปแบบเดี ยวกันกับคอลเลกทีฟ iN-PUBLiC 

อย่างไรก็ตาม SPT ยังมีแพลตฟอร์มออนไลน์อืÉน 
ๆ เพืÉอเข้าถึงกลุ่มคนให้ได้มากทีÉสุด นัÉนคือแฟน
เพจเฟซบุ๊ ก  (Facebook Fanpage)  เนืÉ องจาก
ปั จ จุ บั น ถื อ เ ป็ น ยุ ค ส มั ย ทีÉ สืÉ อ 
โซเ ชียลออนไลน์ เฟืÉ อง ฟู โดยเฉพาะเฟซ บุ๊ก 
(Facebook) ซึÉงเป็นเครือข่าวสังคมออนไลน์ทีÉ
ร ว บ ร ว มก ลุ่ มค น ทีÉ ทํ า กิ จก ร ร ม ร่ว ม กัน ใ น
อินเทอร์เ น็ตจนเกิดเป็นชุมชนออนไลน์ โดย
ผู้ ใช้งานสามารถมีปฏิสัมพันธ์ร่วมกันได้ ด้วยการ
ส่งข้อความส่วนตัว (Chat) เขียนข้อความบน
พื ÊนทีÉห น้า เฟซบุ๊ กส่วนตัวและของเพืÉ อน  โพ
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สต์ภาพถ่าย แชร์ข่าวสารจากแหล่งเว็บไซต์อืÉน ๆ 
เป็นต้น นอกจากนี Êผู้ใช้ยังสามารถสร้างกลุ่มพื ÊนทีÉ
สาธารณะเพืÉอปฏิสัมพันธ์กับกลุ่มสมาชิกทีÉ มี
ขนาดใ หญ่ ในรูปแบบของแฟนเพจเฟซบุ๊ ก 
(Facebook Fanpage)  เ ป็นสังคมออน ไล น์ทีÉ
รวมตัวกันของผู้ ทีÉชืÉนชอบอะไรคล้ายกัน โดยผู้ใช้
เฟซบุ๊กจะต้องกด “ถูกใจ” (Like) ทีÉหน้าแฟนเพจ
เพืÉอติดต่อสืÉอสารกับเจ้าของแฟนเพจหรือแอดมิน 
(Admin) และสมาชิกคนอืÉน ๆ (ศิขรา ศิริสาร , 

2556) 

แฟนเพจเฟซบุ๊กเป็นช่องทางทีÉตอบโจทย์
การประชาสัมพันธ์ กระจายข่าวสาร เพืÉอให้กลุ่ม
คนจํานวนมากได้รับรู้ นอกจากนี Êภายใต้แฟนเพจ
ยังมีกลุ่มสาธารณะ (Facebook Group) ทีÉทุก
คนสามารถค้นเจอได้ สามารถโพสต์และคอม
เมนต์กับสมาชิกภายในกลุ่มได้ ถือเป็นช่องทางทีÉ
ได้รับความนิยม ทั Êงในด้านการสืÉอสารของกลุ่ม
คนทีÉ มีความสนใจเหมือนกัน แม้กระทัÉงการ
สืÉอสารเชิงธุรกิจทีÉใช้กลุ่มสาธารณะเฟซบุ๊กในการ
ทําการตลาดออนไลน์ (Vanitvha Wankawisant, 

2563 : ออนไลน์) ทั Êงนี Êคอลเลกทีฟ SPT จึงใช้
ประโยชน์จากกลุ่มสาธารณะภายใต้แฟนเพจเฟ
ซบุ๊ก สร้างชุมชนออนไลน์กลุ่ม “Street Photo 

Thailand” เพืÉอเป็นพื ÊนทีÉให้คนทีÉสนใจในภาพถ่าย
ส ตรีทแล ะต้อง กา รมีพื Êน ทีÉ เ ผย แพ ร่ผ ล งา น
ภาพถ่ายของตนเอง ได้เข้ามาโพสต์เพืÉอแชร์ให้
สมาชิกคนอืÉน  ๆ  ไ ด้เห็น  แ ละเพืÉ อ ไ ด้พูดคุย

แลกเปลีÉยนมุมมองเกีÉยวกับการถ่ายภาพสตรีท
ร่วมกัน โดยผู้ ใช้เฟซบุ๊กทีÉกดเข้าร่วมกลุ่ม (Join) 
จะถือเป็นสมาชิกทัÉว ไป โดยมีสมาชิกศิลปิน
ช่างภาพของกลุ่ม SPT เป็นแอดมิน ทีÉช่วยกันคัด
กรองภาพของสมาชิกทัÉวไปทีÉโพสต์เข้ามาอย่าง
เข้มข้น โดยพื ÊนทีÉบนกลุ่มสาธารณะของ SPT 

เปรียบเสมือนแกลลอรี (Gallery) ทีÉคัดกรองภาพ
ทีÉ เข้า ข่ายภาพแนวสตรีทเท่านั Êน  มีการสร้าง
กฎระเบียบ อธิบายเงืÉอนไขของลักษณะภาพถ่าย
แนวสตรีททีÉทางแอดมินจะกดอนุมติให้เผยแพร่
ลงบนกลุ่ม หรือทีÉสมาชิกรับรู้ร่วมกันว่า “การแอพ
พรูฟ” (Approve)  นอกจากนี Êกลุ่ม SPT ยัง มี
กิจกรรมออฟไลน์อืÉน ๆ ทีÉจ ัดขึ Êน อาทิ นิทรรศการ
ภาพถ่าย (Exhibition) เวิร์คชอป (Workshop) 
สอนถ่ายภาพสตรีท โฟโต้วอร์ค (Photo Walk) 
งามเสวนาภาพถ่าย การ ะประกวดแ ข่งขัน
ภาพถ่ายสตรีท เป็นต้น เพืÉอสร้างกระแสความ
นิยมของภาพถ่ายแนวสตรีท ผลักดันให้ เกิด
ศิลปินช่างภาพสตรีทหน้าใหม่ สร้างชืÉอเสียง
ให้กับกลุ่มเป็นทีÉยอมรับในต่างชาติ รวมไปถึง
สามารถขับเคลืÉอนวงการศิลปะในไทยให้คึกคัก 
โดยทีÉผ่านมากลุ่ม SPT เป็นทีÉรู้จ ักมากขึ Êน และมี
จํานวนสมาชิกทัÉวไปในกลุ่มสาธารณะเพิÉมขึ Êน
อย่างต่อเนืÉองถึง ř แสนคน (ข้อมูล ณ วันทีÉ  ř 
มิ.ย. Şŝ) 

กลุ่ม Street Photo Thailand ก่อตั Êงขึ Êน
ตั Êงแต่ปี  2555 ซึÉงเป็นคอลเลกทีฟ (Collective) 
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รวบรวมช่างภาพสตรีทกลุ่มแรกและกลุ่มเดียวใน
ประเทศไทย (ปัจจุบันมีคอลเลกทีฟช่างภาพสตรี
ทกว่า 102 กลุ่ม ทัÉวโลก ทีÉได้รวบรวมรายชืÉอไว้
โด ย  www. ExibartStreet. com)  อี กทั Êง ยั ง ค ง
ดําเนินกิจกรรมทั Êงในออนไลน์และออฟไลน์มา
จนถึงปัจจุบัน ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาสัญลักษณ์
และความหมายทีÉสมาชิกสร้างร่วมกัน ผ่านการ
ปฏิสัมพันธ์ทีÉ เกิดขึ Êนระหว่างสมาชิกบนกลุ่ม
สาธารณะ ภายใต้แฟนเพจเฟซบุ๊ก Street Photo 

Thailand ตลอดจนศึกษาการสร้างอัตลักษณ์ร่วม
ของส มาชิ กใน กลุ่ มสาธา รณะ Street Photo 

Thailand ว่ามีกระบวนการอย่างไรทีÉส่งผลให้
ก ลุ่ ม ก ล า ย เ ป็ น ทีÉ รู้ จ ั ก แ ล ะ ถู กย อ ม รั บ ใ น
ต่างประเทศจากการมีสมาชิกกลุ่มได้รางวัลการ
ประกวดภาพสตรีทในเวทีระดับโลก เช่น Miami 

Street Photography Festival แ ล ะ  StreetFoto 

San Francisco รวมถึงเป็นกลุ่มทีÉยังคงมีสมาชิก
หน้าใหม่เข้ามาโพสต์ภาพอย่างต่อเนืÉอง 

 

วัตถุประสงค์การศึกษา 

ř. เพืÉอศึกษาสัญลักษณ์และความหมาย
ทีÉกลุ่มสมาชิก Street Photo Thailand ใช้ในการ 
ปฏิสัมพันธ์กันผ่านกลุ่มสาธารณะ (Facebook 

Group)  ภายใ ต้แฟนเพจเฟซบุ๊ ก (Facebook 

Fanpage) 

2. เพืÉอศึกษาการสร้างอัตล ักษณ์ร่วมของ
สมาชิกในกลุ่มสาธารณะ (Facebook Group) 
Street Photo Thailand  

 

แนวคิด ทฤษฎีทีÉเกีÉยวข้อง 

1. แนวคิดอัตลักษณ์ (Identity) 
อัตลักษณ์คือสิÉงทีÉถูกประกอบสร้างขึ Êนมา

จากสังคมในภายหลัง มิได้ติดตัวเรามาแต่กําเนิด 
แต่เกิดจากการนิยามตัวตนว่าเราเป็นใคร จาก
การปฏิสัมพันธ์หรือสืÉอสารกับบุคคลอืÉน โดยอัต
ลักษณ์เป็นตัวกําหนดขอบเขตว่า เราเป็นใคร เรา
เหมือนหรือต่างจากคนอืÉนอย่างไร มีใครเป็น
สมาชิกกลุ่มเดียวกันกับเราบ้าง และเราควรมี
ปฏิสัมพันธ์กับคนอืÉนอย่างไร กล่าวคือในด้าน
หนึÉงอัตลักษณ์เป็นปฏิสัมพันธ์ทีÉเรารู้สึกว่าเป็น
พวกเดียวกันกับคนอืÉน (Self-ascription) และคน
อืÉน ก็ ต้อง รู้สึกเ ป็นพ วก เดีย วกับเราเช่ นกัน 
(Ascription by Others) (กาญจนา แก้วเทพ และ
สมสุข หินวิมาน, 2560 : น. ŞŠŞ อ้างถึงใน พันธ
กานต์  ทานนท์, 2564)  

อภิญญา เฟืÉ องฟูสกุล (2546) กล่าวว่า การ
ก่อรูปของอัตลักษณ์มีเนื Êอหามาจากจิตสํานึก
ส่วนตวัหรือความคิดของปัจเจกและจิตสํานึกร่วม
ในระดับสังคม ซึÉงเกิดจากการนิยามว่า ตัวเองคือ
ใคร แตกต่างจากคนอืÉน กลุ่มอืÉนและสังคมอืÉน
อย่างไ ร แล ะใ ช้อะ ไร เ ป็นเค รืÉ องหมายหรือ
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สัญลักษณ์ในการแสดงออกซึÉงอัตลักษณ์ดงักล่าว 
ห รือแสดงถึง (Signify)  สิÉง อืÉน  ทั Êงตัว เราและ
ส ภาพแ วดล้อม  โด ยกระ ทํา ผ่า นกา รสร้าง
สัญลักษณ์ต่าง ๆ ทีÉ มีอิทธิพลครอบงําภายใน
สังคมนั Êน ๆ เช่น ภาษา เครืÉ องแต่งกาย ท่าทาง 
ภาพลักษณ์ และวัตถุต่าง ๆ ทําให้อัตลักษณ์
กลายเป็นสิÉงทีÉแปรเปลีÉยนไปตามบริบทอย่างไม่รู้
จบ และสร้างขึ Êนตามสถานการณ์เฉพาะหน้า 

นัก คิดในสายปฏิสัมพันธ์เ ชิงสัญลักษณ์ 
(Symbolic Interactionism) มองว่าอัตลักษณ์คือ
สิÉงทีÉเกิดขึ Êนในกระบวนการปฏิสัมพันธ์ทางสังคม 
เชืÉอว่าสังคมและปัจเจกบุคคลเป็นปรากฏการณ์ทีÉ
สัมพันธ์กันแ ละไม่สา มา รถแ ยกจาก กันไ ด้   
ความรู้สึกเกีÉยวกับตัวเราพัฒนามาจากปฏิกิริยา
ของเราต่อความเห็นของผู้ อืÉนเกีÉยวกับตัว เรา 
Charles Cooley เรียก “ตัวตน” ทีÉเกิดจากกกระ
บวนการนี Êว่า “ตวัตนในกระจกเงา” (The looking 

glass self) อันประกอบไปด้วยภาพลักษณ์ของ
เราทีÉ เ รามีต่อตนเอง  และภาพลักษณ์ ทีÉ เร า
จินตนาการเกีÉยวกับการตัดสินของผู้ อืÉน ตลอดจน
ปฏิ กิ ริย าแ ละ ควา มรู้สึกต่า ง  ๆ  ข องเราต่อ
จินตนาการดังกล่าว ซึÉงก่อให้เกิดความรู้สึกทีÉเรา
มีต่อตนเอง เช่น ความภูมิ ใจหรือรู้สึกตํÉาต้อย 
นอกจาก นี Ê George Herbert Mead ได้ ศึกษา
พัฒน ากา รคว าม รู้ สึกเ กีÉ ยว กับ  “ตัว ต น”  ทีÉ
ก่อกําเนิดจากกระบวนการปฏิสัมพันธ์ พบว่า
กลไกสําคัญของการสร้างตัวตนคือ การ

เรียนรู้ทีÉจะสวมบทบาท (Role-taking) ของ
ผู้อืÉน รวมทัÊงเรียนรู้ “ภาษา” ซึÉงเป็นช่องทาง
ถ่ายทอดสัญลักษณ์และกฎเกณฑ์ของสังคม 
MeadเสนอแนวคิดตัวตนทีÉมี  Ś ด้าน ทีÉปะทะ
สังสรรค์กันตลอดเวลา ด้านหนึÉงคือ “me” ตัวตน
อันเกิดจากความเห็นและปฏิสัมพันธ์กับผู้ อืÉน 
กล่าวคือ เป็นผลจากการประเมินและซึมซับ
ทัศ น ะ ผู้ อืÉ น  อี ก ด้ า น คื อ  “ I”  ตั ว ต น ทีÉ เ ป็ น
ลักษณะเฉพาะของเราเอง สัมพันธ์กับ me ด้วย
การพยายามทีÉจะประสาน me ทีÉหลากหลายเข้า
ด้วยกัน แสดงให้เห็นว่า I มิใช่หุ่นเชิดของสังคม I 
มีอิสระทีÉจะเลือกแสดงออก (อภิญญา เฟืÉ องฟู
ส กุล , 2546 :  น.  Śŝ -ŚŞ)  อัตลักษณ์ จึ ง เ ป็น
ความรู้สึกนึกคิดว่า “ฉันคือใคร” โดยเกิดจากการ
ปฏิสัมพันธ์กับตัวเราและผู้ อืÉน ผ่านการทีÉตัวเรา
มองตนเองและคิดว่าผู้ อืÉนมองเราอย่างไรใน
ขณะนั Êน 

อัตลักษณ์จึงเป็นปริมณฑลทีÉ เชืÉอมต่อกัน
ระหว่างขั Êวทั Êงสอง ในด้านหนึÉงอัตลักษณ์คือ 
“ความเป็นปัจเจก” หรือตัวตน ทีÉ เชืÉอมต่อและ
สัมพันธ์กับทางสังคม (Social Aspect) ซึÉงสังคม
กําหนดบทบาทและหน้าทีÉกับคุณค่าทีÉติดมา เช่น 
ความเป็นพ่อ ความเป็นเพืÉอนม มิตินี Êแสดงถึงอัต
ลักษณ์เป็นเรืÉองของการใช้สัญลักษณ์ (Symbolic 

Aspect) ทีÉแสดงออกซึÉงความสัมพันธ์ต่าง ๆ .อีก
ด้านหนึÉงอัตลักษณ์สัมพันธ์กับมิติ “ภายใน” ของ
ตัวเราทั Êงด้านอารมณ์ ความรู้สึกนิกคิด เพราะ
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ม นุ ษ ย์ ใ ห้ คว า ม ห มา ย ห รือ เ ป ลีÉ ย น แ ป ล ง
ความหมายเกีÉยวกับตนเองในกระบวนการทีÉเขา
สัมพันธ์กับโลก ดังนั Êนปริมณฑลของ Identity 

และ Subjectivity จึงซ้อนทับกันอยู่  ทั Êงนี Êมีการ
แบ่งประเภทของอัตลักษณ์ออกเป็น Ś ระดับ อัต
ลักษณ์บุคคล (Personal Identity) และอัตลักษณ์
ทางสังคม (Social Identity) (Kath Woodward, 

2004 อ้างถึงใน ชนรรญ์พร ศฤงคารนนท์, 2552 : 
น.š) 

อัตลักษณ์บุคคล (Personal Identity) คือการ
ทีÉปัจเจกบุคคลมีเสรีภาพในการเลือกรูปแบบอัต
ลักษณ์ทีÉตนเองอยากเป็น ส่วนอัตลักษณ์สังคม 
(Social Identity)  คื อการทีÉ ปัจ เจกบุคคลมอง
ค ว า ม สัม พัน ธ์ ตั ว เ อ ง กับ ก ลุ่ ม แ ล้ ว นิ ย า ม
ความหมายของตวัเองต่อการเป็นสมาชิกกลุ่มนั Êน 
ซึÉงปัจเจกบุคคลมักจะรับเอาอัตลักษณ์ของกลุ่มทีÉ
ตนเป็นสมาชิกมาเป็นอัตลักษณ์ของตนเองด้วย 
อัตลักษณ์ภายในบุคคลจึงสามารถเคลืÉอนย้ายไป
มาได้ในบริบทสังคมทีÉแตกต่างกัน และสามารถ
สร้างอัต ลักษณ์ทีÉ แตกต่างหลากหลายได้ ใน
สถานการณ์ทีÉแตกต่างออกไปเช่นกัน เมืÉอบริบท
เปลีÉ ยนไปคํานิยามของอัตลักษณ์ก็สามารถ
เปลีÉยนไปด้วย เช่นเดียวกับอัตลักษณ์ในโลก
ออนไลน์ ทีÉสามารถลืÉนไหล ไม่ตายตัว (อภิญญา 
เฟืÉ องฟูสกุล, 2546 อ้างถึงใน ศิขรา ศิริสาร, 2556 

: น. ş) สอดคล้องกับ จุฑามาศ ทองแก้ว (ŚŝŞŘ) 
ทีÉศึกษาเรืÉอง “เฟซบุ๊ คแฟนเพจ: อัตลักษณ์ของ

วัยรุ่นในมิติทางสังคม” โดยพบว่า อัตลักษณ์ของ
กลุ่มวัยรุ่นบนพื ÊนทีÉเฟซบุ๊กแฟนเพจเกิดจากการ
เข้ามาแสดงตัวตน หรือแสดงความคิดเห็นผ่าน
การใช้ภาษา และสัญลักษณ์ต่าง ๆ ทีÉเป็นเนื Êอหา
จากการแสดงความคิดเห็นในข่าวสารทีÉเจ้าของ
แฟนเพจได้นําเสนอในแต่ละวัน ผู้ ทีÉเข้ามาใช้งาน
เป็นประจําจะสามารถเข้าใจความหมายได้ทันที 
เช่นคําว่า เท ทีÉหมายถึง การผิดนัดหรือการถูกทิ Êง 
ทั Êงนี ÊภาษามีพลวัตการเปลีÉยนแปลงและเกิดขึ Êน
ใหม่ตลอดเวลา อัตลักษณ์ดงักล่าวอยู่บนพื Êนฐาน
ของความต้องการมีความสัมพันธ์กับผู้อืÉน โดยอัต
ลักษณ์ของวัยรุ่นบนเฟซบุ๊ กแฟนเพจเป็นอัต
ลักษณ์ร่วมทีÉ กลุ่มวัย รุ่นใ ห้การนิยามและให้
ความหมาย คือการใช้ภาษาตัวหนังสือจากการ
เข้ามาแสดงออกทางความคิดในด้านมิติสังคม
ประเด็นต่าง ๆ เนืÉองจากภาษาทีÉกลุ่มวัยรุ่นใช้นั Êน
เป็นคําทีÉมีความหมายเข้าใจกันในกลุ่มวัยรุ่น เกิด
จากการคิดคําขึ Êนมาใหม่และการให้ความหมาย
คําต่าง ๆ ขึ Êนมาโดยอาศัยสัญญะในการแปล
ความหมาย รวมทั Êงการดัดแปลงคําพูด การใช้
รูปภาพแสดงอารมณ์ความรู้สึกในการแสดง
ความคิดเห็น สรุปได้ว่าสิÉงทีÉถือเป็น อัตลักษณ์
ของวัยรุ่นบนเฟซบุ๊กแฟนเพจ คือ อัตลักษณ์ทีÉ
เป็นความรู้สึกสํานึกร่วม มีลักษณะเป็นนามธรรม
จากการแสดงอารมณ์ ความรู้สึกผ่านตัวหนังสือ
ต่อเรืÉองราวข่าวสารทีÉทางแฟนเพจได้นําเสนอ ทีÉมี
ต่อเรืÉองราวนั Êน ๆ ทีÉ เกิดจากจิตสํานึกของความ
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ถูกต้อง ความรักชาติร่วมกันทางสังคม ไม่ว่าจะ
เป็น การแข่งขันกีฬาทีมชาติไทย ความถูกต้อง
ของโรคภัยไข้เจ็บ ส่งผลให้ผู้ ใช้งานทีÉติดตามเฟ
ซบุ๊กแฟนเพจเกิดความรู้สึกและสํานึกร่วมโดย
บรรยายหรือแสดงออกทางความคิดเห็นผ่าน
ตัวหนังสือบนเฟซบุ๊ กแฟนเพจ เพืÉอแลกเปลีÉยน
มุมมองความคิดและได้รับรู้ว่ายังมีคนกลุ่มหนึÉงทีÉ
รู้สึกแบบเดียวกับตัวเอง รวมถึงการเป็นพลเมือง
ในสังคมทีÉ เข้าไปแลกเปลีÉยนความคิดเห็นกับ
ผู้ ใช้งานคนอืÉนในสังคมได้ อัตลักษณ์จึงเป็นเรืÉอง
ของความเข้าใจและการรับรู้ว่าเราเป็นใครและ
คนอืÉนเป็นใคร โดยกระบวนการทางสังคมในการ
ส ร้า ง และ สืบท อดอัตลักษ ณ์  ซึÉ งขึ Êน อยู่ กับ
ความสัมพันธ์ทางสังคมทีÉมีต่อคนหรือกลุ่ม อืÉน ๆ 
ด้วย  

ดังนั Êนผู้ วิจ ัย จึงใช้แนวคิด อัตลักษณ์เพืÉอ
ศึกษาว่าสมาชิกมีการรับรู้ความเป็นตัวตนทีÉ
เ ชืÉ อมต่อแ ละสัมพันธ์กับกลุ่ ม Street Photo 

Thailand อย่างไร ดังทีÉ  อภิญญา เฟืÉ องฟูสกุล 
(2543)  กล่าวไ ว้ ว่าอัตลักษณ์ เป็นสิÉ งทีÉ ไ ด้ รับ
อิทธิพลจากโครงสร้างทางสังคม ซึÉงแยกไม่ออก
ระหว่างปัจเจกบุคลกับสังคมทีÉทับซ้อนกันอยู่ 
สังคมเ ป็นสิÉ ง ทีÉหล่อหลอม ความเ ป็น ตัวตน
ขณะเดียวกันตัวตนก็หลอมรวมกันเป็นสังคม 
สมาชิกร่ วมกันสร้างอัตลักษณ์ ทีÉ ทํ าใ ห้ก ลุ่ม
แตกต่างจากกลุ่มอืÉนหรือไม่อย่างไร อีกทั ÊงเพืÉอ
อธิบายว่าการเข้ามาโพสต์ภาพถ่ายข้างถนน 

แสดงความคิดเห็น แลกเปลีÉยนมุมมองระหว่าง
สมาชิก รวมถึงการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ของ
กลุ่มมีการสร้างและแสดงอัตลักษณ์ทางสังคม 

 

2. แ น ว คิ ด เ รืÉ อ ง ป ฏิ สั ม พั น ธ์ เ ชิ ง
สัญลักษณ์ (Symbolic Interactionism) 

ปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ เป็นทฤษฎีหลัก
ในทางสังคมวิทยา ให้ความสําคัญกับการให้
ความหมายต่อสัญลักษณ์ต่าง ๆ ในสังคม และ
การกร ะทําทีÉ แสดงออกมาระ หว่างคน แล ะ
สัญลักษณ์ในชีวิตประจําวัน ตลอดจนพื Êนฐาน
การเรียนรู้ของมนุษย์ทีÉมีผลต่อการกระทําหรือละ
เว้นการกระทําในการปฏิสัมพันธ์ทางสังคม 

George Herbert Mead นักจิตวิทยาสังคม 
ได้กล่าวสาระสําคัญไว้ว่า ความสัมพันธ์ทาง
สังคมของบุคคลในสังคมนั Êนอยู่ทีÉการมีและการ
ใช้ความหมายร่วมกัน กล่าวคือ การกระทํา
ร ะ ห ว่ า ง กั น ข อ ง ค น ใ น สั ง ค ม จน เ กิ ด เ ป็ น
ค ว ามสัม พัน ธ์กันขึ Êนนั Êน  เ ป็น เพรา ะ การใช้
สัญลักษณ์ร่วมกัน (สมศกัดิÍ ศรีสนัติสุข, 2551 : 
น.řŘŘ-řŘř) นอกจากนั Êนกระบวนการของการ
กระทําทีÉบุคคลมีต่อสัญลักษณ์ส่งผลให้บุคคลจะ
สืÉอสารตีความและตอบสนองต่อสัญลักษณ์บน
พื Êนฐานของการตีความในแต่ละบุคคล กล่าวคือ 
คนเราจะเข้าใจต่อสัญลักษณ์ต่างกันเพราะ
อิทธิพลของประสบการณ์ภูมิหลัง (ศิขรา ศิริสาร, 
ŚŝŝŞ : น. Š) นอกจากนี Ê Mead ได้ระบุว่าสิÉงทีÉทํา
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ให้มนุษย์แตกต่างจากสัตว์คือกลไกทางความคิด
ทีÉ ทําให้มนุษ ย์ รู้ จักว างแผ นและ พับเ ป ลีÉ ยน
พฤติกรรมให้เข้ากับสถานการณ์ โดยรู้จักสืÉอสาร
กับคนอืÉนผ่านสัญลักษณ์ต่าง ๆ ซึÉงสัญลักษณ์ทีÉ
สําคญัทีÉสุดคือ “ภาษา” รู้จกัทีÉจะตีความสิÉงทีÉผู้ อืÉน
พูดและตอบโต้  รวมไปถึง มี สํานึกว่าผู้ อืÉ น มี
ความรู้สึกนึกคิดตามแบบของเขาเอง จงเรียนรู้ทีÉ
จะทําความเข้าใจผู้ อืÉนว่าคิดเห็นอะไร ตีความ
สถานการณ์ต่าง ๆ อย่างไร ซึÉงกระบวนการ
โต้ตอบนี Êต่างตีความหมายให้กันและกัน ซึÉงเป็น
ความหมายทีÉยืดหยุ่นไปตามสถานการณ์และ
บริบท (สุภางค์ จันทวานิช, 2551 : น. řŚş-řŚŠ) 

Herbert Blumer ( 1969)  ก ล่ า ว ว่ า 
ประสบการณ์ทีÉมนุษย์ได้รับล้วนผ่านกระบวนการ
ของการแปลความหมายทั Êงสิ Êน ทั Êงวัตถุ ผู้ คน 
ส ถ า น ก า ร ณ์  ห รื อ เ ห ตุ ก า ร ณ์  ทุก สิÉ ง ไ ม่มี
ความหมายในตัวมันเอง แต่เป็นความหมายทีÉ
เ กิ ดจ า ก แ นว คิด ข อ ง แ ต่ล ะ บุค ค ล  ก า ร ให้
ความหมายแก่ประสบการณ์ทีÉได้รับนั Êนเกิดจาก
ความตั Êงใจของมนุษย์มิใช่เรืÉองบงัเอิญ พฤติกรรม
ของมนุษย์เป็นการตีความทางสัญลักษณ์ซึÉง
สามารถทําความเข้าใจได้ มนุษย์ให้ความหมาย
โด ย ผ่า น ก า รช่ ว ย เ ห ลื อจ า ก ผู้ อืÉ น จา กก าร
ปฏิสัมพันธ์ และได้กําหนดความหมายข อง
ประสบการณ์ทีÉได้รับร่วมกันขึ Êนมา  

Blumer ได้ขยายความคิดของ Mead และ
สรุปหลักการพื Êนฐานของทฤษฎีปฏิสัมพันธ์เชิง
สัญลักษณ์ไว้ดงันี Ê 

1.  มนุษย์ ใ ห้ค วา มห มา ยแ ก่ สิÉ ง ต่ าง ๆ 
รอบตัวรวมตัวเราเอง และปฏิบัติต่อสิÉง
นั Êนบนพื ÊนฐานตามความหมายทีÉมนุษย์
ให้แก่มัน 

2. ความหมายของสิÉงต่าง ๆ ได้มาจากหรือ
เกิดขึ ÊนจากการทีÉมนุษย์มีปฏิส ัมพันธ์กับ
สังคมและบุคคลอืÉน ๆ 

3. ค ว า มห ม า ย จะ เ ป ลีÉ ย น แป ล ง ผ่ า น
กระบวนการตีความหมายของมนุษย์
ตามสถานการณ์ต่าง ๆ ต่อสิÉงทีÉเขาเผชิญ 
ปรากฏการณ์หรือความจริงทางสังคมจึง
ไม่สามารถคาดเดาล่วงหน้า เนืÉองจาก
มนุษย์มีความสามารถในการตีความซึÉง
เ ป็น กา รส ร้า งส รร ค์ข อง มนุษ ย์ เ อ ง 
(Blumer, 1969 : p. 2-5 อ้างถึงใน ชัญญ
รัชต์ บ่อคํา, 2561) 

จากมุมมองของ Blumer ทฤษฎีปฏิสัมพันธ์
เชิงสัญลักษณ์ไม่ได้ปฏิเสธการมีอยู่จริงของวัตถุ
ต่าง ๆ ในโลกทีÉเราเห็น เพียงแต่มีความเป็นไปได้
ทีÉ ปัจเจกบุคคลจะมีการนิยามของวัตถุต่าง ๆ 
แตกต่างกันในวัตถุเดียวกันได้ เพราะเรียนรู้ถึง
ความหมายของวัตถุต่าง ๆ แตกต่างกันตาม
กระบวนการกล่อมเกลาทางสังคมทีÉเขาได้รับ เช่น 
ต้นไม้ ในมุมมองนักพฤกษศาสตร์ ย่อมแตกต่าง
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จากมุมมองคนสวน เป็นต้น (รุ้งนภา ยรรยงเกษม
สุข,2556 : น. ŠŚ) 

ดังนั Êนผู้ วิจัยจึงใช้แนวคิดปฏิสัมพันธ์เชิง
สัญลักษณ์ เพืÉอทําความเข้าใจกลุ่มสาธารณะ 
ภายใต้แฟนเพจเฟซบุ๊กStreet Photo Thailand 
ต่อการสร้างความหมายและสัญลักษณ์ทีÉใช้ใน
กลุ่ม  สม า ชิก มีกา ร ต่อรอง ค ว ามหม าย ต่อ
สัญ ลักษณ์ทีÉ เ กิดขึ Êนในกลุ่มอย่างไร  โดยนํา
แนวคิดปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ประยุกต์ใช้กับ
แนวคิดอัตลักษณ์ เพืÉอศึกษาการปฏิสัมพันธ์กัน
ระหว่างสมาชิกผ่านสัญลักษณ์ ทีÉก่อให้เกิดอัต
ลักษณ์ร่วมกันของกลุ่มสมาชิก Street Photo 

Thailand 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

  การศึกษาวิจัย “การปฏิสัมพันธ์เชิง
สัญลักษณ์และการสร้างอัตลักษณ์ร่วมในกลุ่ม 
Street Photo Thailand” เป็นการศึกษาวิจัยเชิง
คุณภาพ  โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงพรรณนา เพืÉอ
พิจารณาความสัมพันธ์ของปรากฏการณ์กับ
สภาพแวดล้อมนั Êน โดยการแสวงหาความรู้ซึÉงเน้น
ข้ อมูลด้านควา มรู้สึกนึกคิด ทัศนะ  การให้
ความหมายหรือให้นิยามสถานการณ์ต่าง ๆ โดย
มีขั Êนตอนการวิจัยดงันี Ê 

ส่ว นทีÉ  1 ก า รวิ เ ค ร า ะ ห์ เ นื Êอ หา 
(Content Analysis)  เ พืÉ อ ศึก ษากา รส ร้างอัต

ลั กษ ณ์ ร่ ว ม ข อง ส ม าชิ กกลุ่ ม  Street Photo 

Thailand และสัญลักษณ์ทีÉแสดงถึงอัตลักษณ์
กลุ่ม จากการรวบรวมข้อมูลเอกสาร อาทิ เว็บไซต์
แล ะแฟ นเพจ เฟ ซบุ๊ ก  (Facebook Fanpage) 
Street Photo Thailand  รวมถึ ง ทําการศึก ษา
ปรากฏการณ์ต่าง ๆ ทีÉเกิดขึ Êนบนชุมชนออนไลน์
ในกลุ่มสาธารณะ (Facebook Group) ภายใต้
แฟนเพจเฟซบุ๊กของกลุ่ม Street Photo Thailand 

โด ย ใ ช้แ นว คิดอัตลักษณ์  และแ นวคิดกา ร
ปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์ เป็นแนวทางหลักใน
การวิเคราะห์ 

ส่วนทีÉ  2 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-
Depth Interview) การศึกษาในส่วนนี Êเป็นการ
วิเคราะห์เพืÉอทําความเข้าใจสัญลักษณ์และการ
สร้างความหมายในการปฏิสัมพันธ์กันในกลุ่ม 
Street Photo Thailand ของสมาชิก Ś กลุ่ม ได้แก่ 
1) สมาชิกศิลปินช่างภาพของกลุ่ม Street Photo 

Thailand ซึÉงมีบทบาทเป็นแอดมิน (Admin) บน
กลุ่มสาธารณะ มีสมาชิกทั Êงหมด 29 คน (ข้อมูล 
ณ วันทีÉ 1 ม.ิย.) 2) สมาชิกทัÉวไป มีสมาชิกทั Êงหมด 
1 แสนคน (ข้อมูล ณ วันทีÉ 1 มิ.ย.)  ซึÉงเป็นผู้ใช้เฟ
ซบุ๊ก ทีÉ มีความส นใจในภาพ แนว สตรี ทห รือ
ภาพถ่ายข้างถนน (Street Photography) และได้
ก ด เ ข้ า ร่ ว ม ก ลุ่ ม ส า ธ า ร ณ ะ  Street Photo 

Thailand  

ส่วนทีÉ  3 การสังเกตแบบไม่มีส่วน
ร่วม (Non-Participant Observation) ทั Êงในกลุ่ม
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สาธารณะ (Facebook Group) ซึÉงผู้ วิจัยได้กด
เข้าร่วมเป็นสมาชิกกลุ่มตั Êงแต่วันทีÉ 19 มีนาคม 
2561 และในงานกิจกรรมออฟไลน์อย่างเป็น
ทางการทีÉกลุ่มจัดขึ Êน ได้แก่ กิจกรรม Photo Walk 

สแนปxสนุก ในวันทีÉ 16-17 พฤศจิกายน 2562 

และ นิทรรศการ Bangkok Street Photography 

Festival 2020 ในวันทีÉ  21-23 กุมภาพันธ์ 2563  

 การคัดเลือกผู้ให้ข้อมูล ผู้วิจัยเลือก
ตัวอย่างแบบลูกโซ่ (Snowball Sampling) โดย
เริÉมจากศิลปินช่างภาพผู้ ก่อตั Êงกลุ่มแนะนําต่อไป
เรืÉ อย ๆ โดยเรียกกลุ่มตัวอย่างเหล่านี Êว่าผู้ ให้
ข้อมูลสําคัญ (Key Informants) ซึÉงผู้ วิจัยเลือก
ตัวแทนของกลุ่มตัวอย่าง กลุ่มละ Ş คน รวมเป็น 
řŚ คน โดยใช้เกณฑ์ดังนี Ê เป็นผู้ เข้าร่วมกิจกรรม
ทั Êงในกลุ่มสาธารณะบนเฟซบุ๊กและกิจกรรม
ออฟไลน์ทีÉกลุ่ม Street Photo Thailand จัดขึ Êน 
อย่างสมํÉาเสมอ เป็นเวลาไม่ตํÉากว่า ř ปี  

 การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้ วิจ ัยวิเคราะห์
ข้อมูลโดยการตีความสร้างข้อสรุปแบบอุปนัย 
(Inductive) ซึÉงได้จากการสังเกต การสัมภาษณ์ 
และการจดบันทึกจากสิÉง ทีÉ เป็น รูปธ รรมหรือ
ปรากฎการณ์ เหตุการณ์ทีÉมองเห็น วิเคราะห์
ร่วมกับแหล่งข้อมูลทีÉได้จากการรวบรวมเอกสาร 
วิเคราะห์ตีความข้อมูล โดยใช้วิธีการวิเคราะห์
แยกประเด็นทีÉน่าสนใจเป็นหมวดหมู่ (Thematic 

Analysis) และเปรียบเทียบข้อมูลจากกลุ่มผู้ให้

ข้อมูลสําคัญ กลุ่มทีÉ ř ศิลปินช่างภาพ (แอดมิน) 
และกลุ่มทีÉ  2 สมาชิกทัÉวไป ใช้ข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์ทีÉมีความหมายเดียวกันและต่างกันมา
ตีความหมาย ดึงข้อความสําคัญบางประโยคทีÉ
เกีÉยวข้องกับงานวิจัย มาวิเคราะห์สร้างข้อสรุป
จากข้อมูลทีÉ ไ ด้รวบรวมมา เปรียบเทียบกับ
แนวคิด  ทฤษฎี  เ พืÉ อใ ห้ เ กิดคว ามเข้ าใจ ใน
กระบวนการคิดและการตีความหมายของผู้ให้
ข้อมูลสําคัญ แล้วนําเสนอผลการวิจัยโดยวิธีการ
พรรณนาวิเคราะห์ 

การการตรวจสอบข้อมูล 1) ทําการ
ตรวจสอบความเทีÉยงตรง (Validity) คุณภาพของ
เครืÉ องมือ ก่อนทําการสัมภาษณ์ด้วยการส่งชุด
คําถามให้แก่ผู้เชีÉยวชาญหรือผู้ทรงคุณวุฒิในด้าน
ทฤษฎีทีÉเกีÉยวข้อง ได้แก่ อาจารย์ทีÉปรึกษา ทําการ
ต รวจส อบ โดยเ น้น ค วา มต รงด้า นเ นื Êอหา 
(Content Validity) ความถูกต้อง ความแม่นยํา 
และความครอบคลุมของข้อคําถาม  2)  ทําการ
ท ด ส อบ ค ว า ม เ ชืÉ อ มัÉ น  ( Reliability)  เ พืÉ อใ ห้
ผลการวิจัยมีความน่าเชืÉอถือ ซึÉงผ ู้ วิจัยเลือกการ
ต ร ว จ ส อ บ แ บ บ ส า ม เ ส้ า ข้ อ มู ล  ( Data 

Triangulation) ของแหล่งข้อมูลทีÉต่างกัน ได้แก่ 
แหล่ง ข้อมูลบุคคล คือ ศิลปินช่างภาพ และ 
สมาชิกทัÉวไป แหล่งข้อมูลจากการสังเกต และ
แหล่งข้อมูลเอกสาร จากเว็บไซต์ กลุ่มสาธารณะ 
แฟนเพจเฟซบุ๊ก Street Photo Thailand แล้วจึง
ตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้าด้านวิธีรวบรวม
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ข้อมูล (Methodological Triangulation) คือการ
สังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์ และการ
รวบรวมข้อมูลเอกสาร 

ผลการศึกษา 

 การ วิจัยเ รืÉ อง  “การปฏิสัม พันธ์ เ ชิ ง
สัญลักษณ์และการสร้างอัตลักษณ์ร่วมในกลุ่ม 
Street Photo Thailand” ซึÉงมีวัตถุประสงค์เพืÉอ
ศึกษาสัญลักษณ์และความหมายทีÉสมาชิกกลุ่ม 
Street Photo Thailand ใช้ในการปฏิสัมพันธ์กัน
ผ่านกลุ่มสาธารณะ ภายใต้แฟนเพจเฟซบุ๊ก 
ตลอดจนอัตลักษณ์ร่วมทีÉกลุ่มสมาชิกสร้างขึ Êน มี
ผลการศึกษาดงันี Ê 

1. สัญลักษณ์และความหมายทีÉกลุ่ม
ส ม าชิ ก  Street Photo Thailand ใ ช้ ในกา ร
ป ฏิ สั ม พั น ธ์ กั น ผ่ า น ก ลุ่ ม ส า ธ า ร ณ ะ 
(Facebook Group) ภายใต้แฟนเพจเฟซบุ๊ก 
(Facebook Fanpage) 

การศึกษาในส่วนนี Êเป็นการวิเคราะห์
เนื Êอหาจากการสัมภาษณ์เชิงลึกและเอกสารทีÉ
เกีÉยวข้อง ร่วมกับการสังเกตบนกลุ่มสาธารณะ 
(Facebook Group) จากการสังเกตของผู้ วิจัย
พ บว่า  กลุ่ ม Street Photo Thailand ได้ มีการ
สร้างกฎระเบียบในการโพสต์ภาพ และการอยู่
ร่วมกันในกลุ่ม เนืÉองจากจุดประสงค์ของการเปิด
กลุ่มสาธารณะนั Êนชัดเจนคือสร้างพื ÊนทีÉในการ
เผยแพร่ผลงานภาพถ่ายสตรีทหรือภาพถ่ายข้าง

ถนน ดังนั ÊนภาพทีÉโพสต์ในกลุ่มจึงไม่ใช่ภาพแบบ
ใดก็ได้ แต่ต้องมีคุณลักษณะทีÉเข้าข่ายความเป็น
ภาพสตรีท  ดังนั Êนเหล่าศิลปินช่างภาพทีÉ รับ
บทบาทเป็นแอดมินในกลุ่มนี Êจึงต้องสร้างความรู้
ความเข้าใจเกีÉยวกับภาพสตรีท โดยเริÉมจากการ
เขียนกฎเป็นลายลักษณ์อักษรชัดเจนในหน้ากลุ่ม
สาธารณะ อาทิ ภาพทีÉลงต้องเป็นไปในแนวทาง
ของ Street Photography คือการถ่ายภาพผู้คน
หรือไม่มีคนในทีÉสาธารณะ ไม่มีการจัดฉาก และ
ต้องมีความคิดสร้างสรรค์ โดยจะถ่ายจากกล้อง
ประเภทใดก็ได้ แต่ต้องถ่ายด้วยตนเองเท่านั Êน 
กรณีโพสต์บทความต้องเป็นสิÉงทีÉเกีÉยวข้องกับการ
ถ่ายภาพสตรีทหรือใกล้เคียง ในส่วนของกฎข้อ
ห้ามอาทิ การถ่ายภาพขอทาน วนิพก การใส่
กรอบ ข้อความ หรือลายนํ ÊาบนภาพทีÉโพสต์ รวม
ไปถึงการใส่ลิงก์ (Link) ทีÉเชืÉอมโยงไปยังรูปภาพ
หรือเพจตนเอง เพืÉอโปรโมท (Promote) หรือการ
ขาย เป็นต้น ซึÉงแอดมินจะมีสิทธิในการลบโพสต์
ทีÉทําผิดกฎ  

สัญ ลักษณ์ อันเ ป็น สิÉ ง ทีÉ แสดง ถึ งอัต
ลักษณ์ ของกลุ่ม Street Photo Thailand เพืÉอบ่ง
บ อ ก ตั ว ต น ต่อ สั ง คม ว่ า ก ลุ่ ม  Street Photo 

Thailand เป็นแบบใดหรือแตกต่างจากกลุ่มอืÉน
อย่างไร ตลอดจนมีใครเป็นพวกเราบ้าง อย่างไรก็
ตามสัญลักษณ์คือสิÉงทีÉมนุษย์ทั Êงให้ความหมาย
และต่อรองความหมายกันกับคนในสังคม จาก
ก า รสั ง เ กต ร่ ว ม กับก า ร วิ เ ค ราะ ห์ เ นื Êอห า มี
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ผลการวิจัยทีÉ สอดคล้องกัน ซึÉงผู้ วิจัยพบว่า 
สัญลักษณ์ทีÉกลุ่มสมาชิก Street Photo Thailand 

สร้างขึ Êนมีดงันี Ê 

1) ภาพถ่ายสตรีทหรือภาพถ่าย
ข้างถนน (Street Photography)  

เมืÉอกฎหลักของกลุ่มคือการโพสต์ภาพ
สตรีทเท่านั Êน โดยมีแอดมินเป็นผู้คัดกรองและ
อนุมติให้เผยแพร่บนกลุ่มสาธารณะ ดังนั ÊนสิÉงทีÉ
เ ป็น ป ร ะ เ ด็น ถ ก เ ถี ย ง  แ ล ะ พ ยา ยา ม ให้
ความหมายกันอยู่เสมอคือ ภาพสตรีทเป็นแบบ
ใด? ทําไมภาพทีÉตนโพสต์ถึงไม่ผ่าน? สําหรับ
ผู้ให้ข้อมูลสําคัญกลุ่มแรก คือ ศิลปินช่างภาพ 
ได้รับอิทธิพลความหมายของภาพสตรีทจาก
ช่างภาพกลุ่ม iN-PUBLiC ซึÉงเป็นคอลเลกทีฟ 
(Collective) รวบรวมช่างภาพสตรีททีÉแรกของ
โลกและมีชืÉอเสียง จึงเป็นกลุ่มต้นแบบในการ
ก่อตั Êงกลุ่ม Street Photo Thailand โดย  Nick 

Turpin ผู้ ก่ อ ตั Êง ก ลุ่ ม  iN- PUBLiC ไ ด้ ใ ห้
ความหมายไว้โดยกว้างว่า “Unposed-public”  
คือการถา่ยในทีÉสาธารณะ โดยไม่มีการจัดฉาก
ห รื อแ ต่ ง เติ ม ใ ด  ๆ  ซึÉ ง ก ลุ่ ม  Street Photo 

Thailand ได้เพิÉมเป็น Unposed, Public and 

Creative คือการถ่ายในทีÉสาธารณะ ไม่มี
การจัดฉาก และมีความคิดสร้างสรรค์  
เบื Êองต้นสมาชิกทัÉวไปได้เรียนรู้ตามคําจํากัด
ความทีÉแอดมินได้เขียนไว้ข้างต้น โดยผู้ ให้
ข้อมูลสําคัญทั Êง řŚ คนได้มีทัศนะและรับรู้

ความหมายทีÉสอดคล้องกันทุกคน แต่ความคิด
สร้างสรรค์  คื อสิÉ ง ทีÉ สมา ชิกต่างพยา ยา ม
ตีความหมายผ่านมุมมองและเทคนิคการ
ถ่ายภาพต่า ง  ๆ  โดยเ รียน รู้จา กภาพ ของ
ช่างภาพสตรีทระดับโลก และภาพของสมาชิก
คนอืÉน ๆ ทีÉผ่านการแอพพรูฟจากแอดมิน ซึÉง
จํานวนการไลก์ (Like) และแชร์ (Share) มีผล
ต่อการรับรู้ของสมาชิก หากภาพลักษณะใดทีÉมี
จํานวนไลก์มาก หรือพบเห็นในกลุ่มบ่อย จะ
เกิดการผลิตซํ Êา  

“เรียกว่าหาทางอะครับ เพราะว่าถ้าอยากรู้ว่า
เขาเลือกรูปยังไง ก็ต้องหาทางดูใช่ปะ เราก็ใช้
วิธีการว่าเรา เราไม่ได้มองว่า ทําไมรูปนั Êนได้อะ 
เรามองว่าทําไมรูปเราไม่ได้ เราไม่ได้มองรูปนั Êน
เป็นปัญหา เรามองว่ารูปเราเป็นปัญหา งั ÊนเนีÉย
แปลว่า เราแก้ทีÉเรา ใช่มั Êย เราก็เลยแบบงั Êนลองดู
จากงานเราว่าทําไมไม่โอเค แล้วเราก็ไปหาทาง 
หนึÉงในเวย์นั Êนก็คือไปดูย้อนหลังว่าเขาทําอะไร” 
(โอ(นามสมมติ), สัมภาษณ์, 16 พ.ย. Şś)  

 

2) แอพพรูฟ หรือ Approved 
“แอพพรูฟ ”  คือคํ า ทีÉ กลุ่ มใ ช้ ใน ก าร

ปฏิสัมพันธ์ระหว่างกัน ซึÉงจะมีทั Êงคําภาษาไทย
และภาษาอังกฤษขึ Êนอยู่กับแอดมินคนใดสะดวก
พิมพ์แบบใด การคัดกรองโพสต์บนเฟซบุ๊กเป็น
กลไกหนึÉงของเฟซบุ๊ก ทีÉแอดมินแฟนเพจและกลุ่ม
สาธารณะภายใต้แฟนเพจนั Êน ๆ จะสามารถกด
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อนุมัติโพสต์ต่าง ๆ ทีÉสมาชิกทัÉวไปในกลุ่มนั Êน
โพสต์เข้ามาและเผยแพร่บนหน้าหลักของกลุ่ม
หรือสามารถลบออกได้ และเนืÉองจากแอดมินก
ลุ่ม Street Photo Thailand มีมากกว่า ř คน ทํา
ให้สมาชิกในกลุ่มจะไม่สามารถทราบได้ว่าแอดมิ
นคนใดเป็นคนกดอนุมั ติ อีกทั Êงประเ ด็นการ
ถกเถียงเรืÉ องภาพแบบใดคือภาพสตรีท? หรือ
ทําไมภาพนั Êนถึงผ่านการอนุมัติ ? จนเกิดการ
เรียกร้องร้องของสมาชิกทัÉวไปทีÉต้องการทราบว่า
แอดมินคนใดเป็นคนกดอนุมัติภาพนั Êน ๆ ดังนั Êน
กลุ่มแอดมินจึงยอมรับข้อตกลง โดยหลังจากแอด
มินคนใดกดอนุมัติภาพแล้ว จะต้องโพสต์คอม
เมนต์ใต้ภาพด้วยคําว่า  “แอพพรูฟ”  หรือ 

“Approved” เพืÉอเป็นการการันตีและแสดงความ
รับผิดชอบ กรณีหากเกิดข้อสงสัยหรือทักท้วงจาก
สมาชิก แอดมินทีÉแอพพรูฟภาพนั Êน ๆ จะมาตอบ
คําถามกับเหล่าสมาชิก อย่างไรก็ตามสําหรับ
สมาชิกศิลปินช่างภาพต่างเคารพการตัดสินใจ
และมุมมองของแอดมินแต่ละคน จึงไม่มีการ
ทักท้วง นอกจากว่าจะเป็นภาพทีÉดูสุ่มเสีÉยงต่อ
สถาบันต่าง ๆ เช่น ศาสนา จึงจะมีการเตือนกัน 
ทั Êงนี Êกลุ่มแอดมินยอมรับว่าการเลือกแอพพรูฟ
ภาพอาจเป็นไปตามรสนิยมส่วนตัวของแอดมิน 
โดยมีมุมมองว่าไม่ใช่ปัญหา ตราบใดทีÉเข้าข่าย
ของแนวทางภาพสตรีทของกลุ่มคือ “ถ่ายในทีÉ
สาธารณ ะ ไม่มีการจัดฉาก และมีความคิด

สร้างสรรค์” อีกทั Êงมองว่าเป็นผลดีต่อกลุ่มทีÉจะทํา
ให้มีภาพถ่ายให้สมาชิกศึกษาอย่างหลากหลาย 

3) SPT (เอสพีท)ี 
กลุ่ม Street Photo Thailand จะมีชืÉอย่อ

ว่า “SPT” ซึÉงเริÉมต้นเกิดจากกลุ่มแอดมินทีÉมักใช้
ในการสืÉอสารกันเองก่อน และใช้พูดย่อเมืÉอพูดถึง
กลุ่มในกิจกรรมออฟไลน์ต่าง ๆ ทีÉกลุ่มจัดขึ Êน 
สมาชิกทัÉวไปทีÉอยู่กับกลุ่มมาในระยะหนึÉงจะมัก
ได้ยินคํานี Ê ทั Êงจากการโพสต์ในกลุ่มของแอดมิน
และจากการพบปะแอดมินในงานกิจกรรมข้างต้น 
ทั Êงนี Êในปัจจุบัน กลุ่มได้มีอีก ř แพลตฟอร์มคือ
อินสตาแกรม เพืÉอคัดภาพระดับคุณภาพของ
สมาชิกทัÉวไปจากกลุ่มสาธารณะ ภายใต้แฟนเพจ
เฟซบุ๊กอีกทีหนึÉง ซึÉงได้ใช้ภาพโปรไฟล์บนอินสตา
แกรมว่า “SPT” ดังนั Êนนอกจากสมาชิกของกลุ่ม 
คนทีÉสนใจและติดตามวงการภาพสตรีทเท่านั Êน
จึงจะเข้าใจว่า SPT คือชืÉอคอลเลกทีฟ Street 

Photo Thailand 

2.  การสร้ าง อัตลัก ษณ์ ร่ วมข อง
สมาชิกในกลุ่มสาธารณะ (Facebook Group) 
Street Photo Thailand  

จา กกา ร วิ เค รา ะห์ เ นื Êอหา แ ล ะก าร
สัมภาษณ์พ บว่าส มาชิกบนกลุ่มสาธ ารณะ 
ภายใต้แฟนเพจเฟซบุ๊ก Street Photo Thailand 

นั Êนมี Ś ประเภท คือ ř) แอดมิน ซึÉงเป็นหนึÉงใน
ส ม า ชิ ก ศิล ปิ น ช่ า ง ภ า พ ข อ ง  Street Photo 
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Thailand ซึÉง มีกา รแสดงราย ชืÉอของ สมาชิ ก
ทั Êงหมดรวม Śš คน และศิลปินช่างภาพชั Êนครู ś 
คน ทีÉเป็นเกสต์ (Guest) ให้กลุ่ม (ข้อมูล ณ ว ันทีÉ 
ř มิ ถุ น า ย น .  256ŝ )  บ น เ ว็ บ ไ ซ ต์  
www. stereetphotothailand. com 2)  ส ม า ชิ ก
ทัÉวไป ซึÉงเป็นผู้ ใช้บนเฟซบุ๊กทีÉเข้ามาด้วยการกด
เข้าร่วม (Joined) กลุ่มสาธารณะ และโพสต์ภาพ
ถ่ า ย สต รี ท ร่ว ม กับ ส ม า ชิ ก ค น อืÉ น บ น ก ลุ่ ม
สาธารณะอย่างสมํÉาเสมอรวมทั Êงเข้าร่วมกิจกรรม
ออฟไลน์ (กิจกรรมในโลกแห่งความเป็นจริง) อืÉน 
ๆ ทีÉจ ัดขึ Êนโดยกลุ่ม Street Photo Thailand 

 “กอล์ฟ ”  แล ะ  “นพ ”  เ ป็นแ กนนํ าทีÉ
รวบรวมสมาชิกศิลปินช่างภาพกลุ่ม Street 

Photo Thailand ทีÉช่วยกันทํางานทั Êงกิจกรรมบน
กลุ่มสาธารณะ เช่น การคัดกรองภาพของสมาชิก
ทัÉวไป หรือกิจกรรมทีÉจัดขึ Êนอย่างเป็นทางการของ
กลุ่มมีอยู่ไม่กีÉคน เนืÉองจากการรวมกลุ่มเป็นเพียง
การรวมกลุ่มอย่างหลวม ไม่ได้มีผลประโยชน์ทาง
ธุรกิจเข้ามาเกีÉยวข้อง เป็นเพียงความสมัครใจ
ของสมาชิกทีÉพอจะมีเวลาเข้ามาช่วย เนืÉองจากว่า
สมาชิกทุกคนมีภาระหน้าทีÉ อาชีพหรืองานประจํา
กัน  

“มันก็แบบได้เท่าทีÉได้ ใครอยากมาช่วยก็
มา ณ วันนี Êนะ ใครไม่ว่างก็ตามใจ ใครอยาก
โพสต์กโ็พสต์ ใครอยากเข้าก็เข้า ใครอยากออกก็
ออก ออกไปชืÉอก็ยังอยู่ ออกป่าวก็ไม่รู้ ไม่รู้มีใคร

ออกไปบ้าง ชืÉอบนเว็บยังมีครบหมดทุกคน เราก็
ไม่ได้อะไร อย่างเมืองนอกคนนั Êนคนนี Êไม่ตรง
จุดประสงค์เขาเชิญออก แต่ของเราก็ปล่อยไป” 
(กอล์ฟ(นามสมมติ), สัมภาษณ์, 14 ธ.ค. Ş3) 

“ซึÉง ก็ต้องเ ข้าใจว่าการรวมกลุ่มของ
ช่างภาพสตรีทโฟโต้ไทยแลนด์  มาจากคนทีÉ
ทํางานอยู่แล้ว ซึÉงเขาก็ไม่ได้มีรายได้ในการทํา
กลุ่ม กลุ่มนี Êไม่ได้ให้รายได้อะไรมากนะครับ คือ
คนทีÉมีใจรักมาทํากัน แล้วคนก็ไม่ ค่อยมีเวลา 
ค น ทําง าน ก็เ ริÉ มน้ อยล ง จ า กกลุ่ มมี  10 คน 
คนทํางานก็ประมาณ 2 คน 3 คน มันเป็นตาม
หลักปกติของกฎ 10 20 ใช่มั Êย มี 100 นึงก็ต้องทํา 
20 คน นีÉก็เป็นอุปสรรคอย่างหนึÉงของการทํางาน
กลุ่ม ผมว่าอะไรทีÉ มีเ รืÉ องผลประโยชน์ อะไรทีÉ
เกีÉยวข้องกับเงิน มันไม่สนุกละ แต่ว่ากลุ่มนี Êมัน
เป็นกลุ่มทีÉมีประโยชน์ แล้วก็มันสามารถผลักดัน 
คือ สตรีทโฟโตกราฟฟีเมืÉอสิบปีก่อนกับตอนนี Êมัน
ต่างกันมากมายนะ จากตอนแรกเหมือนของเล่น
แรร์ ตอนนี Êกลายเป็นแบบมีแต่คนถ่ายสตรีทกัน 
เราก็เป็นส่วนหนึÉงของการผลักดัน” (นพ(นาม
สมมต)ิ, สัมภาษณ์, 22 พ.ย. Ş2) 

สมาชิกทีÉ เป็นศิลปินช่างภาพมีทีÉมาทั Êง
จากการส่งผลงานสมัครเข้ามา (Submission) 
และจากการพบเห็นผลงานภาพถ่ายถูกเชื Êอเชิญ
จากสมาชิกศิล ปินช่างภาพของกลุ่ม  Street 

Photo Thailand ทีÉ ล ง ม ติ ร่ ว ม กั น ใน ก ลุ่ ม ว่ า
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ต้องการเชิญใครเข้ามา ในส่วนของสมาชิกทัÉวไป
ต่ า ง มี ทีÉ ม า ใ น กา ร รู้ จัก ก ลุ่ ม  Street Photo 

Thailand แตกต่างกันไป บางคนรู้จักการการเห็น
เพืÉอนบนเฟซบุ๊กแชร์ภาพถ่ายจากกลุ่มสาธารณะ 
Street Photo Thailand ในหน้าฟีด6 (Feed) บาง
คนเริÉมจากการสนใจเกีÉยวภาพถ่ายสตรีทหรือ
ภาพถ่ายข้างถนน จึง ค้นหาข้อมูลบนกูเ กิล 
(Google) และเฟซบุ๊ก จนพบแฟนเพจเฟซบุ๊ก จึง
กดไลก์ (Like) แฟนเพจ และพบเห็นว่าเพจได้
สร้างกลุ่มสาธารณะเพืÉอเป็นพื ÊนทีÉทีÉผู้ ใช้เฟซบุ๊ ก
สามารถกดเข้าร่วมเพืÉอโพสต์ภาพถ่ายสตรีทของ
ตนเองได้ จึงเข้าร่วมและมีปฏิสัมพันธ์กับสมาชิก
คนอืÉน ๆ ทีÉกดเช้าร่วมกลุ่มสาธารณะนี Êเช่นกัน 

“อีÉ” เคยทํางานสายโฆษณาและปัจจุบัน
เป็นเจ้าของธุรกิจ ซึÉงไม่เคยถ่ายภาพมาก่อน อีÉ
พบเห็นกลุ่ม Street Photo Thailand จากการเป็น
เพืÉอนบนเฟซบุ๊กกับ ř ในสมาชิกศิลปินช่างภาพ
ซึÉง เ ป็นแ อดมินทีÉ ไ ด้แช ร์ภาพถ่า ยจ ากก ลุ่ ม
สาธารณะของ Street Photo Thailand ในหน้า
ฟีด กล่าวว่า การได้เข้ามาเป็นสมาชิกกลุ่ม Street 

Photo Thailand ทําให้ได้พบกับงานอดิเรกทีÉช่วย
ให้คลายเครียดจากงานประจํา เป็นอย่างมาก 
จากคนทีÉถ่ายภาพไม่เป็น ได้พยายามฝึกถ่ายภาพ
สตรีทจากการศึกษาดูภาพของสมาชิกคนอืÉน ๆ 
ในกลุ่ม และอ่านคําแนะนําถ่ายตามแนวทางทีÉ

6 ฟีด (Feed)  คือ รายการเรืÉองราวอัพเดตอย่างต่อเนืÉองทีÉอยู่
หน้าหลักของเฟซบุ๊ก ประกอบไปด้วย การอัพเดตสถานะ 

แอดมินได้โพสต์หรือตอบคอมเมนต์ของคนอืÉน ๆ 
ในกลุ่ม  รวมไปถึงเข้าร่วมกิจกรรมเวิร์คชอป 
( Workshop)  ทีÉ ท า ง ก ลุ่ ม ไ ด้จัดขึ Êน เ พืÉ อ ส อ น
ถ่ายภาพสตรีทสําหรับผู้ ทีÉสนใจ จนสามารถ
ถ่ายภาพแนวสตรีทและผ่านการกดแอพพรูฟจาก
แอดมินกลุ่มในทีÉสุด นอกจากนี Êการได้เข้าร่วม
กิจกรรมของกลุ่มทําให้อีÉได้เพืÉอน และสังคมใหม่ 
ทีÉชืÉนชอบอะไรเหมือนกัน ได้นัดเจอกันเพืÉอไป
ถ่ายภาพสตรีทด้วยกัน ให้คําแนะนําช่วยกัน
วิจารณ์ภาพถ่ายของกันและกัน จนกลายเป็น
กลุ่มเพืÉอนทีÉสนิทและพบปะพูดคุยกันเกินกว่า
เรืÉองภาพถ่าย กลุ่ม Street Photo Thailand จึง
เปรียบเสมือนคลังความรู้เกีÉยวกับวงการการ
ถ่ายภาพสตรีท และพื ÊนทีÉทีÉสามารถเสพผลงาน
ศิลปะภาพถ่ายสตรีทสําหรับเธอ เพราะภาพทีÉถูก
เผยแพร่บนกลุ่มนั Êนถูกคัดอย่างเข้มข้นโดยแอด
มิน ทีÉมีคุณภาพทั Êงในแง่องค์ประกอบศิลป์ทีÉ
สวยงาม รวมไปถึงภาพต้องมีการสร้างเรืÉองราวทีÉ
น่าใจและสร้างความรู้สึกบางอย่างกับคนดูได้ 

จาก กา รสัม ภา ษณ์ผู้ วิจัย พ บอี ก ว่ า
สมาชิกทัÉวไปส่วนใหญ่ทีÉกดเข้าร่วมกลุ่ม Street 

Photo Thailand คือกลุ่มคนทีÉต้องการหากิจกรรม
ยามว่าง  หรืองานอดิ เรกทําเพืÉ อผ่อน คลาย
ความเครียดจากการทํางาน รวมทั ÊงเริÉมจากการ
ชืÉนชอบการถ่ายภาพและกล้อง แต่ไม่มีแนวทาง

รูปภาพ วีดีโอ ลิงก์ และการกดถูกใจของผู้คน แฟนเพจ และ
กลุ่มทีÉเราติดตามบนเฟซบุ๊ก 
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ว่าจะถ่ายภาพแบบใดทีÉสนุกและถ่ายได้ทุกทีÉทุก
เวลา จนมาพบกับภาพถ่ายสตรีทหรือภาพถ่าย
ข้างถนนนี Ê ซึÉงตอบโจทย์ดังกล่าว อีกทั Êงเ ป็น
ประเภทภาพถ่ายทีÉมีความเป็นศิลปะทีÉต้องใช้
ความคิดสร้างสรรค์ จึงมีความท้าทายในการทีÉจะ
หามุมมองทีÉน่าสนใจและไอเดียการถ่ายภาพ
เพืÉอให้ภาพนั Êนน่าดึงดูด เป็นทีÉยอมรับของกลุ่ม 
เพราะภาพจะถูกเผยแพร่บนกลุ่มสาธารณะได้
ต้องผ่านการอนุมัติหรือแอพพรูฟ (Approved) 
จากแอดมิน อย่างไรก็ตามแม้ว่าจะเข้าร่วมกลุ่ม
มาเป็นระยะเวลานาน และมีประสบการณ์ถูก
แอดมิน แอพพรูฟภาพให้ผ่านบ่อยครั Êง ถึงอย่างไร
สมาชิกทัÉวไปจะไม่มองว่าตนเป็นช่างภาพสตรีท 
(Street Photographer) ด้วยเหตุผลทีÉยังคิดว่า
ความสามารถของตนยังไม่มากพอ อีกทั Êงการ
นิยามตนเองแบบนั Êนเป็นการจํากัดแนวทางการ
ถ่ายของตนมากเกินไป แต่นิยามตนเองว่าเป็นผู้ ทีÉ
รักการถ่ายภาพสตรีท ในส่วนของศิลปินช่างภาพ
มีทัศนะทีÉสอดคล้องกันคือ การไม่พยายามนิยาม
ตนเองว่าเป็นช่างภาพสตรีท หากใครจะเรียกตน
แบบนั Êนก็ยินดี แต่มองตนเองเป็นช่างภาพทีÉรัก
การถ่ายภาพแนวสตรีทเท่านั Êน ทั Êงนี Êสมาชิกทั Êง
สองกลุ่มมีทัศนะต่อมุมมองทีÉคนภายนอกมอง
ช่างภาพสตรีทในทิศทางลบเหมือนกัน เช่น การ
ไม่เข้าใจในวิธีการถ่ายของคนภายนอก หรือกังวล
ว่าช่างภาพเหล่านี Êจะถ่ายภาพติดหน้าของตนเอง
หรือไม่ รวมไปถึงการมองว่าอาจเป็นคนทีÉมีฐานะ

จึงมีเวลาว่างในการถ่ายรูปเล่นเป็นงานอดิเรก 
ในทางกลับกันสมาชิกทั Êงสองกลุ่มมีทัศนะต่อคน
ทีÉถ่ายถาพสตรีทเช่นพวกเขาว่า ต้องเป็นคนทีÉมี
ความช่างสังเกตสูง มีความพยายามและอดทน
รอทีÉจะกดชัตเตอร์จับจังหวะภาพในมุมมองทีÉ
จินตนาการไว้ นอกจากนี Êยังมองว่าเป็นคนทีÉมี
ความต้องการทีÉจะสืÉอสารอะไรบางอย่างผ่าน
ภาพ และมีความเครียดจากชีวิต จึงใช้การ
ถ่ายภาพสตรีทเป็นกิจกรรมทีÉช่วยเพิÉมความสนุก
ในชีวิต 

ทางด้านความสัมพันธ์กันของสมาชิก 
ผู้ วิจัยศึกษาด้วยการสังเกตบนกลุ่มสาธารณะ
และการเข้าร่วมกิจกรรมออฟไลน์ พบว่า กลุ่ม
สมาชิกจะปฏิสัมพันธ์กันผ่านกลุ่มสาธารณะ โดย
ในช่วงเริÉมต้นสมาชิกใหม่ทีÉเข้ามาจะโพสต์ภาพ
ถ่ายและดูภาพของคนอืÉน ๆ ในกลุ่มเท่านั Êน การ
คอมเมนต์พูดคุยจะเป็นเนื ÊอหาเกีÉยวกับภาพถ่าย
สตรีทหรือข้อสงสัยในวิธีการถ่ายเป็นหลัก รวมถึง
การคอมเมนต์ชืÉนชมภาพ การไลก์ (Like) ภาพ
หรือช่วยแชร์ (Share)  ภาพทีÉตนเองชอบเป็น
พิเศษ การพัฒนาความสัมพันธ์มักเริÉมจากการ
พบเจอกันในโลกแห่งความเป็นจริงตามกิจกรรม
ทีÉแอดมินกลุ่ม Street Photo Thailand ได้จัดขึ Êน
อย่างเป็นทางการ เ ช่น กิจกรรมนิทรรศการ
ภาพถ่าย (Exhibition) เวิร์คชอป (Workshop) โฟ
โ ต้ว อ ร์ค  ( Photo Walk)  เ ป็ น ต้น  รว ม ไ ปถึ ง
นิทรรศการแสดงผลงานภาพถ่ายส่วนตัวของ
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เหล่าสมาชิกศิลปินช่างภาพกลุ่ม Street Photo 

Thailand ด้วยเช่นกัน นอกจากนี Êผลการวิจัยด้วย
การสัง เกต แบบไม่มีส่ว นร่ วมควบคู่กับการ
สัมภาษณ์เชิงลึก พบว่า จากการพบปะตามงาน
ต่าง ๆ เหล่านี Ê ทําให้ทั ÊงสมาชิกทัÉวไปและแอดมิน
ได้เจอกัน สมาชิกมีการพัฒนาความสัมพันธ์ไปสู่
การเพิÉม เพืÉอนกันในบัญชีเฟซบุ๊กส่วนตัวของ
ตนเอง การเจอกันในครั Êงต่อ ๆ ไปทีÉสมาชิกทัÉวไป
กล้าทีÉจะเข้าหาทักทายแอดมิน หรือแม้แต่นํา
ภาพถ่ายตนเองมาให้แอดมินช่วยวิจารณ์หรือ
คอมเมนต์ ในส่วนความสัมพันธ์ของสมาชิกทัÉวไป
ด้วยกันเอง มีการแอดไลน์ (Line) ตั Êงกลุ่ม (Line) 
ในการนัดเจอกันถ่ายรูป และทํากิจกรรมอืÉน ๆ 
ร่วมกัน พัฒนาความสัมพันธ์สู่ความเป็นเพืÉอน พีÉ
น้อง ทีÉการพูดคุยนั ÊนเปลีÉยนไปสู่การคุยเรืÉองทัÉวไป
ทีÉนอกเหนือจากเรืÉองภาพถ่าย 

“ต้องบอกก่อนว่ากลุ่มสตรีทมันจะมีขา
จร กับ ขาประจํา มันจะมีขาจรทีÉเข้ามาแล้วรู้สึก
ว่า เราไม่ใช่ทาง แปปนึงก็ออกไป เขาจะไม่ได้อิน 
แต่ขาประจํา ก็จะเห็นกลุ่มนี ÊเรืÉอย ๆ ไปเวิร์คชอป
ไหน หรือไปเดินทีÉไหนก็จะหน้าเดิม ๆ ก็เลยรู้สึก
ว่าจริง ๆ สตรีทแคบนะ เพราะว่าคนทีÉเล่นจริง ๆ 
ไม่ได้เยอะ แต่คนทีÉมาโพสต์รูปอะขาจรเยอะ ก็คือ
เราจะคุ้นหน้ากันว่าใครเป็นคนทีÉเล่นบ่อย ๆ ขาจร
ทีÉมางานออฟไลน์ก็อาจจะมีบ้าง เหมือนเขาก็อาจ
เพิÉงเริÉมหัด เพิÉงเริÉมสนใจ ขอเรียนดู บางคนก็รู้สึก

ไม่ใช่ทาง ก็ไป” (อีÉ(นามสมมติ), สัมภาษณ์, 18 

พ.ย. ŞŚ) 

จากผลการศึกษาทั Êงการวิเคราะห์เนื Êอหา
การสร้างอัตลักษณ์ร่วมในกลุ่มสาธารณะของ
สมาชิก Street Photo Thailand และการสงัเกต
ควบคู่การสัมภาษณ์เชิงลึก การใช้สัญลักษณ์
และสร้างความหมายเพืÉอใช้ในการปฏิสัมพันธ์กัน
ภาย ใน กลุ่ ม  ผู้ วิจัย พ บว่า  ผล วิ จั ยมีคว า ม
สอดคล้องกัน กล่าวคือ “สัญลักษณ์” ทีÉสมาชิก
ต่างต่อรองความหมายตามประสบการณ์ของตน
อย่างชัดเจนภายในกลุ่ม นัÉนคือ ภาพสตรีทหรือ
ภาพถ่ายข้างถนน (Street Photography) โดย
สมาชิกทัÉวไปต่อรองผ่านสร้างสรรค์ภาพถ่ายใน
แบบทีÉตนเข้าใจ การถูกแอพพรูฟสําหรับสมาชิก
ทัÉวไปถือเป็นสิÉงทีÉแสดงให้เห็นว่าตนเข้าใจในการ
ถ่ายภาพสตรีทแล้ว ในขณะทีÉแอดมินเลือกแอพ
พรูฟภาพในสไตล์ (Style) หรือเทคนิคต่าง ๆ เพืÉอ
แสดงให้สมาชิกทัÉวไปได้รับรู้ว่าภาพถ่ายแนวสตรี
ทสามารถเป็นภาพแบบใดได้อีกบ้าง จากภาพทีÉ
ถูกเผยแพร่บนกลุ่ม อีกทั Êงย ังเป็นสัญลักษณ์ทีÉบ่ง
บอกความเป็นสมาชิกกลุ่ม  กล่าวคือ การมี
ผลงานภาพถ่ายสตรีทเป็นทีÉประจักษ์จากการ
ชนะการประกวดของศิลปินช่างภาพ และการมี
ประสบการณ์โพสต์ภาพถ่ายสตรีททีÉ ตนเอง
สร้างสรรค์และถูกแอดมินกดแอพพรูฟของ
สมาชิกทัÉวไป นอกจากนี Êการมีประสบการณ์เข้า
ร่วมกิจกรรมออฟไลน์ของกลุ่ม ยังเป็นสิÉงทีÉทําให้
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สมาชิกมีความรู้สึกเป็นพวกพ้องกับกลุ่ม ด้วยการ
มีผลงานภาพ ถ่ายสตรี ทข องตนเองทีÉ นําไ ป
แลกเปลีÉยนกันดู ได้พูดคุย ช่วยกันวิจารณ์ภาพ 
นัดไปถ่ายภาพด้วยกัน เป็นต้น อย่างไรก็ตามการ
จัดกิจกรรมอย่างต่อเนืÉองของกลุ่มยังเป็นสิÉงทีÉ
ช่วยกระชับความสัมพันธ์ระหว่างสมาชิกภายใน
กลุ่ม รวมไปถึงมีส่วนช่วยเพิÉมจํานวนสมาชิกให้
เข้าร่วมกลุ่มและโพสต์ภาพเข้ามาอย่างต่อเนืÉอง 
เพราะกระแสความนิยมของภาพสตรีท ทีÉกลุ่ม 
Street Photo Thailand ช่วยกันผลักดัน สร้าง
ช่างภาพสตรีทหน้าใหม่ทีÉส่งภาพประกวดในเวที
ระดับนานาชาติ จนกลุ่ม Street Photo Thailand 

เป็นทีÉยอมรับในต่างประเทศและถูกพูดถึงใน
วงการภาพถ่ายสต รีททัÉวโลกในฐานะ ř ใน 
“Street Photography Collectives” จากประเทศ
ไทย (exibartstreet, n.d.)  รวมทั Êงถูกกล่าวใน
หนังสือ “Photography In Southeast Asia :  A 

survey” ว่าเป็นการเคลืÉอนไหว (Movement) ใน
วงการศิลปะหนึÉงของประเทศไทย ทีÉทําให้เกิดการ
ตืÉนตัวของการถ่ายภาพสตรีท (Zhuang Wubin, 

2016) ทั Êงนี Êผู้วิจัยสามารถสรุปการปฏิสัมพันธ์เชิง
สัญลักษณ์และการสร้างอัตลักษณ์ร่วมของ
ส ม า ชิ ก ก ลุ่ ม  Street Photo Thailand ไ ด้ ดั ง
แผนผังต่อไปนี Ê 
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ภาพทีÉ 1แผนผงัรูปแบบการปฏสัิมพนัธ์เชิงสัญลกัษณ์และการสร้างอตัลกัษณ์ร่วม กลุ่ม Street Photo Thailand 
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อภิปรายผล 

 Street Photo Thailand เป็นกลุ่มทีÉมีการ
รวมตัวกันทั Êงทางสังคมกายภาพและได้สร้าง
ชุมชนออนไลน์เพืÉอเป็นพื ÊนทีÉในการปฏิสัมพันธ์กับ
กลุ่มคนทีÉชืÉนชอบในภาพถ่ายสตรีทหรือภาพถ่าย
ข้างถนน (Street Photography) เหมือนกัน โดย
ใช้เฟซบุ๊ กแฟนเพจ (Facebook Fanpage) .ใน
การประชาสัมพันธ์ข่าวสาร เกีÉ ยวกับวงกา ร
ภาพถ่า ยส ต รีท  แล ะส ร้าง ก ลุ่ม สา ธ ารณ ะ 
(Facebook Group) เพืÉอเป็นพื ÊนทีÉให้ผู้ ใช้เฟซบุ๊ก
สามารถโพสต์ภาพถ่ายสตรีทของตนเอง และ
ศึกษาดูภาพถ่ายของสมาชิกคนอืÉน ๆ ในกลุ่มได้ 
โดยจะมีแอดมินเป็นผู้คดักรองกดแอพพรูฟภาพทีÉ
เป็นไปในแนวทางภาพสตรีท ทั Êงนี ÊสมาชิกทัÉวไปทีÉ
เป็นขาประจําและมีปฏิสัมพันธ์กับกลุ่มสมาชิก
คนอืÉน ๆ อย่างต่อเนืÉอง มักเป็นสมาชิกทัÉวไปทีÉได้
เข้าร่วมกิจกรรมออฟไลน์ต่าง ๆ ทีÉกลุ่ม Street 

Photo Thailand จัดขึ Êน 

สัญลักษณ์และความหม ายในกลุ่ม 
Street Photo Thailand เ ช่น  ภาพ ถ่ า ยส ต รีท 
เกิดขึ ÊนจากการสืÉอสาร ตีความ ต่อรอง และ
ตอบสนองของแต่ละบุคคล กล่าวคือ คนเราจะ
สามารถเข้าใจความหมายต่อสัญลักษณ์ และ
ตีความจากอิทธิพลของประสบการณ์ภูมิหลัง ผู้ทีÉ
เ ป็นส มาชิก ของ กลุ่ม Street Photo Thailand 

เท่านั Êนจึงจะเข้าใจสัญลักษณ์ อันเป็นผลผลิตของ

การปฏิสัมพันธ์ทางสังคม เพราะการทีÉมนุษย์จะ
เรียน รู้ความหมายของสัญลักษณ์ต่าง ๆ  ไ ด้ 
จําเป็นจะต้องอาศัยการขัดเกลาและผ่านการ
ปฏิสัมพันธ์กับผู้คนในสังคมนั Êน ๆ อย่างต่อเนืÉอง 
สอดคล้องกับแนวคิดของ Blumer ทีÉกล่าวว่า 
ประสบการณ์ทีÉมนุษย์ได้รับล้วนผ่านกระบวนการ
ของการแปลความหมายทั Êงสิ Êน ทั Êงวัตถุ ผู้ คน 
ส ถ า น ก า ร ณ์  ห รื อ เ ห ตุ ก า ร ณ์  ทุ ก สิÉ ง ไ ม่มี
ความหมายในตัวมันเอง แต่เป็นความหมายทีÉ
เ กิ ดจ า ก แ นว คิด ข อ ง แ ต่ล ะ บุค ค ล  ก า รให้
ความหมายแก่ประสบการณ์ทีÉได้รับ (Blumer, 

1969) อีกทั Êงมนุษย์ให้ความหมายแก่สิÉงต่าง ๆ 
รอบตัวรวมตัวเราเอง และปฏิบัติต่อสิÉงนั Êนบน
พื Êนฐา นตาม ควา มห มาย ทีÉมนุษย์ ใ ห้แก่มัน 
(Blumer, 1969 : p. 2-5 อ้างถึงใน ชัญญรัชต์ บ่อ
คํา, 2561) ดงัเช่นการ ใช้คําว่า ‘SPT’ เป็นชืÉอเรียก
กลุ่มเพืÉอง่ายต่อการสืÉอสารกับสมาชิก และการใช้
คําว่า ‘แอพพรูฟ’ หรือ ‘Approve’ ของแอดมิน
เพืÉอให้สมาชิกรับรู้ว่าตนยอมรับในภาพนั Êน ๆ ของ
สมาชิกจึงกดอนุมัติให้เผยแพร่บนกลุ่มสาธารณะ 

อั ต ลั ก ษ ณ์ ข อ ง ก ลุ่ ม  Street Photo 

Thailand หรือสิÉงทีÉบ่งบอกว่ากลุ่มมีความเหมือน
หรือต่างจากกลุ่มอืÉนอย่างไร รวมไปถึงคุณค่าทีÉ
สมาชิกได้สร้างร่วมกัน แสดงออกมาในรูปแบบ
ของกลุ่มคนทีÉรักการถ่ายภาพประเภทเดียวกัน 
นัÉน คื อ Street Photography อี กทั Êง กลุ่ ม คน ทีÉ
กระหายในความรู้เกีÉยวกับภาพสตรีท จากการ
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เข้ามาดูภาพของสมาชิกคนอืÉนในทุกวัน การคอม
เมนต์ถามแอดมินถึงวิธีการถ่ายรวมไปถึงการขอ
คําวิจารณ์ การพยายามโพสต์ภาพจนกว่าจะถูก
แอดมินแอพพรูฟ ด้วยจุดประสงค์เพืÉอตรวจสอบ
ว่าตนเข้าใจภาพสตรีทแล้วหรือไม่ ถ่ายในแบบทีÉ
แอดมินซึÉงมีประสบการณ์มากกว่ายอมรับแล้ว
หรือไม่ เป็นต้น นอกจากนี Êการตระหนักถึงมุมมอง
จากคนภายนอกทีÉมองกลุ่มช่างภาพสตรีทใน
ภาพลักษณ์ทีÉอาจไม่ดีนัก เป็นสิÉงทีÉสมาชิกทั Êง Ś 
กลุ่มต่างช่วยกันผลักดันกลุ่มให้เป็นทีÉ รู้จ ักทั Êงใน
แง่สืÉอกลางทีÉให้ความรู้และเป็นพื ÊนทีÉแสดงผลงาน
ศิลปะภาพถ่าย ด้วยการช่วยให้ความรู้เรืÉองการ
ถ่ายภาพสตรีทกับสมาชิกทีÉเข้ามาใหม่ การเขียน
บทความให้ความรู้เกีÉยวกับวงการภาพสตรีทของ
แอดมิน รวมไปถึงการพยายามถ่ายภาพให้ได้
คุณภาพดีทีÉสุด และการเข้าร่วมทุกกิจกรรมทีÉ
กลุ่ม SPT จัด ของสมาชิกทัÉวไป เพืÉอเป็นส่วนหนึÉง
ทีÉจะทําให้กลุ่มสามารถขับเคลืÉอนดําเนินต่อไปได้
และมีแต่ภา พทีÉมีคุณภาพ เผยแพ ร่บนกลุ่ ม
สาธารณะนี Ê เพืÉอทีÉคนอีกจํานวนมากทีÉเข้ามาพบ
เห็นกลุ่มจะสามารถรับรู้ได้ว่า การถ่ายภาพสตรีท
หรือภาพข้างถนนนี Ê คือการสร้างผลงานศิลปะ
อย่างหนึÉงทีÉมากกว่างานอดิเรก สอดคล้องกับทีÉ 
อภิญญา เฟืÉ องฟูสกุล (2546) ได้อธิบายไว้ว่า การ
ก่อรูปของอัตลักษณ์มีเนื Êอหามาจากจิตสํานึก
ส่วนตวัหรือความคิดของปัจเจกและจิตสํานึกร่วม
ในระดับสังคม ซึÉงเกิดจากการนิยามว่า ตัวเองคือ

ใคร และใช้อะไรเป็นเครืÉองหมายหรือสัญลักษณ์
ในการแสดงออกซึÉงอัตลักษณ์ดงักล่าว หรือแสดง
ถึง (Signify) สิÉงอืÉน ทั Êงตัวเราและสภาพแวดล้อม 
โดยกระทําผ่านการสร้างสัญลักษณ์ต่าง ๆ ทีÉมี
อิทธิพลครอบงําภายในสังคมนั Êน ๆ เช่น ภาษา 
ภาพลักษณ์ และวัตถุต่าง ๆ อัตลักษณ์จึงมีความ
ลืÉ น ไ ห ล  เ ปลีÉ ย น แ ป ล ง ไ ป ต า ม บ ริบ ท ห รือ
สถานการณ์เฉพาะหน้าอย่างไม่รู้จบ 

ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครัÊงต่อไป 

1. ควรมีการวิจัยเชิงปริมาณเพืÉอหาค่าความพึง
พ อ ใ จข อ ง ผู้ ใ ช้ ง า น ทีÉ ก ด เ ข้ า ร่ ว ม ก ลุ่ม
สาธารณะ (Facebook Group) ร่วมด้วย ว่า
สมาชิกทัÉวไปมีความพึงพอใจต่อการคดักรอง
ภาพของแอดมินมากน้อยเพียงใด รวมถึง
ศึกษาปัจจัยในการเข้าร่วมกลุ่มสาธารณะ
ของสมาชิกทัÉวไปว่ามีอะไรบ้าง 

2. ควรศึกษาการปฏิสัมพัน ธ์ผ่าน เครือข่าย
สังคมออนไลน์อืÉน ๆ นอกจากเฟซบุ๊ก เช่น 
อิ น ส ต า แ ก ร ม  ( Instragram)  ซึÉ ง เ ป็ น
แพลตฟอร์มสําหรับผู้ ทีÉชอบดูและแบ่งปัน
รูปภาพโดยเฉพาะ 

ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ 

1. เนืÉองจากกลุ่มสาธารณะเป็นช่องทางทีÉได้รับ
ความนิยม และเกิดกลุ่มทีÉ มีเนื Êอหาลักษณะ
คล้ายกันจํานวนมาก การมีสัญลักษณ์ทีÉใช้
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เพืÉอบ่งบอกความเป็นพวกพ้องหรือสมาชิก
กลุ่ม จะช่วยสร้างความสัมพันธ์ให้สมาชิก
ผูกพันธ์ต่อกลุ่มและเป็นสิÉงทีÉเชืÉอมโยงสมาชิก
ให้มีปฏิสัมพันธ์ต่อกัน ซึÉงสัญลักษณ์จะเป็น
ส่วนช่วยให้อัตลักษณ์ของกลุ่มมีความชัดเจน
ขึ Êน  เช่น การสร้างโลโก้ (Logo)  แฮชแท็ก 
(Hashtag)  เครืÉ องหมายหรือชืÉ อเรียกแทน
สรรพนามบางอย่างทีÉรับรู้กันภายในสมาชิก 
การมีสิÉงของทีÉใช้ร่วมกัน อาทิ แท่งไฟของกลุ่ม
แฟนคลับเกาหลี  

2. ควรมีการสร้างกิจกรรมทั Êงบนออนไลน์และ
ออฟไลน์อย่างต่อเนืÉอง โดยเฉพาะกิจกรรมทีÉ
สมาชิกทัÉวไปสามารถมีส่วนร่วมและมีพื ÊนทีÉใน
การแสดงผลงานภาพถ่ายเพิÉมนอกเหนือจาก
กลุ่มสาธารณะ (Facebook Group) เช่น การ
จัดแสดงผลงานภาพถ่าย (Exhibition) การ
จัดทําหนังสือภาพ (Photo Book) เพืÉอรวบรวม
ผลงานภาพถ่ายของสมาชิกทัÉวไปจัดจําหน่าย 
เพืÉอเป็นแรงจูงใจในการสรรค์ผลงานภาพถ่าย
ของสมาชิกคนอืÉน ๆ อีกทั Êงเป็นการระดม
เงินทุนในการจัดกิจกรรมอืÉน ๆ ในครั Êงต่อ ๆ ไป



114          วารสารนิเทศศาสตร์และนวัตกรรม นิด้า             ปีทีÉ š ฉบับทีÉ ř (ม.ค. – ม.ิย. 2565) 

รายการอ้างอิง 

ภาษาไทย 

จุฑามาศ ทองแก้ว. (ŚŝŞŘ). เฟซบุ๊คแฟนเพจ : อัตลักษณ์ของวัยรุ่นในมิติทางสังคม.  

วิทยานิพนธ์. ศิลปศาสตรมหาบณัฑิต. มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์. 

ชนรรญ์พร ศฤงคารนนท์. (2552). ภาพลักษณ์ของนักร้องเกาหลีในการสร้างอัตลักษณ์ของวัยรุ่นไทย:  

ศึกษากรณี www.tvxq-dreamland.com. วิทยานิพนธ์. มานุษยวิทยามหาบณัฑิต. จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย 

พันธกานต์ ทานนท์. (2564). ภาษา ดนตรี : การสืÉอสารอัตลักษณ์อีสานใหม่ในมิวสิกวีดีโอเพลงลูกทุ่ง
อีสาน.  

วารสารสืÉอสารและการจัดการ นิด้า, ปีทีÉ ş ฉบับทีÉ ř (มกราคม – เมษายน 2564), 1-21 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมมาธิราช. (2561). ศิลปะภาพถ่ายและภาพยนตร์. นนทบุรี.  

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมมาธิราช 

สุภางค์ จันทวานิช. (2555). ทฤษฎีสังคมวิทยา. กรุงเทพฯ, จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

ศิขรา ศิริสาร (2556). "กระบวนการปฏิสัมพันธ์และการสร้างอัตลักษณ์ร่วมในแฟนเพจเฟซบุ๊ก: ศึกษาใน
กรณีแฟนเพจฮิปคิงดอม." วารสารวิทยบริการ 24(3): 1-17 

รุ้งนภา ยรรยงเกษมสุข (2556). "ทฤษฎีปฏิสัมพันธ์เชิงสัญลักษณ์กับการอธิบายปรากฏการณ์สังคมจาก
มุมมองตวัแสดง."วารสารการเมือง การบริหาร และกฎหมาย 5(2): 69-86 

อภิญญา เฟืÉ องฟูสกุล. (ŚŝŜŞ). อัตลักษณ์: การทบทวนทฤษฎีและกรอบแนวคิด. กรุงเทพฯ:  

คณะกรรมการสภาวิจัยแห่งชาติสาขาสังคมวิทยา 

อาทิตย์ เลิศรักษ์มงคล (Śŝŝš). "ประวัติศาสตร์การถ่ายภาพสตรีท History of Street Photography 101 

 ตอนทีÉ ř." from https://siamstreetnerds.com/ŚŘřŞ/ŘŞ/ŚŜ/ประวัติศาสตร์การถ่ายภา/.  

Vanitvha Wankawisant. (28 พ.ค.2563). ประเภทของ Facebook group มีอะไรบ้าง. สืบค้นจาก  

https://digitorystyle.com/article/facebook-group/ 

 



 

วารสารนิเทศศาสตร์และนวัตกรรม นิด้า             ปีทีÉ š ฉบับทีÉ ř (ม.ค. – ม.ิย. 2565)             115 

ภาษาอังกฤษ 

Exibartstreet. (n.d.). Street Photography Collectives. https://www.exibartstreet.com/collectives-2/ 

Blumer, H. (1966). "Sociological Implication of the Thought of George Herbert Mead." American 

Journal of Sociology LXXI(5): 533-544. 

Blumer, H. (1969). Symbolic Interaction : Perspective and Method. California, University of 

California Press. 

Kath Woodward. (2004). Questioning identity : gender, class, ethnicity. London: Sage. 

Zhuang Wubin. (2016). Photography in Southeast Asia: A Survey. Singapore: NUS Press. 

 


