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บทคัดย่อ 

การวิจยันีม้ีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาการเล่าเร่ืองของวงแบล็กพิงก์ผ่านสื่อออนไลน์ โดย
ใช้ระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ ศึกษาผ่านเทคนิคการวิเคราะห์ส่วนประกอบ  ผลการวิจัย
พบว่า การเลา่เร่ืองของวงแบล็กพิงก์มีความโดดเด่นในด้านเนือ้หา โดยมีมมุมองการเลา่เร่ืองจาก 
3 มุมมอง ได้แก่ (1) จากค่ายต้นสังกัดในช่วงก่อนเปิดตัววง ที่บอกเล่าถึงประเด็น การฝึกฝน 
ทกัษะความสามารถของสมาชิก พร้อมทิง้ปริศนาต่าง ๆ ให้ผู้ รับสารได้คาดเดาและค้นหาค าตอบ
, (2) จากวงแบล็กพิงก์ บอกเล่าผ่านผลงานที่มกัจะมีใจความส าคญัเก่ียวกับความแข็งแกร่งของ
ผู้หญิง เช่น วีดีโอเพลงที่มีการแฝงสัญญะต่าง ๆ ที่ชวนให้ผู้ รับสารได้คิดตาม , และ (3) จาก
สมาชิกวงแบล็กพิงก์ ที่จะบอกเล่าเร่ืองส่วนตัวของตนเองหรือของเพื่อนร่วมวง ซึ่งเป็นการ
เปิดเผยตวัตนอีกด้าน เพื่อลดช่องว่างระหว่างศิลปินกับกลุ่มแฟนคลบั อีกทัง้ยงัมกัจะเฉลยหรือ
คลายข้อสงสยัที่ค่ายต้นสงักดัและวงแบล็กพิงก์ได้ทิง้ปริศนาไว้ 
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BLACKPINK’s Storytelling through Online Official Channels 

Abstract 

The objective of the research was to study BLACKPINK's storytelling through 
online official channels. The study was a qualitative research, and the data was analyzed 
using component analysis. The findings pointed out that BLACKPINK's storytelling was 
remarkable attributed to the following contents: (1) pre-debut messages from the 
agency telling about members’ practices and skills along with leaving some mysteries 
to guess, (2) releasing works that conveys about female power, e.g., hidden signs in 
music videos, and (3) the band member posts giving a glimpse of her or other members’ 
personal lives that would reduce the gap between them and the fans, and sometime 
clues to the mysteries the band and the agency had left to guess. 
Keywords: BLACKPINK, Storytelling, Online official channels 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

ผลส ารวจ  Global Digital 2019 จาก  We Are Social และ  Hootsuite ชี ใ้ ห้ เห็น
สถานการณ์การใช้งานอินเทอร์เน็ตของผู้ใช้งานทัว่โลกว่ามีการใช้เวลาบนอินเทอร์เน็ตโดยเฉลี่ย
อยู่ที่ 6 ชั่วโมง 42 นาทีต่อคนต่อวัน ส่วนเว็บไซต์ยอดนิยม ได้แก่ Google ตามด้วย YouTube 
โดยมีกิจกรรมยอดนิยมบนอินเทอร์เน็ต คือ การใช้งาน Content Steaming ที่พบว่า 92% ของ
ผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ต รับชม Video Streaming นอกจากนีก้ารใช้งาน Social Media ก็เติบโตขึน้
จากกลุ่มประชากรที่ ใ ช้งาน กลุ่มใหญ่เป็นกลุ่มอายุ  18–24 ปี  และช่วงอายุ 25–34 ปี  
(MarketingOops, 2562) ซึ่งถือว่าเป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่ใช้สื่อออนไลน์เพื่อตอบสนองความ
บันเทิงส่วนตัว ที่มี เนื อ้หาเ ก่ียวข้องกับความสนใจของตน (MarketingOops, 2558; Pat 
Thitipattakul, 2561) เช่น การติดตามชมสื่อบนัเทิงของเกาหลีใต้  

กระแสเพลงประเทศเกาหลีใต้ (K-POP) เป็นที่นิยมอย่างมากในปัจจุบัน มีมูลค่าทาง
การตลาดโดยรวมสงูถึง 150,000 ล้านบาท (ลงทนุแมน, 2562) โดยใช้สื่อออนไลน์เป็นสื่อหลกัใน
การเผยแพร่ ซึ่งสงัเกตได้จากความนิยมในการค้นหาค าว่า K-POP ผ่านทางเว็บไซต์ Google ที่
เพิ่มสงูขึน้ถึง 76% เม่ือเทียบระหว่างปี 2009 และปี 2019 (Google Trend, 2019)  
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แบล็กพิงก์เป็นศิลปินกลุ่มหญิง (Girl Group) ของวงการเพลงประเทศเกาหลีใต้ (K-
POP) ประกอบไปด้วยสมาชิกจ านวน 4 คน โดยเรียงล าดับจากซ้ายไปขวา ได้แก่ เจนนี่  
(JENNIE), โรเซ่ (ROSÉ), ลิซ่า (LISA), และจีซู (JISOO) เปิดตวัอย่างเป็นทางการ (Debut) เมื่อ
วันที่ 8 สิงหาคม 2016 สังกัดค่าย YG Entertainment (BLACKPINK, 2019) ซึ่งเป็นค่ายเพลง
อนัดบัต้น ๆ ของ K-POP 

 

ภาพที่ 1 สมาชิกวงแบล็กพิงก์ 

ปัจจุบนัแบล็กพิงก์ถือว่าเป็น Girl Group ในวงการ K-POP ที่ประสบความส าเร็จอย่าง
มาก สามารถสร้างชื่อเสียงและเป็นกระแสนิยมในระดับสากล ด้วยการสร้างปรากฎการณ์และ
สถิติใหม่ ๆ ให้กับวงการเพลงระดับโลกในหลายมิติ ตัวอย่างเช่น ข้อมูลจาก YouTube music 
charts ที่สรุปการเข้าชมวีดีโอเพลง K-POP ของ 31 ประเทศที่เข้าชม K-POP มากที่สุดในโลก 
โดย 5 อนัดบัแรกที่แต่ละประเทศเข้าชมมากที่สดุในปี 2018 พบว่า วีดีโอเพลง DDU-DU DDU-
DU เป็นอนัดบั 1 ของ 27 ประเทศ และแบล็กพิงก์เป็นวงเดียวที่ติดอนัดบัอย่างน้อย 1 เพลงในทกุ
ประเทศ (Zodiark, 2019)  

โดยที่วงแบล็กพิงก์มีวีดีโอเพลงที่เผยแพร่บน YouTube เพียง 8 เพลงเท่านัน้ แต่ทุก
เพลงเป็นที่นิยม มียอดผู้ เข้าชมมากกว่า 100 ล้านครัง้ (WorkpointShorts, 2562) และเป็น Girl 
Group วงแรกของโลกที่มีผู้ เข้าชมวีดีโอเพลงมากกว่า 600 ล้านครัง้ ถึง 3 เพลงด้วยกัน ซึ่งแบล็ก
พิงก์นัน้ได้ให้ความส าคญักบัคณุภาพของวีดีโอเพลงอย่างมาก ทัง้ในด้านการเลา่เร่ือง แฟชัน่การ
แต่งกาย ฉากประกอบ รวมถึงเทคนิคต่าง ๆ ในการถ่ายท า จนท าให้วงแบล็กพิงก์นัน้ขึน้ชื่อใน
เร่ืองวีดีโอเพลง และก้าวมาเป็นช่อง YouTube ที่ได้รับความนิยมในอนัดบัต้น ๆ ของโลกได้ ทัง้ ๆ 
ที่ภายในช่องมีเนือ้หาหลกั ๆ เป็นภาษาเกาหลี (VideoAmigo, 2019) 
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ด้านความนิยมรายบคุคลของสมาชิกวงแบล็กพิงก์ก็มีกระแสตอบรับที่ดีมากทกุคน จาก
ยอดผู้ติดตามใน Instagram ส่วนตวัของสมาชิกทัง้ 4 คน ที่สร้างขึน้เมื่อวนัที่ 15 มิถุนายน 2561 
ซึ่งภายในระยะเวลาไม่ถึง 1 ปี ก็ได้ก้าวมาเป็น 4 อนัดบัแรกของบญัชี Instagram ผู้ที่มีชื่อเสียง
หญิงในประเทศเกาหลีใต้ได้ทกุคน นอกจากนีท้าง HypeAuditor (2019) ยงัได้จดัอนัดบัให้ทัง้ 4 
เป็นผู้มีอิทธิพลบน Instagram ของวงการเพลงจากผู้ใช้งานทั่วโลกในล าดบัที่ 12, 15, 22, และ 
23 โดยมีผู้ติดตามสว่นใหญ่เป็นเพศหญิง (ข้อมลู ณ วนัที่ 10 มิถนุายน 2562) 

Benjamin (2019) จาก Rollingstone ได้กล่าวว่า “แบล็กพิงก์บุกเข้าไปโลดแล่นอยู่ใน
กระแสความนิยมเป็นปี จนได้เซ็นสญัญากับค่ายเพลงของสหรัฐอเมริกา อย่างค่าย Interscope 
Records ทัง้หมดนีเ้กิดขึน้ทัง้ที่พวกเธอไม่ได้ร้องเพลงภาษาองักฤษหรือโปรโมตในสหรัฐอเมริกา
แม้แต่นาทีเดียว” นอกจากนีย้งัได้วิเคราะห์ถึงองค์ประกอบที่ท าให้เป็นที่นิยมในระดับโลกไว้ว่า 
ชื่อแบล็กพิงก์นัน้แสดงตวัตนได้แบบสองด้าน ถึงแม้จะเป็นวงดนตรีของประเทศเกาหลีใต้แต่กลบั
มีส่วนผสมหลากหลายวัฒนธรรม เนื่องจากมีสมาชิกที่มาจากหลายประเทศ ทัง้เกาหลีใต้ 
นิวซีแลนด์ ออสเตรเลีย และไทย ตวัวงมีอตัลกัษณ์ที่แข็งแกร่ง และทัง้วงได้รวบรวมภาพลกัษณ์ที่
สงัคมต้องการไว้หมดแล้ว  

แบล็กพิงก์ได้ท าการ Debut ที่ประเทศสหรัฐอเมริกาในวนัที่ 11 กุมภาพนัธ์ 2019 (THE 
STANDARD CULTURE, 2562) และได้จัดแสดงคอนเสิ ร์ตในหลายประเทศทั่วโลก (World 
Tour) ทัง้ในเอเชีย อเมริกาเหนือ และยโุรป อีกทัง้ยงัได้เข้าร่วมแสดงในเทศกาลดนตรี Coachella 
ซึง่เป็นเทศกาลดนตรีและศิลปะที่มีชื่อเสียงอนัดบัต้น ๆ ของโลก วงแบล็กพิงก์ประสบความส าเร็จ
อย่างมากจากการแสดงครัง้นี ้ได้รับกระแสตอบรับที่ดีอย่างต่อเนื่องจากสื่อบนัเทิง และเหล่าคน
ดงัทัว่โลก 

เส้นทางสู่ความส าเร็จของแบล็กพิงก์นัน้มาจากหลายองค์ประกอบด้วยกัน ซึ่งการเล่า
เร่ืองของวงแบล็กพิงก์ที่ค่อย ๆ เปิดเผยตัวตนและความสามารถออกมานัน้อาจเป็นหนึ่งใน
องค์ประกอบที่มีความส าคญั เนื่องจากท าให้ผู้ที่ติดตามเกิดความรู้สกึประหลาดใจได้อยู่เร่ือย ๆ 
เพราะยงัมีสิ่งที่ซ่อนอยู่ให้ได้ค้นหาอยู่ตลอดเวลา ผู้ วิจยัจึงได้ตัง้ค าถามว่าวงแบล็กพิงก์นัน้มีกลวิธี
ในการเลา่เร่ืองอย่างไร ที่ท าให้วงแบล็กพิงก์ประสบความส าเร็จและเป็นที่นิยมไปทัว่โลก 

จากการศึกษางานวิจยัที่เก่ียวกับแนวคิดการเล่าเร่ือง (Storytelling) ที่มีอยู่ในปัจจุบนั 
พบว่าส่วนใหญ่จะเป็นการศึกษาเก่ียวกับการเล่าเร่ืองของภาพยนต์ คลิปวีดีโอที่จบเป็นเร่ือง ๆ 
หรือศึกษาจากหลายเร่ืองเพื่อท าการเปรียบเทียบกันเท่านัน้ ยงัไม่พบการศกึษาถึงความต่อเนื่อง
จากการเล่าเร่ืองที่เก่ียวข้องหรือเชื่อมโยงกัน อีกทัง้ส่วนใหญ่จะศึกษาด้วยเทคนิคการวิเคราะห์
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เ นื ้อ ห า จ า ก อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ ข อ ง ก า ร เ ล่ า เ ร่ื อ ง ข อ ง สื่ อ บั น เ ทิ ง แ บบ เ ก่ า  ท า ใ ห้ ไ ด้ 
ข้อค้นพบที่มีรูปแบบคล้าย ๆ เดิมกับที่มีอยู่ ไม่สอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบนัที่ผู้คนมกันิยม
น าเสนอเร่ืองราวผ่านการเลา่เร่ืองแบบดิจิทลัแล้ว 

ผู้ วิจยัจึงมีความสนใจที่จะศกึษาการเลา่เร่ืองของวงแบล็กพิงก์ที่ท าให้เกิดกระแสนิยมใน
ระดบัโลกได้ โดยศกึษาจากสื่อออนไลน์ของวงแบล็กพิงก์ ตัง้แต่ช่วงก่อนเปิดตวัอย่างเป็นทางการ 
(Pre-Debut) จนถึงปัจจบุนั ด้วยเทคนิคการวิเคราะห์สว่นประกอบ จากองค์ประกอบของการเล่า
เร่ืองแบบดิจิทัล (Digital Storytelling) ซึ่งผู้ วิจัยได้ประยุกต์ โดยการสังเคราะห์และสรุปชุด
องค์ประกอบของการเล่าเร่ืองแบบดิจิทลัที่สอดคล้อง 6 องค์ประกอบ ได้แก่ (1) มมุมองการเล่า
เร่ือง คือ การก าหนดเร่ืองราวที่ต้องการน าเสนอ, (2) ประเด็นส าคัญของเร่ือง คือ การก าหนด
ใจความส าคัญของเร่ืองราวที่ต้องการจะเล่า, (3) อารมณ์ของเร่ือง คือ การก าหนดอารมณ์ให้
เร่ืองเล่าดูมีชีวิตชีวา, (4) เสียงและดนตรีประกอบ คือ การใช้คุณลกัษณะของเสียงและดนตรี
ประกอบที่สามารถเชื่อมต่ออารมณ์ของการเลา่เร่ืองได้เป็นอย่างดี, (5) ภาพประกอบ คือ รูปภาพ 
ภาพเคลื่อนไหว และวีดีโอ ผู้ผลิตควรเลือกใช้อย่างเหมาะสมทัง้ปริมาณและคณุภาพ, และ (6) 
ศิลปะในการน าเสนอ คือ เทคนิคต่าง ๆ ในการเล่าเร่ือง และเน้นการสื่อสารให้คิดมากกว่าการ
บอกเล่าเร่ืองราวทัง้หมด (Lambert, 2007; Lambert, 2010; Ohler, 2013; สิริวัจนา แก้วผนึก, 
2554; เนาวนิตย์ สงคราม, 2554) 

หลงัจากนัน้ผู้ วิจยัจะท าการสรุปและอภิปรายผลการเล่าเร่ืองด้วยวิธีการประเมินผลการ
เล่าเร่ืองแบบรูบิกส์ 3 ด้าน ได้แก่ (1) ด้านเนือ้หา คือ ความถูกต้องของเนือ้หาและมุมมอง 
สอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์ ชื่อเร่ือง และเนือ้หา, (2) ด้านเทคนิคการน าเสนอ คือ การถ่ายท า การ
ตดัต่อและปรากฏของภาพ จงัหวะการด าเนินเร่ือง การแสดง และเสียงประกอบ, และ (3) ด้าน
ความคิดสร้างสรรค์และการเข้าถึงอารมณ์ความรู้สึก คือ เร่ืองราวที่น าเสนอกินใจ และสามารถ
เ ข้าถึ งอารมณ์ของผู้ รับสารไ ด้อย่างชัด เจน ( เนาวนิต ย์  สงคราม,  2554)  เพื่ อใ ห้ ไ ด้ 
ข้อค้นพบที่จะอธิบายเก่ียวกับปรากฏการณ์ที่ชดัเจน ลึกซึง้ และสอดคล้องกับสถานการณ์ในยคุ
สมยันี ้

วัตถุประสงค์ 

 เพื่อศกึษาการเลา่เร่ืองของวงแบล็กพิงก์ผ่านสื่อออนไลน์ 
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วิธีการวิจัย 

การวิจัยนีเ้ป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผ่านเทคนิคการวิเคราะห์
ส่วนประกอบ (Component Analysis) ในบริบทที่สามารถสื่อสารให้เข้าใจได้ในระดบัสากล ไม่
จ าเป็นต้องมีความรู้ในภาษาเกาหลีที่แตกฉาน ซึ่งมีกระบวนการวิจยั 3 ล าดบัขัน้ ได้แก่ (1) การ
เตรียมการ คือ การคัดเลือกหน่วยข้อมูล, (2) การวิเคราะห์ข้อมูล ด้วยวิธีการวิเคราะห์
ส่วนประกอบ 6 ขัน้ตอน, และ (3) การรายงานผล คือ การน าเสนอข้อมูล โดยมีรายละเอียด 
ดงัต่อไปนี ้

การเตรียมการ 

คัดเลือกหน่วยข้อมูลจากสื่อออนไลน์ที่เป็นสื่อทางการ (Online Official) เท่านัน้ แบ่ง
ออกเป็น 2 ช่วง ได้แก่ (1) ช่วงก่อนเปิดตัวอย่างเป็นทางการ (Pre-Debut), และ (2) ช่วงเปิดตวั
อย่างเป็นทางการ (Debut) โดยจะใช้เงื่อนไขจากยอดผู้ เข้าชมที่มากที่สดุของแต่ละช่องทางการ
สื่อสารในการคดัเลือกหน่วยข้อมลูตวัอย่าง (เก็บข้อมลู ณ วนัที่ 9 เมษายน 2562) 

1. ช่วง Pre-Debut ศึกษาจาก 2 ช่องทางการสื่อสาร ได้แก่ (1) ช่องทางการสื่อสารของ
ค่าย จาก YouTube ชื่อ YG ENTERTAINMENT, และ (2) ช่องทางการสื่อสารของวงแบล็กพิงก์
จาก YouTube ชื่อ BLACKPINK และ Instagram ชื่อ @blackpinkofficial พบทัง้หมด 8 หน่วย
ข้อมลู 

2. ช่วง Debut ศึกษาจากช่องทางการสื่อสารของวงแบล็กพิงก์ 3 ช่องทาง ได้แก่ (1) 
จ า ก  YouTube ชื่ อ  BLACKPINK แ ล ะ  Lilifilm Official,  ( 2)  จ า ก  Instagram ชื่ อ 
@blackpinkofficial, @jennierubyjane, @lalalalisa_m,  @sooyaaa__, แ ล ะ 
@roses_are_rosie, และ (3) จาก V LIVE ชื่อ BLACKPINK และ BLACKPINK+ พบทัง้หมด 17 
หน่วยข้อมลู 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

ในการวิเคราะห์ข้อมลูจะใช้วิธีการวิเคราะห์ส่วนประกอบ ผู้ วิจยัได้ประยุกต์ขัน้ตอนการ
วิเคราะห์ให้เหมาะสมและสอดคล้องกบังานวิจยัชิน้นีอ้อกเป็น 6 ขัน้ตอน ดงัต่อไปนี ้

1. ขัน้ตอนการเลือกชนิดของข้อมลูหรือค าที่ต้องการศกึษาสว่นประกอบ ผู้ วิจยัได้เลือก
จากประเภทข้อมลูของวงแบล็กพิงก์ ซึง่มี 6 ชนิดข้อมลู ได้แก่ (1) วีดีโอเพลง, (2) การฝึกซ้อม, (3) 
คลิปวีดีโอ, (4) ถ่ายทอดสด, (5) รูปภาพ, และ (6) โฆษณา 
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2. ขัน้ตอนการท ารายชื่อคณุสมบตัิของข้อมลูแต่ละชนิดให้ละเอียด ผู้ วิจยัได้แบ่งเป็น 2 
ช่วง ได้แก่ (1) ช่วง Pre-Debut, และ (2) ช่วง Debut โดยในแต่ละช่วงนัน้จะศกึษาตามชนิดข้อมลู 

3. ขัน้ตอนการก าหนดส่วนประกอบที่ต้องการน ามาเปรียบเทียบ ผู้ วิจยัได้ก าหนดจาก
การทบทวนวรรณกรรม ตามองค์ประกอบของการเล่าเร่ืองแบบดิจิทลั 6 องค์ประกอบ ได้แก่ (1) 
มุมมองการเล่าเร่ือง, (2) ประเด็นส าคัญของเร่ือง, (3) อารมณ์ของเร่ือง, (4) เสียงและดนตรี
ประกอบ, (5) ภาพประกอบ, และ (6) ศิลปะในการน าเสนอ 

4. ขัน้ตอนจัดท าตารางเปรียบเทียบข้อมูล ผู้ วิจัยได้จัดท าตารางตามรายละเอียดใน
ขัน้ตอนที่ 1 ถึงขัน้ตอนที่ 3  

5. ขัน้ตอนเก็บข้อมูลเก่ียวกับส่วนประกอบและคุณสมบัติที่ต้องการเพิ่มเติม โดย
การศกึษาดหูน่วยข้อมลูที่คดัเลือกไว้ทัง้ 25 หน่วยข้อมลู อย่างน้อยหน่วยข้อมลูละ 3 ครัง้ เพื่อให้
ได้คณุสมบตัิของสว่นประกอบต่าง ๆ อย่างครอบถ้วน 

6. ขัน้ตอนสร้างข้อสรุปจากการเปรียบเทียบ ผู้ วิจยัก็จะท าการเปรียบเทียบข้อมลู เพื่อดู
ส่วนที่เหมือนกันและต่างกัน และเขียนบรรยายเชื่อมโยงข้อมลูตามส่วนประกอบที่ได้ แล้วจึงท า
การสร้างข้อสรุปแบบอปุนยั 

การรายงานผล 

ในการรายงานผลนัน้ผู้ วิจัยจะน าเสนอข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์ข้อมูลมาจัดเรียบ
เรียงข้อมลูประเด็นที่กระจดักระจายเข้าเป็นหมวดหมู่ ตามวิธีการประเมินผลการเล่าเร่ืองแบบรู
บิกส์ 3 ด้าน ได้แก่ (1) ด้านเนือ้หา, (2) ด้านเทคนิคการน าเสนอ, และ (3) ด้านความคิด
สร้างสรรค์และการเข้าถึงอารมณ์ความรู้สกึ โดยใช้กรอบในการวิเคราะห์จากแนวคิดและงานวิจยั
ที่เก่ียวข้องมาน าเสนอในเชิงพรรณนา (Descriptive Method) 

ผลการวิจัย 

การเลา่เร่ืองของวงแบล็กพิงก์ แบ่งออกเป็น 2 ช่วง ได้แก่ ช่วงก่อนเปิดตวัอย่างเป็น
ทางการ (Pre-Debut) และช่วงเปิดตวัอย่างเป็นทางการ (Debut)  โดยมีรายละเอียด ดงัต่อไปนี ้

ช่วงก่อนเปิดตัวอย่างเป็นทางการ (Pre-Debut) 

ช่วง Pre-Debut มีการเล่าเร่ืองของสมาชิกวงแบล็กพิงก์รายบุคคล ผ่านช่องทาง 
YouTube ของค่าย YG Entertainment ทัง้หมด 6 ครัง้ แบ่งตามชนิดของข้อมลูได้ 3 ประเภท คือ 
วีดีโอเพลง, การฝึกซ้อม, และโฆษณา  
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หลังจากค่ายต้นสังกัดได้ประกาศวันเปิดตัวอย่างเป็นทางการ (Debut) ของวง 
BLACKPINK ก็ได้เร่ิมท าการเล่าเร่ืองผ่านช่องทางการสื่อสารของวง BLACKPINK เอง ได้แก่ 
YouTube และ Instagram แบ่งตามชนิดของข้อมลูได้ 2 ประเภท คือ การฝึกซ้อม, และรูปภาพ 

โดยการเล่าเร่ืองในช่วงนีจ้ะเล่าในมุมมองจากค่ายต้นสังกัด เน้นการบอกเล่าถึง
ความสามารถ ความมุ่งมั่นตัง้ใจในการฝึกฝน และการบอกเล่าถึงคุณลกัษณะที่โดดเด่นของ
สมาชิกแต่ละคน เช่น JISOO ร่วมแสดงวีดีโอเพลงของศิลปินดาวรุ่งรุ่นพี่ในค่าย ด้วยคาแรคเตอร์
ที่สดใส น่ารัก, LISA เป็นพรีเซ็นเตอร์แบรนด์เสือ้ผ้าแนวสตรีทเท่ ๆ ร่วมกับแรปเปอร์หนุ่มดาวรุ่ง
รุ่นพี่ในค่าย เป็นต้น และมกัจะปรากฎตวัร่วมกบัศิลปินรุ่นพี่ในสงักดัค่ายที่มีชื่อเสียง เพื่อเป็นการ
บ่มเพาะกระแสในกลุม่แฟนคลบัของค่ายต้นสงักดั อีกทัง้ยงัได้ทิง้ปริศนาให้ผู้ที่ติดตามตัง้ค าถาม
ตัง้แต่ปี 2012 ว่า Girl Group วงใหม่ของค่ายจะมาในคอนเซ็ปท์แบบใด มีจ านวนสมาชิกก่ีคน 
และจะมีใครบ้างที่จะได้ Debut ในครัง้นี ้ซึง่ค่ายใช้ระยะเวลาให้ผู้คนได้คาดเดาและกลา่วถึงนาน
กว่า 4 ปี ซึง่ถือว่าเป็นกลยทุธ์ที่ได้ผลตอบรับดีมาก 

ช่วงเปิดตัวอย่างเป็นทางการ (Debut) 

ช่วง Debut มีการเล่าเร่ืองผ่านช่องทางการสื่อสารของวงแบล็กพิงก์ และช่องทางการ
สื่อสารของสมาชิกวงแบล็กพิงก์ 9 ช่องทาง ได้แก่ (1) YouTube ของวงแบล็กพิงก์, (2) YouTube 
ของ LISA, (3) Instagram ของวงแบล็กพิงก์, (4) Instagram ของ JENNIE, (5) Instagram ของ 
LISA, (6) Instagram ของ JISOO, (7) Instagram ของ ROSÉ, (8) V LIVE, และ (9) V LIVE 
CH+ แบ่งตามชนิดของข้อมลูได้ 5 ประเภท คือ วีดีโอเพลง, การฝึกซ้อม, คลิปวีดีโอ, ถ่ายทอดสด
, และรูปภาพ 

โดยการเล่าเร่ืองในช่วงนีจ้ะมีทัง้การเล่าเร่ืองในนามวง BLACKPINK และการเล่าเร่ือง
จากสมาชิกวงทัง้ 4 คน จึงท าให้ผู้ที่ติดตามได้รับรู้ทัง้ในด้านผลงานที่มาในคอนเซ็ปท์ Girl Crush 
ดเูท่ เซ็กซี่ เป็นตวัแทนของพลงัหญิง ผลงานมีคณุภาพ สมาชิกทุกคนมีความสามารถที่โดดเด่น 
มีความแตกต่างกันชดัเจน มีพฒันาการอยู่ตลอดเวลา และในด้านบคุลิกที่แท้จริงของสมาชิกแต่
ละคนที่มีความน่ารัก สดใส ขีเ้ล่น สนุกสนาน ซึ่งเป็นการเล่าเร่ืองที่ได้เห็นทัง้ความเป็น BLACK 
และความเป็น PINK ที่ผสมผสานกนัอย่างลงตวั 

 ค่ายต้นสงักัดได้มีการจดัการและการวางแผนในการเลา่เร่ืองที่มีความเป็นสากลตัง้แต่
เร่ิมต้น นั่นคือ มีการเผยแพร่ว่าวง BLACKPINK เกิดจากการรวมตัวกันของสมาชิกที่มาจาก
หลายวฒันธรรม ในการ Debut ก็ได้ปล่อยวีดีโอเพลงออกมาพร้อมกัน 2 เพลง ซึ่งมีทัง้แนวเพลง
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ตามกระแสนิยมของ K-POP และแนวเพลงที่มีความสากลตามกระแสนิยมของโลกตะวนัตก อีก
ทัง้ยังมีการแทรกเนือ้เพลงภาษาอังกฤษในอยู่ตลอด และเพิ่มสดัส่วนภาษาอังกฤษมากขึน้ใน
เพลงหลงั ๆ 

นอกจากนีย้ังมีการบริหารจัดกการการใช้สื่อออนไลน์ได้อย่างดี คือ มีการศึกษาและ
วางแผนในการเผยแพร่ข้อมูลบนสื่อออนไลน์ที่เข้าถึงใจกลุ่มเป้าหมาย อีกทัง้ยังสามารถเข้าถึง
กลุม่คนทัว่ไปได้ง่ายอีกด้วย โดยเฉพาะวีดีโอเพลงที่ดนตรีมีเอกลกัษณ์ เนือ้เพลงติดห ูมีการลงทนุ
สูงทัง้แฟชั่นการแต่งกายและงานโปรดักชั่นที่มีความสวยงามอลงัการ มีการออกแบบท่าเต้นที่
เป็นเอกลกัษณ์ เต้นตามได้ง่าย จนเป็นกระแสในกลุม่นกัเต้นไปทัว่โลก และมกัจะเป็นผู้น าเทรนด์
ในทกุ ๆ ด้านอยู่เสมอ 

สรุป 

การเลา่เร่ืองของวงแบล็กพิงก์นัน้ ผู้ วิจยัได้สรุปผลการวิจยัด้วยวิธีการประเมินผลการเลา่
เร่ืองแบบรูบิกส์ 3 ด้าน ได้แก่ (1) ด้านเนือ้หา, (2) ด้านเทคนิคการน าเสนอ, และ (3) ด้าน
ความคิดสร้างสรรค์และการเข้าถึงอารมณ์ความรู้สกึ โดยมีรายละเอียด ดงันี ้

1. ด้านเนือ้หา มีมมุมองการเล่าเร่ืองจาก 3 มมุมอง ได้แก่ (1) จากค่ายต้นสงักัดในช่วง
ก่อนเปิดตวัวง ที่บอกเลา่ถึงประเด็น การฝึกฝน ทกัษะความสามารถของสมาชิก พร้อมทิง้ปริศนา
ต่าง ๆ ให้ผู้ รับสารได้คาดเดาและค้นหาค าตอบเก่ียวกับ Girl Group วงใหม่ของค่าย เช่น คอน
เซ็ปท์แนวเพลง หรือข้อมูลส่วนตัวของสมาชิกวง เป็นต้น, (2) จากวงแบล็กพิงก์ บอกเล่าผ่าน
ผลงานที่มาในคอนเซ็ปท์ Girl Crush และมักจะมีใจความส าคัญเก่ียวกับความแข็งแกร่งของ
ผู้หญิง เช่น วีดีโอเพลงที่มีการแฝงสญัญะต่าง ๆ ผ่านการแต่งกาย การแสดง และฉากประกอบ ที่
ชวนให้ผู้ รับสารนัน้ได้คิดตามมากกว่าบอกเล่าตรง ๆ, และ (3) จากสมาชิกวงแบล็กพิงก์ ที่จะ
บอกเล่าเร่ืองส่วนตัวของตนเองหรือของเพื่อนร่วมวง ซึ่งเป็นการเปิดเผยตัวตนอีกด้านที่ดูความ
สนิทสนมกัน มีบุคลิกที่น่ารัก สดใส ขีเ้ล่น สนุกสนาน นอกเหนือจากความเท่และเซ็กซี่ที่ค่าย
ก าหนดให้ เพื่อลดช่องว่างระหว่างศิลปินกับกลุ่มแฟนคลับ อีกทัง้ยังมักจะเฉลยหรือคลายข้อ
สงสยัที่ค่ายต้นสงักดัและวงแบล็กพิงก์ได้ทิง้ปริศนาต่าง ๆ เอาไว้ 

2. ด้านเทคนิคการน าเสนอ จาก 3 องค์ประกอบการเลา่เร่ืองแบบดิจิทลั ได้แก่ (1) เสียง
และดนตรีประกอบมีคณุภาพ สามารถเร้าอารมณ์ผู้ รับสารได้ดี มีการใช้น า้เสียงที่เหมาะสม ทัง้
เสียงหนัก-เบา เสียงสูง-ต ่า รวมถึงเสียงมีลูกเล่น เป็นเอกลกัษณ์ และติดหู, (2) ภาพประกอบ 
เลือกใช้สญัญะที่มีความสอดคล้องกบัเนือ้หา สื่อความหมายได้ มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ 
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เป็นที่น่าจดจ า น าเสนอตวัละครได้น่าสนใจทกุคน แบ่งสดัสว่นได้อย่างลงตวั อีกทัง้ยงัมีการแสดง
ที่เป็นมืออาชีพ ทัง้การแสดงท่าทาง สีหน้า การเคลื่อนไหว และอิริยาบถต่าง ๆ, และ (3) ศิลปะใน
การน าเสนอ มีการด าเนินเร่ืองที่ไม่น่าเบื่อจากเทคนิคการถ่ายท าและการตัดต่อที่ใช้ทุนสูง  
มีความยาวเหมาะสม น าเสนอรายละเอียดได้ครบถ้วน ทัง้เนือ้หาและองค์ประกอบต่าง ๆ ท าให้
เห็นภาพได้ชดัเจน มีการใช้อปุมาในการเปรียบเทียบ เพื่อบอกเลา่เร่ืองราวที่ชวนให้ผู้ รับสารได้คิด
มากกว่าการบอกเลา่ตรง ๆ อีกทัง้ยงัมีการใช้ # (Hashtag) เพื่อให้ง่ายต่อการติดตามหรือค้นหา 

3. ด้านความคิดสร้างสรรค์และการเข้าถึงอารมณ์ความรู้สึก ได้มีการก าหนดอารมณ์
ของเร่ืองที่ชัดเจน ชวนคล้อยตาม อีกทัง้ยังมีความเชื่อมต่อกัน ชวนให้ผู้ รับสารสงสยัอยู่ตลอด 
นอกจากนีศ้ิลปะในการน าเสนอก็มีส่วนช่วยในการเข้าถึงอารมณ์ความรู้สึกของผู้ รับสารได้ด้วย
เช่นกนั 

โดยที่ผู้ วิจยัได้น าเสนอเป็นภาพจ าลอง เพื่อสรุปผลการศึกษาการเล่าเร่ืองของวงแบล็ก

พิงก์ ดงัภาพแบบจ าลองต่อไปนี ้

การเลา่เร่ืองของวงแบล็กพิงก์ 

ด้านเนือ้หา ด้านเทคนิคการน าเสนอ 
ด้านความคิดสร้างสรรค์ 
และการเข้าถึงอารมณ์

ความรู้สกึ 
มมุมอง 
การเลา่
เร่ือง 

ประเด็นส าคญั 
ของเร่ือง 

เสียงและดนตรีประกอบ 
อารมณ์ของเร่ือง - มีคณุภาพ เร้าอารมณ์ได้ดี 

- น า้เสียงเหมาะสม หนกั-เบา/
สงู-ต ่า 
- มีเอกลกัษณ์ ติดห ูค่ายต้น

สงักดั 

- ก่อน Debut 
- การฝึกฝน 
- ความสามารถ 
- ทิง้ปริศนา 

- ก าหนดอารมณ์ชดัเจน 
- ชวนคล้อยตาม 
- มีความเชื่อมต่อกนั 
- ชวนสงสยั 

ภาพประกอบ 
- ใช้สญัญะ สอดคล้อง สื่อ
ความหมาย 
- สร้างสรรค์ แปลกใหม่ น่า
จดจ า 
- น าเสนอตวัละครได้น่าสนใจ 
- การแสดงเป็นมืออาชีพ 

วง 
แบล็กพิงก์ 

- เผยแพร่
ผลงาน 
- พลงัหญิง 
- ชวนให้คิดตาม 
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การเลา่เร่ืองของวงแบล็กพิงก์ 

ด้านเนือ้หา ด้านเทคนิคการน าเสนอ 
ด้านความคิดสร้างสรรค์ 
และการเข้าถึงอารมณ์

ความรู้สกึ 

ศิลปะในการน าเสนอ 

- การด าเนินเร่ืองไม่น่าเบื่อ ความยาวเหมาะสม 
- ลงทนุสงูกบัเทคนิคการถ่ายท าและตดัต่อ 
- รายละเอียดครบถ้วน ทัง้เนือ้หาและองค์ประกอบ เห็นภาพ
ชดัเจน 
- ใช้อุปมาเปรียบเทียบ ชวนให้คิดมากกว่าเล่าตรง ๆ มีการ
ใช้ # (Hashtag) 

สมาชิกวง 
แบล็กพิงก์ 

- เร่ืองสว่นตวั 
- เฉลยข้อสงสยั 

ภาพที่ 2 แบบจ าลองการเลา่ร่ืองของวงแบล็กพิงก์ 

อภปิรายผลการวิจัย 

จากแนวคิดการเล่าเร่ืองที่ว่า มนุษย์ใช้การเล่าเร่ืองเป็นช่องทางในการสื่อสารเพื่อ
ถ่ายทอดความคิด อารมณ์ ความรู้สึก โดยบอกเล่าเหตุการณ์ที่มีการเชื่อมโยงระหว่างตวัละคร
และการกระท าเข้าด้วยกัน ซึ่งสามารถถ่ายทอดหรือเผยแพร่ได้หลากหลายรูปแบบ เช่น เพลง 
ดนตรี เป็นต้น ซึง่ในปัจจบุนัผู้คนนิยมเลา่เร่ืองเป็นภาพเคลื่อนไหวมากขึน้ (Abrams, 2001; อบุล
ว ร ร ณ  เ ป ร ม ศ รี รั ต น์ , 2558; เ อ ก ก น ก  พ น า ด า ร ง , 2558; ส ร ณั ฐ  
ไตลงัคะ, 2560) สอดคล้องกบัผลการวิจยัพบว่า การเลา่เร่ืองของวงแบล็กพิงก์ได้ให้ความส าคญั
กับการเล่าเร่ืองในข้อมูลประเภทวีดีโอเพลงอย่างมาก ใส่ใจกับศิลปะการน าเสนอ ด้วยเทคนิค
ต่าง ๆ ที่มีการลงทุนสูง ประเด็นส าคัญของการเล่าเร่ืองมักเก่ีย วข้องกับเร่ืองพลังหญิง 
(Empowerment of Women) ผ่านเสียงเพลง และสญัญะต่าง ๆ ทัง้ฉากประกอบ การแต่งกาย 
และการกระท า เพื่อให้เข้าถึงใจกลุ่มผู้ ใช้งานสื่อออนไลน์ส่วนใหญ่ที่เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ ใช้งาน
สื่อออนไลน์เพื่อตอบสนองความบันเทิงส่วนตัว ที่มีเนือ้หาเก่ียวข้องกับความสนใจของตน 
(MarketingOops, 2558; Pat Thitipattakul, 2561) โดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายเพศหญิงที่ใช้สื่อ
ออนไลน์เป็นพืน้ที่ที่แสดงออกถึงความเท่าเทียมกนัระหว่างเพศ  
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ผลการวิจัยพบว่า การเล่าเร่ืองของวงแบล็กพิงก์ในช่วง Pre-Debut จากค่ายต้นสงักัด
นัน้ ได้ใช้สื่อออนไลน์ในการเล่าเร่ืองราวส่วนบุคคลของสมาชิกวงแบล็กพิงก์ เพื่อน าเสนอทกัษะ 
ความสามารถ การฝึกฝนของสมาชิกขณะเป็นศิลปินฝึกหัด นอกจากนีย้ังมีการปรากฏตัวใน
ผลงานร่วมกับศิลปินรุ่นพี่ที่มีชื่อเสียงในสงักัดค่าย เพื่อเป็นการเร่ิมบ่มเพาะกระแสในกลุ่มแฟน
คลับของศิลปินรุ่นพี่หรือกลุ่มแฟนคลับของค่ายต้นสังกัด ซึ่งเป็นค่ายที่มีชื่อเสียงในเร่ืองของ
คณุภาพของผลงาน และมีฐานแฟนคลบัค่อนข้างมากอยู่แล้ว จึงท าให้วงแบล็กพิงก์อยู่ในกระแส
และเป็นที่น่าจบัตามองในวงการ K-POP ตัง้แต่เร่ิมประกาศ Debut จนถึงปัจจบุนั สอดคล้องกบั
แนวคิดการเล่าเร่ืองแบบดิจิทลัที่ว่า สามารถประยุกต์หรือผสมผสานประเภทของการเลา่เร่ือง 3 
ประเภทเข้าด้วยกันได้ ได้แก่ (1) การเล่าเร่ืองราวส่วนบุคคล , (2) เร่ืองราวเหตุการณ์ใน
ประวตัิศาสตร์ ที่บอกเล่าเหตกุารณ์ที่ผ่านมาในอดีต, และ (3) เร่ืองราวที่ให้ความรู้หรือน าเสนอ
มมุมอง การชีแ้นะต่าง ๆ เป็นการน าเสนอทกัษะ ความรู้ การฝึกปฏิบตัิเร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง (Robin, 
2006) และสอดคล้องกับแนวคิดที่ เบนเน็ตต์ ไท (2560) ได้เสนอชุดเคร่ืองมือของนักโน้มน้าวที่
จะสามารถเปลี่ยนชดุความคิดของผู้ รับสารได้ไว้ว่า เร่ืองเลา่ที่ดีต้องมีตวัละครที่น่าสนใจ ตวัละคร
ต้องถูกเห็น เพราะมีผู้ รับสารประเภทที่เรียนรู้จากการดู ซึ่งคนกลุ่มนีจ้ะจ าสิ่งที่พวกเขาเห็นได้ 
ดงันัน้การท าให้เขาเห็นภาพตวัละครจึงเป็นเร่ืองส าคญั 

การเล่าเร่ืองนัน้มีหน้าที่หลักเพื่อช่วยให้ผู้ รับสารสามารถสร้างความหมายด้วยการ
ปะติดปะต่อเหตกุารณ์ที่เกิดขึน้ทีละส่วนให้รวมเป็นเร่ืองเดียวกนัจนเข้าใจได้ ซึง่อาจเปรียบเทียบ
ได้กับการต่อรูป Jigsaw ที่เมื่อต่อครบทุกชิน้ส่วนอย่างถูกต้องก็จะปรากฏรูปที่สามารถเข้าใจได้
ว่าเป็นรูปอะไร (สิวินีย์ ไชยพงษ์, 2554) สอดคล้องกับผลการวิจัยที่พบว่า การเล่าเร่ืองของวง
แบล็กพิงก์มีการแบ่งบทบาทหน้าที่ในการเล่าเร่ืองอย่างชดัเจนตามมมุมองการเลา่เร่ืองของค่าย 
ของวง และของสมาชิก โดยทางค่ายและวงได้เลา่เร่ืองแบบทิง้ความสงสยัไว้ให้กับผู้ รับสาร แล้ว
สมาชิกวงก็จะเล่าเร่ืองเพื่อคลายข้อสงสยัเหล่านัน้อีกที ซึ่งทัง้หมดมีความเก่ียวข้องเชื่อมโยงกัน 
จึงท าให้วงแบล็กพิงก์เป็นที่ถูกพูดถึงบนสื่อออนไลน์ในกลุ่มแฟนคลบัอยู่ตลอดเวลา สอดคล้อง
กับแนวคิดการเล่าเร่ืองที่ว่า การเล่าเร่ืองท าหน้าที่ค้นหา เปิดเผย รวมถึงน าเสนอเหตุการณ์ 
เร่ืองราวประสบการณ์ โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อให้ข้อมลูข่าวสาร หรือเปิดเผยข้อเท็จจริงทัง้ใน
ปั จ จุ บั น  แ ล ะ ใ น ท า ง ป ร ะ วั ติ ศ า ส ต ร์ ที่ ไ ม่ เ ค ย มี ใ ค ร รู้ ม า ก่ อ น  ( อุ บ ล รั ต น์   
ศิริยวุศกัด์ิ และคณะ, 2542) 

ผลการวิจัยการเล่าเร่ืองของวงแบล็กพิงก์ด้านเทคนิคการน าเสนอ พบว่า เสียงและ
ดนตรีประกอบมีคุณภาพ มีการใช้น า้เสียงที่เหมาะสม เป็นเอกลักษณ์ และติดหู ส่วนการใช้
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ภาพประกอบ เลือกใช้สญัญะที่มีความสอดคล้องกับเนือ้หา มีความคิดสร้างสรรค์ แปลกใหม่ 
เป็นที่น่าจดจ า น าเสนอตวัละครได้น่าสนใจทกุคนประกอบกบัการแสดงที่เป็นมืออาชีพ อีกทัง้ยงั
มีศิลปะในการน าเสนอที่ไม่น่าเบื่อ มีความยาวเหมาะสม ใช้เทคนิคต่าง ๆ จากความสามารถของ
สื่อดิจิทลัช่วยในการเลา่เร่ือง น าเสนอรายละเอียดได้ครบถ้วน ท าให้เห็นภาพได้ชดัเจน ใช้อุปมา
ในการเปรียบเทียบ เพื่อบอกเล่าเร่ืองราวที่ชวนให้ผู้ รับสารได้คิดมากกว่าการบอกเล่าตรง ๆ อีก
ทัง้ยังมีการใช้ # (Hashtag) เพื่อให้ง่ายต่อการติดตามหรือค้นหา สอดคล้องกับผลการวิจัยที่
พบว่า คณุลกัษณะของคลิปวิดีโอบนสื่อออนไลน์ ที่เก่ียวข้องกับการได้รับการแชร์และมีผู้ รับสาร
จ านวนมาก ได้แก่ เนือ้หาของคลิป ช่วงเวลาการเผยแพร่ตามเทศกาลและวนัส าคญั ความยาว
ของคลิปวิดีโอ ตัวหนังสือที่เป็นบทพูดประกอบการเล่าเร่ือง และการใช้ # (Hashtag) (นิพัทธา 
อินทรักษา, 2560) และสอดคล้องกับแนวคิดการเล่าเร่ืองที่ว่า เร่ืองเล่าที่ดีต้องมีตัวละครที่
น่าสนใจ มีการเปรียบเทียบ 2 สิ่ง หรือความคิด 2 แบบที่มีบางสิ่งคล้ายกัน โดยใช้อุปมา
เปรียบเทียบสิ่งที่รู้กบัสิ่งที่ไม่รู้ ในแง่ของเทคนิคอาจจะนึกถึงสญัลกัษณ์ (เบนเน็ตต์ ไท, 2560) ซึง่
สอดคล้องกับงานวิจัย เร่ือง การเล่าเร่ืองในละครโทรทัศน์ประเภทโรแมนติกดราม่า ที่พบว่า 
สาเหตุที่คนติดตามชมละครโทรทัศน์เกาหลี เพราะเนือ้เร่ือง และนักแสดง (สิวินีย์ ไชยพงษ์ , 
2554) 

จากองค์ประกอบของการเล่าเร่ืองแบบดิจิทัล หนึ่งในองค์ประกอบที่มีความส าคญัใน
การเล่าเร่ือง คือการก าหนดอารมณ์ของเร่ืองเล่า ที่ต้องการให้ผู้ รับสารเกิดความรู้สึกคล้อยตาม
หรือมีความรู้สึกร่วม ควรมีการเชื่อมต่ออารมณ์ของเร่ืองกับเนือ้หาอย่างกลมกลืน และใช้
คุณสมบัติต่าง ๆ ของสื่อดิจิทัลช่วยเสริมสร้างอรรถรสให้กับการเล่าเร่ือง (Lambert, 2010; 
Ohler, 2013; สิริวัจนา แก้วผนึก, 2554) สอดคล้องกับผลการวิจัยที่พบว่า การเล่าเร่ืองของวง
แบล็กพิงก์ได้มีการก าหนดอารมณ์ของเร่ืองที่ชดัเจน ชวนคล้อยตาม อีกทัง้ยงัมีความเชื่อมต่อกัน 
ชวนให้ผู้ รับสารสงสยัอยู่ตลอด นอกจากนีศ้ิลปะในการน าเสนอก็มีส่วนช่วยในการเข้าถึงอารมณ์
ความรู้สึกของผู้ รับสารได้ด้วยเช่นกัน และสอดคล้องกับแนวคิดการเล่าเร่ืองที่ว่า ในการเล่าเร่ือง
นัน้สามารถใช้ความสงสยัมาเพิ่มพลงัให้กบัเร่ืองที่จะเล่าได้ เนื่องจากเร่ืองเลา่ที่ดีจะสร้างอารมณ์
ร่วมให้กบัผู้ รับสารด้วยความสงสยั ผ่านการสร้างค าถามในใจของผู้ รับสาร ซึง่ความสงสยัจะช่วย
สร้างอารมณ์ร่วมและการค้นหาค าตอบ ตลอดจนสร้างความพึงพอใจหลงัจากคลายข้อสงสัย 
และความพงึพอใจนัน้สามารถสร้างอิทธิพลได้ (เบนเน็ตต์ ไท, 2560)  

กระแสเพลง K-POP เป็นที่นิยมอย่างมากในปัจจุบนั มีมลูค่าทางการตลาดโดยรวมสูง
ถึง 150,000 ล้านบาท (ลงทุนแมน, 2562) โดยใช้สื่อออนไลน์เป็นสื่อหลกัในการเผยแพร่ ซึ่งเป็น
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การเพิ่มโอกาสในการทลายก าแพงตลาดเพลงสากลให้เปิดรับและเข้าถึงเพลงจากเอเชียได้มาก
ขึน้ โดยที่วงแบล็กพิงก์นัน้มีการก าหนดและวางแผนการเล่าเร่ืองที่ต้องการก้าวสู่ตลาดสากล 
โดยเฉพาะตลาดตะวนัตกไว้ตัง้แต่เร่ิมต้นแล้ว ด้วยการวางคอนเซ็ปท์วงให้เป็นแนว Girl Crush ดู
เท่ เซ็กซี่ เป็นตวัแทนของพลงัหญิง ซึ่งเป็นประเด็นที่ผู้หญิงทัว่โลกก าลงัให้ความสนใจ ประกอบ
กับคณุภาพของผลงานที่ทดัเทียมกับผลงานระดบัคณุภาพในตลาดสากล ทัง้ในด้านดนตรี การ
ร้อง การแรป การเต้น การแสดง โปรดกัชัน่การถ่ายท า และองค์ประกอบอื่น ๆ รวมถึงอตัลกัษณ์ที่
โดดเด่นของสมาชิก ทัง้ในด้านรูปลกัษณ์ภายนอกและความสามารถที่แตกต่างกนั แต่ผสมผสาน
กนัได้อย่างลงตวั จนท าให้ผลงานของวงแบล็กพิงก์นัน้เป็นที่ประจกัษ์ และยอมรับในตลาดสากล 

ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 

จากผลการวิจยัพบว่า วงแบล็กพิงก์มีการเล่าเร่ืองที่ใช้วิธีบ่มเพาะกระแสก่อนการเปิด
ตัวอย่างเป็นทางการ (Debut) ผ่านผลงานของศิลปินรุ่นพี่ในสังกัดค่าย อีกทัง้ยังมีการแบ่ง
บทบาทในการเล่าเร่ืองที่เชื่อมโยงกัน มีทัง้คนที่ทิง้ปริศนาไว้และคนที่จะมาคลายข้อสงสยั โดย
การเล่าเร่ืองที่ค่อย ๆ เฉลย ค่อย ๆ เปิดเผยความสามารถออกมาเร่ือย ๆ ท าให้ผู้ที่ติดตามรู้สึก
ประหลาดใจ ตื่นตาต่ืนใจ รวมถึงมีการคาดเดาไปต่าง ๆ นานา ถกูพดูถึงในวงกว้าง จนท าให้เกิด
เป็นกระแสนิยมตามมา ดังนัน้ อุตสาหกรรมบันเทิงควรใช้วิธีการเล่าเร่ืองในลกัษณะเดียวกันนี ้
เพื่อสร้างกระแสนิยมให้อยู่ในระยะยาว โดยการวางแผนการเล่าเร่ืองล่วงหน้า แบ่งบทบาทและ
ก าหนดทิศทางในการเลา่เร่ืองให้ชดัเจน สร้างอารมณ์ร่วมให้กบัผู้ รับสารด้วยความสงสยัผ่านการ
สร้างค าถามในใจผู้ รับสาร เพื่อให้ผู้ รับสารอยากค้นหาค าตอบตลอดจนสร้างความพึงพอใจ
หลงัจากคลายข้อสงสยัได้ นอกจากนีผู้้ รับสารยงัรู้สกึได้ถึงความต่อเนื่องเชื่อมโยงกนัของเร่ืองราว 
และได้เห็นพฒันาการของเร่ืองที่เลา่ตามล าดบัเวลาด้วย 

ข้อเสนอแนะที่มีต่อการวจัิยในอนาคต 

จากผลการวิจยัพบว่า วงแบล็กพิงก์มีชื่อเสียงโดดเด่นในด้านวีดีโอเพลงอย่างมาก ถือว่า
เป็นอนัดบัต้น ๆ ของโลกเลยก็ว่าได้ ดงันัน้ วีดีโอเพลงของวงแบล็กพิงก์จึงเป็นประเด็นที่มีความ
น่าสนใจที่จะท าการศึกษา เนื่องจากมีหลายตัวแปรที่สามารถท าการศึกษาได้ เช่น สัญญะ 
วัฒนธรรม นวัตกรรม รวมถึงแฟชัน่การแต่งกายที่มีความโดดเด่นเป็นผู้น าเทรนด์อยู่เสมอ และ
ควรท าการศึกษาจากภาษาเกาหลีที่เป็นภาษาต้นฉบบัของวงแบล็กพิงก์โดยตรง เพื่อที่จะท าให้
ได้ผลลัพธ์ที่มีความชัดเจนมากยิ่งขึน้ นอกจากนีค้วรท าการศึกษาจากแหล่งข้อมูลที่มีความ
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หลากหลายมากกว่าในงานวิจยัชิน้นี ้เพื่อให้ได้ค าตอบที่ครอบคลุมมากยิ่งขึน้ ตัวอย่างเช่น บท
สมัภาษณ์ในรายการวิทยุ บทสมัภาษณ์จากนิตยสาร รายการวาไรตีท้ี่เข้าร่วม และรายการเรียล
ลิตีต้่าง ๆ ได้แก่ รายการ BLACKPINK HOUSE, รายการ BLACKPINK DIARIES และรายการ 
BLACKPINK Star Road 
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