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บทคัดย่อ 

 บทความนีเ้ป็นงานด้านวฒันธรรมศกึษา มีวตัถุประสงค์เพื่อน าเสนอมโนทศัน์ความเชื่อ
ของพลงัท้องถิ่นนิยม จิตวิญญาณของท้องถิ่นที่ยงัคงฝังรากลึกในสงัคมไทย ผู้ศึกษาสงัเกตเห็น
การเกิดปรากฏการณ์ท้องถิ่นนิยมในรายการเกมโชว์ซึ่งเป็นพืน้ที่ของสื่อสารมวลชนระดับชาติ  
รายการโทรทศัน์ไม่เพียงแค่มีอิทธิพลในแง่ความบนัเทิงส าหรับผู้ชม แต่หลงัม่านมายาเต็มไปด้วย
การสื่อสารของพลงัท้องถิ่นที่พยายามแสดงตวัตนให้คนทัว่ไปได้รับรู้ถึงความสามคัคี ความรู้สึก
ร่วมของความเป็นท้องถิ่น และการรวมพลงัเป็นอนัหนึ่งอนัเดียวกนั ด้วยเหตนุีผู้้ศกึษาจึงต้องการ
ที่จะกระตุ้นเตือนให้สาธารณชนเล็งเห็นถึงความส าคัญของการด ารงอยู่ของวัฒนธรรมท้องถิ่น 
เพื่อเป็นการสืบสานอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมให้คงอยู่เป็นมรดกของแต่ละท้องถิ่นต่อไป 

ค าส าคัญ : รายการเกมโชว์, พลงัของท้องถิ่นนิยม 
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Game Show with Localism Empowerment in Thailand 
Abstract 

 This is a cultural study aiming at exposing the concept of the power of 
localism which has remained being deep-deep-rooted in Thailand’ s society. 
Regarding this, the researcher observed the emergence of localism on a so-called 
“ Game Show”  which is a national broadcasting.  In the respect of entertainment, 
television program does not only play a role as an influencer on the audience, it is also 
a channel that several of “Power of Localism” have been communicated and delivered 
constantly. Related to this mentioned, solidarity, mutual spirit of localism and integrity 
of the local are reflected to the public.  Accordingly, the researcher expects to 
stimulate the public concern on existing local cultures. This is, further, to preserve the 
identity of the local as a local heritage. 

Keywords: Game Show, Power of Localism 
 

บทน า 

 เม่ือกล่าวถึงค าว่า ท้องถิ่น หลายคนมกัคิดถึงชนบทที่ห่างไกลความเจริญ พืน้ที่ห่างไกล
จากเมืองหลวง พืน้ที่ล้าหลัง ขาดความทันสมัย ต้องได้รับการพัฒนาให้เจริญ ภาพที่ปรากฏ
ความเป็นท้องถิ่น ได้แก่ อาหารพืน้ถิ่น ถ้าอาหารภาคอีสานก็คือส้มต า ภาคเหนือก็ต้องข้าวซอย 
หรือการแต่งกายประเพณี วฒันธรรมของท้องถิ่นที่มีลกัษณะเฉพาะตวั ยกตวัอย่างเช่น ภาคใต้ มี
การแสดงโนราห์ ภาคเหนือก็มีการฟ้อนเป็นวัฒนธรรมของชาวล้านนา การเซิง้กระติ๊บเป็น
วฒันธรรมของชาวอีสาน   เป็นต้น  

 การที่สงัคมไทยมีวฒันธรรมที่หลากหลายเพราะว่าพืน้ที่ในอดีตมีความหลากหลายของ
ชาติพนัธุ์เชือ้ชาติอยู่ บ้านเรือนในสมยัก่อนส่วนใหญ่ตัง้อยู่ริมน า้ มีแต่เพียงเส้นแบ่งเขตแดนโดย
ใช้สันปันน า้เท่านัน้ ผู้ คนจึงมีวัฒนธรรมที่หลากหลายแต่เมื่อเทคโนโลยีสมัยใหม่เกิดขึน้ รัฐ
ต้องการรวมศนูย์อ านาจเพื่อให้ง่ายต่อการปกครอง จึงก าหนดอาณาเขตด้วยแผนที่ ซึ่งแบ่งเป็น
ภาคต่างๆ ก่อเกิดเป็นชาติและประกอบสร้างวาทกรรม ใสอุ่ดมการณ์ของชาตินิยมให้คนทัว่ไปได้
รับรู้และฝังรากลกึในสงัคมไทยตลอดมา 
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 28 กันยายนของทุกปี เป็นวันพระราชทานธงชาติไทยซึ่งเพิ่งจะครบรอบ 101 ปี ในปี      
พ.ศ. 2561 แสดงว่า ค าว่าชาติมีมาเพียงร้อยกว่าปีเท่านัน้ แล้วพืน้ที่ก่อนค าว่าชาติ คืออะไร แล้ว
ใครเป็นคนที่สร้างค าว่าชาติขึน้มา สิ่งที่นึกถึงอันดับแรกของค าว่าชาติ ก็คือ เพลงชาติ ธงชาติ 
พระมหากษัตริย์ อตัลกัษณ์ตัวตน ท าให้รู้ว่าเราเป็นคนในอาณาเขตประเทศใด แล้วนิยามค าว่า 
ชาติคืออะไร  

 ชาติไม่ใช่สิ่งที่เป็นอยู่จริงแต่คือกระบวนการกลายมาเป็นที่มีลกัษณะเคลื่อนไหวและไม่
หยดุนิ่งตลอดเวลา แม้แต่ธงชาติ ถือเป็นสื่อสารเร่ืองความเป็นชาติเปลี่ยนแปลงตามยคุสมยั การ
เกิดขึน้ของธงชาติไทยในสมยัรัชกาลที่ 6 รัฐสมัยใหม่ใช้ธงเพื่อเป็นสื่อเพื่อสร้างส านึกความเป็น
ชาติและเปลี่ยนความหมายอีกครัง้เม่ือมีการสร้างธงไตรรงค์เพื่อให้ยึดอุดมการณ์รัฐตามสญัญะ
ที่ลงไว้ในสีรหสัของธง (อศัวิน เนตรโพธ์ิแก้ว, 2561) 

 ชาตินิยมก่อเกิดมาพร้อมกับการสร้างชาติ ชนชัน้น าในประเทศต้องการรวบรวม
ก าลังคนให้เป็นปึกแผ่นเพื่อง่ายต่อการปกครองแบบรวมศูนย์ การสร้างต าราเรียนเก่ียวกับ
ประวตัิศาสตร์ของชาติที่มาจากเลือดเนือ้และความเสียสละของวีรบรุุษ วีรสตรีชนชัน้น าแห่งชาติ 
ชาติไทยต้องเหนือกว่าชาติอื่นๆ ส่งผลต่อวฒันธรรมประจ าชาติ ศาสนา ภาษา วฒันธรรมของ
ชาติต้องมีเพียงวฒันธรรมเดียว ไม่ว่าจะเป็นการร้องเพลงชาติ การใช้ภาษาไทยเป็นภาษากลาง 
สิ่งต่างๆเหล่านีน้ าไปสู่การกดทับและท าลายอัตลักษณ์ น าไปสู่อคติของชาติพันธุ์  คนที่มี
วฒันธรรมแตกต่างออกไปจะถูกเรียกว่าคนอื่น  การสร้างภาพเหมารวม เช่น ชาวเขาท าลายป่า 
ค้ายาเสพติด การสร้างวาทกรรมให้ท้องถิ่นดตู ่าต้อย น่าสงสาร ช่วยเหลือตนเองไม่ได้ รัฐต้องเข้า
ไปช่วยเหลือและดแูล  

 เมื่อรัฐชาติได้กดทับหรือพยายามกลืนท้องถิ่นให้เป็นหนึ่งเดียวกับรัฐชาติ ด้วยการ
ปกครองแบบรวมศูนย์การแยกเป็นภาค ย่อยลงมาเป็นจังหวัดมีการปกครองโดยผู้ ว่าราชการ
จังหวัด มีการกระจายงบตามพืน้ที่และจ านวนประชากร รัฐชาติสร้างวาทกรรมให้ท้องถิ่นน่า
สงสาร ดตู ่าต้อยไม่สามารถช่วยเหลือตนเองได้ นบัเป็นเช่นนีม้าร้อยกว่าปี 

  แต่เมื่อปี พ.ศ 2540 เกิดวิกฤตเศรษฐกิจในประเทศไทย ท าให้อุตสาหกรรมต่างๆล่ม
สลาย สงัคมไทยหันกลับมาให้ความส าคัญกับท้องถิ่นมากขึน้ มีแนวโน้มที่จะเปิดพืน้ที่ให้กับ
ท้องถิ่น ชุมชนมีการพึ่งตนเองในด้านต่างๆ วัฒนธรรมของชุมชน ภูมิปัญญาพืน้บ้าน คนหัน
กลบัมาท าอาชีพภาคเกษตรกรรม รูปแบบเศรษฐกิจพอเพียงตามแนวกระแสพระราชด ารัสของ
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พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หวั การเกิดวาทกรรมท้องถิ่นนิยมท าให้ภาครัฐ หน่วยงานที่เก่ียวข้อง
ให้ความส าคญักบัภาคชนบทไทยเพื่อการฟืน้ฟเูศรษฐกิจของประเทศ  

 ท้องถิ่นกลบัมาเฟ่ืองฟูอีกครัง้ พลงัของท้องถิ่นเร่ิมเผยให้เห็นจากสิ่งต่างๆ ตัวอย่างของ
พลงัของท้องถิ่นที่เห็นได้ชดัเจนผ่านความบนัเทิงในรูปแบบกีฬาฟตุบอล สโมสรฟตุบอลจะมีแฟน
คลับที่ เกิดจากส านึกจากคนในท้องถิ่นสร้างชื่อเสียงและรายได้ให้กับจังหวัดนัน้เพิ่มขึน้ 
ยกตวัอย่างเช่น สโมสรบรีุรัมย์ยไูนเต็ด สโมสรชลบรีุเอฟซี เป็นต้น แต่ความบนัเทิงในรูปแบบอื่นที่
ผู้ศึกษาค้นพบก็คือ ความบันเทิงผ่านรายการเกมโชว์ รายการบันเทิงที่คนทั่วไปมองว่า ให้แต่
เพียงความสนุกสนาน เสียงหัวเราะแต่ในความเป็นจริงแล้วมีรายการเกมโชว์หนึ่งที่แสดง
ปรากฏการณ์ให้เห็นพลงัของท้องถิ่นนิยมที่เกิดขึน้ นัน่ก็คือรายการกิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน 

  เมื่อโทรทัศน์คือสื่อมวลชนท าหน้าที่ถ่ายทอดอุดมการณ์ของรัฐชาติ และน าเสนอ
ข่าวสารต่างๆจากส่วนกลางไปยงัประชาชนเป็นหลกั แต่เหตใุดจึงเปิดโอกาสให้ท้องถิ่นให้แสดง
พลงัผ่านรายการเกมโชว์ที่เป็นรายการประกวดร้องเพลงในรายการกิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน 
ปรากฏการณ์ดังกล่าวท าให้ผู้ศึกษาสนใจในประเด็นความเป็นท้องถิ่นนิยมในรายการเกมโชว์
ระดบัชาติ 

 
พัฒนาการของท้องถ่ินนิยม 

 “โลก”และ “ท้องถิ่น” เป็นค าคู่ขนาน กระแสทางวิชาการบ้างก็มองโลกาภิวตัน์ในแง่ดี 
บางกระแสก็มองว่าโลกาภิวัตน์มีอิทธิพลต่อการครอบง าความคิดของโลกให้เป็นหนึ่งเดียวกัน
ทัง้หมด แต่มีกระแสที่โต้แย้งและต่อต้านโลกาภิวตัน์และได้หยิบยกเอาท้องถิ่นขึน้มาเป็นตวัแทน
ของการต่อสู้ทางอุดมการณ์ จุดยืนในการศึกษาปฏิสมัพนัธ์ระหว่าง “ความเป็นโลก” กับ “ความ
เป็นท้องถิ่น” (สมสขุ หินวิมาน, 2548)  

 กระแสโลกาภิวัตน์เชื่อมร้อยโลกทัง้โลกให้มาอยู่อย่างใกล้ชิดกัน การเสพวัฒนธรรมที่
เหมือนกันทั่วโลก เราใช้การติดต่อสื่อสารด้วยภาษาอังกฤษเป็นภาษาสากล เราสามารถดูการ
ถ่ายทอดสดฟุตบอลโลกในเวลาเดียวกันได้ แม้จะอยู่ต่างเวลาและต่างพืน้ที่กัน เราสามารถรับรู้
ข่าวสารจากส านักข่าว ที่มีเนือ้หาไปทางเดียวกันทั่วโลก การไหลของความบ่าของความเจริญ
จากโลกตะวนัตกไปยังโลกด้อยพฒันาท าให้เกิดการครอบง าทางวฒันธรรมขึน้ ก่อให้เกิดความ
ล่มสลายของชนบท เกิดช่องว่างระหว่างคนรวยและคนจน  กระแสโลกาภิวัตน์ท าให้เกิดการ
ครอบง าทางวฒันธรรมโดยใช้วฒันธรรมครอบง าความคิดของประเทศชายขอบ  
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  แต่วฒันธรรมมีความเป็นพลวัตไม่หยุดนิ่ง ปฏิสมัพันธ์กับวฒันธรรมอื่นๆอยู่เสมอ ทั่ว
ทุกภาคในประเทศไทยจะใช้ภาษาไทยในการติดต่อสื่อสาร ซึ่งจะมีทัง้ภาษาไทยส าเนียงอีสาน 
ส าเนียงเหนือ วรรณกรรมหรือวรรณคดีไทย เนื่องจากโครงสร้างทางวฒันธรรมท้องถิ่นเดิมยงัคง
ฝังรากลึกอยู่ไม่ได้ถูกกลืนไปทัง้หมดแต่มีบางส่วนที่ยังถูกรักษาไว้ในบริบทวัฒนธรรมลูกผสม
แบบใหม่ เช่น หมอล าซิ่ง ที่เกิดการปรับตวัให้เข้ากบัยุคสมยัใหม่ โดยมีการใช้แคนผสมกับดนตรี
สากลเพื่อความทนัสมยัแบบตะวนัตกและเอาใจวยัรุ่นยคุใหม่   

 ดงันัน้ไม่ว่าจะมมุมองแบบใดก็ตาม “ความเป็นโลก” กับ “ความเป็นท้องถิ่น”ก็ไม่อาจจะ
แยกขาดออกจากกันได้อย่างสิน้เชิง ท้องถิ่นนิยม เป็นชุมชนทางวาทกรรมที่เป็นผลผลิตของ
ปฏิสมัพนัธ์และพลวตัระหว่างผู้คนในท้องถิ่นกบัธรรมชาติคนในท้องถิ่น โดยเฉพาะรัฐและกระแส
โลกาภิวัตน์กับท้องถิ่นไม่เคยด ารงอยู่อย่างโดดเดี่ยว เก่ียวข้องกับระบบเศรษฐกิจ สงัคมและ
การเมืองในระดบัภมูิภาค ระดบัประเทศและโลกมาโดยตลอด ท้องถิ่นจึงเป็นสว่นหนึ่งของกระแส
โลกอย่างปฏิเสธไม่ได้ เราจึงไม่อาจจะตดัขาดกระแสท้องถิ่นภิวตัน์ออกจากกระแสโลกาภิวตัน์ได้
เลย เพราะทัง้สองกระแสคือสองด้านของเหรียญเดียวกันที่เก่ียวโยงสัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิด 
(พฒันา กิติอาษา, 2546)  

 อรชุน อัปพาดูไร มองท้องถิ่นที่อยู่ในกระแสของการเลื่อนไหลและการข้าม พรมแดน
ทางวฒันธรรมอย่างเข้มข้นในยุคโลกาภิวตัน์ในลกัษณะของการท้องถิ่นข้ามท้องถิ่น โดยท้องถิ่น
เป็นพืน้ที่ที่สมัพนัธ์และได้รับอิทธิพลจากท้องถิ่นอื่น ถูกแทรกเชื่อมทบั พาดและพาดทบัท้องถิ่น
อื่นและส่วนอื่นของโลก สิ่งที่อยู่ในท้องถิ่นจึงไม่ใช่ของท้องถิ่นโดยสมบูรณ์ ทัง้ ภูมิปัญญา 
การเมืองและวัฒนธรรม แต่คือสิ่งที่ถูกแทรกและได้รับผลกระทบจากข้างนอก ขณะเดียวกันก็
สง่ผลกระทบไปสูข้่างนอกเช่นกัน การศกึษาท้องถิ่นนิยมในฐานะที่ท้องถิ่นเป็นพืน้ที่เปิดรับความ
ขัดแย้ง มีการต่อสู้  ช่วงชิง และการประนีประนอม จากปัจจัยต่างๆ ของโลกที่เข้ามาเก่ียวข้อง
สมัพนัธ์ (ธนิกาญจน์ จินาพนัธ์, 2552) 

 โลก ชาติ ท้องถิ่น สามค านีเ้ป็นค าที่ไม่สามารถแยกขาดออกจากกันได้ มีความซ้อนทบั
กนัอยู่ เราจะมองภาพอย่างใดอย่างหนึ่งไม่ได้ เม่ือมองภาพโลกก็จะเห็นชาติปรากฏอยู่ด้วย เมื่อ
มองลงไปที่ชาติ ก็จะเห็นท้องถิ่นอยู่ภายในนัน้ ในการศึกษาเร่ืองโลกาภิวตัน์นัน้ ค าว่า ชาติ เป็น
อีกแนวคิดหนึ่งที่ส าคญัและซ่อนอยู่ ขณะที่แนวคิดโลกภิวตัน์เชื่อว่าโลกไร้พรมแดนจะท าให้ความ
เป็นโลกถาโถมเข้าสูค่วามเป็นท้องถิ่นและดดูกลืนส านึกเร่ืองความเป็นชาติให้เลือนหายไป แต่ยงั
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มีแนวคิดอีกมากที่แย้งว่าความหมายของชาติ มีความซบัซ้อนกว่านัน้และไม่น่าจะถูกท าให้เลือน
หายไปด้วยพลงัแห่งโลกาภิวตัน์(อศัวิน เนตรโพธ์ิแก้ว, 2561)  

 ทัศนะของผู้ ศึกษาเชื่อว่าโลก ชาติ และท้องถิ่นซ้อนทับและอยู่ด้วยกันมาโดยตลอด 
ท้องถิ่นคือพืน้ที่อิสระที่เกิดขึน้มาก่อนทัง้ชาติและโลก เพื่อการปกครองประชากรได้โดยง่ายจึง
ก าหนดแผนที่ขึน้มาในการแบ่งเขตแดน ก าหนดอาณาเขตความเป็นชาติของเรา และชาติของคน
อื่นขึน้มา เมื่อชาติหลายๆชาติได้ก่อก าเนิดขึน้รวมตวักันเป็นโลกที่กว้างใหญ่ ดงันัน้ท้องถิ่นที่ถูก
ก าหนดว่าให้เป็นหน่วยที่เล็กที่สุดในการประกอบสร้างขึน้มาเป็นชาติและโลกจึงเปรียบเสมือน
รากของต้นไม้ใหญ่ ถ้าท้องถิ่นแข็งแรงก็จะท าให้ชาติแข็งแรงขึน้ตามไปด้วย  

 โลกาภิวตัน์หรือชาตินิยมล้วนส่งผลต่อท้องถิ่นนิยมทัง้สิน้ ดงันัน้ผู้ศึกษาพบการสื่อสาร
ระหว่างโลก ชาติ และท้องถิ่นผ่านการสื่อสารปรากฏในรูปแบบของรายการเกมโชว์ระดบัประเทศ 
นั่นก็คือ รายการกิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน จึงน าไปสู่ประเด็นในการศึกษาความเป็นชาติและ
ความเป็นท้องถิ่นที่ปรากฏในรายการเกมโชว์ 
ปรากฏการณ์ท้องถ่ินนิยมผ่านรายการเกมโชว์ “กิ๊กดู๋สงครามเพลงเงนิล้าน” 

 สื่อโทรทัศน์ในประเทศไทยเร่ิมต้นตัง้แต่สมัยจอมพล ป.พิบูลสงคราม ให้มีการจัดตัง้
สถานีโทรทัศน์ขึน้ในประเทศไทย เพื่อใช้เป็นสื่อเพื่อการศึกษาการแพทย์ สาธารณสุขและเป็น
เคร่ืองมือทางการเมือง เมื่อวันที่  24 มิถุนายน พ .ศ.2498 จอมพล ป.พิบูลสงครามได้เปิด
สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีช่อง 4 บางขุนพรหมขึน้เป็นสถานีโทรทัศน์แห่งแรกของประเทศไทย 
ออกอากาศในระบบขาวด า และต่อมาก็แพร่ภาพระบบสีเม่ือปี พ.ศ. 2510 ทุกสถานีต่างแข่งขนั
กันเพื่อปรับปรุงคุณภาพและเสนอความบันเทิงแก่ผู้ ชม ทุกครัวเรือนจึงจ าเป็นต้องมีโทรทัศน์
เอาไว้ใช้งาน เห็นได้จากส ารวจส ามะโนประชากรและเคหะ พ.ศ.2553 ของส านักงานสถิติ
แห่งชาติ พบว่าในครัวเรือนทัว่ประเทศมีโทรทศัน์ร้อยละ 94.5 แสดงให้เห็นว่าโทรทศัน์มีอิทธิพล
ต่อสงัคมไทยอย่างมาก (สขุหทยั ปิโยบล, 2556) 

 การเปลี่ยนแปลงภมูิทศัน์ของสื่อโทรทศัน์ในประเทศไทย ในอดีตใช้การสง่สญัญาณด้วย
ระบบอนาล็อคมาหลายสิบปี แต่ปัจจุบนัมีการเปลี่ยนแปลงระบบโทรทศัน์จากระบบอนาล็อคไป
เป็นระบบดิจิทลัเพราะการส่งสญัญาณด้วยระบบอนาล็อคไม่ทนัสมยั ต้องใช้ช่องคลื่นสญัญาณ
กว้างมาก ท าให้จ านวนช่องทีวีนัน้มีจ ากัด และไม่สามารถพัฒนาประสิทธิภาพให้รองรับ
เทคโนโลยีการใช้งานได้ในอนาคต และอีกสาเหตุอีกประการก็คือข้อตกลงตามมติที่ประชุม
รัฐมนตรีสารสนเทศอาเซียน หรือAMRI (ASEAN Ministers Responsible for Information) ว่า
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ทุกประเทศจะต้องแพร่ภาพโทรทัศน์ภาคพืน้ดินระบบดิจิตอลได้ และต้องยุติการออกอากาศ
ระบบอนาล็อกในช่วงปี พ.ศ.2558-2563 ดังนัน้ ประเทศไทยก็ต้องเร่งผลักดันให้ทีวีดิจิตอล
เกิดขึน้ด้วยเช่นกนั เพื่อให้สามารถแข่งขนักบัประเทศอื่นได้ (ประกายกาวิล  ศรีจินดา, 2558) 

 ย้อนไปเมื่อประมาน 70 ปีที่แล้ว โทรทัศน์เป็นสื่อที่ทรงพลังและมีอ านาจมากที่สุด 
เพราะสื่อโทรทัศน์ถูกยกย่องได้ว่าเป็นสื่อมวลชนระดบัชาติ  ซึ่งโทรทัศน์อยู่ในโครงสร้างอ านาจ
ของรัฐและท าหน้าที่ส่งเสริมความเป็นชาติ เมื่อภูมิทัศน์เปลี่ยนแปลงไประบบโทรทัศน์เปลี่ยน
จากระบบอนาล็อคเข้าสู่ระบบดิจิทัล ท าให้มีช่องสญัญาณออกอากาศมากขึน้ส่งผลให้จ านวน
รายการเพิ่มขึน้ ก่อให้เกิดการเปลี่ยนหลายด้าน ไม่ว่าด้านจะเป็นนโยบาย ด้านการผลิตรายการ 
หรือด้านพฤติกรรมผู้ รับสาร ดังค ากล่าวที่ ว่า “Medium is the message” สื่อคือสาร ของ 
มาร์แชล แมคลูฮัน นักคิดแห่งส านักโตรอนโตใช้แนวคิดเทคโนโลยีการสื่อสารเป็นตัวก าหนด 
กล่าวว่าเทคโนโลยีเป็นตัวขยายศักยภาพของมนุษย์ออกไป ซึ่งตรงกับสถานการณ์ ปัจจุบันใน
เร่ืองเทคโนโลยีสื่อสมัยใหม่ที่เข้ามาเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้คนในสงัคม การปรับเปลี่ยนที่
เกิดขึน้ไม่เพียงแต่ท าเพื่อความก้าวหน้าในการรองรับเทคโนโลยีใหม่ๆที่ก าลงัจะเข้ามาหรือความ
เจริญก้าวหน้าขององค์กรระหว่างประเทศเท่านัน้แต่โทรทัศน์ยังเปิดเผยให้ท้องถิ่นได้มีโอกาส
แสดงพลงับนพืน้ที่สื่อมวลชนระดบัชาติอย่างโทรทศัน์ได้อีกด้วย 

 รายการต่างๆบนหน้าจอโทรทศัน์ล้วนแล้วแต่น าเสนอเร่ืองราวที่ประชาชนทัว่ไปต้องการ
รับรู้ข่าวสาร แม้แต่รายการบนัเทิงมีมากมายหลายรายการเพื่อเรียกเรตติง้และดึงดดูผู้ รับสารใน
ยคุดิจิทลั  

ตวัอย่างที่พบในรายการที่คนทัว่ไปนิยมก็คือ รายการประกวดร้องเพลงซึ่งก าลงัเป็นที่นิยม ไม่ว่า
จะเป็นรายการเดอะสตาร์ เดอะว้อย คนดกู็เชียร์ให้ก าลงัใจนกัร้องที่ชื่นชอบ แต่รายการประกวด
ร้องเพลงที่ได้รับความนิยมไม่แพ้กันก็คือ รายการประกวดเพลงลกูทุ่ง เพราะเพลงลกูทุ่งซึ่งแสดง
ถึงความเป็นท้องถิ่นซึง่พบอยู่หลายช่อง เช่น ช่อง 23 ของเวิคพ้อยท์ทีวี มีรายการไมค์ทองค าเด็ก  
รายการไมค์หมดหนี ้รายการชิงช้าสวรรค์โอท็อป รายการชิงช้าสวรรค์คอนเทสต์ รายการชิงช้า
สวรรค์ก็เป็นรายการที่ประกวดเพลงลูกทุ่งและมีรูปแบบของท้องถิ่นนิยมอยู่แต่เมื่อวิเค ราะห์
เนือ้หารายการแล้วก็มีส่วนที่เหมือนกับรายการกิ๊กดู๋ตรงที่มีการแข่งขันประกวดร้องเพลงระดับ
จังหวัด แต่ก็มีความต่างตรงที่รายการชิงช้าสวรรค์เป็นการประกวดแข่งขันเป็นการประกวดวง
ดนตรีลกูทุ่งเยาวชนไทย ชิงเงินทนุการศกึษาระหว่างโรงเรียนของแต่ละจงัหวดัเท่านัน้ไม่ได้คลอบ
คลมุคนทัง้จังหวดัแบบรายการกิ๊กดู๋  สงครามเพลงเงินล้านที่เป็นการประกวดร้องเพลงโดยรวม
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ของคนทัง้จังหวัดที่แสดงถึงพลงัของคนทัง้จงัหวดัมากกว่า ผู้ศึกษาจึงเห็นถึงพลงัของท้องถิ่นที่
แสดงออกมาได้ชดักว่ารายการประกวดร้องเพลงแบบรายการอื่นๆ  

  ตลอดระยะเวลา 10 ปีที่ผ่านมารายการกิ๊กดู๋มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบรายการหลาย
ครัง้  ในปีพ.ศ. 2554 เดิมใช้ชื่อว่า รายการกิ๊กดู๋   ซึ่งเป็นรายการวาไรตี เ้กมโชว์ที่มีความ
หลากหลาย ต่อมามีการปรับเปลี่ยนรูปแบบรายการใหม่ โดยใช้ชื่อรายการว่า กิ๊กดู๋สงครามเพลง 
เป็นการแข่งขันประกวดร้องเพลงชิงเงินรางวลั 50,000 บาท และตัง้แต่ปี พ.ศ.2556 ถึงปัจจุบัน 
เปลี่ยนชื่อมาเป็น รายการกิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้าน เพราะผู้ผลิตเพิ่มเงินรางวลัในการแข่งขนัให้
มากขึ น้ เป็น  1,000,000 บาท ซึ่ งแบ่ งรายการเป็น2ช่วง คือ ช่วงเงาเสียง ค้นหาคนที่มี
ความสามารถในการร้องเพลงให้เหมือนศืลปินต้นฉบับ และช่วงที่2 สงครามเพลงเงินล้าน เป็น
การแข่งขนัร้องเพลงระหว่างชมุชนต่อชุมชน เพื่อหาผู้ชนะประจ าสปัดาห์แบ่งเป็น 2 ช่วง ช่วงแรก 
เงาเสียงและช่วงที่สองคือช่วงสงครามเพลงเงินล้าน เป็นการประกวดร้องเพลงระหว่าง ตวัแทน 2 
จงัหวดั ชิงเงินรางวลั 1ล้าน ไปพัฒนาจงัหวดัของตนเอง รายการนีม้ีพิธีชายคู่อย่างซูโม่กิ๊ก (คุณ
เกียรติ กิจเจริญ) และดู๋ (คุณสญัญา คณุากร) รายการจึงชื่อตามพิธีกร รายการกิ๊กดู๋ โดยยังคง
คอนเซ็ปต์ในการให้โอกาสคนที่มีความสามารถ เสริมสร้างความสามัคคีและน าเงินรางวัลไป
สร้างประโยชน์ให้ชุมชน ออกอากาศครัง้แรกเมื่อวนัที่ 24 ตลุาคม 2553 จากเดิมออกอากาศทุก
วนัวนัอาทิตย์เวลา 15.45-17.30 น. ปัจจุบนัออกอากาศทุกวนัองัคารเวลา 22.30 - 00.10น.ทาง
ช่อง 7 นอกจากนีร้ายการกิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้านยังได้รับรางวัลนาฏราช ประจ าปี 2557 - 
2558 วาไรตีย้อดเยี่ยมประเภทรายการโทรทศัน์ถึง 2 ปีซ้อน รายการกิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้านที่
เป็นเกมโชว์ที่มีชื่อเสียงและได้รับความนิยม จากการจัดระดับความเหมาะสมซึ่งเป็นรายการ
ทัว่ไปเหมาะกับผู้ชมทุกวยั จากสถานีโทรทัศน์ยอดนิยมมากที่สุดคือ ช่อง 7HD (น า้ทิพย์ พรหม
เพ็ชรและบหุงา ชยัสวุรรณ, 2560)  

 กระบวนการผลิตเนือ้หาของรายการกิ๊กดู๋มีความน่าสนใจอย่างมาก เพราะเป็นรายการ
เกมโชว์ที่เปิดพืน้ที่ขึน้และเป็นการปะทะระหว่างความเป็นชาติและความเป็นท้องถิ่น ระหว่างคร่ึง
แรกกับคร่ึงหลงั เร่ิมตัง้แต่กระบวนก่อนการผลิต ผู้ผลิตได้ลงพืน้ที่ไปตามต าบลต่างๆเพื่อเลือก
ตวัแทนของนักร้องประจ าจังหวัด  จุดเด่นของรายการนีเ้ป็นการแบ่งรูปแบบรายการเป็น 2 ช่วง 
คือ ช่วงเงาเสียงที่แสดงความเป็นชาติ เพราะมีศิลปินนกัร้องที่มีชื่อเสียงและเป็นที่รู้จกัของคนทัง่
ประเทศมาเป็นต้นฉบบัเงาเสียง แข่งขนัเพื่อหาคนที่มีเสียงเหมือนกบัศิลปินต้นฉบบั และช่วงเงา
เสียงเป็นที่นิยมของคนดทูัว่ประเทศ และช่วงคร่ึงหลงั คือ ช่วงสงครามเพลงเงินล้าน จะเป็นการ
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แข่งขันประกวดร้องเพลงระหว่างตัวแทนนักร้องของทัง้  2 จังหวัดเพื่อชิงเงิน 1 ล้านบาทน าไป
พฒันาท้องถิ่นของตนเอง ผู้ชมมีสว่นร่วมในการช่วยลุ้นและช่วยสง่ก าลงัใจให้กบัตวัแทนนกัร้องที่
อยู่จงัหวดัของตน ถ้าจงัหวดัไหนมีผลโหวตจากการส่งข้อความผ่านโทรศพัท์มากที่สดุก็จะได้รับ
เงินล้านไป ท าให้เป็นแรงกระตุ้ นให้แต่จังหวัดแสดงพลังสามัคคีในการโหวต กิจกรรมการ
ประชาสมัพนัธ์ต่างๆ การเชียร์นกัร้องตวัแทนจงัหวดัของตนเอง  

 เงินและชื่อเสียงจึงเป็นสิ่งเร้าหรือแรงจูงใจที่ท าให้ท้องถิ่นแสดงพลังสามัคคีกันเพื่อ
รวมกนัโหวต ส่งตวัแทนนกัร้องของจงัหวดัที่มีความสามารถร้องเพลงเก่งมาโชว์ให้คนทัว่ประเทศ
ได้รับรู้ถึงท้องถิ่นต าบลของตนเอง สว่นคนรับชมรายการทัว่ไปก็มีทศันคติที่ดีต่อท้องถิ่นเพราะได้
เห็นการแสดงพลงัของท้องถิ่นอย่างเข้มข้น เห็นความสามัคคีกันของคนในท้องถิ่น ในการสร้าง
กิจกรรมร่วมกันของท้องถิ่น การรับรู้รายการกิ๊กดู๋ส่งผลให้พฤติกรรมของคนดูรายการโหวตเพื่อ
เชียร์นกัร้องที่มีความสามารถ ร้องเพลงเพราะ และท้องถิ่นเองก็มีพฤติกรรมในการแสดงออกเพื่อ
แสดงพลังท้องถิ่นออกมาเพื่อชิงเงินล้านน ากลับมาพัฒนาท้องถิ่นของตนเอง โดยใช้วิธีการ
ประชาสมัพนัธ์เพื่อให้ได้เงินรางวลั 1 ล้านบาทจากคะแนนโหวตทางโทรศพัท์ ได้แก่ การหาเสียง
ทั่วจังหวัด ใช้ขบวนรถแห่หาเสียง การเดินประชาสัมพันธ์ในตลาดเพื่อขอความอนุเคราะห์
สนบัสนุนทางการเงิน การประชาสมัพันธ์ในโรงเรียน การติดป้ายประชาสมัพนัธ์รอบต าบลและ
จังหวัด การพูดเสียงตามสายของทางต าบล แต่ละท้องถิ่นกระท าอย่างต่อเนื่อง สิ่งที่ได้รับ
เพิ่มเติมก็คือ ความมีชื่อเสียงของท้องถิ่นของตนเอง ท าให้คนทั่วประเทศรู้จักต าบลของตนเอง
มากขึน้ ดงันัน้รายการนีจ้ึงแสดงพลงัของความเป็นท้องถิ่นนิยมได้อย่างชดัเจน 

 
บทสรุปของท้องถ่ินนิยมในรายการเกมโชว์ 

 ห้องดูโทรทัศน์หรือห้องนั่งเล่นเป็นพืน้ที่ซึ่งความเป็นโลกพบกับความเป็นท้องถิ่นมี
วัฒนธรรม 4 แบบที่มาพบกัน โดยมีระดับครัวเรือน ระดับท้องถิ่น ระดับชาติไปจนถึงระดับ
วฒันธรรมข้ามชาติ ห้องนัง่เล่นคือการจ าลองความแหล่งรวมความเป็นโลก ความเป็นไทยและ
ความเป็นครัวเรือนเอาไว้อย่างดี ดังนัน้โทรทัศน์เป็นสื่อมวลชนระดับชาติที่มีอิทธิพลต่อคนใน
สงัคมและยงัเป็นเคร่ืองมือของรัฐ เนือ้หาหรือการน าเสนอเร่ืองราวต่างๆล้วนแล้วแต่อยู่ในสายตา
ของรัฐชาติเพราะโทรทศัน์สามารถผลิตซ า้ความเป็นชาติเพื่อให้เข้าไปในจิตส านึกของคน (Moley 
David, 1992)  
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  โทรทศัน์เป็นสื่อกลางในการเชื่อมโยงข่าวสารกบัผู้คนในทุกพืน้ที่เพื่อการรับรู้ข่าวสารใน
แบบเดียวกนัทัว่โลก ตามหลกัการของ H.D. Lasswell ได้กลา่วถึงหน้าที่หลกัของสื่อมวลชนทัง้ 4 
ประการ ได้แก่ การให้ข้อมลูข่าวสาร การประสานสว่นต่างๆทางสงัคม ให้การศกึษา และให้ความ
บนัเทิง ทัง้หมดเหลา่นีล้้วนแล้วแต่หน้าที่ของสื่อมวลชนที่ผกูติดกับสื่อโทรทศัน์ ท าหน้าที่ให้ข้อมลู
ข่าวสาร เช่น การรายงานข่าวสารต่างๆที่ประชาชนควรรับรู้ ภาพของท้องถิ่นในรายการข่าวส่วน
ใหญ่มักจะน าเสนอภาพชนบทที่ขาดความเจริญ ถนนหนทางขรุขระ ขาดน า้ประปาหรือไฟฟ้า
ต้องร้องเรียนให้ภาครัฐเข้ามาดแูล ภาพท้องถิ่นในรายการข่าวจึงเป็นท้องถิ่นที่อ่อนแอ ต้องพึง่พา
งบประมาณจากส่วนกลางเท่านัน้ ส่วนภาพท้องถิ่นในรายการบนัเทิงอย่างละครโทรทศัน์มกัจะ
ปรากฏเป็นฉากประกอบในการด าเนินเนือ้เร่ือง เช่น ภาพวิวทิวทัศน์ที่สวยงาม พระเอกนางเอก
ยืนอยู่ในทุ่งทานตะวนั แต่ไม่ได้มีการระบชุื่อจงัหวดัในฉาก แต่จะขึน้เครดิตให้ตอนท้ายหลงัละคร
จบ โดยไม่ได้เน้นความส าคัญของท้องถิ่นแห่งนัน้ แต่เมื่อมีรายการเกมโชว์อย่างรายการกิ๊กดู๋
สงครามเพลงเงินล้านได้ฉายภาพท้องถิ่นอย่างชดัเจน เพราะมีการแข่งขนัประกวดร้องเพลงระดบั
จงัหวดัโดยแต่ละจงัหวดัหวดัได้แสดงพลงัของท้องถิ่นกนัอย่างเต็มที่  

 แม้ว่าในประเทศไทยจะรับกระแสโลกาภิวตัน์มาหลายสิ่ง แต่ในความเป็นจริงแล้วมีบาง
สิ่งบางอย่างที่แฝงความเป็นท้องถิ่นนิยมอยู่ได้แก่ อาหาร กีฬา การแต่งกายและเพลงลูกทุ่ง 
ยกตวัอย่าง อาหารไทย เช่น จงัหวดันครราชสีมาก็จะมีอาหารท้องถิ่นก็คือ ผดัหมี่โคราช หรือถ้า
จงัหวดัสิงห์บุรีก็ขึน้ชื่อเร่ืองปลาเผา จงัหวดัเพชรบุรีของฝากขึน้ชื่อคือ ขนมหม้อแกง ข้าวซอยก็
เป็นอาหารประจ าถิ่นของภาคเหนือ ถ้าภาคอีสานก็ต้อง ส้มต า มีชื่อเสียงเป็นอาหารที่ทัว่โลกรู้จกั
เป็นอย่างดี กีฬาก็ได้แก่ ฟุตบอลไทยที่ปรากฏค าว่าพลงัของท้องถิ่นนิยมชัดเจนที่สดุเพราะพลงั
ท้องถิ่นสามารถสร้างแฟนบอลของจงัหวดัได้อย่างแท้จริง  ดงันัน้ ค าว่า ท้องถิ่นนิยมในฝ่ายผู้ชม
รายการเกิดจากความรู้สกึร่วมว่าเราเป็นสมาชิกของชมุชนหรือท้องถิ่นนัน้ๆ เช่น เราเป็นคนอีสาน 
คนพทัลงุ คนเหนือ เป็นต้น 

 พลงัของท้องถิ่นนิยมปรากฏในกีฬาฟตุบอลเพราะฟุตบอลเกิดจากคนในท้องถิ่นร่วมกัน
สร้างทีมขึน้มา จะใช้ชื่อจังหวัดเป็นชื่อทีม เช่น บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ชลบุรีเอฟซี เชียงรายยูไนเต็ด 
พลงัท้องถิ่นสามารถสร้างแฟนบอลของจังหวัดได้อย่างเหนียวแน่น ตัวอย่างงานวิจัยแฟนคลบั
ฟุตบอลของกุลวิชญ์  ส าแดงเดช (2551) เร่ือง การใช้สื่อเพื่อสร้างและธ ารงรักษาอตัลกัษณ์ของ
แฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี ผลการวิจัยพบว่า แฟนทีมชลบุรีส่วนใหญ่เป็นคนชลบุรี คน
ท้องถิ่นมีแรงจูงในการเข้ามาเชียร์ คือเป็นทีมบ้านเกิด ส่วนลกัษณะความเป็นแฟน คนท้องถิ่ น 
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คนต่างถิ่นมีร่วมกัน คือ การอุทิศเพื่อทีม การมีอารมณ์ร่วมการแข่งขัน สามารถสร้างสื่อ และ
พืน้ที่ขึน้มาใช้เองเพื่อธ ารงวฒันธรรมของตน แฟนทีมฟุตบอลชลบุรีเกือบทัง้หมดเป็นคนท้องถิ่น
ดงันัน้จึงสนับสนุนทีมเพราะเป็นทีมท้องถิ่น มีความรู้สึกเป็นเจ้าของทีมมีความเป็นท้องถิ่นนิยม
เกิดขึน้อย่างเข้มข้น  

 สโมสรฟุตบอลท าให้คนในชุมชนมาเจอกัน แล้วสร้างความสัมพันธ์ร่วมกัน สโมสร
ฟุตบอลเป็นเหมือนกาวที่เชื่อมคนในชุมชนเข้าไว้ด้วยกัน ถ้ามองฟุตบอลในแง่ความบันเทิงชนิด
หนึ่ง อาจพิเศษกว่าสื่อบนัเทิงชนิดอื่น ฟุตบอลเป็นกิจกรรมที่ใช้ความกระตือรือร้นในขณะที่การดู
หนังเป็นกิจกรรมที่ผู้ดูถูกกระท าเพราะการดูหนังนอกคือการนั่งดูเฉยๆ ขณะที่ดูฟุตบอลต้องมี
ส่วนร่วมตลอด เสียงเชียร์ กระโดดดีใจเมื่อทีมยิงเข้าประตู ทัง้การมีส่วนร่วมกับแฟนบอล สร้าง
ความสมัพนัธ์ สร้างตวัตนขึน้มา มนัท าให้เกิดอตัลกัษณ์หรือส านึกร่วมกนัอีกแบบหนึ่งที่ไม่ใช่ชาติ 
เป็นศูนย์กลางที่ก่อให้เกิดส านึกที่ผูกตัวเองเข้ากับท้องถิ่น หรือชุมชนที่ ไม่ใช่ชาติ เราไม่
จ าเป็นต้องคิดถึงผลประโยชน์แห่งชาติอย่างเดียว เพราะเวลาพดูถึงผลประโยชน์แห่งชาติมกัจะมี
ผลประโยชน์อีกหลายชนิดที่ถกูกดทบัถกูท าให้มองไม่เห็น (ชาลินี สนพลาย, 2561) 

 ตัวอย่างสื่อบันเทิงอย่างเพลงก็มีความเป็นท้องถิ่นนิยมเช่นกัน ตระกูลของเพลงมี
มากมายหลายประเภทไม่ว่าจะเป็นเพลงร็อค เพลงสากล เพลงอินดี ้เพลงลูกกรุง แต่เพลงที่
สะท้อนความเป็นท้องถิ่นนิยมได้อย่างดีคือ เพลงลูกทุ่ง กล่าวถึง เพลงลูกทุ่งว่า เป็นเพล งที่
สะท้อนภาพของสงัคมและเป็นเคร่ืองแสดงถึงเอกลกัษณ์ไทยที่ส าคัญ แสดงความเป็นท้องถิ่น
นิยมได้ดีเนื่องจาก นักร้องเพลงลูกทุ่งส่วนใหญ่มาจากต่างจังหวัด ส าเนียงของนักร้องพืน้ถิ่น
ต่างจังหวัด สะท้อนอัตลักษณ์ของเพลงได้อย่างดีเนือ้หาของเพลงเป็นการบรรยายเก่ียวกับ
ธรรมชาติท้องถิ่นบ้านเกิด สภาพชีวิตความเป็นอยู่ของคนแต่ละท้องถิ่น ภมูิภาคที่ก าเนิด มีเคร่ือง
ดนตรีและภาษาเฉพาะถิ่นตามแต่ละภูมิภาค เพลงลูกทุ่งจากภาคอีสานจะเป็นจังหวะเร็ว 
สนุกสนานใช้เคร่ืองดนตรีเช่น แคนในการเป่า เพลงลูกทุ่งได้สะท้อนความเป็นท้องถิ่นนิยมใน
สงัคมไทย (ศิริพร กรอบทอง, 2547)  

 เพลงลกูทุ่งมีวิวฒันาการมาจากเพลงพืน้บ้านหรือเพลงชาวบ้าน ซึ่งซึมลึกอยู่ในสายเบ
อดของคนไทยมาตัง้แต่อดีต เพราะสงัคมไทยเป็นสงัคมเกษตรกรรม บางเพลงเป็นหลกัฐานทาง
ประวตัิศาสตร์ บางเพลงเป็นที่รวมของภูมิปัญญาท้องถิ่น วิถีของชนบท หนุ่มสาวบ้านนา ความ
ยากจน ชาวบ้านเรียกเพลงกลุ่มนีว่้า เพลงตลาด หรือเพลงชีวิต ส่วนเพลงลูกกรุง เรียกว่า เพลง
ผู้ดี (วิทยา เกษตรพรหม,2554)  
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 เพลงลกูทุ่งสื่อถึงความเป็นวิถีชีวิตวฒันธรรมประเพณีแสดงความเป็นอยู่สอดแทรกอยู่
ในเนือ้หาของเพลง โดยมีท่วงท านอง ค าร้อง ส าเนียง และลีลาการร้องการบรรเลงที่เป็นแบบแผน 
มีลกัษณะเฉพาะซึง่ให้บรรยากาศ ความเป็นลกูทุ่ง และเปลื่ยนแปลงไปตามยคุสมยัแล้วแต่บริบท
ทางสสงัคมของยคุนนัน้ๆ (ทศัน์วศิน ธูสรานนท์ และพรพรรณ ประจกัษ์เนตร, 2560)  

 รายการกิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้านเป็นรายเกมโชว์ที่มีการบันทึกเทปล่วงหน้าแต่
น าเสนอเหมือนรายการสด ลกัษณะรายการเกมโชว์ค่อนข้างมีธรรมชาติที่คลมุเครือ มีลกัษณะ
ของเร่ืองจริง ตวับุคคลเข้ามาร่วมในรายการไม่ว่าจะเป็นดารานกัแสดงหรือผู้ชมทางบ้าน ต่างมี
ฐานะที่เป็นตวัเองจริงๆ รายการเกมโชว์ได้หยิบเอารูปแบบของการเล่าเร่ืองมาใช้ มีการเปิดเร่ือง
ด าเนินเร่ือง และมีการลงท้ายจะมีการดึงความสนใจของผู้ชมให้เข้ามามีส่วนร่วมกับทางรายการ
อยู่ตลอดเวลา ดังนัน้รายการกิ๊กดู๋จึงเป็นรายการประกวดประเภทเกมโชว์ ที่มีบทคอยก ากับใน
รายการอยู่ด้วย ทุกอย่างถูกก ากับขึน้ ซึ่งแตกต่างจากกีฬาฟุตบอลที่ลุ้ นเชียร์ในสนามจริง 
(กาญจนา แก้วเทพ, 2547)  

 รายการกิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้านได้ปลุกความเป็นท้องถิ่นนิยมขึน้มาอีกครัง้ โดย
ผู้ผลิตรายการใช้กลยทุธ์ท้องถิ่นนิยมเพื่อดึงดดูให้คนมาชมรายการเพิ่มมากขึน้ ผู้ผลิตได้ลงพืน้ที่
ไปตามจังหวัดต่างๆทั่วประเทศไทยเพื่อหาตัวแทนนักร้องประจ าจังหวัดมาแข่งขัน โดยได้รับ
ความร่วมมือจากองค์การบริการส่วนต าบลและจังหวดัในการท าประชาสมัพันธ์เพื่อหานักร้อง
ตัวแทนจังหวัดไปแข่งขันชิงเงินล้านน าเงินมาพัฒนาท้องถิ่น ผู้ รับสารหรือท้องถิ่นมีความ
กระตือรือร้นในการประชาสมัพันธ์และให้ความร่วมมือเป็นอย่างดีกับผู้ผลิตรายการ เหตุผลที่
ท้องถิ่นสามารถปรากฏตัวบนพืน้ที่ของโทรทัศน์ระดับชาติได้นัน้ เนื่องมาจากลักษณะของ
รายการประกวดเพลงเป็นพืน้ที่อิสระเปิดกว้างส าหรับคนที่มีความสามารถได้เข้ามาแสดงออกได้
อย่างเต็มที่ ท าให้ท้องถิ่นสามารถก้าวข้ามมาในพืน้ที่ของชาติได้ 

 รายการเกมโชว์ที่ให้ความบันเทิง คนทั่วไปอาจจะมองว่ารายการเหล่านีไ้ม่มีสาระมอง
ไม่เห็นคุณค่าที่แท้จริง แต่มักจะมีอ านาจที่แอบแฝงไปด้วยอุดมการณ์อยู่เบือ้งหลัง เพราะ
อุตสาหกรรมโทรทัศน์ถูกครอบโดยอ านาจรัฐและทุนนิยม อ านาจท าหน้าที่อย่างไรในพืน้ที่แห่ง
ความบนัเทิงโดยเฉพาะอย่างยิ่งในรายการเกมโชว์ที่ถูกเจือไปด้วยความสนุกสนาน รอยยิม้และ
เสียงหัวเราะราวกับว่า ไม่มีได้อ านาจอะไรกับผู้ ชมเลย ทัง้ที่จริงแล้ว อ านาจแฝงตัวอยู่ในสื่อ
บันเทิงได้ทุกที่ทุกเวลา การใช้อ านาจในการประกอบสร้างความเป็นจริงโดยใช้กลยุทธ์ท้องถิ่น
นิยมเพื่อเรียกเรตติง้ในรายการประเด็นที่น่าสนใจจากการศึกษารายการกิ๊กดู๋ก็คือ กระบวนใน
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การผลิตรายการนัน้เปิดโอกาสให้ท้องถิ่นได้มีสว่นร่วมมากน้อยเพียงใด เบือ้งหลงัรายการเกมโชว์
ถกูโยงใยด้วยสิ่งใด การปะทะกันระหว่างความเป็นชาติและความเป็นท้องถิ่นในรายการกิ๊กดู๋นัน้
เป็นอย่างไร พลงัของท้องถิ่นนิยมในรายการนัน้อยู่ในระดบัไหน  

 รายการกิ๊กดู๋สงครามเพลงก็ก่อให้เกิดส านึกของความเป็นท้องถิ่นนิยมเช่นกัน เพียงแต่
ความต่างกันก็คืออารมณ์ร่วมในการแข่งขนั รายการประกวดเพลงจะใช้อารมณ์หรือสนุทรียะใน
การฟังเพลงแบบนิ่งๆมากกว่าการแข่งขันฟุตบอล สิ่งที่เหมือนกันก็คือ การแข่งขันของแต่ละ
จงัหวดัท าให้เกิดส านึกร่วมกันของท้องถิ่นที่เชียร์บ้านเกิด ถิ่นก าเนิดของตนเอง มีการจดักิจกรรม 
กระตือรือร้นในการใช้สื่อประชาสมัพนัธ์เพื่อหาเสียงป่าวประกาศให้คนทัว่จงัหวดัได้รู้ถึงการการ
แข่งขนั กลายเป็นกิจกรรมท้องถิ่น เรียกร้องการมีสว่นร่วมจากคนท้องถิ่น มีความรู้สกึเป็นเจ้าของ
จงัหวดั เชื่อมสมัพันธ์ของแฟนคลบัจงัหวดัเข้าไว้ด้วยกัน ดงัค าสมัภาษณ์ของรองนายกองค์การ
บริหารส่วนต าบลหูล่อง จังหวัดนครศรีธรรมราช กล่าวว่า “อบต หูล่อง ไม่มีใครเคยได้ยินชื่ อ
เพราะเราเป็น อบต.เล็กๆแต่เรามาออกรายการโทรทศัน์เพื่อให้คนรู้จกัเรามากขึน้ ออกรายการ 4 
ครัง้เพื่อมาชิงเงินล้าน แต่ไม่ได้เงินกลับไปได้ชื่อเสียงกลับไปก็ยังดี รายการกิ๊กดู๋ท าให้คนใน
ท้องถิ่นมีกิจกรรมท าร่วมกนัหลงัจากกรีดยางไม่มีอะไรท าก็ช่วยกนัหาเสียง ช่วยกนัวิธีเพิ่มคะแนน
โหวตให้นกัร้องตวัแทนอบต.และไปเป็นตวัแทนของจงัหวดันครศรีธรรมราช” (พรเทพ เซ่งรักษา, 
สมัภาษณ์ 30 เมษายน 2561) 

 ดงันัน้ ท้องถิ่นจึงต้องผลกัดันตวัเองขึน้มาเพื่อแสวงหาเงินไปพฒันาท้องถิ่นของตัวเอง
เนื่องจากงบประมาณสนับสนุนจากรัฐลงไปไม่เพียงพอ ยิ่งท้องถิ่นที่มีจ านวนคนน้อย ยิ่งไม่รับ
การสนใจจากภาครัฐ ดังค าสัมภาษณ์ของรองนายกองค์การบริหารส่วนต าบลล าโพ จังหวัด
นนทบุรี กล่าวว่า “ทางอบต.ท าเร่ืองของบประมาณจากส่วนกลางเพื่อจะมาพฒันาศูนย์สขุภาพ
ให้กับผู้สงูอาย ุขอไปนานมาก4 ปีแล้วแต่ไม่มีการตอบรับ พอเห็นรายการกิ๊กดู๋แข่งขนัชิงเงินล้าน
จึงสนใจที่จะเข้าร่วม เรารวมพลงักนัจนชนะและได้รับเงินมาพฒันาต าบล แข่งเสร็จก็ได้รับเงินมา
พัฒนาเลยรวดเร็วกว่าการรอคอยจากรัฐ ได้ทัง้เงินและได้ทัง้ชื่อเสียงคนทั่วไปก็รู้ว่าอบต .เรา
เข้มแข็งมาก” (พรเทพ เซ่งรักษา, สมัภาษณ์ 30 เมษายน 2561)  

 การปกครองส่วนท้องถิ่นโดนรัฐชาติ และส านึกชาตินิยมกดทับอยู่หลายร้อยปี จนไม่
สามารถพึ่งพาตนเองได้ ต้องคอยขอความช่วยเหลือจากส่วนกลางเสมอมา ไม่ว่าจะเป็นงบ
พฒันาถนนของหมู่บ้าน โรงเรียน โรงพยาบาล สาธารณูปโภคไม่ทั่วถึง ต าบลยิ่งเล็กยิ่งไม่ได้รับ
การเหลียวแลจากทางภาครัฐ โอกาสน้อยมากที่ท้องถิ่นจะสามารถแสดงตัวตนหรือปลุกส านึก
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ความเป็นท้องถิ่นขึน้มา ทัง้ที่ท้องถิ่นคือพลงัจิตวิญญาณที่เป็นรากเหง้าของสรรพสิ่งบนโลกใบนี ้
ต้นไม้จะยืนต้นได้ดีต้องมีรากที่แข็งแรงเปรียบได้กับการพฒันาท้องถิ่น ก้าวไปสู่ชาติ และโลกอนั
กว้างใหญ่ไพศาล การวิเคราะห์ปรากฏการณ์ที่เกิดขึน้ผ่านรายเกมโชว์อย่างรายการกิ๊กดู๋สงคราม
เพลงเงินล้านก็จะช่วยท าให้เห็นพลงัของท้องถิ่นที่ก าลงัก่อตวัขึน้มาได้อย่างเต็มที่ 

 ส านึกของท้องถิ่นนัน้อยู่ในจิตวิญญาณของมนุษย์ทุกคนในสังคม ซึ่งเป็นจุดเล็กที่สุด
และส าคญัที่สดุ ความเป็นท้องถิ่นนิยมในจิตวิญญาณของมนุษย์ที่ฝังรากลกึอยู่ในความรู้สึกนึก
คิด เราต้องท าให้เกิดความร่วมมือของท้องถิ่นและสว่นกลาง ในการรวมตวักนัต้องมาจากท้องถิ่น
ก่อนเสมอ การพูดเร่ืองท้องถิ่นนิยมเพื่อรือ้ฟื้นหน่วยที่เล็กที่สุดเพื่อสร้างชาติบ้านเมืองของเรา 
เพื่อรวมเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน ทุกท้องถิ่นและทุกภูมิภาค ทุกคนต้องช่วยกันสร้างความเป็น
ท้องถิ่นเพื่อมาประสานให้เกิดประโยชน์โดยรวมของชาติที่จะสู้ กับโลกภายนอกได้ เมื่อ
สื่อสารมวลชนได้ปลุกพลงัท้องถิ่นขึน้มาจึงท าให้พลงันัน้ด ารงอยู่และยอมรับมากขึน้ในอนาคต 
การท าความเข้าใจของปรากฏการณ์ท้องถิ่นนิยมจะช่วยในการแก้ไขปัญหาต่างๆในสงัคมได้อีก
ด้วย ข้อค้นพบนีส้ามารถต่อยอดเป็นงานวิจยัและจะเป็นงานชิน้แรกด้านการสื่อสารมวลชนที่จะ
เปิดพลงัของท้องถิ่นให้ทกุคนได้ตระหนกัถึงความส าคญั 

 ภูมิทัศน์สื่อที่เปลี่ยนแปลงไปก่อให้เกิดปรากฏการณ์ของสื่อโทรทัศน์ที่ในฐานะที่เป็น
สื่อมวลชนระดับชาติ ที่ได้น ากลยุทธ์ท้องถิ่นนิยมมาใช้ในรายการเกมโชว์ เพื่อเผยพลังของ
ท้องถิ่นที่โดนกดทบัมานานจากโครงสร้างของอ านาจรัฐหรือรัฐชาติ โดยรายการที่เห็นความเป็น
ท้องถิ่นเด่นชัดที่สุดก็คือ รายการกิ๊กดู๋สงครามเพลงเงินล้านที่เป็นเกมโชว์ที่มีชื่อเสียงและได้ รับ
ความนิยม ไม่ว่า กระบวนการผลิตเนือ้หาของรายการกิ๊กดู๋ การคดัเลือกตวัแทนของนักร้องจาก
จงัหวดัต่างๆ  หรือหลงัม่านมายาของรายการเกมโชว์นีอ้าจถกูโยงใยด้วยบริบทบางอย่าง  

 M.Napoli PhIlip (2007) ได้แนะน าแนวทางการแก้ไขปัญหาระหว่างรัฐและท้องถิ่น ว่า
ด้วยเร่ืองวัฒนธรรมมีความหลากหลาย นโยบายของสื่อควรจะต้องประกอบด้วยพหุนิยมเป็น
ค่านิยมทางสงัคมที่บ่งบอกความเป็นประชาธิปไตย รัฐควรใช้กลยุทธ์และนโยบายการยอมรับ
ความหลากหลายของคนในชาติ ความเป็นสมาชิกในสงัคม การใช้ดัชนีในการชีว้ัดจากการเข้า
ร่วมทางการเมือง การศกึษา วฒันธรรมหลกัและสื่ออื่นๆ ดงันัน้ รัฐชาติควรเปิดใจให้กว้างส าหรับ
ท้องถิ่นเละยอมรับในวฒันธรรมที่มีความหลากหลายของสงัคมพหุนิยมการแก้ปัญหาระดบัโลก
หรือระดบัชาติได้ต้องเร่ิมจากจดุที่ใกล้ตวัที่สดุนัน่ก็คือ ท้องถิ่น  
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 ทกุคนควรหนัมาสร้างความทรงจ าในอดีตร่วมกนั ก่อเกิดเป็นจินตนาการร่วมในท้องถิ่น 
และสร้างจดุแข็งในการต่อสู้กบับริบทใหม่ๆในสงัคมปัจจบุนั การรือ้ฟืน้ท้องถิ่นขึน้มาอีกครัง้จะท า
ให้คนในท้องถิ่นหวนกลับมาระลึกถึงพลังของการร่วมมือร่วมใจ ความสามัคคี สายใย
ความสมัพนัธ์ของคนในท้องถิ่น เพื่อสงัคม ชาติ และโลกจะก็ร่วมก้าวเดินไปข้างหน้าอย่างมีพลงั 

 
ข้อเสนอแนะ 

 1. โครงสร้างเชิงนโยบายทุกภาคส่วนควรเน้นความหลากหลายแบบพหุนิยม การ
กระจายอ านาจให้ท้องถิ่นอย่างแท้จริงให้อิสระทางด้าน งบประมาณ บทบาทหน้าที่ สิทธิในการ
พฒันาความเจริญด้วยตวัเองให้ตระหนกัถึงพลงัอ านาจและการมีส่วนร่วมกันปกครองและสร้าง
ความเข้มแข็งให้แก่ท้องถิ่นของตนเอง 

 2. บทความนีส้ามารถน าไปต่อยอดเป็นงานวิจัยได้ เพราะเป็นงานชิน้แรกในมุมมอง
ด้านนิเทศศาสตร์ต่อท้องถิ่นนิยมและมีประโยชน์ต่อภาพรวมของวงการอุตสาหกรรมโทรทศัน์ใน
ประเทศไทยและมีความส าคัญต่อผู้ ชมในระดับท้องถิ่นต่างๆทั่วประเทศเพื่อให้เกิดพลังของ
ท้องถิ่นในการเปลี่ยนแปลงระดับชาติและนานาชาติ นักวิชาการทางด้านสาขาอื่นๆที่มีความ
สนใจเร่ืองท้องถิ่นสามารถน าผลการวิจัยไปต่อยอดทางการศึกษาการมีส่วนร่วมของท้องถิ่น
ต่อไปได้ 

 3. การแก้ปัญหาของชาติหรือของโลก หน่วยงานที่เก่ียวข้องต้องเร่ิมหนัมากลบัมาสนใจ
ท้องถิ่นมากขึน้เพราะท้องถิ่นนิยมหรือภูมิภาคนิยมเป็นของโครงสร้างและบริบททางสงัคม และ
ประเทศชาติ ซึ่งท าให้เกิดคุณค่าทางนวัตกรรมในงานวิจัยทางสังคม ในสาขาวิชาการ
สื่อสารมวลชน  ซึ่งจะท าหน้าที่บุกเบิกแนวทางการศึกษาแง่มุมอื่นๆในงานวิจัยชิน้ต่อไปใน
อนาคต และจะช่วยวิเคราะห์ปรากฏการณ์ที่เป็นจริงในสงัคมได้อย่างดี ไม่ได้มีเปา้หมายเพื่อการ
เรียนรู้เท่านัน้ แต่ยงัมีเป้าหมายเพื่อการน าไปใช้แก้ปัญหาที่เป็นจริงในสงัคม ท าให้เข้าใจมนุษย์
และสงัคมเพิ่มมากขึน้  
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