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บทคัดยอ 
 

จากพัฒนาการของ “หางสรรพสินคา (department store)” ที่เปนผลมาจากการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมการบริโภค
ของสังคมตะวันตกในคริสศตวรรษที่ 19 จากการปฏิวัติทางอุตสาหกรรม ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในระบบการผลิต ซึ่งไดกลาย
เปนการผลิตสินคาจํานวนมาก (mass production) เพื่อตอบสนองกับสังคมขนาดใหญ จึงทําใหมีความจําเปนที่จะตองสรางพื้นที่
เพื่อการจําหนายสินคา เปนระบบการผลิตพื้นที่ชนิดใหมสําหรับชนชั้นกลางในการบริโภคเพื่อชีวิตประจําวัน อีกทั้งยังเปนการใช
ประโยชนพื้นที่เพื่อการสรางความเปนชนชั้นในสังคม  “ศูนยการคา (shopping center/shopping mall)” ไดเปล่ียนแปลงกิจกรรม
ของการจับจายใชสอยใหเปน “ประสบการณ” ในสภาพแวดลอมที่ถูกกําหนดขึ้น โดยการกําเนิดของพื้นที่ชนิดใหมนี้มิไดออกมาใน
รูปแบบของอาคารที่เขาไปใชงานไดเทานั้น แตไดกําหนดใหเปนพื้นที่สาธารณะ (public space) ชนิดใหมที่ผนวกการบริการ
สาธารณะ (public service) เชน การใหบริการเสียคาโทรศัพท คาน้ํา คาไฟ และกิจกรรมเพื่อความบันเทิงในรูปแบบตาง ๆ อาคาร
ชนิดนี้จึงสามารถแทรกตัวเขาไปในชุมชนเมืองและเปนผูกําหนดบริบททางวัฒนธรรมในแตละพื้นที่ เปนสถาปตยกรรมที่มีอิทธิพล
ตอการกําหนดพฤติกรรมการใชชีวิตและทัศนคติของคนเมืองใหเปนไปในทิศทางที่ตองการได “วัฒนธรรมภาพลักษณ” ซึ่งมีบทบาท
สําคัญตอวิถีชีวิตเมืองในปจจุบันไดถูกแทรกสอดเขากับสถาปตยกรรมโพสตโมเดิรน เพื่อใชเปนตัวส่ือความหมายและสรางประสบ-
การณใหกับผูบริโภค เปนพื้นที่เพื่อการปฏิสัมพันธระหวางชุมชนจนกลายเปน “กลไกทางสังคม (social mechanism)” ที่สําคัญ 
และทําให “ศูนยการคา” เปนงานสถาปตยกรรมที่มีบทบาทสําคัญตอวิถีชีวิตเมืองในศตวรรษที่ 21 

 
Abstract  
 

Since the development of the “department store” and through Industrial Revolution, consumer culture has 
been changed to that of consumerism of the western society in the 19th Century. Mass production has tended to 
accommodate society at large, and the rise of middle-class people has also claimed for identity in social structure. At 
these crossing points, a new kind of “public space” has been formed and privately owned by private sector. The 
shopping center/shopping mall has transformed shopping activity into experience in any environmental setting. The 
new mechanism of the society could fuse trade with desire under the logic of consumerism. The formation of such 
places does not only appear in the building form, but also reconstitutes itself as a new kind of public space that fully 
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integrates many services for urban activities. It becomes an architecture that determines behavior and shapes the 
attitude of the people towards consumerism. By using “image culture” which has been embedded in everyday 
urbanism and combining with the logic of post-modern architecture, shopping center/shopping mall becomes 
“signifier” of environment, which can attract every consumer. As a social mechanism, it has become an important 
urban instrument for every city in the 21st century.   
 
 
คําสําคัญ (Keywords) 
 
ศูนยการคา   (Shopping Center/Shopping mall) 
โพสตโมเดิรน   (Post–Modern) 
ภาพ/กิจกรรมของความตื่นตาตื่นใจ   (Spectacle) 
ระบบของการจองมอง/ควบคุม    (Panopticism) 
ไดอะแกรม*    (Diagram) 
จักรกลเชิงนามธรรม   (Abstract Machine) 
วิถีชีวิตเมือง   (Urbanism) 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
* หมายเหตุ:  คําวา “ไดอะแกรม” ในบทความนี้มีความหมายที่แตกตางจากคําแปล “แผนภูมิ” โดยเปนเครื่องมือท่ีสามารถจัดการกับขอมูลท่ีหลากหลาย มี

ศักยภาพในการเปลี่ยนขอมูลหรือวัตถูประสงคท่ีเปนนามธรรมใหออกมาเปนรูปธรรม เปนกลไกที่มีความยืดหยุนสูง สามารถพัฒนาและเปลี่ยน
แปลงตัวเองไดในทุกสถานการณ โดยสิ่งท่ีแสดงออกผานไดอะแกรมอาจมิใชขอมูลหรือภาพแทนของสิ่งท่ีพบเห็น หรือมีลักษณะเปนตัวกลางใน
การสื่อสารแตเพียงอยางเดียว แตอาจเปนการแสดงออกผานลักษณะทางกายภาพหรือมโนภาพที่เปนผลมาจากวัตถูประสงคหรือจุดมุงหมายของ
ส่ิงน้ัน 
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ศูนยการคา:  กลไกของสังคม  
Shopping Center/Shopping Mall:  Social Mechanism 
 

จากการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมของการ-
บริโภคของสังคมตะวันตกในศตวรรษที ่ 19 และผลจาก
การปฏิวัติอุตสาหกรรม ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในระบบ
การผลิตเพื่อสนองตอสังคมขนาดใหญ จึงมีความจําเปนที่
จะตองหาพื้นที่เพื่อระบายสินคาที่เกิดจากระบบการผลิต  
ทําใหเกิดพื้นที่ใหมเพื่อชนชั้นกลางซึ่งเปนผูใชประโยชนพื้นที่
เปนสวนใหญและรวมทั้งเปนการสรางความเปนชนช้ันใน
สังคม การกําเนิดของพื้นที่ชนิดใหมที่มีชื่อวา “ศูนยการคา 
(shopping center/shopping mall)” ซึ่ งไดพัฒ นาตั วเอง
จาก “หางสรรพสินคา (department store)” [1] เปนที่รวม
ของรานคาหลากประเภทในพื้นที่เดียวกัน โดยมีการอํานวย
ความสะดวกในการใชพื้นที่ดวยระบบสาธารณูปโภคและ
ระบบสาธารณูปการที่ทันสมัย และสามารถรองรับและสนอง
ความตองการของกลุมผูบริโภคในพื้นที่ใกลเคียงและในรัศมี
ที่ไกลออกไป  

หากมองใหลึกลงไป “ศูนยการคา” มิไดเปนเพียง
อาคารหรือสถาปตยกรรมเพื่อการใชงานแตเพียงอยางเดียว 
แตเปนการประสานงานของ “ระบบเชิงนามธรรม (abstract 
system)” หลายระบบ เชน ระบบของการจัดการรับ-สงสิน-
คา ระบบการตลาดและการประชาสัมพันธ ตรรกะของการ-
บริโภคและการสรางคานิยมในการบริโภค กลยุทธในการหา
ที่ตั้งเหลานี้เปนตน โดยเปนระบบที่สามารถตอบสนองและ
กระตุนปจจัยตาง ๆ ที่มีความเกี่ยวของกับระบบทางสังคม 
เศรษฐกิจ และวัฒนธรรมของเมือง บทความนี้ไดนําเสนอ 
“ศูนยการคา” ในมุมมองที่มีบริบทแวดลอมและปจจัยทาง
สังคม  เศรษฐกิจ วัฒนธรรมและเทคโนโลยีเปนตัวแปร
สําคัญที่มีผลตอพัฒนาการในดานตาง ๆ โดยเนนในประเด็น
ที่สําคัญ ดังนี้  

ประเด็นที่หนึ่ง พัฒนาการของศูนยการคาจาก
พื้นที่เพื่อการคาสูความเปนกลไกของสังคม จากยานการคา
ของเมืองในอดีต ซึ่งเปนที่รวมของกิจกรรมทางสังคมจน
พัฒนามาเปนอาคารที่มีรูปแบบเฉพาะ  เพื่อตอบสนองตอ

กิจกรรมการคาของเมืองและชุมชน พัฒนาการของสถาปตย-
กรรมเพื่อการคาลวนอยูภายใตปจจัยทางธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง
กับวัฒนธรรมของการบริโภคของคนในสังคม “ศูนยการคา” 
จึงเปนพื้นที่ที่มีความสัมพันธในเชิงลึกกับสังคม วัฒนธรรม
และเศรษฐกิจ และเปนกลไกที่มีอิทธิพลในการกําหนดทิศ-
ทางของกระแสทางวัฒนธรรม โดยเปนตัวกลางของการสื่อ-
สารทางวัฒนธรรมที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของสังคมในยุค
ปจจุบัน  

ประเด็นที่สอง ศูนยการคากับความเปนจักรกล
เชิงนามธรรม “จักรกลเชิงนามธรรม (abstract machine)” 
[2] เปนแนวคิดในการทําความเขาใจกับสภาพแวดลอมและ
ส่ิงตาง ๆ ในเชิงนามธรรม โดยทําความเขาใจในมิติที่ลึกกวา
ส่ิงที่มองเห็นดวยตาเปลา เชน การมอง “อาคาร” ในเชิงองค-
ประกอบที่สามารถกําหนดรูปแบบของพฤติกรรม มีการทํางาน
ภายใตกฎเกณฑตาง ๆ ที่ถูกกําหนดขึ้น เพื่อประโยชนของผู
กําหนดเองหรือเพื่อจุดมุงหมายขององคกรที่เปนสวนหนึ่ง
ของสังคม โดยเปนการประสานของ “ระบบเชิงนามธรรม” 
เชน ตัวแปรทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรม กลไกของระบบ
การผลิตสินคา ที่เชื่อมโยงกับระบบการสื่อสารถึงผูบริโภค
และการจัดจําหนาย เปนตน โดยระบบตาง ๆ จะมีความยืด-
หยุนในการผสาน  โดยมี เปาหมายขององคกรเปนที่ตั้ ง 
“ศูนย-การคา” นั้น สามารถมองในเชิง “จักรกลเชิงนามธรรม” 
ไดเชนเดียวกัน หากมองถึงศักยภาพในการปรับตัวของศูนย
กับที่ตั้ง หรือปจจัยแวดลอมที่เปนตัวแปรของการกําเนิด ทํา
ให “ศูนยการคา” เปนอาคารที่มีศักยภาพในการสื่อสารกับผู
บริโภคและชุมชนมากกวาอาคารโดยทั่วไป โดยเปนสถา-
ปตยกรรมที่กําหนดกายภาพและพฤติกรรม  

ประเด็นที่สาม ความสัมพันธระหวางศูนยการคา
กับสถาปตยกรรมและวัฒนธรรมในยุคโพสตโมเดิรน ซึ่งมี
ความเกี่ยวของกับปจจัยทางวัฒนธรรม “ศูนยการคา” ใน
ฐานะผูกําหนด “วัฒนธรรมของการบริโภค” โดยอาศัยตัว-
แปรจาก “วัฒนธรรมภาพลักษณ” ทําใหสถาปตยกรรมกลาย
เปนเครื่องมือเพื่อการคาและการควบคุมประสบการณ โดยใช
ศักยภาพขององคประกอบทางสถาปตยกรรม และพัฒนาการ
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ของเทคโนโลยี ในการสราง “ประสบการณใหม” ใหเกิดขึ้น
ในพื้นที่ สถาปตยกรรมโพสตโมเดิรนเปนรูปแบบที่เปลี่ยน
ไปทํานองแฟชั่น  [3] และสามารถสื่อความหมายในเชิง
สัญลักษณ จึงเปนกลไกที่สําคัญที่เอื้อตอการทํางานของศูนย
การคาที่อาศัยปจจัยทางวัฒนธรรมที่มี “แฟชั่น”และ “คา-
นิยม” เปนจุดเชื่อมโยงกับผูบริโภค และสามารถ “เปล่ียน-
แปลง” พฤติกรรมใหไปในทิศทางที่ตองการได   

“ศูนยการคา”  เปนสถาปตยกรรมที่มีพัฒนาการ
ตอเนื่อง เปนการพัฒนาที่ไมยึดติดกับรูปแบบ แตมุงเนนใน 
“ศักยภาพของรูปทรง” และ “การทํางาน” โดยสามารถตอบ-
สนองตอบริบทแวดลอมที่แตกตางกัน เปนสถาปตยกรรมที่มี
ความยืดหยุนตอระบบเศรษฐกิจโลกในทุกยุคสมัย สถาปตย-
กรรม “ศูนยการคา” จึงเปนกลไกที่มีความสําคัญตอระบบทาง
สังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจในศตวรรษที่ 21 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 

จากศูนยการคาสูการเปนสถานที่ เพ่ือชีวิตเมือง: 
พัฒนาการในยุโรปและสหรัฐอเมริกา 
From Shopping Mall/Shopping Center Towards Being 
Place for Public Life: Development in Europe and 
America 

 
ศูนยการคานั้นมิไดเปนส่ิงใหมที่เกิดขึ้นในศตวรรษ

ที่ 20 แตเปนกลไกที่สําคัญสําหรับสังคมมนุษยที่เริ่มจากการ-
ซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคากันในอดีต ในยุคสถาปตยกรรมกรีก 
“Agora” คือ รูปแบบสถาปตยกรรมชุมชนที่ทําหนาที่เปน
ศูนยการคาในยานการคาของเมืองโดยเปนพื้นที่เปดของ
เมือง หรือพื้นที่เพื่อการคาขาย ซึ่งตั้งอยูใจกลางเมืองเพื่อ
เปนพื ้นที่ของการปฏิสัมพันธทางสังคม ผานกิจกรรมการ
แลก-เปล่ียนสินคาและเปนที่พบปะของคนในชุมชน ตอมา
ในยุคโรมันสถาปตยกรรมชุมชนในลักษณะรูปแบบเฉพาะ
ของศูนยกลางเพื่อการคาขายที่เรียกวา “Forum” ไดกําเนิด
ขึ้นโดยตอบสนองตอพฤติกรรมการซื้อขายแลกเปลี่ยนและ
ลักษณะการบริโภค แตยังเปนเพียงกิจกรรมหนึ่งของสังคม
เทานั้น จนถึงยุคกลาง (Medieval Period) ระบบของการคา
แบบแลกเปลี่ยนไดขยายตัวไปในทองถิ ่นตาง ๆ จนไปถึง
ระดับทวีป  โดยเปนการแลกเปลี่ยนสินคาระยะไกล ถือวา
เปนยุคแหงการ  “ปฏิวัติทางการคา”  ยุทธศาสตรในการตั้ง
ถิ่นฐานหรือการวางรูปแบบของการเมือง  จากเดิมที่อิงจาก 
“ยุทธศาสตรทางการทหาร” เปนหลักกลับตองผนวก “ยุทธ-
ศาสตรทางการคา” เพื่อชวยกําหนดขอบเขตและรูปแบบให
เหมาะสมกับการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ  ในสวนของรูป-
แบบอาคารไดมีการพัฒนารูปแบบเฉพาะของอาคารใหตอบ-
สนองกับกิจกรรมทางการคาที่เกิดขึ้น ไมวาจะเปน “Guild 
Hall” ซึ่งเปนที่รวมของคนในชุมชนจนถึง “Store House” ที่
เปนการผนวกที่พั กอาศัยกับรานคาเขาด วยกัน  และ 
“Market Buildings” ซึ่งเปนรูปแบบของตลาดในรมขนาด
ใหญ จนในศตวรรษที่19 การจับจายใชสอยกลายเปนกิจ
กรรมที่สําคัญของสังคม เปนพื้นที่เพื่อการปฏิสัมพันธทาง
สั ง ค ม  (social intercourse) อ า ค า ร  Galleria Vittorio 
Emanuele, 1863–1867 ในเมืองมิลาน ประเทศอิตาลี (รูป 
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1) ออกแบบโดย กุย-เซปเป เมนโกนี (Giuseppe Mengoni) 
[4] เปนรูปแบบใหมของอาคาร/สถานที่เพื่อกิจกรรมการคา
ขาย ลักษณะของแนวอาคารที่เรียงตัวในลักษณะที่ทําใหเกิด
เปนถนนสําหรับการเดิน (promenade) และเพื่อใหกิจกรรม
ของการซื้อขายสามารถเกิดขึ้นไดในทุกสภาพดินฟาอากาศ 
จึงมีการออก-แบบใหเปนถนนที่ปดดวยหลังคาโปรงแสง 
(roofed pedestrian streets) ผูเขามาใชอาคารจะสัมผัสกับ 
“ความรู-สึกใหม” ของกิจกรรมการซื้อขายในรมที่มีแสงจาก
ธรรมชาติในเวลากลางวัน 

 

การพัฒนารูปแบบใน Galleria Vittorio Emanuele 
แสดงใหเห็นถึงความเขาใจในบริบททางสังคม ที่การซื้อขาย
เปนกิจกรรมที่สําคัญของเมือง สถาปตยกรรมในฐานะที่เปน
เครื่องมือและกลไกทางเศรษฐกิจจึงตองแสดงออกมาในรูป-
แบบที่ตอบสนองกับพฤติกรรมของการบริโภคและวัฒน-
ธรรมของสังคมเมืองในเวลานั้น อีกประเด็นหนึ่งที่นาสนใจ
คือ เรื่องของงบประมาณการกอสราง ที่มิไดเปนของประเทศ
อิตาลีแตอยางใด แตกลับเปนของประเทศอังกฤษที่สงเงิน-
ทุนขามประเทศมาพรอมกับเทคโนโลยีการกอสรางที่ทันสมัย 
ซึ่งแสดงใหเห็นวา การซื้อขายแลกเปลี่ยนขามทวีปไดกาวไป
อีกขั้นหนึ่งโดยมิไดเปนเพียงการสงสินคาขามพรมแดน  ดัง-
นั้น การสรางสถานที่เพื่อรองรับสินคาเหลานี้จึงเปนอีกปจจัย
ที่ชวยเสริมและสรางวัฒนธรรมการบริโภคใหเกิดขึ้นได เพื่อ
เปนเครื่องชวยเรงอัตราการบริโภคใหมีความเร็วเทากับการ-
สงสินคาและอัตราการผลิต แมในบริบทที่มีความแตกตาง
กันในทุก ๆ ดาน 

 

อ า ค า ร  Pirie Scott Department Store, 1899-
1904 [5] ในเมืองชิคาโก ประเทศสหรัฐอเมริกา (รูป 2) ออก-
แบบโดย หลุยส ซุลลิแวน  (Louis Sullivan) สถาปนิกชาว
อเมริกัน  ผู ซึ่ งมีส วนสําคัญ ในการพัฒนารูปแบบของ
สถาปตยกรรมเพื่อการคาในศตวรรษที่  20 รูปแบบของ
อาคารที่แสดงออกถึงการทํางานของระบบทางเศรษฐกิจที่
ทุกสวนของอาคารคือเม็ดเงินของการลงทุน     และทําหนาที่ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 รูป 1  อาคาร Galleria Vittorio Emanuele, 1863 –1867 ในเมืองมิลาน   
           ประเทศอิตาลี  ออกแบบโดยกุยเซปเป  เมนโกน ี

 รูป 2  อาคาร Pirie Scott Department Store, 1899-1904 ในเมืองชิคาโก  
          ออกแบบโดยหลุยส ซุลลิแวน 
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เปนกลไกของระบบทุนนิยมในเมืองใหญ อาคารหลังนี้มีพื้น-
ที่ทั้งหมด 12 ชั้น    โดย 2 ชั้นลางสุด เปนพื้นที่สําหรับรานคา
นานาชนิดที่เปดรับผูสัญจรไปมาตามทองถนน และรองรับกิจ-
กรรมการบริโภคของผูที่ทํางานอยูในสํานักงานสวนบนทั้ง 
10 ชั้น ที่จะตองเดินผานพื้นที่นี้วันละสามเวลา จึงทําใหพื้นที่
บริเวณ  2 ชั้นลางนั ้นมีราคาแพง สโลแกน ‘Form Follows 
Function’ ของ ซุลลิแวน เปนแนวความคิดที่ เอื้อตอการ-
พัฒนาเมืองในแงของความสอดคลองระหวางสถาปตยกรรม
กับระบบเศรษฐกิจ และกลายเปนแนวความคิดที่สําคัญใน
การพัฒนาสถาปตยกรรมใหมีประสิทธิภาพเพื่อการคามาก
ที่สุด เพราะกลไกของอาคารสามารถทําใหวงจรของการซื้อ-
ขายเปนไปอยางสมบูรณ ทําใหประสบความสําเร็จในเชิง
การคา อาคารในรูปแบบนี้จึงไดรับความนิยมจากนักลงทุน
ในเมืองตาง ๆ จนเปนรูปแบบที่สามารถพบเห็นไดทั่วสหรัฐ-
อเมริกา  

 

ห ลั งจากป  ค .ศ . 1970 สภาพ เศรษฐกิ จห ลั ง
สงคราม ระบบการผลิตแบบอุตสาหกรรมและรูปแบบการ-
บริโภคในประเทศสหรัฐอเมริกานั้นทําใหเกิดความซับซอน 
ของกลุมคนในสังคม ทั้งทางดานเศรษฐกิจและความเปนอยู 
ระบบการผลิตจึงตองมีการปรับตัวเพื่อตอบรับกับส่ิงที่เกิดขึ้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จากความตองการที่หลากหลายของกลุมคน การแบงชนชั้น
ของคนในสังคมตามตัวเลขของรายไดนั้น ทําใหเห็นวามีกลุม
คนที่มีฐานะดีพอที่จะจับจายใชสอยไดตามความตองการมี
อยูเปนจํานวนนอยเมื่อเทียบกับคนกลุมใหญของสังคมที่มี
ฐานะปานกลางจนถึงระดับผูใชแรงงาน และผูมีรายไดนอย 
ตลอดจนการเจริญเติบโตของทองถิ่นตาง ๆ ที่มีสัดสวนไม
เทากัน เหลานี้สงผลใหรูปแบบของ “ศูนยการคา” ตองมีการ-
เปล่ียนแปลงเพื่อตอบรับกับสถานการณและบริบทที่แตก-
ตางกันในแตละพื้นที่ 
 

เมื่อการแขงขันในเชิงการคามีความรุนแรงมากขึ้น
ทําใหการคนหารูปแบบของศูนยการคาเปนจุดที่ทุกฝาย
กําลังใหความสนใจ แนวความคิดของ “ศูนยการคาระดับ
ภาค (regional shopping center)” [6] ไดถูกนําเสนอโดย 
วิคเตอร กรูน (Victor Gruen) สถาปนิกและผูนําในการออก-
แบบศูนยการคาชาวอเมริกัน ใหเปนที่รวมของรานคายอย 
(retail shops)  หลากประเภทในพื้นที่เดียวกันและมีทําเลที่ตั้ง
ในแถบชานเมือง นับเปนจุดที่ทําใหแนวความคิดเกี่ยวกับยาน
การคาที่มีมาแตเดิม ที่วาความเจริญทางดานการคาขายสวน
ใหญจะมุงเขาสูศูนยกลางนั้นเปลี่ยนแปลงไป “การกระจาย
ออกจากศูนยกลาง (decentralization)” ของยานการคาโดย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 รูป 3   ทัศนียภาพภายในของ “ศูนยการคาระดับทองถิ่น” ออกแบบโดย วิคเตอร กรูน 
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อาศัยตัวแปรที่เปนขอไดเปรียบสําคัญหลายสวน คือ พื้นที่
จอดรถที่ไมแออัด สภาพแวดลอมที่ใหมและสามารถเนรมิต 
“ประสบการณใหม” ใหเกิดขึ้นได โดยกําจัดปญหาที่เคยมีอยู
ในบริเวณศูนยกลางของเมืองใหหายไป 
 

กรูน เปนสถาปนิกที่สามารถแปลความรูทางทฤษฎี
มาเปนงานในภาคปฏิบัติไดอยางสมบูรณ โดยนําทฤษฎีทาง
ที่วางและรูปทรงของสถาปตยกรรมโมเดิรนมาปรับใชกับ
ความตองการของพอคาและนักลงทุน ทําใหแนวความคิด
ทางดานการออกแบบนั้นเปนอันหนึ่งอันเดียวกับเทคนิคการ-
คาปลีก  ในชวงป ค.ศ. 1940 กรูน ไดมีโอกาสออกแบบศูนย-
การคาหลายแหงที่กลายเปนตนแบบของศูนยการคาระดับ
ทองถิ่นในยุคตอมา แนวคิดของ กรูน ที่ทําใหศูนยการคาของ 
เขามีความพิเศษมากกวาศูนยการคาอื่น ๆ นั้น เริ่มมาจาก
การที่เขาสามารถโนมนาวใหผูลงทุนเปดรับแนวคิดเกี่ยว
กับความตางและความพิเศษของรานคายอยที่สามารถทํา-
ใหเกิดสวนผสมใหม โดยทางศูนยฯ จะเปนผูกําหนดรูป- 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบของ “ซุ มขายสินคา (kiosks)” และพื ้นที ่ขาย ความ-
หลากหลายจะเชิญชวนใหผู คนใชเวลาในศูนยฯมากขึ ้น 
และเปนการนําบรรยากาศของ “การจับจายที่หลากหลาย 
(diversified shopping)” ที่คลายคลึงกับการกลับเขามาใน
สถานที่ใหมของตลาดกลางเมือง 

 

กรูน ยังไดคํานึงถึงความตองการทางสังคม  และ
ความจําเปนของพื้นที่เพื่อกิจกรรมอื่น ๆ จึงไดเสนอแนวคิดที่
จะรวมกิจกรรมเพื่อความบันเทิงและกิจกรรมทางสังคมทุก
ประเภท ตั้งแตโรงภาพยนตร โรงละครกลางแจง พื้นที่สําหรับ
แสดงคอนเสิรต งานแฟชั่นโชว และพื้นที่เพื่อกิจกรรมการแสดง 
ตลอดจนพื้นที่การจัดแสดงอเนกประสงค นอกจากนั้น ควรจะ
มีพื้นที่เพื่อกิจกรรมของชุมชน เชน หองประชุมและจัดเลี้ยง
และพื้นที่สําหรับสาขาหนวยราชการที่สามารถอํานวยความ-
สะดวกใหกับผูมาใชบริการ จนถึงสถานเลี้ยงดูเด็กเล็กที่ผูมา
ใชบริการสามารถฝากบุตรของตนไวชั่วคราว เหลานี้เพื่อให
บรรยากาศการจับจายใชสอยเปนไปอยางราบรื่น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 รูป 4  Southdale Shopping Center ในเมือง Minneapolis ออกแบบโดยวิคเตอร กรูน 
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ในช วงป  1950 พัฒ นาการของ  “เครื่อ งปรับ -

อากาศ” กับ “กิจกรรมการจับจายใชสอย” ไดใหกําเนิดพื้นที่
รูปแบบใหมที่ตางจากหางสรรพสินคาโดยทั่วไป นั่นคือ 
Shopping Mall ศูนยการคาแบบปดที่ประกอบไปดวยหาง-
สรรพสินคา รานคายอย และพื้นที่เพื่อกิจกรรมอื่น ๆ ภายใต 
“สภาพแวดลอมสังเคราะห” ที่สามารถควบคุมอุณหภูมิให
คงที่ และตอนรับลูกคาไดตลอดเวลาไมวาสภาพอากาศภาย-
นอกจะเปนเชนไร โดยเปนที่รวมของรานคายอยในพื้นที่ปด 
วิคเตอร กรูน ไดออกแบบ Southdale Shopping Center ใน
เมือง Minneapolis ประเทศสหรัฐอเมริกา ซึ่งเปนศูนยการ-
คาแหงแรกที่ใชเทคโนโลยีของเครื่องปรับอากาศ [7] เพื่อ
ควบคุมบรรยากาศของสภาพแวดลอม โดยเขาไดทําวิจัย
เกี่ยวกับพฤติกรรมการเดินของคนในสภาพแวดลอมที่แตก-
ต างกัน  (ดู รูป  5) ซึ่ งแสดงให เห็ นวา  “สภาพแวดลอม
สังเคราะห” ที่ใชเทคโนโลยีเครื่องปรับอากาศเปนสภาพแวด-
ลอมที่มีศักยภาพทางการคามากที่สุด เมื่อมองจากระยะ
เวลาและระยะทางในการเดินของคนปกติ เพราะยิ่งผูบริโภค
สามารถเดินไดนานเทาไรนั้นหมายถึงระยะเวลาของการ-
บริโภคสินคาที่นานขึ้นเชนกัน 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ศูนยการคาที่มีระบบปรับอากาศนั้นสงผลดีตอฝาย

ผูขาย กลาวคือจากที่เคยประสบปญหาเรื่องฝุนควันที่เขา
มารบกวนภายในรานจากศูนยการคาระดับภาคที่ ไม
สามารถควบคุมสภาพภูมิอากาศได เครื่องปรับอากาศเปน
เทคโนโลยีใหมที่ทําใหสวนที่เชื่อมตอกับภายนอกอาคารนั้น
ลดนอยลง จึงทําใหผูขายมีความตองการที่จะลงทุนในศูนย-
การคารูปแบบใหมมากกวา บริเวณที่เคยเปน “สวนภายนอก”
กลับกลายมาเปน “สวนภายนอกของภายใน (interiorized 
exterior)” โดยเปนสวนที่สามารถควบคุมไดมากกวา “สวน
ภายนอก” แบบเดิม กิจกรรมที่เคยอยูภายนอกอาคารซึ่ง
ตองสูกับอุปสรรคทางธรรมชาติในทุกฤดูกาลสามารถที่จะ
ดําเนินไปไดโดยปราศจากอุปสรรค “ภูมิอากาศสังเคราะห 
(artificial climate)” ทําใหศูนยการคากลายเปนจุดพบปะ
สังสรรคและสถานที่สําหรับกิจกรรมของเมืองในเวลากลาง-
คืนไดเชนกัน 
 

ศูนยการคาในความคิดของ กรูน  นั้น  ควรเปน
สถานที่ที่รวมส่ิงดังกลาวไวดวยกัน โดยจะสามารถสราง
สภาพแวดลอมใหม ซึ่งแตกตางจากสภาพแวดลอมใจกลาง
เมืองที่ไมสามารถทําใหส่ิงเหลานี้อยูรวมกันไดในสภาพที่

 
Environment Walking period Distance 
Highly attractive completely weather protected 
And artificially climatized environment 20 minutes 5000 feet 

Highly attractive environment in which the side 
Walks are protected from sunshine and rain 10 minutes 2500 feet 

Attractive but not weather protected area during 
periods of inclement weather   5 minutes 1250 feet 

An unattractive environment (parking lot, garage, 
traffic–congested streets)   2 minutes   600 feet 

 
 รูป 5  ตารางแสดงการวิเคราะหลักษณะสภาพแวดลอมท่ีมีผลตอชวงเวลาและระยะทางการเดิน โดย วิคเตอร กรูน [8] 
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เรียบรอย และยังตองเผชิญกับปญหาของชีวิตเมืองในดาน
ตาง ๆ อยางไมมีที่ส้ินสุด กรูน ไดใหความหมายของศูนย-
การคาไววา ศูนยการคานั้น “เปนพื้นที่ของกิจกรรมเพื่อการ-
เพิ่มพูนทางวัฒนธรรมและการพักผอนหยอนใจ มากกวา
สถานที่ของการจับจายใชสอย” [9] ซึ่งเปนความหมายที่พบ
เห็นไดในศูนยการคาปจจุบัน เปนหัวใจท่ีสามารถทําใหผู
บริโภคเกิดความพึงพอใจและมีความสุขในการจับจาย โดย
การผนวกกิจกรรมและความบันเทิงในรูปแบบตาง ๆ และ
กลายเปนพื้นที่ทางสังคมของทุกคน ทุกเพศ ทุกวัยไปโดย
ปริยาย 

 

หากพูดถึงสถาปตยกรรมเพื่อการจับจายใชสอย
และความบันเทิงในศตวรรษที่ 20 แลว คงตองกลาวถึงบุคคล
ที่มีบทบาทสําคัญในการพัฒนารูปแบบและแนวความคิดของ
สถาปตยกรรมศูนยการคาอยางตอเนื่อง ซึ่งไดแก จอน เจอเด 
(Jon Jerde) สถาปนิกชาวอเมริกันผูทุ มเทชีวิตเพื่ อสราง 
“สถาปตยกรรมเพื่อความรื่นรมย (Architecture for Pleasure)” 
เจอเด มีความสนใจในการออกแบบและการใหกําเนิด 
“สถานที่” (places) มากกวาตัวงานสถาปตยกรรม และ
เชื่อวาการใหกําเนิดหรือสราง “สถานที่” นั้น สามารถทําให
เกิดประสบการณของ “ความเปนชุมชนสังคม (commu-
nality)” ที่เปนผลทางปรากฎการณจากการสราง “สภาพ-
การณ” ทางสังคมที่จับตองได (actual) และที่จับตองไมได 
(virtual) [10] 
 

The Horton Plaza ในเมือง San Diego เปนศูนย-
การคาที่ทําใหทุกคนไดรูจักสถาปนิก จอน  เจอ เด  จาก
ความสามารถในการสราง “สถานที่” ที่ผสมผสานระหวาง 
“ระบบของการคาเพื่อผลกําไร” กับ “การสื่อและการรับสาร
ของผูซื้อ” ทําใหศูนยการคาแหงนี้เปนที่สนใจของคนทั่วไป
เปนอยางยิ่ง ดวยกลยุทธการจัดวางตําแหนงที่มีแนวตาราง-
พิกัด (grid line) ของเมืองเปนตัวแปร ซึ่งดูเหมือนจะเปนขอ-
จํากัดสําหรับสถาปนิกทั่วไป เรม คูลฮาส (Rem Koolhaas) 
สถาปนิกชาวดัชท ไดพูดถึงความสําคัญของตารางพิกัด  
(grid) ที่ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงแนวคิดทางกายภาพของ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 รูป 6  ภาพถายทางอากาศ The Horton Plaza Shopping Center ในเมือง San  
           Diago ออกแบบโดยสถาปนิกจอน เจอเด 

 รูป 7  ผังพื้นรูปดัมพเบลลของ The Horton Plaza Shopping Center  
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อาคาร [11] ดังตัวอยางของอาคารในเมืองแมนฮัตตัน มลรัฐ
นิวยอรคที่ไดมีปฏิกริยาตอบสนองตอระบบตารางพิกัดของ
เมืองโดยมีการขยายตัวในแนวตั้ง จนกลายเปนรูปแบบที่พบ
เห็นไดในทุก ๆ เมืองในทุกภูมิภาค   

 
ดวยพื้นที่ที่ครอบคลุมถึง 6 บล็อกของ The Horton 

Plaza ทําให เจอเด ตองหากลวิธีในการออกแบบที่สามารถ
ทําใหสถานที่นี้มีศักยภาพทางการคาสูงสุด “เสนโคงแนว
ทแยง (diagonal archs)” เปนทางออกที่ เจอเด  เลือกโดย
ใชเสนทแยงพาดผานพื้นที่ 6 บล็อก และกําหนดใหปลาย
ของมุมทั้งสองเปนที่ตั้งและทางเขาของหางสรรพสินคาใหญ 
2 หาง “รูปแบบดัมพเบล (dumbell format)” ที่ใชในการ-
ออกแบบศูนยการคาทั่วไป เปนลักษณะที่สองหางใหญตั้ง
อยูคนละฟากในระยะที่หางพอสมควร โดยมีทางเดินที่
ประกอบไปดวยรานคายอยเปนตัวเชื่อม จําเปนตองปรับตัว
เพื่อใหเขากับระบบตารางพิกัดของเมือง การหมุนแกนดัง-
กลาวทําใหเกิดเสนทแยงมุมภายในอาคาร ประกอบกับการ-
ใชเสนโคงเพื่อเชื่อมตอมุมตาง ๆ ทําใหการสัญจรภายในเปน
ระบบเสมือนเขาวงกตที่ไมมีที่ส้ินสุด ทําใหไมเกิดมุมอับหรือ
ทางตันขึ้นในตัวอาคาร และในทุกพื้นที่ของศูนยการคาจะนํา
ไปสูการคนพบพื้นที่ใหมเสมอ  

 
องคประกอบจากสถาปตยกรรมในอดีตและจาก

ภูมิภาคอื่นของโลกที่ เจอเด  นํามาใชทําใหเกิด “ปรากฏ-
การณเชิงประวัติศาสตร (historical allusion)” ที่มิไดเปน
การลอกเลียนสถาปตยกรรมในอดีตแตเปนสถาปตยกรรม
โพสตโมเดิรนในแนวทาง “ประวัติศาสตรนิยม  (historicism)” 
เปนแนวทางที่สามารถรับรูและเขาใจไดงาย [12] เพราะองค-
ประกอบตาง ๆ  มิไดถูกนํามาใชอยางตรงไปตรงมา แตเปน
การนําคุณลักษณะตาง ๆ ของรูปทรง สี และวัสดุมาจัดเรียง 
โดยใชประกอบกันในเชิงสัญลักษณ (symbolic) โดยเปน
องคประกอบที่ ไม มีความสมบูรณ เปนเสมือนภาพตอ 
(puzzles) ที่ผูใชบริการตองเปนผูตอชิ้นสวนตาง ๆ เขาดวย
กันในระดับของประสบการณ (รูป 9-10) 

 รูป 8   บรรยากาศภายใน The Horton Plaza Shopping Center 

รูป 10   Turquoise bridge ภายใน The Horton Plaza Shopping  
           Center 

รูป 9   Bridge of Sighs ประเทศอิตาลี 
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พัฒนาการทางสถาปตยกรรมของ “ศูนยการคา” 
ตั้งแตในอดีตแสดงใหเห็นถึงความสัมพันธของกิจกรรมการ-
ซื้อขายที่เปนสวนหนึ่งของการปฏิสัมพันธทางสังคม มีความ-
เกี่ยวของกับวิถีชีวิตของผูคนในทุกชั้นวรรณะอยางหลีกเลี่ยง
ไมได จากพื้นที่ของ “ตลาด” เพื่อการแลกเปล่ียน จนพัฒนา
มาเปนอาคารที่ปกปองจากการเปลี่ยนแปลงของสภาพดิน-
ฟาอากาศ มีการดําเนินการที่ตอบสนองตอความเคลื่อนไหว
ของเศรษฐกิจและเปนตัวกลางของการสื่อสารระหวางวัฒน-
ธรรม เปน “พื้นที่สาธารณะ (public space)” ใน “ที่ดินสวน
บุคคล  (private property)” จนถึงปจจุบัน  “ศูนยการคา” 
เปนสถานที่ที่สามารถกําหนด “ขอบเขตของประสบการณ” 
ใหอยูในชวงเวลาแหงความสุขและความบันเทิง ดวยการ-
สรางสภาพแวดลอมที่มีรูปแบบเฉพาะ โดยใชองคประกอบ
ของสถาปตยกรรมในอดีตเพื่อสรางบรรยากาศ ในขณะเดียว
กัน องคประกอบเหลานี้ มีหนาที่ในการควบคุม/เบี่ยงเบน 
พฤติกรรมของผูที่เขามาจับจายใชสอย สรางคานิยมใหมใน
การบริโภคใหสังคมเมือง หางสรรพสินคา/ศูนยการคาจึง
กลายเปนสวนหนึ่งของทุกชีวิต เปนกลไกของสังคมที่มีอิทธิ-
พลตอการพัฒนาทางเศรษฐกิจและความเปนเมืองมาจนถึง
ปจจุบัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จักรกลเชิงนามธรรมกับสถาปตยกรรมในระบบของ
การจองมอง/ควบคุม 
(Abstract Machine and Architecture of Panopticism) 
 

“ศูนยการคา” กับ “ระบบของการจองมอง/ควบ-
คุม” เปนส่ิงที่ไมสามารถแยกออกจากกันได ตั้งแตระดับของ
การกําหนดพฤติกรรมการรับ-สงส่ือในรูปแบบตาง ๆ เพื่อผล
ประโยชนทางการคา  การกําหนดภาพลักษณของสภาพ-
แวดลอมเพื่อการกําหนดขอบเขตของประสบการณ การ-
กําหนดการสัญจรไปมาในพื้นที่เพื่อความคลองตัวของการ-
จับจาย การควบคุมสภาพอากาศและระดับของอุณหภูมิให
มีความคงที่และอยูในสภาวะนาสบายตลอดเวลา การควบ-
คุมการเขามาใชพื้นที่ของผูที่ มีศักยภาพในการจับจาย 
ตลอดจนการควบคุมเพื่อความปลอดภัยในทรัพยสินดวย
โทรทัศนวงจรปด ทําใหทุกคนที่เขามาในศูนยการคาจะตอง
ถูกเฝามองไมวาจะอยูในบริเวณใดก็ตาม ความไมเปนสวน
ตัวที่อยูภายใตการควบคุมในหลาย ๆ ระดับ อาจมีความ
คลายคลึงกับความเปนอยูของนักโทษในเรือนจําที่จะมีอิสระ
อยูในพื้น-ที่ที่จํากัดและถูกควบคุมดวยกฎของเรือนจํา โดยมี
ผูถือกฎคือ “ผูคุม” ที่เปนผูรักษากฎและพิจารณาบทลงโทษ 
สถาปตยกรรมศูนยการคาจัดวาเปนสถาปตยกรรมในรูป-
แบบเฉพาะที่มีกฎเกณฑของการใชพื้นที่ของตัวเอง เพราะ
เปน  “พื้นที่สาธารณะ” ใน  “พื้นที่สวนบุคคล” ดังนั้น  ผู
ประกอบการจึงมีสิทธิ์ที่จะตั้งเงื่อนไขในการใชพื้นที่ที่แตก-
ตางจากพื้นที่สาธารณะโดยทั่วไป เพื่อประโยชนทางการคา
และความสะดวกใน “การควบคุมดูแล” ตัว “สถาปตยกรรม” 
ของศูนยการคาเองก็จัดวาเปน “กฎ” อีกชุดหนึ่งที่ผูประกอบ-
การได  “ยืมมือ” สถาปนิกใหเปนผู “เขียนกฎ” ตาง ๆ ใหตน
เชนกัน โดยกฎตาง ๆ เหลานี้จะมีการแสดงออกทางรูปทรง
และอยูในเนื้อของสถาปตยกรรมอยางชัดเจน ตัวอยางเชน 
ลักษณะการจัดที่วางที่ทําใหผูใชบริการไมสามารถทราบทิศ-
ทางที่สัมพันธกับสภาพแวดลอมภายนอก (dis-orientation) 
ไดอยางชัดเจน การจัดพื้นที่โลงในสวนของพลาซาเพื่อกล-
ยุทธในการวางตําแหนงสังเกตการณของหนวยรักษาความ-
ปลอดภัย  ตลอดจนลักษณะของที่วางและการตกแตงที่เปน 
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อันหนึ่งอันเดียวกับระบบโทรทัศนวงจรปด สถาปตยกรรม
ศูนยการคาจึงเปนกลไกของการควบคุมเชนเดียวกับ
สถาปตยกรรมเรือนจําโดยกําเนิด 

 

ใน  Discipline and Punish [13] มิ เช ล  ฟู โก ต 
(Michel Foucault) นักปรัชญาชาวฝรั่งเศส ไดมองเรือนจํา
วาเปน  “การกอรูปของสภาพแวดลอม  (environmental 
formation)” คือสภาพแวดลอมแบบเรือนจําที่ประกอบดวย 
“รูปแบบของสาระ (form of content)” หรือเรียกอีกอยาง
หนึ่งวา “รูปแบบของการแสดงออก (form of expression)” 
เรือนจํานั้นเปนรูปแบบของสถาปตยกรรมที่มีความเฉพาะ 
ในเชิงกฎหมายผูทําผิดอาจตองโทษโดยผานการตัดสินจาก
ตัวบทกฎหมาย  แตเรือนจําเปนสถาปตยกรรมที่เปนผลจาก
คําพิพากษา เปนที่ที ่แสดงถึงผลที่มีตอผูที ่ไมปฏิบัติตาม
กฎหมาย รูปแบบของเรือนจํานั้นกลับทําหนาที่ที่มีความซับ-
ซอนมากกวาหนาที่โดยนิตินัย เปนที่วางของความโปรงใส
และกลไกของการควบคุมที่ ฟูโกตเรียกวา “ระบบของการ-
จองมอง/ควบคุม (panopticism)” ในลักษณะที่สวนของผู
คุมเรือนจําจะอยูบริเวณศูนยกลางของตัวอาคาร โดยราย
ลอมไปดวยหองคุมขังทําใหผูคุมสามารถควบคุมพฤติกรรม
ของนักโทษไดอยางทั่วถึง เรือนจําใน “รูปแบบของสาระ” นั้น
จะมีกฎเกณฑที ่เปนของตัวเอง บทลงโทษของกฎหมาย
อาจเปน “รูปแบบของการแสดงออก” สองรูปแบบนี้จะตอง
ทํางานรวมกันเสมอ บทลงโทษของกฎหมายจะทําหนาที่
ปอนนักโทษใหเรือนจํา และเรือนจําจะเปนผูปฏิบัติกับนัก-
โทษ โดยทําใหบทลงโทษนั้นเปนรูปธรรมขึ้นมา โดยมีระยะ
เวลาของการคุมขังที่แตกตางกัน  
 

กลาวคือ “ระบบของการจองมอง/ควบคุม” ใน
ความหมายของฟูโกตนั้นคือ การจัดวางมุมมองเพื่อการควบ-
คุมสําหรับเรือนจํา ฟูโกมองในมุมที่เปน “นามธรรม” ของ
เรือนจํา ที่มีความเปน “เครื่องจักร” มากกวา “อาคาร” ถือ
เปนวัตถุที่สามารถกําหนดรูปแบบของพฤติกรรมในพื้นที่
จํากัด โดยจัดแบงใหอยูในพื้นที่ของการควบคุมในระยะเวลา
ที่แตกตางกัน จิลส เดอลูซ (Gilles Deleuze) นักปรัชญาชาว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 รูป 11   ผังพื้นและรูปตัดของเรือนจําในสมัยโบราณ 

 รูป 12   ผังพื้นของศูนยการคา Mall of America  
            ออกแบบโดยจอน เจอเด 

 รูป 11   ผังพื้นและรูปตัดของเรือนจําในสมัยโบราณ 
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ฝร่ังเศสไดอธิบายแนวคิดดังกลาววา ลักษณะของ “รูปทรง/
รูปแบบ  (form)” ที่ ไม มีความแตกตางระหวาง  “สาระ 
(content)” กับ “การแสดงออก (expression)” นั้นมีความ-
เปน “จักรกลเชิงนามธรรม (an abstract machine)” ที่ไม
สามารถแบงแยก “สาระ” ออกจาก “การแสดงออก” ได เปน
เครื่องจักรที่ตามืดบอดและไมสามารถสื่อสารได แตสามารถ
ทําใหผูอื่นเห็นและพูดได [14] โดยเดอลูซ เรียกอีกอยางหนึ่ง
วา “ไดอะแกรม” โดย “ไดอะแกรม” ในความหมายของเดอ-
ลูซนั้นมิไดเปนเพียงแผนภูมิหรือส่ือตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับขอ-
มูล แตเปนการทํางานขององคประกอบทั้งในสวนของวัตถุ-
ประสงค และการแสดงออกทางกายภาพขององคประกอบ
ที่ทําหนาที่ไปพรอม ๆ กัน โดยผูใชงานจะถูกกําหนดพฤติ-
กรรมจากทั้งสองสวนดังกลาว 

 
เดอลูซ ไดอธิบายลักษณะของ “ไดอะแกรม” วา 

ได-อะแกรม  นั้นมีความสัมพันธกับ “ความหลากหลายของ
ที่วางและเวลา (spatio-temporal multiplicity)” [15] เพราะ
ลักษณะการใชอํานาจในการควบคุมสังคมเปนส่ิงที่เกิดขึ้น
ในทุกกลุมสังคมในประวัติศาสตร จึงทําใหความสัมพันธเชิง
อํานาจกับพื้นที่เปนส่ิงที่แยกกันไมออก แตเปนการใชใน
ลักษณะที่เปนการตัดทอนมากกวาการรวบรวมหรือเสริม-
สราง โดยการใชไดอะแกรมที ่ผานมาในอดีตจะใชไปใน
ลักษณะของการตัดทอนขอมูล โดยทําใหขอมูลอยูในรูปที่
สามารถเปนขอสรุป เชน ในลักษณะของแผนภูมิรูปแบบตาง ๆ 
ที่นิยมใชในการสรุปขอมูลทางสถิติมากกวาการใชในเชิง
สรางสรรค แทจริงแลว “ไดอะแกรม” เปนเครื่องมือที่สามารถ
จัดการกับขอมูลที่หลากหลาย โดยมีศักยภาพในการเปลี่ยน
ขอมูลที่เปนนามธรรมใหออกมาเปนรูปธรรม เปนเครื่องมือที่มี
ความยืดหยุนสูง สามารถพัฒนาและเปลี่ยนแปลงตัวเองได
ในทุกสถานการณ โดยสิ่งที่แสดงออกผานไดอะแกรมอาจมิ
ใชขอมูลหรือภาพแทนของสิ่งที่พบเห็น โดยใชไดอะแกรมเปน
ตัวกลางในการสื่อสารแตเพียงอยางเดียว โดยเดอลูซไดขยาย
ความหมายของไดอะแกรมไวอีกวา “ไดอะแกรม  จะมีการ-
พัฒนาและเปลี่ยนแปลงในตัวเองเสมอโดยจะไมมีหนาที่เปน

ตัวแทนของโลกปจจุบัน แตจะประดิษฐความเปนจริงชนิด
ใหม (a new kind of reality) และความจริงในรูปแบบใหม 
(a new model of truth) [16] โดยอาจมองอีกอยางหนึ่งวา
เปนการจัดแสดงของความสัมพันธระหวางพลังที่สนับสนุน
อํานาจ หรือที่เดอลูซเรียกวา “การรวมตัวกันเชิงรูปธรรม 
(concrete assemblage)” [17] ในเชิงความสัมพันธ ตัว-
อยางเชน ศูนยการคามีการรวมตัวกันขององคประกอบที่มี
คุณสมบัติเพียงพอ เชน ผูลงทุน  ผูผลิตสินคา  ผูขายสินคา
รายยอย โดยมีวัตถุประสงคที่ชัดเจน คือ เพื่อประกอบกิจ-
การเพื่อการขายและสรางกิจกรรมของการจับจายใชสอยและ
ความบันเทิง มีกลุมผูบริโภคเปนตัวแปรที่สําคัญ มีสวนกําหนด
รูปแบบที่จะเกิดขึ้น เมื่อองคประกอบเหลานี้มาอยูในจุดที่ตัด
กัน ทําใหเกิดกระบวนการในเชิงความสัมพันธขึ้น ในชวงเวลา
และพื้นที่ที่ เหมาะสม โดยกระบวนการของการกําเนิดใน
ลักษณะนี้จะมีการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา โดย
สามารถทําความเข าใจก ับสถานการณ ป จจ ุบ ัน  และ
สามารถเปนผูกําหนดสถานการณในอนาคตไดในที่สุด 

 
อีกน ัยหนึ ่ง  สถาป ตยกรรมศ ูนย การค านั ้น  มี

ลักษณะที่เปน “ไดอะแกรม” โดยกําเนิด เปน “พื้นที่ของการ-
จัดระเบียบวินัย” ที่พัฒนาไปไกลกวาสถาปตยกรรมเรือนจํา 
เปนรูปแบบของการจองจําในชวงเวลาหนึ่ง ๆ ในสภาพแวด-
ลอมที่เปนภาพของความอิสระ เปน “ไดอะแกรม” ที่มีกลไก
เสมือน  “โรงละคร” มากกวากลไกของเครื่องจักรในโรงงาน 
ที่ตัวละครทุกตัว บทละคร และผูดู จะอยูรวมกันในเชิงความ-
สัมพันธที่มีความยืดหยุน สถาปตยกรรมศูนยการคาเปนอีก
ระดับของการควบคุมในเชิงความสัมพันธ ซึ่งเหนือกวารูป-
แบบการควบคุมของเรือนจํา เพราะกฏเกณฑตาง ๆ ไดถูก
ซอนหรือทําใหมองไมเห็น โดยอาศัยชั้นของภาพลักษณ และ
รูปทรงทางสถาปตยกรรม “ศูนยการคา” จึงเปนพัฒนาการ
ขั้นสูงสุดของ “พื้นที่ของการจัดระเบียบวินัย (disciplinary 
space)” ในโลกปจจุบัน 
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สถาปตยกรรม “ศูนยการคา” หากเชื่อมโยงไปถึง
การวิเคราะหเรื่อง “ระบบของการจองมอง/ควบคุม” ของฟู-
โกต ที่มองวารูปทรงของสถาปตยกรรมที่เปนรูปธรรมนั้นได
เปล่ียนรูปไปเปนเคร่ืองมือ และกลไกเชิงนามธรรม เมื่อคุณ-
สมบัติของเทคโนโลยีเปนการแสดงออกถึงวัฒนธรรม สังคม 
และความสัมพันธในเชิงการเมือง ส่ิงเหลานี้ทําใหสถาปตย-
กรรม “ศูนยการคา” อยูในจุดที่กลายเปน “ส่ิงที่ทําใหเกิด
ปฏิกิริยาตอเนื่อง (catalyst)” ของโครงสรางทางวัฒนธรรม 
สังคม และเทคโนโลยี ลินนไดกลาวถึงแนวคิดของเดอลูซ ที่
วา “แนวคิด “ระบบของการจองมอง/ควบคุม” ของฟูโกตนั้น
ไดเปล่ียนจากความเขาใจในรูปของเทคโนโลยีการควบคุม
มาเปนความเขาใจที่วา เทคโนโลยีมีความเปน “กระบวน-
การรวมตัวเชิงนามธรรม”(abstract statement) กลายเปน
รูปทรงที่แสดงออกถึงวัฒนธรรม และความสัมพันธทาง
สังคม” โดยฟูโกตไดกลาวไววา “เทคโนโลยีนั้นมีความเปน
สังคมกอนจะกลายเปนเรื่องของเทคนิค” (“Technology is 
social before it is technical”) [18] การรวมตัวกันในเชิง
รูปธรรม” นั้นมีความเกี่ยวของกับ “กลไก” และเปน “เทคนิค
วิธีการ” ในขณะที่ “จักรกลเชิงนามธรรม” นั้นเปนกลุมของ
แนวความคิดที่มีศักยภาพที่จะ “ปรับเปล่ียน” และ “เปล่ียน-
แปลง” ตัวเองได นั่นคือ “จักรกลเชิงนามธรรม” สามารถจะ
ปลุกใหเกิด “การรวมตัวกันในเชิงรูปธรรม” การแสดงออก
ของรูปแบบที่เปนทางการ (formal expression) ที่เปนผลมา
จากกระบวนการคิดผาน “ไดอะแกรม”  ทําใหการจัดวางที่-
วางเปนไปในรูปแบบที่มีความสัมพันธกับบริบทในลักษณะที่
ตางกัน บริบทอาจมิใชเปนตัวกําหนดลักษณะของที่วางแต
เพียงฝายเดียว เพราะความยืดหยุนของ “ไดอะแกรม” 
สามารถใหกําเนิดที่วางในเชิงรุก และมีศักยภาพในการ-
กระตุนสถานการณของบริบทแวดลอม กําหนดประเภทและ
บทบาทของกิจกรรมเพื่อประโยชนสูงสุดตอองคกรในที่สุด 

 
แนวคิดเหลานี้สามารถนํามาอธิบายการกําเนิดรูป-

แบบสถาปตยกรรมทั้งในเชิงกายภาพ และนามธรรม ที่มี 
“ไดอะแกรม” เปนกลไกในการจัดการกับระบบของความ-

สัมพันธที่มีความซับซอน โดยเปน “ไดอะแกรม” ที่มีลักษณะ
ตามที่ สแตน  อัลเลน (Stan  Allen) สถาปนิกและนักทฤษฎี
ทางสถาปตยกรรมชาวอเมริกันไดใหความหมายไววา ไดอะ-
แกรม มีลักษณะที่สําคัญสามลักษณะที่ทําใหไดอะแกรมนั้น
เปนเครื่องมือของการคิดเพื่ อนําเสนอโลกใหม  คือ  1) 
ลั กษณ ะความ เป น อ งค ป ระกอบ  (constitutive) 2) มี
ลักษณะของการคาดคะเนหรือวางแผน (projective) 3) มี
ลักษณะของการปฏิบัติ (performative) โดยเปนมากกวา 
“แผนภูมิ” เพื่อแสดงขอมูลหรือ “ภาพตัวแทน (representa-
tion)” [19] ความเขาใจไดอะแกรมในมิติดังกลาว จะทําให
ไดอะแกรมในฐานะที่เปนเครื่องมือในการสรางสรรคงาน
สถาปตยกรรม ไดทําหนาที่ผสานงานสถาปตยกรรมกับ
ระบบตาง ๆ ทางสังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม ไดอยางมี
ประสิทธิภาพ สามารถเพิ่มศักยภาพและทําให “สถาปตย-
กรรม” เปนมากกวา “อาคาร” 

 
ความเปน ”จักรกลเชิงนามธรรม” ของศูนยการคา

นั้น อาจวิเคราะหไดจากหลายมิติ  ตั้งแตการปฏิสัมพันธ
ระหวางผูซื้อผูขาย  ที่เปนกิจกรรมแลกเปลี่ยนที่มีเงินตราเปน
ตัวกลาง พื้นที่ของกิจกรรมของการปฎิสัมพันธเพื่อการคา-
ขาย การประสานกันของระบบตาง ๆ ของสังคมในพื้นที่ การ-
เปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจและการแทรกซึมของวัฒนธรรม
การบริโภค และกลไกของระบบการผลิตที่ตอบสนองตอการ-
สรางความตองการในสังคม “ความยืดหยุน (flexibility)” 
ของตัวแปรเพื่อการกําเนิด และดวยรูปแบบของความเปน
จักรกลที่สามารถปรับเปล่ียนเพื่อตอบสนองตอบริบทที่แตก-
ตาง นั้นทําใหโปรแกรมและตัวอาคารมีศักยภาพที่สามารถ
ดัดแปลงตัวเองใหมีความเหมาะสมกับบริบทแวดลอมที่ตาง
กันไป ตลอดจนสามารถตอบสนองความตองการของคนใน
แตละทองถิ่นไดมีอยางประสิทธิภาพ เปนตน ส่ิงเหลานี้ได
ผานกระบวนการรวมตัวในเชิงความสัมพันธจนออกมาเปน
แนวความคิดที่เปนรูปธรรม เปน “ไดอะแกรม” ของความ-
สัมพันธระหวางสิ่ งต าง  ๆ  จนพัฒนาเปนรูปแบบของ
สถาปตยกรรมในที่สุด “สาระ (content)” ของศูนยการคาใน



 
Journal of Architectural Research and Studies | Volume 1. 2002 |  Faculty of Architecture   Thammasat University 171
 

ฐานะที่เปนจักรกลของระบบเศรษฐกิจ ที่ทําหนาที่ “รองรับ” 
และ “เรง” อัตราการบริโภค   เปนการจัดแสดงสินคาหลาย
รูปแบบและมีการแสดงออก (expression) ของรูปแบบ ที่
เอื้อตอระบบการซื้อขาย ตลอดจนการอํานวยความสะดวก
ในรูปแบบตาง ๆ รวมทั้งการดึงดูดดวยรูปแบบของกิจกรรมที่
หลากหลายในทุกพื้นที่ของอาคาร โดยแสดงออกทั้งใน
ลักษณะ “การจัดที่วาง (spatial organization)” และ “เปลือก
/พื้นผิว (surfaces)” ของอาคาร ที่ทําหนาที่เปนกลไกและ
เปนพื้นผิวเพื่อระบบทางสัญญะในรูปแบบตาง ๆ ไดอยางมี
ประ-สิทธิภาพ   ส่ิงเหลานี้ ทําใหศูนยการคามีความเปน
เครื่องจักร (machine) ที่สามารถดึงดูดความสนใจและสราง
กิเลสของการบริโภค  โดยทําใหทุกกิจกรรมที่เกิดขึ้นกลาย
เปนสวนหนึ่งในชีวิตประจําวันของทุกคนในสังคม 

 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

โพสตโมเดิรน: ลัทธิบริโภคนิยม วัฒนธรรมภาพลักษณ 
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“ขนมปงและเทศกาล (bread and festivals)” เปน
สูตรสําเร็จเพื่อความบันเทิงของชาวโรมัน [20] และเปนสูตร
ที่สืบทอดมาถึงวัฒนธรรมของระบบทุนนิยม เทศกาลและกิจ-
กรรมเพื่อความตื่นตาตื่นใจหรือความบันเทิงของเมือง 
(festival and urban spectacle) นั้นเปนเครื่องมือของการ-
ควบคุมทางสังคม ที่เบี่ยงเบนความสนใจของประชากรให
ลืมความลําบาก และความอดอยากในการใชชีวิตไปชั่วขณะ 
เพื่อเอื้อใหกิจกรรมทางการเมืองสามารถดําเนินไปไดโดย
ปราศจากอุปสรรค ในขณะเดียวกันยังเปนกิจกรรมที่ทําให
เกิดการปฏิสัมพันธระหวางชุมชน จึงเปนจุดที่ทําใหความ-
เปนอันหนึ่งอันเดียวกันเกิดขึ้นไดอีกดวย  วัฒนธรรมของยุค
โมเดิรน ที่นิยมความเปนเอกภาพ ความมั่นคงและอํานาจ 
เพื่อรากฐานของลัทธิทุนนิยม ไดถูกทาทายดวยแนวคิดใหม
ของยุคโพสตโมเดิรน ที่เปนผลมาจากพัฒนาการในชวงหลัง
ของลัทธิทุนนิยม (the late-capitalism) ยุคที่สถาปตยกรรม
ของกิจกรรมเพ่ือการคาและความบันเทิงมีความสําคัญตอ
สังคมและเมือง เพื่อการเสพความสุขอยางฉาบฉวย และการ-
สัมผัสรูปลักษณผานสื่อทางการคา ภาพของการโฆษณาคา
ขายคือจุดที่สําคัญของสภาพแวดลอมเพื่อความตื่นตาตื่นใจ 
(spectacle) เมื่อสถาปตยกรรมและเมืองคือพื้นที่ที่สามารถ
รองรับกิจกรรมเพื่อความรื่นเริงของคนในเมือง และเปนตัว-
กลางเพื่อการปฏิสัมพันธของสังคมเมือง สถาปตยกรรมและ
เมืองจึงเปนพื้นที่ที่เทศกาลและกิจกรรมเพื่อความตื่นตาตื่น-
ใจหรือความบันเทิงมีศักยภาพมากที่สุด  

 
 ชีวิตประจําวันของคนเมืองไดถูกกําหนดใหอยูใน
กลไกของความตื่นตาตื่นใจและความบันเทิง เชน ศูนยการ-
คา สถานที่ที่มีมาตราการในการรักษาความปลอดภัยและมี
สวนเชื่อมตอกับโลกภายนอกนอยที่สุด ในสภาพแวดลอมที่
ความสําคัญของเวลาไดทําใหถูกลืมเลือน สภาพแวดลอม
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แบบเทศกาลและกิจกรรมเพื่อความตื่นตาตื่นใจกลายเปน
สวนที่สําคัญในชีวิตประจําวันของคนในสังคมและกลายเปน
พื้นฐานของการรับรูในทุก ๆ ดาน ศิลปนและนักวิจารณชาว
ฝร่ังเศส กีย เดอบอด (Guy Debord) เปนผูหนึ่งที่ชี้ใหเห็นถึง
จุดเริ่มของการลุมหลงใน “ภาพลักษณ (image)” ในป 1967 
เดอบอด ไดเขียนหนังสือช่ือ The Society of the Spectacle 
[21] เสมือนเปนบทแถลงการณสําหรับกลุม Situationist 
International (SI) [22] โดยไดวิพากษวิจารณพัฒนาการ
และผลลัพธที่เกิดขึ้นจากการพัฒนาชวงหลังของลัทธิทุน-
นิยม ในภาวะที่ทุกส่ิงทุกอยางในสังคมไดแปรสภาพเปน
ภาพลักษณและสินคาเพื่อซื้อขาย (commodities) ภาพของ
สังคมกลายเปนภาพของความผิวเผินที่ไมมีความลุมลึก 
(superficial) และเปน ส่ิงที่สามารถซื้อขายได  (commo-
dified) ทําใหความหมายของตัวตนและความเปนเมืองได
ถูกแทนที่ดวยความหมายของตัวแทน (representation)  
 

แนวความคิดของเดอบอด นั้นมีความสอดคลอง
กับวอลเตอร เบ็นจามิน (Walter Benjamin) นักเขียนชาว
เยอรมัน ที่ไดกลาวถึงความเชื่อและการบูชาส่ิงซื้อขาย (cult 
of commodity) ภายใตลัทธิทุนนิยม [23] ซึ่งเกิดจากสภาพ
ที่คนทํางานถูกแยกออกจากความเปนมนุษยในสังคมโดย
เปนผลมาจากการทํางานที่ไรความหมายและไมเปนธรรม-
ชาติในระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม จึงเกิดสภาพของ “ภาวะ
แปลกแยก (alienation)” ขึ้นกับคนในสังคม ภาวะแปลกแยก
ของเดอบอด นั้นคือ ส่ิงเกิดขึ้นกับปจเจกในสังคมของความ-
ตื่นตาตื่นใจ ในสภาพที่ความเปนจริงนั้นเปนการซอนทับและ
การรวมตัวจากชั้นของภาพลักษณของ ส่ือเพื่อการโฆษณา
คาขาย ซึ่งมีความซับซอนเกินกวาที่จะสัมผัสไดดวยประสาท
โดยตรง และกลายเปนกลไกที่แปลกแยกปจเจก และทําให
สูญเสียรากเหงาของการรับรูดวยประสบการณในระดับธรรม-
ชาติ ลัทธิทุนนิยมไดแทรกซึมเขาไปในชีวิตประจําวันของคน
ในสังคมโดยอาศัยเทศกาลและกิจกรรมเพื่อความตื่นตาตื่น-
ใจ เปนเครื่องดึงดูดความสนใจ และเบี่ยงเบนพฤติกรรม ทํา-
ใหคนลุมหลงและบูชาส่ิงซื้อขาย กลายเปน “วัฒนธรรมของ

ส่ิงซื้อขาย (culture of commodity)” ที่ สินคาทุกชิ้นรวมถึง
การประดับประดาตกแตงภายในและภายนอกอาคาร ได
กลายเปนเครื่องมือเพื่อยั่วยุกิเลสในการบริโภค และเปลี่ยน-
แปลงพฤติกรรมจากการบริโภคเพื่อยังชีพ ไปสูการบริโภค
เพื่อภาพลักษณเพื่อสรางความเปนชนชั้น และเพื่อสราง
ความมีตัวตนในสังคมในที่สุด เมื่อภาพลักษณกลายเปน 
“ความจริงชนิดใหม (new reality)” หรือ “ภาวะเหนือความ-
จริง (hyperreality)” ที่ไดเปล่ียนหนาที่จาก การสะทอนความ-
เปนจริง ไปสู “การบิดเบือน (pervert)” และ “บดบัง (mask)” 
การรับรูในส่ิงตาง ๆ จะอยูเพียงระดับของภาพลักษณ มาก
กวาตั วตนที่ แท จ ริงของสิ่ งนั้ น  ฌอง  โบดิยารด  (Jean 
Baudrillard) นักสังคมวิทยาชาวฝรั่งเศส ไดนิยามส่ิงที่เกิด
ขึ้นเหลานี้วา simulation [24] สภาพที่วัตถุ/ส่ิงของ/สินคา มิ
ไดสรางความหมายใหเกิดขึ้นอีกตอไป ไมวาจะในแงของ
ประโยชนใชสอย (use-value) หรือในแงของคุณคาการแลก-
เปลี่ยน (exchange-value) แตความหมายตางหากเปน
ตัวกําหนดความเปนไปใหกับวัตถุ/สิ่งของ/สินคา (sign-
value) [25] 
 

ในขณะที่เดอบอด นั้นไดพยายามชี้ใหเห็นถึงแงมุม
ตาง ๆ ของโลกแหงความฝนที่เต็มไปดวยการบริโภคภาพ-
ลักษณ (image) โรเบิรต เวนทูร่ี (Robert Venturi) สถาปนิก
ชาวอเมริกัน ไดทําในสิ่งที่ตรงกันขาม โดยมองวา ภาพ-
ลักษณเปนส่ิงที่จุดประกายสําหรับงานสถาปตยกรรมเวนทูร่ี  
นั้นใหความสนใจกับสังคมของการบริโภค โดยเฉพาะปาย
และภาพโฆษณาที ่สามารถพบเห็นไดในจุดตาง ๆ ของ
เมือง  สิ่งเหลานี้ ลวนแตเปนสัญลักษณของสังคมของการ-
สรางภาพตื่นตาตื่นใจที่เดอบอดนั้น   มองในแงลบมาโดย
ตลอด ในป 1968  โรเบิรต เวนทูรี่ (Robert Venturi)  เดนิซ 
สก็อต บราวน  (Denise Scott Brown)   และสตีเฟน ไอ-
เซนอร (Stven Izenour) ไดทํางานวิจัยรวมกับนักศึกษา
คณะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยเยล ประเทศสหรัฐ-
อ เมริกา  และได ตี พิ มพ งานวิจั ยออก เป นหนั ง สือชื่ อ 
“Learning from Las Vegas” [26] โดยไดยกตัวอยางเมือง 
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ลาสเวกัส มลรัฐเนวาดา ประเทศสหรัฐอเมริกา ซึ่งกิจกรรม
หลักของเมืองนั้นคือการพนัน โดยมีสถาปตยกรรมเพื่อความ-
ตื่นตาตื่นใจเปนตัวรองรับ รูปแบบของอาคารจะมีลักษณะ
ตอบสนองการใชงานภายใน แตในสวนของ “เปลือก” นั้นจะ
ถูกปดทับไปดวยภาพลักษณตาง ๆ ที่จําลองมาจากภูมิภาค
ตาง ๆ ของโลก รวมทั้งปายโฆษณาในรูปแบบตาง ๆ ที่เปน
สวนที่ทําใหเมืองนั้นมีชีวิตชีวามากขึ้น เวนทูรี่เสนอวาเราควร
จะมองลาสเวกัสในเชิง “วิธีการ”  แนวทางการวิเคราะหของ
เวนทูรี ่นั้นเปนการแยก “รูปทรง (form)” ออกจาก “สาระ 
(content)” โดยสนับสนุนสถาปตยกรรมของการโฆษณา 
การใหความสําคัญกับ “ภาพสัญลักษณ (icon)” มากกวาตัว
สถาปตยกรรมเอง เมื่อสังคมแบบ “ภาพตื่นตาตื่นใจ” เปนรูป-
แบบของการเสพที่ทําใหคนอยูไกลจากความเปนตัวตน ภาพ-
ลักษณของการโฆษณาเสมือนจะเปนส่ิงที่เขาใกลกับประสบ-
การณและประสาทสัมผัสของเรามากที่สุด พวกเขาเสนอวา
หนาที่ของสถาปนิกควรเปนการสรางสรรคดวยการ “สง-
เสริม” ส่ิงที่มีอยูในสภาพแวดลอม โดยออกมาในรูปของ 
“ปรากฏการณของการสื่อสาร” ของสถาปตยกรรม โดยไม
คํานึงถึง “คุณคา” ของสิ่งนั้นแตอยางใด สถาปตยกรรมใน
ฐ าน ะที่ เป น  “ตั ว ก ล า งข อ งก า รสื่ อ ส า ร  (medium of 
communication)” คือส่ิงที่พวกเขาสนใจมากที่สุด มากกวา 
“ความหมาย” ที่ส่ิงนั้นเปนเสียอีก เพราะสถาปตยกรรมเปน
พื้นผิวที่ภาพของการโฆษณาและภาพสัญลักษณสามารถ
แสดงตัว และส่ือสารกับผูใชหรือผูผานไปมาบริเวณอาคาร 
พวกเขายังไดเสนอรูปแบบของสถาปตยกรรมใหมที่เรียกวา 
สถาป ตยกรรม  “การตกแต งโรง  (decorated shed)” คื อ
ลักษณะอาคารในรูปแบบกลองที่ถูกตกแตงและประดับ
ประดาไปดวยสัญลักษณตาง ๆ  

 
แนวทางของ เวนท ูรี ่ เปนกุญแจสําคัญสําหรับ

พัฒนาการของศูนยการคาในยุคโพสตโมเดิรน และเปนจุดที่
ทําให “สถาปตยกรรมศูนยการคา” มีศักยภาพสูงสุดในการสื่อ-
สารกับผูบริโภค ปรากฎการณของการสื่อสารที่สัมผัสไดในทุก
ตารางนิ้วของศูนยการคา โดยใชสถาปตยกรรมเปน “ตัว-

 รูป 13   หนังสือ “Learning from Las Vegas” 

 รูป 14   บรรยากาศบริเวณ 42nd Street  เมืองนิวยอรค 



 
174 วารสารวิจัยและสาระสถาปตยกรรม |  ฉบับท่ี 1. 2545 |  คณะสถาปตยกรรมศาสตร  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร
 

กลางของการสื่อสาร” ทั้งในสวนภายในอาคารที่มีการตก-
แตงประดับประดาและสรางบรรยากาศใหเกิด “ประสบ-
การณใหม” โดยแทรกพื้นที่ของการโฆษณาและขายสินคา
ในสวนของ “เปลือก/พื้นผิว” ของอาคารจนทําใหมองไมเห็น
เนื้อในของสถาปตยกรรมที่แทจริง ทําใหผูบริโภค “รับสาร” 
เขาไปโดยไมรูตัว สถาปตยกรรมศูนยการคาในฐานะที่เปน 
“ส่ิงที่แสดงความหมาย (signifier)” กลายเปนพื้นที่เพื่อการ-
สราง “อัตลักษณ”  ของปจเจกภายใตวังวนของ “ภาพแทนตัว” 
เพื่อแสดงความเปนชนชั้นของตนในสังคมเมืองภายใตระบบ
เศรษฐกิจแบบทุนนิยมที่มีกลไกของการบริโภค เปนกลไกใน
การสรางความหมาย  คุณคาของสถาปตยกรรมมีคาเทากับ
ราคาโฆษณาบนพื้นผิวผานการสื่อสารดวยระบบสัญลักษณ
เพื่อการคาขายและทําหนาที่ดึงดูด และครอบงําผูบริโภคให
อยูในหวงของประสบการณเสมือน ที่ไมเหลือพื้นที่สําหรับ
ประสบการณที่แทจริงอีกตอไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

บทสรุป 
 
ในปจจุบ ันศูนยการคาเป นสถานที ่ที ่ม ีบทบาท

สําคัญตอวิถีชีวิตของคนเมือง เปนศูนยกลางทางการคา 
และการปฏิสัมพันธของทุกคนในสังคม โดยมีองคประกอบ
ทางสถาปตยกรรมเปนกลไกที่สําคัญในการดําเนินการ มีพื้น-
ที่สําหรับกิจกรรมท่ีหลากหลาย โดยอาจเปนกิจกรรมที่สง-
เสริมความเปนสังคม ตลอดจนมีศักยภาพในการทํานุบํารุง
ศิลปวัฒนธรรม แตในขณะเดียวกันองคประกอบของศูนย-
การคา หากใชไปในการหาผลประโยชนทางธุรกิจแตเพียง
อยางเดียว จะมีอํานาจในการสรางคานิยมและวัฒนธรรมใน
การบริโภคใหแกคนในทุกระดับชั้น ซึ่งจะสงผลอันเปนลบตอ
โครงสรางทางสังคมและวัฒนธรรมโดยรวม ดวยความยืด-
หยุนของกลไก และกลยุทธทางธุรกิจ ที่สามารถประสาน
ระบบทางนามธรรมที่หลากหลายเขาดวยกัน โดยแสดงออก
มาในรูปของสถาปตยกรรมที่ซอนกฎเกณฑตาง ๆ ไวใตพื้น
ผิว สามารถสื่อสารกับผูบริโภคและกําหนดพฤติกรรมของ
ผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิภาพ เหลานี้ทําใหสถาปตยกรรม
ศูนยการคา และวัฒนธรรมภาพลักษณ อยูในจุดที่ผสานกัน
อยางกลมกลืน โดยสรางประสบการณใหม ที่สถาปตยกรรม
เปนตัวกลางของการสื่อสาร และสรางประสบการณเสมือนที่
ผูบริโภครับสารเขาไปอยางเปนธรรมชาติ 
 สถาปตยกรรมศูนยการคาจึงมีอิทธิพลตั้งแต
ระดับของปจเจก ชุมชน จนไปถึงระดับเมือง หากมีการ-
วิเคราะหเพื ่อผสานกลไกทางวัฒนธรรม และสังคม
เมือง จะทําใหศูนยการคาเปนสถาปตยกรรมที่มีศักย
ภาพในการสงเสริมความเปนสังคม เปนศูนยชุมชนที่มี
สวนในการพัฒนาคุณภาพชีวิต และเปนสถาปตยกรรม
ที่มีความสําคัญตอความเปนเมืองในอนาคต 
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บทสงทาย 
 

สถาปตยกรรมในศตวรรษที่ 21 ไมวาจะมีการ-
พัฒนาทางดานเทคโนโลยี มีความรับผิดชอบตอสภาพแวด-
ลอม หรือสามารถทําใหประหยัดทรัพยากรไดมากสักเพียง
ใด จะไมมีประโยชนใด ๆ เลยหากไมมีความเขาใจถึง “บท-
บาท” และ “หนาที่” ที่แทจริงของสถาปตยกรรมที่มีตอสังคม 
วัฒนธรรม และเศรษฐกิจของระบบโลก การคนหาในเรื่อง
ของ “รูปทรง” กับ “ความหมายเชิงสัญลักษณ” เปนส่ิงที่ทํา
ใหสถาปตยกรรมเลือนหายไปในชั้นของภาพลักษณ จําเปน
ที่จะตองมีการรื้อทิ้ง และตองมีการแทนที่ดวยการคนหาใน
เชิง “รูปทรง” กับ “ศักยภาพ” ที่มองถึง “หนาที่” และ “ประ-
สิทธิภาพ” ของที่วางที่มีความเกี่ยวของและมีอิทธิพลตอทุก
ชีวิตในสังคม หางสรรพสินคาในปจจุบันไดมีการรวมสวนใช-
สอยของการบริการอื่นเขาไปอีกมากมาย เชน โรงภาพยนตร 
สวนอาหาร นันทนาการสําหรับเยาวชน  ทําใหบทบาทใน
การใหความบันเทิงแกผูบริโภคเปนจุดขายของสถานที่นี้ 
 

กิจกรรมทางสังคมของมูลนิธิตาง ๆ หรือกิจกรรมอื่น ๆ ทาง
สังคมจําเปนที่จะตองพึ่งพาศักยภาพของศูนยการคา ทําให
ศูนยการคากลายเปน “ศูนยกลางทางสังคม (social centers)” 
ของเมืองในศตวรรษที่ 21 อยางหลีกเลี่ยงไมได เมื่อระบบทาง
สังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ มีการเปลี่ยนแปลงอยางตอ
เนื่องและมิไดหยุดนิ่ง ความเขาใจในสถาปตยกรรมที่เปนส่ิง
ปลูก-สรางที่หยุดนิ่ง และสามารถเจรจาไดเพียงในชวงเวลา
ของการดํารงอยูจําเปนที่จะตองมีการประเมินใหม โดยอาจ
ศึกษาจากกิจกรรมของความบันเทิงและการจับจายใชสอย 
ที่มีความเขาใจในการใชศักยภาพของสถาปตยกรรมไดดีที่
สุดในศตวรรษที่ 20   เพราะสามารถทําใหสถาปตยกรรม
ในฐานะที่เปน  “ส่ิงที่ทําใหเกิดปฏิกริยาตอเนื่อง (catalyst)”  
ไดแสดง “บทบาท” และ “ทําหนาที่” ที่เหมาะสมกับกิจกรรม
ทางการคาไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยมีสถานะที่เปนผู
ประสาน และเปนตัวกลางของระบบตาง ๆ จนกลายเปน 
“กลไกของสังคม” ที่ความสําคัญตอความเปนเมืองใน
ศตวรรษที่ 21 
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