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ระบบตลาดสินคาเกษตรของประเทศญี่ปุน เปนระบบท่ีไดรับการยอมรับกันเปนสากลวามีเปน
ตลาดท่ีมีประสิทธิภาพอยางมาก มีการจัดหมวดหมู มาตรฐานของคุณภาพสินคาอยางชัดเจน ตลาดสามารถ
ทําหนาท่ีไดอยางมีประสิทธิภาพ เกษตรกรญี่ปุนสามารถจําหนายสินคาไดในราคาท่ีเหมาะสม เปนธรรม
สงผลใหเกษตรกรญี่ปุนมีระดับของคุณภาพชีวิตความเปนอยูท่ีดีกวาเกษตรกรในหลายๆ ประเทศ โดยเฉพาะ
เม่ือเปรียบเทียบกับเกษตรกรของไทย  โดยจากการศึกษาพบวาตลาดสินคาเกษตรของญี่ปุนมีการกระจายตัว
อยูท่ัวประเทศ โดยพบวามีตลาดกลางขายสงสินคาเกษตรอยูท่ัวประเทศถึง 171 แหง เฉพาะในกรุงโตเกียว
เพียงแหงเดียวมีตลาดกลางสินคาเกษตรกระจายอยูถึง 11 แหง โดยท่ีตลาดมีการกําหนดกฎระเบียบ ขั้นตอน 
การประมูลสินคาตางๆ ชัดเจนเหมาะสมและเปนธรรม เกษตรกรสวนใหญยอมรับและเชื่อถือในมาตรฐานของ
ตลาด นอกจากน้ันยังพบวาเกษตรกรญี่ปุนสามารถมีทางเลือกชองทางการจําหนายสินคาไดอยาง
หลากหลาย เชน การจําหนายผานระบบการตลาดของสหกรณการเกษตร ผานตลาดกลางสินคาเกษตร ผาน
ผูรับซื้อ ณ แหลงผลิต การจําหนายตรงไปยังผูบริโภคท้ังการเปดรานคาขายตรงหรือการขายผานระบบ
สารสนเทศ อยางไรก็ตามพบวาเกษตรกรสวนใหญเลือกจําหนายสินคาผานระบบการตลาดของสหกรณ
การเกษตร ซึ่งสหกรณการเกษตรของญ่ีปุนน้ันนับวาเปนหนวยงานท่ีมีบทบาทสําคัญอยางยิ่งตอระบบตลาด
สินค า เกษตรของญี่ ปุ น  โดยจะ เข ามามีบทบาทใน ทุกขั้ นตอนของการจั ดจํ าหน ายสิ นค าอี ก
ท้ังยงัทําหนาท่ีปกปองผลประโยชนในแกเกษตรกรไดอยางมีประสิทธิภาพอีก  
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Abstract 
 

 The agricultural product marketing system in Japan is internationally accepted 

that it is of high efficiency. Through the marketing system, the quality standards of 

products are clearly classified to make Japanese farmers able to sell their agricultural 

products with reasonable prices, leading to their better life and living qualities as 

compared with those of farmers from other countries, especially from Thailand. The result 

of study showed that there are 171 agricultural product exporting markets distributed 

around Japan, especially, there are up to 11 agricultural product central markets in Tokyo. 

Such markets have their own regulations and steps in bidding agricultural products with 

real justice and these make Japanese farmers believe in the standards of the markets. In 

addition, there are various alternatives in purchasing agricultural products for Japanese 

farmers such as purchasing through agricultural product marketing system of the 

Agricultural Cooperative, agricultural product central markets, purchasers in front of the 

farms, or they can directly sell in their own shops as well as selling through the information 

technology system. However, it was found from the study that most Japanese farmers 

chose to purchase their products through the agricultural product marketing system of the 

Agricultural Cooperative. The Agricultural Cooperative of Japan, therefore, is the working 

unit which takes an important role in agricultural product marketing system of Japan, by 

involving in every steps in purchasing management in addition to its efficient protection of 

the Japanese farmers’ benefit. 
 
Key words:  Agricultural product marketing, Agricultural Cooperative 
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1. บทนํา 
ญี่ปุนเปนประเทศที่ประสบความสําเร็จ

อยางย่ิงในการบริหารจัดการตลาดสินคาเกษตร

ทั้งนี้เพราะตลาดสินคาเกษตรของญี่ปุนมีรูปแบบ

ที่ชัดเจน และมีประสิทธิภาพ ทําใหเกษตรกร

ไดรับผลประโยชนสูงสุด สงผลใหเกิดการพัฒนา

และยกระดับคุณภาพทางเศรษฐกิจ คุณภาพ

ชีวิตของเกษตรกรญี่ปุนใหดีขึ้น ในทางตรงขาม

กับประเทศไทยไมพบวาที่มีตลาดสินคาเกษตรท่ี

ทําหนาที่ เปนตลาดกลางสินคา เกษตร ท่ี มี

ประสิทธิภาพเทาเทียมกับประเทศญี่ปุน อีกทั้ง

ตลาดสินคาเกษตรที่มีอยูในปจจุบันก็มีอยูอยาง

จํากัด ตลาดจึงมีความออนแอ มีขอจํากัดตางๆ 

มากมาย ทําใหตลาดสินคาเกษตรของไทยไมได

เปนตลาดท่ีมีศักยภาพเพียงพอที่จะลดปญหา

การถูกเอารัดเอาเปรียบของเกษตรกรไทยลงได  

 แมไทยจะเปนผูสงออกขาวอันดับหนึ่ง

ของโลกติดตอกันมาเปนเวลานานนับสิบป เปนผู

สงออกสินคาเกษตรท้ังธัญพืช ผัก ผลไม สินคา

จากปศุสัตว และประมง รวมถึงอาหารสัตวราย

ใหญรายหนึ่งของโลกก็ตาม แตก็ไมไดทําให

เกษตรกรซึ่งเปนประชากรสวนใหญของประเทศ

มีชีวิตความเปนอยูที่ดีขึ้น ตรงกันขามในปจจุบัน

เกษตรกรไทย  ประสบปญหาการขาดทุน  มี

ปญหาหน้ีสินลนตัว สงผลใหเกิดปญหาทาง

สังคมและความมั่นคงของประเทศมากมาย

หลายดานเชน ปญหาการละท้ิงอาชีพเกษตร 

ปญหาการหล่ังไหลของแรงงานเขาสูเมืองใหญ 

สงผลใหเกิดปญหาชุมชนแออัดในเมือง ปญหา

เร่ืองการศึกษาของบุตรที่ตองละทิ้ง ถ่ินฐาน

ติดตามพอแม ไป รับจางตามสถานท่ีตางๆ  

ปญหาที่ เ ก่ี ยวข อ ง กับการประกอบอา ชีพ

เกษตรกรรมท่ีเกิดขึ้นเปนปญหาท่ีสลับซับซอน

และมีมูลเหตุปจจัยที่เขามาเก่ียวของมากมาย 

ซึ่งสาเหตุสําคัญหนึ่งก็คือ ปญหาความดอย

ประสิทธิภาพของตลาดสินคาเกษตรของไทย 

ทั้งนี้ปญหาเร่ืองตลาดสินคาเกษตรของไทยนั้น

เปนปญหาที่ฝ งรากลึกมีความเก่ียวของกับ

วัฒนธรรมและความเช่ือทองถ่ิน ที่จําเปนจะตอง

แกไขปญหาน้ีอยางจริงจัง ซึ่งตองใชระยะเวลา

ในการแกไขปญหายาวนานนอกจากน้ันการท่ี

รัฐบาลไดออกประกาศนโยบาย “ครัวไทยสูครัว

โลก” ใหเปนวาระแหงชาติ ย่ิงจําเปนอยางย่ิงที่

จะตองปรับปรุงแกไขปญหาตลาดสินคาเกษตร

อยางเรงดวน  

นอกจากนี้การท่ีรัฐบาลไดลงนาม เปด
เสรีการคา (FTA) ระหวางไทยกับญี่ปุนและ
ประเทศอ่ืนๆ ย่ิงตองทําใหไทยมีความจําเปนที่

จะตองเรียนรูตลาดสินคาเกษตรของประเทศท่ี

ประสบความสําเร็จในการบริหารจัดการ เพื่อใช

เปนขอมูลในการพัฒนาปรับปรุงแกไข และจัดต้ัง

ตลาดสินคา เกษตรท่ี มีประสิทธิภาพขึ้นใน

ประเทศไทย เพื่อเพิ่มศักยภาพในการแขงขัน

สินคาเกษตรของไทยในตลาดโลกและยกระดับ

คุณภาพชีวิตของเกษตรกรไทยใหดีขึ้นกวาใน

ปจจุบันตอไป 
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2. ระบบตลาดสินคาเกษตรของญี่ปุน 
ระบบตลาดสินคาเกษตรของญี่ปุน 

เปนตลาดท่ีมีระบบและรูปแบบการจัดการตลาด

สินคาเกษตรท่ีคอนขางชัดเจน การกระจาย

สินคา เกษตรสู ผูบ ริ โภคของญี่ปุ นนั้น  มีอ ยู

ดวยกัน 4 ลักษณะ ดังนี้ 

 

(1) ระบบตลาดท่ีผานระบบสหกรณ

การเกษตร (Japan Agricultural Cooperative: 

JA) 

(2) ระบบตลาดที่ผานตลาดกลางคาสง

สินคาเกษตร (Wholesale market) 

(3) ระบบตลาดท่ีผานผูรับซื้อผลผลิต 

ณ แหลงผลิต หรือที่เรียกวา “พอคาคนกลาง” 

 (4) ระบบตลาดแบบขายตรงสูผูบริโภค 

(Directsale) ไดแก ซุปเปอรมารเกต รานขาย

ป ลี ก เ ฉ พ า ะ สิ น ค า  ส ห ก ร ณ ผู บ ริ โ ภ ค 

หางสรรพสินคา รวมทั้งปจจุบันนี้ยังมีการขาย

ตรงสูผูบริโภคผานทางอินเทอรเน็ตอีกดวย 

 สําหรับวิถีการตลาดหรือโครงสราง

การตลาดสินคาเกษตรของญี่ปุนจากผูผลิตถึง

มือผูบริโภคนั้น ถึงแมจะมีรายละเอียดปลีกยอย

แตกตางกันออกไปตามประเภทของสินคาเกษตร

แตละชนิด (พืชไร ผัก ผลไม ไมดอก และสินคา

ปศุสัตว) แตสามารถสรุปวิถีการตลาดไดดังภาพ

ที่ 1 ซึ่งการกระจายผลผลิตจากเกษตรกรผูผลิต

ประกอบดวย 4 ลักษณะ ดังที่กลาวไวขางตน 

สวนใหญแลวเกษตรกรจะขายสินคาเกษตรผาน

ระบบสหกรณการเกษตร และตลาดกลางคาสง

สินคาเกษตร ซึ่งรายละเอียดเก่ียวกับระบบการ

กระจายสินคาเกษตรสูผูบริโภคของญี่ปุนในแต

ละลักษณะ จะไดกลาวในหัวขอตอไป 

 
ภาพที่ 1 โครงสรางการตลาดสินคาเกษตรของประเทศญี่ปุน 

ที่มา: Fujishima (2002) 
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2 . 1 ร ะบบตล าดที่ ผ า น ร ะบบ
สหกรณการเกษตร (Japan Agricultural 
Cooperative: JA) 
 สําหรับระบบตลาดสินคาเกษตรท่ีผาน

ระบบสหกรณการเกษตรน้ันจะอยูในรูปแบบของ

ธุรกิจการขายของสหกรณการเกษตรซ่ึงเปนการ

ซื้อขายระหวางสหกรณการเกษตรกับกับสมาชิก

สหกรณในรูปแบบฝากขาย  
2.1.1 ลักษณะการขายท่ีผานระบบ

สหกรณการเกษตร (JA) 
 ลักษณะการขายท่ีผานระบบสหกรณ

การเกษตร (JA) นั้นมี 2 ลักษณะ คือ 

(1) ขายผานรานขายตรงของ JA 
(Farmer Market) หรือขายผาน Internet โดย

ผู ผ ลิ ต ต อ ง เ สี ย ค า ธ ร ร ม เ นี ย ม ใ ห กั บ  JA 

(คาธรรมเนียมฝากขาย JA เปนผูกําหนด) การ

กําหนดราคาขาย ผูผลิตสินคาจะเปนผูกําหนด

ดวยตนเอง โดย JA จะมีตารางราคาและ

มาตรฐานคุณภาพสินคาปดประกาศไว (ทุกวัน

หรือทุกเดือน) การกําหนดคาใชจายและกําไร ใช

ระบบ POS (Point of Sales) โดยผูผลิตจะปอน

ขอมูลผานบารโคด โดยสหกรณจะจายเงินคา

ผลผลิตโดยโอนเขาบัญชีเปนงวด ๆ ภายหลัง

จากปดบัญชี (ภาพที่ 2) โดยที่สินคาที่เหลือนั้น

ผูผลิตสินคาจะเปนผูรับซ้ือคืนกลับมา 
 

  
  

 
 
ภาพที่ 2 การตลาดสินคาเกษตรของประเทศญี่ปุนที่ขายผานรานขายตรงของ JA 

ที่มา: The Institute for the Development of Cooperation in Asia and Japan International 

Cooperation Agency (2550) 
 

(2) ขายเปนจํานวนมากผานศูนย
จัดจําหนายผลิตภัณฑ หรือขายผานตลาด
ขายสง มีขั้นตอนดังนี้  (ภาพที่ 3)      

ก. ศูนยจัดจําหนาย ผูผลิตโดยกลุม

ผูผลิตจะจัดสงผลผลิตไปยังศูนยจัดจําหนาย 

โดยจะตองผานกระบวนการดานความปลอดภัย

ไรกังวล และศูนยจัดจําหนายจะทําการจัดแยก

ผลผลิตตามคุณภาพและขนาด บรรจุหีบหอ เก็บ

ไวในหองเย็น เพื่อนําสงไปยังซุปเปอรมารเก็ต  

รานขายปลีก  รานอาหารและสหกรณผูบริโภค 

ซึ่งจะมีการทําสัญญาซ้ือขายลวงหนา ผูผลิตจะ

เสียคาธรรมเนียมใหกับสหกรณตามอัตราท่ี

สหกรณกําหนด การจายเงินคาผลผลิตใหผูผลิต

โดยโอนเขาบัญชีผูผลิตเปนงวด ๆ ภายหลังจาก

ปดบัญชี 

รานขายตรงของJA 
ผูผลิต 

 (สมาชิกสหกรณ) 
ผูบริโภค 

5 
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ข. ตลาดขายสง ผูผลิตสงผลผลิตให

สหกรณระดับอําเภอ (โรงคัดคุณภาพ) รวบรวม

ผลผลิตส งผ านสหกรณ ระ ดับจั งหวั ดห รือ

ระดับประเทศ (ตองผานกระบวนการดานความ

ปลอดภัยไรกังวล) แลวสงไปยังตลาดขายสง 

(จัดต้ังโดยกระทรวงเกษตร ปาไมและประมงเปน

ผูอนุญาต) ผูผลิตจะตองเสียคาธรรมเนียมให

ตลาดขายสงตามที่กฎหมายกําหนด (ผักรอยละ 

8.5  ผลไมรอยละ 7.0) การขายผลผลิตของ

ตลาดขายสงใชวิธีการประมูล/ประกวดราคา 

การจายเงินคาผลผลิตใหผูผลิตโดยโอนเขาบัญชี

ผูผลิตภายใน 3 วันหลังการจําหนาย 

 

 
ภาพที่ 3 การตลาดสินคาเกษตรของประเทศญี่ปุนที่ขายผานตลาดขายสง 

ที่มา: The Institute for the Development of Cooperation in Asia and Japan International 

Cooperation Agency (2550) 

 
2.1.2 ระบบการจัดสรรสินคา

เกษตรที่ปลอดภัยไรกั งวล (พืชผักและ
ผลไม)  
 ความปลอดภัยไรกังวล รัฐบาลญี่ปุน

ไดประกาศเปนนโยบายใหใชระบบ Positive list 

ทั่วทั้งประเทศ ทั้งนี้ เกิดจากผลขบวนการของ JA 

นําระบบความปลอดภัย ไรกังวลมาใชรวมถึง

ผลกระทบจากโรควัวบา ในญี่ปุน และการตรวจ

พบสารเคมีตกคางในพืชผักหรือผลไมที่นําเขา

จากตางประเทศ 

(1) Positive list เปนกฎหมายที่

เขมงวด ประกาศใชเม่ือวันที่ 29 พฤษภาคม 

พ.ศ.2549 เพื่อยกระดับคุณภาพการเกษตรของ

ญี่ปุน โดยมีบทลงโทษหากฝาฝน คือ จําคุกไม

เกิน 3 ป ปรับไมเกิน 1 ลานเยน 

หลักการพื้นฐานของ Positive list 

คลายผักปลอดสารพิษ  คือ“หามใชสารเคมี

เกษตรทุกชนิด แตบางชนิดสามารถใชไดในกรณี

ยกเวน สารเคมีเกษตรที่ยกเวนจะกําหนดไวใน 

Positive list” ความหมายรวมถึง “หามขาย

อาหารที่ มีสารเคมีเกษตรตกคางอยู ซึ่งเปน



ระบบตลาดสินคาเกษตรของประเทศญี่ปุน 

สมชาย  ชคตระการ,อรรถกร พรมวี,เพ็ญนภา  อริยเดช 
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สารเคมีเกษตรท่ีไมมีมาตรการใหใชปริมาณเกิน

กวาที่กําหนดไว ระบบน้ี นอกจะใชบังคับกับการ

ผลิต การขายสินคาเกษตรในญ่ีปุนแลว ยังรวม

ไปถึงสินคาเกษตรที่นําเขาจากตางประเทศดวย” 
(2) การจดบันทึกประวัติการผลิต

ของเกษตรกร เปนการสรางฐานขอมูลการผลิต

สินคาเกษตรในระดับเกษตรกร สหกรณ จังหวัด 

และระดับประเทศ เปนฐานขอมูลที่ไดจากการ

จดบันทึก 

ขอมูลควรประกอบดวย ขอมูลการปลูก

และการเจริญเติบโตของผลผลิต ระยะเวลา 

ขอมูลการใชสารเคมี ซึ่งตองใหผูบริโภคเขาใจ

อยางชัดเจน 
(3) ระบบ Traceability 
Traceability มีความหมาย 2 อยาง 

คือ Trace back (การตรวจเช็คยอนไปในอดีต) 

และ Trace forward (การตรวจเช็คไปขางหนา) 

ระหวางผูผลิตกับผูบริโภค ซึ่งผูผลิตและผูบริโภค

จะรับผลประโยชนรวมกัน แกไขปญหารวมกัน 

เปนการตรวจสอบแหลงที่มาของสินคา หรือ การ

ตรวจสอบยอนกลับ ซึ่งหากมีการตรวจสอบ

แหลงที่มาของสินคาไดจะทําใหเกิดความไร

กังวลในสินคานั้นๆวา  “มีความปลอดภัยไร

กังวล” ซึ่งเปนระบบที่มีความสําคัญในปจจุบัน

และอนาคตในสถานการณโลกแหงการคาเสรี

และมาตรการการกีดกันทางการคา 

ความไรกังวล มีปจจัย 3 ประการ คือ 

1) ผูบริโภคไรกังวล 2) ผูผลิตไรกังวล และ 3) 

โลกไรกังวล 

2.1.3กระบวนการจัดการดานความ
ปลอดภัยไรกังวลสินคาเกษตรของ JA 

เกษตรกรที่ผลิตสินคาตองจดบันทึก

ขอมูลเก่ียวกับการผลิตสินคาตามแบบรายงาน

ของสหกรณ เชน การใชพันธุพืช ปุย สารเคมี 

(จํานวนคร้ัง ระยะเวลาท่ีใชสารเคมี) เปนตน 

แลวสงใหสหกรณกอนนําสินคามาสงใหกับ

สหกรณ  เ ม่ือเจาหนาที่ของสหกรณ รับแบบ

รายงานแลวก็จะสุมตรวจวาปฏิบัติตามขอมูลที่

กรอกหรือไม ผานมาตรฐานความปลอดภัย

หรือไม ถาผานก็ใหนําสินคามาสงสหกรณ ใบ

นําส ง สินคาจะมีรหัสของสมาชิกแตละคน 

รายละเอียดตาง ๆ จะถูกบันทึกในบารโคด ถา

สินคามีปญหาสามารถตรวจสอบยอนกลับได  

- การตรวจวิเคราะหสารเคมีตกคาง 

สหกรณจะสงสินคาไปยังศูนยวิจัยประจําจังหวัด 

หรือศูนยวิเคราะหความปลอดภัยของอาหารซึ่ง

เปนของสหกรณ  
2.2 ระบบตลาดที่ผานตลาดกลาง

คาสงสินคาเกษตร (Wholesale market) 
ตลาดกลางคาสงสินคาเกษตรของ

ญี่ปุนนั้นกอต้ังขึ้นภายใตกฎหมายตลาดกลางคา

สงสินคาเกษตร เปนสถานที่ สําหรับการขาย

สินคาสด อาทิเชน ปลา เนื้อสัตว ผัก ผลไม และ

ดอกไม และท่ีสําคัญคือ เปนตัวกลางระหวาง

ผูผลิตและผูบริโภค เพื่อสงเสริมการกระจาย

สินคาที่เนาเสียงายใหจําหนายไดรวดเร็ว และมี

ราคาเปนธรรม 
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ในจํานวน 56 เมืองในญี่ปุน มีตลาด

กลางคาสงผักและผลไม 88 แหง ตลาดกลางคา

สงปลา 54 แหง ผลไม 19 แหง เนื้อสัตว 10 แหง 

จึงสามารถเห็นไดอยางชัดเจนวาแตละผลผลิต

ทางการเกษตรมีตลาดที่กวางขวางเปนทางเลือก

ใหแกเกษตรกร 
(1) วิถีการตลาดของสินคาเกษตรที่

ผานตลาดกลางคาสงสินคาเกษตรของญี่ปุน 
 การขนสงสินคาเกษตรเพื่อเขาสูระบบ

ของตลาดกลางคาสงสินคาเกษตรนั้น ซึ่งมีอยู

ดวยกัน 3 ทาง ประกอบดวย 

 1. เกษตรกร นําสินคาเกษตรท่ีผลิตได

สงไปยังตลาดกลางคาสงสินคาเกษตรดวย

ตนเอง 

 2. เกษตรกรขายสินคาเกษตรผาน

สหกรณผูผลผลิต (JA) และสหกรณผูผลผลิตจะ

สงสินคาเกษตรไปยังตลาดกลางคาสงสินคา

เกษตร 

 3. เกษตรกรขายสินคาเกษตรผานผูรับ

ซื้อผลผลิต ณ แหลงผลิต (พอคาคนกลาง) และ

ผูรับซื้อผลผลิต ณ แหลงผลิตจะสงสินคาเกษตร

ไปยังตลาดกลางคาสงสินคาเกษตร 

 ซึ่งการขนสงสินคาเกษตรนั้นจะตอง

ขนสงไปยังตลาดกลางคาสงสินคาเกษตรภายใน

เวลา 15.00 – 24.00 น. เพื่อนําสินคานั้นออก

ประมูลในวันถัดไป 

 วิถีการตลาดของสินคาเกษตรที่ผาน

ตลาดกลางคาสงสินคาเกษตรของญี่ปุนนั้น

แสดงไวดังภาพที่ 4 

 

 



ระบบตลาดสินคาเกษตรของประเทศญี่ปุน 

สมชาย  ชคตระการ,อรรถกร พรมวี,เพ็ญนภา  อริยเดช 

 

 
 
ภาพที่ 4 วิถีการตลาดของสินคาเกษตรที่ผานตลาดกลางคาสงสินคาเกษตรของประเทศญี่ปุน 

ที่มา: http://www.shijou.metro.tokyo.jp/english/03_02_00.html 

 

 

การประมูลและการขายสินคาเกษตร 

ณ ตลาดกลางคาสงสินคาเกษตร มีขั้นตอนดังนี้ 
1. การตรวจสอบสินคากอนประมูล 

(Inspection prior to auction) 
ผู รับชวงคาสงและผูที่ มี สิทธิ์ซื้อ  จะ

ต ร ว จ ส อบ สิ น ค า ก อ น ก า ร ป ร ะ มู ล  เ พื่ อ

ประกอบการตัดสินใจ วาจะนําไปขายตอใน

ราคาเทาไร (ภาพที่ 5) 

 

 
ภาพที่ 5 การตรวจสอบสินคากอนประมูล 

ที่มา: http://www.shijou.metro.tokyo.jp/ 

          english/03_02_00a.html 
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2. เริ่มประมูล (Start of the auction) 
  สินคาทั้งหมดถูกนํามาประมูล ผูที่ให

ราคาซ้ือสูงสุด จะเปนผูชนะการประมูล ซึ่งการ

ประมูลดอกไมและเน้ือสัตวจะประมูลผานระบบ

คอมพิวเตอร 

  สําหรับเวลาที่เ ร่ิมประมูลนั้นจะแตก 

ตางกันออกไปตามชนิดของสินคาเกษตร ไดแก 

สัตวน้ํา เร่ิมเวลา 05.00 น. ผักและผลไม เร่ิม

เวลา 06.30 น. ดอกไม เร่ิมเวลา 07.30 น. และ

เนื้อสัตว  เร่ิมเวลา 08.00 น. เปนตน (ภาพที่ 6) 

  ผูที่มีสิทธิ์รวมประมูลนั้นประกอบดวย 

ผูมีสิทธิ์ซื้อ (Authorized buyers) และผูรับชวง

คาสง(Intermediate Wholesalers)    

 

 
ภาพที่ 6 การประมูลสินคาเกษตร 

ที่มา: http://www.shijou.metro.tokyo.jp/ 

         english/03_02_00b.html 

3. การตรวจสุขอนามัยของสินคา 
(Hygiene Checks) 

เม่ือการประมูลเสร็จส้ินลงจะมีการ

ตรวจสุขอนามัยของสินคา โดยตลาดจะมี

หนวยงานตรวจสอบสุขอนามัย สถานที่ประมูล 

จําหนาย และตรวจสอบ มาตรฐาน คุณภาพ

ความปลอดภัยของสินคา หากสินคาไมเปนไป

ตามมาตรฐาน จะไมอนุญาตใหจําหนาย (ภาพที่ 

7) 

 

 

 
ภาพที่ 7 การตรวจสุขอนามัยของสินคา 

ที่มา: http://www.shijou.metro.tokyo.jp/ 

           english/03_02_00e.html 
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4. การกระจายสินคา (Distribution) 
ผู รับชวงคาสง นําสินคาที่ประมูลได

ออกจําหนายใหผูซื้อ ในเวลา 11.00 น. สําหรับผู

ที่ มี สิ ท ธิ์ ซื้ อ จ ะ นํ า สิ น ค า ข า ย ต อ  ( stock 

purchasers) แกผูบริโภค สําหรับผูบริโภคนั้นก็

สามารถซ้ือสินคาจากผูรับชวงคาสงไดแตซื้อได

ในปริมาณท่ีนอย (small volume) (ภาพที่ 8)  

 

 
ภาพที่ 8 ผูรับชวงคาสง นําสินคาที่ประมูลไดออกจําหนายใหผูซื้อ 

ที่มา: http://www.shijou.metro.tokyo.jp/english/03_02_00e.html 

 
(2) ระบบการทํางานของตลาด

กลางคาสงสินคาเกษตร 
 ระบบการทํางานของตลาดกลางคาสง

สินคาเกษตรของญี่ปุนนั้น  ประกอบดวย  7 

ประการ ดังนี้ 
1. การรวบรวมสินคา (Collection) 

รวบรวมสินคาในปริมาณหลากหลายประเภท

จากในประเทศและตางประเทศ  
2. ราคาเปนธรรม (Fair pricing) 

โดยอาศัยหลักพื้นฐานของประมูล ผูใหราคา

สูงสุดเปนผูชนะการประมูล 
3 .  มี ก า ร ก ร ะ จ า ย สิ น ค า 

(Distribution) สินคาจากหลายแหลงมารวมกัน 

และมีผูซื้อสินคาในปริมาณมาก (big volume) 

4. การจายเงิน (Sound settlement 
of accounts) ชําระเงินรวดเร็ว  

5. ลดตนทุนการกระจายสินคา 
(Reduction in distributing costs) การซื้อขาย

สินคาปริมาณมาก ณ ที่ใดที่หนึ่ง สามารถลด

ตนทุนคาขนสง 
6 .  ข อ มู ล ทั่ ว ถึ ง  (Providing 

information) เชน ฟารมไหน ผลิตสินคาอะไร 

มาก/นอยเทาใด สินคาประมงถูกสงไปขายที่

ตลาดใดบาง ราคาขายสง ณ วันนั้น เปนเทาไหร 
7 .  มีการตรวจสอบสุขอนามัย 

(Hygiene inspection)จัดทําโดยสถานี

ตรวจสอบสุขอนามัย และมีการใหคําแนะนํา

มาตรฐาน สุขอนามัยตามขอกําหนด   



วารสารญี่ปุนศึกษา 
Japanese Studies Journal 

 12 

 (3) ผูปฏิบัติงานในตลาดกลางคา
สงสินคาเกษตร 

1. ผูคาสง (Wholesalers) 
เปนผูที่ไดรับอนุญาตใหทําการประมูล

สินคาในตลาด ผูอนุญาต คือ กระทรวงเกษตร 

ป า ไม  และประมงญี่ ปุ น โ ดยต อ ง จ า ยค า

ค อ ม มิ ช ชั่ น  เ ป น อั ต ร า ต า ย ตั ว  ( fixed 

commission) ดังนี้ 

- สินคาประมง – จายคาคอมมิชชั่น 

รอยละ 5.5 ของราคาขายสง 

- สินคาผัก – จายคาคอมมิชชั่น รอย

ละ 8.5 ของราคาขายสง 

- สินคาผลไม – จายคาคอมมิชชั่น รอย

ละ 7 ของราคาขายสง 

- สินคาปศุสัตว – จายคาคอมมิชชั่น 

รอยละ 3.5 ของราคาขายสง 

- สินคาดอกไม – จายคาคอมมิชชั่น 

รอยละ 9.5 ของราคาขายสง 
2 .  ผู รั บช ว งค าส ง  ( Intermediate 

Wholesalers)  
คือ ผูที่ซื้อสินคาตอจากผูคาสง และ

นํามาขายตอที่รานคาของตนทันที ตองไดรับ

อนุญาตจากหนวยงานรับผิดชอบของตลาด

กลาง มีลูกคา คือ ผูซื้อ (buyers) และผูซื้อสินคา

ไปขายตอ (stock purchasers) 
3.ผูมีสิทธ์ิซื้อ ( Authorized  buyers)   
ไดแก รานคาปลีก ซุปเปอรมารเกต ที่

ซื้อสินคาตอจากผูคาสงทันที หรือ อาจจะซื้อ

สินคาจากผูคาสงโดยการประมูล หากไดรับ

อนุญาตจากหนวยงานรับผิดชอบของตลาด

กลาง 
4.  ผูค า สินคา อ่ืนๆ  ที่ เกี่ ยวของ 

(Traders of market-related goods) 
หมายถึง  ผูคาสินคาที่ เ ก่ียวของกับ

สินคาเกษตรที่เปดประมูล อาทิ เชน มีด รอง

เทาบูท อุปกรณบรรจุหีบหอ เปนตน หรืออาจ

เปนรานอาหาร  หรือบริษัทขนสงที่ ต้ังอยูใน

บริเวณตลาดกลางคาสงสินคาเกษตร 
5. หนวยงานรับผิดชอบของตลาด

กลาง (Establishment Authority) 
คื อ  รั ฐ บ า ล ก รุ ง โ ต เ กี ย ว  ( Tokyo 

Metropolitan Government) เปนผูกอต้ังตลาด

กลางคาสงสินคาเกษตร 11 แหง เพื่อสรางความ

ม่ันใจใหแกผูบริโภควาสินคาสดและปลอดภัย 

ในราคาที่เปนธรรม และสามารถซื้อ-ขายสินคา

ไดทันที  รัฐบาลกรุงโตเกียวมีหนาที่บ ริหาร

โครงสรางตลาด อํานวยความสะดวกดานการ

บริหารและบํารุงรักษา แนะนําแนวทางการขนสง

ขนถายสินคาตามกฎหมายตลาดกลางคาสง

สินคาเกษตร 
(4) ตัวอยางตลาดกลางคาสงสินคา

เกษตรของญี่ปุน 
 ในกรุงโตเกียวของประเทศญี่ปุนนั้นมี

ตลาดกลางคาสงสินคาเกษตร จํานวนท้ังหมด 

11 แหง  ซึ่งกระจายอยูทั่วกรุงโตเกียว  ดังนี้ 

(ตารางที่ 1 และภาพท่ี 9) 
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ตารางที่ 1 ตลาดกลางคาสงสินคาเกษตร ณ กรุงโตเกียว และชนิดสินคาเกษตรที่คาสง 

 

ช่ือตลาดกลางคาสงสินคาเกษตร ชนิดสินคาเกษตร 

Tsukiji ผัก ผลไม และปลา 

Ota ผัก ผลไม ปลา และไมดอก 

Kita-Adachi ผัก ผลไม และไมดอก 

Kasai ผัก ผลไม และไมดอก 

Toshima ผัก และผลไม 

Yodobashi ผัก และผลไม 

Setagaya ผัก ผลไม และไมดอก 

Itabashi ผัก ผลไม และไมดอก 

Tama ผัก ผลไม 

Adachi ปลา 

Shokuniku เนื้อสัตว 

 
ภาพที่ 9 แผนที่ต้ังของตลาดกลางคาสงสินคาเกษตร ณ กรุงโตเกียว 

ที่มา: http://www.shijou.metro.tokyo.jp/english/03_02_02.html 
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(5) วิถีตลาดสินคาเกษตรนําเขา
บางชนิดที่ ผ านตลาดกลางคาส ง สินคา
เกษตรของญี่ปุน 

1. ผักสด (Fresh Vegetable) 
วิถีการตลาดของผักสดสวนใหญแลว

จะผานตลาดกลางคาสงสินคาเกษตร ซึ่งระบบ

การประมูลสินคา  ณ  ตลาดกลางคาสงเปน

จุดเดนอยางหนึ่งของระบบการกระจายสินคา ใน

แตละวันผูคาสง (Wholesalers) จะเปนผูทําการ

ประมูลสินคา ผูรับชวงคาสง (Intermediate 

Wholesalers) และผู มี สิทธิ์ซื้อ  (Authorized 

buyers) จะซ้ือผักที่ไดจากการประมูล จากนั้นจึง

ขายใหแกผูคาปลีก (Retailer) ผักสดประมาณ 

85 เปอร เ ซ็นต ในญี่ปุน  ถูกกระจายโดยวิธี

ดังกลาว สวนท่ีเหลืออีก 15 เปอรเซ็นต จะถูก

กระจายโดยวิธีการขายตรง (ไมผานตลาดกลาง

คาสง) สูสหกรณผูบริโภค สหกรณการเกษตร 

บริษัทจัดสงสินคา ผูซื้อในปริมาณมากเพื่อเขาสู

โรงงานอุตสาหกรรม 

สําหรับผักนําเขานั้นจะถูกกระจายโดย

ผานตลาดกลางคาสงหรือการขายตรงสูผูคาสง 

ซึ่งจะขายตอใหกับผูคาปลีก แตโดยสวนใหญ

แลวผักนําเขาจะถูกกระจายโดยตรงสูผูคาสง

มากกวาผานเขาสูตลาดกลางคาสง (ภาพที่ 10) 

 

 

 
ภาพที่ 10 วิธีการตลาดผักสดนําเขาของประเทศญี่ปุน 

ที่มา: http://www.pic.or.jp/en/market/vegetables.htm 
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2. ผักแชแข็ง (Frozen Vegetable) 
 วิถีการตลาดโดยท่ัวไปของผักแชแข็ง

นั้ น  สวนใหญบ ริษัท จัดส ง สินค า  ( Trading 

company) จะขายผานผูผลิตอาหารแชแข็งของ

ญี่ปุนเพื่อจะทําการบรรจุภัณฑใหม กอนขายให

ผูคาสง หรือ ผูคาปลีกตอไป (ภาพที่ 11) 

 

 
 

ภาพที่ 11 วิธีการตลาดผักแชแข็งนําเขาของประเทศญี่ปุน 

ที่มา: http://www.pic.or.jp/en/market/vegetables.htm 

 
3. ผลไมสด (Fresh Fruit) 

  วิถีการตลาดของผลไมสดนําเขานั้นจะ

เร่ิมจากผูนําเขาสูพอคาผลไมระดับทองถ่ินหรือ

ระดับชาติ จากน้ันจะผานตลาดกลางคาสงทาง

ผูคาสงและผูรับชวงคาสง ผูคาปลีก และสุดทาย 

คือ ผูบริโภค มีเพียงบางสวนที่ถูกกระจายจาก

ผูคาสงโดยตรงสูผูคาปลีก 

  

 

 

 

สําหรับผลไมสดที่ปลูกในประเทศญี่ปุนนั้น สวน

ใหญขายผานทางสหกรณการเกษตร  ซึ่งวิ ถี

การตลาดของผลไมนํา เขา กับผลไมที่ผ ลิต

ภายในประเทศอยูในลักษณะท่ีคลายคลึงกัน 

(ภาพที่ 12 และ 13) 
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ภาพที่ 12 วิธีการตลาดผลไมที่ผลิตภายในประเทศของประเทศญี่ปุน 

ที่มา: http://www.pic.or.jp/en/market/fruits.htm 

 

 
ภาพที่ 13 วิธีการตลาดผลไมนําเขาของประเทศญี่ปุน 

ที่มา: http://www.pic.or.jp/en/market/fruits.htm 
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4. เนื้อสัตว 
4.1 เนื้อวัว (Beef) 

วิถีการตลาดของเน้ือวัวจากบริษัท

นํ า เ ข า จ ะ ถู ก ข า ยผ า น ผู ค า ส ง  ห รื อ ผ า น

กระบวนการแปรรูป สูผูผลิตผลิตภัณฑแปรรูป 

ผูคาปลีก รานอาหาร หรือโรงแรม และอื่นๆ กอน

สูผูบริโภค (ภาพที่ 14) 

 

 
 

ภาพที่ 14 วิธีการตลาดเนื้อวัวนําเขาของประเทศญี่ปุน 

ที่มา: http://www.pc.or.jp/en/market/meat.htm 

4.2 เนื้อหมู (Pork) 

วิ ถี ก า ร ต ล า ด ข อ ง เ น้ื อ ห มู นั้ น

เชนเดียวกับเนื้อวัว จากบริษัทนําเขาจะถูกขาย

ผานผูคาสง หรือผานกระบวนการแปรรูป สู

ผูผลิตผลิตภัณฑแปรรูป ผูคาปลีก รานอาหาร 

หรือโรงแรม และอื่นๆ กอนสูผูบริโภค(ภาพที่ 15) 

 
 
ภาพที่ 15 วิธีการตลาดเน้ือหมูนําเขาของประเทศญี่ปุน 

ที่มา: http://www.pic.or.jp/en/market/meat.htm 
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4.3 เนื้อไก (Chicken) 

วิถีการตลาดของเนื้อไกนั้นเชนเดียวกับ

เนื้อวัวและเน้ือหมู จากบริษัทนําเขาจะถูกขาย

ผานผูคาสง หรือผานกระบวนการแปรรูป สู

ผูผลิตผลิตภัณฑแปรรูป ผูคาปลีก รานอาหาร 

หรือโรงแรม และอื่นๆ กอนสูผูบริโภค แตในชวง

ของผูค าส งนั้นจะมีผูคาส งรายยอยเขามา

เก่ียวของดวย (ภาพที่ 16) 

 

 
ภาพที่ 16 วิธีการตลาดเน้ือไกนําเขาของประเทศญี่ปุน 

ที่มา: http://www.pic.or.jp/en/market/meat.htm 
 

4.4  ผลิตภัณฑเนื้อสัตวแปรรูป 
(Processed Meat) 

วิถีการตลาดของผลิตภัณฑเนื้อสัตว

แปรรูป ซึ่งไดแก แฮม ไสกรอก และอื่นๆ จะผาน

ทางผูแปรรูปภายในประเทศ และผูคาสง กอน

ข า ย ใ ห ผู ค า ป ลี ก  โ ร ง แ ร ม  ภั ต ต า ค า ร 

อุตสาหกรรมอาหารและบริการ กอนสูผูบริโภค 

(ภาพที่ 17) 

 

 
ภาพที่ 17 วิธีการตลาดผลิตภัณฑเนื้อสัตวแปรรูปนําเขาของประเทศญี่ปุน 

ที่มา: http://www.pic.or.jp/en/market/p_meat.htm 
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2.4 ระบบตลาดแบบขายตรงสู
ผูบริโภค (Direct sale) 
 ระบบตลาดแบบขายตรงสูผูบริโภคนั้น 

นอกจากเกษตรกรจะขายสินคาผานรานขายตรง 

หรือซุปเปอรมารเก็ตแลว ปจจุบันไดมีการนํา

เทคโนโลยีสารสนเทศ (IT) มาใชในการซื้อขาย

สินคาเกษตรผานทางระบบเว็บไซด ซึ่งการขาย

สินคาแบบน้ีสามารถแบงออกไดเปน 3 รูปแบบ 

ดังนี้ 
 (1) เกษตรกรสูผูบริโภคโดยตรง 
 รูปแบบนี้เกษตรกรเองจะมีเว็บไซดเปน

ของตนเอง โดยจะประกาศขายสินคาเกษตรผาน

ทางเว็บไซด ผูบริโภคสามารถส่ังซ้ือสินคาผาน

ทางเว็บไซดได จากภาพท่ี 18 เปนเว็บไซดของ 

Iguchi Farm ซึ่งปลูกขาวและแตงโม โดย

เกษตรกรรายน้ีจะขายผลผลิตโดยตรงสูผูบริโภค

ผานทางโทรศัพทหรือแฟกซ 60 เปอรเซ็นตของ

ผลผลิตทั้ งหมด  ขายตรงผ าน เว็บไซด  25 

เปอรเซ็นตของผลผลิตทั้งหมด และ ขายใหกับ

สหกรณการเกษตร 15 เปอรเซ็นตของผลผลิต

ทั้งหมด 

 

 

 
ภาพที่ 18 ตัวอยางเว็บไซดของเกษตรกรที่จําหนายสินคาเกษตรผานเว็บไซด 

ที่มา: http://www.0257.ne.jp/iguchi/Products.cfm 

 

 (2) สหกรณการเกษตรสูผูบริโภค 

 การซื้อขายสินคารูปแบบนี้เกษตรกรจะ

ขายสินคาเกษตรในลักษณะการฝากขายใหกับ

สหกรณการเกษตร แลวสหกรณการเกษตรจะ

เปนผูดําเนินการตลาดทางเว็บไซด เพื่อขาย

สินคาใหกับผูบริโภค จากภาพที่ 19 เปนตัวอยาง

เว็บไซดของสหกรณการเกษตรท่ีใหผูบริโภคเขา

ไปส่ังซื้อสินคาได 
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ภาพที่ 19 ตัวอยางเว็บไซดของสหกรณการเกษตรที่จําหนายสินคาเกษตรผานเว็บไซด 

ที่มา: http://www.47club.jp/webshop/main 

 
(3) บริษัทจัดสงสินคาสูผูบริโภค 
  การซ้ือขายสินคาเกษตรแบบ

นี้ ท า ง บ ริ ษั ท จั ด ส ง สิ น ค า เ กษต ร จ ะ เ ป น

ผูดําเนินการทางการตลาดโดยการรับสินคาจาก

รานขายตรงมาดําเนินการทางการตลาดผาน

ทางเว็บไซดของบริษัท เพื่อกระจายสินคาสู

ผูบริโภค จากภาพที่ 20 เปนตัวอยางเว็บไซดของ

บริษัท  Rakuten ซึ่ ง เปนบริษัทจัดสงสินคาที่

จําหนายสินคาเกษตรผานเว็บไซด 

 
 
ภาพที่ 20 ตัวอยางเว็บไซดของบริษัทจัดสงสินคาที่จําหนายสินคาเกษตรผานเว็บไซด 

ที่มา: http://www.rakuten.co.jp/ 
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3. ลักษณะเดนของตลาดสินคาเกษตรของ
ญี่ปุน 
 (1) ในระบบตลาดสินคาเกษตรของ

ญี่ปุ นนั้ น มีระบบสหกรณการเกษตรหรือที่

เรียกวา JA เปนตัวเช่ือมโยงในการนําสินคา

เกษตรจากเกษตรกรผูผลิตไปยังผูบริโภค ซึ่งการ

จัดองคกรของสหกรณ JA ของประเทศญี่ปุนนั้น

มีลักษณะที่เขมแข็ง ซึ่งสหกรณ JA มีบทบาท

อยางย่ิงตอการประกอบอาชีพของเกษตรกร 

สหกรณ JA จะเปนผูรวบรวมผลผลิตของ

เกษตรกร  และเปนผูกําหนดระดับของคุณภาพ

ผลผลิตหรือการจัดลําดับเกรดของผลผลิต ซึ่ง

สวนใหญแลวเกษตรกรจะเปนผูคัดแยกเกรด

ตามมาตรฐานที่สหกรณการเกษตรกําหนดไว 

เม่ือสหกรณ JA มีผลผลิตที่มีคุณภาพเดียวกันมี

จํานวนหรือปริมาณมากในระดับหนึ่งแลวก็จะทํา

ใหมีอํานาจตอรองหรือกําหนดราคาขายกับ

พอค า ได  ซึ่ ง  สมชาย  (2548)  รายงานว า 

เกษตรกรจํานวนถึง 53.21 เปอรเซ็นต ยังใช

บริการจําหนายสินคาผานสหกรณ JA และ

พบวาเกษตรกรที่จําหนายผลผลิตผานสหกรณ 

JA ขายผลผลิตผานสหกรณ JA ประมาณ 81-

100 เปอร เซ็นต  ของผลผลิตทั้งหมดมากถึง 

40.68 เปอรเซ็นต หรือ อาจกลาวไดวาเกษตรกร

ประมาณ 50 เปอรเซ็นต ของเกษตรกรท้ังหมด

ยังขายผลผลิตทางการเกษตรผานสหกรณ JA 

ถึงแมจากการสํารวจ 3 จังหวัดตัวอยางจะพบ

ความแตกตางวา จังหวัดที่มีการผลิตในพื้นที่

ขนาดใหญ เชน จังหวัด Ibaraki จะมีการขาย

ผลผลิตผานสหกรณ JA ถึง 62.50 เปอรเซ็นต 

และจังหวัด Kanagawa ซึ่งเปนการเกษตรเมือง

ก็ขายผลผลิตผานสหกรณ JA ถึง 52.50 

เปอรเซ็นต แตจังหวัด Mie ซึ่งเปนจังหวัดที่อยูใน

ชนบทคอนขางหางไกล จะขายผลผลิตผาน

สหกรณ JA เพียง 36.51 เปอรเซ็นตก็ตาม แตก็

เปนเร่ืองที่สามารถยืนยันถึงความเช่ือถือและ

ความเช่ือม่ันที่เกษตรกรญี่ปุนมีตอสหกรณ JA 

ซึ่งถือเปนจุดเดนหนึ่งในระบบตลาดสินคาเกษตร

ของประเทศญี่ปุน 

 (2) การที่ ผูผลิตเขาใจระบบตลาด

สินคาเกษตรทําใหการผลิตและการตลาดสินคา

เกษตรอยูในลักษณะที่เขมแข็ง ซึ่งส่ิงนี้เปนผลสืบ

เนื่องมาจากการที่เกษตรกรของญี่ปุนมีระดับ

การศึกษาท่ีสูง เกษตรกรญี่ปุนสวนใหญไดรับ

การศึกษาท้ังในและนอกระบบอยางดี ตอเนื่อง 

สมํ่าเสมอ เกษตรกรมีความรูความสามารถใน

การเขาถึงองคความรูที่ทันสมัยและนําความรู

และเทคโนโลยีมาใชในการตัดสินใจ และบริหาร

จัดการต้ังแตกระบวนการผลิตจนถึงจําหนายได

เปนอยางดี ซึ่งจากการศึกษาระดับการศึกษา

ของเกษตรกรจังหวัด Ibaraki, Kanagawa และ 

Mie ของสมชาย (2548) พบวาเกษตรกรสําเร็จ

การศึกษาระดับปริญญาตรี  เทากับ  10.71, 

43.75 และ 13.33 เปอรเซ็นตตามลําดับ และ

พบว า เกษตรกรที่ สํ า เ ร็ จการ ศึกษาระ ดับ

มัธยมศึกษาตอนปลายเทากับ 64.29, 18.75 

และ 46.67 เปอรเซ็นตตามลําดับ และพบวา

เกษตรกรทั้ง 3 จังหวัดตัวอยางมีระดับการศึกษา
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สู งกว า ระ ดับ มัธยมศึกษาตอนตนทั้ ง  100 

เปอรเซ็นต โดยเม่ือหาคาเฉล่ียดานการศึกษา

ของเกษตรกรท้ัง 3 จังหวัดตัวอยางและพบวา

เกษตรกรสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี

เทากับ 22.03 เปอรเซ็นต  อนุปริญญาเทากับ 

1.69 เปอรเซ็นต  วิทยาลัยการอาชีพเทากับ 6.78 

เปอรเซ็นต  วิทยาลัยการเกษตรเทากับ 8.64 

เปอร เ ซ็นต   มัธยมศึกษาตอนปลายเทากับ 

47.46 เปอรเซ็นต มัธยมศึกษาตอนตนเทากับ 

3.39 เปอรเซ็นต และไมมีผูที่ศึกษาตํ่ากวา

มัธยมศึกษาตอนตน  

 (3) ในแตละเขตหรือจังหวัดของญี่ปุน

นั้นมีการผลิตสินคาเกษตรที่แตกตางกันออกไป 

ซึ่งสืบเนื่องมาจากการผันแปรของภูมิอากาศที่

แตกตางกันในแตละเขต ซึ่งจุดนี้ถือไดวาเปน

สวนหนึ่งที่ทําใหตลาดสินคาเกษตรมีความ

เขมแข็งเนื่องจากสามารถลดปญหาผลผลิตทาง

การเกษตรลนตลาด ตัวอยางเชน Hokkaido จะ

ผลิตมันและผลิตภัณฑที่มาจากนม Aomori จะ

ผลิตแอปเปล Chiba จะผลิตเมลอน Shizuoka 

จะผลิตชาเขียว Wakayama จะผลิตชาเขียว 

Niigata จะผลิตสาล่ี Sagaจะผลิตสม เปนตน 

 (4) การที่ญี่ปุนมีฤดูกาลที่ชัดเจนทําให

ก า ร จั ดก า รด า นก า รตลาดทํ า ไ ด ง า ย ขึ้ น 

ตัวอยางเชน ผักกาดหัวญี่ปุน สวนใหญผลผลิต

ออกสูตลาดในชวง เ ดือน  ตุลาคม -มีนาคม 

ประมาณ 69 เปอรเซ็นตของผลผลิตทั้งหมด 

ผักกาดขาวปลี สวนใหญผลผลิตออกสูตลาด

ในชวงเดือน  ตุลาคม-มีนาคม  ประมาณ  70 

เปอรเซ็นตของผลผลิตทั้งหมด เปนตน หรือ

ตัวอยางในผลไม ผลไมแตละชนิดก็มีชวงผลผลิต

ออกสูตลาดที่แตกตางกัน เชน สมเขียวหวาน 

(Mandarins) มีชวงการซ้ือขายอยูในชวงเดือน

กันยายน-ธันวาคม สม (Tangor) มีชวงการซ้ือ

ขายอยูในชวงเดือนมกราคม-มีนาคม แอปเปล 

(“Fuji” Apples) มีชวงการซื้อขายอยูในชวงเดือน

พฤศจิกายน-พฤษภาคม แอปเปล (“Tsugaru” 

Apples)  มีช วงการซื้ อขายอยู ในช วง เดือน

กันยายน-ตุลาคม แอปเปล (“Orin” Apples) มี

ชวงการซ้ือขายอยูในชวงเดือนพฤศจิกายน-

เมษายน เปนตน  (Ministry of Agriculture, 

Forestry and Fisheries, 2008) ซึ่งการที่สินคา

เกษตรโดยเฉพาะผักและผลไมแตละชนิดมี

ฤดูกาลที่ผลผลิตออกสูตลาดคอนขางชัดเจน ทํา

ใหสามารถแกไขปญหาผลไมหลายชนิดลน

ต ล า ด ไ ด  อี ก ป ร ะ ก า ร ห น่ึ ง ก็ เ ป น ผ ล สื บ

เนื่องมาจากการวางแผนการผลิตของตัวเกษตร

เอง ทําใหผลผลิตออกสูตลาดตามระยะเวลาท่ี

กําหนด 

(5) ญี่ปุนมีระบบตลาดกลางคาสง

สินคาเกษตรท่ีชัดเจน ซึ่งจะเห็นไดวา ในจํานวน 

56 เมืองในญี่ปุน มีตลาดกลางคาสงผักและผลไม 

ถึง 88 แหง ตลาดกลางคาสงปลา 54 แหง ผลไม 

19 แหง และเนื้อสัตว 10 แหง ซึ่งเปนตัวกลาง

ระหวางผูผลิตและผูบริโภค ในการกระจายสินคา

ทางการเกษตรซึ่งเนาเสียงายใหจําหนายได

รวดเร็ว และมีราคาเปนธรรม การที่ญี่ปุนมีตลาด

คาสงสินคาเกษตรกระจายอยูทุกๆ เมือง ทําให
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ระบบตลาดมีความเขมแข็ง ชวยลดคาใชจายใน

การขนสง และลดการเนาเสียของสินคาเกษตร

ซึ่งเปนสินคาที่เนาเสียไดงาย นอกจากน้ีการที่

ตลาดกลางมีระบบการประมูลสินคาเกษตรที่

ชัดเจน ทําใหเกษตรกรไดรับราคาสินคาเกษตรที่

เปนธรรม นอกจากนี้การที่ตลาดกลางคาสง

สินค า เกษตรของญี่ ปุ น มี ระบบการตรวจ

สุขอนามัยของสินคา (Hygiene Checks) ซึ่ง

สามารถรับรองถึงความปลอดภัยและความ

เช่ือม่ันแกผูบริโภคได 

 (6) การที่ เกษตรกรสามารถเลือก

จําหนายผลผลิตทางการเกษตรไดหลายชองทาง 

ไดแกการขายตรงสู ผูบ ริ โภค  การขายผาน

สหกรณการเกษตร  การขายผานกลุมจัดสง

สินคา ณ แหลงผลิต หรือการท่ีเกษตรกรนํา

สินคาเกษตรไปขายผานตลาดกลางคาสงสินคา

เกษตรดวยตัวเอง การที่มีหลายชองทางและ

ตลาดจําหนายผลผลิตที่หลากหลายทําให

เกษตรกรสามารถเลือกไดวาจะขายสินคาที่ผลิต

ขึ้นผานทางชองทางใด ตลาดใด จึงจะไดรับ

ผลประโยชนที่คุมคากับการลงทุนในการผลิต

สินคาเกษตรชนิดนั้น นอกจากนี้การท่ีมีหลาย

ชองทางในการจําหนายทําใหเกษตรกรมีอํานาจ

การตอรองราคาได  

(7) ปจจุบันตลาดสินคาเกษตรของ

ญี่ ปุ นนั้ น มีการขาย สินค า เกษตรผ านทาง

อินเตอรเน็ต ซึ่งเปนวิธีการท่ีทันสมัย งาย และ

รวดเร็ว ซึ่งมีอยูดวยกัน 3 รูปแบบ คือ เกษตรกร

ใช IT สงเสริมการขาย สหกรณการเกษตรใช IT 

สงเสริมการขาย และบริษัทกลุมจัดสงสินคาใช 

IT สงเสริมการขาย นับวาวิธีการดังกลาวเปน

วิธีการในการที่จะพัฒนาระบบตลาดสินคา

เกษตรใหมีประสิทธิภาพสูงย่ิงขึ้น 

 ( 8 )  ญี่ ปุ น มี ระบบฐานข อ มูลและ

เทคโนโลยีที่ทันสมัย เพื่อรองรับและสนับสนุน

การประกอบอาชีพเกษตรกรรมใหแกเกษตรกร

และผูเ ก่ียวของอยางสมบูรณทั่วถึง สงผลให

เกษตรกรสามารถท่ีจะสืบคนขอมูลเพื่อการ

ตัดสินใจต้ังแตกอนการผลิต เชนขอมูลเร่ือง

ปริมาณพ้ืนที่การผลิตทั่วประเทศ การคาดคะเน

ราคาสินคาในแตละชวงเวลา การพยากรณ

สภาพภูมิอากาศ โรคแมลง ไปจนถึงการเขาถึง

ความตองการของผูบริโภค อีกทั้งเกษตรกรญี่ปุน

ยังสามารถใชเทคโนโลยี เพื่อการส่ือสารกับ

ผูบริโภค  เพื่อกอให เ กิดความรูความเขาใจ

รวมกันทั้ง 2 ฝาย 

 (9) การมีมาตรฐานที่ชัดเจนของสินคา 

ผนวกกับสํานึกความรับผิดชอบตอผูบริโภคและ

สวนรวมของเกษตรกรญ่ีปุน สงผลใหเกษตรกร

ผูผลิตจนถึงผูจําหนายปลีกมีการคัดเกรด แยก

ระดับของคุณภาพสินคาใหตรงตามขอกําหนด 

หรือมาตรฐานของสินคาแตละชนิด เชนในเร่ือง

ขนาด สี และรสชาติเปนตน สงผลใหกระบวน 

การในการจัดจําหนายเปนไปไดอยางราบรื่น ไม

จําเปนตองระมัดระวังเร่ืองสินคาไมไดมาตรฐาน 

หรือการปลอมปนสินคาดอยคุณภาพ  
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(ระบบออนไลน). แหลงขอมูล:   

http://www.pic.or.jp/en/market/fru

its.htm (มิถุนายน 2551) 

วิธีการตลาดเนื้อวัวนําเขาของประเทศญี่ปุน.

(ระบบออนไลน). แหลงขอมูล:   

http://www.pic.or.jp/en/market/m

eat.htm (มิถุนายน 2551) 

วิธีการตลาดเนื้อหมูนําเขาของประเทศญี่ปุน.

(ระบบออนไลน). แหลงขอมูล:   

http://www.pic.or.jp/en/market/m

eat.htm (มิถุนายน 2551)  

วิธีการตลาดเนื้อไกนําเขาของประเทศญี่ปุน. 

(ระบบออนไลน). แหลงขอมูล:   

http://www.pic.or.jp/en/market/m

eat.htm (มิถุนายน 2551) 

 

 

 

 

วิธีการตลาดผลิตภัณฑเนื้อสัตวแปรรูปนําเขา

ของประเทศญี่ปุน. (ระบบออนไลน). 

แหลงขอมูล:http://www.pic.or.jp/e

n/ market/p_meat.htm (มิถุนายน 

2551) 
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