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บทคัดย่อ

	  โตเกียวโอลิมปิกปี 2020 ได้รับผลกระทบอย่างหนักจากการระบาดของไวรัสโควิด-19 และแม้ว่า
ได้เลื่อนการแข่งขันมาเป็นปี 2021 แล้ว แต่ก็ยังมีข้อถกเถียงเก่ียวกับความส�ำคัญระหว่างการแข่งขันกีฬากับ
สาธารณสุขของประเทศ ถงึกระน้ัน โอลมิปิกเกมส์ก็มคุีณค่าทีไ่ม่อาจมองข้ามไปได้ โดยเฉพาะการเสรมิสร้างภาพ
ลักษณ์ของประเทศ อันเป็นอีกครั้งที่ญี่ปุ่นด�ำเนินยุทธศาสตร์ที่สามารถอธิบายด้วยแนวคิดกีฬาใน soft power 
ภายใต้วตัถปุระสงค์ของบทความน้ีคือ ศึกษาการยกระดบัภาพลกัษณ์ของญ่ีปุ่นผ่านโตเกียวโอลมิปิกทัง้ในปี 1964 
และปี 2020 เพื่อแสดงถึงคุณค่าของกีฬาต่อการบรรลุเป้าหมายแห่งชาติที่แตกต่างไปตามยุคสมัย ผลการศึกษา
พบว่า การส่งเสรมิภาพลกัษณ์ผ่านโอลมิปิกของญ่ีปุ่นมคีวามสัมพนัธ์กับสภาพแวดล้อมระหว่างประเทศในขณะน้ัน 
กล่าวคือ ในการเป็นเจ้าภาพโตเกียวโอลิมปิกปี 1964 ญี่ปุ่นได้ส่งเสริมภาพลักษณ์การเป็นประเทศรักสันติที่เน้น
การพฒันาเศรษฐกิจและเป็นมติรกับทกุประเทศ ขณะเดยีวกันก็พยายามขจัดภาพลกัษณ์ของประเทศผูก่้อสงคราม
ในช่วงสงครามโลกครั้งที่สอง ซึ่งแนวคิดการใช้กีฬาส่งเสริมภาพลักษณ์ของประเทศยังคงได้รับการสานต่อในครั้ง
การเป็นเจ้าภาพโตเกียวโอลมิปิกปี 2020 ในฐานะประเทศทีม่บีทบาทน�ำด้านส่ิงแวดล้อม ซึง่เป็นการผสานระหว่าง
ค่านิยมของชาติกับยุทธศาสตร์ของคณะกรรมการโอลิมปิกสากล อีกทั้งยังเป็นช่วงเวลาที่ประชาคมโลกหันมาให้
ความส�ำคัญกับการพัฒนาอย่างยัง่ยนืมากขึน้ โอลมิปิกปี 2020 จึงเป็นเวทสี�ำหรบัเสรมิสร้างอ�ำนาจ soft power 
ของญี่ปุ่นในฐานะประเทศที่ส่งเสริมค่านิยมการพัฒนาที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
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Abstract

	  The COVID-19 epidemic has severe affected to the 2020 Tokyo Olympics. The 
International Olympic Committee (IOC) made a decision to organize this mega sport event in 
2021, rather than the planned timetable. There is still a controversy among Japanese people 
regarding what comes first: world sports or domestic health. Nevertheless, the merit of the 
Games in terms of strengthening national branding should not be overlooked. Therefore, the 
concept of sports and soft power is used to study this trend. With the above in consideration, 
the research objective aims to look into promotion of Japan's branding both the 1964 and 
the 2020 Tokyo Olympics. This also highlights the importance of sports in achieving na-
tional goals. The study found that during the 1964 Tokyo Olympics, Japan promoted its own  
branding as a peace-loving nation while emphasizing economic and prosperity. Currently, the 
2020 Tokyo Olympics provide Japan with an opportunity to reinforce its national branding 
as a green country. This is the sustained value synergy between Japan and IOC. Importantly, 
the international community has made sustainable development a primary priority. As a result, 
the 2020 Tokyo Olympics will serve as a showcase for Japan’s soft power as an active role 
of environmentally sustainable growth. 
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1. บทนÓ
	 โตเกียวโอลิมปิกปี 2020 ประสบปัญหา
มากมายจากการระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา
สายพันธุ์ใหม่ 2019 (โควิด-19) จนต้องเลื่อนมา
จัดการแข่งขันในปี 2021 ซ่ึงยังคงได้รับการคัดค้าน
จากประชาชนภายในประเทศโดยจากผลส�ำรวจของ 
Kyodo News Survey เดือนมกราคมปี 2021 มีผู้
ตอบแบบสอบถามร้อยละ 80 เห็นว่าควรยกเลิกหรือ
เลื่อนจัดการแข่งขัน เพ่ิมขึ้นจากร้อยละ 63 ในการ
ส�ำรวจเดือนธันวาคมปี 2020 เพราะการเพิ่มขึ้นอย่าง
ต่อเนื่องของจ�ำนวนผู้ติดเชื้อไวรัสโควิด-19 ประกอบ
กับความล่าช้าของโครงการฉีดวัคซีน และความกังวล
ต่อภาระหน้ีจากการจัดการแข่งขนัทีเ่พ่ิมสูงมากกว่า 3 
ล้านล้านเยนหรอื 29,000 ล้านเหรยีญสหรฐั (Nikkei 
Asia, 2021) อย่างไรก็ตาม การเลือ่นหรอืการยกเลกิ
การแข่งขันเป็นอ�ำนาจของคณะกรรมการโอลิมปิก
สากล (International Olympic Committee: 
IOC) ซึ่งยังคงยืนยันจัดการแข่งขันตามก�ำหนดการ 
เพราะมองว่าการไม่จัดการแข่งขนัจะส่งผลเสียมากกว่า 
เช่น ความเสียเปล่าของการเตรยีมงาน ภาระของบรษัิท
ประกันในเรื่องเงินชดเชย (BBC, 2021) เช่นเดียว
กับรฐับาลญ่ีปุ่นทีเ่ห็นว่า ไม่ว่าจะจัดการแข่งขนัหรอืไม่ 
ก็ล้วนมีต้นทุนทั้งด้านการเมืองและการเงินที่ต้องสูญ
เสีย แต่ถ้าจัดการแข่งขันอย่างน้อยก็อาจเรียกคะแนน
นิยมคืนหากโอลิมปิกประสบความส�ำเร็จภายใต้
สถานการณ์ของโรคระบาด ตลอดจนค่าลิขสิทธ์ิ ค่า
โฆษณา และการเสริมสร้างภาพลักษณ์ของประเทศ 
โดยเฉพาะด้านส่ิงแวดล้อมที่ญ่ีปุ่นมีการริเริ่มมาก่อน
หน้านี้ อาทิ แนวคิดโลกเย็น 50 (Cool Earth 50) 
และแนวคิด 3Rs (การลด ใช้ซ�้ำ และรีไซเคิล)
	 สืบเนื่องจากโลกศตวรรษที่ 21 มุ่งให้ความ
ส�ำคัญกับการจัดการด้านส่ิงแวดล้อมมากขึ้น เพราะ
ประจักษ์ถึงผลกระทบจากการละเลยการพัฒนาที่เป็น
มิตรกับส่ิงแวดล้อมมาอย่างยาวนานจนก่อให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศและภัยธรรมชาติ

ที่รุนแรง อันน�ำไปสู่ปัญหาต่างๆ มากมาย เช่น 
ความมั่นคงทางอาหาร การอพยพย้ายถิ่น ความ
ยากจน เป็นต้น ดังน้ันทุกฝ่ายที่เก่ียวข้องจึงร่วม
มือเพ่ือจัดการกับภัยคุกคามความมั่นคงรูปแบบใหม่
เหล่าน้ี โดยเฉพาะการร่วมมือผลักดันความตกลง
ปารีส (Paris Agreement) เพื่อลดการปล่อยก็าซ
คาร์บอนไดออกไซด์ซึ่งเป็นสาเหตุส�ำคัญของภาวะ
เรือนกระจก (United Nations Climate Change, 
2020) และเป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืนของ
สหประชาชาติ (Sustainability Development 
Goals: SDGs) ที่มุ่งหวังให้ทุกฝ่ายด�ำเนินนโยบาย
ด้านการจัดการภัยคุกคามความมั่นคงรูปแบบใหม่ 
(United Nations Development Programme, 
2020) โอลิมปิกเกมส์ปี 2020 จึงเป็นเวทีส�ำคัญของ
การผลักดันการส่งเสริมความร่วมมือด้านการพัฒนา
อย่างยั่งยืนที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
	 กล่าวได้ว่า ความส�ำคัญของโอลิมปิกไม่ใช่
เฉพาะมติกีิฬาเท่าน้ัน แต่ยงัเป็นเวทขีองการแสดงออก
ได้อย่างหลากหลาย อาท ิอดุมการณ์ทางการเมอืง อตั
ลักษณ์ของกลุ่ม และระดับการพัฒนาประเทศ โดย
เฉพาะการเป็นเจ้าภาพที่เป็นโอกาสครั้งส�ำคัญในการ
แสดงค่านิยมและภาพลกัษณ์ของประเทศ เช่น โตเกียว
โอลมิปิกปี 1964 โซลโอลมิปิกปี 1984 ปักก่ิงโอลมิปิก
ปี 2008 เป็นต้น ส�ำหรับญ่ีปุ่นน้ันการเป็นเจ้าภาพ
โอลิมปิกเป็นหน่ึงในเป้าหมายส�ำคัญของการส่งเสริม
ภาพลักษณ์ประเทศมาตั้งแต่ศตวรรษที่ 20 โดยกรุง
โตเกียวเคยได้รบัเลอืกเป็นเจ้าภาพโอลมิปิกปี 1940 ซึง่
เป็นช่วงเวลาที่ญ่ีปุ่นต้องการแสดงถึงความเกรียงไกร
และความส�ำเร็จของการปฏิรูปประเทศจนก้าวมาเป็น
หน่ึงในประเทศมหาอ�ำนาจทางทหาร แต่การรกุรานจีน
ท�ำให้ IOC ตดัสินใจเลอืกกรงุเฮลซิงกิเป็นเจ้าภาพแทน 
แต่สุดท้ายโอลมิปิกครัง้น้ีก็ถกูยกเลกิเน่ืองจากสหภาพ
โซเวียตบุกฟินแลนด์และการปะทุขึ้นของสงครามโลก
ครั้งที่ 2 (Black & Peacock, 2013: 52) 
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	 โอลิมปิกเกมส์ยิ่งเป็นเวทีที่ส�ำคัญมากขึ้น
หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 เมื่อญี่ปุ่นมีภาพลักษณ์เป็น
ประเทศผู้กระหายสงครามจนเกิดความสูญเสียอย่าง
มากแก่ประเทศเพือ่นบ้าน การเป็นเจ้าภาพโอลมิปิกจึง
เป็นโอกาสในการปรับปรุงภาพลักษณ์ของญ่ีปุ่น ดังที ่
เซอิจิโร่ ยาสุอิ (Seiichiro Yasui) ผู้ว่าราชการกรุง
โตเกียวกล่าวว่า ญ่ีปุ่นควรเป็นเจ้าภาพโอลิมปิกเพื่อ
สร้างความเข้าใจต่อประชาคมโลกเก่ียวกับญ่ีปุ่นทีต่ัง้ใจ
ฟื้นฟูประเทศและให้ความส�ำคัญกับสันติภาพ ซึ่งในปี 
1958 ญีปุ่่นประสบความส�ำเรจ็ได้รบัเลอืกเป็นเจ้าภาพ
โอลิมปิกครั้งที่ 18 ภายใต้ธีมที่ต้องการส่ือถึงความ 
มุ ่งมั่นกับการพัฒนาเศรษฐกิจท่ามกลางสันติภาพ  
ขณะเดียวกันก็หลีกเลี่ยงวัฒนธรรมที่ส่ือถึงลัทธิทหาร
นิยมอย่างซามูไร แล้วน�ำเสนอวัฒนธรรมอย่างการ
จัดสวน การจัดดอกไม้ และการแสดงดั้งเดิมแทน 
พร้อมน�ำเสนอความก้าวหน้าทางด้านการพัฒนาและ
เทคโนโลยขีองญ่ีปุ่นไปในคราวเดยีวกัน (Abel, 2012: 
204-207; Droubie, 2013: 83-91)
	 การใช้โอกาสจากการเป็นเจ้าภาพโอลิมปิก
เพ่ือบรรลเุป้าหมายของประเทศยงัเห็นได้จาก โอลมิปิก
ฤดูหนาวซัปโปโรปี 1972 ที่ญ่ีปุ่นได้ยกระดับสังคม
เมอืงทัง้การพฒันารถไฟใต้ดนิและเครอืข่ายถนนรองรบั
การเติบโตที่เพิ่มสูงขึ้น (International Olympic 
Committee, 2020) และโอลมิปิกฤดหูนาวนากาโนะ 
ปี 1998 ด้วยการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานทั้งรถไฟ
ความเร็วสูงและทางด่วนอันเป็นปัจจัยพื้นฐานของ
การกระตุ ้นเศรษฐกิจท้องถิ่น รวมถึงการส่งเสริม
ภาพลักษณ์เมืองนากาโนะในฐานะเมืองท่องเที่ยวแก่
ประชาคมโลก (Nakamura & Suzuki, 2017: 317)
	 ที่ส�ำคัญญ่ีปุ่นมีประสบการณ์ในการใช้กีฬา
เป็นเครื่องมือด้านการต่างประเทศมาพอสมควร โดย
จากการทบทวนวรรณกรรมพบว่า นอกเหนือจากการ
เป็นเจ้าภาพโอลิมปิกปี 1964 การเป็นเจ้าภาพร่วม
ฟตุบอลโลกปี 2002 ก็เป็นโอกาสอนัดขีองญ่ีปุ่นในการ

ปรบัความสัมพันธ์กับเกาหลใีต้ทีม่คีวามบาดหมางจาก
ประเดน็ประวตัศิาสตร์และดนิแดน ซึง่ทัง้สองประเทศ
มีการแลกเปลี่ยนทั้งในระดับชาติและท้องถิ่น (Cha, 
2002; Jarvie, 2003; Sakaedani, 2005) อีกทั้ง
ญี่ปุ่นยังได้ใช้ความนิยมของกัปตันซึบาสะ (Captain 
Tsubasa) สนับสนุนบทบาทด้านความมั่นคงของ
มนุษย์ในภารกิจรักษาสันติภาพในอิรัก ด้วยการน�ำมัง
งะกีฬามาเป็นส่ือเชื่อมความสัมพันธ์กับประชาชนใน
พืน้ที ่(Manzenreiter, 2014) นอกจากน้ี การส่งเสรมิ 
ความร่วมมอืด้านฟตุบอลกับอาเซียนทีร่เิริม่มาตัง้แต่ปี 
2012 ภายใต้ยุทธศาสตร์เจลีกสู่เอเชีย (J. League’s 
Asian Strategy) ก็เป็นประโยชน์แก่ญ่ีปุ่นทัง้ในแง่ของ
การสร้างความยัง่ยนืในการพฒันาฟตุบอล ส่งเสรมิผล
ประโยชน์ทางเศรษฐกิจ และกระชับความสัมพันธ์กับ
ประเทศหุ้นส่วน (Dolles & Söderman, 2013; 
Yoshifumi & Shintaro, 2017)
	 ขณะที่การทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกับ
โตเกียวโอลิมปิกปี 2020 พบว่า ญ่ีปุ่นคาดหวังให้
โอลิมปิกเป็นเครื่องมือกระตุ้นเศรษฐกิจ (Baade & 
Matheson, 2016; Shimizu, 2014) เสริมสร้าง
บทบาทน�ำด้านความมั่นคงของมนุษย์ (Guajardo, 
2016; Presti, 2014) และบทบาทน�ำด้านการพัฒนา
ทีเ่ป็นมติรกับส่ิงแวดล้อม (Featherstone & Tamari, 
2019; Lauermann, 2020) นอกจากนี้ ยังมีงาน
ศึกษาทีเ่ก่ียวข้องกับด้านสาธารณสุข เช่น ด้านสุขภาพ
เก่ียวกับการจัดการเพื่อรับมือกับคลื่นความร้อนใน
ช่วงการแข่งขัน (Honjo et al., 2018; Kakamu, 
Wada, Smith, Endo, & Fukushima, 2017; 
Wu, Graw, & Matzarakis, 2020) ผลกระทบและ
แนวทางการจัดการแข่งขันช่วงการระบาดของไวรัสโค
วิด-19 (Constandt & Willem, 2021; Gallego, 
Nishiura, Sah, & Rodriguez-Morales, 2020; 
Sato, Oshimi, Bizen, & Saito, 2020) 
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	 บทความน้ีจึงเน้นศึกษาการเป็นเจ้าภาพกีฬา
โอลมิปิกกับการเสรมิสร้างภาพลกัษณ์ของประเทศด้วย
แนวคิดกีฬาใน soft power เน่ืองจากกีฬาถือเป็น
ทรัพยากรที่ช่วยเพิ่มอ�ำนาจ soft power ทั้งการสร้าง
ภาพลกัษณ์ เวทเีจรจา ความเชือ่ใจและการฟ้ืนฟคูวาม
สัมพันธ์ การบูรณาการและการต่อต้านการเหยียดเชื้อ
ชาติ ในกรณีของการสร้างภาพลักษณ์รัฐสามารถใช้
โอกาสการเป็นเจ้าภาพกีฬาระดับนานาชาติถ่ายทอด
ภาพลกัษณ์ของประเทศ ค่านิยมการเมอืง และนโยบาย
ต่างประเทศ (Nygård & Gates, 2013: 235-243) 
ด้วยวัตถุประสงค์วิจัยคือ ศึกษาการใช้โอกาสเป็น
เจ้าภาพกีฬาโอลิมปิกของญ่ีปุ่นเสริมสร้างภาพลักษณ์
ของประเทศทั้งในปี 1964 และปี 2020 เพื่อแสดงถึง
ความส�ำคัญของกีฬาต่อการบรรลุเป้าหมายแห่งชาติ 
ที่มีบทบาทต่อการด�ำเนินยุทธศาสตร์ของประเทศที่
เปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัยจากช่วงฟื้นฟูประเทศมา
เป็นผู้น�ำด้านการพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยแบ่งการน�ำ
เสนอออกเป็น 1) บทน�ำ 2) วตัถปุระสงค์ 3) แนวคิด
วิจัย 4) ระเบียบวิธีวิจัย 5) โตเกียวโอลิมปิกปี 1964 
6) โตเกียวโอลิมปิกปี 2020 และ 7) สรุป

2. วัตถุประสงค์และขอบเขตการวิจัย
	 ศึกษาการใช้โอกาสเป็นเจ้าภาพกีฬาโอลมิปิก
ของญ่ีปุ่นเสริมสร้างภาพลักษณ์ของประเทศทั้งในปี 
1964 และปี 2020 เพ่ือแสดงถงึความส�ำคัญของกีฬา
ต่อการบรรลุเป้าหมายแห่งชาติภายใต้แนวคิด soft 
power ที่มีบทบาทต่อการด�ำเนินยุทธศาสตร์ของ
ประเทศที่เปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัยจากช่วงฟื้นฟู
ประเทศมาเป็นผู้น�ำด้านการพัฒนาอย่างยั่งยืน

3. แนวคิดกีฬาใน Soft Power
	 Joseph S. Nye (2004) ได้อธิบายถงึความ
แตกต่างระหว่างอ�ำนาจ soft power กับ hard power 
นั้นมาจากพฤติกรรมการใช้อ�ำนาจและทรัพยากร โดย 

soft power ให้ความส�ำคัญกับการโน้มน้าว (co-
optive) อนัเกิดจากการสร้างเสน่ห์ (attraction) และ
มบีทบาทในการก�ำหนดวาระ (agenda setting) ผ่าน
การใช้ทรพัยากรอย่างค่านิยม วฒันธรรม และนโยบาย
ต่างประเทศที่ชอบธรรม อย่างไรก็ตาม Nye (2011) 
ได้อธิบายเพิม่เตมิว่า soft power คือการน�ำทรพัยากร
ทีม่อียูห่ลากหลายประเภทซึง่รวมถงึรปูแบบการพฒันา
ประเทศ ความส�ำเรจ็ในการสร้างความเจรญิเตบิโตทาง
เศรษฐกิจ ความสามารถทางทหาร และอื่นๆ มาแปล
เปลีย่นเป็นเครือ่งมอืส�ำหรบัด�ำเนินนโยบายต่างประเทศ 
อนุมานได้ว่า กีฬาซ่ึงเป็นทรพัยากรทีม่คุีณค่าและช่วย
ให้รฐับรรลเุป้าหมายแห่งชาตก็ิถอืเป็นหน่ึงในทรพัยากร 
soft power 
 	 อีกทั้งนักวิชาการหลายท่านเห็นตรงกันว่า 
กีฬาเป็นทรพัยากรทีส่ามารถสร้างอ�ำนาจ soft power 
ได้เหมือนกัน เช่น Victor D. Cha (2009) และ 
Jonathan Grix กับ Barrie Houlihan (2014) ที่
วิเคราะห์ว่า กีฬาไม่ใช่แค่เครื่องมือในการส่งออกอัต
ลกัษณ์หรอืแนวคิดหลกัของชาตเิท่าน้ัน แต่ยงัสามารถ
ส่ือสารแก่ประชาคมระหว่างประเทศถึงความทันสมัย 
ภาพลักษณ์เชิงบวก และการยกระดับสถานะของ
ประเทศได้ โดยความสามารถทางด้านกีฬาและการ
เป็นเจ้าภาพมหกรรมกีฬาระดับนานาชาติจะช่วยสร้าง
เสน่ห์แก่ประเทศ ยิ่งเป็นมหกรรมกีฬาระดับโลกจะ
ช่วยให้ประเทศเป็นทีรู่จั้กในวงกว้าง ซึง่โลกาภิวตัน์และ
ความก้าวหน้าของเทคโนโลยสีารสนเทศยิง่ท�ำให้กีฬามี
บทบาทในการสร้างเสน่ห์และอ�ำนาจโน้มน้าวมากขึ้น 
	 ขณะที่ Geoffrey Allen Pigman กับ 
J. Simon Rofe (2014) มองว่า นับตั้งแต่สิ้นสุด
สงครามเยน็ความส�ำคัญของกีฬาก็ผนัแปรไปในทศิทาง
เดียวกับแนวคิด soft power ในฐานะเครื่องมือที่มี
ประสิทธิภาพส�ำหรับบรรลุเป้าหมายที่วางไว้ โดยการ
เป็นเจ้าภาพมหกรรมกีฬานานาชาติถือเป็นช่องทาง
ส�ำคัญที่รัฐสามารถใช้เผยแพร่แนวคิด อัตลักษณ์ และ
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ภาพลกัษณ์ของประเทศในประชาคมระหว่างประเทศได้ 
ซึ่ง Håvard Mokleiv Nygård กับ Scott Gates 
(2013) ได้เพิ่มเติมว่า กีฬาเป็นเครื่องมือในลักษณะ 
soft power ทีส่ร้างชาตแิละสันตภิาพ เพราะกีฬาเป็น
เครื่องมือในการสร้างภาพลักษณ์ เวทีเจรจา ความเชื่อ
ใจและการฟื้นฟูความสัมพันธ์ การบูรณาการและการ
ต่อต้านการเหยียดเชื้อชาติ ในกรณีของการสร้างภาพ
ลักษณ์รัฐสามารถใช้โอกาสการเป็นเจ้าภาพกีฬาระดับ
นานาชาติถ่ายทอดภาพลักษณ์ของประเทศ ค่านิยม
การเมือง และนโยบายต่างประเทศ เช่น จีน บราซิล 
แอฟริกาใต้ ใช้การเป็นเจ้าภาพโอลิมปิกและฟุตบอล
โลกแสดงสถานะประเทศมหาอ�ำนาจใหม่ หรือกรณี
ของเกาหลีเหนือและเกาหลีใต้ที่ใช้กีฬาเป็นเครื่องมือ
ปรับความสัมพันธ์บนคาบสมุทรเกาหลี 
	 ภายใต้บริบทข้างต้นกีฬาเป็นทรัพยากรที่
ช่วยสร้างเสน่ห์และอ�ำนาจโน้มน้าวตามแนวคิด soft 
power โดยเฉพาะการเป็นเจ้าภาพมหกรรมกีฬาระดบั
โลกอย่างโอลิมปิก ซึ่งรัฐสามารถพัฒนาเป็นเครื่องมือ
ทางการทูตที่เป็นประโยชน์ต่อการบรรลุเป้าหมายแห่ง
ชาติ จากการทบทวนวรรณกรรมท�ำให้พบว่า ญ่ีปุ่น
เล็งเห็นคุณค่าของกีฬาต่อการบรรลุเป้าหมายด้าน
การต่างประเทศ เริ่มตั้งแต่การใช้โอกาสเป็นเจ้าภาพ
โอลิมปิกปี 1964 ฟื้นฟูประเทศด้วยเศรษฐกิจและ
โครงสร้างพ้ืนฐาน รวมถึงการปรับภาพลักษณ์เป็น
ประเทศรักสันติ การปรับความสัมพันธ์กับเกาหลีใต้
ผ่านการเป็นเจ้าภาพร่วมฟุตบอลโลกปี 2002 การใช้
มังงะกีฬาส่งเสริมบทบาทด้านความมั่นคงของมนุษย์
ในภารกิจรักษาสันติภาพ และการใช้ฟุตบอลกระชับ
ความสัมพนัธ์กับประเทศในภูมภิาคด้วยยทุธศาสตร์เจ

ลกีสู่เอเชยี อนัเป็นพืน้ฐานของบทความน้ีทีเ่น้นศึกษา
การใช้กีฬาเพือ่เสรมิสร้างภาพลกัษณ์ของประเทศ โดย
เป็นการน�ำเสนอผ่านสองช่วงเวลาคือ โตเกียวโอลมิปิก
ปี 1964 และโตเกียวโอลิมปิกปี 2020 เพื่อชี้ให้เห็น
ถึงคุณค่าของกีฬาต่อการเสริมสร้างภาพลักษณ์ของ
ญ่ีปุ่นจากการเป็นประเทศรักสันติมาเป็นผู้น�ำด้านส่ิง
แวดล้อมโลก  
	
4. ระเบียบวิธีวิจัย
	 บทความน้ีเป็นการศึกษาเชิงคุณภาพด้วย
การวิเคราะห์ข้อมูลผ่านเอกสารชั้นปฐมภูมิ เช่น ข้อ
ตกลงด้านส่ิงแวดล้อมระหว่างประเทศ ยุทธศาสตร์
ของคณะกรรมการโอลิมปิกสากล นโยบายโอลิมปิก
ของญี่ปุ่น กิจกรรมต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง และชั้นทุติยภูมิ 
เช่น หนังสือ บทความวิชาการ ข่าว เป็นต้น 

5. โตเกยีวโอลิมปกิป ี1964: ประเทศรักสนัต ิ
	 และการพัฒนา
	 ยทุธศาสตร์ขยายดนิแดนในช่วงต้นศตวรรษ
ที่ 20 จนถึงสงครามโลกครั้งที่ 2 ท�ำให้ญี่ปุ่นถูกมอง
ว่าเป็นผูร้กุรานทีม่คีวามโหดร้ายและทารณุกับประเทศ
เพือ่นบ้าน ซึง่ได้รบัความบอบช�ำ้จนเป็นปัญหาในความ
สัมพันธ์ระหว่างกันมาจนถึงทุกวันนี้ ดังนั้นผู้ก�ำหนด
นโยบายของญ่ีปุ่นยุคหลังสงครามคือ นายกรัฐมนตร ี
ชิเงะรุ โยชิดะ (Shigeru Yoshida) จึงเลือกด�ำเนิน
นโยบายแบบเศรษฐกิจน�ำการทหารหรือหลักการ 
โยชิดะ1 (Yoshida Doctrine) ยุทธศาสตร์หลัก
ของญ่ีปุ่นจึงเป็นการฟื้นฟูประเทศด้วยการสร้างความ
รุ่งเรืองทางเศรษฐกิจและปรับปรุงภาพลักษณ์จากชาติ

	 1	หลักการโยชิดะมีสาระสำ�คัญ 3 ประการ ซึ่งเป็นรากฐานของการดำ�เนินนโยบายต่างประเทศของญ่ีปุ่นมาถึงทุกวันน้ี ได้แก่  
1) การพัฒนาเศรษฐกิจ 2) พนัธมติรดา้นความมัน่คงกับสหรฐัฯ และ 3) สันตนิิยม ทัง้น้ีในสมยัของนายกรฐัมนตรเีอซะกุ ซาโตะ 
(Eisaku Sato) ยังได้ริเริ่มหลักการปฏิเสธนิวเคลียร์ (Three Non-Nuclear Principles) และหลักสามประการในการ 
ส่งออกอาวธุ (Three Principles of Arms Exports) เพือ่กำ�หนดขอบเขตของญ่ีปุ่นตอ่กิจกรรมทางทหารของโลกให้น้อยทีสุ่ด 
เท่าที่จะทำ�ได้ (Singh, 2013: 10-15)
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กระหายสงครามมาเป็นประเทศที่รักสงบเพื่อสร้าง
ความเชื่อมั่นจากประชาคมระหว่างประเทศอีกครั้ง 
กีฬาโอลิมปิกถือเป็นเครื่องมือที่มีคุณค่าต่อการบรรลุ
เป้าหมายดังกล่าว เน่ืองจากเป็นเวทีใหญ่ที่ญ่ีปุ ่น
สามารถถ่ายทอดความรู้สึกหรือความต้องการไปสู่
ประชาคมโลกผ่านกีฬาที่มีลักษณะยืดหยุ่นและเป็น
มิตรมากกว่าความร่วมมือในมิติอื่นๆ ดังที่ยาสุอิผู้
ว่าราชการกรุงโตเกียวกล่าวว่า ญี่ปุ่นควรเป็นเจ้าภาพ
โอลิมปิกเพื่อสร้างความเข้าใจต่อประชาคมโลกเก่ียว
กับความเป็นจริงของญ่ีปุ่น ซึ่งต้องการฟื้นฟูประเทศ
และกลับเข้าร่วมประชาคมโลกอีกครั้ง อันเป็นความ
ตั้งใจจริงต่อสันติภาพของโลก (Abel, 2012: 204; 
Droubie, 2013: 83-85)
	 จนในที่สุดญ่ีปุ ่นได้รับเลือกเป็นเจ้าภาพ
โอลิมปิกครั้งที่ 18 ในปี 1958 หลังจากประสบความ
ส�ำเร็จในการฟื้นฟูประเทศและมีอัตราการเติบโตทาง
เศรษฐกิจที่เพิ่มขึ้นอย่างมากในช่วงทศวรรษ 1950-
1960 การเป็นเจ้าภาพมหกรรมกีฬาระดับโลกในช่วง
เวลาน้ีจึงเป็นโอกาสของญ่ีปุ่นที่จะใช้กีฬาส่ือสารกับ
ประชาคมโลกถึงภาพลักษณ์ใหม่น่ันคือ ชาติที่มุ่งมั่น 
กับการพัฒนาเศรษฐกิจที่ต ้องการสันติและความ
สงบ ขณะเดียวกันก็ต้องการสะท้อนถึงพ้ืนฐานทาง
วัฒนธรรมของญี่ปุ่นที่รักสงบ ซึ่งความก้าวร้าวในช่วง
จกัวรรดินิยมไม่ใช่เนือ้แท้ของคนญี่ปุ่น ความพยายาม
ดังกล่าวน้ีก็เพื่อลดความหวาดระแวงของประเทศ
เพื่อนบ้านที่มีประสบการณ์เลวร้ายในช่วงที่ถูกญ่ีปุ่น
ยึดครอง โดยส่ิงส�ำคัญในกระบวนการปรับปรุงภาพ
ลักษณ์ของประเทศคือ การคัดสรรวัฒนธรรมที่สื่อถึง
ความสงบและรักสันติ หลีกเลี่ยงวัฒนธรรมที่สะท้อน
ถงึการเมืองและการทหารอย่างซามไูร รวมถงึการสร้าง
ความสมดลุระหว่างการแสดงวฒันธรรมและความทนั
สมัยของประเทศ เพือ่แสดงอตัลกัษณ์ของญ่ีปุ่นทีผ่สม
ผสานทั้งตะวันออกและตะวันตกสะท้อนความรุ่มรวย
ทางวัฒนธรรม แต่ก็สามารถยกระดับประเทศขึ้นมา

ทัดเทียมชาติตะวันตกได้ เห็นได้จากค�ำส่ังของคณะ
กรรมการจัดแสดงศิลปะโตเกียวโอลิมปิก (Tokyo 
Olympiad Art Exhibition Committee) ทีใ่ห้ห้อง
แสดงภาพหรือนิทรรศการต่างๆ จัดแสดงเฉพาะภาพ
ศิลปะดั้งเดิมและศิลปวัตถุที่ไม่เก่ียวข้องกับประเด็น
การเมอืง เน่ืองจากในช่วงระหว่างการแข่งขนัมนัีกกีฬา
และเจ้าหน้าที่ราว 8,000 คน และนักท่องเที่ยวอีก
กว่า 120,000 คนจาก 100 ประเทศทั่วโลกเดินทาง
มาทีญ่ี่ปุ่น รวมถงึรายละเอยีดการจัดงานอืน่ๆ ทีญ่ี่ปุ่น
ระมดัระวงัต่อการกระตุน้ความทรงจ�ำเก่ียวกับญ่ีปุ่นใน
ช่วงต้นศตวรรษที่ 20 อาทิ ก�ำลังพลจากกองก�ำลัง
ป้องกันตนเอง (Self-Defense Force: SDF) ที่มา
ท�ำหน้าทีร่กัษาความปลอดภัยและเจ้าหน้าทีฝ่่ายต่างๆ 
ก็ได้รบัการฝึกอบรมเก่ียวกับการวางตวัเพือ่สร้างความ
เป็นมิตรและความไว้เนื้อเชื่อใจ รวมถึงนักวิ่งคบเพลิง
ก็เลือกเยาวชนอายุระหว่าง 16-20 ปี เพราะเป็นคน
รุ่นใหม่ที่เกิดหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ที่สะท้อนถึง
อนาคตมากกว่าภาพอดีต (Abel, 2012: 206-207; 
Droubie, 2013: 88-91) 
	 นอกจากญ่ีปุ่นได้เสริมสร้างภาพลักษณ์ใน
ฐานะประเทศทีม่อีารยธรรมควบคู่ไปกับความทนัสมยั
แล้ว โตเกียวโอลิมปิกยังเป็นเวทีแสดงศักยภาพทาง
เศรษฐกิจและระดบัการพฒันาของประเทศทีข่บัเคลือ่น
ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีอีกด้วย โดยญ่ีปุ่นได้
จัดสรรงบประมาณราว 2,700 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ เพือ่
ยกระดับสังคมเมืองรองรับความรุ่งเรืองทางเศรษฐกิจ
ของประเทศตัวอย่างโครงการส�ำคัญ ได้แก่ (Abel, 
2012: 209-214; Black & Peacock, 2013: 53; 
Y. Yu & Liu, 2013: 65-66) 
	 1)	พฒันาโครงสร้างพ้ืนฐาน ซึง่เป็นประโยชน์
ทั้งในแง่ของการเป็นปัจจัยพื้นฐานของการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคม และยังเป็นการปรับภาพลักษณ ์
ของญ่ีปุ่นให้มคีวามศิวไิลซ์และเป็นสากลมากขึน้ ดงัน้ัน 
คณะกรรมการโอลมิปิกญ่ีปุ่นจึงได้ร่วมมอืกับกรงุโตเกียว 
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ใช้โอกาสการเป็นเจ้าภาพโอลิมปิกพัฒนากรุงโตเกียว 
ให้เป็นภาพสะท้อนถงึความเป็นญ่ีปุน่ใหม่ จุดเด่นส�ำคัญ
คือ รถไฟความเร็วสูงชินกันเซนเส้นทางกรุงโตเกียว- 
โอซาก้าระยะทางรวม 515.4 กิโลเมตร ใช้เวลาเดิน
ทางเพียง 4 ชั่วโมง เพื่อเชื่อมโยงพื้นที่เศรษฐกิจของ
ประเทศระหว่างภูมภิาคคันโตกับคันไซ โดยการพฒันา
ระบบรางเป็นหน่ึงในนโยบายที่ด�ำเนินมาตั้งแต่สมัย
ปฏิรูปเมจิให้เป็นโครงสร้างพ้ืนฐานที่แสดงถึงความ
ทันสมัยของประเทศ อีกทั้งยังได้สร้างถนนหลวงสาย
หลกั 22 สายเพือ่เชือ่มโยงเป็นโครงข่ายถนนมหานคร 
และสร้างรถไฟใต้ดิน 2 สายความยาวรวมกัน 21.9 
กิโลเมตร ขยายสนามบินนานาชาติฮาเนดะและท่าเรือ
โตเกียวเพือ่รองรบัการคมนาคมขนส่งทีเ่พ่ิมขึน้ ตลอด
จนปรับปรุงระบบการจัดการน�้ำเสียทั่วกรุงโตเกียวอัน
เป็นส่วนหน่ึงของแผนการปรับปรุงสภาพแวดล้อม
เมืองหลวงที่เป็นปัญหาสะสมมาจากการเร่งพัฒนา
ประเทศในช่วงทศวรรษ 1950 
	 2)	พัฒนาสังคมเมืองของกรุงโตเกียว ใน
โอกาสการเป็นเจ้าภาพโอลิมปิกญ่ีปุ่นยังได้ให้ความ
ส�ำคัญกับการยกระดับกรุงโตเกียวเป็นเมืองระดับโลก
ภายใต้แนวคิดความทันสมัยสไตล์ญี่ปุ่น เห็นได้จาก
สถาปัตยกรรมของสนามกีฬาแห่งชาตบิโูดกัง (Nippon 
Budokan) ที่ใช้ส�ำหรับแข่งขันกีฬาศิลปะป้องกัน
ตัว เช่น คาราเต้ ยูโด2 มวยสากลสมัครเล่น เป็นต้น 
และสนามกีฬาแห่งชาติโยโยงิ (Yoyogi National  
Gymnasium) ใช้ส�ำหรับแข่งขันกีฬาว่ายน�้ำและ
กระโดดน�้ำที่นอกจากแสดงถึงความเป็นญ่ีปุ่นแล้วยัง
ได้มาตรฐานระดบัโลกอกีด้วย หมูบ้่านนักกีฬา3 ก็เป็น
อีกแห่งที่แสดงถึงความเป็นญ่ีปุ่น แต่ขณะเดียวกันก็

มีมาตรฐานความสะดวกและความปลอดภัยในระดับ
สากล อย่างที่หนังสือพิมพ์ New York Times 
(1964) ได้เสนอข่าวว่า “หมู่บ้านนักกีฬาโอลิมปิก
ปี 1964 ออกแบบมาเพื่อให้นักกีฬาอเมริกันรู้สึก
เหมือนอยู่บ้าน เพราะมีทั้งสนามหญ้า ทางเดินปูพื้น
ซีเมนต์ ประตูทางเข้าที่ให้ความส�ำคัญกับความเป็น
ส่วนตัว พร้อมกับเครื่องใช้ไฟฟ้าครบครัน ซึ่งนักกีฬา
จากประเทศอื่นที่ไม่เคยเยือนสหรัฐฯ จะเข้าใจวิถี
ชีวิตชานเมืองของคนอเมริกันได้จากการอาศัยอยู่ใน
หมู่บ้านนักกีฬานี้” 
	 3)	ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ในการแข่งขัน 
โอลมิปิกปี 1964 ได้น�ำเทคโนโลยีใหม่ๆ มาใช้เป็นครัง้
แรกในการแข่งขันโอลิมปิก เช่น การถ่ายทอดสดผ่าน
สัญญาณดาวเทียมและเคเบิลใยแก้วใต้ทะเลระหว่าง
ญ่ีปุ่นกับสหรัฐฯ การใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ถ่ายทอด
สดท�ำให้ญ่ีปุ่นสามารถเผยแพร่ภาพลกัษณ์ใหม่สู่สายตา
ชาวโลกได้รวดเรว็และวงกว้างมากขึน้ โดยมาซาจิ คิโย
กาวะ (Masaji Kiyokawa) นักว่ายน�้ำเหรียญทอง
โอลมิปิกปี 1932 และผูส่ื้อข่าวในการแข่งขนัโอลมิปิก
ปี 1964 ได้แสดงความเห็นว่า ภายในหนึ่งเดือนของ
มหกรรมการแข่งขนัโอลมิปิก ส่ือทัง้หลายไม่ว่าจะเป็น
หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ และวิทยุ ได้ติดตามรายงาน
ข่าวการแข่งขันอย่างใกล้ชิด ท�ำให้ผู้คนทั่วโลกรู้จัก 
ค�ำว่า “โตเกียว” เพราะทุกสายตาหันมาสนใจการ 
แข ่งขันกีฬาที่  “โตเกียว” อีกทั้ งยั งมีการน�ำ
คอมพิวเตอร์มาใช้รวบรวมผลการแข่งขัน ระบบจับ
เวลาแบบใหม่ในการแข่งขนัว่ายน�ำ้ และการใช้ภาพถ่าย
วัดผลการแข่งขันกรีฑา นวัตกรรมเหล่าน้ีเป็นการ
แสดงให้เห็นระดับการพัฒนาและความเป็นผู้น�ำด้าน

	 2	ยโูดได้รับการบรรจเุป็นกฬีาโอลิมปกิครั้งแรกในการแข่งขนัโอลมิปกิปี 1964 โดยผู้กำ�หนดนโยบายของญีปุ่น่ตอ้งการใช้กฬีายโูด
เชื่อมความสัมพันธ์กับนานาประเทศ เพราะเป็นกีฬาที่สะท้อนถึงวัฒนธรรมญี่ปุ่น ขณะเดียวกันก็ต้องการปรับภาพลักษณ์จาก
กีฬาที่มีความสัมพันธ์กับลัทธิทหารนิยมมาเป็นศิลปะการต่อสู้ที่สามารถนำ�มาใช้แข่งขันเพื่อสร้างมิตรภาพได้ (Abel, 2012: 
212-213)

	 3	หมู่บ้านนักกีฬาปรับปรุงจากบ้านพักของทหารอเมริกันช่วงยึดครองญี่ปุ่น
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เทคโนโลยีของญ่ีปุ่นได้เป็นอย่างดี ภาพความส�ำเร็จ
ในการพัฒนาประเทศได้กลายเป็นตัวอย่างรัฐพัฒนา 
(developmental state)4 ทีห่ลายประเทศในเอเชยีได้
น�ำไปปรบัใช้เพือ่ยกระดบัสถานะประเทศ โดยประเทศ
ที่น�ำรูปแบบการพัฒนาน้ีไปประยุกต์จนประสบความ
ส�ำเร็จมากที่สุดคือ เกาหลีใต้
	 เ ห็นได ้ว ่ า ในช ่วงฟ ื ้นฟูประเทศหลัง
สงครามโลกครั้งที่ 2 การเป็นเจ้าภาพกีฬาระดับโลก
เป็นประโยชน์ต่อญ่ีปุ่นอย่างรอบด้าน หากอธิบาย
ปรากฏการณ์นี้ด้วยแนวคิดกีฬาใน soft power จะ
พบว่า โตเกียวโอลมิปิกปี 1964 เป็นเครือ่งมอืทางการ
ทูตของญ่ีปุ่นซึ่งมีกิจกรรมหลักคือ การใช้วัฒนธรรม
ดั้งเดิมส่ือถึงธรรมชาติของคนญ่ีปุ่นที่รักสงบ กอปร
กับการผสมผสานกับวัฒนธรรมตะวันตกอันเป็น
เอกลักษณ์ของญี่ปุ่นสมัยใหม่ ขณะที่อีกแนวทางหนึ่ง
คือ การน�ำเสนอระดับการพัฒนาด้วยเทคโนโลยีและ
นวตักรรมทัง้ด้านโครงการพืน้ฐานและการกีฬา อนัเป็น 
ภาพลักษณ์ของญ่ีปุ่นในฐานะประเทศที่มุ ่งให้ความ
ส�ำคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ที่ก�ำลังกลับ
เข้ามาเป็นส่วนหน่ึงของเวทีโลกในฐานะมหาอ�ำนาจ
ทางเศรษฐกิจ โตเกียวโอลิมปิกปี 1964 จึงเป็นจุด
เปลี่ยนของญ่ีปุ่นในการฟื้นฟูและพัฒนาประเทศไปใน
คราวเดียวกัน แสดงถึงคุณค่าของกีฬาต่อการบรรลุ
เป้าหมายแห่งชาติได้เป็นอย่างดี

6.	 โตเกียวโอลิมปิกปี 2020: ประเทศรัก
	 สิ่งแวดล้อม
	 หลังจากห่างหายการเป็นเจ้าภาพโอลิมปิก
ฤดูร้อนไปกว่าครึ่งศตวรรษ ญ่ีปุ่นก็ได้เสนอตัวเป็น 
เจ้าภาพโอลมิปิกปี 2016 แต่เป็นนครรโิอ เดอจาเนโรที่
ได้รับเลือกเป็นเมืองเจ้าภาพ อย่างไรก็ดี สุดท้ายญี่ปุ่น
ได้รับเลือกเป็นเจ้าภาพโอลิมปิกปี 2020 ซึ่งคาดหวัง
ให้โอลมิปิกครัง้น้ีประสบความส�ำเรจ็ในฐานะเครือ่งมอื
กระตุน้เศรษฐกิจและเสรมิสร้างภาพลกัษณ์ของประเทศ

เฉกเช่นโอลิมปิกปี 1964 ภายใต้ธีมที่ว่า การส่งเสริม
การพัฒนาอย่างยั่งยืนอันเป็นค่านิยมที่ทั้ง IOC และ
ญี่ปุ่นมีร่วมกัน
	 ที่ผ่านมาการแข่งขันโอลิมปิกถูกวิพากษ์
วิจารณ์ถึงการใช้ประโยชน์อย่างไม่คุ้มค่าก่อให้เกิด
การสูญเสียทรัพยากรจากการก่อสร้างสนามแข่งขัน 
โครงสร้างพื้นฐานที่ขาดการวางแผนระยะยาว และ
การใช้วัสดุส้ินเปลืองต่างๆ ซ่ึงไม่เพียงเป็นภาระทาง
เศรษฐกิจเท่าน้ัน แต่ยังเป็นภาระด้านส่ิงแวดล้อมอีก
ด้วย น�ำไปสู่การรเิริม่ยทุธศาสตร์การพัฒนาอย่างยัง่ยนื
ในปี 2017 (IOC Sustainability Strategy) เพื่อ
บรรลุเป้าหมายระยะส้ันและระยะยาวอย่าง Agenda 
2020 และ Agenda 2030 ใน 5 ประเด็น ได้แก่ 
โครงสร้างพ้ืนฐาน การจัดการทรัพยากร การเคลื่อน
ย้ายคนและส่ิงของ สภาพแวดล้อมการท�ำงาน และ
การเปลีย่นแปลงของสภาพภูมอิากาศ (International 
Olympic Committee, 2017)
	 ที่ส�ำคัญยุทธศาสตร์การพัฒนาอย่างยั่งยืน
ของ IOC ยังสอดคล้องกับค่านิยมด้านส่ิงแวดล้อม
ของญ่ีปุ่นที่มีการผลักดันในสมัยนายกรัฐมนตรีชินโช 
อาเบะ (Shinzo Abe) เพื่อให้เป็นค่านิยมพื้นฐาน
ที่สร้างเสน่ห์แก่ญี่ปุ่น โดยในปี 2007 นายกรัฐมนตรี
อาเบะได้น�ำเสนอแนวคิดโลกเย็น 50 (Cool Earth 
50) โดยตั้งเป้าลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกร้อยละ 
50 ภายในปี 2050 อีกทั้งในที่ประชุม G8 ปี 2008 
ญี่ปุ่นได้ผลักดันแนวคิด 3Rs (การลด ใช้ซ�้ำ และ
รไีซเคิล) เพือ่สร้างสังคมไร้ของเสียและวสัดหุมนุเวยีน 
จุดเริ่มต้นของการให้ความส�ำคัญกับประเด็นน้ีเกิด
จากความตระหนักถึงการพัฒนาที่ไม่เป็นมิตรกับ 
ส่ิงแวดล้อมที่สืบเน่ืองมาตั้งแต่หลังสงครามโลกครั้งที่ 
2 ซึ่งส่งผลให้เกิดมลภาวะเป็นพิษทั้งทางดิน น�้ำ และ
อากาศ ท�ำให้ในปี 1970 สภาไดเอ็ทออกกฎหมาย
ควบคุมมลพิษทางส่ิงแวดล้อม (Environmental 
Pollution Diet) อีกทั้งการเป็นมหาอ�ำนาจเศรษฐกิจ
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จินตวัฒน์ ศิริรัตน์ 

อันดับ 2 ของโลกท�ำให้ประชาคมระหว่างประเทศ 
คาดหวงัให้ญ่ีปุ่นมบีทบาทส�ำคัญในการรกัษาส่ิงแวดล้อม 
โลก (กิตติ ประเสริฐสุข, 2559: 182-190) การ
เสรมิสร้างบทบาทด้านการพฒันาอย่างยัง่ยนืจึงเป็นอกี 
เป้าหมายในนโยบายต่างประเทศของญี่ปุ่น
	 ดังนั้น ในการเป็นเจ้าภาพโอลิมปิกปี 2020 
ญ่ีปุน่จึงให้ความส�ำคัญกับการมบีทบาทน�ำผลกัดนัการ
พัฒนาที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เห็นได้จากการริเริ่ม
โครงการ Tokyo’s Big Change โครงการ Sea 
Forest เพื่อพื้นที่สีเขียว และ Tokyo Vision 2020 
ที่มีเป้าหมายพัฒนากรุงโตเกยีวให้เป็นมหานครสเีขียว
ต้นแบบของโลก ร่วมกับการพฒันาอาคารทนแรงแผ่น
ดนิไหว ถนนปลอดภยั การจดัตัง้เครอืขา่ยชมุชนด้าน
การจัดการภัยพิบัติ เป็นต้น (Nikkei Asia, 2019) 
ทีส่�ำคัญญ่ีปุ่นได้ใช้แนวคิดความยัง่ยนืมาเป็นธีมจัดการ
แข่งขันกีฬาโอลิมปิกภายใต้แนวคิด “Be better,  
together for the planet and the people” แบ่ง
เป็น 5 ด้าน ได้แก่ การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ 
การจัดการทรัพยากร การอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมและ
ความหลากหลายทางชีวภาพ สิทธิมนุษยชนและ
การด�ำเนินธุรกิจที่เป็นธรรมแก่แรงงาน รวมถึงการ
ส่ือสารและความร่วมมอืในฐานะหุ้นส่วนอย่างเท่าเทยีม  
(Tokyo 2020, 2020b) โดยแนวทางหลกัทีเ่ก่ียวข้อง
กับส่ิงแวดล้อม ประกอบด้วย (Tokyo 2020, 2018: 
22-73; Tokyo 2020, 2020a: 34-39)

	 1)	การรับมือกับการเปลี่ยนแปลงสภาพ 
ภูมิอากาศด้วยการสร้างสังคมคาร์บอนต�่ำ (Towards 
Zero Carbon) สืบเนื่องจากการเปลี่ยนแปลงสภาพ
ภูมิอากาศเป็นปัญหาเร่งด่วนที่ต้องประสานความ
ร่วมมืออย่างเป็นรูปธรรม เห็นได้จากการผลักดันข้อ
ตกลงปารีส และประเด็นที่ 13 ว่าด้วยความเร่งด่วน
ในการจัดการกับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ
และประเด็นที่ 7 ว่าด้วยการจัดหาพลังงานที่ยั่งยืนใน 
SDGs คณะกรรมการจัดการแข่งขันโตเกียวโอลิมปิก
จึงก�ำหนดเป้าหมายสร้างสังคมคาร์บอนต�่ำด้วยการ
ลดคาร์บอนฟุตปริ้นท์ผ่านมาตรการอนุรักษ์พลังงาน
และพลังงานทางเลือก ทั้งจากการพัฒนาโครงสร้าง
พื้นฐาน กระบวนการด�ำเนินงาน การขนส่ง เป็นต้น 
เพื่อให้โตเกียวโอลิมปิกสามารถลดการปล่อยก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซด์ได้มากกว่าโอลิมปิกครั้งที่ผ่านมา 
คือ 3.01 ล้าน t-CO2 ซ่ึงน้อยกว่า 3.45 ล้านและ 3.56 
ล้านในลอนดอนโอลิมปิกปี 2012 และริโอเดอจาเนโร 
โอลิมปิกปี 2016 ซึ่งตัวอย่างแนวทางการด�ำเนินงาน
เพือ่สร้างสังคมคาร์บอนต�ำ่ผ่านกีฬาโอลมิปิก เช่น การ
ใช้ยานพาหนะไฟฟ้าหรอืไฮบรคิรบัส่งนักกีฬา ส่งเสรมิ 
การใช้ขนส่งมวลชนแทนการใช้รถยนต์ส่วนบุคคล
ภายใต้มาตรการ Travel Demand Management 
(TDM) เพื่อลดปัญหาจราจรช่วงการแข่งขัน การใช้
ไฟฟ้าจากแหล่งพลังงานทางเลือกส�ำหรับด�ำเนินการ
แข่งขันกีฬาโอลิมปิกให้ได้ร้อยละ 100 เป็นต้น
 

	 4	รัฐพัฒนาแบบญี่ปุ่นมีองค์ประกอบสำ�คัญ 4 ประการ ได้แก่ 1) รัฐมีบทบาทนำ� การพัฒนาของญี่ปุ่นมีรัฐเป็นศูนย์กลางโดยมี
กระทรวงเศรษฐกิจ การค้า และอุตสาหกรรม (Ministry of Economy, Trade and Industry: METI) เป็นกลไกหลัก
ภายใต้แนวคิด “กึ่งเสรี กึ่งควบคุม” 2) นโยบายอุตสาหกรรม รัฐบาลจะเป็นผู้กำ�หนดแนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมโดยอิง
จากอุปสงค์-อุปทาน เพื่อให้แต่ละอุตสาหกรรมสามารถขับเคลื่อนไปได้บนความสมดุลทั้งจำ�นวนผู้แข่งขันและการพัฒนาความ
สามารถของหน่วย 3) นโยบายการเงิน ในช่วงแรกของการพัฒนาประเทศระหว่างทศวรรษ 1950-1970 ญี่ปุ่นกำ�หนดอัตรา
แลกเปลีย่นแบบคงตวัคือ 360 เยนตอ่ 1 เหรยีญสหรฐั ซ่ึงเป็นอตัราแลกเปลีย่นทีต่่ำ�กวา่อตัราแลกเปลีย่นแบบลอยตวัตามระบบ
ตลาดเสรี ทำ�ให้ญี่ปุ่นที่พึ่งพาการส่งออกได้ดุลการค้าอย่างมาก และ 4) นโยบายเน้นการส่งออก นโยบายนี้มีความสัมพันธ์กับ
นโยบายการเงิน เพราะการดำ�เนินนโยบายค่าเงินแบบคงตัวช่วยให้ญี่ปุ่นซึ่งเป็นประเทศที่พึ่งพาการส่งออกได้ประโยชน์มหาศาล
จากดลุการค้ากับนานาประเทศจนสามารถเปลีย่นกำ�ไรมาเป็นทนุในการตอ่ยอดทางธุรกิจและพัฒนาสังคม จนกระทัง่กลุม่ประเทศ
เศรษฐกิจช้ันนำ�ของโลกกดดันให้ญ่ีปุ่นเพิ่มอัตราแลกเปลี่ยนค่าเงินเยนให้เป็นตามกลไกตลาดมากขึ้นนำ�ไปสู่การจัดทำ�ข้อตกลง 
Plaza Accord ในปี 1985 (กิตติ ประเสริฐสุข, 2559: 197-199)
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	 2)	การจัดการทรัพยากรด้วยการลดของเสีย
ให้เป็นศูนย์ (Zero Wasting) การจัดการทรัพยากร
เป็นประเด็นที ่12 ใน SDGs ว่าด้วยการผลติและการ
บริโภคอย่างยั่งยืน ซึ่งคณะกรรมการโตเกียวโอลิมปิก
ได้ก�ำหนดให้หลีกเลี่ยงการใช้ทรัพยากรอย่างสูญเปล่า
เพื่อให้เกิดการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ มี
การน�ำทรัพยากรน�ำกลับมาใช้ใหม่ และส่งเสริมค่า
นิยมนี้แก่นักกีฬา ผู้ชม และประชาชน โดยแนวทาง
ที่น�ำมาใช้ในระหว่างการแข่งขัน อาทิ การคาดการณ์
การบริโภคอาหารของนักกีฬาและผู้ที่เก่ียวข้องเพ่ือ
ลดของเสียจากอาหาร ลดวัสดุห่อหุ้มอาหารที่ใช้ครั้ง

เดียวทิ้งหรือไม่ย่อยสลาย หันมาใช้การเช่าหรือการยืม
เพื่อลดกระบวนการก�ำจัดของเสีย พัฒนาโครงสร้างที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ใช้สิ่งของที่ผ่านกระบวนการ
รไีซเคิลแล้ว ได้แก่ การออกแบบเหรยีญรางวลัจากวสัดุ
รไีซเคิลจากแผงวงจรโทรศัพท์มอืถอืและอปุกรณ์เครือ่ง
ใช้ไฟฟ้าในบ้าน การประดษิฐ์คบเพลงิจากวสัดจุากบ้าน
ชั่วคราวส�ำหรับผู้ประสบภัยจากเหตุแผ่นดินไหวครั้ง
ใหญ่ในปี 2011 เพื่อเป็นสัญลักษณ์ของสันติภาพและ
การฟ้ืนฟูพ้ืนทีป่ระสบภัย ชดุแต่งกายส�ำหรบันักวิง่คบ
เพลิงที่ผลิตจากขยะขวดพลาสติก และแท่นรับรางวัล
ที่ท�ำมาจากขยะพลาสติกรีไซเคิล ดังตารางด้านล่าง

ภาพที่ 1		 ยานยนต์ไฟฟ้าไร้คนขับ (e-Palette) น�ำมาบริการภายในหมู่บ้านนักกีฬา
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ภาพท่ี 1 ยานยนต์ไฟฟ้าไร้คนขบั (e-Palette) น ามาบริการภายในหมู่บ้านนักกีฬา 

ที่มา: International Olympic Committee (2019)  
 
 2) การจดัการทรัพยากรด้วยการลดของเสียให้เป็นศูนย์ (Zero Wasting) การจดัการทรัพยากรเป็น
ประเด็นท่ี 12 ใน SDGs ว่าด้วยการผลิตและการบริโภคอย่างยัง่ยืน ซ่ึงคณะกรรมการโตเกียวโอลิมปิกได้
ก าหนดให้หลีกเลี่ยงการใช้ทรัพยากรอย่างสญูเปล่าเพื่อให้เกิดการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ มีการ
น าทรัพยากรน ากลบัมาใช้ใหม่ และส่งเสริมค่านิยมนีแ้ก่นกักีฬา ผู้ชม และประชาชน โดยแนวทางท่ีน ามาใช้
ในระหว่างการแข่งขัน อาทิ การคาดการณ์การบริโภคอาหารของนักกีฬาและผู้ ท่ีเกี่ยวข้องเพื่อลดของเสีย
จากอาหาร ลดวัสดุห่อหุ้มอาหารท่ีใช้ครัง้เดียวทิง้หรือไม่ย่อยสลาย หันมาใช้การเช่าหรือการยืมเพื่อลด
กระบวนการก าจดัของเสีย พฒันาโครงสร้างท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ใช้สิ่งของท่ีผ่านกระบวนการรีไซเคิล
แล้ว ได้แก่ การออกแบบเหรียญรางวัลจากวัสดุรีไซเคิลจากแผงวงจรโทรศัพท์มือถือและอุปกรณ์
เคร่ืองใช้ไฟฟ้าในบ้าน การประดิษฐ์คบเพลิงจากวัสดุจากบ้านชั่วคราวส าหรับผู้ประสบภัยจากเหตุ
แผ่นดินไหวครัง้ใหญ่ในปี 2011 เพื่อเป็นสญัลกัษณ์ของสนัติภาพและการฟืน้ฟูพืน้ท่ีประสบภยั ชุดแต่งกาย
ส าหรับนกัว่ิงคบเพลิงท่ีผลิตจากขยะขวดพลาสติก และแท่นรับรางวลัท่ีท ามาจากขยะพลาสติกรีไซเคิล ดงั
ตารางด้านล่าง 
 
ตารางที่ 1 ผลผลิตจากการรีไซเคิลส าหรับโตเกียวโอลิมปิกปี 2020 

ผลผลิต แนวคิด สาระส าคัญ 

เหรียญรางวลั 
Towards an 

innovative for all 

รวบรวมอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์จากของใช้ในบ้านทัว่ประเทศได้เกือบ 
79,000 ตนั จากชุมชนท่ีเข้าร่วม 1,621 ชุมชน คิดเป็นร้อยละ 90 ของ
ชุมชนทัง้หมดของญี่ปุ่ น บวกกับโทรศพัท์เคลื่อนที่ราว 6.21 ล้านเคร่ือง
จากร้าน NTT Docomo น ามารีไซเคิลได้ทอง 32 กิโลกรัม เงิน 3,500 
กิโลกรัม และทองแดง 2,200 กิโลกรัม 

คบเพลิง Hope lights our way 
ร้อยละ 30 ของคบเพลิงเป็นอลมิูเนียมที่รีไซเคิลจากบ้านพกัชัว่คราวใน
ครัง้เหตุการณ์แผ่นดินไหวและสึนามิบริเวณภูมิภาคโทโฮคุในปี 2011 

ชุดนกัว่ิงคบเพลิง Hope lights our way ผลิตจากขวดพลาสติกรีไซเคิลจากการรวบรวมของบริษัท Coca-Cola 

ที่มา: International Olympic Committee (2019) 

ตารางที่ 1 ผลผลิตจากการรีไซเคิลส�ำหรับโตเกียวโอลิมปิกปี 2020

ผลผลิต แนวคิด สาระสÓคัญ
เหรียญรางวัล Towards an 

innovative for 
all

รวบรวมอปุกรณ์อเิลก็ทรอนิกส์จากของใช้ในบ้านทัว่ประเทศได้เกือบ 79,000 ตนั 
จากชุมชนที่เข้าร่วม 1,621 ชุมชน คิดเป็นร้อยละ 90 ของชุมชนทั้งหมดของ
ญี่ปุ่น บวกกับโทรศัพท์เคลื่อนที่ราว 6.21 ล้านเครื่องจากร้าน NTT Docomo 
น�ำมารีไซเคิลได้ทอง 32 กิโลกรัม เงิน 3,500 กิโลกรัม และทองแดง 2,200 
กิโลกรัม

คบเพลิง Hope lights 
our way

ร้อยละ 30 ของคบเพลิงเป็นอลูมิเนียมที่รีไซเคิลจากบ้านพักชั่วคราวในครั้ง
เหตุการณ์แผ่นดินไหวและสึนามิบริเวณภูมิภาคโทโฮคุในปี 2011

ชุดนักวิ่ง
คบเพลิง

Hope lights 
our way

ผลิตจากขวดพลาสติกรีไซเคิลจากการรวบรวมของบริษัท Coca-Cola

แท่นรับรางวัล เป็นส่วนหนึ่งของ 
SDGs

รวบรวมขวดและบรรจุภัณฑ์พลาสติกได้ประมาณ 24.5 ตัน โดยมีประชาชน 
ภาคเอกชน และโรงเรียน 113 แห่งทั่วญ่ีปุ่นเข้าร่วมโครงการ ซึ่งได้รับการ
สนับสนุนจากบริษัท P&G

ที่มา: Tokyo 2020 (2021)
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โตเกียวโอลิมปิกจากอดีตสู่ปัจจุบัน: การเสริมสร้างภาพลักษณ์จากประเทศรักสันติสู่ประเทศรักสิ่งแวดล้อม 

จินตวัฒน์ ศิริรัตน์ 

	 3)	ทรพัยากรธรรมชาตแิละความหลากหลาย
ทางชีวภาพ ด้วยการส่งเสริมแนวคิดเมืองในป่า/ป่า
ในเมือง (city within nature/nature within the 
city) การให้ความส�ำคัญกับการอยู่ร่วมกับธรรมชาติ
เป็นค่านิยมพ้ืนฐานในสังคมญ่ีปุ่น เห็นได้จาก การ
สร้างชุมชนแบบ Satoyama ในชนบทที่ต้องมีพ้ืนที่
สีเขียวทั้งป่าไม้และพื้นที่ท�ำการเกษตรล้อมรอบชุมชน 
สอดคล้องกับเป้าหมายที่ 6 ของ SDGs ว่าด้วยการ
จัดการน�้ำและสุขอนามัยอย่างยั่งยืน และเป้าหมาย
ที่ 15 ว่าด้วยการปกป้องและฟื้นฟูระบบนิเวศ ป่าไม้ 
ความหลากหลายทางชวีภาพและอืน่ๆ น�ำมาสู่แนวคิด 
การพัฒนาเมอืงในป่า/ป่าในเมอืงในฐานะเจ้าภาพโอลมิปิก 
มเีป้าหมายคือ ลดการสร้างภาระแก่ส่ิงแวดล้อม พฒันา
เมอืงทีมิ่ตรกับส่ิงแวดล้อม สร้างความหลากหลายทาง
ระบบนิเวศและพืน้ทีสี่เขยีวเพ่ือเป็นปอดของเมอืงและ
แหล่งพักผ่อนหย่อนใจ มีโครงการส�ำคัญ เช่น การ
พัฒนาพื้นที่สีเขียวในกรุงโตเกียวราว 752 เฮกเตอร์ 

การพัฒนาสนามกีฬาสีเขียว หมู่บ้านนักกีฬาสีเขียวที่
มพ้ืีนทีธ่รรมชาตปิระมาณ 36,400 ตารางเมตร เป็นต้น
	 นอกเหนือจากการมุง่หวงัให้โตเกียวโอลมิปิก
ปี 2020 เป็นเครื่องมือกระตุ้นเศรษฐกิจที่ชะลอตัวมา
ตั้งแต่ทศวรรษ 1990 แล้ว ญี่ปุ่นยังใช้โอกาสนี้เสริม
สร้างภาพลักษณ์ของประเทศในฐานะผู้น�ำด้านการ
พัฒนาอย่างยั่งยืนซึ่งเป็นกระแสนิยมของโลกปัจจุบัน 
น�ำมาสู่การด�ำเนินโครงการและมาตรการที่มุ ่งสร้าง
สังคมคาร์บอนต�ำ่เพือ่รบัมอืกับการเปลีย่นแปลงสภาพ
ภูมอิากาศ การสร้างสังคมวสัดหุมนุเวยีนและขยะเป็น
ศูนย์เพื่อลดการใช้ทรัพยากรอย่างส้ินเปลืองซึ่งเป็น
ประโยชน์ทัง้เชงิเศรษฐกิจและสังคม ตลอดจนการเป็น
ตัวอย่างในการพัฒนาเมืองสีเขียว ซ่ึงหากวิเคราะห์
ตามแนวคิด soft power ก็กล่าวได้ว่า การด�ำเนิน
งานเหล่าน้ีเป็นการใช้ค่านิยมของญ่ีปุน่ผสานกับกระแส
นิยมอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมของโลก ก่อให้เกิดผลดีต่อ
การสร้างเสน่ห์ผ่านกีฬาโอลิมปิกที่ญ่ีปุ่นเป็นเจ้าภาพ 

ภาพที่ 2 เหรียญรางวัลจากวัสดุรีไซเคิล
ภาพที่ 3 คบเพลิงจากวัสดุบ้านพักชั่วคราวของผู้ประสบภัยปี 2011
ภาพที่ 4 ชุดแต่งกายนักวิ่งคบเพลิงที่ผลิตจากขยะขวดพลาสติก

13 

แท่นรับรางวลั 
เป็นส่วนหนึ่งของ 

SDGs 

รวบรวมขวดและบรรจุภณัฑ์พลาสติกได้ประมาณ 24.5 ตนั โดยมี
ประชาชน ภาคเอกชน และโรงเรียน 113 แห่งทัว่ญี่ปุ่ นเข้าร่วมโครงการ 
ซ่ึงได้รับการสนับสนุนจากบริษัท P&G 

ท่ีมา: Tokyo 2020 (2021) 
 

 

 
ภาพท่ี 2 เหรียญรางวลัจากวสัดุรีไซเคิล 

ภาพท่ี 3 คบเพลิงจากวสัดุบ้านพกัชั่วคราวของผู้ประสบภยัปี 2011 
ภาพท่ี 4 ชุดแต่งกายนักว่ิงคบเพลิงที่ผลิตจากขยะขวดพลาสติก 

ที่มา: Tokyo 2020 (2021) 
 
 3) ทรัพยากรธรรมชาติและความหลากหลายทางชีวภาพ ด้วยการส่งเสริมแนวคิดเมืองในป่า/ป่าใน
เมือง (city within nature/nature within the city) การให้ความส าคัญกับการอยู่ร่วมกับธรรมชาติเป็น
ค่านิยมพืน้ฐานในสงัคมญ่ีปุ่ น เห็นได้จาก การสร้างชุมชนแบบ Satoyama ในชนบทท่ีต้องมีพืน้ท่ีสีเขียวทัง้
ป่าไม้และพืน้ท่ีท าการเกษตรล้อมรอบชุมชน สอดคล้องกับเป้าหมายท่ี 6 ของ SDGs ว่าด้วยการจดัการน า้
และสุขอนามัยอย่างยั่งยืน และเป้าหมายท่ี 15 ว่าด้วยการปกป้องและฟื้นฟูระบบนิเวศ ป่าไม้ ความ
หลากหลายทางชีวภาพและอื่นๆ น ามาสู่แนวคิดการพฒันาเมืองในป่า/ป่าในเมืองในฐานะเจ้าภาพโอลิมปิก
มีเป้าหมายคือ ลดการสร้างภาระแก่สิ่งแวดล้อม พฒันาเมืองท่ีมิตรกับสิ่งแวดล้อม สร้างความหลากหลาย
ทางระบบนิเวศและพืน้ท่ีสีเขียวเพื่อเป็นปอดของเมืองและแหล่งพักผ่อนหย่อนใจ มีโครงการส าคัญ เช่น 
การพฒันาพืน้ท่ีสีเขียวในกรุงโตเกียวราว 752 เฮกเตอร์ การพฒันาสนามกีฬาสีเขียว หมู่บ้านนกักีฬาสีเขียว
ท่ีมีพืน้ท่ีธรรมชาติประมาณ 36,400 ตารางเมตร เป็นต้น 
 นอกเหนือจากการมุ่งหวังให้โตเกียวโอลิมปิกปี 2020 เป็นเคร่ืองมือกระตุ้นเศรษฐกิจท่ีชะลอตัวมา
ตัง้แต่ทศวรรษ 1990 แล้ว ญ่ีปุ่ นยังใช้โอกาสนีเ้สริมสร้างภาพลักษณ์ของประเทศในฐานะผู้น าด้านการ
พัฒนาอย่างยั่งยืนซ่ึงเป็นกระแสนิยมของโลกปัจจุบนั น ามาสู่การด าเนินโครงการและมาตรการท่ีมุ่งสร้าง
สังคมคาร์บอนต ่าเพื่อรับมือกับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ การสร้างสังคมวัสดุหมุนเวียนและขยะ

ที่มา: Tokyo 2020 (2021)
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ถ้าประสบความส�ำเร็จญ่ีปุ่นจะได้รับคะแนนนิยมจาก
ตัวแสดงต่างๆ บนเวทีระดับนานาชาติตั้งแต่องค์การ
ระหว่างประเทศจนถึงประชาชน

7. สรุป
	 การแข่งขันกีฬาระหว่างประเทศเป็นเวทีที่มี
วาระแฝงทั้งด้านการเมือง เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม 
ซึ่งหลายประเทศใช้โอกาสการเป็นเจ้าภาพส่งเสริม
ยุทธศาสตร์และค่านิยมของตน ตลอดจนการเปลี่ยน
ผ่านภาพลกัษณ์ของประเทศในรปูแบบต่างๆ อาท ิระดบั
การพัฒนาเศรษฐกิจ ความสามารถทางทหาร รปูแบบ 
การปกครอง เป็นต้น จากการทบทวนวรรณกรรม
ท�ำให้เห็นว่า ญ่ีปุ่นมีประสบการณ์ในการใช้กีฬาเพื่อ
บรรลุเป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์ทั้งในครั้งการเป็นเจ้า
ภาพฟุตบอลโลกร่วมกับเกาหลีใต้ในปี 2002 การใช ้
มังงะกีฬากระชับความสัมพันธ์ระดับประชาชนใน
ภารกิจด้านความมั่นคงของมนุษย์ และการใช้ความ
นิยมกีฬาฟุตบอลเชื่อมความสัมพันธ์กับประเทศใน
เอเชียด้วยยุทธศาสตร์เจลีกสู่เอเชีย และเมื่อวิเคราะห์
การเป็นเจ้าภาพโอลิมปิกฤดูร้อนของญ่ีปุ่นทั้งสองครั้ง
ด้วยแนวคิดกีฬาใน soft power พบว่า ญ่ีปุ่นใช้
โอลมิปิกปี 1964 เปลีย่นแปลงภาพลกัษณ์จากประเทศ
ผูร้กุรานในช่วงต้นศตวรรษที ่20 มาเป็นชาตทิีร่กัสันติ
และให้ความส�ำคัญกับเศรษฐกิจและการพัฒนา โดย
ญ่ีปุ่นหลีกเลี่ยงการน�ำเสนอวัฒนธรรมที่เก่ียวข้องกับ
ลทัธิทหารนิยมอย่างซามไูรในช่วงการแข่งขนัโอลมิปิก 
ขณะเดียวกันก็แสดงถึงระดับการพัฒนาของประเทศ
ผ่านโครงสร้างพื้นฐานทั้งสนามกีฬา ระบบขนส่ง
มวลชนอย่างรถไฟความเรว็สูงชนิกันเซน การถ่ายทอด
สดผ่านดาวเทียม และเทคโนโลยีภาพถ่ายและการ
จับเวลาในการแข่งขัน โอลิมปิกจึงเป็นเครื่องมือหน่ึง
ส�ำหรับบรรลุเป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์ของญ่ีปุ่นทั้ง
การสร้างความเจรญิเตบิโตทางเศรษฐกิจ และปรบัปรงุ
ความสัมพันธ์กับประเทศเพื่อนบ้าน

	 ญ่ีปุ ่นจึงคาดหวังให ้โอลิมป ิกป ี 2020 
ประสบความส�ำเร็จเช่นเดียวกันทั้งในแง่ของการกระ
ตุ้นเศรษฐกิจที่ประสบภาวะชะงักงันมาตั้งแต่ทศวรรษ 
1990 และเสริมสร้างภาพลักษณ์ในฐานะประเทศที่
มีบทบาทน�ำด้านการพัฒนาอย่างยั่งยืน เน่ืองจาก
ปัจจุบันการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมและการรับมือการ
เปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศเป็นกระแสนิยมของโลก
ที่ทุกฝ่ายหันมาให้ความส�ำคัญต่อการแก้ไขปัญหา
อย่างเร่งด่วน เพราะความรุนแรงที่เพ่ิมขึ้นของภัย
พิบัติทางธรรมชาติสะท้อนมาจากความเส่ือมโทรม
ของสิ่งแวดล้อม โอลิมปิกปี 2020 จึงเป็นเวทีที่ญี่ปุ่น
น�ำเสนอค่านิยมพ้ืนฐานซึ่งสอดคล้องกับยุทธศาสตร์
ของ IOC มาเป็นธีมหลักของโอลิมปิกครั้งนี้ ได้แก่ 
ประการแรก การสร้างสังคมคาร์บอนต�่ำด้วยการใช้
พลังงานทางเลือก สร้างโครงสร้างพื้นฐานและระบบ
ขนส่งที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ประการที่สอง การ
จัดการทรัพยากรเพื่อลดของเสียเป็นศูนย์ ด้วยการ
วางแผนการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพภายใต้
แนวคิด 3Rs เช่น การลดของเสียจากอาหาร การ
ออกแบบเหรียญรางวัลจากขยะอิเล็กทรอนิกส์ การ
ประดษิฐ์คบเพลงิจากชิน้ส่วนบ้านพกัผูป้ระสบภัย การ
ออกแบบชดุแต่งกายส�ำหรบันักวิง่คบเพลงิและแท่นรบั
รางวัลจากขยะพลาสติก และประการที่สาม การสร้าง
เมืองสีเขียวด้วยแนวคิด Satoyama ถือเป็นโอลิมปิก
ที่มีการเพ่ิมพื้นที่สีเขียวทั้งในส่วนของสนามแข่งขัน 
หมูบ้่านนักกีฬา และกรงุโตเกียวโดยรอบ จึงกล่าวได้ว่า 
โอลมิปิกเป็นเวททีีญี่ปุ่น่ใช้เผยแพร่ค่านิยมเพือ่บรรลเุป้า
หมายเชิงยุทธศาสตร์ซึ่งสอดคล้องกับสภาพแวดล้อม
ระหว่างประเทศในปัจจุบัน สอดคล้องกับงานศึกษา
ของ Mike Featherstone กับ Tomoko Tamari 
(2019) และ John Lauermann (2020) ที่มอง
ว่า การจัดการแข่งขันในธีมการพัฒนาอย่างยั่งยืนเป็น
จุดเด่นของโตเกียวโอลิมปิกปี 2020 ถือเป็นการสร้าง
เสน่ห์ให้แก่ญ่ีปุ่นและช่วยเพ่ิมอ�ำนาจในการโน้มน้าว 
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บนเวทเีจรจาระหว่างประเทศได้เป็นอย่างดตีามแนวคิด 
soft power 
	 อย่างไรก็ตาม การแพร่ระบาดของไวรัสโค
วิด-19 มีผลกระทบอย่างหนักต่อการจัดการแข่งขัน
โตเกียวโอลิมปิกปี 2020 จนต้องเลื่อนการแข่งขันมา
เป็นปี 2021 แต่ก็ต้องแข่งขนัท่ามกลางการแพร่ระบาด
ของโรคซ่ึงน�ำไปสู่เสียงคัดค้านภายในสังคมญ่ีปุ่นให้
ยกเลกิหรอืเลือ่นจัดการแข่งขนั ส่งผลกระทบต่อความ
หวังให้โอลิมปิกเป็นเครื่องมือกระตุ้นเศรษฐกิจของ
ประเทศ ที่ส�ำคัญยังส่งผลต่อการบรรลุเป้าหมายการ
แข่งขันแบบยั่งยืนอีกด้วย เน่ืองจากจ�ำเป็นต้องกลับ
มาใช้วสัดุส้ินเปลอืงเพ่ือสุขอนามยัซึง่เป็นการสร้างขยะ
จ�ำนวนมาก ดังน้ันในทางปฏิบัติจึงเป็นความท้าทาย
ของญ่ีปุ่นต่อการสนับสนุนภาพลักษณ์ประเทศสีเขียว
ผ่านการแข่งขนักีฬาในช่วงการแพร่ระบาดของโรคครัง้
ใหญ่ในยุคปัจจุบัน ถึงกระนั้น โตเกียวโอลิมปิกทั้งใน
ปี 1964 และปี 2020 ก็เป็นตัวอย่างที่แสดงถึงคุณค่า
ของกีฬาต่อการบรรลุเป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์ของ
ประเทศ ซึ่งญี่ปุ่นได้ใช้เป็นหลักหมุด/เวทีในการบรรลุ
เป้าหมายทัง้ทางเศรษฐกิจและภาพลกัษณ์ กล่าวอกีนัย
หน่ึงประโยชน์ของการเป็นเจ้าภาพกีฬาสามารถขยาย
ไปสู่มิติอื่นๆ ได้ การแข่งขันกีฬาระหว่างประเทศจึง
มีคุณค่ามากกว่าแค่เรื่องของกีฬา
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