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บทคัดย่อ 
การวิจัยเชิงสํารวจครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) ข้อมูลพื้นฐาน สภาพเศรษฐกิจและสังคม 

ของเกษตรกร 2) พฤติกรรมการเปิดรับสื่อทางการเกษตร และ 3) ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการเปิด  
รับสื่อและการนําความรู้จากสื่อไปใช้พัฒนาอาชีพของเกษตรกรตําบลทัพไทย อําเภอตาพระยา จังหวัด 
สระแก้ว ประชากร คือ ครัวเรือนเกษตรกร จํานวน 1,862 ครัวเรือน ขนาดกลุ่มตัวอย่างขั้นต่ําตามสูตร 
ของยามาเนที่ความคลาดเคลื่อน 0.10 เท่ากับ 95 ครัวเรือน ผู้วิจัยเก็บข้อมูลจากตัวแทนครัวเรือน 
เกษตรกร ครัวเรือนละ 1 คน รวม 250 ครัวเรือน (250 คน) โดยเลือกตัวอย่างแบบตามความสะดวก 
เครื่องมือ คือ แบบสอบถาม วิเคราะห์ข้อมูลด้วยความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
ผลการวิจัยพบว่า 1)  เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 59.20) อายุ 51 ปีขึ้นไป (ร้อยละ 
57.60) จบการศึกษาระดับประถมศึกษา (ร้อยละ 44.40) มีรายได้ต่ํากว่า 5,000 บาทต่อเดือน (ร้อยละ 
53.60) และมีประสบการณ์ทําการเกษตรมากกว่า 10 ปี (ร้อยละ 68.80) 2) ช่องทางหลักในการรับสื่อ 
การเกษตร คือ โทรทัศน์ (ร้อยละ 55.60) ส่วนใหญ่เปิดรับ 1–2 ครั้งต่อสัปดาห์ (ร้อยละ 56.80) ครั้งละ
น้อยกว่า 15 นาที (ร้อยละ 45.20) ในช่วง 06.00–10.00 น. (ร้อยละ 41.60) และระบุว่าสื่อบุคคล มี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจมากที่สุด (ร้อยละ 56.80) 3) ความคิดเห็นต่อการเปิดรับข้อมูลผ่านสื่อ 
ออนไลน์อยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย = 4.37) ส่วนเนื้อหาความรู้ที่ได้รับและด้านการนําความรู้ไปใช้ 
พัฒนาอาชีพอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉล่ีย = 4.03 และ 4.15 ตามลําดับ) 
คําสําคัญ: การเปิดรับสื่อ; สื่อบุคคล; สื่อออนไลน์; การพัฒนาอาชีพเกษตรกร; งานส่งเสริมการเกษตร 
 

Abstract  
This survey research aimed to examine 1) the demographic, economic, and social 

characteristics of farmers; 2) their media exposure behavior and objectives for accessing 
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agricultural media; and 3) their opinions on media exposure and on applying media-derived 
knowledge to occupational development, among farmers in Tap Thai Sub-district, Ta Phraya 
District, Sa Kaeo Province. The population comprised 1,862 farm households. Yamane’s formula at 
a 0.10 margin of error indicated a minimum sample of 95 households; data were collected from 
one representative per farm household (250 households; 250 respondents) selected by 
convenience sampling. A questionnaire was used, and data were analyzed using frequency, 
percentage, mean, and standard deviation. Results showed that 1) most respondents were female 
(59.20%), aged 51 years or older (57.60%), had primary education (44.40%), earned less than 
5,000 baht per month (53.60%), and had more than 10 years of farming experience (68.80%); 
2) television was the main channel for agricultural media (55.60%), most respondents accessed 
media 1–2 times per week (56.80%) for less than 15 minutes per session (45.20%), mostly 
between 06:00 and 10:00 (41.60%), and identified interpersonal media as most influential on 
their decisions (56.80%); and 3) opinions on exposure to online media were at the highest level 
(mean = 4.37), while knowledge gained and application of knowledge to occupational 
development were at a high level (means = 4.03 and 4.15, respectively).   
Keywords: media exposure; interpersonal media; online media; farmers’ occupational 
development; agricultural extension  
 

บทนํา 
ภาคเกษตรกรรมยังคงเป็นฐานรากทางเศรษฐกิจและวิถีชีวิตที่สําคัญของครัวเรือนไทยในหลาย

พื้นที่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเขตชายแดนภาคตะวันออก ซึ่งเกษตรกรรมมิได้เป็นเพียงแหล่งรายได้หลัก 
แต่ยังหล่อหลอมโครงสร้างสังคมและวิถีชีวิตของชุมชนมาอย่างยาวนาน ในการพัฒนาศักยภาพการ 
ผลิตของเกษตรกรให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์เศรษฐกิจและเทคโนโลยี “สื่อ” จัดเป็น 
กลไกสําคัญในการเชื่อมโยงองค์ความรู้และนวัตกรรมจากแหล่งข้อมูลไปสู่เกษตรกร ทั้งในมิติของการ 
ผลิต การตลาด และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ การที่เกษตรกรเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากสื่ออย่างสม่ําเสมอ 
ย่อมส่งผลต่อความสามารถในการปรับตัวและบริหารจัดการการผลิตให้เหมาะสมกับสถานการณ์ที่ 
เปล่ียนแปลงไป (Promchan, 2019)  

อย่างไรก็ตาม ในบริบทการปฏิบัติงานส่งเสริมการเกษตร รูปแบบของสื่อได้เปลี่ยนแปลงไป 
อย่างรวดเร็วตามความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีดิจิทัลจากสื่อบุคคลและสื่อสิ่งพิมพ์แบบดั้งเดิมสู่สื่อ  
อิเล็กทรอนิกส์และสื่อสังคมออนไลน์ (Thaicharoen, 2023) การเปลี่ยนผ่านดังกล่าวทําให้โอกาสในการ  
เข้าถึงสื่อของเกษตรกรแต่ละกลุ่มแตกต่างกัน เนื่องจากการเปิดรับสื่อขึ้นอยู่กับโอกาสในการเข้าถึงทั้ง   
เชิงกายภาพ เศรษฐกิจ และสังคมวัฒนธรรม (Surasondhi, 2005) ดังเช่นที่ Sukkanchana et al. (2024) 
พบว่าเกษตรกรที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือต่ํากว่าประสบอุปสรรคในการอ่านสื่อสิ่งพิมพ์และ 
Mulaudzi et al. (2024) พบว่าอายุและระดับการศึกษาเป็นปัจจัยที่มีนัยสําคัญต่อการใช้สื่อสังคม
ออนไลน์ของเกษตรกรรายย่อย  

ตําบลทัพไทย อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแก้ว มีครัวเรือนทั้งหมด 2,621 ครัวเรือน ใน 
จํานวนนี้ประกอบอาชีพเกษตรกรรม 1,862 ครัวเรือน (ร้อยละ 71.04) มีพื้นที่เพาะปลูกรวม 55,422 ไร่ 
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เป็นพื้นที่ปลูกข้าว 39,638 ไร่ (ร้อยละ 71.52) และมันสําปะหลัง 15,733 ไร่ (ร้อยละ 28.39) ส่วนที่ 
เหลือเป็นข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ยางพารา และไม้ผลรวม 51 ไร่ (Ta Phraya District Agricultural Office, 
2025) ตัวเลขดังกล่าวแสดงว่าเกษตรกรรมเป็นฐานอาชีพของครัวเรือนส่วนใหญ่ในตําบล การส่งผ่าน
องค์ความรู้ทางการเกษตรจึงเกี่ยวข้องกับครัวเรือนจํานวนมาก ขณะเดียวกัน Sa Kaeo Provincial 
Office of Agriculture and Cooperatives (2023) ระบุว่าเกษตรกรบางส่วนในพื้นที่ยังขาดข้อมูลข่าวสาร
ด้านการเกษตร โดยเฉพาะความรู้ในการใช้วัสดุการเกษตรอย่างถูกต้อง ซึ่งอาจก่อให้เกิดอันตรายต่อ
เกษตรกรและสิ่งแวดล้อม อย่างไรก็ตาม ข้อมูลส่วนนี้เป็นการระบุสภาพปัญหา โดยไม่ได้รายงานตัวเลข
พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของเกษตรกรระดับตําบล   

งานวิจัยที่ผ่านมาในประเทศไทยได้ศึกษาการเปิดรับสื่อของเกษตรกรในหลายพื้นที่ เช่น จังหวัด
ระนอง (Thongpan, 2023) ซึ่งพบรูปแบบการเปิดรับสื่อที่แตกต่างกันตามบริบท เช่น ช่วงเวลารับ
ข่าวสารที่นิยมของเกษตรกรในจังหวัดระนอง คือ 17.01–21.00 น. ขณะที่เกษตรกรในจังหวัดอุดรธานี
รับชมวีดิทัศน์ออนไลน์ทางการเกษตรมากที่สุดในช่วง 19.00–24.00 น. (Bunpradit, 2024) อย่างไร 
ก็ตาม ยังคงขาดข้อมูลเชิงพรรณนาระดับตําบลซึ่งครอบคลุมช่องทาง ความถี่ ระยะเวลา ช่วงเวลา สื่อ
ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ และความคิดเห็นต่อการนําความรู้จากสื่อไปใช้ประกอบอาชีพไว้ในงาน
เดียวกัน เมื่อพฤติกรรมการเปิดรับสื่อแปรผันตามโอกาสในการเข้าถึงสื่อของแต่ละพื้นที่ ทั้งนี้ข้อมูลจาก
พื้นที่อื่นจึงไม่สามารถใช้แทนข้อมูลของตําบลทัพไทยได้โดยตรง ช่องว่างที่งานวิจัยนี้มุ่งเติมเต็มจึงเป็น 
“ข้อมูลพื้นฐานเชิงพรรณนาของพื้นที่” สําหรับใช้ออกแบบสื่อส่งเสริมการเกษตร มิใช่การทดสอบ
ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุระหว่างการเปิดรับสื่อกับการพัฒนาอาชีพ ด้วยเหตุนี้ การวิจัยครั้งนี้จึงใช้การ
วิจัยเชิงสํารวจเพื่อจัดทําข้อมูลพื้นฐานดังกล่าว และนําผลไปใช้เป็นฐานในการเสนอแนวทางเชิงปฏิบัติ
สําหรับการวางแผนสื่อส่งเสริมการเกษตรในพื้นท่ี โดยมีวัตถุประสงค์การวิจัย ดังนี้ 

 
วัตถุประสงค์การวิจัย   

1. เพื่อการศึกษาข้อมูลพื้นฐาน สภาพเศรษฐกิจและสังคมของเกษตรกรในพื้นที่ตําบลทัพไทย 
อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแก้ว  

2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของเกษตรกรในพื้นที่ตําบลทัพไทย อําเภอตาพระยา 
จังหวัดสระแก้ว  

3. เพื่อศึกษาระดับความคิดเห็นของเกษตรกรต่อการใช้สื่อในการเพิ่มพูนความรู้และการ 
พัฒนาอาชีพในพื้นท่ีตําบลทัพไทย อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแก้ว  
 

การทบทวนวรรณกรรม   
ในการศึกษาการเปิดรับสื่อเพื่อเพิ่มพูนความรู้และการพัฒนาอาชีพของเกษตรกร ผู้วิจัยได้

ทบทวนวรรณกรรมและแนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง โดยสรุปสาระสําคัญได้ดังนี้  
แนวคิดการเปิดรับส่ือ (Media Exposure Concept)  
การเปิดรับสื่อ หมายถึง พฤติกรรมที่ผู้รับสารเลือกเปิดรับและสัมผัสกับช่องทางสื่อสารมวลชน

อย่างตั้งใจ เพื่อรับรู้ข้อมูลข่าวสาร ความรู้ หรือความบันเทิงที่ตอบสนองความต้องการของตน ทั้งในมิติ
เชิงปริมาณซึ่งวัดจากความถี่ ระยะเวลา และจํานวนสื่อที่ใช้ และมิติเชิงจิตวิทยาซึ่งเกี่ยวข้องกับ
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แรงจูงใจและกระบวนการเลือกสรรของผู้รับสาร (Sirithorn, 2011) โดยผู้รับสารจะมีกระบวนการเลือก
เปิดรับ เลือกรับรู้ และเลือกจดจําเนื้อหาที่สอดคล้องกับทัศนคติและความสนใจของตนเป็นสําคัญ 
(Surasondhi, 2005) ในเชิงการวัด DeFleur and Ball-Rokeach (1989) เสนอว่าพฤติกรรมการเปิดรับ
สารวัดได้จากเวลาที่ใช้กับสื่อและความถี่ในการใช้สื่อ ขณะเดียวกันโอกาสในการเข้าถึงสื่อทั้งในเชิง
กายภาพ เศรษฐกิจ และสังคมวัฒนธรรม เป็นตัวแปรสําคัญที่กําหนดรูปแบบการเปิดรับสื่อของแต่ละ
บุคคล (Surasondhi, 2005) ซึ่งปรากฏในบริบทเกษตรกรไทย เช่น ระดับการศึกษามีความสัมพันธ์กับ
การรับรู้ข้อมูลข่าวสารทางการเกษตร และการศึกษาที่จํากัดเป็นอุปสรรคต่อการอ่านสื่อสิ่งพิมพ์ 
(Sukkanchana et al., 2024)  

วิวัฒนาการของส่ือในงานส่งเสริมการเกษตร (Media Evolution in Agricultural Extension)  
สื่อในงานส่งเสริมการเกษตรทําหน้าที่เป็นเครื่องมือสําคัญในการถ่ายทอดความรู้และ

นวัตกรรมจากนักส่งเสริมไปยังเกษตรกร (Kulavijit, 2017) โดยสามารถจําแนกได ้เป็นส ื่อเก่า 
(Traditional Media) ซึ่งมีลักษณะเป็นการสื่อสารทางเดียวและยังคงมีอิทธิพลต่อเกษตรกรบางกลุ่ม 
โดยเฉพาะผู้สูงอายุหรือกลุ่มที่เข้าถึงเทคโนโลยีจํากัด กับสื่อใหม่ (New/Digital Media) ที่เน้นการสื่อสาร
แบบโต้ตอบและเข้าถึงข้อมูลได้ทันที (Thaicharoen, 2023) การผสมผสานสื่อเก่าและสื่อใหม่เข้าด้วยกัน 
หรือ Blended Media จึงเป็นแนวทางที่ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการสื่อสาร โดยสื่อใหม่ช่วยขยายการ
เข้าถึงให้กว้างและรวดเร็วขึ้น ขณะที่สื่อเก่าและสื่อบุคคลยังคงความสําคัญในการสร้างความเชื่อม่ัน
และความเข้าใจอย่างลึกซึ้ง (Purinthaphibal et al., 2024)  

การแพร่กระจายนวัตกรรมและแนวคิดองค์ประกอบการพัฒนาการเกษตร (Diffusion of 
Innovations and Mosher’s Essentials)  

ทฤษฎีการแพร่กระจายนวัตกรรม (Diffusion of Innovations) ของโรเจอร์ส (Rogers, 2003) 
อธิบายว่าการยอมรับนวัตกรรมของเกษตรกรเป็นกระบวนการต่อเนื่อง 5 ขั้น ตั้งแต่ขั้นความรู้ไปจนถึง
ขั้นยืนยันผล ซึ่งต้องอาศัยช่องทางการสื่อสารที่เหมาะสมกับระบบสังคมของกลุ่มเป้าหมาย โดยเฉพาะ
ช่องทางระหว่างบุคคลที่ม ีอ ิทธิพลอย่างมากต่อขั ้นตอนการโน้มน้าวใจ สอดคล้องกับแนวคิด
องค์ประกอบที่จําเป็นต่อการพัฒนาการเกษตรของโมเชอร์ (Mosher, 1966) ที่จัดให้การศึกษาและการ
ขยายผล (Education and Extension) เป็นหนึ่งในปัจจัยเร่งรัดสําคัญของการพัฒนาการเกษตร ในการ
วิจัยนี้ แนวคิดของโรเจอร์สใช้กําหนดข้อคําถามเรื่องสื่อที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ และการนําความรู้
ไปปฏิบัติ (ขั้นนําไปปฏิบัติ) ส่วนแนวคิดของโมเชอร์ใช้กําหนดข้อคําถามเรื่องการเข้าร่วมกิจกรรมให้
ความรู้และความรู้ท่ีได้รับจากสื่อ   

งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง  
Thongpan (2023) ศึกษาเกษตรกรในจังหวัดระนอง พบว่าเกษตรกรรับสื่อบุคคลจากกํานัน/ 

ผู้ใหญ่บ้านมากที่สุด รองลงมาคือไลน์ ช่วงเวลารับข่าวสารคือ 17.01–21.00 น. และเมื่อพัฒนาสื่อ
ออนไลน์ 4 ประเภทแล้วทดลองใช้กับเกษตรกร 30 คน พบว่าความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก  

Sukkanchana et al. (2024) ศึกษาเกษตรกรจังหวัดเช ียงใหม่ 400 คน ซึ่งส่วนใหญ่จบ
การศึกษาระดับประถมศึกษาหรือต่ํากว่า พบว่าเกษตรกรรับชมช่อง Thai PBS เกือบทุกวันและใช้ 
YouTube มากที่สุดในกลุ่มสื่อออนไลน์ การรับรู้ความเหมาะสมของเนื้อหาโดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง 
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โดยสื่อบุคคล (เจ้าหน้าที่รัฐ) สูงที่สุด รองลงมาคือโทรทัศน์ และสื่อสิ่งพิมพ์ต่ําที่สุด ทั ้งนี้ระดับ
การศึกษาและความถ่ีในการรับสื่อมีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูลข่าวสารอย่างมีนัยสําคัญ  

Purinthaphibal et al. (2024) ศึกษาเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบน ซึ่งมีอายุเฉลี่ย 37.66 
ปีและส่วนใหญ่จบปริญญาตรี พบว่าใช้ช่องทางสื่อเฉลี่ย 14 ช่องทาง การรับรู้ข่าวสารอยู่ในระดับปาน
กลาง (ค่าเฉลี่ย 3.09) แต่ความต้องการสื่ออยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.05) และระดับการศึกษากับ
จํานวนช่องทางท่ีใช้มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับความต้องการสื่อ  

Bunpradit (2024) ศึกษาเกษตรกรจังหวัดอุดรธานี 180 คน อายุเฉลี่ย 45.23 ปี พบว่าร้อยละ 
89.4 รับชมวีดิทัศน์ออนไลน์ทางการเกษตรผ่านโทรศัพท์มือถือ ร้อยละ 66.1 ใช้ YouTube ใช้เวลาเฉลี่ย 
55.97 นาทีต่อวัน ช่วงเวลาที่รับชมมากที่สุดคือ 19.00–24.00 น. และมีปัญหาระดับมากด้านอุปกรณ์
และแอปพลิเคชัน ส่วน Khunphan et al. (2026) ศึกษาเกษตรกรจังหวัดสระแก้วด้วยสถิติเชิงอนุมาน 
พบว่าระดับการศึกษาสูงสุดและการมีอาชีพนอกภาคการเกษตรร่วมกันพยากรณ์การเปิดรับสื่อ
ประชาสัมพันธ์ได้อย่างมีนัยสําคัญ ในบริบทต่างประเทศ Mulaudzi et al. (2024) ศึกษาเกษตรกรราย
ย่อยในแอฟริกาใต้ 383 คน พบว่าเกษตรกรส่วนใหญ่มีการรับรู้เชิงบวกต่อประโยชน์ของสื่อสังคม
ออนไลน์ แต่ระดับการใช้เพื่อการเกษตรยังต่ํา  

เมื่อวิเคราะห์เปรียบเทียบ พบประเด็นสําคัญ 3 ประการ ประการแรก ผลที่สอดคล้องกัน คือ 
สื่อบุคคลและโทรทัศน์ยังม ีบทบาทสูงในกลุ่มเกษตรกรที่ม ีการศึกษาไม่สูง (Thongpan, 2023; 
Sukkanchana et al., 2024) ประการที่สอง สื่อออนไลน์มีบทบาทมากขึ้นในกลุ่มที่อายุน้อยกว่าหรือ
การศึกษาสูงกว่า (Purinthaphibal et al., 2024; Bunpradit, 2024; Khunphan et al., 2026) ประการที่
สาม ผลที่ไม่สอดคล้องกัน คือ ช่วงเวลาและระยะเวลาการเปิดรับสื่อแตกต่างกันมากระหว่างพื้นที่ 
(Thongpan, 2023; Bunpradit, 2024) และทัศนคติต่อสื่อออนไลน์อาจไม่ตรงกับการใช้งานจริง 
(Mulaudzi et al., 2024) ประเด็นที่สามนี้ แสดงว่าข้อมูลด้านช่วงเวลา ระยะเวลา และทัศนคติต่อสื่อ
ต้องเก็บเฉพาะพื้นท่ี จึงเป็นช่องว่างของความรู้ท่ีการวิจัยนี้มุ่งเติมเต็มในระดับตําบล 
 

กรอบแนวคิดการวิจัย 
งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงสํารวจแบบพรรณนา กรอบแนวคิดจึงใช้เพื่อกําหนดขอบเขตตัวแปรที่

ศึกษาตามวัตถุประสงค์ 3 ข้อ โดยอาศัยแนวคิดการเปิดรับสื่อ (Sirithorn, 2011; DeFleur & Ball- 
Rokeach, 1989) ทฤษฎีการแพร่กระจายนวัตกรรม (Rogers, 2003) และแนวคิดองค์ประกอบการ
พัฒนาการเกษตร (Mosher, 1966) มิได ้กําหนดตัวแปรอิสระและตัวแปรตามหรือสมมติฐาน
ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุ เนื่องจากการวิจัยไม่ได้ทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรด้วยสถิติเชิง
อนุมาน ตัวแปรที่ศึกษาแบ่งเป็น 3 กลุ่ม ซึ่งตรงกับโครงสร้างแบบสอบถามและตารางผลการวิจัย ได้แก่ 
1) ข้อมูลพื้นฐาน สภาพเศรษฐกิจและสังคม 5 ตัวแปร คือ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน และประสบการณ์ทําการเกษตร ทั้งนี้ ไม่ได้กําหนดอาชีพเป็นตัวแปร เนื่องจากประชากรทั้งหมด
เป็นครัวเรือนที่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมอยู่แล้ว และไม่ได้เก็บข้อมูลขนาดพื้นที่ทําการเกษตร 2) 
พฤติกรรมการเปิดรับสื่อของเกษตรกร ได้แก่ ช่องทางที่เปิดรับ ช่องทางหลัก ความถี่ ระยะเวลา 
ช่วงเวลา วัตถุประสงค์หลัก สื่อที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ การเข้าร่วมกิจกรรมให้ความรู้ ความเข้าใจ
ข้อมูลจากสื่อ ที่มาของทักษะการใช้เครื่องมือ/แอปพลิเคชัน และช่องทางที่ควรเพิ่ม และ 3) ความ
คิดเห็นเกี่ยวกับการเปิดรับสื่อและการนําความรู้ไปใช้พัฒนาอาชีพ แบ่งเป็น 3.1 ความคิดเห็นเกี่ยวกับ
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การเปิดรับสื่อ 4 ด้าน คือ ประเภทสื่อที่เปิดรับ สื่อออนไลน์รายแพลตฟอร์ม รูปแบบของสื่อที่เปิดรับ 
และลักษณะการเปิดรับสื่อ และ 3.2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการนําความรู้ไปใช้ 2 ด้าน คือ เนื้อหา/
ความรู้ที่ได้รับจากสื่อ และการนําความรู้จากสื่อไปใช้พัฒนาอาชีพ ผลการศึกษาเชิงพรรณนาของตัว
แปรท้ัง 3 กลุ่มนําไปสังเคราะห์เป็นข้อเสนอเชิงแนวทาง ดังภาพท่ี 1 

 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 
งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณแบบสํารวจ (Survey Research) พื้นที่วิจัย คือ ตําบลทัพไทย 

อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแก้ว เก็บข้อมูลในเดือนพฤศจิกายน 2568 มีรายละเอียดดังนี้  
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
ประชากร คือ ครัวเรือนเกษตรกรในตําบลทัพไทย จํานวน 1,862 ครัวเรือน (Ta Phraya District 

Agricultural Office, 2025) ผู ้วิจัยคํานวณขนาดกลุ่มตัวอย่างขั้นต่ําด้วยสูตรของยามาเน (Yamane, 
1973) n = N / (1 + Ne²) ที่ความคลาดเคลื่อน 0.10 ได้ n = 1,862 / (1 + 1,862 × 0.10²) = 94.90 หรือ 
95 ครัวเรือน อย่างไรก็ตาม ในงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยเก็บข้อมูลจริง 250 ครัวเรือน ซึ่งมากกว่าขนาดขั้นต่ํา 
ทั้งนี้สูตรของยามาเนตั้งอยู่บนสมมติฐานการสุ่มตัวอย่างแบบอาศัยความน่าจะเป็น ในการวิจัยนี้จึงใช้
สูตรเป็นเพียงเกณฑ์ขนาดตัวอย่างขั้นต่ําเท่านั้น การเพิ่มจํานวนตัวอย่างที่เลือกแบบตามความสะดวก
ไม่ได้ลดความลําเอียงจากการเลือกตัวอย่าง และไม่ทําให้กลุ่มตัวอย่างเป็นตัวแทนของประชากร (Etikan 
et al., 2016)  กลุ่มตัวอย่างใช้การเลือกตัวอย่างแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็นตามความสะดวก 
(Convenience Sampling) โดยเลือกเกษตรกรที่อาศัยในตําบลทัพไทยที่ยินยอมให้ข้อมูล ผู้วิจัยลงพื้นที่
พบเกษตรกรด้วยตนเอง ณ บ้านของเกษตรกรและจุดรวมตัวในชุมชน ทั้งนี้ หน่วยประชากรและหน่วย
การเลือกตัวอย่าง คือ ครัวเรือนเกษตรกร ส่วนหน่วยการตอบและหน่วยการวิเคราะห์ คือ บุคคล โดย
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เก็บข้อมูลครัวเรือนละ 1 คน จากสมาชิกอายุ 18 ปีขึ้นไปที่เป็นผู้ตัดสินใจหรือผู้ปฏิบัติงานหลักด้าน
การเกษตรของครัวเรือน และไม่เก็บข้อมูลซํ้าในครัวเรือนเดียวกัน กลุ่มตัวอย่าง 250 คนจึงเท่ากับ 250 
ครัวเรือน ผลการวิจัยจึงสะท้อนพฤติกรรมและความคิดเห็นของผู้ตอบในฐานะตัวแทนครัวเรือน มิใช่
ของสมาชิกทุกคนในครัวเรือน   

เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย  
แบบสอบถามพัฒนาขึ้นจากแนวคิดและงานวิจัยที่ทบทวน โดยตอนที่ 1 อาศัยแนวคิดโอกาสใน

การเข้าถึงสื่อเชิงกายภาพ เศรษฐกิจ และสังคมวัฒนธรรม (Surasondhi, 2005) ตอนที่ 2 อาศัยแนวคิด
การวัดการเปิดรับสื่อจากความถี่และระยะเวลา (DeFleur & Ball-Rokeach, 1989; Sirithorn, 2011) 
ทฤษฎีการแพร่กระจายนวัตกรรม (Rogers, 2003) และแนวคิดองค์ประกอบการพัฒนาการเกษตร 
(Mosher, 1966) ร่วมกับประเด็นคําถามในงานของ Thongpan (2023) และ Sukkanchana et al. (2024) 
ส่วนตอนที่ 3 อาศัยแนวคิดของ Rogers (2003) Mosher (1966) และ Purinthaphibal et al. (2024) ทั้งนี้ 
โครงสร้างแบบสอบถามสอดคล้องกับตัวแปรในกรอบแนวคิด (ภาพที่ 1) แบ่งเป็น 3 ตอน ดังนี้ ตอนที่ 1 
ข้อมูลพื้นฐาน สภาพเศรษฐกิจและสังคม 5 ข้อ (แบบเลือกตอบ) ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน และประสบการณ์ทําการเกษตร (รายงานผลในตารางที่ 1) ตอนที่ 2 พฤติกรรม
การเปิดรับสื่อและวัตถุประสงค์ในการรับสื่อ 11 ข้อ ประกอบด้วยข้อคําถามแบบเลือกได้หลายคําตอบ 1 
ข้อ คือ ช่องทางที่เปิดรับข้อมูลข่าวสารด้านการเกษตร (รายงานผลในตารางที่ 3) และแบบเลือก
คําตอบเดียว 10 ข้อ ได้แก่ ช่องทางหลัก ความถี่ ระยะเวลาต่อครั้ง ช่วงเวลา วัตถุประสงค์หลัก สื่อที่มี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจ ความถี่การเข้าร่วมกิจกรรมให้ความรู้ ความเข้าใจข้อมูลจากสื่อ ที่มาของ
ทักษะการใช้เครื่องมือ/แอปพลิเคชัน และช่องทางที่ควรเพิ่ม (รายงานผลในตารางที่ 2) ตอนที่ 3 ความ
คิดเห็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับของลิเคิร์ท 26 ข้อ (รายงานผลในตารางที่ 4) แบ่งเป็น
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการเปิดรับสื่อ 18 ข้อ ใน 4 ด้าน (ประเภทสื่อ 5 ข้อ สื่อออนไลน์รายแพลตฟอร์ม 
5 ข้อ รูปแบบสื่อ 5 ข้อ ลักษณะการเปิดรับ 3 ข้อ) และความคิดเห็นเกี่ยวกับการนําความรู้ไปใช้พัฒนา
อาชีพ 8 ข้อ ใน 2 ด้าน (เนื้อหา/ความรู้ 4 ข้อ การนําความรู้ไปใช้ 4 ข้อ) ข้อคําถามตอนที่ 3 วัด “ความ
คิดเห็น” ของผู้ตอบต่อสื่อแต่ละประเภทและแต่ละแพลตฟอร์ม มิได้วัดความถี่หรือระยะเวลาการใช้งาน
จริงของแต่ละแพลตฟอร์ม  

การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ  
ความตรงเชิงเนื้อหา ผู้วิจัยนําแบบสอบถามให้ผู้ทรงคุณวุฒิจํานวน 3 ท่าน ซึ่งมีความเชี่ยวชาญ

ด้านส่งเสริมการเกษตร นิเทศศาสตร์เกษตร และการวัดและประเมินผล พิจารณาความสอดคล้อง
ระหว่างข้อคําถามกับวัตถุประสงค์และนิยามตัวแปร แล้วคํานวณดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อ
คําถามกับวัตถุประสงค์ (Index of Item–Objective Congruence: IOC) ได้ค่าระหว่าง [0.67–1.00] ซึ่ง
ผ่านเกณฑ์ 0.50 ขึ้นไปทุกข้อ และปรับถ้อยคําตามข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ ด้านความเชื่อม่ัน ข้อ
คําถามตอนที่ 1 และตอนที่ 2 เป็นข้อมูลข้อเท็จจริงและพฤติกรรมแบบเลือกตอบ จึงตรวจสอบเฉพาะ
ความตรงเชิงเนื้อหา ส่วนตอนที่ 3 ซึ่งเป็นมาตราส่วนประมาณค่า ผู้วิจัยนําไปทดลองใช้ (Try-out) กับ
เกษตรกรที่มีลักษณะใกล้เคียงกลุ่มตัวอย่างจํานวน 30 คน ในตําบลตาพระยาซึ่งไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง 
และคํานวณค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient) มีค่าอยู่ระหว่าง 
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0.94 - 0.96 ซึ่งมีค่ามากกว่า 0.70 จึงมีความน่าเชื่อถือของแบบสอบถามที่ยอมรับได้ (Cronbach, 
1951)   

การวิเคราะห์ข้อมูล  
วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนา โดยกําหนดเกณฑ์การแปลความหมายค่าเฉลี่ย ดังนี้ 

ค่าเฉลี่ยระหว่าง 4.21-5.00 หมายถึง เห็นด้วยมากที่สุด ค่าเฉลี่ยระหว่าง 3.41-4.20 หมายถึง เห็นด้วย
มาก ค่าเฉลี่ยระหว่าง 2.61-3.40 หมายถึง เห็นด้วยปานกลาง ค่าเฉลี่ยระหว่าง 1.81-2.60 หมายถึง 
เห็นด้วยน้อย และค่าเฉลี่ยระหว่าง 1.00-1.80 หมายถึง เห็นด้วยน้อยที่สุด การวิจัยนี้ใช ้สถิต ิ 
เชิงพรรณนาเท่าน้ัน ไม่ได้ทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร และไม่มีการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

 

ผลการวิจัย  
1. ข้อมูลพ้ืนฐาน สภาพเศรษฐกิจและสังคมของเกษตรกร  
กลุ่มตัวอย่างจํานวน 250 คน ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 59.20 มีอายุ 51 ปีขึ้นไปมากที่สุด 

ร้อยละ 57.60 สําเร็จการศึกษาระดับประถมศึกษามากที่สุด ร้อยละ 44.40 และไม่ได้เรียนหนังสือ ร้อย
ละ 24.80 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนน้อยกว่า 5,000 บาทมากที่สุด ร้อยละ 53.60 และมี ประสบการณ์ทํา
การเกษตรมากกว่า 10 ปีมากท่ีสุด ร้อยละ 68.80 ดังแสดงในตารางท่ี 1   
 

ตารางที่ 1 ข้อมูลพื้นฐาน สภาพเศรษฐกิจและสังคมของกลุ่มตัวอย่าง        (n= 250)  

ข้อมูลท่ัวไป จํานวน (คน) ร้อยละ 

เพศ   

หญิง 148 59.20 

ชาย 102 40.80 

อายุ   

51 ปีขึ้นไป 144 57.60 

41–50 ปี 55 22.00 

≤30 ปี 27 10.80 

31–40 ปี 24 9.60 

ระดับการศึกษา   

ประถมศึกษา 111 44.40 

ไม่ได้เรียนหนังสือ 62 24.80 

มัธยมศึกษา 59 23.60 

ปริญญาตรี 15 6.00 

อาชีวศึกษา 3 1.20 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน   

≤ 5,000 บาท 134 53.60 

5,001–10,000 บาท 102 40.80 

10,001–15,000 บาท 11 4.40 

มากกว่า 15,000 บาท 3 1.20 

ประสบการณ์ทําการเกษตร   

มากกว่า 10 ปี 172 68.80 

น้อยกว่า 5 ปี 41 16.40 

5–10 ปี 37 14.80 
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2. พฤติกรรมการเปิดรับส่ือทางการเกษตรของเกษตรกร  
ช่องทางที่เกษตรกรเปิดรับสื่อการเกษตรมากที่สุดคือโทรทัศน์ ร้อยละ 55.60 รองลงมาคือ 

Facebook ร้อยละ 30.00 เกษตรกรมีความถี่ในการเปิดรับสื่อด้านการเกษตร 1–2 ครั้งต่อสัปดาห์ มาก
ที่สุด ร้อยละ 56.80 ใช้ระยะเวลาในการเปิดรับสื่อแต่ละครั้งน้อยกว่า 15 นาทีมากที่สุด ร้อยละ 45.20 
และนิยมเปิดรับสื่อมากที่สุดในช่วงเช้าเวลา 06.00–10.00 น. ร้อยละ 41.60 โดยมีวัตถุประสงค์ หลัก
เพื่อเรียนรู้เทคนิคใหม่ในการผลิตมากที่สุด ร้อยละ 38.00 และระบุว่าสื่อบุคคลมีอิทธิพลต่อการ 
ตัดสินใจปรับเปลี่ยนวิธีการทําการเกษตรมากที่สุด ร้อยละ 56.80 นอกจากนี้ เกษตรกรส่วนใหญ่เข้า 
ร่วมกิจกรรมให้ความรู้ปีละ 1 ครั้ง ร้อยละ 53.20 เข้าใจข้อมูลจากสื่อพอสมควร ร้อยละ 57.20 ได้ 
ทักษะการใช้เครื่องมือ/แอปพลิเคชันจากคําแนะนําของเพื่อนบ้าน/กลุ่มเกษตรกร ร้อยละ 63.60 และ
เสนอให้เพ่ิม ช่องทางเฟซบุ๊กแฟนเพจมากท่ีสุด ร้อยละ 46.00 ดังแสดงในตารางท่ี 2  
 

ตารางที่ 2 พฤติกรรมการเปิดรับสื่อและวัตถุประสงค์ในการรับสื่อทางการเกษตรของกลุ่มตัวอย่าง                  (n= 250)  

รายการ จํานวน (คน) ร้อยละ 

ช่องทางที่เปิดรับสื่อการเกษตรมากที่สุด   

โทรทัศน์ 139 55.60 

Facebook 75 30.00 

YouTube 17 6.80 

TikTok 8 3.20 

การอบรมจากเจ้าหน้าที่เกษตร 8 3.20 

สื่อบุคคล 3 1.20 

วิทยุ 0 0.00 

รวม 250 100.00 

ความถี่ในการเปิดรับสื่อด้านการเกษตร   

1–2 ครั้งต่อสัปดาห์ 142 56.80 

ทุกวัน 48 19.20 

3–4 ครั้งต่อสัปดาห์ 30 12.00 

นาน ๆ ครั้ง 30 12.00 

รวม 250 100.00 

ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสื่อแต่ละครั้ง   

น้อยกว่า 15 นาที 113 45.20 

15–30 นาที 108 43.20 

31–60 นาที 26 10.40 

มากกว่า 1 ช่ัวโมง 3 1.20 

รวม 250 100.00 

ช่วงเวลาที่นิยมเปิดรับสื่อมากที่สุด   

ช่วงเช้า (06.00–10.00 น.) 104 41.60 

ช่วงเย็น (15.01–19.00 น.) 94 37.60 

ช่วงกลางคืน (หลัง 19.00 น.) 39 15.60 

ช่วงกลางวัน (10.01–15.00 น.) 13 5.20 

รวม 250 100.00 

วัตถุประสงค์หลักในการเปิดรับสื่อ   

เพื่อเรียนรู้เทคนิคใหม่ในการผลิต 95 38.00 



Arts of Management Journal Vol. 10 No. 5 September - October 2026 
   
 

   | 295  วารสารศิลปการจัดการ ปีที่ 10 ฉบับที่ 5 กันยายน - ตุลาคม 2569 

รายการ จํานวน (คน) ร้อยละ 

เพื่อรับรู้ข่าวสารท่ัวไปด้านการเกษตร 85 34.00 

เพื่อแก้ไขปัญหาการเพาะปลูก 56 22.40 

เพื่อหาตลาดหรือช่องทางจําหน่าย 14 5.60 

รวม 250 100.00 

สื่อที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมากที่สุด   

สื่อบุคคล (เจ้าหน้าที่เกษตร/เพื่อนเกษตรกร) 142 56.80 

สื่อสังคมออนไลน์ 98 39.20 

สื่อกิจกรรม (อบรม/สัมมนา) 9 3.60 

สื่อสิ่งพิมพ์ 1 0.40 

รวม 250 100.00 

ความถี่การเข้าร่วมกิจกรรมให้ความรู้จากหน่วยงาน   

ปีละ 1 ครั้ง 133 53.20 

ทุก 3 เดือน 80 32.00 

ไม่เคยเข้าร่วม 21 8.40 

ทุกเดือน 16 6.40 

รวม 250 100.00 

ความเข้าใจในข้อมูลที่ได้รับจากสื่อด้านการเกษตร   

เข้าใจพอสมควร 143 57.20 

เข้าใจได้ง่ายมาก 98 39.20 

เข้าใจยาก 8 3.20 

ไม่เข้าใจเลย 1 0.40 

รวม 250 100.00 

ที่มาของทักษะการใช้เครื่องมือ/แอปพลิเคชันในการเปิดรับสื่อ   

คําแนะนําจากเพื่อนบ้าน/กลุ่มเกษตรกร 159 63.60 

เรียนรู้ด้วยตนเอง 50 20.00 

คําแนะนําจากญาติพี่น้อง 22 8.80 

เข้ารับการอบรม 18 7.20 

โรงเรียน/สถาบันการศึกษา 1 0.40 

รวม 250 100.00 

ช่องทางที่ควรเพิ่มเพื่อให้เข้าถึงเกษตรกรมากขึ้น   

เฟซบุ๊กแฟนเพจ 115 46.00 

โทรทัศน์ 89 35.60 

วิทยุท้องถิ่น 28 11.20 

YouTube 7 2.80 

TikTok 6 2.40 

คู่มือสิ่งพิมพ์ 4 1.60 

Website 1 0.40 

Instagram 0 0.00 

รวม 250 100.00 

 

เมื่อพิจารณาช่องทางที่เปิดรับทั้งหมด (เลือกได้หลายคําตอบ) พบว่าเกษตรกรเปิดรับวิทยุ
ชุมชน มากที่สุด ร้อยละ 94.40 รองลงมาคือเพื่อนบ้าน/เครือข่ายเกษตรกร ร้อยละ 78.80 เจ้าหน้าที่
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ส่งเสริม การเกษตร ร้อยละ 76.80 แผ่นพับ/เอกสารเผยแพร่จากหน่วยงาน ร้อยละ 69.60 และ 
Facebook ร้อยละ 62.00 ดังแสดงในตารางท่ี 3 

 

ตารางที่ 3 ช่องทางที่เกษตรกรเปิดรับข้อมูลข่าวสารด้านการเกษตร จําแนกตามประเภทสื่อ (เลือกได้หลายคําตอบ) (n= 250)  

ประเภทสื่อ/ช่องทาง จํานวน (คน) ร้อยละของผู้ตอบ 

สื่อโทรทัศน์   

ช่องไทยรัฐทีวี 116 46.40 

ช่อง 7 115 46.00 

ช่อง Thai PBS 108 43.20 

ช่อง 3 78 31.20 

ช่อง 9 MCOT 60 24.00 

ช่อง 5 48 19.20 

สื่อวิทยุ   

วิทยุชุมชน 236 94.40 

วิทยุ FM 21 8.40 

วิทยุ AM 16 6.40 

สื่อสิ่งพิมพ์   

แผ่นพับ/เอกสารเผยแพร่จากหน่วยงาน 174 69.60 

โปสเตอร์ 63 25.20 

นิตยสารด้านการเกษตร 25 10.00 

หนังสือพิมพ์ 17 6.80 

สื่อสังคมออนไลน์   

Facebook 155 62.00 

TikTok 124 49.60 

YouTube 80 32.00 

Line 38 15.20 

เว็บไซต์ด้านการเกษตร 16 6.40 

แอปพลิเคชันด้านการเกษตร 8 3.20 

สื่อบุคคล   

เพื่อนบ้าน/เครือข่ายเกษตรกร 197 78.80 

เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตร 192 76.80 

การอบรม/สัมมนา/ดูงาน 23 9.20 

หน่วยงานภาครัฐ 19 7.60 

หน่วยงานภาคเอกชน 7 2.80 

 

3. ระดับความคิดเห็นเก่ียวกับการเปิดรับสื่อและการนําความรู้จากสื่อไปใช้พัฒนาอาชีพ  
ด้านประเภทสื่อที่เปิดรับโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย = 3.88) โดยการเปิดรับผ่านสื่อ 

ออนไลน์ (4.37) สื่อบุคคล (4.34) และโทรทัศน์ (4.27) อยู่ในระดับมากที่สุด ส่วนวิทยุ (3.36) และสื่อ 
สิ่งพิมพ์ (3.07) อยู่ใน ระดับปานกลาง ด้านความคิดเห็นต่อสื่อออนไลน์รายแพลตฟอร์มอยู่ในระดับ 
ปานกลาง (3.33) โดย Facebook (4.13) และ YouTube (3.64) อยู่ในระดับมาก ขณะที่ TikTok, Line 
และเว็บไซต์อยู่ในระดับปานกลาง ด้านรูปแบบของสื่ออยู่ในระดับมาก (3.43) โดยวีดีโอ/ภาพเคลื่อนไหว 
สูงที่สุด (3.78) ด้านลักษณะการเปิดรับสื่ออยู่ในระดับมาก (4.03) ด้านเนื้อหา/ความรู้ที่ได้รับอยู่ใน 
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ระดับมาก (4.03) โดยความรู้ด้านการพัฒนาทักษะสูงที่สุด (4.12) และด้านการนําความรู้ไปใช้พัฒนา 
อาชีพอยู่ในระดับมาก (4.15) โดยการนําความรู้ไปปรับใช้ในการปฏิบัติงานจริงอยู่ในระดับมากที่สุด 
(4.26) ดังแสดงในตารางท่ี 4 
  

ตารางที่ 4 ระดับความคิดเห็นเก ี่ยวกับการเปิดรับสื่อและการนําความรู ้จากสื่อไปใช้พัฒนาอาชีพของกลุ่มตัวอย่าง 

จําแนกรายด้านและรายข้อ          (n= 250)  

ด้าน/ข้อความ ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับ 

1. ประเภทสื่อที่เปิดรับ 3.88 1.13 มาก 

สื่อออนไลน์ 4.37 0.82 มากที่สุด 

สื่อบุคคล (เพื่อน/เจ้าหน้าที่) 4.34 0.78 มากที่สุด 

สื่อโทรทัศน์ 4.27 0.84 มากที่สุด 

สื่อวิทยุ 3.36 1.20 ปานกลาง 

สื่อสิ่งพิมพ์ 3.07 1.20 ปานกลาง 

2. สื่อออนไลน์รายแพลตฟอร์ม 3.33 1.25 ปานกลาง 

Facebook 4.13 0.83 มาก 

YouTube 3.64 0.99 มาก 

TikTok 3.32 1.28 ปานกลาง 

Line 2.84 1.30 ปานกลาง 

เว็บไซต์ 2.74 1.25 ปานกลาง 

3. รูปแบบของสื่อที่เปิดรับ 3.43 1.16 มาก 

วิดีโอ/ภาพเคลื่อนไหว 3.78 1.20 มาก 

ข้อความหรือบทความ 3.67 0.98 มาก 

รูปภาพนิ่ง 3.62 0.94 มาก 

การถ่ายทอดสด (Live) 3.17 1.20 ปานกลาง 

อินโฟกราฟิก 2.93 1.24 ปานกลาง 

4. ลักษณะการเปิดรับสื่อ 4.03 0.75 มาก 

เปิดรับเป็นประจําอย่างสม่ําเสมอ 4.09 0.78 มาก 

เปิดรับเมื่อเพื่อน/เจ้าหน้าที่แนะนํา 4.04 0.68 มาก 

เปิดรับเมื่อมีความจําเป็นหรือสนใจ 3.95 0.79 มาก 

5. เนื้อหา/ความรู้ที่ได้รับจากสื่อ 4.03 0.68 มาก 

ความรู้ด้านการพัฒนาทักษะ 4.12 0.67 มาก 

ความรู้ด้านการประกอบอาชีพ 4.10 0.61 มาก 

ความรู้ด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรม 4.02 0.69 มาก 

ความรู้ด้านการผลิตและการตลาด 3.89 0.72 มาก 

6. การนําความรู้จากสื่อไปใช้พัฒนาอาชีพ 4.15 0.67 มาก 

นําไปปรับใช้ในการปฏิบัติงานจริง 4.26 0.63 มากที่สุด 

นําไปต่อยอดทางอาชีพ 4.19 0.67 มาก 

นําไปแก้ไขปัญหาในการประกอบอาชีพ 4.19 0.65 มาก 

นําไปทดลองและพัฒนาวิธีการทํางาน 3.97 0.70 มาก 
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อภิปรายผลการวิจัย   
1. ข้อมูลพื้นฐานของเกษตรกร (วัตถุประสงค์ข้อท่ี 1)  
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อายุ 51 ปีขึ้นไป จบการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือไม่ได้เรียนหนังสือ

รวมร้อยละ 69.20 และมีรายได้ต่ํากว่า 5,000 บาทต่อเดือน ลักษณะดังกล่าวสอดคล้องกับเกษตรกร
จังหวัดเชียงใหม่ที่ส่วนใหญ่จบการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือต่ํากว่า (Sukkanchana et al., 2024) 
แต่แตกต่างจากเกษตรกรรุ่นใหม่ในภาคเหนือตอนบนที่อายุเฉลี่ย 37.66 ปีและส่วนใหญ่จบปริญญาตรี 
(Purinthaphibal et al., 2024) และเกษตรกรในจังหวัดอุดรธานีที่อายุเฉลี่ย 45.23 ปี (Bunpradit, 2024) 
ตามแนวคิดของ Surasondhi (2005) โอกาสในการเข้าถึงสื่อเชิงเศรษฐกิจและสังคมวัฒนธรรมกําหนด
พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ ความแตกต่างของโครงสร้างประชากรนี้จึงเป็นบริบทที่ต้องคํานึงเมื่อ
เปรียบเทียบผลกับพื้นท่ีอื่น   

2. พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ (วัตถุประสงค์ข้อท่ี 2)  
โทรทัศน์ เป็นช่องทางหลักในการรับส ื่อการเกษตร (ร ้อยละ 55.60) สอดคล ้องกับ 

Sukkanchana et al. (2024) ที่พบว่าเกษตรกรรับชม Thai PBS เกือบทุกวันและให้ความเหมาะสมของ
เนื้อหาจากโทรทัศน์เป็นอันดับสอง ข้อค้นพบที่น่าสนใจ คือ มีผู้ตอบเพียงร้อยละ 1.20 ที่เลือกสื่อบุคคล
เป็นช่องทางหลัก แต่ร้อยละ 56.80 ระบุว่าสื่อบุคคลมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมากที่สุด ผลนี้สอดคล้อง
กับทฤษฎีของ Rogers (2003) ที่อธิบายว่าสื่อมวลชนมีบทบาทในขั้นการรับรู้ ขณะที่ช่องทางระหว่าง
บุคคลมีบทบาทในขั้นโน้มน้าวใจและการตัดสินใจ และสอดคล้องกับ Thongpan (2023) ที่พบว่า
เกษตรกรรับสื่อบุคคลจากกํานัน/ผู้ใหญ่บ้านมากท่ีสุด  
ผลที่ไม่สอดคล้องกับงานวิจัยอื่น คือ ช่วงเวลาและระยะเวลาการเปิดรับสื่อ เกษตรกรตําบลทัพไทย
นิยมเปิดรับช่วงเช้า 06.00–10.00 น. (ร้อยละ 41.60) และส่วนใหญ่ใช้เวลาน้อยกว่า 15 นาทีต่อครั้ง 
ขณะที่เกษตรกรจังหวัดระนองรับข่าวสารช่วง 17.01–21.00 น. (Thongpan, 2023) และเกษตรกร
จังหวัดอุดรธานีรับชมวีดิทัศน์ออนไลน์ช่วง 19.00–24.00 น. เฉลี่ย 55.97 นาทีต่อวัน (Bunpradit, 
2024) ความแตกต่างนี้อาจเกี่ยวข้องกับโครงสร้างประชากรที่ต่างกันตามที่อภิปรายไว้ในข้อ 1 อย่างไรก็
ตาม หน่วยการวัดของแต่ละงานต่างกัน (ต่อครั้ง ต่อวัน หรือเฉพาะวีดิทัศน์ออนไลน์) การเปรียบเทียบ
จึงทําได้ในเชิงทิศทางเท่านั้น และยืนยันว่าข้อมูลด้านเวลาต้องเก็บเฉพาะพื้นที่ นอกจากนี้ เกษตรกร
ร้อยละ 94.40 เปิดรับวิทยุชุมชน แต่ไม่มีผู้ใดเลือกวิทยุเป็นช่องทางหลักในการรับสื่อการเกษตร แสดง
ว่าการเปิดรับช่องทางหน่ึงไม่ได้หมายความว่าช่องทางน้ันเป็นแหล่งความรู้ทางการเกษตรหลัก   

3. ความคิดเห็นเก่ียวกับการเปิดรับสื่อและการนําความรู้ไปใช้ (วัตถุประสงค์ข้อท่ี 3)  
เกษตรกรมีความคิดเห็นต่อการเปิดรับสื่อออนไลน์โดยรวมในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย = 4.37) 

แต่เมื่อประเมินรายแพลตฟอร์ม ค่าเฉลี่ยของด้านลดลงเป็นระดับปานกลาง (3.33) และแตกต่างกัน
มากระหว่างแพลตฟอร์ม ตั้งแต่ Facebook (4.13) ถึงเว็บไซต์ (2.74) ทั้งสองค่าเป็นข้อมูลความคิดเห็น
แบบมาตราส่วนประมาณค่า มิใช่การวัดการใช้งานจริง ผลนี้จึงบ่งชี้ว่าความคิดเห็นเชิงบวกต่อ “สื่อ
ออนไลน์” ในภาพรวมกระจุกอยู่ที่บางแพลตฟอร์ม โดยเฉพาะ Facebook เมื่อพิจารณาร่วมกับข้อมูล
พฤติกรรม พบว่าเกษตรกรเปิดรับ Facebook ร้อยละ 62.00 และ TikTok ร้อยละ 49.60 (ตารางที่ 3) 
แต่เลือก Facebook เป็นช่องทางหลักในการรับสื่อการเกษตรร้อยละ 30.00 (ตารางที่ 2) แสดงว่าสื่อ
ออนไลน์เข้าถึงเกษตรกรได้กว้าง แต่ยังไม่ได้เป็นแหล่งความรู้ทางการเกษตรหลักของคนส่วนใหญ่ ซึ่ง
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สอดคล้องกับแนวคิดที่แยกมิติเชิงจิตวิทยาออกจากมิติเชิงปริมาณของการเปิดรับสื่อ (Sirithorn, 2011) 
และมีทิศทางคล้ายกับ Mulaudzi et al. (2024) ที่พบว่าเกษตรกรรายย่อยรับรู้ประโยชน์ของสื่อสังคม
ออนไลน์เชิงบวก แต่ใช้เพื่อการเกษตรในระดับต่ํา อย่างไรก็ตาม การวิจัยนี้ไม่ได้วัดความถี่หรือ
ระยะเวลาการใช้แต่ละแพลตฟอร์มโดยตรง จึงไม่อาจสรุปได้ว่ามีช่องว่างระหว่างทัศนคติกับการใช้งาน
จริง ส่วนการนําความรู้ไปปรับใช้ในการปฏิบัติงานจริงอยู่ในระดับมากที่สุด (4.26) สอดคล้องกับขั้น
นําไปปฏิบัติ (Implementation) ของ Rogers (2003) และปัจจัยเร่งรัดด้านการศึกษาและการขยายผล
ของ Mosher (1966) และสอดคล้องในทิศทางเดียวกับ Thongpan (2023) ที่พบความพึงพอใจต่อสื่อ
ออนไลน์ในระดับมาก ในทางกลับกัน ผลด้านเน ื้อหาความรู ้ระดับมาก (4.03) แตกต่างจาก 
Sukkanchana et al. (2024) ที่พบการรับรู้ความเหมาะสมของเนื้อหาโดยรวมในระดับปานกลาง ซึ่งอาจ
เกิดจากข้อคําถามที่วัดต่างกัน (ความรู้ที่ได้รับเทียบกับความเหมาะสมของเนื้อหา) ทั้งนี้ ค่าเฉลี่ยในด้าน
นี้มาจากการรายงานตนเอง ซึ่งอาจสูงกว่าพฤติกรรมจริงจากความลําเอียงของการรายงานตนเอง 
(Podsakoff et al., 2003) ผลจึงบ่งชี้ “ความคิดเห็นของเกษตรกร” มิใช่หลักฐานว่าการเปิดรับสื่อทําให้
เกิดการพัฒนาอาชีพ 

 

องค์ความรู้ใหม่จากการวิจัย  
จากการวิจัยทําให้เกิดองค์ความรู้ซึ่งเป็นแนวทางการใช้สื่อเพื่อเพิ่มพูนความรู้และพัฒนาอาชีพ

ของเกษตรกร สังเคราะห์จากผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อ 1–3 ด้วยหลักการ FARMER Model ดัง
แผนภาพท่ี 2  

 
ภาพที่ 2 องค์ความรู้ใหม่จากการวิจัย: FARMER Model 

 
F – Familiar Channel Reinforcement (เสริมช่องทางที่คุ้นเคย): ใช้โทรทัศน์ซึ่งเป็นช่อง ทางหลัก

ในการรับสื่อการเกษตร (ร้อยละ 55.60) เพื่อสร้างการรับรู้ควบคู่กับสื่อบุคคล ได้แก่ เจ้าหน้าที่ส่งเสริม
การเกษตรและเพื่อนเกษตรกร ซ่ึงมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมากท่ีสุด (ร้อยละ 56.80)   
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A – Accessible Short-form Content (เนื้อหาสั้น กระชับ เข้าถึงง่าย): ผลิตเนื้อหาความ ยาวไม่
เกิน 15–30 นาที เน้นวิดีโอ/ภาพเคลื่อนไหว (ค่าเฉลี่ย 3.78) แสดงขั้นตอนปฏิบัติที่ชัดเจน เนื่องจากร้อย
ละ 88.40 เปิดรับสื่อไม่เกิน 30 นาทีต่อครั้ง และร้อยละ 69.20 จบการศึกษาระดับ ประถมศึกษาหรือ
ไม่ได้เรียนหนังสือ   

R – Relevant Scheduling (จังหวะเวลาที่เหมาะสม): เผยแพร่เนื้อหาช่วงเช้า 06.00–10.00 น. 
และช่วงเย็น 15.01–19.00 น. ซึ่งรวมกันร้อยละ 79.20 เป็นช่วงก่อนและหลังการทํางานในแปลง ขณะที่
ช่วงกลางวันมีผู้เปิดรับเพียงร้อยละ 5.20  

M – Multi-channel Diversification (กระจายช่องทางตามบทบาท ): ใช ้ส ื่อดั ้งเด ิมและ สื่อ
ออนไลน์ร่วมกันโดยกําหนดบทบาทของแต่ละช่องทาง เช่น วิทยุชุมชน (เปิดรับร้อยละ 94.40) และ และ
แผ่นพับ (ร้อยละ 69.60) ใช้แจ้งข่าวและนัดหมาย ส่วนการถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติใช้โทรทัศน์ และ
สื่อบุคคล ตามแนวคิดการผสมผสานสื่อ   

E – Engagement via Online Platforms (การมีส่วนร่วมผ่านสื่อออนไลน์): พัฒนาเฟซบุ๊ก แฟน
เพจของหน่วยงานซึ่งเกษตรกรเสนอให้เพิ่มมากที่สุด (ร้อยละ 46.00) และให้เพื่อนบ้าน/ กลุ่มเกษตรกร
ช่วยสอนการใช้งาน (ร้อยละ 63.60) ทั้งนี้ความคิดเห็นต่อสื่อ ออนไลน์โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด 
(ค่าเฉลี่ย 4.37) แต่ความคิดเห็นเมื่อพิจารณารายแพลตฟอร์ม อยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.33) 
โดย Facebook ได้รับความคิดเห็นสูงสุด (ค่าเฉลี่ย 4.13) และมี ผู้เปิดรับร้อยละ 62.00 หน่วยงานจึง
ควรเริ่มจาก Facebook ก่อนขยายไปยังแพลตฟอร์มอื่น  

R – Reinforcement through Practice (การนําความรู้สู่การปฏิบัติจริง): ติดตามผลและ ให้
คําปรึกษาโดยเจ้าหน้าที่หลังการเผยแพร่ความรู้ เนื่องจากเกษตรกรนําความรู้ไปปรับใช้ในการ 
ปฏิบัติงานจริงในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.26) แต่ส่วนใหญ่เข้าร่วมกิจกรรมให้ความรู้เพียงปีละ 1 
ครั้ง (ร้อยละ 53.20)   
 

สรุป  
การวิจัยเชิงสํารวจนี้พบว่าเกษตรกรกลุ่มตัวอย่างในตําบลทัพไทยส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุ 

มีการศึกษาและรายได้ไม่สูง ใช้โทรทัศน์เป็นช่องทางหลักในการรับสื่อการเกษตร ส่วนใหญ่เปิดรับ 1–2 
ครั้งต่อสัปดาห์และใช้เวลาต่อครั้งสั้น นิยมเปิดรับช่วงเช้าและเย็น และให้นํ้าหนักกับสื่อบุคคลในการ
ตัดสินใจ เกษตรกรมีความคิดเห็นต่อสื่อออนไลน์โดยรวมในระดับมากที่สุด แต่ความคิดเห็นเมื่อ
พิจารณารายแพลตฟอร์มอยู่ในระดับปานกลาง และรายงานว่านําความรู้จากสื่อไปปรับใช้ในการ
ปฏิบัติงานจริงในระดับมากที่สุด ผลการ วิจัยนําไปสู่องค์ความรู้ใหม่ คือ FARMER Model ซึ่งเป็นแนว
ทางการใช้สื่อ 6 ด้าน ได้แก่ เสริมช่องทางที่คุ ้นเคย เนื้อหาสั้นเข้าถึงง่าย จังหวะเวลาที่เหมาะสม 
กระจายช่องทางตามบทบาท การมีส่วนร่วมผ่านสื่อออนไลน์ และการนําความรู้สู่การปฏิบัติจริง 
สําหรับวางแผนสื่อส่งเสริมการเกษตรของพื้นที่ศึกษา ทั้งนี้ ข้อสรุปจํากัดอยู่ในขอบเขตของข้อมูลความ
คิดเห็นและสถิติเชิงพรรณนาจากกลุ่มตัวอย่างที่เลือกแบบตามความสะดวก ซึ่งเป็นตัวแทนครัวเรือนละ 
1 คน และไม่ได้วัดปริมาณการใช้สื่อรายแพลตฟอร์มจริง การนําไปใช้ในพื้นที่อื่นควรตรวจสอบความ
เหมาะสมกับบริบทและทดลองใช้ก่อน 
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ข้อเสนอแนะ   
จากผลการวิจัย ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะ ดังนี้  
1. ข้อเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์   
   1) สําหรับหน่วยงานส่งเสริมการเกษตรในระดับพื้นที่ ควรให้ความสําคัญกับการเสริม

ศักยภาพของ “สื่อบุคคล” โดยเฉพาะเจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรและแกนนําเกษตรกร เนื่องจาก
เกษตรกรระบุว่าสื่อบุคคลมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจมากที่สุด (ร้อยละ 56.80) และได้ทักษะการใช้
เครื่องมือ/แอปพลิเคชันจากเพื่อนบ้าน/กลุ่มเกษตรกรมากที่สุด (ร้อยละ 63.60) หน่วยงานควรพัฒนา
ทักษะการสื่อสารและการผลิตสื่อดิจิทัลเบื้องต้นให้แก่เจ้าหน้าที่และแกนนํากลุ่ม เพื่อให้เป็นทั้งผู้
ถ่ายทอดความรู้โดยตรงและผู้เชื่อมโยงเนื้อหาสือ่ออนไลน์สู่เกษตรกรกลุ่มท่ียังเข้าไม่ถึงเทคโนโลยี  

   2) สําหรับการออกแบบเนื้อหาสื่อ ควรพัฒนาเนื้อหาในรูปแบบสั้น กระชับ และเน้นภาพ
ขั้นตอนการปฏิบัติงานที่ชัดเจน สอดคล้องกับระยะเวลาการเปิดรับสื่อที่ส่วนใหญ่น้อยกว่า 15 นาทีต่อ
ครั้ง (ร้อยละ 45.20) และรูปแบบวิดีโอ/ภาพเคลื่อนไหวที่ได้ค่าเฉลี่ยสูงสุด (3.78) ซึ่งเหมาะกับกลุ่มที่มี
การศึกษาระดับประถมศึกษาหรือไม่ได้เรียนหนังสือรวมร้อยละ 69.20  

   3) ด้านจังหวะเวลาในการเผยแพร่สื่อ ควรวางแผนเผยแพร่เนื้อหาให้สอดคล้องกับช่วงเวลาที่
เกษตรกรนิยมเปิดรับสื่อมากท่ีสุด คือช่วงเช้า 06.00–10.00 น. และช่วงเย็น 15.01–19.00 น.  

   4) ด้านการพัฒนาสื่อสังคมออนไลน์ เกษตรกรมีความคิดเห็นต่อสื่อออนไลน์โดยรวมในระดับ
มากที่สุด (ค่าเฉลี่ย = 4.37) แม้ความคิดเห็นรายแพลตฟอร์มจะอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย = 
3.33) แต่ Facebook ได้รับความคิดเห็นสูงสุด (ค่าเฉลี่ย = 4.13) และเสนอให้เพิ่มเฟซบุ๊กแฟนเพจมาก
ที่สุด (ร้อยละ 46.00) หน่วยงานจึงควรบริหาร Facebook แฟนเพจอย่างสม่ําเสมอ โดยออกแบบเนื้อหา
ให้เข้าใจง่ายและตรงกับบริบทการทํางานจริงของเกษตรกรในพื้นท่ี  

   5) ด้านการติดตามผลการนําความรู้ไปใช้ เนื่องจากเกษตรกรรายงานว่านําความรู้ไปปรับใช้
ในการปฏิบัติงานจริงในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย = 4.26) แต่ส่วนใหญ่เข้าร่วมกิจกรรมให้ความรู้เพียงปี
ละ 1 ครั้ง (ร้อยละ 53.20) หน่วยงานควรจัดระบบติดตามผลและให้คําปรึกษาอย่างต่อเนื่อง ทั้งผ่าน
ช่องทางออนไลน์และการลงพื้นท่ีของเจ้าหน้าท่ี  

   6) หน่วยงานในพื้นที่อื่นที่สนใจใช้ FARMER Model  ควรสํารวจพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของ
พื้นท่ีตนเองก่อน เนื่องจากผลด้านช่วงเวลาและระยะเวลาการเปิดรับสื่อแตกต่างกันมากระหว่างพื้นท่ี  

2. ข้อเสนอแนะในการทําวิจัยคร้ังต่อไป  
   1) ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบอาศัยความน่าจะเป็นจากกรอบรายชื่อทะเบียนเกษตรกร เช่น การ

สุ่มแบบแบ่งชั้นตามหมู่บ้าน และพิจารณาเก็บข้อมูลสมาชิกครัวเรือนมากกว่า 1 คนเพื่อเปรียบเทียบ
การเปิดรับสื่อระหว่างรุ่นอายุ  

   2) วัดพฤติกรรมการใช้สื่อรายแพลตฟอร์มจริง เช่น ความถี่และระยะเวลาการใช้แต่ละ
แพลตฟอร์มเพื่อการเกษตร แยกจากข้อคําถามความคิดเห็น และตรวจสอบความตรงเชิงโครงสร้าง
ของแบบวัดความคิดเห็นด้วยการวิเคราะห์องค์ประกอบ  

   3) ใช้สถิติเชิงอนุมานทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะพื้นฐาน พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ 
และการนําความรู้ไปใช้ ดังท่ี Khunphan et al. (2026) ดําเนินการในจังหวัดสระแก้ว  

   4) ตรวจสอบความเหมาะสมของ FARMER Model โดยผู้ทรงคุณวุฒิและทดลองใช้ในพื้นท่ี  
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   และ 5) ศึกษาเชิงคุณภาพถึงเหตุผลที่เกษตรกรเปิดรับวิทยุชุมชนสูงแต่ไม่ใช้เป็นช่องทางหลัก
ในการรับสื่อการเกษตร 
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