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บทคัดย่อ  

 บทความนี้วัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาทัศนคติเกี่ยวกับการอนุรักษ์แหล่งมรดกวัฒนธรรมของ

วัดและโบราณสถาน 2) เพื่อวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อทัศนคติที่เห็นถึงความสำคัญของวัดและ

โบราณสถาน 3) เพื่อศึกษาแนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชน  ของจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสานวิธี เครื่องมือที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ 

แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย 

ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมาน คือ Ordered Logit Models ผลการวิจัยพบว่า  

1) นักท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีทัศนคติระดับมาก ต่อการอนุรักษ์แหล่งมรดกวัฒนธรรม

ของวัดและโบราณสถานในชุมชน เหตุผลหลัก คือวัดและโบราณสถานเป็นการสร้างความภาคภูมิใจ

ของคนในชาติจากความรุ่งเรืองทางวัฒนธรรมที่สืบต่อกันมา 2) ปัจจัยที่ส่งผลต่อทัศนคติที่เห็นถึง

ความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชน คือ นักท่องเที่ยวที่มีธุรกิจส่วนตัว, สมาชิกในครอบครัว 

1-3 คน, นักท่องเที่ยวที่มีรายได้มากกว่า 20,000 บาท/เดือน และเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว  

มีอิทธิพลทำให้โอกาสของจำนวนนักท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น จากทัศนคติด้านการอนุรักษ์การท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรม และ 3) แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยานั้น  

ควรมีความเข้าใจและรับทราบในประเด็น 1) ทราบบริบทของคนในชุมชนที่มีต่อการอนุรักษ์แหล่ง

ท่องเที่ยววัดและโบราณสถาน 2) ศักยภาพและจุดเด่นด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็น
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เอกลักษณ์และมีคุณค่า 3) ผลกระทบทางบวกต่อชุมชนของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  และ 

4) ผลกระทบทางลบต่อชุมชนของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรอียุธยา 

 

คำสำคัญ: การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชน; การอนุรักษ์; ทัศนคต ิ

 

Abstract 

 The objectives of this article are: 1) to study attitudes regarding the conservation of cultural 

heritage sites, temples, and ancient sites. 2 ) to analyze factors affecting attitudes regarding the 

importance of temples and ancient sites. 3 )  to study guidelines for the development of cultural 

tourism in the community of Phra Nakhon Si Ayutthaya Province. This research is mixed-methods 

research. The tools used to collect data include questionnaires and interviews. The statistics used 

in data analysis include frequency, percentage, mean, and standard deviation. And inferential 

statistics are Ordered Logit models. The results of the research found that: 1 )  Tourists in Phra 

Nakhon Si Ayutthaya province have a high level of attitude towards preserving the cultural 

heritage sites of temples and ancient sites in the community. The main reason is that temples and 

ancient sites are a source of pride for the nation's cultural prosperity, which has been passed 

down from generation to generation. 2) Factors affecting attitudes that recognize the importance of 

temples and ancient sites in the community are tourists who have their own businesses, 1-3 

family members, tourists with an income of more than 20,000 baht per month, and travelers by 

private car. It influences the opportunity for the number of tourists to increase from an attitude 

towards conservation of cultural tourism. 3) Guidelines for the development of cultural tourism in 

Phra Nakhon Si Ayutthaya Province rely on: 1) knowing the context of people in the community 

towards the conservation of tourist attractions, temples, and ancient sites; 2 )  the potential and 

strengths of cultural tourism resources that are unique and valuable; 3) the positive impact on the 

community of cultural tourism; and 4 ) the results, negatively affecting the community of cultural 

tourism in Phra Nakhon Si Ayutthaya Province. 

 

Keywords: Cultural Tourism in the Community; Conservation; Attitude 
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บทนำ 

ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีมรดกอันล้ำค่าทั้งทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม โดยมรดก  

ซึ่งเปรียบเสมือนสินทรัพย์ของประเทศไทยในปัจจุบันนี้ก็ได้นำมาซึ่งรายได้อันมหาศาล เนื่องจากว่า  

มีผู้สนใจมาเยือนจากทั่วโลกจำนวนมาก ไม่ว่าจะมาในรูปแบบของนักท่องเที่ยวหรือมาเพื่อเรียนรู้  

และแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมก็ตาม มรดกทางธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรมเหล่านี้ได้สร้างความ

ประทับใจแก่ผู้มาเยือนเป็นอย่างมาก Ministry of Tourism and Sport (2023) ได้สรุปสถานการณ์

ท่องเที่ยวในปี พ.ศ. 2566 มีรายได้จากการท่องเที่ยวทั้งสิ้น 1.2 ล้านล้านบาท อย่างไรก็ตาม จาก

สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 ซึ่งเป็นโรคอุบัติใหม่ที่คาดว่าอาจจะ  

มีผลกระทบต่อการพัฒนาประเทศในหลายมิติ ได้ส่งผลกระทบต่อประเทศไทยและหลายประเทศทั่ว

โลกอย่างกว้างขวางและรุนแรงในระดับที่ไม่เคยปรากฏมาก่อน จึงทำให้เศรษฐกิจภายในประเทศมีการ

ชะลอตัวและลดลง จากข้อมูลของ  Ministry of Tourism and Sport (2021) นักท่องเที่ยวต่างชาติที่

เดินทางมาประเทศไทยในช่วงไตรมาสแรกของปี 2563 ลดลงจากช่วงเวลาเดียวกันของปี 2562 รอ้ยละ 

38.01 และเป็นภูมิภาคที่มีจำนวนนักท่องเที่ยวลดลงในอัตราสูงสุดร้อยละ 46.12 จากช่วงเวลาเดียวกัน

ของปี 2562 โดยจำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางมาประเทศไทยสูง 3 อันดับแรกคือ นักท่องเที่ยว

จีน มาเลเซีย และรัสเซีย ตามลำดับ และที่สร้างรายได้สูงสุดให้กับประเทศไทยยังคงเป็นนักท่องเที่ยว

จี น  (Office of the Permanent Secretary, Ministry of Tourist and Sports, 2020) โด ย เฉ พ าะก าร

ท่องเที่ยวภายในประเทศมีความสำคัญที่จะกระตุ้นให้เศรษฐกิจภายในประเทศใหค้นในประเทศเกิดการ

ท่องเที่ยว รัฐบาลไทยได้พยายามส่งเสริมให้มีการพัฒนาการท่องเที่ยวผ่านแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาติ โดยมีนโยบายให้เน้นการส่งเสริมบทบาทชุมชน และองค์กรชุมชนท้องถิ่น ให้มีส่วนร่วม

ในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว ทำให้เกิดกิจกรรมท่องเที่ยวหลายรูปแบบในชุมชน ซึ่งการ

ท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวอีกรูปแบบหนึ่งที่กำลังได้รับความนิยมในปัจจุบัน (Office 

of the National Economic and Social Development Board, 2018) แต่งานวิจัยส่วนใหญ่ยังไม่ได้ศึกษา

ในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชน ซึ่งการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชนที่เป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวจำนวนมาก กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ไม่มีคุณภาพ เพราะขาดการจัดการที่เหมาะสม สาเหตุ

สำคัญที่ก่อให้เกิดปัญหาดังกล่าวคือ หน่วยงานต่าง ๆ และชุมชนท้องถิ่นมีบทบาทที่ไม่สมดุลในการ

วางแผน การบริหารงาน และการตลาด ทั้งนี้เพราะแหล่งท่องเที่ยวจำนวนมากได้รับการพัฒนาไปตาม

นโยบายของรัฐ ทำให้ชุมชนไม่สามารถจัดการกับการท่องเที่ยวที่ขยายตัวขึ้นอย่างรวดเร็วในพื้นที่  

ของตนได้ 

จังหวัดพระนครศรีอยุธยามีแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมากมายที่มีประวัติศาสตร์  

อันยาวนาน ควรค่าแก่การศึกษาและสืบทอดอนุรักษ์อย่างยิ่งในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวด้วยการ

สร้างความยั่งยืน เพื่อให้เกิดการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนอันจะเป็นการสร้างความมั่นคงทาง

รายได้ และเกิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็นอีกรูปแบบ
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หนึ่งที่ชุมชนมีโอกาสได้นำเอาทุนทางวัฒนธรรมของชุมชนออกมานำเสนอเพื่อสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ

ก่อให้เกิดอาชีพรายได้แก่ชุมชนและเป็นเครื่องมือในการพัฒนาทั้งในระดับชุมชนท้องถิ่น และ

ระดับประเทศ แม้ว่าจังหวัดพระนครศรีอยุธยาประสบความสำเร็จทางด้านการท่องเที่ยวในแง่ของ

จำนวนนักท่องเที่ยว และสภาพพื้นที่ที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวก็ตาม แต่สิ่งที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

ยังขาดและจำเป็นต้องได้รับการพัฒนาอย่างเร่งด่วนคือ คือ ปัญหาด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวและ

การจัดการพื้นที่วัดและอุทยานประวัติศาสตร์ ซึ่งถือเป็นจุดขายทางการท่องเที่ยวของจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา (Ratanapongtra et al., 2016)  

 บทความนี้ จะนำเสนอผลการศึกษาทัศนคติเกี่ยวกับการอนุรักษ์แหล่งมรดกวัฒนธรรมของ 

วัดและโบราณสถาน วิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อทัศนคติที่เห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถาน  

ในเขตอำเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา และศึกษาแนวทางการบริหารจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชนของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยงานวิจัยชิ้นนี้จะศึกษาเฉพาะ

นักท่องเที่ยวที่มาเยือนในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เนื่องจากจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีสถานที่

ท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นโบราณสถาน มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม และการท่องเที่ยวในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยามีอัตราการเติบโตเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้เพราะจังหวัดนี้มีความได้เปรียบในด้าน

ของการเดินทางที่มีความสะดวกสบาย นอกจากนี้ภาครัฐและเอกชนมีความร่วมมือกันจัดกิจกรรม

ส่งเสริมการท่องเที่ยวหลายกิจกรรม ดังนั้นกลุ่มนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้จึงเป็นกลุ่มที่ต้องการแสวงหา

สถานที่ที่แสดงถึงความสำคัญทางประวัติศาสตร์ ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นว่านักท่องเที่ยวที่มาเยือนในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยาเป็นกลุ่มที่มีศักยภาพที่ผู้วิจัยควรจะให้ความสนใจว่านักท่องเที่ยวมีทัศนคติต่อ

ความสำคัญของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพื่อที่จะนำผลที่ได้มาวิเคราะห์ในการบริหารจัดการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชน ซึ่งผลที่ได้จากการศึกษาในครั้งนี้จะเป็นประโยชน์ต่อหน่วยงานของ

ภาครัฐ ภาคเอกชน และผู้ประกอบการที่ เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยาในการวางกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อบรรลุวัตถุประสงค์ และเกิดการท่องเที่ยว  

เชงิวัฒนธรรมที่ยั่งยืนมากขึ้น 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย  

1. เพื่อศึกษาทัศนคติเกี่ยวกับการอนุรักษ์แหล่งมรดกวัฒนธรรมของวัดและโบราณสถาน 

ในชุมชนของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

2. เพื่อวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อทัศนคติที่เห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชน

ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

3. เพื่ อศึกษาแนวทางการพัฒ นาการท่องเที่ ยวเชิงวัฒ นธรรมในชุมชนของจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา 

4.  
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การทบทวนวรรณกรรม 

 แนวคดิด้านทัศนคติ 

 ในการศกึษางานวิจัยทางดา้นทัศนคติ จาก Schermerhorn (2000), Lutz (1991), Rueangwani 

et al. (2017), และ Kraus (1995) ได้ว่าทัศนคติเป็นการวางแนวความคิดและความรู้สึกต่อวัตถุหรือ

สถานการณ์ในแง่บวกหรือลบ ซึ่งมีผลต่อพฤติกรรมและการตัดสินใจของบุคคล นักท่องเที่ยวที่มี

ทัศนคติที่ดีต่อแหล่งท่องเที่ยวมักมีความตัง้ใจที่จะเข้าพักและเลือกท่องเที่ยวในสถานที่นั้น ๆ เนื่องจากมี

ความพึงพอใจและเข้าใจถึงคุณค่าของการเที่ยวชมนั้น ๆ ซึ่งการสร้างทัศนคติที่ดีสำคัญต่อการส่งเสริม

การท่องเที่ยวในอนาคต อย่างไรก็ตาม ถ้ามีปัญหาหรือความไม่พอใจ อาจส่งผลให้เกิดสิ่งตรงข้ามและ  

มีผลต่อการเลือกท่องเที่ยวในอนาคตด้วย ดังนั้น การสร้างและรักษาทัศนคติที่ดีเป็นสิ่งสำคัญ  

ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว และส่งผลต่อความเชื่อถือและการเลือกท่องเที่ยวของผู้อื่นโดยตรง 

ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ได้อย่างมีนัยสำคัญดังนั้น จากการทบทวนวรรณกรรมสามารถสรุปได้ว่า หาก

นักท่องเที่ยวมีทัศนคติที่ดีต่อแหล่งท่องเที่ยวใด เช่น รับรู้ถึงประโยชน์ ความคุ้มค่า คุณค่า และความ

เพลิดเพลินของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ย่อมส่งผลใหเ้กิดการเดินทางไปท่องเที่ยวยังที่นัน้ ๆ   

 แนวคดิการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การท่องเที่ยวเพื่อมาเยี่ยมชมสถานที่ และมีสิ่งต่าง ๆ ที่

แสดงความเป็นวัฒนธรรม เช่น ปราสาท พระราชวัง วัด โบราณสถาน โบราณวัตถุประเพณี วิถีการ

ดำเนินชีวิต ศิลปะทุกแขนง และสิ่งต่าง ๆ ที่แสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองที่มีการพัฒนาให้เหมาะสมกับ

สภาพแวดล้อม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเกิดขึ้นได้ในพื้นที่จะต้องเป็นพื้นที่มีองค์ประกอบอย่างน้อย 

1 ใน 4Hs (Heritage, History, Habitat and Handicraft) คือ (1) พื้นที่ประเภทที่มีแหล่งเป็นมรดก 

(Heritage) ทำใหเ้กิดการท่องเที่ยวในทางวัฒนธรรมหรอืโบราณคดี (2) พื้นที่ประเภทที่มีแหล่งความเป็น

ประวัติศาสตร์ (History) จะเป็นแหล่งให้เกิดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่เป็นประวัติศาสตร์ (3) พื้นที่

ประเภทที่มีปรากฏเป็นร่องรอยชุมชนการอยู่อาศัย (Habitat) เป็นองค์ประกอบที่สำคัญที่สุด สามารถ

เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมชุมชน วิถีชีวิต และ (4) พื้นที่ประเภทที่มีงานศิลปหัตถกรรม 

(Handicraft) จะเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมประเภทงานศิลปะ ประเพณี (Smith, 1996) โดย

ลักษณะการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นการเรียนรู้วัฒนธรรม การดำรงชีวิตของ

ผูค้นในชุมชน โดยนักท่องเที่ยวเป็นผูท้ี่มีความอยากรู้อยากเห็นในตัวเองอยู่เสมอจึงเกิดความต้องการใน

การค้นหาวัฒนธรรมในแต่ละพื้นที่ซึ่งตนเองมีความสนใจเพื่อตอบสนองความต้องการของตนเองโดย

เข้าไปมีส่วนร่วมโดยผ่านการท่องเที่ยว แต่อย่างไรก็ตามการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่ไปเยือน  

ในสถานที่ต่าง ๆ นั้น  ต้องมีศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเป็นส่วนประกอบที่สำคัญดังที่ Swanson and 

Horridge (2006) ได้วางเกณฑ์การประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว เป็น 4 ด้าน ได้แก่ ด้านพื้นที่ 

ด้านการจัดการ  ด้านกิจกรรมและกระบวนการ และด้านการมีส่วนร่วม ศักยภาพการท่องเที่ ยวทั้ง 4 

ด้านที่กล่าวมาข้างต้นจึงเป็นส่วนประกอบที่สำคัญที่จะนำไปสู่แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยว  
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เชิงวัฒนธรรมของในแหล่งท่องเที่ยวที่มีพื้นฐานด้านพื้นที่ของทรัพยากรทางธรรมชาติที่มีความเป็น

เอกลักษณ์ ลักษณะภูมิทัศน์ ที่โดดเด่นรวมทั้งที่มีวัฒนธรรมที่เป็นรูปแบบเฉพาะของชุมชนนั้น ๆ ในส่วน

หลักการของการท่องเที่ยวชุมชน ดังนั้น ผู้วิจัยสามารถสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ การ

เยี่ยมชมสถานที่ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม เช่น ปราสาท วัด โบราณสถาน และเรียนรู้เกี่ยวกับ

วัฒนธรรมท้องถิ่น มีความสำคัญในการพัฒนาชุมชน โดยมีแหล่งท่องเที่ยวที่เน้นมรดก ประวัติศาสตร์ 

ชุมชน และงานศิลปหัตถกรรม การท่องเที่ยวชุมชนควรเน้นการมีส่วนร่วมและกระจายผลประโยชน์ให้

เท่าเทียมในชุมชนท้องถิ่น เพื่อสร้างคุณค่าและการเข้าถึงที่ดีขึ้นสำหรับทั้ งนักท่องเที่ยวและชุมชน

ท้องถิ่น 

 แนวคดิการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน 

 แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน คือ การพัฒนาที่ไม่ทำลายระบบนิเวศ

สิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิ่น ขณะเดียวกันชุมชนท้องถิ่นจะต้องเป็นผู้เข้าร่วมใน

การบริหารจัดการทรัพยากรของตน ให้มีการกระจายผลประโยชน์ไปสู่คนในชุมชนอย่างทั่วถึง 

Jitthangwattana (2005) เช่นเดียวกับ Ismail (2008) เสนอแบบจำลองเพื่อการจัดการจัดการท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน โดยมุ่งเน้นทั้งประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่ชุมชนได้รับจากการจ้างงานและ

รายได้ที่สูงขึ้นควบคู่ไปกับการคงไว้ซึ่งสภาพแวดล้อม วิถีชีวิตแบบเดิมที่สามารถตอบสนองความ

ต้องการของชุมชนทั้งในปัจจุบันและในอนาคต และสอดคล้องกับ Ximba (2009) ซึ่งเสนอว่าการ

พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมควรเน้นความเข้าใจวัฒนธรรม และการมีส่วนร่วมในประสบการณ์

ทางวัฒนธรรมทั้งทางด้านภูมิปัญญา ความงาม จติวิทยา และความรู้สึก ภายใต้แนวคิดการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน จะมุ่งเน้นการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้เป็นแหล่งเรียนรู้ และสร้าง

ความประทับใจพร้อมกับการสร้างการมีส่วนร่วมของชุมเพื่อเป็นแรงผลักดันให้ช่วยกันอนุรักษ์สืบทอด

และถ่ายทอดศิลปวัฒนธรรมซึ่งจะเป็นการคงไว้ซึ่งอัตลักษณ์ของชุมชน ดังนั้น ผู้วิจัยสามารถสรุป

ภาพรวมของแนวคิดนี้ คือ เน้นการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้เป็นแหล่งเรียนรู้และสร้าง

ความประทับใจ พร้อมกับการสร้างการมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อเป็นแรงผลักดันให้ช่วยกันอนุรักษ์  

สืบทอด และถ่ายทอดศิลปวัฒนธรรม ซึ่งจะเป็นการคงไว้ซึ่ งอัตลักษณ์ของชุมชนในระยะยาว และ

มุ่งเนน้การพัฒนาท่องเที่ยวที่เป็นประโยชน์ต่อทั้งชุมชนและนักท่องเที่ยวโดยยั่งยืน 

แนวคดิเศรษฐศาสตร์ด้านการท่องเที่ยว 

การท่องเที่ยวเป็นสินค้าและบริการที่อาศัยทรัพยากรธรรมชาติทุนสังคมและทุนวัฒนธรรมที่

เป็นสมบัติร่วมกันของคนในชาติ (Khaosa-ard, 2011) เป็นสินค้าที่กีดกันการใช้ของผู้อื่นยากซึ่งทาง

เศรษฐศาสตร์เรียกว่าสินค้าสาธารณะ (Public Goods) ซึ่งสอดคล้องกับ Snowball (2008) ระบุว่า 

สินค้าวัฒนธรรมมีคุณลักษณะอยู่ 3 ประการ คือ 1) มีแบบแผนในการผลิตอย่างสร้างสรรค์ (Form of 

Creativity of Production) 2) คำนึงถึงความหมายเชิงสัญลักษณ์ (Symbolic Meaning) และ 3) ผลผลิต

ของวัฒนธรรมเป็นทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property) โดยทั่วไปแล้วสินค้าวัฒนธรรมมักเป็น
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ส่วนผสมของสินค้าสาธารณะ (Public Goods) และสินค้าที่สร้างผลกระทบภายนอก (Positive 

Externalities) สร้างสุนทรียภาพให้แก่ผู้บริโภค โดยนิยามของสินค้าสาธารณะ คือ สินค้าที่คนจำนวน

มากสามารถบริโภคร่วมกันโดยไม่ลดมูลค่า (Non – Rivalry) และในขณะเดียวกันสินค้าเหล่านี้ก็ไม่

สามารถป้องกันไม่ให้คนเข้ามาใช้ประโยชน์ได้ (Non – Exclusion) สรุปได้ว่าการท่องเที่ยวเป็นสินค้า

สาธารณะที่ไม่สามารถให้บริการแก่บุคคลและมีคุณลักษณะเชิงวัฒนธรรม เช่น การสร้างผลกระทบ

บวกต่อผู้บริโภค และเป็นส่วนผสมของสินค้าสาธารณะ ซึ่งประชาชนสามารถใช้ประโยชน์ได้โดยไม่ลด

มูลค่าและไม่สามารถยึดเอาไว้จากผู้อื่นได้ การท่องเที่ยวมีความสำคัญต่อการพัฒนาทั้งเศรษฐกิจและ

สังคมในประเทศโดยรวม โดยการให้ความสำคัญกับการจัดการและการควบคุมการใช้ประโยชน์จาก

ทรัพยากรที่เกี่ยวข้องเป็นสิ่งจำเป็นในการสร้างสังคมที่ยั่งยืนและเสริมสร้างคุณค่าให้แก่สังคมได้อย่าง

เท่าเทียม 

ดังนั้น จากการศึกษาแนวคิดข้างต้น สรุปได้ว่าการท่องเที่ยวที่ เชื่อมโยงวัฒนธรรมและ

สิ่งแวดล้อมท้องถิ่นของแต่ละที่ เป็นการสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยวที่มีคุณค่าและยั่งยืน โดยทำให้

ผลกระทบที่ดีต่อทั้งนักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่น เนื่องจากมีการสอดคล้องกับความต้องการของ

นักท่องเที่ยวที่ต้องการประสบการณ์ที่หลากหลายและน่าจดจำ พร้อมทั้งเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมและ

สิ่งแวดล้อมของท้องถิ่นอย่างเป็นรูปธรรม การท่องเที่ยวที่ เน้นเชิงวัฒนธรรมมักให้โอกาสแก่

นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เกี่ยวกับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และสิ่งที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น โดยการ

สนับสนุนกิจกรรมท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม การสร้างโอกาสให้แก่ประชาชนในการเข้าร่วม

และมีส่วนร่วมในกิจกรรมท่องเที่ยว โดยเฉพาะการสนับสนุนธุรกิจและการงานอาชีพท้องถิ่น เพื่อเพิ่ม

รายได้ และช่วยสร้างสภาวะเศรษฐกิจที่ยั่งยืนสำหรับชุมชนต่อไป 

 

กรอบแนวคดิการวจิัย 

 งานวิจัยนี้ เป็นการวิจัยผสานวิธี (Mixed Method Research) ผู้วิจัยกำหนดกรอบแนวคิด 

การวิจัยตามแนวคิดด้านทัศนคต,ิ แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม, แนวคิดการพัฒนาการท่องเที่ยว

เชงิวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน และแนวคิดเศรษฐศาสตร์ดา้นการท่องเที่ยว โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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             ตัวแปรอสิระ         ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 งานวิจัยนี้ เป็ นงานวิจัยผสานวิธี  (M ixed Method Research) พื้ นที่ วิจัย  คือจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา ประชากร คือ นักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมชมวัฒนธรรมในชุมชนของจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา ซึ่งไม่ทราบถึงจำนวนประชากรที่ชัดเจน ทราบแต่เพียงว่ามีจำนวนมาก จึงใช้สูตร

การคำนวณแบบไม่ทราบจำนวนประชากร ตามแนวคิดของ Cochran (1977) สุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัย

ความน่าจะเป็น (Non-Probability Sampling) ด้วยวิธีสะดวก (Convenience Sampling) เมื่อพิจารณา

ความเช่ือม่ัน ร้อยละ 95 ได้ขนาดตัวอย่าง 385 ตัวอย่าง เครื่องมือที่ใชใ้นการวิจัย มี 2 ชนิด ได้แก่  

 1) แบบสอบถาม โดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วนดังนี้ ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว ซึ่ง

ลักษณะข้อคำถามเป็นแบบเลือกตอบ (Check list) ส่วนที่ 2 ทัศนคติเกี่ยวกับการอนุรักษ์แหล่งมรดก

วัฒนธรรมของวัดและโบราณสถานในชุมชนของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา (Rating Scale) โดยได้มีการ

ตรวจสอบคุณภาพแบบสอบถามโดยการทดสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content validity) ด้วยการ

หาค่าดัชนีความสอดคล้อง (Index of Item Objective Congruence : IOC) โดยการให้ผู้เช่ียวชาญ

พิจารณาข้อคำถามว่ามีความเหมาะสม สอดคล้องกัน ทั้งนี้ได้ดำเนินการทดสอบคุณภาพของ

แบบสอบถาม โดยตรวจสอบความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม (Try Out) จำนวน 30 ชุด พบว่า 

มีค่ามากกว่าเกณฑ์พิจารณา 0.70 (Wanichbancha, 2010) ดังนั้นจึงสรุปได้ว่า แบบสอบถามมี  

ความเที่ยงตรงสามารถนำไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อนำมาวิเคราะห์ทางสถิติ ใช้ศึกษาทัศนคติ

แนวทางการพัฒนาการ

ท่องเท่ียวเชงิวัฒนธรรม

ในชุมชนของจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา 

ด้านบุคคล 

- อาชีพ 

- จำนวนสมาชิกในครอบครัว 

- ลักษณะบ้านพักที่อาศัยอยู ่

- จังหวัดท่ีอาศัยอยู่ 

ด้านเศรษฐกจิ 

- ระดับรายได้สุทธิต่อเดอืน 

- รายจ่ายต่อเดอืน 

ด้านสังคม 

- ยานพาหนะที่ใชเ้ดินทาง 

- ระยะเวลาท่ีใชท้ำกิจกรรม 

เป็นการวิจัยแบบ  

Mixed Method 

Research  

ใชก้ารวเิคราะห์  

Ordered Logit models  

พื้นท่ีจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา 

กลุ่มเป้าหมายคือ  

นักท่องเท่ียว 

ปัจจัยท่ีส่งผลต่อทัศนคติ 

ท่ีเห็นถึงความสำคัญของ

วัดและโบราณสถาน 

ในชุมชนของจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา 
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เกี่ยวกับการอนุรักษ์แหล่งมรดกวัฒนธรรมของวัดและโบราณสถาน และวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อ

ทัศนคตทิี่เห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชนของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

 2) แบบสัมภาษณ์ เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูล โดยเป็นการสัมภาษณ์แบบเดี่ยวเป็นรายบุคคล 

แบบสัมภาษณ์ที่ใช้เป็นแบบสัมภาษณ์ชนิดกึ่งโครงสร้าง (Semi-structured Interview) ซึ่งการสัมภาษณ์

เป็นแบบไม่เป็นทางการ (Informal Interview) เพื่อสร้างความเป็นกันเองและยืดหยุ่นในการตอบคำถาม

ของผู้ให้ข้อมูลที่สำคัญ (Key Informants) จำนวน 10 ท่าน ซึ่งในการเลือกตัวอย่างจะเป็นแบบ

เฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) ใช้ศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชน

ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา รวมรวบโดยสำรวจจากการแจกแบบสอบถามและสัมภาษณ์ ข้อมูล

บางส่วนได้จากการเก็บรวบรวมข้อมูล เอกสารวิชาการและวิจัยทั้งในและต่างประเทศ รายงาน สิ่งพิมพ์ 

และเอกสารออนไลน์ต่าง ๆ ระหว่างเดือน กุมภาพันธ์ ถึงเดือน เมษายน พ.ศ. 2565 นำข้อมูล  

เชิงปริมาณมาวิเคราะห์ข้อมูลได้กำหนดให้ใช้สถิติ สถิติเชิงพรรณนา ประกอบด้วย ค่าความถี่ ค่าร้อย

ละ ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมาน คือ Ordered Logit models ด้วยวิธีการ

ประมาณภาวะความน่าจะเป็น (Maximum Likelihood Estimates) และการวิเคราะห์ส่วนเพิ่ม (Marginal 

Effects) โดยใช้แบบจำลอง Ordered Logit models ซึ่งมีผู้สนใจทำการศึกษาทั้งในและต่างประเทศเป็น

จำนวนมาก เนื่องจากการวิเคราะห์แบบจำลองนี้มีข้อดีคือ พิจารณาสัมประสิทธิ์ได้จากการวิเคราะห์

ข้อมูลตัวแปรพร้อมกันหรือวิเคราะห์ในเวลาเดียวกัน (Tharuaruk, 2005) ส่วนข้อมูลเชิงคุณภาพ  

นำข้อมูลจากการสัมภาษณ์มาจำแนกประเภทข้อมูลให้เป็นหมวดหมู่ โดยการจำแนกและวิเคราะห์

ข้อมูลบรรยายถึงความสัมพันธ์ระหว่างประเด็นหลักกับประเด็นย่อย เพื่อนำข้อมูลดังกล่าวมาใช้ใน  

การตคีวามตามวัตถุประสงค์ของการวจิัย แล้วนำมาเขียนบรรยายเชงิพรรณนา 

 

ผลการวจิัย 

 วัตถุประสงค์ที่ 1 ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวมีทัศนคติเกี่ยวกับการอนุรักษ์แหล่งมรดก

วัฒนธรรมของวัดและโบราณสถานในชุมชนของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยนักท่องเที่ยวเล็งเห็น

ความสำคัญของวัดและโบราณสถาน มีค่าเฉลี่ย 4.18, S.D. = 0.638 อยู่ในระดับมาก สำหรับเหตุผล

ต่าง ๆ ในการอนุรักษ์ฟื้นฟูวัดที่มีความสำคัญทางประวัติศาสตร์ นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นอันดับที่ 1 

คือ วัดและโบราณสถานเป็นการสร้างความภาคภูมิใจของคนในชาติจากความรุ่งเรืองทางวัฒนธรรมที่

สืบต่อกันมา มีค่าเฉลี่ย 4.66, S.D. = 0.823 อยู่ในระดับมากที่สุด รองลงมาคือ เป็นแหล่งท่องเที่ยว

สำหรับนักท่องเที่ยวทั่วไป มีค่าเฉลี่ย 4.53, S.D. = 0.548 อยู่ในระดับมากที่สุด และเป็นการแสดงถึง

ความสวยงามทางจิตรกรรมและสถาปัตยกรรม มีค่าเฉลี่ย 4.22, S.D. = 0.823 อยู่ในระดับมากที่สุด 

ตามลำดับ ดังตารางที่ 1 

 

 



Journal of Arts Management Vol. 8 No. 1 January - March 2024 
   

   | 235  วารสารศลิปการจดัการ ปทีี่ 8 ฉบับที่ 1 มกราคม - มนีาคม 2567 

ตารางที่ 1 แสดงค่าเฉลี่ย และค่า Standard Deviation ของทัศนคติเกี่ยวกับการอนุรักษ์แหล่งมรดกวัฒนธรรมของ 

วัดและโบราณสถานในชุมชนของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ประเด็นพิจารณา ค่าเฉลี่ย Standard 

Deviation 

1. ความสำคัญของวัดและโบราณสถาน 

2. เหตุผลในการอนุรักษ์ฟืน้ฟูวัดท่ีมีความสำคัญทางประวัตศิาสตร์ 

   2.1 การประกอบศาสนกิจ 

   2.2 ประชาชนท่ัวไปและนักท่องเท่ียวใช้ประโยชน์ 

   2.3 ลูกหลานในอนาคตสามารถใชป้ระโยชน์ 

   2.4 เป็นการสร้างความภาคภูมิใจของคนในชาตจิากความรุ่งเรืองทางวัฒนธรรมท่ีสบืต่อกันมา 

   2.5 เป็นการแสดงถึงความสวยงามทางจิตรกรรมและสถาปัตยกรรม 

   2.6 เป็นสถานท่ีท่ีปรากฏชื่ออยู่ในตำนานและความเช่ือ 

   2.7 เป็นสถานท่ีรำลึกถึงเหตุการณ์ในประวัตศิาสตร์ 

   2.8 เป็นสถานท่ีสบืทอดพระพุทธศาสนา 

   2.9 เป็นส่วนหน่ึงของวถิีชีวิตในสังคมไทย 

   2.10 เป็นสถานท่ีให้ความรู้ทางธรรมะ 

   2.11 เป็นสถานสงเคราะห์บุคคลที่ยากไร้ให้มาอาศัยเลีย้งชีพและศกึษาเล่าเรียน 

   2.12 เป็นสถานพยาบาลท่ีรักษาผู้เจ็บป่วยท่ัวไปโดยไม่คิดมูลค่า 

   2.13 เป็นสถานท่ีท่ีชาวบ้านมาพบปะสังสรรค์ 

   2.14 เป็นสถานท่ีท่ีจัดงานเทศกาลและมหรสพต่าง ๆ 

   2.15 เป็นศูนย์กลางศิลปวัฒนธรรม 

   2.16 เป็นคลังพัสดุสำหรับเก็บของใชต้่าง  ๆท่ีชาวบ้านไวใ้ชเ้มื่อมงีานวัดหรือยมืไปใช ้

            เมื่อตนมงีาน 

   2.17 เป็นท่ีประกอบพิธีกรรมหรือให้บริการด้านพิธีกรรม 

   2.18 เป็นแหล่งท่องเท่ียวสำหรับนักท่องเท่ียวท่ัวไป 

4.18 

 

4.20  

3.65 

3.82 

4.66  

4.22 

3.23 

3.06 

4.08 

3.35 

3.17 

2.98 

2.75 

3.16 

4.14 

4.12 

3.73 

 

4.04 

4.53  

0.638 

 

0.712 

0.435 

0.652 

0.794 

0.823 

0.438 

0.574 

0.670 

0.712 

0.808 

0.537 

0.619 

0.572 

0.727 

0.651 

0.589 

 

0.773 

0.548 

ท่ีมา: จากการสำรวจ 

 

 วัตถุประสงค์ที่ 2 ผลการวิจัยพบว่า เมื่อนำข้อมูลมาวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ โดยใช้

โปรแกรม STATA (Kanittinsuttitong, 2016) และเลือกใช้ Ordered Logit models ในการวิเคราะห์ 

เนื่องจากตัวแปรตามที่ต้องการศกึษาอยู่ในลักษณะเรียงลำดับ (Grandahl et al., 2018) ในการวิเคราะห์

ได้ทำการพิจารณาค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระแต่ะละคู่ พบว่า ไม่เกิดปัญหา 

Multicollinearity โดยค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ของตัวแปรอิสระทุกคู่ มีค่าน้อยกว่า 0.70 

สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยด้านบุคคล เศรษฐกิจ และสังคม ส่งผลต่อทัศนคติที่เห็นถึงความสำคัญ

ของวัดและโบราณสถานในชุมชนของจังหวัดพระนครศรอียุธยาในทิศทางบวก 
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ตารางที่ 2 ผลการวเิคราะห์ปัจจัยท่ีส่งผลต่อทัศนคติท่ีเห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชน 

ตัวแปร (Variable) ค่าสัมประสิทธิ์ 

(Coefficient) 

S.E. ค่าสถติ ิZ 

(Z-Statistic) 

Sig. 

ปัจจัยด้านบุคคล     

อาชีพธุรกิจส่วนตัว / เจา้ของกิจการ (occ2)  0.953 0.287 4.96 0.003*** 

จำนวนสมาชิกในครอบครัว 1 - 3 คน (fami1) 1.863 0.439 5.92 0.000*** 

ปัจจัยด้านเศรษฐกจิ     

รายได ้> 20,000 บาท (Inc2) 2.346 0.396 2.08 0.000*** 

ปัจจัยด้านสังคม     

เดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว (tran1)  1.064 0.651 4.07 0.000*** 

cut1 -5.489 0.419 Log likelihood = -685.2653 

cut2 -3.907 0.375 Prob > chi2     = 0.0000 

cut3 2.651 0.298 Pseudo R2       = 0.4329 

cut4 -1.276 0.554  

ที่มา: จากการสำรวจ 

หมายเหตุ: **,*** ระดับนัยสำคัญที่ 0.05, 0.01 

 

จากตารางที่ 2 สามารถแสดงเป็นสมการประมาณค่า จากแบบจำลองได้ดัง สมการ ดังนี้ 

attitude =     0.953occ2 + 1.863fami1 + 2.346Inc2 + 1.064tran1 

                     (0.287)          (0.439)       (0.396)    (0.651) 

หมายเหตุ : ตัวเลขใน ( ) หมายถึง ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

จากสมการ สามารถนำไปหาความน่าจะเป็นหรือโอกาสต่อทัศนคติที่เห็นถึงความสำคัญของ 

วัดและโบราณสถาน ได้ดังนี้ 

Prob (attitude = 1) = (1 + exp(attitude + 5.489))-1 = 0.198 

Prob (attitude = 2) = (1 + exp(attitude + 3.907))-1 - (1 + exp(attitude + 7628))-1 = 0.328 

Prob (attitude = 3) = (1 + exp(attitude - 2.651))-1- (1 + exp(attitude + 4.388))-1 = 0.296 

Prob (attitude = 4) = (1 + exp(attitude + 1.276))-1 - (1 + exp(attitude + 2.308))-1 = 0.593 

Prob (attitude = 5) = (1 + exp(attitude + 1.276))-1  = 0.103 

 

นอกจากนี้ยังสามารถหาผลกระทบส่วนเพิ่ม (Marginal) ของตัวแปรอิสระแต่ละตัวต่อความ

น่าจะเป็นที่นักท่องเที่ยวมีทัศนคติที่เห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชน ดังตารางที่ 3 
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ตารางที่ 3 แสดงผลกระทบส่วนเพิ่ม (marginal) ของตัวแปรอสิระต่อความน่าจะเป็นต่อทัศนคติท่ีเห็นถึงความสำคัญ

ของวัดและโบราณสถาน 

ตัวแปร (Variable) Pr(act=1) 

0.198 

Pr(act=2) 

0.328 

Pr(act=3) 

0.296 

Pr(act=4) 

0.593 

Pr(act=5) 

0.103 

ปัจจัยด้านบุคคล      

อาชีพธุรกิจส่วนตัว / เจ้าของกิจการ (occ2) /dum 0.003** 0.485*** 0.291*** -0.387*** 0.059*** 

จำนวนสมาชิกในครอบครัว 1 – 3 คน (fami1) /dum 0.045**  0.409   0.081 -0.321 0.087*** 

ปัจจัยด้านเศรษฐกจิ      

รายได ้> 20,000 บาท (Inc2) /dum 0.010 0.120** 0.358*** -0.036*** 0.018***   

ปัจจัยด้านสังคม      

เดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว (tran1) /dum 0.049** 0.565*** -0.941***  -0.420*** 0.035*** 

ที่มา: จากการสำรวจ  

หมายเหตุ: **,*** ระดับนัยสำคัญที่ 0.05, 0.01 และ /dum  คือ ตัวแปรหุ่น 

 

จากตารางที่ 3 แสดงผลกระทบส่วนเพิ่ม (Marginal) ของตัวแปรอิสระต่อความน่าจะเป็นต่อ

ทัศนคติที่เห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถาน ดังนั้น สามารถอธิบายปัจจัยที่ส่งผลต่อทัศนคติ  

ที่เห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชน ดังนี้ 

1. นักท่องเที่ยวที่ประกอบกอาชีพธุรกิจส่วนตัว / เจ้าของกิจการ จะส่งผลให้มีโอกาสที่จะมี

ทัศนคติเห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชนเพิ่มขึ้น ร้อยละ 5.9 อย่างมีนัยสำคัญทาง

สถิต ิ0.01 

2. นักท่องเที่ยวที่จำนวนสมาชิกในครอบครัว 1 - 3 คน จะส่งผลให้มีโอกาสที่จะมีทัศนคติ 

เห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชนเพิ่มขึ้น ร้อยละ 8.7 อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ 

0.01 

3. นักท่องเที่ยวที่มีรายได้มากกว่า 20,000 บาท/เดือน จะส่งผลให้มีโอกาสที่ที่จะมีทัศนคติ  

เห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชนเพิ่มขึน้ ร้อยละ 1.8 อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ 0.01 

4. นักท่องเที่ยวที่ เดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว จะส่งผลให้มีโอกาสที่จะมีทัศนคติเห็นถึง

ความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชนเพิ่มขึน้ ร้อยละ 3.5 อย่างมีนัยสำคัญทางสถิต ิ0.01 

 วัตถุประสงค์ที่  3. ผลการวิจัยพบว่า การศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมในชุมชนของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ทำให้ทราบข้อมูลดังนี้ 

 1. บริบทของคนในชุมชนที่มีต่อการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยววัดและโบราณสถานจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา 

    1) ชุมชนที่ตั้งอยู่ในพื้นที่ของวัดและโบราณสถานในจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีบทบาท

สำคัญในการอนุรักษ์และส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โบราณสถานและวัดในพื้นที่นี้  

มีประวัติศาสตร์และความสำคัญทางท่องเที่ยวที่สูง การสนับสนุนและการลงทุนในโครงการท่องเที่ยว
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ทางวัฒนธรรมได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาล เพื่อพัฒนาท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน ชุมชนใน

พื้นที่นี้รักษาความสงบสุขและความเป็นระบบของพื้นที่รอบวัดและโบราณสถาน การท่องเที่ยวทาง

วัฒนธรรมยังสร้างโอกาสให้กับชุมชนในการพัฒนาอาชีพและรายได้ ผ่านการขายสินค้าท้องถิ่น การ

ให้บริการอาหารและกิจกรรมท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีคุณภาพ 

    2) จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีศักยภาพและจุดเด่นด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์และมีคุณค่า โดยจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์  

ที่ยาวนานและเป็นศูนย์กลางของวัฒนธรรมไทยในอดีต และมีความเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมอย่าง

ชัดเจน อีกทั้งจังหวัดนีม้ีวัดที่มีความสำคัญมากมาย ซึ่งเป็นสถานที่ท่องเที่ยวทางศาสนาและวัฒนธรรม

ที่มีความหลากหลาย มีพิพิธภัณฑ์และสถานที่ประวัติศาสตร์ที่น่าสนใจ อีกทั้งมีการส่งเสริมการแสดง

ศลิปะและวัฒนธรรมท้องถิ่นที่น่าสนใจ เช่น เทศกาลลอยกระทงที่มพีิธีกรรมและการแสดงที่ทำใหเ้ข้าใจ

ถึงวัฒนธรรมไทย นอกจากนี้จังหวัดพระนครศรีอยุธยามีอาหารท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ และนอกจาก

วัดที่มีความสำคัญ จังหวัดนี้ยังมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวทางน้ำด้วยเรือล่องน้ำ ซึ่งเป็นที่นิยม 

นักท่องเที่ยวสามารถสัมผัสวิถีชีวติทางนำ้และชมวิวที่งดงามของแม่น้ำเจ้าพระยาได้ 

 3. จากการสัมภาษณ์แบบเดี่ยวเป็นรายบุคคล แบบสัมภาษณ์ชนิดกึ่งโครงสร้าง (Semi-

structured Interview) ของผู้ให้ข้อมูลที่สำคัญ (Key Informants) จำนวน 10 ท่าน ทำให้ทราบผลกระทบ

ทางบวกต่อชุมชนของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรอียุธยา ดังนี้ 

   1) การส่งเสริมทางเศรษฐกิจ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมช่วยส่งเสริมธุรกิจและการค้าใน

พื้นที่ โดยท่องเที่ยวนั้นส่วนใหญ่จะนำมาซึ่งรายได้ในรูปแบบของค่าบริการท่องเที่ยว ร้านอาหาร ที่พัก 

การจัดทัวร์ และซื้อของที่ทำจากสถาปัตยกรรมและวัฒนธรรมท้องถิ่น อีกทั้งสินค้าที่เชื่อมโยงกับ

วัฒนธรรมท้องถิ่นของคนในชุมชน 

   2) การสร้างงานในชุมชน กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีแนวโน้มที่จะสร้างงานใหม่ ๆ 

ให้แก่ชุมชน เช่น งานบริการ, งานส่งเสริมการท่องเที่ยว และงานที่เกี่ยวข้องกับการอนุรักษ์ทรัพยากร

ท้องถิ่น 

   3) การอนุรักษ์ทรัพยากรทางสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ทำให้คนมีการเข้าถึง

และเข้าใจวัฒนธรรมท้องถิ่นมักจะส่งเสริมการอนุรักษ์ทรัพยากรทางสิ่งแวดล้อม นักท่องเที่ยวที่มีความ

ตระหนักในวัฒนธรรมท้องถิ่นมักจะมีความเอาใจใส่ต่อการอนุรักษ์และปกป้องสิ่งแวดล้อมในพื้นที่ 

    4) การส่งเสริมการศึกษา การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมช่วยกระตุ้นความรู้และความเข้าใจ

เกี่ยวกับประวัติศาสตร์, ศิลปะและวัฒนธรรมท้องถิ่น นอกจากนี้ยังส่งเสริมการแลกเปลี่ยนทาง

วัฒนธรรมระหว่างชุมชนท้องถิ่นและนักท่องเที่ยวที่มาเยือนอีกด้วย 

    5) การสร้างสัมพันธ์ระหว่างชุมชน การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสามารถช่วยสร้างสัมพันธ์

ทางวัฒนธรรมระหว่างชุมชนท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว ซึ่งอาจทำให้เกิดการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม

และความเข้าใจต่อกัน 
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    6) การอนุรักษและรักษาสถานที่ประวัติศาสตร์ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมช่วยส่งเสริมการ

รักษาสถานที่ประวัติศาสตร์และทางวัฒนธรรมในพื้นที่ นักท่องเที่ยวที่มีความสนใจในประวัติศาสตร์

มักจะเป็นตัวอย่างให้ความสำคัญกับการรักษาสถานที่ทางประวัติศาสตร์และศิลปะเพื่อให้รุ่งเรืองไว้

สำหรับรุ่นต่อไป 

    7) การส่งเสริมความรับผิดชอบทางสังคม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีการสนับสนุน

โครงการทางสังคมและการพัฒนาชุมชน ช่วยสร้างความรับผดิชอบทางสังคมในนักท่องเที่ยวและชุมชน

ท้องถิ่น ทำให้เกิดความเข้าใจและความร่วมมอืทางสังคมที่สรา้งประโยชน์ใหก้ับทุกฝ่าย 

 4. ผลกระทบทางลบต่อชุมชนของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

มีดังนี ้

   1) การทับซ้อนของชุมชนและบริเวณที่สำคัญ การมีการส่งเสริมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

บางครั้งอาจทำให้มีการทับซ้อนของชุมชนและบริเวณที่มีความสำคัญทางประวัติศาสตร์ ซึ่งอาจเป็น

ศูนย์กลางที่มีความสำคัญทางวัฒนธรรมสูง ทำให้เกิดปัญหาในการรักษาความเป็นเอกลักษณ์ใน

บริเวณนั้น 

   2) ปัญหาทางสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาจมีผลกระทบทางสิ่งแวดล้อม เช่น 

การเพิ่มปริมาณขยะ การเพิ่มการใช้น้ำและพลังงาน ที่สามารถส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมในพื้นที่นั้น

ได้ 

   3) การเสื่อมถอยของวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยมีการผสมผสานวัฒนธรรมในรูปแบบท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรม อาจทำให้มีการเสื่อมถอยของวัฒนธรรมท้องถิ่น เนื่องจากการยอมรับและนำเข้า

วัฒนธรรมจากภายนอกที่ไม่เต็มใจหรอืไม่เหมาะสมกับลักษณะของวัฒนธรรมท้องถิ่น 

   4) การสูญเสียอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ไม่มีการรักษา 

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่นอาจทำให้เกิดการสูญเสียอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวอาจไม่ได้

รับประสบการณ์ที่แท้จริงของวัฒนธรรมท้องถิ่น และนำไปสู่การเกิดความสับสนหรือผดิขับเคลื่อนในวิถีชีวิต

ของชุมชน 

    5)สภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรมเสื่อมโทรม การท่องเที่ยวมีนักท่องเที่ยวมากขึ้นอาจทำให้

บริเวณที่มีความสำคัญทางวัฒนธรรมถูกใช้จนเกินไป และทำให้สภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรม  

เสื่อมโทรมได้ 

 

อภิปรายผลการวจิัย  

  ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 1 พบว่า นักท่องเที่ยวมีทัศนคติเกี่ยวกับการอนุรักษ์แหล่ง

มรดกวัฒนธรรมของวัดและโบราณสถานในชุมชนของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยภาพรวมอยู่ใน

ระดับมาก ทั้ งนี้อาจเป็นเพราะ ความเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม การอนุรักษ์ศิลปะและ

สถาปัตยกรรม การส่งเสริมท้องถิ่น และมาตรฐานการท่องเที่ยวที่สูงขึ้น ทำให้นักท่องเที่ยวมีทัศนคติ
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เชิงบวกต่อการอนุรักษ์แหล่งมรดกวัฒนธรรมของวัดและโบราณสถานในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

สอดคล้องกับงานวิจัยของ Viphatphumiprathes et al. (2018) พบว่าทัศนคติของชาวชุมชนที่มีต่อการ

พัฒนาชุมชนบ้านครัวเป็นแหล่งท่องเที่ยว โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก และยังสอดคล้องกับงานวิจัย

ของ Sriruk and Suttipisan (2020) ที่พบว่าคนในชุมชนมีทัศนคติต่อการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยว

ชุมชนโดยกระบวนการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมของชุมชน กรณีศึกษาชุมชนบ้านท่าคอย อำเภอ  

ศรีประจันต์ จังหวัดสุพรรณบุรี อยู่ในระดับมาก สำหรับเหตุผลต่าง ๆ ในการอนุรักษ์ฟื้นฟูวัดที่มี

ความสำคัญทางประวัติศาสตร์ นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นอันดับที่ 1 คือ วัดและโบราณสถานเป็นการ

สร้างความภาคภูมิใจของคนในชาติจากความรุ่งเรืองทางวัฒนธรรมที่สืบต่อกันมา รองลงมาคือ เป็น

แหล่งท่องเที่ยวสำหรับนักท่องเที่ยวทั่วไป และเป็นการแสดงถึงความสวยงามทางจิตรกรรมและ

สถาปัตยกรรม สอดคล้องกับงานวิจัยของ Kongdit (2015) ทำการศึกษาเรื่องภาพลักษณ์ด้านการ

ท่องเที่ยวมรดกโลก นครประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา ในสายตาของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  

ผลการศึกษาพบว่า ด้านสิ่งดึงดูดใจที่มีภาพลักษณ์การท่องเที่ยวที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวมากที่สุด ได้แก่ 

ด้านศิลปวัฒนธรรม ที่เป็นเอกลักษณ์และน่าสนใจ อยู่ในระดับมาก รองลงมาคือ มีสิ่งปลูกสร้างที่

น่าสนใจ และมีเอกลักษณ์อยู่ในระดับมาก และมีประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่น่าสนใจ อยู่ในระดับมาก 

นอกจากนี้ได้สอดคล้องกับงานวิจัยของ Sukkhiri (2016) ที่ศึกษาเรื่องแรงจูงใจและทัศนคติของ

นักท่องเที่ยวชาวไทยต่อคุณลักษณะสภาพแวดล้อมและการจัดการการท่องเที่ยวในอุทยาน

ประวัติศาสตร์พิมาย อำเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการ

เดินทางมาท่องเที่ยวทั้งหมด 3 ด้าน ได้แก่ 1) นักท่องเที่ยวที่มีแรงจูงใจในด้านการเรียนรู้ทางวัฒนธรรม 

2) นักท่องเที่ยวที่มแีรงจูงใจในด้านเกียรตภิูม ิ3) นักท่องเที่ยวที่มแีรงจูงใจในด้านการพักผ่อน 

 ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 2 พบว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อทัศนคติที่เห็นถึงความสำคัญของวัด

และโบราณสถานในชุมชน  

 อันดับที่ 1 คอื นักท่องเที่ยวที่จำนวนสมาชิกในครอบครัว 1 - 3 คน จะส่งผลใหม้ีโอกาสที่จะมี

ทัศนคติเห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชนเพิ่มขึน้ ร้อยละ 8.7 หมายความว่า จำนวน

นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาโดยลำพังหรือมากับครอบครัว 1 – 3 คน ในปัจจุบันเท่ากับ 196 คน ใน

อนาคตข้างหน้ามีแนวโน้มที่มีนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นเป็น 213 คน ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ 

Kieanwatana et al. (2018) ที่รูปแบบการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวต่างชาติต้องการมากที่สุดใน 

ประประเทศไทย ได้แก่ การเดินทางมาท่องเที่ยวด้วยตนเอง รองลงมาคือแพกเกจทัวร์ และสอดคล้อง

กับการศึกษาของ Kanittinsuttitong (2018) ที่ปัจจัยสำคัญที่เดินทางมาเที่ยวมากขึน้คือการเปลี่ยนแปลง

ทางด้านประชากรศาสตร์เช่น การเดินทางมาคนเดียวหรือเดินทางมาพร้อมกับครอบครัวที่เล็กลง  

ทำให้ง่ายต่อการเดินทางดว้ยกัน 

 อันดับที่ 2 คือ นักท่องเที่ยวที่ประกอบกอาชีพธุรกิจส่วนตัว / เจ้าของกิจการ จะส่งผลให้มี

โอกาสที่จะมีทัศนคติเห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชนเพิ่มขึ้น ร้อยละ 5.9 
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หมายความว่า จำนวนนักท่องเที่ยวที่ประกอบกอาชีพธุรกิจส่วนตัว/เจ้าของกิจการ ในปัจจุบันเท่ากับ 

82 คน ในอนาคตข้างหน้ามีแนวโน้มที่มีนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นเป็น 87 คน เพราะนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มี

สามารถกำหนดวันและเวลาทำงานได้เอง อีกทั้งมีรายได้เพียงพอสำหรับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

 อันดับที่ 3 นักท่องเที่ยวที่เดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว จะส่งผลให้มีโอกาสที่จะมีทัศนคติเห็น

ถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชนเพิ่มขึ้น ร้อยละ 3.5 หมายความว่า จำนวน

นักท่องเที่ยวที่เดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว ในปัจจุบันเท่ากับ 214 คน ในอนาคตข้างหน้ามีแนวโน้มที่มี

นักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นเป็น 221 คน  

 อันดับที่ 4 นักท่องเที่ยวที่มีรายได้มากกว่า 20,000 บาท/เดือน จะส่งผลให้มีโอกาสที่จะมี

ทัศนคติเห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชนเพิ่มขึ้น ร้อยละ 1.8 หมายความว่า จำนวน

นักท่องเที่ยวที่มีรายได้มากกว่า 20,000 บาท/เดือน ในปัจจุบันเท่ากับ 205 คน ในอนาคตข้างหน้ามี

แนวโน้มที่มีนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นเป็น 209 คนซึ่งสอดคล้องกับ Kotler (2003) ที่กล่าวว่า อาชีพของแต่

ละบุคคล จะนำไปสู่ความจำเป็นในการเลือกใช้สินค้าและบริการที่ต่างกัน และยังสอดคล้องกับการ

ท่องเที่ยวในสถานที่แต่ละแห่งจะต้องมีค่าใช้จ่ายเป็นค่าโปรแกรมกิจกรรมการท่องเที่ยวหรอืค่าเดินทาง 

ดังนัน้ผู้ที่มรีายได้สูง มีอาชีพที่มั่นคงสามารถตัดสินใจเดินทางไปท่องเที่ยวง่ายกว่าผู้ที่มรีายได้นอ้ย 

 ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 3 พบว่า บริบทของคนในชุมชนที่มีต่อการอนุรักษ์แหล่ง

ท่องเที่ยววัดและโบราณสถาน คือ ประชาชนชุมชนที่ตั้ งรอบวัดและโบราณสถานในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยาควรมีบทบาทสำคัญร่วมกันในการอนุรักษ์และส่งเสริมท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

โบราณสถานและวัดที่นี่มีประวัติศาสตร์และความสำคัญทางท่องเที่ยว รัฐบาลสนับสนุนโครงการ

ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในพื้นที่นี้ ชุมชนร่วมทำหน้าที่รักษาความสงบสุขและความเป็นระบบของพื้นที่ 

ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมสร้างโอกาสในด้านอาชีพและรายได้ให้กับชุมชน ผ่านธุรกิจท้องถิ่น เช่น  

การขายสินค้าที่ทำจากช่างฝีมือท้องถิ่นและการบริการท้องถิ่น เช่น อาหารและกิจกรรมท่องเที่ยว  

ทางวัฒนธรรม ได้สอดคล้องกับงานวิจัยของ Thawornwisit and Wongmonta (2021) ทำการศึกษา

แนวทางการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดน่าน พบว่า ชุมชนต้องช่วยกันอนุรักษ์ 

รักษา และสานต่อวัฒนธรรมเหล่านั้น โดยให้ความร่วมมือกับทุกภาคส่วนที่จะเข้ามาช่วยส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่นของตนเอง ผูท้ี่มีส่วนเกี่ยวข้องในการส่งเสริมการท่องเที่ยวจะต้องรูว้่า

ใครคือนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย ส่วนจุดเด่นและศักยภาพของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชน

ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา คือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยามีศักยภาพท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่เป็น

เอกลักษณ์ ด้วยประวัติศาสตร์ยาวนานและเป็นศูนย์กลางของวัฒนธรรมไทยในอดีต มีวัดที่สำคัญ

มากมาย และพิพิธภัณฑ์ที่น่าสนใจ เช่น พิพิธภัณฑ์ประวัติศาสตร์แห่งชาติ และพิพิธภัณฑ์ภาพวาด

ประวัติศาสตร์ มีการส่งเสริมการแสดงศิลปะและวัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น เทศกาลลอยกระทง และมี

การส่งเสริมการท่องเที่ยวทางน้ำด้วยเรือล่องน้ำ นอกจากนี้ยังมีอาหารท้องถิ่นและร้านค้าที่มี

ประสบการณ์ยาวนาน ทำให้นักท่องเที่ยวสามารถสัมผัสวิถีชีวิตทางน้ำได้มากมาย ซึ่งสอดคล้องกับ
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งานวิจัยของ Praprimuang (2022) โดยชุมชนควรเชื่อมโยงกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ หรือแหล่ง

ท่องเที่ยวในพื้นที่ใกล้เคียง เพื่อจัดกิจกรรมร่วมกันโดยใส่รายละเอียดรูปแบบของกิจกรรมของแต่ละ

ประเพณีที่ได้ดำเนินร่วมกันมา แต่ไม่ควรทิ้งความเป็นเอกลักษณ์หรือให้คงแบบดั้งเดิม ซึ่งจะช่วยสร้าง

ความสนใจให้แก่นักท่องเที่ยวมากขึ้น 

 

องค์ความรู้ใหม่จากการวจิัย 

 จากการวิจัยทำให้เกิดองค์ความรู้ ซึ่งเป็นการวิเคราะห์ Business Model Canvas (BMC) เพื่อ

ช่วยในการเข้าใจโครงสร้างของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมเพื่อสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณค่า สำหรับนักท่องเที่ยววัดและโบราณสถานใน

ชุมชนของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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สรุป 

สรุปในภาพรวมของบทความ ทัศนคติและแนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชน

ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า นักท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีทัศนคติระดับมากต่อ

การอนุรักษ์แหล่งมรดกวัฒนธรรมของวัดและโบราณสถานในชุมชน เหตุผลหลักคือวัดและ

โบราณสถานเป็นการสร้างความภาคภูมใิจของคนในชาติจากความรุ่งเรืองทางวัฒนธรรมที่สืบต่อกันมา 

ส่วนการวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อทัศนคติที่เห็นถึงความสำคัญของวัดและโบราณสถานในชุมชน บาง

ปัจจัยที่มีอิทธิพลทำให้โอกาสของจำนวนนักท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้นจากทัศนคติด้านการอนุรักษ์การ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ นักท่องเที่ยวที่มีธุรกิจส่วนตัว, สมาชิกในครอบครัว 1-3 คน, นักท่องเที่ยว

ที่มีรายได้มากกว่า 20,000 บาท/เดือน และที่เดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว และการศึกษาแนวทางการ

พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า ชุมชนที่ตัง้อยู่ในพืน้ที่ของวัดและ

โบราณสถานมีบทบาทสำคัญในการอนุรักษ์และส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม การท่องเที่ยวนี้  

มีผลกระทบทางบวกต่อเศรษฐกิจและการสร้างงานในชุมชน รวมถึงการอนุรักษ์ทรัพยากรทาง

สิ่งแวดล้อม อย่างไรก็ตาม มีผลกระทบทางลบเช่นการทับซ้อนของชุมชนและปัญหาสิ่งแวดล้อม  

การรักษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม และการรักษาและฟื้นฟูสภาพสิ่งแวดล้อมท้องถิ่นเป็นปัจจัยสำคัญ  

ที่ตอ้งคำนึงถึงในการพัฒนาท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในพื้นที่นี้  

 

ข้อเสนอแนะ  

 จากผลการวิจัย ผูว้ิจัยมขี้อเสนอแนะ ดังนี้ 

 1. ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 1 พบว่านักท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีทัศนคติต่อ

การอนุรักษ์วัดและโบราณสถานในระดับมาก สำหรับเหตุผลในการอนุรักษ์และฟื้นฟู อันดับที่ 1 คือ วัด

และโบราณสถานเป็นการสร้างความภาคภูมิใจของคนในชาติจากความรุ่งเรืองทางวัฒนธรรมที่สืบต่อ

กันมา ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรดำเนินการ มีดังนี้ 1) ประชาชนในชุมชนที่อาศัยบริเวณวัดและ

โบราณสถาน หรอืประชาชนในท้องถิ่น ทำหน้าที่ดูแล สอดส่อง อนุรักษณ์วัดและโบราณสถานไม่ให้ถูก

ทำลายเสียหาย อีกทั้งยังส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้ยั่งยืน 2) กรมศิลปากร มีหน้าที่

ประสานงานและดำเนินการในการอนุรักษ์ศิลปวัตถุและโบราณสถานในประเทศ โดยมีการจัดทำ

แผนการอนุรักษ์และฟื้นฟูวัด โบราณสถาน และศิลปวัตถุทางศิลปะในชุมชนต่าง ๆ ของจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา และ 3) หน่วยงานท้องถิ่น ประกอบด้วยอำเภอหรือเทศบาลในพื้นที่นั้น ๆ มีหน้าที่

ดูแลและรับผิดชอบในการอนุรักษ์และฟื้นฟูวัด โบราณสถาน และทรัพยากรทางวัฒนธรรมในพื้นที่ของ

ชุมชน 
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ผลการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 2 จากการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีต่อทัศนคติด้านการอนุรักษ์การ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีธุรกิจส่วนตัว, สมาชิกใน

ครอบครัว 1-3 คน, นักท่องเที่ยวที่มีรายได้มากกว่า 20,000 บาท/เดือน และที่เดินทางด้วยรถยนต์

ส่วนตัว ปัจจัยดังกล่าวจะส่งผลให้มีโอกาสที่นักท่องเที่ยวจะมีทัศนคติเห็นถึงความสำคัญของวัดและ

โบราณสถานในชุมชนเพิ่มขึ้น และจะมีโอกาสที่มีจำนวนนักท่องเที่ยวมากขึ้นตามไปด้วย ดังนั้น

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรดำเนินการ มีดังนี้ 1) สำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬาท้องถิ่น ทำหน้าที่

ดำเนินการส่งเสริมท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับวัดและโบราณสถานในพื้นที่ร่วมกับคนในชุมชน 2) สมาคม

ธุรกิจท่องเที่ยวท้องถิ่น ทำหน้าที่จัดกิจกรรม สนับสนุนโปรแกรมท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับวัดและ

โบราณสถานในท้องถิ่น 3) หน่วยงานราชการท้องถิ่น ทำหน้าที่ดูแล และปรับปรุงโครงสร้างพื้นที่

ท่องเที่ยวโบราณสถานและวัด และ 4) สื่อต่าง ๆ ทำหน้าที่แนะนำ และเสนอกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ผลการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 3 พบว่า แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชน

ของจังหวัดพระนครศรอียุธยา ทำให้ทราบข้อมูล ดังนี้ 1) บริบทของคนในชุมชนที่มีต่อการอนุรักษ์แหล่ง

ท่องเที่ยววัดและโบราณสถาน 2) ศักยภาพและจุดเด่นด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็น

เอกลักษณ์และมีคุณค่า 3) ผลกระทบทางบวกต่อชุมชนของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และ  

4) ผลกระทบทางลบต่อชุมชนของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ดังนั้น

หน่วยงานที่ เกี่ยวข้องควรดำเนินการ มีดังนี้  1) กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาประจำจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา เพื่อสนับสนุนและส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน  2) องค์กรท้องถิ่น 

เช่น องค์กรท่องเที่ยวชุมชน, องค์กรส่งเสริมวัฒนธรรมท้องถิ่น เพื่อเชื่อมโยงระหว่างคนในท้องถิ่นและ

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 3) หน่วยงานราชการ ทำหน้าที่ประสานงานในส่วนที่เกี่ยวกับการจัดกิจกรรม อีก

ทั้งการดูแล รักษา และฟืน้ฟูสภาพของวัดและโบราณสถานใหอ้ยู่ในสภาพที่ดี และ 4) ประชาชนในชุมชน โดย

มีบทบาทที่สำคัญในการอนุรักษ์และดูแลแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมใหค้งอยู่สืบไป 

2. ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยคร้ังต่อไป 

งานวิจัยนี้ได้องค์ความรู้จากการใช้การวิเคราะห์ BMC (Business Model Canvas) เป็นเครื่องมือ

ในการวางแผนและพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสามารถช่วยให้ผู้เกี่ยวข้องทั้งหน่วยงานที่

เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว วัด และโบราณสถานที่ต่าง ๆ ในชุมชนของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาทำ

ความเข้าใจโครงสร้างและทิศทางการพัฒนาท่องเที่ยวได้อย่างเป็นรูปธรรม สำหรับประเด็นในการวิจัย

ครั้งต่อไปควรทำวิจัยในประเด็นเกี่ยวกับ การวิเคราะห์กลยุทธ์ทางการตลาดสำหรับการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม หรือการท่องเที่ยวในรูปแบบอื่นที่กำลังเป็นที่น่าสนใจ เช่น การท่องเที่ยวเชิงอาหาร, การ

ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ และมีการศึกษาตัวแปรอื่น ๆ เพิ่มเติมในส่วนที่มีความเกี่ยวข้องและส่งผลต่อการ

ตัดสินใจท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งจะให้ทราบถึงโอกาสการเข้าถึงหรืออุปสรรคต่าง ๆ ของ

นักท่องเที่ยวต่อแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้มากยิ่งขึน้ 
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