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ปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำของ
ตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม

Tourism Component Factor Inflf luencing the Tourists’ Revisit 
to Lumphaya Floating Market, Bang Len District,  

Nakorn Pathom Province
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บทคัดย่อ
	 การศึกษาเรื่อง ปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับ 
มาท่องเที่ยวซ�้ำของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมา 
ท่องเที่ยวซ�้ำของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม กลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย คือ นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวตลาดน�้ำ 
วดัล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จงัหวดันครปฐม จ�ำนวน 400 คน โดยใช้แบบสอบถาม
เป็นการเก็บข้อมูล และมีการตรวจสอบความเที่ยงตรงของแบบสอบถามจาก 
ผูเ้ชีย่วชาญ สถติทิีใ่ช้ในการวิเคราะห์ข้อมลูเบ้ืองต้น คือ สถติเิชงิพรรณนา ได้แก่ 
ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน และมีการทดสอบสมมติฐาน สถิติ
เชิงอ้างอิง ใช้ค่า Multiple Regression Analysis เพื่อหาค่า t-test, F-test 
ค่า Sig สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ (R) สัมประสิทธิ์การก�ำหนด (R Square) และ
หาค่าการกระจาย ความคลาดเคล่ือน เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของตัวแปร
ต่าง ๆ ที่ระดับนัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05

	 1นักศึกษาคณะการจัดการท่องเที่ยว สถาบันบัญฑิตพัฒนบริหารศาสตร์
	 2ผู้ช่วยศาสตราจารย์ประจ�ำคณะการจัดการท่องเที่ยว สถาบันบัญฑิตพัฒนบริหารศาสตร์	
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	 ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างจ�ำนวน 400 คน ส่วนใหญ่เป็น 

เพศหญงิ อยูใ่นช่วงอาย ุ31-40 ปี การศึกษาระดบัปรญิญาตร ีมีสถานภาพสมรส 

ภูมิล�ำเนาอยู่ในภาคกลาง อาชีพส่วนใหญ่ของกลุ่มตัวอย่าง คือ รับราชการหรือ

พนักงานรัฐวิสาหกิจ และรายได้เฉลี่ยอยู่ระหว่าง 10,001–20,000 บาท

	 สมมติฐานในคร้ังนี้ คือ ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ

ของตลาดน�ำ้วดัล�ำพญา อ�ำเภอ บางเลน จงัหวดันครปฐม จ�ำนวน 5 ปัจจัย ได้แก่ 

ปัจจยัด้านทีพ่กั ปัจจยัด้านสิง่ดงึดดูใจ ปัจจยัด้านการเข้าถึง ปัจจัยด้านสิง่อ�ำนวย

ความสะดวก และปัจจัยด้านกิจกรรมต่าง ๆ ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า 

ปัจจัยหลักท่ีมีอิทธิพลเชิงบวกซึ่งท�ำให้นักท่องเที่ยวกลับมาเที่ยวตลาดน�้ำวัด 

ล�ำพญาแห่งนี้อีกครั้ง ได้แก่ ปัจจัยด้าน สิ่งดึงดูดใจ ปัจจัยด้านการเข้าถึง และ

ปัจจยัด้านกจิกรรม โดยมคีวามสมัพนัธ์กนัอย่างมีนยัส�ำคัญทางสถติิทีร่ะดบั 0.05

ค�ำส�ำคญั : ปัจจยัทางการท่องเทีย่ว การกลบัมาท่องเท่ียวซ�ำ้ ตลาดน�ำ้วดัล�ำพญา

Abstract
	 The study entitled “Tourism Component Factor Influencing 

the Tourists’ Revisit to Lumphaya Floating Market, Bang Len District, 

Nakorn Pathom Province” investigated tourism factors affected the 

tourists’ visit at this floating market again. The sample was 400 

tourists who used to visit this floating market. The questionnaire 

was employed for collecting data. It was validated from the experts 

before being used. The descriptive analysis was used: percentage, 

mean, and standard deviation. In addition, other statistical analyses 

were used: Multiple Regression analysis, t-test, F-test, Sig, R-Square, 

at the level of significance at 0.05.
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	 The findings revealed that, most participants were 31-40 

year-female. Their education was bachelor’s degree. They got  

married and lived in the central part of Thailand. Most participants 

worked for government offices or state-owned companies. The 

income is 10,001–20,000 baht.

	 The hypothesis was five factors that influenced the tourists’ 

Revisit to Lumphaya Floating Market, Bang Len District, Nakorn 

Pathom Province : accommodation, attraction, access, facility, and 

activity. It showed that attraction, access, and activity were three 

factors that affected the tourists’ Revisit at the level of significance 

of 0.05.

Keywords : Tourism Component Factor, Revisit, Lumphaya Floating 

Market

บทน�ำ
	 การท่องเท่ียว คือ การด�ำเนินกิจกรรมบริการด้านการน�ำเท่ียว เช่น 

บริการด้านการเดินทาง บริการด้านอาหารและการพักแรม และบริการด้าน

การน�ำเที่ยว ซึ่งด�ำเนินการโดยหวังผลก�ำไรที่ต้องอาศัยแรงงานและการลงทุน

สงู โดยใช้เทคนคิวชิาการเฉพาะ มกีารวางแผน การจัดการองค์กร และการตลาด 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว (Tourism Industry) ซึ่งประกอบด้วยธุรกิจ 

หลายประเภท ทั้งธุรกิจที่เกี่ยวข้องโดยตรงและธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางอ้อม หรือ

ธุรกิจสนับสนุนต่าง ๆ รวมถึงการซื้อบริการของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ  

ถือได้ว่าเป็นการส่งสินค้าออกที่มองไม่เห็นด้วยสายตา (Invisible Export) 

เพราะเป็นการซื้อด้วยเงินตราต่างประเทศ การผลิตสินค้า คือ บริการต่าง ๆ ที่
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นักท่องเที่ยวซ้ือก็จะต้องมีการลงทุน ซึ่งผลประโยชน์จะตกอยู่ในประเทศและ

จะช่วยให้เกิดงาน อาชีพอีกหลายแขนง เกิดการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจ 

นอกจากนีท้างด้านสงัคมการท่องเทีย่วยงัเป็นการพกัผ่อนคลายความตงึเครยีด

พร้อมกบัการได้รบัความรูค้วามเข้าใจในวฒันธรรมทีแ่ตกต่างกนัออกไป ซึง่การ

ท่องเที่ยวยังมีบทบาทในการช่วยกระตุ้นให้มีการน�ำเอาทรัพยากรของประเทศ

มาใช้ประโยชน์อย่างกว้างขวาง โดยผู้อยู่ในท้องถิ่นได้น�ำประโยชน์จากท้องถิ่น

มาประดษิฐ์เป็นหตัถกรรมพืน้บ้าน ขายเป็นของทีร่ะลกึส�ำหรบันกัท่องเทีย่ว ซึง่

สรปุได้ว่าอตุสาหกรรมการท่องเทีย่วมคีวามส�ำคัญต่อเศรษฐกจิ สงัคม วฒันธรรม 

และสิ่งแวดล้อม (ฉันทัช วรรณถนอม, 2552) “นครปฐม” เป็นอู่อารยธรรม

ส�ำคัญที่มีประวัติความเป็นมายาวนานในแผ่นดินสุวรรณภูมิ จังหวัดนครปฐม

เป็นจังหวัดหนึ่งในภาคกลางด้านตะวันตก ตั้งอยู่บริเวณลุ่มแม่น�้ำท่าจีน ซึ่งเป็น

พื้นท่ีบริเวณท่ีราบลุ่มภาคกลาง” สภาพภูมิประเทศของจังหวัดนครปฐมโดย

ทั่วไปมีลักษณะเป็นที่ราบถึงค่อนข้างราบเรียบ ไม่มีภูเขาและป่าไม้ มีคลอง

ธรรมชาติและคลองซอยที่ขุดขึ้นเพื่อการเกษตรและคมนาคมอยู่มาก และยังมี

สถานทีท่่องเทีย่วจ�ำนวนมาก ซึง่ในแต่ละอ�ำเภอมสีถานท่ีท่องเท่ียวทีส่�ำคญั ดงันี ้

วัดพระปฐมเจดีย์ราชวรมหาวิหาร ตั้งอยู่อ�ำเภอเมืองนครปฐม พุทธมณฑล  

(พุทธานุสรณียสถาน) ตั้งอยู่อ�ำเภอพุทธมณฑล พิพิธภัณฑ์หุ่นข้ีผึ้งไทย ตั้งอยู่

อ�ำเภอนครชัยศรี ลานแสดงช้างและฟาร์มจระเข้ สามพราน ตั้งอยู่อ�ำเภอ

สามพราน วัดกงลาด ตั้งอยู่อ�ำเภอดอนตูม อุทยานแมลงเฉลิมพระเกียรติ 

พระบาทสมเดจ็พระเจ้าอยูห่วั ตัง้อยูอ่�ำเภอก�ำแพงแสน และตลาดน�ำ้วัดล�ำพญา 

ตั้งอยู่อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม (ส�ำนักงานจังหวัดนครปฐม, 2559)  

ล�ำพญาคือนามเดิมของหมู่บ้านในครั้งท่ีการปกครองยังเป็นอ�ำเภอบางปลา 

มณฑลนครชัยศรี มีประวัติว่าสมัยรัชกาลที่ 5 พระยากรมท่า ท�ำการขุดคลอง

บรเิวณท้ายตลาดในปัจจุบนั เพือ่ท�ำการจับจองทีน่า ชมุชนแห่งนีม้ชีาวบ้านสอง

กลุม่ คอื ปลายสมยัรชักาลที ่3 ชาวมอญอพยพมาจากสามโคก ตัง้บ้านเรอืนอยู่
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ทางแม่น�้ำฝั่งตะวันตก ท�ำการเกษตร ส่วนชุมชนชาวจีนตั้งบ้านเรือนอยู่ทาง 

ฝั่งตะวันออก ท�ำการค้าขาย กลายเป็นตลาดริมน�้ำที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางมา

ท่องเท่ียวเป็นจ�ำนวนมาก ในวันเสาร์-วันอาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ ซึ่ง 

นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นคนภาคกลาง เดินทางมาท่องเท่ียวกับครอบครัว  

โดยได้รับข่าวสารการท่องเท่ียวจากการประชาสัมพันธ์และจากการบอกต่อ 

และชกัชวนให้เดนิทางมาท่องเทีย่วทีต่ลาดน�ำ้วดัล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวดั

นครปฐม (ThaiTambon.com, 2558) ตลาดน�้ำวัดล�ำพญาจัดตั้งขึ้นด้วยความ

ร่วมมือของสภาวัฒนธรรมต�ำบลล�ำพญา วัดล�ำพญา และชาวต�ำบลล�ำพญา  

โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมอาชีพและสร้างรายได้ให้กับชาวบ้านและ

เกษตรกรในท้องถิน่ ให้เป็นแหล่งชมุนมุสินค้าเกษตรกรรม หตัถกรรม และสนิค้า

พื้นเมือง เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้ศึกษาวิถีชีวิตของชาวบ้านสองฝั่งแม่น�้ำท่าจีน 

โดยปัจจุบันตลาดน�้ำวัดล�ำพญาได้เป็นสถานท่ีท่องเที่ยวเชิงนิเวศท่ีเป็นอีกทาง

เลือกหน่ึงของนักท่องเที่ยว ตลาดน�้ำเปิดให้บริการวันเสาร์–วันอาทิตย์ และ 

วันหยุดนกัขัตฤกษ์ ทางตลาดน�้ำยังได้จัดกิจกรรมทางการท่องเทีย่วหลายอย่าง  

เช่น บริการล่องเรือแจวโบราณ บริการล่องเรือไหว้พระและชมวิถีชีวิตชุมชน 

นอกจากนี้ตลาดน�้ำวัดล�ำพญายังมีสินค้าให้เลือกหลากหลายชนิดมากกว่า  

300 ร้านค้า ซ่ึงเป็นร้านค้าบริเวณ ซุ้มต่าง ๆ ร้านค้าเรือเช่า ร้านค้าในเรือ 

ส่วนตัว ร้านค้าแพขนาดใหญ่ ร้อยละ 80 ของชาวต�ำบลล�ำพญาประกอบอาชีพ

เกษตรกรรม ท�ำให้สนิค้าส่วนใหญ่ทีว่างจ�ำหน่ายในตลาดน�ำ้วดัล�ำพญาเป็นสนิค้า

ทางการเกษตร ผักพื้นบ้าน ผลไม้ต่าง ๆ ที่เป็นผลผลิตมาจากสวนท่ีชาวบ้าน

ปลูกเอง นอกจากนี้ยังมีร ้านอาหาร ร้านเครื่องดื่ม ขนมพื้นบ้าน และ 

เครือ่งจกัรสาน ฯลฯ โดยการรวมกลุม่ของแม่บ้านต�ำบลล�ำพญา มกีารผลติข้าว

ซ้อมมือ การนวดแผนโบราณ ซึ่งในแต่ละวันจะมีนักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยว

ตลาดน�ำ้วดัล�ำพญาประมาณวนัละ 3,000 คน โดยขึน้อยูก่บัวนัหยดุนกัขตัฤกษ์

ของแต่ละเดือน (Lumphaya, 2554)
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	 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีความคาดหวังว่า การศึกษาปัจจัยทางการท่องเที่ยว

ที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเท่ียวซ�้ำของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน 

จงัหวดันครปฐม จะได้น�ำผลการวจิยัคร้ังนีเ้ป็นข้อมลูในการพัฒนาการท่องเท่ียว

และเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวให้กับ ตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน  

จังหวัดนครปฐม ปัจจุบันมีนักท่องเที่ยวส่วนมากที่รู้จักตลาดน�้ำล�ำพญา เพราะ

ได้รับข้อมูลจากการประชาสัมพันธ์ และการบอกต่อชักชวนกัน โดยพูดถึง

ประสบการณ์ที่น ่าสนใจ โดยมีปัจจัยหลายด้านที่ท�ำให้นักท่องเที่ยวมา  

เที่ยวตลาดน�้ำวัดล�ำพญา ทั้งนักท่องเที่ยวที่ไม่เคยมา และนักท่องเที่ยวที่เดิน

ทางกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ  ผู้วิจัยจึงได้ด�ำเนินการวิจัยในครั้งน้ีเพื่อศึกษา ปัจจัย

ทางการท่องเทีย่วทีม่อิีทธิพลต่อการกลับมาท่องเทีย่วซ�ำ้ โดยมกีารเกบ็รวบรวม

ข้อมูลในตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ผู้วิจัยจึงมีความ 

คาดหวังว่า ปัจจัยเหล่านี้จะท�ำให้นักท่องเที่ยวเดินทางกลับมาท่องเท่ียวซ�้ำ  

เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจทางการท่องเที่ยว เกิดการกระจายรายได้ให้กับชุมชน  

และนักท่องเที่ยวยังมีความประทับใจในการท่องเที่ยวที่ดีอีกด้วย 

วัตถุประสงค์ในการวิจัย 
	 เพ่ือศกึษาปัจจัยทางการท่องเทีย่วท่ีมีอิทธิพลต่อการกลบัมาท่องเทีย่ว

ซ�้ำของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

สมมติฐานของการวิจัย 
	 ปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำของ 

นักท่องเที่ยวในตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม

ขอบเขตการศึกษา 
	 การศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยได้ก�ำหนดขอบเขตการศึกษาค้นคว้าไว้ดังนี้ 
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	 ขอบเขตด้านประชากร 

	 นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา ท่องเที่ยวตลาดน�้ำวัดล�ำพญา  

อ�ำเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม ประชากร คือ นกัท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางท่องเทีย่ว

ตลาดน�้ำโดยใช้จ�ำนวน 400 คน 

	 ขอบเขตด้านเนื้อหา

	 ปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเท่ียวซ�้ำ 

ส�ำหรับนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม

	 ขอบเขตด้านพื้นที่ 

	 พื้นที่ที่ศึกษา ตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

	 ขอบเขตด้านเวลา 

	 ผู้วิจัยด�ำเนินการเก็บข้อมูลกับนักท่องเที่ยวท่ีเดินทางมาท่องเที่ยว

ตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ในช่วงเดือนมีนาคม  

2561–พฤษภาคม 2561 

วิธีการด�ำเนินวิจัย
	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 	  

	 ประชากรที่ใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ คือ นักท่องเที่ยวที่เดินทาง 

มาเที่ยวตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

	 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ นักท่องเที่ยวที่เดินทางมา 

ท่องเท่ียวตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม เลือกขนาด 

กลุ่มตัวอย่างจ�ำนวน 400 ตัวอย่าง ผู้วิจัยได้ก�ำหนดขนาดตัวอย่างที่ระดับ 

ความเชื่อมั่นร้อยละ 95 และค่าความคาดเคลื่อนที่ระดับร้อยละ ±5 



139 

วา
รส

าร
สัง

คม
ศา
สต

ร์บ
ูรณ

าก
าร

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
	 ผู้วิจัยได้ด�ำเนินการเก็บข้อมูลตามล�ำดับขั้นตอน ต่อไปนี้ 

	 1.	ผูว้จิยัอธบิายรายละเอยีดเกีย่วกับเนือ้หาในแบบสอบถามให้ผูต้อบ

แบบสอบถามเข้าใจในรายละเอียด 

	 2.	ผู้วิจัยท�ำการแจกแบบสอบถามให้กับกลุ่มเป้าหมาย และรอจน

กระทั่งตอบค�ำถามครบถ้วนซึ่ง ระหว่างนั้นถ้าผู้ตอบมีข้อสงสัยเกี่ยวกับค�ำถาม

ผู้วิจัยจะตอบข้อสงสัยนั้น 

	 3.	จดัเก็บรวมรวบแบบสอบถามด้วยตนเอง โดยเกบ็ข้อมูลตามสดัส่วน

ของกลุม่ตวัอย่างทีก่�ำหนดไว้ใน วนัเสาร์-วนัอาทติย์ และวนัหยดุนักขัตฤกษ์ จาก

นั้นน�ำแบบสอบถามมาตรวจสอบความสมบูรณ์ครบถ้วนของ ค�ำตอบที่ได้รับ

	 4.	จัดหมวดหมูข้่อมลูในแบบสอบถามเพ่ือน�ำไปวิเคราะห์ทางสถิตด้ิวย

โปรแกรมส�ำเร็จรูปทางสถิติ 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
	 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละและค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน การวิเคราะห์ปัจจัยที่ อิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำโดย 

การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ก�ำหนด 

นัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.5 

สรุปผลการวิจัย	
	 จากการวิเคราะห์ข้อมูล สามารถสรุปผลได้ ดังนี้

	 1) ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า นักท่องเท่ียว 

ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 263 คน และเป็นชาย 137 คน คิดเป็นร้อยละ 65.80 

และ 34.30 อยู่ในช่วงอายุ 31–40 ปี จ�ำนวน 136 คน คิดเป็น ร้อยละ 34.00 

ระดับการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี จ�ำนวน 158 คน คิดเป็นร้อยละ 43.70  



140 

Int
eg

ra
ted

 S
oc

ial
 S

cie
nc

e 
Jou

rna
l

มอีาชพี รบัราชการ/พนกังานรฐัวสิาหกจิ จ�ำนวน 131 คน คดิเป็นร้อยละ 33.50 

และมีรายได้ส่วนใหญ่อยู่ที่ 10,001–20,000 บาท จ�ำนวน 94 คน คิดเป็น  

ร้อยละ 47.00 มีสถานภาพโสดจ�ำนวน 184 คน คิดเป็นร้อยละ 49.00 และ 

ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในภาคภาคกลาง จ�ำนวน 346 คน คิดเป็นร้อยละ 86.50

	 2) ข้อมลูผลการศกึษาปัจจยัทางการท่องเทีย่วทีม่อีทิธพิลต่อการกลบั

มาท่องเที่ยวซ�้ำตลาดน�้ำ วัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ซึ่งปัจจัย

ทางการท่องเที่ยวท่ีมีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยวได้แก่ ปัจจัยด้านที่พัก ปัจจัย 

ด้านส่ิงดึงดูดใจ ปัจจัยด้านการเข้าถึง ปัจจัยด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวก และ

ปัจจัยด้านกิจกรรมต่าง ๆ 

	 2.1 ปัจจยัทางการท่องเทีย่วทีม่อิีทธิพลต่อการกลบัมาท่องเทีย่วซ�ำ้ของ

ตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอ บางเลน จังหวัดนครปฐม ด้านที่พัก พบว่า โดยรวม

แล้วปัจจัยด้านที่พักมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.16 อยู่ในระดับ ปานกลาง โดยสรุปผล

การศึกษาในปัจจัยด้านที่พัก พบว่า ที่พักในละแวกตลาดน�้ำวัดล�ำพญา  

อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ทันสมัย มีหลายรูปแบบให้เลือก และราคา

ที่พักในละแวกตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีให้เลือก

หลายราคา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.17 อยู่ในระดับปานกลาง รองลงมา คือ ข้อมูล

ที่พักในตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีเพียงพอและ 

ทีพ่กัในละแวกตลาดน�ำ้วัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวดันครปฐม มมีาตรฐาน 

มีค่าเฉลี่ย 3.16 อยู่ในระดับปานกลาง ตามล�ำดับ

	 2.2 ปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ 

ของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ด้านสิ่งดึงดูดใจ  

พบว่า โดยรวมแล้วปัจจัยด้านส่ิงดึงดูดใจ มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.96 อยู่ในระดับ

มาก สรปุผลการศกึษาในปัจจยัดงึดดู พบว่า อาหารและเครือ่งดืม่ (อาหารพร้อม 

ทานผัก ผลไม้ เครื่องดื่มต่าง ๆ) มีความหลากหลายให้เลือกสรร มีค่าเฉลี่ย 

เท่ากับ 4.12 อยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ การขายของริมแม่น�้ำท่าจีนมี 
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ความน่าสนใจ และวิถีชีวิตชุมชนในละแวกตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม มีความน่าสนใจ มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 3.97 อยู่ในระดับมาก  

ตามล�ำดับ 

	 2.3 ปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ 

ของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ด้านการเข้าถึง พบว่า 

ด้านการเข้าถึงมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.82 อยู่ในระดับมาก สรุปผลการศึกษาปัจจัย

การเข้าถึง พบว่า การเดินทางโดยรถยนต์ส่วนบุคคลมีความสะดวกมีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 4.07 อยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ เส้นทางการไปตลาดน�้ำวัดล�ำพญา 

อ�ำเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐม สะดวก มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 3.77 อยูใ่นระดบัมาก 

และยานพาหนะหลายประเภทสามารถเข้าถึงตลาดน�ำ้วดัล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม โดยสะดวก มีค่าเฉลี่ย 3.63 อยู่ในระดับมาก ตามล�ำดับ 	

	 2.4 ปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ 

ของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ด้านสิ่งอ�ำนวยความ

สะดวก พบว่า ด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวกมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.30 อยู่ในระดับ

ปานกลาง สรุปผลการศึกษาปัจจัยด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวก พบว่า ตลาดน�้ำ

วัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีสถานที่ส�ำหรับจอดรถเพียงพอ  

มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.47 อยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ ตลาดน�้ำวัดล�ำพญา  

อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีบริการห้องสุขาอย่างเพียงพอ มีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 3.35 อยู่ในระดับปานกลาง และตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม มีระบบรักษาความปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 3. 29 

อยู่ในระดับปานกลาง ตามล�ำดับ

	 2.5 ปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ 

ของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ปัจจัยด้านกิจกรรม

ต่าง ๆ  พบว่า ปัจจยัด้านกจิกรรมต่าง ๆ  มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 3.43 อยูใ่นระดบัมาก 

สรปุผลการศกึษาปัจจัยด้านกิจกรรมต่าง ๆ  พบว่า กิจกรรมทีจ่ดัภายในตลาดน�ำ้
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วัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีระยะเวลาที่เหมาะสม มีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 3.47 อยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ กิจกรรมที่จัดตลาดน�้ำวัดล�ำพญา 

อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ตรงตามความต้องการของนักท่องเท่ียว  

มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.46 อยู่ในระดับมาก และกิจกรรมที่จัดภายในตลาดน�้ำ 

วัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีความน่าสนใจ มีค่าเฉลี่ย 3.36 

อยู่ในระดับปานกลาง ตามล�ำดับ

	 ปัจจยัทางการท่องเทีย่วต่อการกลบัมาเทีย่วซ�ำ้ มค่ีาเฉลีย่เท่ากับ 2.61 

อยู่ในระดับปานกลาง โดยข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด อันดับท่ี 1 คือ ปัจจัยด้าน 

ส่ิงดึงดูด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.94 อยู่ในระดับมาก ล�ำดับต่อมาคือ ปัจจัยด้าน

ที่พัก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.15 อยู่ในระดับปานกลาง และปัจจัยด้านสิ่งอ�ำนวย

ความสะดวก มีค่าเฉลี่ย 2.63 อยู่ในระดับปานกลาง ตามล�ำดับ

	

ปัจจัยทางการท่องเที่ยวต่อการกลับมาเที่ยวซ�้ำ x S.D. ระดับ

การกลับมาเที่ยวซ�้ำ 1.56 .282 น้อยที่สุด

ปัจจัยด้านที่พัก 3.15 .798 ปานกลาง

ปัจจัยด้านสิ่งดึงดูด 3.94 .662 มาก

ปัจจัยด้านการเข้าถึง 2.29 .672 น้อย

ปัจจัยด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวก 2.63 .582 ปานกลาง

ปัจจัยด้านกิจกรรมต่าง ๆ 2.06 .441 น้อย
         เฉลี่ย 2.61 .570 ปานกลาง

	 3) การกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาตลาดน�้ำ 

วัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม พบว่า การกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ  

ของนกัท่องเทีย่วท่ีเดนิทางท่องเทีย่วตลาดน�ำ้วดัล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 3.90 อยูใ่นระดบัมาก ซึง่ได้แก่ ท่านตัง้ใจจะบอกต่อ
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และชักชวนผู้อื่นมาเที่ยวตลาดน�ำ้วัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.94 อยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ ท่านตั้งใจจะกลับมา 

ท่องเที่ยวตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ซ�้ำในครั้งต่อไป 

มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.86 อยู่ในระดับมาก ตามล�ำดับ	  

การกลับมาเที่ยวซ�้ำ x S.D. ระดับ

1. ท่านตั้งใจจะกลับมาท่องเที่ยวตลาดน�้ำวัดล�ำพญา

    อ�ำเภอ บางเลน จังหวัดนครปฐม ซ�้ำในครั้งต่อไป

3.86 .751 มาก

2. ท่านตั้งใจจะบอกต่อและชักชวนผู้อื่นมาเที่ยวตลาดน�้ำ

   วัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม

3.94 .737 มาก

             เฉลี่ย 3.90 .744 มาก

การทดสอบสมมติฐาน 
	 การทดสอบสมมตฐิานของปัจจัยทางการท่องเทีย่ว 5 ปัจจยัทีมี่อทิธพิล

เชิงบวกต่อการกลับมาเที่ยวซ�้ำ

	 การทดสอบสมมติฐานของปัจจัยทางการท่องเที่ยว 5 ตัวแปรที่มี

อิทธิพลเชิงบวกต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ  พบว่า ตัวแปรปัจจัยทางการ 

ท่องเท่ียว จ�ำนวน 5 ตัวแปร ได้ร้อยละ 41.50 โดยตัวแปรปัจจัยทางการ 

ท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์กัน อย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จ�ำนวน 3 

ตัวแปร ได้แก่ ปัจจัยด้านสิ่งดึงดูดใจ (B = .137, Sig. = .000) ปัจจัยการเข้าถึง 

(B = .050, Sig. = .003) ปัจจัยด้านกิจกรรม ต่าง ๆ (B = .145, Sig. = .000) 

โดยเป็นความสัมพันธ์เชิงบวก ดังนั้นจึงยอมรับสมมติฐานท่ี 1 ปัจจัยทาง 

การท่องเที่ยวมีอิทธิพลเชิงบวกและสามารถท�ำสมการการท�ำนายการกลับมา

เที่ยวซ�้ำของนักท่องเที่ยวจากปัจจัยทางการท่องเที่ยว
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ปัจจัยทางการท่องเที่ยว B S.E. Beta t Sig.

ปัจจัยด้านที่พัก .035 .016 .099 2.151 .032

ปัจจัยด้านสิ่งดึงดูดใจ .137 .019 .321 7.147 .000*

ปัจจัยด้านการเข้าถึง .050 .017 .120 2.970 .003*

ปัจจัยด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวก .056 .027 .116 2.109 .036

ปัจจัยด้านกิจกรรมต่าง ๆ .145 .036 .226 3.997 .000*

 R = .650 R Square = .422 Adj. R Square = .415 S.E. = .215 F = 56.902 Sig. = .000

อภิปรายผล

	 ผลการศกึษาเรือ่ง “ปัจจัยทางการท่องเทีย่วทีม่อีทิธพิลต่อการกลบัมา

ท่องเที่ยวซ�้ำของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม” ได้น�ำ

ผลการศึกษามาพิจารณาประกอบกับแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

รวมถึงข้อมูลการวิเคราะห์ที่ได้จากแบบสอบถาม สามารถอภิปรายผลได้ ดังนี้ 

	 1) ข้อมลูผลการศกึษาปัจจยัทางการท่องเทีย่วทีม่อีทิธพิลต่อการกลบั

มาท่องเที่ยวซ�้ำของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม  

ซึ่งปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยว ได้แก่ ปัจจัยด้านท่ีพัก  

ปัจจัยด้านส่ิงดึงดูดใจ ปัจจัยด้านการเข้าถึง ปัจจัยด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวก 

และปัจจัยด้านกิจกรรมต่าง ๆ 

	 1.1 ปัจจยัทางการท่องเทีย่วทีม่อิีทธิพลต่อการกลบัมาท่องเทีย่วซ�ำ้ของ

ตลาดน�ำ้วดัล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ด้านทีพั่ก พบว่า มค่ีาเฉลีย่

เท่ากับ 3.16 อยู่ในระดับปานกลาง สรุปผลการศึกษา พบว่า ที่พักในละแวก

ตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ทันสมัย มีหลายรูปแบบ

ให้เลือก และราคาที่พักในละแวกตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม มีให้เลือกหลายราคา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.17 อยู่ใน ระดับปานกลาง 
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ข้อมูลที่พักในตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีเพียงพอ 

และที่พักในละแวกตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม  

มีมาตรฐาน มีค่าเฉลี่ย 3.16 อยู่ในระดับปานกลาง ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย 

ของ นยิม เจรญิศริ ิ(2558) ได้ศกึษาเรือ่ง ปัจจยัและกระบวนการตดัสนิใจเลอืก

ท่ีพักแรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในเขตอ�ำเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา  

พบว่านักท่องเที่ยวให้ความส�ำคัญในด้านราคา คือ การก�ำหนดราคาและ 

แสดงราคาไว้อย่างชัดเจน สอดคล้องกับงานวิจัยของอธิชา อัยยะศิริ (2558) 

ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการที่พักของนักท่องเท่ียว

ชาวสิงคโปร์ พบว่า การตัดสินใจมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวสิงคโปร์ คือ 

ด้านผลิตภัณฑ์และบริการ ด้านราคา โดยนักท่องเที่ยวจะให้ความส�ำคัญกับ

ความสะอาดของที่พัก สิ่งอ�ำนวยความสะดวกภายในห้องพักและช่ือเสียงของ

ที่พัก ส่วนในด้านของราคานักท่องเที่ยวจะให้ความส�ำคัญกับราคาท่ีสมเหต ุ

สมผล สถานบริการแสดงราคาห้องพักชัดเจนและราคาห้องพักมีหลากหลาย

ระดับราคา และสอดคล้องกับงานวิจัยของวิรุฬภ ์ทันสมัย และสิทธิเดช สิริสุขะ 

(2559) ศึกษาเรื่อง การตัดสินใจเลือกสถานที่พักของนักท่องเท่ียว ชาวต่าง

ประเทศในอ�ำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ พบว่า ด้านที่พัก มีห้องพักให้

เลือกหลายระดับ สถานที่ตั้งของที่พักมีความเหมาะสมใกล้แหล่งท่องเที่ยว/

แหล่งชุมชน ด้านราคามีการก�ำหนดราคาที่พักอย่างถูกต้องและชัดเจน  

เปรียบเทียบราคาห้องพัก/ที่พักถูกกว่าที่อื่น ราคาห้องพัก/ที่พักเหมาะสม  

ห้องพักได้รับมาตรฐาน ท�ำให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจในการเลือกใช้บริการ

	 1.2 ปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ 

ของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ด้านสิ่งดึงดูดใจ  

พบว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.96 อยู่ในระดับมาก สรุปผลการศึกษา พบว่า อาหาร

และเครือ่งดืม่ (อาหารพร้อมทาน ผกั ผลไม้ เครือ่งดืม่ต่าง ๆ ) มีความหลากหลาย

ให้เลือกสรร มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.12 อยู่ในระดับมาก การขายของริมแม่น�้ำ 
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ท่าจีนมีความน่าสนใจ และวิถีชีวิตชุมชนในละแวกตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอ

บางเลน จังหวัดนครปฐม มีความน่าสนใจ มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 3.97 อยู่ในระดับ

มาก ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของฐิติพร ศรีอาภรณ์ (2558) ศึกษาเรื่อง ปัจจัย

ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวแบบพ�ำนักระยะยาวในจังหวัดเชียงใหม่

ของนักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่น พบว่า อิทธิพลของปัจจัยสิ่งดึงดูดใจ มี 3 ระดับ  

ที่มีค่าเฉลี่ยมาก ได้แก่ 1.อาหารที่มีรสชาติถูกปาก และอาหารมีความหลาก

หลาย 2. ความมีน�้ำใจและอัธยาศัยดีของคนเชียงใหม่ 3. มีสถานที่ท่องเที่ยวที่ 

หลากหลาย ซ่ึงปัจจัยที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด ด้านอาหารน้ันท�ำให้นักท่องเที่ยว

สามารถเลือกสรรอาหารการกินได้ง่ายไม่ซ�้ำซากจ�ำเจ ซึ่งท�ำให้นักท่องเท่ียวมี

ความสนใจและประทบัใจในการกลบัมาท่องเทีย่วอกีครัง้ สอดคล้องกบังานวจิยั

ของศุภัตรา ฮวบเจริญ (2560) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมและความพึงพอใจของ 

นักท่องเที่ยวชาวไทย : กรณีศึกษาตลาดน�้ำคลองผดุงกรุงเกษม เขตดุสิต 

กรุงเทพมหานคร พบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากในการ

เลอืกชมสนิค้าทีห่ลากหลาย เช่น สนิค้า OTOP ของทีร่ะลกึ ผกัและผลไม้ประจ�ำ

ฤดูกาล มีสินค้าอาหาร และเครื่องดื่มปลอดสารพิษ เป็นต้น ซึ่งแตกต่างกับ 

งานวจิยัของศรนิท์ทพิย์ คาวาโนเบะ (2554) ศกึษาเรือ่ง แรงจูงใจและพฤตกิรรม

ของนักท่องเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษาอ�ำเภอเมือง จังหวัดน่าน พบว่านักท่อง

เท่ียวชาวไทยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวด้านส่ิงดึงดูดใจ เป็นแหล่งท่องเที่ยว

ทางศาสนา ประวัติศาสตร์ โบราณสถาน โบราณวัตถุ ความสวยงามของ 

สถานทีค่วามหลากหลายของสถานทีท่่องเทีย่ว และความหลากหลายของสินค้า

ของที่ระลึกอยู่ในระดับมาก

	 1.3 ปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ 

ของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ด้านการเข้าถึง พบว่า  

ด้านการเข้าถงึมค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 3.82 อยูใ่นระดบัมาก สรปุผลการศกึษา พบว่า 

การเดินทางโดยรถยนต์ส่วนบุคคลมีความสะดวกมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.07 อยู่ใน
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ระดับมาก เส้นทางการไปตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

สะดวก มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 3.77 อยูใ่นระดบัมาก และยานพาหนะหลายประเภท

สามารถเข้าถงึตลาดน�ำ้วดัล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จงัหวดันครปฐม โดยสะดวก 

มีค่าเฉลี่ย 3.63 อยู ่ในระดับมาก ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของศิริเพ็ญ  

ดาบเพชร (2559) ศึกษาเรื่อง การเลือกสถานที่ท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียว 

คร้ังแรกและนักท่องเที่ยวซ�้ำ  พบว่า นักท่องเท่ียวให้ความส�ำคัญกับเร่ือง 

ความสะดวกในการเดินทางและเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งส่วนใหญ่แล้ว 

นักท่องเท่ียวมักจะเลือกเส้นทางการเดินทางเข้าสถานที่ท่องเที่ยวได้อย่าง

สะดวกและสามารถเดินทางด้วยยานพาหนะได้หลายประเภท ได้แก่ รถยนต์ 

รถประจ�ำทาง และรถไฟ สอดคล้องกับงานวิจัยของภัทรชนม์ รัชตะหิรัญ  

(2558) ศึกษาเรื่องปัจจัยสิ่งอ�ำนวยความสะดวกของโฮมสเตย์ท่ีมีผลต่อ 

ความต้องการของนักท่องเที่ยวไทยที่อ�ำเภอเชียงคาน จังหวัดเลย พบว่า  

นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความต้องการคือ เส้นทางการคมนาคมที่สะดวกทั้ง 

ทางน�้ำ ทางบก และทางอากาศ มีที่ตั้งสถานีขนส่งเป็นหลักแหล่ง สะดวก และ

เข้าถึงง่าย

	 1.4 ปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ 

ของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ด้านสิ่งอ�ำนวยความ

สะดวก พบว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.30 อยู่ในระดับปานกลาง สรุปผลการศึกษา 

พบว่า ตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีสถานที่ส�ำหรับ

จอดรถเพียงพอ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.47 อยู่ในระดับมาก ตลาดน�้ำวัดล�ำพญา 

อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีบริการห้องสุขาอย่างเพียงพอ มีค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 3.35 อยู่ในระดับปานกลาง และตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน 

จังหวัดนครปฐม มีระบบรักษาความปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ย 3. 29 

อยู่ในระดับปานกลาง ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของกัลยา สว่างคง (2558)  

ศึกษาเรื่อง การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวในมุมมองของนักท่องเที่ยว 
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กรณีศกึษาแหล่งท่องเทีย่วประเภทน�ำ้ตกในจงัหวดัสระบรุ ีพบว่า ด้านสิง่อ�ำนวย

ความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวทั้ง 3 แหล่งนี้มีสิ่งอ�ำนวยความสะดวกครบครัน 

ได้แก่ ลาดจอดรถที่เพียงพอ มีห้องน�้ำและ ห้องอาบน�้ำไว้ให้บริการ รวมถึงการ

รักษาความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยว ในขณะที่งานวิจัยของจักรกฤษณ์  

แสนพรหม (2556) ศึกษาเรื่อง ความจ�ำเป็นของสิ่งอ�ำนวยความสะดวกส�ำหรับ

นกัท่องเท่ียวผู้สูงอาย ุและผูส้งูอายใุนพืน้ที ่กรณีศึกษา สถานทีท่่องเทีย่วซึง่เป็น

พระธาตุบริวารของพระธาตุพนม จังหวัดนครพนม พบว่า สิ่งอ�ำนวยความ

สะดวกส�ำหรับนักท่องเที่ยวสูงอายุ คือการติดป้ายแจ้งข้อมูลและแผนที่ภายใน

อาคาร ที่จอดรถ กับการมีราวจับในห้องน�้ำและการมีโถส้วมแบบน่ังราบ 

สอดคล้องกับงานวิจัยของกิติยา มโนธรรมรักษา (2559) ศึกษาเรื่อง การศึกษา

แรงจูงใจและความพึงพอใจมีผลต่อพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาวไทย กรณี

ศกึษา ตลาดน�ำ้อโยธยา จงัหวดัพระนครศรอียธุยา พบว่า นกัท่องเทีย่วชาวไทย

มคีวามพอใจด้านสิง่อ�ำนวยความสะดวกของตลาดน�ำ้อโยธยา เพราะเป็นแหล่ง

ท่องเทีย่วทีม่คีวามสวยงาม ความปลอดภยั เส้นทางการคมนาคมสะดวก อกีทัง้

การบริหารจัดการและมีร้านค้าที่หลากหลายรวมถึงสิ่งอ�ำนวยความสะดวกที่ดี

จึงท�ำให้นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รู้สึกพึงพอใจ

	 1.5 ปัจจัยทางการท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำ 

ของตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ปัจจัยด้านกิจกรรม

ต่าง ๆ พบว่า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.43 อยู่ในระดับมาก สรุปผลการศึกษา พบว่า 

กิจกรรมทีจั่ดภายในตลาดน�ำ้วัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จงัหวดันครปฐม มีระยะ

เวลา ที่เหมาะสม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.47 อยู่ในระดับมาก กิจกรรมที่จัดตลาด

น�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ตรงตามความต้องการของ 

นักท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.46 อยู่ในระดับมาก และกิจกรรมที่จัดภายใน

ตลาดน�ำ้วดัล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จงัหวดันครปฐม มคีวามน่าสนใจ มค่ีาเฉลีย่ 

3.36 อยู ่ในระดับ ปานกลาง ซึ่งกิจกรรมของตลาดน�้ำวัดล�ำพญานั้น คือ  
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การล่องเรือชมวิถีชีวิตชาวบ้านริมแม่น�้ำท่าจีน การล่องเรือไหว้พระวัดส�ำคัญ 

ต่าง ๆ เช่น วัดบางปลา วัดบางพระ เป็นต้น และกิจกรรมนวดแผนโบราณ ซึ่ง

เป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชมตลาดน�้ำวัดล�ำพญา ซึ่งสอดคล้อง 

กบังานวจิยัของสขุมุ คงดษิฐ์ และคณะ (2560) ศึกษาเรือ่ง รปูแบบและกจิกรรม

ที่เหมาะสมกับการท่องเที่ยวนิเวศเกษตรอย่างมีส่วนร่วมของชุมชนสามเรือน 

จงัหวัดพระนครศรอียธุยา พบว่า ระยะเวลาทีเ่หมาะสมในการท่องเทีย่วคือช่วง

เดือนเมษายน ถึงเดือนสิงหาคมของทุกปี โดยกิจกรรมท�ำให้นักท่องเที่ยวได้

ความรู้และประสบการณ์ไปพัฒนาตรงกับตามความต้องการของนักท่องเท่ียว 

ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของวรรณวิมล ภู่นาค (2558) ศึกษาเรื่อง ศักยภาพ

ชุมชนในการจัดการท่องเทียวโดยชุมชน : กรณีศึกษา ตลาดน�้ำอัมพวา พบว่า 

ชมุชนมกีารจดักจิกรรมการท่องเทีย่วทีก่่อให้เกดิการเรยีนรูท้ั้งหมดเป็นกจิกรรม

ทางน�ำ้ ได้แก่ กิจกรรมล่องเรอืชมหิง่ห้อยยามค�ำ่คืน การล่องเรอืชมวิถชีวีติ ปลกู

ป่าชายเลน ท�ำให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้การด�ำเนินชีวิตร่วมกับธรรมชาติและ 

วิถีชีวิตชุมชนริมน�้ำ สอดคล้องกับงานวิจัยของสุถี เสริฐศรี (2557) ศึกษาเรื่อง 

แนวทางการจดัการท่องเทีย่วอย่างยัง่ยนืในชุมชนคลองโคน อ�ำเภอเมือง จังหวดั

สมุทรสงคราม พบว่า ชุมชนคลองโคนเป็นชุมชนที่มีความหลากหลายทาง

ธรรมชาติและยังมีกิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย เช่น นั่งเรือชม 

วิถีชีวิต กิจกรรมปลูกป่า เป็นต้น จึงท�ำให้ชุมชนได้มีการจัดตั้งศูนย์อนุรักษ์ป่า

ชายเลน และกิจกรรมที่เหมาะสมสอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาอย่างยั่งยืน

ของชุมชนคลองโคน

	 2) การกลับมาท่องเที่ยวซ�้ำของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาตลาดน�้ำ 

วดัล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม พบว่า การกลบัมาท่องเทีย่วซ�ำ้ของ

นักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวตลาดน�้ำวัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัด

นครปฐม มค่ีาเฉลีย่เท่ากบั 3.90 อยูใ่นระดบัมาก ซึง่ได้แก่ ท่านตัง้ใจจะบอกต่อ

และชักชวนผู้อื่นมาเที่ยวตลาดน�ำ้วัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
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มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.94 อยู่ในระดับมาก ท่านตั้งใจจะกลับมาท่องเที่ยวตลาดน�้ำ

วัดล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ซ�้ำในครั้งต่อไป มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 

3.86 อยู่ในระดับมาก ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของฐิติมา รัตนพงษ์ (2558) 

ศึกษาเรื่อง ผลกระทบของความผูกพันและความพึงพอใจที่มีแนวโน้มการกลับ

มาเที่ยวซ�้ำยังแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัด นครศรีธรรมราช พบว่า นักท่องเที่ยว

ชาวไทยที่กลับมาเที่ยวซ�้ำในแหล่งท่องเที่ยวโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก และ

เมื่ออธิบายเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่กลับมาท่องเที่ยวซ�้ำอยู่

ในระดับมากทุกด้าน ได้แก่ 1. ด้านการแนะน�ำต่อคนอื่น 2. ด้านการตั้งใจกลับ

มาเที่ยวซ�้ำ  แตกต่างกับงานวิจัยของปิยะมาศ ไชยเมืองชื่น (2553) ได้ศึกษา 

เรื่องการศึกษาการกลับมาเท่ียวซ�้ำของนักท่องเที่ยวชาวไทยในพื้นท่ีอุทยาน 

แห่งชาติแจ้ซ้อน อ�ำเภอเมืองปาน จังหวัดล�ำปาง พบว่า การกลับมาเท่ียวซ�้ำ

อุทยานแห่งชาตแิจ้ซ้อน ของนกัท่องเทีย่วชาวไทยขึน้อยูก่บัปัจจัยด้านการตลาด

ท่องเที่ยว ทรัพยากรการท่องเที่ยว สิ่งอ�ำนวย ความสะดวกการท่องเที่ยว  

และความปลอดภัยในการท่องเที่ยว ที่ส่งผลให้นักท่องเที่ยวชาวไทย เกิดความ

ประทับใจพึงพอใจกลับมาเที่ยวซ�้ำ

ข้อเสนอแนะ
	 หน่วยงานภาครัฐรวมถึงชาวชุมชนล�ำพญาควรมีความร่วมมือกัน 

พัฒนาตลาดน�้ำล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ในด้านต่าง ๆ ได้แก่ 

ด้านที่พัก ควรจะมีการประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวได้สามารถที่พักได้ 

หลากหลาย ด้านสิ่งดึงดูดใจ ควรมีสินค้าหลากหลายและได้รับมาตรฐาน 

และคุณภาพ ควรมีราคาที่พอสมควรที่จะชักจูงนักท่องเที่ยวได้ ด้านสิ่งอ�ำนวย

ความสะดวกเป็นส�ำคญั เช่น ห้องน�ำ้สะอาดมากยิง่ขึน้ ควรมตีูถ้อนเงนิอตัโนมตัิ

เพิม่ข้ึนและหลากหลายธนาคาร (ATM) เพือ่ความสะดวกของนกัท่องเทีย่ว และ

บรเิวณทีร่บัประทานอาหารในเรอืนแพควรมพีดัลมให้กบันกัท่องเทีย่วเนือ่งจาก
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ช่วงเวลากลางวันจะมีอากาศ ร้อนมาก ด้านกิจกรรมต่าง ๆ ควรมีการส่งเสริม

ให้นักท่องเท่ียวได้ท�ำกิจกรรมร่วมกับชุมชนเก่ียวกับวิถีชุมชน และควรมีสถาน

ที่หรือสร้างเอกลักษณ์ของชุมชนเพ่ือให้นักท่องเท่ียวหรือผู้มาเยือนได้ถ่ายภาพ

คูเ่พือ่เป็นทีร่ะลกึในการมาท่องเทีย่วตลาดน�ำ้วดัล�ำพญา อ�ำเภอบางเลน จงัหวดั

นครปฐม 

	 ข้อเสนอแนะส�ำหรับงานวิจัยครั้งต่อไป 

	 1.	ควรศกึษาข้อมลูและการประชาสมัพันธ์ด้านทีพ่กัและด้านกจิกรรม

ในละแวกตลาดน�้ำให้กับนักท่องเที่ยวเพื่อเป็นอีกทางเลือกหนึ่งให้กับ 

นักท่องเที่ยวที่เดินทางเพื่อมาพักผ่อนชมวิถีชีวิตชุมชนและมีการท�ำกิจกรรม

ควบคู่กัน ระหว่างตลาดน�้ำกับชุมชนมากยิ่งขึ้น

	 2.	ควรศกึษาเรือ่งความพร้อมของตลาดน�ำ้วดัล�ำพญาในการให้บรกิาร

นักท่องเที่ยว เช่น การรองรับนักท่องเที่ยว ความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว และ

มาตรฐานในการจัดการความปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยว
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