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การพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตาม
แนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด

เพื่อรองรับประชาคมอาเซียน
Development of Cultural Tourism Management Model 

Based on Creative Economy in the Dvaravati four Provinces 
Toward ASEAN 

วรรณวีร์ บุญคุ้ม1 ธนินท์รัฐ รัตนพงศ์ภิญโญ2 ผกามาส พะวงษ์3

บทคัดย่อ
	 การวิจัยเรื่องนี้มีวัตถุประสงค์หลักเพื่อศึกษารูปแบบการจัดการ 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวด ี 

4 จังหวัดเพื่อรองรับประชาคมอาเซียน โดยก�ำหนดวัตถุประสงค์ย่อยไว้ คือ  

1) เพือ่ศกึษาสภาพการณ์การท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในกลุม่ทวารวด ี4 จงัหวดั 

2) เพื่อศึกษารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามแนวทาง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด เพื่อรองรับประชาคมอาเซียน 

และ 3) เพื่อหาแนวทางในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามแนวทาง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด เพื่อรองรับประชาคมอาเซียน 

ใช้รูปแบบการวิจัยและพัฒนา (R&D) ในพื้นที่ศึกษาท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมใน 4 จังหวัด คือ กาญจนบุรี นครปฐม ราชบุรี และสุพรรณบุร ี 

กลุ่มตัวอย่างที่เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสอบถาม คือ นักท่องเที่ยว จ�ำนวน 

400 คน และกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักที่เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก 

สนทนากลุ่ม และจัดเวทีประชุม คือ ผู้มีส่วนเก่ียวข้องมีส่วนเกี่ยวข้องในพื้นที่

	 1คณะศึกษาศาสตร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร
	 2คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยศิลปากร
	 3คณะวิทยาศาสตร ์มหาวิทยาลัยศิลปากร
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แหล่งท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด ประกอบไปด้วย ตวัแทน

จากภาคประชาชน ภาครัฐ องค์กรเอกชน และผู้น�ำชุมชน พื้นที่ศึกษาละ  

20 คน และส�ำรวจพื้นที่ศึกษาโดยคณะผู้วิจัย การวิเคราะห์ข้อมูลใช้การ หาค่า

ความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์เนื้อหา

	 ผลการวจิยัพบว่า สภาพการณ์ทางการท่องเทีย่วเชิงวฒันธรรมในกลุม่

ทวารวดี 4 จังหวัด คือ แนวโน้มของนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวมากขึ้น 

นักท่องเที่ยวมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากที่สุด คือ เดินทางมา

ท่องเทีย่วประมาณ 2-3 ครัง้ เดนิทางมาท่องเทีย่วกบัครอบครวัหรอืญาตพิีน้่อง

จ�ำนวน 2-3 คน มวีตัถุประสงค์เพ่ือมาท่องเทีย่วในงานเทศกาลหรอืงานประเพณ ี

ส�ำหรบัแรงจงูใจของนกัท่องเทีย่วในการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในกลุม่ทวารวดี 

4 จงัหวดัในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก เมือ่พจิารณาเป็นรายด้านพบว่า แรงจงูใจ

ด้านสิ่งดึงดูดใจในการท่องเที่ยวอยู่ในระดับมากที่สุด รองลงมา คือ ด้านการ

ประชาสัมพันธ์ ด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวก และด้านการให้บริการ ตามล�ำดับ 

และรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวด ี4 จงัหวดัทีน่�ำเสนอไว้ คอื DVARAVATI Model ได้แก่ 

1) D : Development for Sustainability (การพฒันาทีย่ัง่ยนื) 2) V : Variety 

of Activities (การมีกิจกรรมที่หลากหลาย) 3) A : Aim at Standard (การมุ่ง

สู่มาตรฐาน) 4) R : Relationship (สัมพันธภาพ) 5) A : Attendance (การมี

ผู้เข้าร่วมกิจกรรม) 6) V : Vision of Entrepreneur (วิสัยทัศน์ของผู้ประกอบ

การ) 7) A : Awareness of Community (ความตระหนักของชุมชน) 8) T : 

Transparency (ความโปร่งใส) และ 9) I : Innovation (การมีผลิตภัณฑ์ใหม่) 

ส�ำหรบัแนวทางในการจัดการการท่องเทีย่วเชงิวัฒนธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัดที่ส�ำคัญ คือ การร่วมมือระหว่างภาครัฐ 

เอกชน ชุมชนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการพัฒนาการท่องเที่ยวและการจัด

กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมมากข้ึนใน
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การบริหารจัดการ ควรเพ่ิมการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเน่ืองเพื่อให้แหล่ง 

ท่องเที่ยวเป็นที่รู้จักแก่นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ จัดท�ำเอกสาร

ประชาสัมพันธ์ การจัดท�ำปฏิทินการท่องเที่ยวในรอบปี และมีการเช่ือมโยง 

เครือข่ายการท่องเที่ยวกับพันธมิตรทางธุรกิจทางการท่องเที่ยว

ค�ำส�ำคัญ : รูปแบบการจัดการท่องเที่ยว, ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม, ทวารวดี  

4 จังหวัด

Abstract
	 The main objective of this research was to study the  
management model of cultural tourism based on creative  
economy in the Dvaravati four provinces to receive the ASEAN 
Community. Three sub-objectives were set to 1) study cultural 
tourism situation in the Dvaravati four provinces; 2) examine  
the management model of cultural tourism based on creative 
economy in the Dvaravati four provinces to receive the ASEAN 
Community, and; 3) find directions for cultural tourism management 
in the four provinces, namely, Kanchanaburi, NakhonPathom, 
Ratchburi, and SuphanBuri. A Research and Development (R&D) 
was used in this study. The sample, who were collected data with 
a questionnaire, were 400 tourists, and 20 relating people in the 
four provinces were given an in-depth interview. Moreover, data 
were collected from group meetings; twenty participants from each 
studied area included the representatives of people, government 
organisation, private organisation, and community leaders. The data 
were analysed by frequency, percentage, mean, standard deviation, 
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and content analysis.
	 The findings showed the situation of tourism in the  
Dvaravati four provinces were trends of increasing tourists. The 
tourists had the most cultural behaviour, namely, visiting the areas 
2-3 times with 2-3 members of families or friends, and the purpose 
of their visiting was to travel during festivals of traditional fairs.  
The overall motivation of the tourists in cultural tourism in the 
Dvaravati four provinces was at the high level; when each aspect 
was considered, the findings showed the order of the motivation 
as the tourist attraction, public relations, facilities, and services, 
respectively. For the cultural management model based on creative 
economy, the DVARATI model was presented : 1) D means  
development for sustainability, 2) V means variety of activities,  
3) A means aim at standard, 4) R means relationship, 5) A means 
attendance, 6) V meansvision of entrepreneur, 7) A means  
awareness, 8) T means transparency, and 9) I means innovation. 
Last, the major directions for cultural tourism management  
based on creative economy in the four provinces were building 
cooperation with government sectors, private sectors, community 
and involved people in tourism development and administration 
management; increasing public relations and preparingthetravel 
calendar for both Thai and foreigner tourists; and having more 
connection of tourism with business alliances.

Keywords : Cultural Tourism Management Model, Cultural  

Tourism, the Dvaravati Four Provinces 
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บทน�ำ
	 กระแสการเปลี่ยนแปลงที่ส�ำคัญประการหนึ่งที่รัฐบาลให้ความส�ำคัญ

คอื ปัจจบัุนประเทศไทยเป็นสมาชกิหนึง่ของสมาคมประชาชาตแิห่งเอเชียตะวนั

ออกเฉียงใต้หรืออาเซียน (Association of Southeast Asian Nations : 

ASEAN) ซึ่งก่อตั้งขึ้นโดยปฏิญญากรุงเทพ (Bangkok Declaration) เมื่อวันที่ 

8 สิงหาคม พ.ศ. 2550 ประกอบไปด้วยสมาชิก 10 ประเทศ ได้แก่ อินโดนีเซีย 

มาเลเซีย สิงคโปร์ ฟิลิปปินส์ บรูไนดารุสซาลาม เวียดนาม ลาว พม่า กัมพูชา 

และไทย ดังน้ัน ประเทศสมาชิกจึงได้ก�ำหนดแนวทางและวางแผนการพัฒนา

เพื่อยกระดับความร่วมมือระหว่างกันไปสู่ทิศทางที่ก้าวหน้าอีกระดับหน่ึงด้วย

การจัดตั้งประชาคมอาเซียน (ASEAN Community : AC) เพื่อสนับสนุนการ

ร่วมมือกันและเพื่อเป็นการเตรียมความพร้อมทั้งในด้านการพัฒนาเศรษฐกิจ

และสังคม ความสัมพันธ์กับประเทศสมาชิก การส่งเสริมความร่วมมือ ความ

เข้าใจ และการด�ำเนินงานต่าง ๆ ร่วมกัน เพื่อให้การพัฒนาประเทศในกลุ่ม

อาเซียน (ส�ำนักนโยบายและแผน, 2554 : 3-4; ส�ำนักงานเลขาธิการสภาการ

ศึกษา, 2554 : ค�ำน�ำ)

	 ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงหลายประการดังกล่าวข้างต้น การ 

ท่องเทีย่วเชิงวฒันธรรม (Cultural Tourism) จงึเป็นอกีทางเลือกหนึง่ทีม่คีวาม

ส�ำคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและความสามารถในการแข่งของประเทศไทย 

การท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมเป็นการท่องเทีย่วอกีรปูแบบหนึง่ทีไ่ด้รบัความสนใจ

มากในปัจจุบัน มีลักษณะเป็นการท่องเที่ยวเพื่อศึกษาหาความรู ้เกี่ยวกับ 

ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีและวิถีชีวิตของคนในชุมชน เป็นการท่องเท่ียวท่ีมุ่ง

เน้นการให้ความรู้และความภาคภูมิใจในวัฒนธรรม โบราณสถาน ศิลปกรรม 

สถาปัตยกรรม ตลอดจนขนบธรรมเนียมประเพณี (ชูเกียรติ นพเกตุ, 2542; 

วรรณา วงษ์วานิช, 2546; บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2548) การท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมจงึเป็นการท่องเทีย่วทีเ่น้นให้เหน็ถงึความโดดเด่นและอตัลกัษณ์ของ
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แต่ละพื้นที่อย่างแท้จริง ในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจึงควรยึด 

หลักการอนุรักษ์และจัดการที่ยั่งยืนทั้งเชิงเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม  

เพื่อให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด ให้คงไว้ซึ่งวิถีชีวิตของท้องถิ่นใน

แง่ของสังคมและวัฒนธรรมให้มากท่ีสุด และค�ำนึงถึงองค์ประกอบในด้านการ

ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ ด้านกระบวนการศึกษาหาความรู้ ด้านธุรกิจ 

ท่องเที่ยว ด้านตลาดการท่องเที่ยว ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนและท้องถ่ิน 

และด้านการสร้างจิตส�ำนึกแก่ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว (มนสิชา  

อินทจักร, 2552 : 5-6)

	 อย่างไรก็ตาม ผลจากการศึกษาการจัดการการท่องเที่ยวในแหล่ง 

ท่องเทีย่วทีม่ชีือ่เสยีงเพือ่การพัฒนาไปสูแ่หล่งท่องเทีย่วระดบัโลกทีมี่ความยัง่ยนื 

เช่น จังหวัดภูเก็ต (มนัส ชัยสวัสดิ์ และคณะ, 2546 : vii) พบว่า จังหวัดภูเก็ต

สามารถพฒันาให้เป็นแหล่งท่องเทีย่วทีม่คุีณภาพ แต่มีความจ�ำเป็นต้องปรบัปรุง

แก้ไขในประเด็นต่าง ๆ โดยเฉพาะปัญหาในเรื่องการบริหารจัดการที่ไม่เป็นไป

ตามกตกิาทีว่างไว้ ผลจากการศึกษาของบษุบา สทิธกิาร และคณะ (2544 : 4-5) 

ที่ได้ศึกษาการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนบ้านแม่กลางหลวง ดอยอินทนนท์ 

จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า ชาวบ้านมีประสบการณ์เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวใน

รูปของผู้ประกอบการที่ได้รับผลประโยชน์ แต่ปัญหาการท่องเที่ยวที่ผ่านมา 

เกิดจากการบริหารจัดการ นอกจากนี้ หากพิจารณาถึงสภาพในปัจจุบันของ 

แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้น มีการจัดการโดยผู้ประกอบการซึ่งส่วนใหญ่

เป็นคนในชุมชน ที่อาจขาดความรู้ ความเข้าใจในการจัดการการท่องเท่ียว  

รวมถึงกิจกรรมการท่องเที่ยว แต่ยังการขาดการพัฒนา ขาดการวางแผนด้าน

การตลาด ขาดการประชาสัมพันธ์ ซึ่งเป็นอุปสรรคในการจัดการท่องเที่ยว 

ที่ก่อให้เกิดความล้มเหลวในเชิงธุรกิจ (นรินทร์ สังข์รักษา, 2554)

	 จากสภาพปัญหาและผลกระทบจากการพัฒนาอุตสาหกรรมการ 

ท่องเทีย่วดังทีก่ล่าวมาข้างต้น ส่งผลให้เกดิกระแสของการพฒันาการท่องเทีย่ว
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อย่างยั่งยืนที่ให้ความส�ำคัญกับคนในชุมชนและท้องถิ่นต่าง ๆ ในการจัดการ 

การท่องเทีย่วโดยให้ความส�ำคญัและส่งเสรมิให้คนในชมุชนเข้ามามส่ีวนร่วมใน

การจัดการท่องเที่ยว เพื่อสร้างความตระหนักแก่ชุมชนให้เกิดความหวงแหน

และเห็นคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถ่ิน นอกจากนี้ยังเกิดกระแสของการพัฒนา

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ทีเ่ป็นการพฒันาเศรษฐกิจท่ีอยูบ่น

พื้นฐานของความคิดสร้างสรรค์ เป็นการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างความ

หลากหลายทางวฒันธรรม การพฒันาทรพัยากรมนษุย์ มติทิางเศรษฐกจิ สงัคม 

และวัฒนธรรมเข้ากับเทคโนโลยี ทรัพย์สินทางปัญญา และการท่องเที่ยว  

(ศกัดิช์ยั เกยีรตนิาคินทร์,2553 : 23) ซึง่การท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์ (Creative 

Tourism) เป็นการเดนิทางทางท่องเทีย่วทีน่�ำไปสูป่ระสบการณ์ทีแ่ท้จรงิ มกีาร

เชื่อมโยงด้วยการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในงานศิลปะ มรดก หรือคุณลักษณะ

พเิศษของสถานที ่และยงัท�ำให้เกดิการเชือ่มสมัพนัธ์กบัผูค้นทีอ่าศยัอยูใ่นพืน้ที่

ซึ่งเป็นผู้สร้างสรรค์วัฒนธรรมที่ยังมีชีวิตนั้นขึ้นมา (UNESCO, 2006) ดังนั้น 

การน�ำเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาใช้ในการจัดการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของคน 

ในชุมชน จึงเป็นการใช้ทรัพยากรของชุมชนเพื่อการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน  

ทั้งทรัพยากรธรรมชาติ วิถีชีวิต ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมท้องถิ่น 

	 ในกลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนล่าง กาญจนบุรี นครปฐม ราชบุรี และ

สุพรรณบุรี ทั้ง 4 จังหวัดนี้มีอาณาเขตติดต่อกัน สามารถเดินทางติดต่อกันได้

อย่างสะดวก ทัง้ยงัเป็นแหล่งท่องเทีย่วทีม่คีวามส�ำคัญ เน่ืองจากบรเิวณน้ีมีความ

เจริญรุ่งเรืองทางด้านประวัติศาสตร์ ศาสนา ศิลปวัฒนธรรมมาตั้งแต่สมัย 

ทวารวดี แหล่งท่องเที่ยวส�ำคัญในบริเวณทวารวดี 4 จังหวัดนี้ ยังคงไว้ซึ่งความ

เป็นมาทางประวตัศิาสตร์ แสดงถงึเอกลักษณ์และวัฒนธรรมของกลุม่ชนในพืน้ท่ี

ได้เป็นอย่างด ีดงันัน้ เพือ่ให้บรเิวณพืน้ทีด่งักล่าวเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีคณุภาพ

และได้มาตรฐาน สามารถรองรับนักท่องเที่ยวจากทุกภูมิภาค รองรับการเข้าสู่

ประชาคมอาเซยีน เพือ่ให้สอดคล้องกับแผนยทุธศาสตร์การพฒันาการท่องเทีย่ว



10 

Int
eg

ra
ted

 S
oc

ial
 S

cie
nc

e 
Jou

rna
l

ของไทยดังกล่าวข้างต้น และเพื่อการอนุรักษ์เชิดชูคุณค่าของศิลปวัฒนธรรม 

ในท้องถิ่น จึงมีความจ�ำเป็นในการศึกษารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อก่อให้เกิดความมั่นคง 

ของเศรษฐกิจในชุมชนเพื่อรองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียนในชุมชนของ 

แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในบริเวณทวารวดี 4 จังหวัดได้แก่ กาญจนบุรี 

นครปฐม ราชบุร ีและสพุรรณบรุอีย่างยัง่ยนืและรองรบัการก้าวเข้าสูป่ระชาคม

อาเซียนของประเทศไทยในโอกาสต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 วัตถุประสงค์หลัก

	 เพือ่ศกึษารปูแบบการจัดการการท่องเทีย่วเชิงวฒันธรรมตามแนวทาง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัดเพื่อรองรับประชาคมอาเซียน

	 วัตถุประสงค์ย่อย

 	 1.	เพื่อศึกษาสภาพการณ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในกลุ่มทวารวดี 

4 จังหวัด

 	 2.	เพื่อศึกษารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตาม

แนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัดเพื่อรองรับประชาคม

อาเซียน

 	 3.	เพื่อหาแนวทางในการจัดการการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตาม

แนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัดเพื่อรองรับประชาคม

อาเซียน

ขอบเขตของการวิจัย
	 1.	พื้นที่ในการศึกษา ได้แก่ ชุมชนที่เป็นที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวใน

กลุ่มทวารวด ี4 จงัหวดัทีม่คีวามโดดเด่นของแหล่งท่องเท่ียวเชงิวฒันธรรมทีเ่ป็น 
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ที่รู้จักแก่นักท่องเที่ยว และชุมชนสามารถจัดการหรือสามารถพัฒนาให้จัดการ

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ ดังนี้

	 	 1.1	จังหวัดกาญจนบุรี ได้แก่ วัดถ�้ำเสือ วัดหนองขาว วัดวังขนาย 

อ�ำเภอท่าม่วง อุทยานประวัติศาสตร์ปราสาทเมืองสิงห์ อ�ำเภอไทรโยค  

ด่านเจดีย์สามองค์ อ�ำเภอสังขละบุรี และสะพานข้ามแม่น�้ำแคว อ�ำเภอเมือง

กาญจนบุรี

   	 	 1.2	จังหวัดนครปฐม ได้แก่ วัดพระปฐมเจดีย์ราชวรมหาวิหาร 

อ�ำเภอเมอืงนครปฐม วดักลางคเูวยีง อ�ำเภอนครชยัศรี ตลาดน�ำ้ล�ำพญา อ�ำเภอ

บางเลน วัดไร่ขิง วัดดอนหวาย อ�ำเภอสามพราน 

  	 	 1.3	จังหวัดราชบุ รี ได ้แก ่  วัดเขาวัง วัดพระศรีมหาธาตุ

พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ อ�ำเภอเมืองราชบุรี พิพิธภัณฑ์พื้นบ้านวัดม่วง อ�ำเภอ

บ้านโป่ง ตลาดน�ำ้ด�ำเนนิสะดวก อ�ำเภอโพธาราม บ้านหวัเขาจนี อ�ำเภอปากท่อ

  	 	 1.4	จังหวัดสุพรรณบุรี ได้แก่ วัดพระรูปและพระพุทธบาทไม้  

วัดป่าเลไลยก์วรวิหาร วัดแค คุ้มขุนแผน อ�ำเภอเมืองสุพรรณบุรี ตลาดสามชุก 

อ�ำเภอสามชุก และหมู่บ้านควายไทย อ�ำเภอศรีประจันต์ 

	 2. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

	 ประชากรในการวิจัยในแต่ละชุมชน แบ่งเป็น 3 กลุ่ม คือ

	 	 2.1 นักท่องเท่ียวทีเ่ดนิทางมาท่องเทีย่วในแหล่งท่องเทีย่วทางด้าน

วฒันธรรมในกลุม่ทวารวด ี4 จงัหวดัประกอบไปด้วย นกัท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางมา

ท่องเที่ยวในจังหวัดกาญจนบุรี จ�ำนวน 1,923,219 คน นักท่องเที่ยวใน 

จังหวัดนครปฐม จ�ำนวน 210,527 คน นักท่องเที่ยวในจังหวัดราชบุรี จ�ำนวน  

421,268 คน และนักท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี จ�ำนวน 352,895 คน  

รวมทั้งสิ้น 2,907,899 คน (กรมการท่องเที่ยว, 2555 : 1-2) ประชากรในกลุ่มนี้

ใช้ส�ำหรับการศึกษาสภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในกลุ ่มทวารวดี 4  

จังหวัด (R
1
)
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   	 	 2.2	ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในกลุ่ม

ทวารวดี 4 จังหวัด ประกอบไปด้วย ตัวแทนจากภาคประชาชน ภาครัฐ องค์กร

เอกชน ผู้น�ำชุมชน พระภิกษุ ที่อาศัยอยู่ในจ�ำนวนพื้นที่ละ 15 คน รวมทั้งสิ้น 

60 คน ประชากรในกลุ่มนี้ใช้ส�ำหรับการศึกษารูปแบบ การรับรองรูปแบบการ

จัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่ม

ทวารวดี4 จังหวัด เพื่อรองรับประชาคมอาเซียน (D
1, 
D

2
) 

   	 	 2.3	ประชาชนในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในกลุ ่ม 

ทวารวดี 4 จังหวัด จ�ำนวน 2 พื้นที่ที่ใช้ในการทดลองใช้รูปแบบการจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจ�ำนวนพื้นที่ละ 30 คน ประชากรในกลุ่มน้ีใช้ส�ำหรับ

การทดลองใช้รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามแนวทาง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด เพื่อรองรับประชาคมอาเซียน 

(R
2
) 

 	 	 กลุม่ตวัอย่างในการศกึษาแบ่งออกเป็น 3 กลุม่ คอื 1) นกัท่องเทีย่ว 

ที่เดินทางมาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทางด้านวัฒนธรรมในกลุ่มทวารวด ี 

4 จังหวัด จ�ำนวน 400 คน 2) ผู้มีส่วนเก่ียวข้องในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรมในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัดประกอบไปด้วย ตัวแทนจากภาค

ประชาชน ภาครัฐ องค์กรเอกชน ผู้น�ำชุมชน พระภิกษุ ที่อาศัยอยู่ในจ�ำนวน

พ้ืนทีล่ะ 10 คน และ 3) ประชาชนในพืน้ทีแ่หล่งท่องเท่ียวเชงิวฒันธรรมในกลุม่

ทวารวด ี4 จงัหวดั 2 พืน้ทีท่ีใ่ช้ในการทดลองใช้รปูแบบการจดัการการท่องเทีย่ว

เชิงวัฒนธรรมจ�ำนวนประมาณพื้นที่ละ 20 คน การก�ำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่าง 

กลุ่มตัวอย่างจากประชากรในข้อ 2.1 (นกัท่องเทีย่ว) ก�ำหนดขนาดโดยใช้วธิกีาร

เปิดตารางก�ำหนดขนาดตัวอย่างของเครจซีและมอร์แกน (Krejcie and  

Morgan, 1970; Cohen, Manion, and Morrison, 2000 : 94-95) ท่ีประชากร

จ�ำนวนมากกว่า 1,000,000 คน ระดับความเชื่อมั่นในการสุ่ม 95% ได้ขนาด

ตัวอย่างจ�ำนวน 384 คน จึงก�ำหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างจังหวัดละ 100 คน 
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รวม 4 จงัหวดั 400 คน ท�ำการสุ่มตัวอย่างด้วยวิธีการสุม่แบบแบ่งกลุม่ (Cluster 

random sampling) โดยใช้พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวเป็นกลุ่มในการสุ่ม กลุ่ม

ตัวอย่างในประชากรข้อ 2.2 (ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง) ที่ใช้ในการสัมภาษณ์ สนทนา

กลุ่ม ใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) จ�ำนวน 10 คนและ

ประชากรในข้อ 2.3 (ประชาชนในพื้นที่ท่องเที่ยว) ใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง 

(Purposive selection) พื้นที่ละ 20 คน

วิธีด�ำเนินการวิจัย
	 การวิจัยครั้งนี้ด�ำเนินการในรูปแบบการวิจัยและพัฒนา (Research 

and Development : R&D) ซึ่งใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลหลายวิธีโดยการ

สอบถาม สัมภาษณ์ และจัดเวทีประชุม เพื่อให้ได้ข้อมูลทั้งเชิงปริมาณและเชิง

คุณภาพโดยมีรายละเอียดในการด�ำเนินการวิจัย ดังนี้

	 ขัน้ตอนที ่1 (R
1
) ศกึษาสภาพการณ์การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมในกลุม่

ทวารวดี 4 จงัหวดัเพือ่รองรับประชาคมอาเซยีน โดย 1) วเิคราะห์เอกสารข้อมลู

สภาพการท่องเที่ยวในจังหวัดที่เป็นพื้นที่ศึกษา 4 จังหวัด คือ กาญจนบุรี 

นครปฐม ราชบุรี และสุพรรณบุรี โดยเฉพาะในส่วนที่เกี่ยวกับจ�ำนวน 

นักท่องเที่ยว พฤติกรรม และแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยวในกลุ่ม 

ทวารวดี 4 จังหวัด 2) ศึกษาสภาพการณ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่

ศึกษา 4 จังหวัดโดยใช้แบบสอบถามเก็บรวบรวมข้อมูล

	 ขั้นตอนที่ 2 (D
1
) สร้างรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด เพื่อรองรับ

ประชาคมอาเซียนโดย 1) ศึกษาแผนยทุธศาสตร์ด้านการท่องเทีย่วของประเทศ

และของกลุ่มทวาวรดี 4 จังหวัด ด้วยการวิเคราะห์เอกสาร 2) วิเคราะห์ 

สภาพแวดล้อม (SWOT) ทางด้านการท่องเที่ยวของกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด  

3) ส�ำรวจพืน้ทีศ่กึษาในแหล่งท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในกลุม่ทวารวด ี4 จงัหวัด
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โดยเฉพาะในส่วนที่เกี่ยวกับการจัดการท่องเท่ียวในแหล่งท่องเที่ยวเชิง

วฒันธรรมเพือ่รองรับการเข้าสูป่ระชาคมอาเซียน โดยการส�ำรวจโดยคณะผูว้จิยั 

และการสัมภาษณ์ 4) น�ำข้อมลูทีไ่ด้จากผลการศึกษาในขัน้ตอน R
1
 มาพจิารณา

ก�ำหนดรปูแบบการจดัการการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมในพ้ืนทีท่วารวด ี4 จงัหวัด

เพื่อรองรับประชาคมอาเซียน 5) สร้างรูปแบบการจัดการการท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมตามแนวเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด เพื่อรองรับ

การเข้าสู่ประชาคมอาเซยีน 6) ตรวจสอบความเหมาะสมของรปูแบบการจัดการ

ท่องเท่ียวโดยผู้ทรงคุณวุฒิ โดยการใช้แบบประเมินรูปแบบ และ 7) จัดเวที

ประชมุในระดบัชมุชนท้องถิน่ เพือ่น�ำเสนอรปูแบบและตรวจสอบข้อมลูโดยผูรู้ ้

ผู้น�ำ และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในท้องถิ่น

	 ขั้นตอนที่ 3 (R
2
) น�ำรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตาม

แนวเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ ่มทวารวดี 4 จังหวัดเพื่อรองรับการเข้าสู ่

ประชาคมอาเซยีน โดยน�ำผลการจัดเวทปีระชมุในระดับชมุชนท้องถิน่ซึง่เกดิขึน้

จากการตดัสนิใจและเป็นทีย่อมรบัร่วมกันของคนในชุมชนท่ีศกึษามาด�ำเนินการ

ในลกัษณะการก�ำหนดแผนงานและกิจกรรมทีเ่กีย่วข้องการจดัการการท่องเทีย่ว

เชิงวัฒนธรรม โดยเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนในพืน้ที่ศึกษาโดยท�ำการศึกษา

กับชุมชนในจังหวัดราชบุรี 1 พื้นที่ และกาญจนบุรี 1 พื้นที่ 

	 ขั้นตอนที่ 4 (D
2
) ประเมินผล ปรับปรุง และพัฒนารูปแบบการจัดการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามแนวเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อรองรับการเข้าสู่

ประชาคมอาเซียนโดย 1) ประเมนิผลโดยการสอบถามความเหน็จากผูเ้กีย่วข้อง

กับการใช้รูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามแนวเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ในพื้นที่ 2) หาแนวทางการปรับปรุงและพัฒนารูปแบบการจัดการ

การท่องเที่ยว เพื่อรองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน โดยจัดสนทนากลุ่มร่วม

กับนักวิชาการ ตัวแทนจากชุมชนและผู้เกี่ยวข้อง และก�ำหนดข้อเสนอแนะ 

ต่อรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่ศึกษา
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	 ขั้นตอนที่ 5 สรุปผลและจัดท�ำรายงานวิจัย การพัฒนารูปแบบการ

จัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ใน 

กลุ่มทวารวดี 4 จังหวัดเพื่อรองรับประชาคมอาเซียน

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย
	 1.	สภาพการณ์ทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในกลุ่มทวารวดี 4 

จังหวัดคือ คือ กาญจนบุรี นครปฐม ราชบุรี และสุพรรณบุรี ผลจากการศึกษา

พบว่า สภาพการณ์ทางการท่องเที่ยวมีแนวโน้มท่ีนักท่องเที่ยวเดินทางมา 

ท่องเทีย่วมากข้ึน นกัท่องเทีย่วมพีฤตกิรรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมมากท่ีสดุ

คือ เดินทางมาท่องเที่ยวประมาณ 2-3 ครั้ง เดินทางมาท่องเที่ยวกับครอบครัว

หรือญาติพี่น้องจ�ำนวน 2-3 คน มีวัตถุประสงค์เพื่อมาท่องเที่ยวในงานเทศกาล

หรืองานประเพณี ส�ำหรับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในการท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัดในภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณา

เป็นรายด้านพบว่า แรงจูงใจด้านสิ่งดึงดูดใจในการท่องเที่ยวอยู่ในระดับมาก

ที่สุด รองลงมา คือ ด้านการประชาสัมพันธ์ ด้านสิ่งอ�ำนวยความสะดวก และ

ด้านการให้บริการ ตามล�ำดับการที่แนวโน้มทางการท่องเที่ยวมีนักท่องเท่ียว

เดินทางมาท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากจุดแข็งในเชิงพื้นที่ คือ การมี

แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมส�ำคัญที่หลากหลายทั้งแหล่งท่องเที่ยวเชิง

ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม วิถีชีวิตของผู้คน ที่ประชาชนในพื้นที่ได้สืบทอดและ

อนุรักษ์ไว้ ความงดงามของโบราณสถาน วัดวาอารามที่แสดงถึงภูมิปัญญา 

ทักษะฝีมือและศิลปกรรมไทยที่มีมาต้ังแต่สมัยบรรพบุรุษ นอกจากน้ี พื้นท่ี 

ทวารวดี 4 จังหวัดยังตั้งอยู่ในท�ำเลที่เหมาะสม เดินทางสะดวก ไม่ไกลจาก

กรงุเทพฯ มากนกั นกัท่องเทีย่วสามารถเดนิทางเข้าถึงได้สะดวก มเีส้นทางการ

ท่องเทีย่วทีเ่ชือ่มโยงกนัซึง่นกัท่องเท่ียวสามารถเดนิทางไปยงัแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน

ในบริเวณใกล้เคียงกันได้ สามารถวางแผนการเดินทางได้ในลักษณะของการ



16 

Int
eg

ra
ted

 S
oc

ial
 S

cie
nc

e 
Jou

rna
l

ท่องเท่ียวเพียงวันเดียว และการท่องเที่ยวที่ต้องพักค้างแรมได้ นอกจากนี้ 

การที่ไทยก�ำลังก้าวเข้าสู่ประชาคมอาเซียนก็น่าจะเป็นอีกปัจจัยหน่ึงท่ีท�ำให ้

นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวมากขึ้น 

	 ผลที่ได้จากการศึกษาน้ีสอดคล้องกับผลจากการศึกษาของทรงคุณ 

จันทจร และคณะ (2552 : บทคัดย่อ) ที่ศึกษาคุณค่าอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรม

ท้องถิน่กบัการน�ำมาประยกุต์เป็นผลติภณัฑ์ท้องถิน่เพือ่เพิม่มลูค่าทางเศรษฐกจิ

และการท่องเท่ียวเชงิวัฒนธรรมภาคตะวันออกเฉียงเหนือภาคกลางและภาคใต้ 

14 จังหวัดที่พบว่า ศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นภาคตะวันออกเฉียงเหนือภาคกลาง

และภาคใต้มีความเกี่ยวเนื่องด้วยวัฒนธรรมการด�ำรงชีวิตของผู้คนในชุมชน 

ซึ่งท�ำให้คุณค่าทางอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นและมีเอกลักษณ ์

เฉพาะโดยที่ศิลปหัตถกรรมเหล่านั้นได้สั่งสมคุณค่าความเป็นท้องถ่ินในแต่ละ

ภูมิภาคไว้พร้อมที่จะได้รับการสืบทอดและประยุกต์ใช้ในวิถีชีวิตของคนใน 

ท้องถิน่ได้อย่างยัง่ยนืและสอดคล้องกบัผลจากการศกึษาของกิตบิตุร วไิลลกัษณ์ 

(2550 : บทคัดย่อ) ที่วิจัยและพัฒนาชุมชนไทยลื้อ อ�ำเภอดอยสะเก็ด จังหวัด

เชียงใหม่ที่พบว่า 1) แหล่งท่องเที่ยวของชุมชนไทยลื้อมีศักยภาพสูง มีสิ่งดึงดูด

ใจทัง้ธรรมชาต ิภมูอิากาศ สถานทีป่ระวตัศิาสตร์ โบราณวตัถ ุสถานทีศ่กัดิส์ทิธิ์ 

วิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี มีสิ่งอ�ำนวยความสะดวกและการเข้าถึงได้

สะดวกสอดคล้องกับผลจากการศึกษาของวีรพล ทองมา (2552 : 1-11)  

ทีศ่กึษากลยทุธ์ในการจัดการการท่องเทีย่วของชมุชนในจงัหวดัเชยีงใหม่ผลจาก

การศกึษาพบว่าชมุชนมจุีดแขง็ในเรือ่ง การมเีอกลกัษณ์ของตนเอง มวีฒันธรรม

ส�ำคัญ มีวิถีชีวิตโดยเฉพาะเรื่องภาษา เพื่อสร้างสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยว 

	 2.	รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามแนวทาง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด เพื่อรองรับประชาคมอาเซียน 

รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวท่ีเป็นผลจากการศึกษาที่ผู ้วิจัยน�ำเสนอไว ้

คือ DVARAVATI Model ประกอบไปด้วย 9 องค์ประกอบ ได้แก่ 1) D :  
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Development for Sustainability (การพัฒนาที่ยั่งยืน) 2) V : Variety of 

Activities (การมีกิจกรรมที่หลากหลาย) 3) A : Aim at Standard (การมุ่งสู่

มาตรฐาน) 4) R : Relationship (สัมพันธภาพ) 5) A : Attendance (การม ี

ผู้เข้าร่วมกิจกรรม) 6) V : Vision of Entrepreneur (วิสัยทัศน์ของผู้ประกอบ

การ) 7) A : Awareness of Community (ความตระหนักของชุมชน) 8) T : 

Transparency (ความโปร่งใส) และ 9) I : Innovation (การมีผลิตภัณฑ์ใหม่) 

รปูแบบการจดัการการท่องเท่ียวเชงิวัฒนธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ในกลุม่ทวารวด ี4 จงัหวดัเพือ่รองรบัประชาคมอาเซียนน้ี ได้รบัการประเมินจาก

ผู้ทรงคุณวุฒิทางการท่องเท่ียวและนักวิชาการในภาพรวมว่ามีความเหมาะสม 

อยู่ในระดับมากที่สุด เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า อยู่ในระดับมากที่สุด 7 

ด้าน โดยเรียงล�ำดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย คือ A : Innovation (การมี

ผลิตภัณฑ์ใหม่) A : Aim at Standard (การมุ่งสู่มาตรฐานสากล) R : Royalty 

(สัมพันธภาพ) A : Attendance (การมีผู้เข้าร่วมกิจกรรม) V : Vision of  

Entrepreneur (วิสัยทัศน์ของผู ้ประกอบการ) A = Awareness of  

Community (ความตระหนักของชุมชน) D : Development for  

Sustainability (การพัฒนาอย่างยั่งยืน) ส่วน V : Variety of Activities (การ

มีกิจกรรมท่ีหลากหลาย) และ T : Transparency (ความโปร่งใส) มีความ 

เหมาะสมอยู่ในระดับมาก นอกจากนี้ ผู้ประเมินรูปแบบยังระบุว่า รูปแบบการ

จดัการการท่องเทีย่วเชิงวฒันธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพือ่รองรบั

ประชาคมอาเซียนที่สร้างขึ้นนี้จะเกิดประโยชน์ต่อการสร้างสรรค์รูปแบบการ

ท่องเทีย่วใหม่ใหม่ ๆ  ในหลากมติทิัง้การท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมแบบสร้างสรรค์ 

โดยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน และสามารถน�ำไปประยุกต์ใช้และเป็น

ตัวอย่างในแหล่งท่องเที่ยวอื่น ๆ ได้ 

	 ผลจากการศกึษาท่ีพบองค์ประกอบทัง้ 9 ด้านของรปูแบบการจัดการ

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวด ี 
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4 จังหวัด เพื่อรองรับประชาคมอาเซียนนี้ มีความสอดคล้องกับข้อค้นพบที่ได้

จากการศึกษาที่พบแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในกลุ่ม

ทวารวดี 4 จังหวัดที่ต้องการแนวทางการพัฒนาเพื่อรองรับประชาคมอาเซียน

ทั้งในเรื่องการประชาสัมพันธ์อย่างทั่วถึงทั้งในกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยและ 

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ การพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ี 

หลากหลาย มีกิจกรรมใหม่ที่สร้างสรรค์จากภูมิปัญญาของคนในท้องถิ่น  

การเข้าร่วมกจิกรรม การแลกเปล่ียนเรยีนรูท้างด้านวัฒนธรรม อนัหมายรวมถงึ

การสื่อความหมายทางวัฒนธรรม สิ่งเหล่านี้จะช่วยสร้างความประทับใจให้กับ

นักท่องเที่ยว องค์ประกอบของรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด เพื่อรองรับ

ประชาคมอาเซียนที่ได้เสนอไว้นี้ จึงครอบคลุมองค์ประกอบส�ำคัญหลัก ๆ ดังที่

ได้กล่าวแล้วข้างต้นคือ 1) การพัฒนาที่ยั่งยืน 2) การมีกิจกรรมที่หลากหลาย 

3) การมุ่งสู ่มาตรฐานสากล 4) สัมพันธภาพ 5) การมีผู ้เข้าร่วมกิจกรรม  

6) วิสัทัศน์ ของผู้ประกอบการ 7) ความตระหนักของชุมชน 8) ความโปร่งใส 

และ 9) การมผีลติภณัฑ์ใหม่ ซึง่องค์ประกอบเหล่านีม้คีวามสอดคล้องกบัแนวคดิ

ในเรื่อง การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แนวคิดในเรื่องการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน 

แนวคดิในเรือ่งปัจจยั 3 s แนวคดิในเรือ่งเศรษฐกจิเชงิสร้างสรรค์ และสอดคล้อง

กับผลที่ได้จากการศึกษาสภาพการณ์ทางการท่องเท่ียวของพื้นท่ีทวารวด ี 

4 จังหวัด ตลอดจนสอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์ด้านการท่องเท่ียวของกลุ่ม

ภาคกลางตอนล่าง 1 (ชเูกยีรต ินพเกต,ุ 2542; กระทรวงการท่องเทีย่วและกฬีา, 

2546 : 167-168; นภดล ภาคพรต, 2546 : 167; มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 

2544 : 68, 77; รชพร จันทร์สว่าง, 2546, วรรณา วงษ์วานิช, 2546; 16-18; 

บุญเลิศ ตั้งจิตวัฒนา, 2548 : 286-288; ทิพวรรณ พุ่มมณี, 2550; Hawkins, 

2001; อาคม เติมพิทยาไพศิษฐ์, 2553 )
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	 3. แนวทางในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามแนวทาง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด เพื่อรองรับประชาคมอาเซียน 

ผลจากการศึกษาที่พบว่า แนวทางส�ำคัญในการจัดการการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม คือ การร่วมมือระหว่างภาครัฐ เอกชน ชุมชนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง

ในการพัฒนาการท่องเที่ยวและการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว ให้ประชาชนเข้า

มามีส่วนร่วมมากขึ้นทั้งในการบริหารจัดการ ควรเพิ่มการประชาสัมพันธ์อย่าง

ต่อเนื่องเพื่อให้แหล่งท่องเที่ยวเป็นที่รู ้จักแก่นักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและ 

ชาวต่างชาติ จัดท�ำเอกสารประชาสัมพันธ์ และการจัดท�ำปฏิทินการท่องเที่ยว

ในรอบปี มีการเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยวกับพันธมิตรทางธุรกิจทางการ 

ท่องเที่ยว ผลที่ได้จากการศึกษานี้สอดคล้องกับฮีม และซาลินัส (Heame and  

Sallinas, 2002 : 153-163) ที่ศึกษาความชื่นชอบต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว

ในคอสตาริกาและพบว่า นักท่องเท่ียวชื่นชอบข้อมูลที่ใช้ประชาสัมพันธ์แก ่

นกัท่องเทีย่ว สอดคล้องกบัแนวคดิการมส่ีวนร่วมของชมุชนทีต้่องให้ประชาชน

ในพ้ืนที่เข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยว เพื่อให้ชุมชนสามารถจัด

กิจกรรมท่องเทีย่วทางวัฒนธรรมได้อย่างหลากหลาย การสนบัสนนุให้ประชาชน

ในท้องถิ่นเขามามีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวน้ียังสอดคล้องกับแนวคิด

ในเรื่องการท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community-Based Tourism) เพราะจะ

ท�ำให้ทุกคนรู้สึกเป็นเจ้าของทรัพยากรและมีส่วนได้ส่วนเสียจากการท่องเที่ยว 

ก่อให้เกิดการสร้างจิตส�ำนึกในการรักษาวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมภายใน 

แหล่งท่องเที่ยวได้อีกด้วย ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของพจนา สวนศรี (2546 : 

24) และเทดิชาย ช่วยบ�ำรงุ (2550 : 110-111) ทีก่ล่าวไว้ในเรือ่งการมส่ีวนร่วม

ของชมุชนในการท่องเทีย่ว ผลจากการศกึษายงัสอดคล้องกบัผลจากการศกึษา

ของประพัทธ์ชัย ไชยนอก (2554 : บทคัดย่อ) ที่ศึกษาแนวทางการพัฒนาการ 

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีบ้านด่านซ้าย จังหวัดเลย ที่พบว่า ศักยภาพของ

แหล่งท่องเท่ียวเชงิวัฒนธรรมบ้านด่านซ้ายมสีิง่ดงึดดูใจทีม่เีอกลักษณ์เฉพาะตน
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ทั้งที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและความเป็นมาทางประวัติศาสตร ์ 

มีวัฒนธรรมประเพณีที่ชาวบ้านสืบต่อกันมา 

	 ผลที่ได้จากการศึกษาทั้งในเรื่องการมีส่วนร่วมของชุมชนและการ

พัฒนาแหล่งท่องเทีย่วเดมิให้มคีณุภาพนีย้งัสอดคล้องกับผลจากการศกึษาของ 

จุฑามาศ คงสวัสดิ์ (2550 : บทคัดย่อ) ที่ศึกษาแนวทางการส่งเสริมการ 

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเมืองโบราณอู่ทองจังหวัดสุพรรณบุรี โดยผลจากการ

ศกึษาพบว่า เจ้าหน้าทีผู้่ปฏบัิตงิานในพืน้ทีแ่ละมคัคุเทศก์มคีวามคดิเหน็ต่อการ

จดัการท่องเทีย่วเชงิวัฒนธรรม เมอืงโบราณอูท่องโดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง

ทั้ง 5 ด้าน ด้านกายภาพหรือภูมิทัศน์ ด้านความปลอดภัย ด้านการให้ชุมชนม ี

ส่วนร่วม ด้านแหล่งเรียนรู ้และด้านความสะดวกหรอืบรกิารพืน้ฐานซึง่แสดงให้ 

เหน็ว่าการจดัการการท่องเทีย่วด้านการมส่ีวนร่วมและการเรยีนรูค้วรได้รบัการ

พัฒนาให้ดีขึ้น สอดคล้องกับผลจากการศึกษาของนรินทร์ สังข์รักษา (2553 : 

บทคัดย่อ) ที่ศึกษาสภาพการณ์ของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัด

นครปฐม และพบว่า ควรมีการปรับปรุงและพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว การบริการ 

และการเช่ือมโยงเส้นทางการท่องเทีย่ว ดงันัน้ แหล่งท่องเท่ียวเชงิวฒันธรรมจงึ

ควรพฒันาแหล่งท่องเทีย่วในชมุชนของตนให้สามารถตอบสนองความต้องการ

ในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวได้หลายกลุ่มตามพฤติกรรมการท่องเท่ียว 

แตกต่างกัน

	 ผลที่ได้จากการศึกษาที่กล่าวถึงในเรื่องการพัฒนากิจกรรมการ 

ท่องเที่ยว หรือการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวใหม่ ๆ ในแหล่งท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมอย่างสร้างสรรค์ ซึ่งจะส่งผลให้การท่องเที่ยวของชุมชนได้รับการ

พัฒนาทั้งทางสังคมและเศรษฐกิจอย่างยั่งยืนนั้น สอดคล้องกับแนวคิดเรื่อง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ต้องอาศัยการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนฐานของการใช ้

ความรู้และภูมิปัญญา (Hawkins, 2001; อาคม เติมพิทยาไพศิษฐ์, 2553) ซึ่ง

แนวทางในการพัฒนานั้นต้องเชื่อมโยงกันทั้งในเชิงอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์
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ทรัพยากรมนุษย์ และด้านพื้นที่ UNCTAD, 2008 : 15-21) และยังสอดคล้อง
กับผลจากการศึกษาของวีรพล ทองมา (2552 : บทคัดย่อ) ท่ีศึกษาการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืนของชุมชนชาวจีนในพ้ืนท่ีลุ่มน�้ำ
แม่งอน อ�ำเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า ชุมชนชาวจีนยูนานมีศักยภาพใน
การเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในระดับมาก ทั้งนี้ เนื่องจากในพื้นที่ของ
ชมุชนเป็นทีต่ัง้ของพพิธิภณัฑ์โรงงานหลวงซึง่ถอืว่าเป็นพพิธิภณัฑ์ทีม่ชีวิีต (Life 
SITE Museum) ที่มุ่งเน้นให้ชุมชนและคนภายในชุมชนเป็นศูนย์กลางของ
การน�ำเสนอเรื่องราวประวัติความเป็นมาภูมิปัญญา ความรู้และประสบการณ์
ผ่านทางนิทรรศการ สอดคล้องกับผลจากการศึกษาของสตรอนซา (Stronza, 
2007 : 210-230) ที่ศึกษาการอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวในประเทศเปรูที่พบว่า 
แหล่งท่องเที่ยวให้ประโยชน์หลายประการต่อชุมชนและการด�ำรงชีวิตของ
ประชาชนในชุมชน เช่น การเพิ่มผลผลิต การขยายตัวทางการค้า และการเพิ่ม
รายได้ของคนในชุมชนแหล่ง และแหล่งท่องเที่ยวยังเป็นมูลเหตุของการสร้าง
คุณค่าใหม่ ๆ และสร้างความสัมพันธ์ในชุมชนอีกด้วย ผลที่ได้จากการศึกษานี ้
ยังสอดคล้องกับแนวคิดของรชพร จันทร์สว่าง (2545 : 16-18) ที่ระบุว่า “การ
ท่องเทีย่วถกูพฒันาให้กลายเป็นธรุกจิและขยายตวัเป็นอตุสาหกรรมตามล�ำดบั 
ความส�ำคญัของการท่องเทีย่วส่งผลต่อเศรษฐกิจและสงัคมโดยแท้” การเข้ามา
มส่ีวนร่วมของผู้คนชมุชนในกจิกรรมการท่องเทีย่ว หรอืการสร้างสรรค์กจิกรรม
ใหม่ทางการท่องเที่ยวโดยอาศัยความคิดสร้างสรรค์จากฐานภูมิปัญญาของคน 
ในชุน ย่อมก่อให้เกิดความรู้และความภาคภูมิใจในวัฒนธรรม โบราณสถาน 
ศิลปกรรม ขนบธรรมเนียมประเพประเพณี มรดกทางประวัติศาสตร์และ 
เอกลักษณ์ของตน ซึง่สอดคล้องกบัแนวคดิเกีย่วกบัการท่องเทีย่วเชิงวฒันธรรม
ทีห่น่วยงานและนกัวิชาการได้กล่าวไว้ (World Tourism Organization : 1997; 
ชูเกียรติ นพเกตุ, 2542; กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2546 : 167-168; 
วรรณา วงษ์วานิช, 2546; ราณี อิสิชัยกุล, 2546 : 83; บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 

2548 : 283)
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	 การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ส�ำคัญคือในกลุ่มทวารวด ี 
4 จังหวัดตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพ่ือรองรับประชาคมอาเซียน  
จึงน่าจะเป็นอีกทางเลือกหนึ่งให้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของจังหวัดในกลุ่ม
ภาคกลางตอนล่างได้รับการพัฒนา ทั้งในด้านการจัดกิจกรรมท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมที่มีความหลากหลายเพิ่มขึ้น การเข้าร่วมกิจกรรมของนักท่องเท่ียว 
การแลกเปล่ียน เรียนรู ้ระหว ่างนักท ่องเที่ยวและประชาชนในพื้นท่ี  
การประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียวให้เป็นที่รู ้จักแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย 
และชาวต่างชาติ การสร้าง ความร่วมมือจากทุกภาคส่วนท้ังภาครัฐ เอกชน  
ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง รวมทั้งชุมชน และท้องถิ่นการพัฒนามาตรฐานและคุณภาพ
การให้บริการเพื่อสร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเท่ียว การเชื่อมโยงเส้น
ทางการท่องเทีย่วและการสร้างเครอืข่ายทางการท่องเทีย่วกบัผู้ประกอบการใน
แหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง สิ่งเหล่านี้น่าจะก่อให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด ทั้งยั้งเป็นการสร้างงาน สร้างรายได้ สร้าง
ความเข้มแขง็ให้กบัชุมชนก่อให้เกดิการพัฒนาทางด้านเศรษฐกจิ สงัคมและการ
พัฒนาประเทศอย่างยั่งยืนต่อไป

ข้อเสนอแนะของการวิจัย
	 ข้อเสนอแนะที่ได้จากการศึกษา มีดังต่อไปนี้ 
	 1.	ข้อเสนอเชิงนโยบาย
 	 	 1.1	หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในระดับกระทรวง และระดับจังหวัด  
ได้แก่ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ส�ำนักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด 
ในกลุ่มภาคกลางตอนล่าง 1 คือ กาญจนบุรี นครปฐม ราชบุรี และสุพรรณบุรี 
ควรขยายผลการน�ำรูปแบบการจัดการการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม DVARAVATI 
Model ที่ได้จากการศึกษาไปขยายผล เพื่อน�ำไปสู่การปฏิบัติให้เกิดเผลใน 
เชิงรูปธรรม ในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว ก่อให้เกิดประโยชน์ต่อผู้ประกอบการ  
ต่อนักท่องเที่ยว หรือส่งเสริมสนับสนุนให้มีการศึกษาต่อยอดต่อไป
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	 	 1.2	ควรมีนโยบายในการส่งเสริมการจัดการการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัด เพื่อ

รองรับประชาคมอาเซียน ทั้งในด้านงบประมาณและบุคลากรที่มีความช�ำนาญ 

เพื่อท�ำงานร่วมกับพื้นที่อย่างจริงจังและต่อเนื่อง 

	 2.	ข้อเสนอแนะในการน�ำผลวิจัยไปใช้ประโยชน์

  	 	 2.1	หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในพื้นที่ ได้แก่ กระทรวงการท่องเที่ยว

และกีฬา ส�ำนักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดในกลุ่มภาคกลางตอนล่าง 1 คือ 

กาญจนบรุ ีนครปฐม ราชบุร ีและสุพรรณบุร ีหน่วยงานและองค์การทีเ่กีย่วข้อง

ในพื้นท่ีควรร่วมมือกันในการพัฒนารูปแบบการจัดการการท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกลุ ่มทวารวดี 4 จังหวัด 

เพ่ือรองรับประชาคมอาเซียน โดยใช้การมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนา 

แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชนทั้งนี้เพื่อโอกาสในการพัฒนาเศรษฐกิจ

ของพื้นที่ รวมถึงการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนของตนอย่างยั่งยืน 

	 	 2.2	แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัดและ

หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องควรร่วมมอืกันในการจัดกจิกรรมส่งเสริมการท่องเทีย่วเชงิ

วัฒนธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ เพื่อรองรับนักท่องเที่ยวอย่าง

ครบวงจร ทั้งภาคการผลิต การบริการ การก�ำหนดกิจกรรมท่องเที่ยวอย่าง

สร้างสรรค์ การจ�ำหน่ายสินค้า การถ่ายทอดและแลกเปลี่ยนเรียนรู้วัฒนธรรม 

ขนบธรรมเนียมประเพณี และภูมิปัญญาอันเป็นการส่งเสริมอัตลักษณ์ของ 

แหล่งท่องเที่ยว

  	 	 2.3	หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรส่งเสริมการประชาสัมพันธ์แหล่ง 

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในกลุ่มทวารวดี 4 จังหวัดอย่างต่อเนื่องหลากหลาย 

รูปแบบเพื่อให้แหล่งท่องเที่ยวเป็นที่รู ้จักแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ 

ชาวต่างชาติ 
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  	 	 2.4 ควรสร้างความรู ้ความเข้าใจให้กับประชาชนในพื้นท่ีให้

ประชาชนเกิดความตระหนักและเห็นถึงความส�ำคัญของการมีส่วนร่วมใน

กิจกรรมการท่องเทีย่วทีเ่ชงิวัฒนธรรมในแหล่งท่องเทีย่วของตน เหน็ความส�ำคญั

ของการสร้างคณุค่าการสบืสานศิลปะ วฒันธรรม และภมูปัิญญาของบรรพบรุษุ 

เพื่อการรักษาอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนของตนสืบต่อไป 

	 3.	ข้อเสนอแนะในการท�ำวิจัยครั้งต่อไป

	 	 3.1	ควรมกีารศึกษาวจิยัเพือ่พฒันารปูแบบการจัดการการท่องเทีย่ว

เชิงวัฒนธรรมตามแนวทางเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน รวมถึงรูปแบบ

การจัดกิจกรรมท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างสร้างสรรค์

	 	 3.2	ควรมกีารศกึษาแนวทางการเชือ่มโยงเส้นทางการท่องเทีย่วใน

พ้ืนทีก่ลุม่ทวารวด ี4 จงัหวดั เพ่ือเผยแพร่ประชาสมัพนัธ์และเสนอเป็นทางเลอืก

ให้กับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ

กิตติกรรมประกาศ
   ผู ้เขียนขอขอบคุณนักท่องเท่ียว ผู ้น�ำชุมชน ประชาชนในพื้นท่ีศึกษา  

ตลอดจนผู้มีส่วนเก่ียวข้องที่ให้ข้อมูลและสนับสนุนการวิจัย และขอขอบคุณ

ส�ำนักบริหารโครงการส่งเสริมการวิจัยในอุดมศึกษาและพัฒนามหาวิทยาลัย

วิจัยแห่งชาติ ส�ำนักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา ในการสนับสนุนทุน

อุดหนุนการวิจัยประจ�ำปีงบประมาณ 2556

เอกสารอ้างอิง
กรมการท่องเท่ียว กระทรวงการท่องเทีย่วและกฬีา. (2555). สถตินัิกท่องเทีย่ว

ปี 2554. สบืค้นจาก http ://department-of-tourism. blogsport.

com เมื่อ 10 พฤษภาคม 2555. 
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