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บทคัดย่อ 

 
บทความวิจยัฉบบันีม้ีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาคาเฟในฐานะวฒันธรรมประชานิยม (pop culture) 

ที่ถูกผลิตซ า้รสนิยมและคุณค่าแบบตะวันตกที่แฝงฝังอยู่ในคาเฟ โดยใชค้าเฟ Such A Small World เป็น
กรณีศึกษา ภายใตก้รอบแนวคิดวฒันธรรมและอ านาจน า (hegemony) เพื่อท าความเขา้ใจคาเฟในฐานะ
พืน้ที่แสดงออกถึงสถานะทางสงัคมงานวิจยัฉบบันีเ้ป็นการวิจยัเชิงคณุภาพ (qualitative research) โดยเก็บ
รวบรวมขอ้มลูจากการสงัเกตองคป์ระกอบทางกายภาพในคาเฟ 

ผลการศึกษาพบว่า องคป์ระกอบทางกายภาพของคาเฟ ไดแ้ก่ 1) การออกแบบเป็นแบบวินเทจ
ผสมเรโทร ใชส้ีธรรมชาติ และของตกแต่งแสดงภาพลกัษณท์ี่ดเูก่า ภายใตแ้ผนผงัแบบเปิด (open plan) 2) 
การใชภ้าษาองักฤษในชื่อรา้น เมนูอาหารและเครื่องด่ืม รวมถึงการเปิดเพลงสากล 3) รายการอาหารและ
เครื่องดื่มสว่นใหญ่เป็นอาหารตะวนัตก 4) กิจกรรมภายในคาเฟ เนน้รูปแบบการมีปฏิสมัพนัธแ์บบกลุม่ และ
มีค่าใชจ้่ายบริการตัง้แต่ 400 ถึง 1,000 บาทต่อชั่วโมง 5) บรรยากาศของคาเฟ คือ บรรยากาศช่วงกลางวนั
เป็นพืน้ที่สาธารณะกึ่งสว่นตวั และบรรยากาศช่วงค ่า เป็นพืน้ที่เพื่อเนน้การรวมตวัสงัสรรค ์  

องคป์ระกอบเหล่านี ้แสดงใหเ้ห็นสญัญะความเป็นตะวันตกในคาเฟ และคาเฟ เป็นเครื่องมือใน
การเผยแพร่และผลิตซ า้รสนิยมแบบตะวนัตก อนัไดแ้ก่ พืน้ที่แห่งการรวมกลุ่มของคนที่มีรสนิยมเหมือนกัน 
พืน้ที่แสดงสถานะทางสงัคม และ บา้นหลงัที่สามภายใตก้ลไกของอ านาจน าทางวฒันธรรมที่ตอกย า้ความ
เหลื่อมล า้ทางชนชัน้อย่างแยบยล น าไปสู่การแสดงอัตลกัษณแ์ละสถานะทางสงัคมของผูบ้ริโภค อันเป็น
สว่นหนึ่งของการรกัษาอ านาจน าและความหมายของชนชัน้ในพืน้ที่รว่มสมยั  
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ABSTRACT 
 
This research article aims to study the café as a form of popular culture that reproduces 

embedded Western tastes and values, using Such A Small World Café as a case study. The study 
utilizes the framework of culture and hegemony to understand the café as a space for the 
expression of social status. This is a Qualitative Research study. Data were collected through the 
observation of the café's physical components. 

The analysis found that the physical elements of the café function as instruments for 
disseminating and generating Western tastes. These elements include: 1) A design blending 
vintage and retro aesthetics, utilizing natural colors and décor that present an aged image, all 
under an Open Plan layout 2) The use of English in the shop name, menus, and international music 
3) Food and beverage menus that are predominantly Western cuisine 4) In-café activities that 
emphasize group interaction and require service fees ranging from 400 to 1,000 Baht per hour 
and 5) The café’s atmosphere, which is characterized by a semi-private public space during the 
day and a setting focused on socializing and gathering in the evening. 

These elements demonstrate the Western signifiers present in the café, which serves as 
a tool for disseminating and reproducing Western tastes. The café’s function is defined by its role 
as: a space for the gathering of people with similar tastes, a space for displaying social status, 
and a third home. This entire process operates under a mechanism of cultural hegemony that 
subtly reinforces class inequality, leading to the display of consumer identity and social status, 
which is part of maintaining hegemony and the meaning of class within contemporary recreational 
spaces. 
 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

คาเฟ (café) เป็นค าที่มาจากภาษาฝรั่งเศส หมายถึง รา้นกาแฟหรือรา้นอาหารที่มีเครื่องดื่มกาแฟ
เป็นหลัก แต่ความหมายของค าว่า คาเฟไดเ้ปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัย และบริบทของสังคมในแต่ละ
ประเทศ (สทุธินี พรหมทอง, 2561) คาเฟในปัจจบุนัไม่เพียงแต่เป็นสถานที่ที่ผูค้นมาบริโภคกาแฟ แต่ยงัเป็น
สถานที่ ที่สะทอ้นถึงวฒันธรรมและวิถีชีวิตของผูค้นในยคุปัจจบุนั 
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คาเฟมีตน้ก าเนิดจากประเทศตรุกีในศตวรรษที่ 15 คาเฟเริ่มเปิดใหบ้ริการในเมืองใหญ่ เช่น ปารีส 
ลอนดอน และเวียนนา ซึ่งเป็นสถานที่ส  าหรบันกัปรชัญา ศิลปิน และนกัเขียน เพื่อแลกเปลี่ยนทางความคิด 
กลายเป็นจุดเริ่มตน้ของวัฒนธรรมคาเฟ ที่มีบทบาทส าคัญในการพัฒนาความคิด และการแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นของสงัคมยโุรปในช่วงนัน้ ในประเทศไทย คาเฟเริ่มมีความนิยม โดยเฉพาะในช่วง 2-3 ทศวรรษ
ที่ผ่านมา จากการเติบโตของการบริโภคกาแฟ และการพัฒนาคาเฟ ซึ่งเป็นสถานที่ที่ผู ้คนสามารถนั่ง
พกัผ่อน แลกเปลี่ยนบทสนทนา รวมถึงการท างาน (เชียงใหม่ฉนัจะดแูลเธอ, 2564) 

คาเฟในปัจจุบนั พัฒนามาจากรา้นกาแฟ มีความส าคัญในหลายแง่มุม เพื่อสรา้งประสบการณ ์
ความทรงจ าใหแ้ก่ผูบ้ริโภค ส่งเสริมวัฒนธรรมการพบปะสงัสรรค ์และการแลกเปลี่ยนทางความคิดเห็น 
คาเฟเป็นพืน้ที่ทางสงัคม ที่ช่วยเสริมสรา้งความสมัพันธ์ระหว่างบุคคล นอกจากนี ้คาเฟยังเป็นสถานที่ ที่
สะทอ้นถึงการพัฒนาของวัฒนธรรมร่วมสมัย โดยเฉพาะในเรื่องของการออกแบบบรรยากาศ และการ
ใหบ้ริการที่แตกต่างกันในแต่ละรา้น (REDWOOD COFF, ม.ป.ป.) การเลือกคาเฟของผูบ้ริโภค กลายเป็น
ส่วนหนึ่งของการแสดงออกทางสงัคม รสนิยมการเลือกคาเฟ สามารถสะทอ้นถึงความชอบส่วนบุคคล ซึ่ง
เป็นอิทธิพลที่ถกูสง่ผ่านอดุมการณค์วามคิดของสงัคมเมือง ที่คาเฟเป็นมากกว่าพืน้ที่ในการบรโิภคกาแฟ  

คาเฟ ที่ไม่ไดเ้ป็นเพียงสถานที่ส  าหรบัการบริโภคกาแฟ แต่ประกอบไปดว้ยพืน้ที่สงัสรรค ์พูดคุย 
และส าหรบัจัดกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อตอบสนองความตอ้งการของกลุ่มคนที่มีรสนิยมเหมือนกัน เช่นเดียวกัน
กบั “Such A Small World” โดยพอล สิรสินัต ์เจา้ของคาเฟ ไดร้บัแรงบนัดาลใจในการสรา้งพืน้ที่แห่งนี ้จาก
ช่วงการแพร่ระบาดของเชือ้ไวรสัโคโรนา 2019 (COVID-19) ตระหนักถึงปัญหาการขาดปฏิสัมพันธ์ของ
สมาชิกภายในบา้น เพราะถึงแมจ้ะอาศยัอยู่ร่วมกนั แต่มีรสนิยมการเลือกบริโภคความบนัเทิงที่ต่างกนัตาม
ปัจเจกบคุคล (Happening BKK,  2566) 

Such A Small World ตัง้อยู่ที่ชัน้ 3 อาคารชยัพฒันสิน หรือ The Corner House ซึ่งอยู่บรเิวณหวั
มุมของถนนเจริญกรุง โดยเจา้ของอาคารตอ้งการใหเ้ป็นพืน้ที่ ที่รวบรวมทัง้ศิลปะวัฒนธรรม อาหาร และ
งานสรา้งสรรค ์หรือเป็นพืน้ที่ชุมชน (community space) ซึ่งทางเจา้ของคาเฟและเจา้ของอาคาร มีมมุมอง
ที่เหมือนกัน คือ ตอ้งการสรา้งพืน้ที่ผ่อนคลาย สงัสรรค ์และสรา้งสรรคช์ุมชุนใหม่ ๆ ใหผู้ค้นที่อาศัยอยู่ใน
เมือง ถือเป็นการเติมเต็มผ่านพืน้ที่ที่เปรียบเสมือนบา้น (บา้นและสวน, 2566) 

สว่นที่ตัง้คาเฟ อยู่บนถนนเจรญิกรุง ซึ่งถือเป็นถนนสายแรก โดยตัง้อยู่บรเิวณขอบเขตพระนครที่มี
ประวัติศาสตรค์วามส าคัญ ในการเป็นเขตเมืองหลวงของสงัคมไทยตัง้แต่อดีต และแหล่งคา้ขายที่รุ่งเรือง
ของกรุงเทพฯ รวมถึงเป็นพืน้ที่พหุวัฒนธรรม มีผูค้นหลากหลายเชือ้ชาติสัญจรเข้ามาคา้ขาย ตั้งถิ่นฐาน
อาศัยร่วมกัน ท าใหถ้นนสายนี ้มีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่น และมีการรวมกลุ่มของบุคคล ที่มี
ความสามารถในการยกระดับงานสรา้งสรรค์ จนกลายเป็นพืน้ที่สรา้งสรรค์ (Bangkok Design Week, 
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2567) สะท้อนผ่านการเกิดขึน้ของ ศูนย์สรา้งสรรค์งานออกแบบ ( thailand creative & design center) 
ภายใตก้ารดแูลของ ส านกังานส่งเสริมเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์(creative economy agency) เพื่อผลกัดนัการ
เติบโตทางเศรษฐกิจและสงัคม ผ่านการใชค้วามคิดสรา้งสรรค ์(TCDC, ม.ป.ป.) 

Such A Small World จึงเป็นพื ้นที่  ที่ตอบสนองความต้องการเหล่านี ้ ในฐานะการเป็นพื ้นที่
สรา้งสรรค ์ที่ออกแบบใหผู้ค้นไดท้ ากิจกรรมรว่มกนั (co - playing cafe) ที่สง่เสรมิความคิดสรา้งสรรคก์ารมี
ปฏิสมัพนัธอ์ย่างเท่าเทียม แบบไรซ้ึ่งก าแพง เป็นแหล่งรวบรวมความบนัเทิง ความคิดสรา้งสรรคแ์ละความ
สนใจ ให้ผู ้คนได้มาสังสรรค์ในห้องนั่งเล่น ที่เสมือนบ้านของตนเอง (MQDC, ม.ป.ป.) คาเฟจึงถือเป็น
เครื่องมือการตอบสนองความตอ้งการ ของกลุ่มผูบ้ริโภคส่วนมากในปัจจุบนั ในฐานะพืน้ที่ถ่ายทอดรสนิยม 
และก าหนดสถานะทางสงัคม 

พัฒนาการของคาเฟจากร้านกาแฟในศตวรรษที่  15 จนกลายเป็นวัฒนธรรมประชานิยมใน
ปัจจบุนั ที่เป็นมากกว่าสถานที่ส  าหรบัด่ืมกาแฟ หากแต่เป็น “พืน้ที่ทางวฒันธรรมและสงัคม” ซึ่งสะทอ้นการ
เปลี่ยนแปลงของสังคม วิถีชีวิตผู้คน คาเฟในยุคปัจจุบันถูกหล่อหลอมด้วยแนวคิดตะวันตก ทั้งในการ
ออกแบบ บรรยากาศ และการบริโภค คาเฟจึงกลายเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมประชานิยม ที่ถ่ายทอด
รสนิยม และก าหนดสถานะทางสงัคม ที่สะทอ้นการรบัอิทธิพลอดุมการณค์วามคิดแบบสงัคมเมือง จากการ
ออกแบบพืน้ที่สรา้งสรรค ์ในรูปแบบพืน้ที่คาเฟสนัทนาการร่วม  (ใหผู้ค้นไดม้ีปฏิสมัพนัธก์ันอย่างไรก้ าแพง 
เป็นพืน้ที่เสมือนบา้น สามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคในปัจจบุนั ที่ตอ้งการพืน้ที่รวมกลุ่มของ
ผูม้ีรสนิยมคลา้ยกนั การไดส้รา้งสรรคส์ิ่งใหม่รว่มกนั 

งานวิจัยชิน้นี ้จึงมุ่งศึกษาคาเฟในฐานะวัฒนธรรมประชานิยมที่ผลิตซ า้คุณค่าและรสนิยม
ตะวันตก วัฒนธรรมการบริโภคจากจุดเริ่มตน้ในยุโรป มาปรบัใชใ้นสงัคมไทย เพื่อสะทอ้นวิถีชีวิตและอัต
ลกัษณข์องคนในสงัคมเมืองจนกลายเป็นเครื่องมือทางวฒันธรรมที่สนองความตอ้งการผูบ้ริโภคได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
 
วัตถุประสงคก์ารวิจัย 

เพื่อศึกษาและวิเคราะหร์สนิยมและคณุค่าแบบตะวนัตกในคาเฟ ในฐานะวฒันธรรมประชานิยม 
(pop culture) และพืน้ที่แสดงสถานะทางสงัคม 
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ขอบเขตการวิจัย 
ขอบเขตในการศกึษามีดงัต่อไปนี ้
1. ขอบเขตดา้นพืน้ที่: คาเฟ Such A Small World ตัง้อยู่ภายในอาคารชัยพัฒนสิน (the corner 

house) บนถนนเจรญิกรุง กรุงเทพมหานคร  
2. ขอบเขตดา้นเวลา: วนัศกุร ์เวลา 12.00-24.00 น. เป็นช่วงเวลาที่คาเฟเปิดใหบ้ริการ และ เป็น

วนัที่มีจ  านวนผูใ้ชบ้รกิารสงูที่สดุ ซึ่งเอือ้ต่อการสงัเกตพฤติกรรมผูบ้รโิภคในหลากหลายบริบท  
3. ขอบเขตดา้นเนือ้หา: การวิจัยนีมุ้่งศึกษาองค์ประกอบคาเฟ อันไดแ้ก่ การออกแบบ ภาษา 

อาหารและเครื่องด่ืม กิจกรรมภายในรา้น และบรรยากาศ นิยมผ่านการมองโดยมุ่งวิเคราะหแ์นวคิด และ
การสะทอ้นอดุมการณท์างวฒันธรรมตะวนัตก ผ่านแนวคิดอ านาจน า 
 
 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง  

ปัจจุบนัวฒันธรรมตะวนัตกเขา้มามีบทบาทในสงัคมไทยอย่างมาก เริ่มจากการเขา้มาท าการคา้
ระหว่างภูมิภาค ท าใหช้าติตะวนัออกไดร้บัอิทธิพลหลายดา้น เปรียบเสมือนเครื่องมือที่แสดงถึงการพัฒนา
ของชาติตะวนัตก เนื่องจากเป็นอิทธิพลที่ชาติอ่ืน ๆ ไม่มีมาก่อน หรือไม่มีประสิทธิภาพเทียบเท่ากบัแนวคิด
ของชาติตะวนัตก ชาติตะวนัตกจึงพยายามเป็นผูน้  าของโลก (ธีรยทุธ บญุมี, 2547 อา้งถึงใน ประภสัสร ทอง
ยินดี และ กรีฑา ไขแสง, 2559) โดยใชเ้ครื่องมือเหล่านีเ้ป็นตน้แบบใหก้ับชาติต่าง ๆ ในการปฏิบติัตาม ท า
ใหอ้ดุมการณเ์หลา่นี ้แฝงอยู่ในวิถีชีวิตของผูค้นแบบไม่รูต้วั ความเป็นตะวนัตกจึงมีสถานะอยู่เหนือกว่าชาติ
อ่ืน ๆ เพราะอิทธิพลของชาติตะวนัตกไดร้บัการยอมรบัในระดบัสากล  

1. ความเป็นตะวันตกในฐานะอ านาจน าทางวัฒนธรรม 
คาเฟไทยในปัจจุบนั ไม่เพียงแต่ไดร้บัอิทธิผลดา้นการจดัตัง้รา้นคาเฟ แต่ยงัรวมถึงการรบัแนวคิด

ความเป็นตะวันตกเขา้มาเป็นส่วนส าคัญ ที่เป็นสัญลักษณ์แทนความซิวิไลซ ์(civilize) ทันสมัย และเป็น
พืน้ที่สะทอ้นอ านาจน าทางวฒันธรรม เนื่องจากเดิมคาเฟในโลกตะวันตก ท าหนา้ที่เป็นพืน้ที่ของชนชัน้สูง 
ในการแสดงออกถึงรสนิยมการบริโภค และพบปะสังสรรค์ เพื่อผลิตซ า้รสนิยมทางสังคม โดยแนวคิด
ดงักล่าวไดถู้กถ่ายทอดมาพรอ้มกับการเผยแพร่วฒันธรรมเก่ียวกบัคาเฟเขา้มายงัประเทศไทยเช่นเดียวกัน 
ผ่านสื่อและพืน้ที่ทางสงัคมที่คนจ านวนมากยินยอมโดยไม่รูต้วั ถึงองคป์ระกอบความเป็นตะวนัตก ที่บ่งบอก
ถึง ความดีงามหรือความเป็นสากล ดงันัน้ ความเป็นตะวนัตกในคาเฟจึงมีลกัษณะของอ านาจน า ซึ่งอนัโตนิ
โอ กรมัชี (Antonio Gramsci) ไดเ้สนอว่าเป็นการครอบง าทางวฒันธรรม ที่ไม่ไดใ้ชอ้  านาจบงัคบั แต่ใชค้วาม
ยินยอมจากผูถู้กครอบง าเอง ภายใตอ้ดุมการณด์ังกล่าว คนจ านวนมากยอมรบัถึงความกา้วหนา้ ความมี
เหตผุล เสรีภาพ และประชาธิปไตยในแบบตะวนัตกเป็นบรรทดัฐานสากล (ฐิรวฒุิ เสนาค า และคณะ, 2549) 
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ความเป็นตะวันตกไดก้ลายเป็นแบบอย่างที่ทันสมัยและพัฒนาแลว้ แนวคิดคาเฟจากโลกตะวันตก จึงถูก
น าเขา้มาเชื่อมโยงกบัวฒันธรรมคาเฟในไทยอย่างแนบเนียน   

2. คาเฟในฐานะวัฒนธรรมประชานิยม 
คาเฟทั่วไปเป็น พืน้ที่แห่งอุดมการณ์ ( ideological space) ผ่านการมองคาเฟเป็น “วัฒนธรรม

ประชานิยม” หมายถึง การมองคาเฟไม่ใช่แค่รา้นกาแฟ แต่เป็นพืน้ที่ที่ถูกผลิตขึน้เพื่อรองรบัความนิยมของ
ผูค้นในยุคสมัยนัน้ โดยคาเฟท าหนา้ที่สะทอ้นอุดมการณบ์างอย่างที่สงัคมยอมรบัร่วมกัน เช่น วิถีชีวิตคน
เมือง ความทนัสมยั ความสรา้งสรรค ์และวฒันธรรมการบริโภคที่มาพรอ้มการถ่ายรูปเผยแพรล่งบนโซเชียล 
ดงันัน้คาเฟจึงเป็นทัง้ “สญัญะ” และ “พืน้ที่อดุมการณ”์ ของคนในยคุปัจจบุนั 

คาเฟในบริบทสงัคมปัจจุบนักลายเป็นพืน้ที่เชิงสญัญะที่ผูค้นบริโภค แสดงออกถึงรสนิยม และ
สถานะของตนเอง ตามแนวคิด Consumption of Sign ของ ฌอง โบดรียาร ์(Jean Baudrillard) ที่ชีใ้หเ้ห็น
ว่าการบรโิภคยคุใหม่ไม่ไดมุ้่งเนน้เพียงตวัสินคา้ แต่บรโิภคความหมายเชิงสญัลกัษณท์ี่แนบอยู่กบัสินคา้และ
สถานที่นั้นด้วย (ศรุตานนท์ ชอบประดิษฐ์ และ จิรัชญาภา พิจักขณารินทร์, 2567)  สัญญะของความ
ทนัสมยั รสนิยม และความเป็นคนเมืองจึงถูกผลิตและตอกย า้ผ่านการไปคาเฟและการเผยแพร่ภาพบนสื่อ
สงัคมออนไลน ์

จากกรอบคิดทัง้สองนีจ้ะเห็นไดว้่าคาเฟเป็นมากกว่าพืน้ที่ส  าหรบัการบริโภคอาหารและเครื่องดื่ม 
แต่ยังเป็นพืน้ที่ที่สะทอ้นอุดมการณ์ตะวันตกและท าหน้าที่สรา้ง สัญญะทางสังคมใหก้ับผูบ้ริโภคอย่างมี
นัยส าคัญ คาเฟในฐานะวัฒนธรรมประชานิยมมักถูกออกแบบให้เป็นพื ้นที่ที่ผู ้คนสามารถสร้างและ
แสดงออกถึงตัวตนความทันสมัย เช่น การมีจุดถ่ายรูปหรือจุด check-in ที่ถูกจัดวางอย่างจงใจเพื่อให้
ผู ้ใช้บริการน าภาพไปเผยแพร่บนสื่อสังคมออนไลน์ สัญญะเหล่านีท้  างานผ่านการให้ความหมาย แก่
ผูใ้ชบ้ริการ โดยผูบ้ริโภคที่ไปคาเฟจะไดร้บัการยอมรบัจากพืน้ที่ออนไลนใ์นฐานะคนรุ่นใหม่ และมีรสนิยม 
ส่งผลใหต้ัวตนทางสังคมถูกสรา้งขึน้ผ่านการกระท าที่ดูเหมือนธรรมดาแต่ เต็มไปดว้ยความหมายทาง
วฒันธรรม 

ดว้ยเหตุนีค้าเฟจึงเป็นพืน้ที่เชิงสญัญะที่เสริมสรา้งภาพลกัษณท์างสงัคมมากกว่าการเป็นเพียง
สถานที่ในการบริโภคกาแฟ และกรอบแนวคิดนีส้ามารถน ามาใช้ในการวิเคราะห์คาเฟ  Such A Small 
World เนื่องจากการออกแบบภายในรา้น การใชภ้าษาองักฤษในชื่อรา้น เมนูอาหารและเครื่องด่ืม การเปิด
เพลงสากล รายการอาหารและเครื่องด่ืม รวมไปถึงกิจกรรมที่หลากหลาย และบรรยากาศของคาเฟลว้น
สามารถถูกมองเป็นสญัญะในมิติต่าง ๆ ซึ่งสะทอ้นความเป็นตะวนัตก ความทนัสมยั และสถานะทางสงัคม
ไดเ้ป็นอย่างดี 
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ระเบียบวิธีวิจัย 
การวิจยัใชรู้ปแบบวิจยัเชิงคณุภาพ (qualitative research) โดยมีการด าเนินการดงัต่อไปนี ้
1. ทบทวนขอ้มูล ดว้ยการศึกษาจากหนังสือ เอกสารวิชาการ วารสาร งานวิจัย ที่เก่ียวขอ้งกับ

แนวคิดทฤษฎีอ านาจน า วฒันธรรมประชานิยม และบทความรา้นกาแฟกับการเป็นพืน้ที่ส  าคัญในชีวิตคน
เมือง รวมถึงการออกแบบที่เชื่อมโยงพืน้ที่อิสระ  

2. เก็บขอ้มลูจากการสงัเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (non-participant observation) และบนัทึกขอ้มูล 
จากการสังเกตองคป์ระกอบคาเฟ ไดแ้ก่ การออกแบบคาเฟ ภาษา อาหารและเครื่องด่ืม กิจกรรม และ
บรรยากาศของรา้นในวนัศกุร ์เวลา 12.00-24.00 น. 

3. การวิเคราะหข์อ้มูล ผูว้ิจัยใชห้ลักการการวิเคราะห์ขอ้มูลเชิงคุณภาพแบบการวิเคราะห์ธีม 
(thematic analysis) ดว้ยการศึกษา สญัญะในพืน้ที่คาเฟ ในฐานะ “พืน้ที่ทางวัฒนธรรม” ภายใตแ้นวคิด
ความเป็นตะวนัตก เพื่อแสดงใหเ้ห็นการผลิตซ า้อดุมการณท์างวฒันธรรมตะวนัตก 
 
ผลการวิจัย 

การศึกษาองค์ประกอบคาเฟใน Such a Small World ประกอบไปดว้ย 1) การออกแบบคาเฟ 
ไดแ้ก่ รูปแบบ (design) โทนสี (tone color) เฟอรน์ิเชอร ์(furniture) และแผนผงั (Plan) 2) ภาษา ไดแ้ก่ ชื่อ
รา้น รายการอาหารและเครื่องด่ืม (Menu) และเพลงประกอบ 3) อาหารและเครื่องด่ืม ประกอบไปด้วย 
อาหารจานหลกั อาหารว่าง ของหวาน และเครื่องด่ืม 4) กิจกรรมภายในคาเฟ ไดแ้ก่ วิดีโอเกม เกมกระดาน 
ภาพยนตร ์และเครื่องเลน่แผ่นเสียง และ 5) บรรยากาศในคาเฟ แสดงผลการศกึษาดงัต่อไปนี ้

1. การออกแบบคาเฟ 
1.1 การออกแบบคาเฟ (design) มีการตกแต่งที่แสดงการออกแบบเฉพาะที่โดดเด่น คือ การ

น ารูปแบบต่าง ๆ มาผสมรวมกนั ซึ่งในคาเฟพบทัง้แบบวินเทจ เรโทร และลอฟต ์ดงัรายละเอียดต่อไปนี ้
1.1.1 วินเทจ (vintage) ในคาเฟตกแต่งดว้ยสีน า้ตาล สีม่วงอ่อน และสีขาว และลวดลาย

ส่วนใหญ่ ใชเ้สน้โคง้จ านวนมาก โดยเฉพาะช่วงประตูรา้นและหน้าต่าง มีการใชว้ัสดุที่มีพืน้ผิวค่อนขา้ง
หยาบที่ ท าใหผู้บ้ริโภคสมัผสัไดถ้ึงกลิ่นอายของช่วงสมยัยุค 60-70 สอดคลอ้งกบัลกัษณะของวินเทจ ท าให้
ผู ้ที่มองเห็นรูส้ึกผ่อนคลาย อบอุ่น และสบายตา  (Chic Republic, ม.ป.ป.) นอกจากนีย้ังมีการตกแต่ง
ภายในรา้นอย่าง โซฟา (sofa) ฉากกัน้ระหว่างหอ้ง และชัน้วางแผ่นเสียงในรูปแบบเดียวกนัที่ใหค้วามส าคญั
ต่อความเก่า  (TOA Group, ม.ป.ป.) การออกแบบรูปแบบนีม้ากถึง 3 ใน 6 ของการออกแบบรา้น  

1.1.2 เรโทร (retro) การใชส้ีสนัที่โดดเด่น มีลกัษณะเป็นสีโทนรอ้น ปรากฏอยู่ตามสิ่งของ
ต่างๆ   เช่น สีเหลือง สีแดง สีสม้ เป็นตน้ (มหาวิทยาลยัราชภฏันครปฐม , ม.ป.ป.) การใชส้ีสดใสเหล่านี ้ท า



วารสารบรหิารธุรกิจและสงัคมศาสตร ์มหาวิทยาลยัรามค าแหง 

 ปีที่ 9 ฉบบัพิเศษการประชมุวิชาการระดบัชาติ HTLC ครัง้ที่ 14 

------------------------------------------------------------------------------ 
 

564 
 

ใหเ้กิดความรูส้กึสดชื่น และมีชีวิตชีวา (Häfele Thailand, ม.ป.ป.) โดยเห็นไดจ้ากสีของพืน้ผนงั ก าแพง เสา 
การออกแบบรูปแบบนีม้ีสดัสว่น 2 ใน 6 ของการออกแบบ 

1.1.3 ลอฟต ์(loft design) เป็นการออกแบบที่เผยใหเ้ห็นโครงสรา้งของอาคารไดช้ดัเจน ไม่
ว่าจะเป็นท่อของเครื่องปรบัอากาศ หรือท่อสายไฟ การออกแบบรูปแบบลอฟตม์ีสัดส่วน 1 ใน 6 ของการ
ออกแบบรา้น  

การออกแบบในคาเฟ Such A Small World ส่วนใหญ่เป็นแบบวินเทจและเรโทร ซึ่งมีจ านวนมาก
ถึง 5  ใน 6 ของรา้น สามารถพบลกัษณะดังกล่าวไดใ้นบริเวณต่าง ๆ เฟอรน์ิเจอร ์และของตกแต่งที่อยู่ทั่ว
บรเิวณรา้น ที่มีความเก่าหรือความยอ้นยุค รวมถึงรูปแบบลอฟต ์มีการแฝงความดิบผ่านโครงสรา้งที่เปลือย
เปล่า พบไดบ้ริเวณส่วนของเพดานทัง้หมดในคาเฟ นับเป็น 1 ใน 6 ของรา้น และมีคุณลกัษณะบางส่วนที่
เหมือนกบัความวินเทจ การตกแต่งรูปแบบนี ้สรา้งบรรยากาศโหยหาอดีต (nostalgia)  

1.2 โทนสี (tone color) ภายในคาเฟประกอบไปดว้ย 2 โทนสี คือ สีธรรมชาติและสีสนัสดใส 
ซึ่งทัง้ 2 โทนสี มีสดัส่วนที่ใกลเ้คียงกัน แตกต่างที่โทนสีธรรมชาติมักใชก้บัอาคาร และสีสนัสดใสใชส้  าหรบั
เฟอรน์ิเจอรก์บัของตกแต่งเป็นสว่นมาก ดงัรายละเอียดต่อไปนี ้ 

1.2.1 โทนสีธรรมชาติ เช่น สีน า้ตาล สีขาว โดยสีน า้ตาลพบบริเวณชัน้ไมว้างของ โต๊ะไม ้
หรือแรมป์สเกต (ramp skate) ในขณะที่สีขาวพบบริเวณก าแพง เพดาน หรือป้ายรา้น เป็นตน้ ซึ่งสดัส่วน
ของสีโทนธรรมชาติกินพืน้ที่สว่นใหญ่ของรา้น  

1.2.2 การใชส้ีสนัสดใส ซึ่งส่วนใหญ่มกัจะเป็นองคป์ระกอบในการตกแต่งภายในเป็นส่วน
ใหญ่ เช่น เกา้อีน้วม (sofa) เคานเ์ตอร ์(counter) ตราสญัลกัษณ ์(logo) ของรา้น Such A Small World  และ
แกว้น า้สีสม้ หลอดไฟสีแดงรวมถึงการใชส้ีสม้และสีเหลืองในงานกราฟิก (graphic) เป็นตน้  

1.3 ของตกแต่ง ภายในคาเฟมีการใชข้องตกแต่งหลากหลายชนิด ดงันี ้
1.3.1 อลับัม้เพลงแจ๊ส (jazz) ที่ปลอ่ยตัง้แต่ปี พ.ศ.2543 และแผ่นเสียงอื่น ๆ อีกเป็นจ านวน

มาก  
1.3.2 รูปภาพศิลปะภายในรา้นไดห้ลากหลายภาพ โดยภาพวาดเหล่านี ้ส่วนมากเป็นภาพ

ที่เกิดจากศิลปินรว่มสมยั เช่น ภาพวาดที่มีการเลียนแบบศิลปะแบบบาศกนิยม (cubism) เป็นตน้  
1.3.3 เฟอรน์ิเจอรท์ี่พบภายในรา้น มีอายุมากกว่า 20 ปีขึน้ไป และเป็นของหายากที่ไม่

สามารถพบเจอไดง้่ายในปัจจบุนั อย่าง ภาพวาด ที่ใชใ้นการตกแต่งรา้น 
1.3.4 เครื่องเล่นแผ่นเสียง (record player) ตัง้อยู่บริเวณสุดทางเดินภายในรา้น เป็นมุม

ส าหรบัฟังเพลงโดยเฉพาะ มีที่นั่งและโต๊ะที่เต็มไปดว้ยเครื่องเล่นแผ่นเสียง คาเฟไดจ้ัดเตรียมหูฟังส าหรบั
ลกูคา้ที่ตอ้งการฟังเพลงผ่านแผ่นเสียง เพื่อใหล้กูคา้ฟังเพลงไดอ้ย่างสะดวก เป็นสว่นตวั และไม่รบกวนผูอ่ื้น 
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เสมือนเขา้ไปอยู่ในโลกของตนเอง และพบเครื่องเล่นแผ่นเสียงอีกหนึ่งจุด เครื่องนีผู้ใ้ชบ้ริการสามารถเลือก
เพลงที่ตอ้งการฟัง และเปลี่ยนแผ่นไดอ้ย่างอิสระ โดยเพลงจะถกูเปิดใหไ้ดย้ินทั่วบรเิวณรา้น  

1.3.5 ตูถ้่ายอัตโนมัติ (photo booth) ตูถ้่ายรูปแบบแอนะล็อก ที่เคยเป็นกระแสของกลุ่ม
วยัรุ่น 90 (PpsFoam, 2565) ถูกน ากลบัมาใชอี้กครัง้จนกลายเป็นกระแสหนึ่งของการถ่ายรูปในกลุ่มวัยรุ่น
ปัจจบุนั โดยตูถ้่ายอตัโนมติัจะตัง้อยู่ชิดก าแพง บรเิวณทางเดินเชื่อมภายในรา้น  

1.4 แผนผัง (plan) แผนผังในคาเฟเป็นแผนผังแบบเปิด (open plan) กล่าวคือ ทุกหอ้งไม่มี
ก าแพงกั้นระหว่างกัน แต่จะใชก้ระจกใสและผา้ม่านสีอ่อน กั้นระหว่างพืน้ที่ท ากิจกรรม ซึ่งสอดคลอ้งกับ
วตัถปุระสงคข์องรา้นที่ตอ้งการใหผู้ค้นมีปฏิสมัพนัธก์นั 

จากลกัษณะที่กลา่วไปขา้งตน้ทัง้หมด การออกแบบคาเฟ Such A Small World มีการออกแบบที่
ผสมผสานกนัระหว่างวินเทจและเรโทร และลอฟต ์โดยรูปแบบที่พบมากที่สุดคือรูปแบบวินเทจ ใชเ้สน้โคง้
จ านวนมาก และวัสดุที่มีพืน้ผิวค่อนขา้งหยาบ ใชโ้ทนสีธรรมชาติ และสีสนัสดใส มีการตกแต่งดว้ยเครื่อง
เรือนหรือวตัถมุีอายุประมาณ 20-100 ปี อลับัม้เพลง แผ่นเสียง เครื่องเลน่แผ่นเสียง รูปภาพ ตูถ้่ายอตัโนมัติ 
รวมถึงโครงสรา้งและแผนผงัของรา้นที่มีการเปิดใหเ้ห็นโครงสรา้งเพดาน พืน้ที่ในบรเิวณรา้นไม่มีการก าแพง
กัน้ระหว่างหอ้ง มีเพียงกระจกใสและผา้ม่านสีอ่อนที่หากผูใ้ชบ้รกิารจ่ายเพื่อใชบ้รกิารพืน้ที่นัน้จะสามารถน า
ออกมากั้นเพื่อความเป็นส่วนตัวได้ ซึ่งเป็นการส่งเสริมถึงการเชื่อมโยง การมีปฏิสัมพันธ์ร่วมกันของ
ผูใ้ชบ้รกิารทกุคนไวใ้นที่แห่งเดียวกนั  

2. ภาษา 
ภาษาเป็นหนึ่งในองคป์ระกอบส าคญัที่สะทอ้นอัตลกัษณข์องคาเฟ ซึ่งสามารถเห็นไดจ้ากหลาย

องคป์ระกอบ ดงันี ้
2.1 ชื่อคาเฟ 
คาเฟมีการตัง้ชื่อรา้นดว้ยภาษาองักฤษ โดยใชค้ าว่า Such A Small World ที่แปลอย่างตรงตวั

ว่า ดงัโลกใบเล็ก หรือ ความหมายแฝง คือ รา้นแห่งนีจ้ะเปรียบดงัโลกใบเล็ก ที่เชิญชวนใหผู้ใ้ชบ้ริการไดม้า
สรา้งปฏิสมัพนัธแ์ละสนัทนาการร่วมกนักบัผูค้นที่มีรสนิยมคลา้ยคลึงกนั เสมือนการกา้วเขา้สู่โลกใบเล็ก ที่
เต็มไปดว้ยความสนกุและกิจกรรมที่สรา้งสรรค ์รวมถึงการใชช้ื่อรา้นในตราสญัลกัษณ ์บนปา้ยหนา้รา้นและ
บนแกว้กระดาษของเครื่องดื่ม 

2.2 รายการอาหารและเครื่องดื่ม (menu) 
คาเฟมีการใชภ้าษาอังกฤษในการอธิบายรายละเอียด รวมทัง้การตัง้ชื่อรายการอาหารและ

เครื่องด่ืม ทั้ง  สัญชาติไทยและต่างประเทศ ดั่งเมนูอาหาร ข้าวหน้าเนือ้กับไข่ลวกแบบประเทศญ่ีปุ่ น 
(japanese beef rice bowl with onsen egg)  ที่เป็นอาหารสัญชาติญ่ีปุ่ น เมนูของหวาน ครัวซองต์เนย 



วารสารบรหิารธุรกิจและสงัคมศาสตร ์มหาวิทยาลยัรามค าแหง 

 ปีที่ 9 ฉบบัพิเศษการประชมุวิชาการระดบัชาติ HTLC ครัง้ที่ 14 

------------------------------------------------------------------------------ 
 

566 
 

(butter croissant) เป็นอาหาร  สัญชาติตะวันตก และเมนูเครื่องด่ืมชาไทย ( thai tai tea) ที่ถึงแมจ้ะเป็น
เครื่องดื่มสญัชาติไทย แต่มีการใชภ้าษาองักฤษในการตัง้ชื่อเมนู 

2.3 เพลงประกอบในคาเฟ 
ภายในคาเฟมีการเปิดเพลงสรา้งบรรยากาศ โดยส่วนใหญ่เป็นเพลงตะวันตกนอกกระแส มี

เนือ้รอ้งเป็นภาษาองักฤษ ยกตวัอย่าง การเปิดเพลงจากเว็บไซตช์ื่อเรดิโอ (radiooooo) จากประเทศฝรั่งเศส 
ซึ่งเป็นโปรแกรม (program) ที่มีการน าเสนอเพลงในช่วงยุคต่าง ๆ โดยผูใ้ชง้านสามารถเลือกประเทศและปี
ครสิตศ์กัราช เพื่อใหโ้ปรแกรมไดน้ าเสนอเพลงตามที่ตอ้งการ  

จะเห็นไดว้่า ภาษาหลักที่ใชใ้นคาเฟแหล่งนี ้ คือ ภาษาอังกฤษ ทั้งจากชื่อรา้น รายการอาหาร 
เครื่องด่ืม และเพลงประกอบในคาเฟ โดยองคป์ระกอบทัง้หมดนี ้สะทอ้นถึงความตอ้งการสื่อความหมาย
อิทธิพลการใช้ภาษาอังกฤษ ในฐานะภาษาสากลและความเป็นกลาง เหมาะส าหรับใชใ้นการบ่งบอก 
สื่อสารขอ้มลูต่อคนหมู่มากใหเ้ขา้ใจรว่มกนั 

3. รายละเอียดอาหารและเคร่ืองดื่ม 
ภายในคาเฟ Such A Small World มีบริการอาหารและเครื่องด่ืม ใหแ้ก่ผูใ้ชบ้ริการ โดยรายการ

อาหารและเครื่องดื่มที่ใหบ้รกิารภายในรา้น มีราคาอยู่ในช่วง 110 ถึง 370 บาท ทัง้หมด 66 รายการ จ าแนก
ประเภทได ้ดงันี ้

3.1 เครื่องดื่ม รายการเครื่องดื่มจ านวน 36 รายการ  
3.1.1 เครื่องด่ืมตะวันตก 24 รายการ เช่น ลัตเต ( latte) มอคา (mocha) คัปปุชชีโน 

(cappuccino) เป็นตน้ 
3.1.2 เครื่องดื่มตะวนัออก 4 รายการ เช่น ชาไทย (thai tai tea) มตัจะลตัเต (matcha latte) 

น า้สม้ยซูุโซดา (sparkling yuzu) เป็นตน้ 
3.1.3 เครื่องด่ืมผสมผสาน 8 รายการ เช่น กาแฟด ายูซุ (black yuzu juice) ชาอู่หลงลิน้จี่ 

(oolong lychee) ชาอู่หลงพีช (oolong peach) เป็นตน้ 
3.2 ของหวาน 
รายการของหวาน 10 รายการ โดยเป็นของหวานตะวันตก 10 รายการ เช่น บราวนีชีสเค้ก 

(brownie cheesecake) ครวัซองตเ์นย (butter croissant) สตรอวเ์บอรร์ีชอรต์เคก้ (strawberry shortcake) 
เป็นตน้ 

3.3 อาหารจานหลกั รายการอาหารจานหลกั 20 รายการ  
3.3.1 อาหารตะวันตก 3 รายการ ดังนี ้สปาเกตตีเพรสโตกุ้้ง (spaghetti presto shrimp) 

สปาเกตตีไสก้รอก (spicy spaghetti with sausage) ไก่ทอด (fried chicken)  



วารสารบรหิารธุรกิจและสงัคมศาสตร ์มหาวิทยาลยัรามค าแหง 

 ปีที่ 9 ฉบบัพิเศษการประชมุวิชาการระดบัชาติ HTLC ครัง้ที่ 14 

------------------------------------------------------------------------------ 
 

567 
 

3.3.2 อาหารตะวันออก 11 รายการ เช่น เห็ดหอมทอดน า้ปลา (fried porcini mushroom 
with fish sauce) เตา้หูค้ั่วพรกิเกลือ (tofu salted chili paste) ย าคอหมทูอด (pork neck spicy salad) เป็น
ตน้ 

3.3.3 อาหารผสมผสาน 6 รายการ เช่น สปาเกตตีมัสมั่นไข่กุ้ง (spaghetti mussaman 
curry and shrimp egg) สปาเกตตีซอสเนือ้วากิว (spaghetti wagyu beef bolognese sauce) เพนเน่ตม้
ย ากุง้ (penne with shrimp and tom yum sauce) เป็นตน้ 

จะเห็นได้ว่า เครื่องด่ืมส่วนใหญ่ที่รา้นน าเสนอประกอบไปด้วยส่วนผสมของคาเฟอีน ซึ่งเป็น
เครื่องดื่มที่ไม่ไดม้ีจดุก าเนิดจากวฒันธรรมตะวนัตกโดยตรง แต่เป็นผลผลิตจากการลา่อาณานิคมที่สง่ผลให้
คาเฟอีนกลายเป็นส่วนส าคัญของเศรษฐกิจและถูกพัฒนาต่อเป็นเครื่องด่ืมตะวันตก (Localry, 2564) 
อย่างไรก็ตามรายการอาหารจานหลักส่วนใหญ่ มีการน าเสนออาหารตะวันออกแสดงให้เห็นถึง การ
เชื่อมโยงกับผู้คนส่วนมากที่มาใช้บริการและที่ตั้งของรา้น ที่ตั้งอยู่ในทวีปเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ แต่
ทา้ยที่สุด การมีอยู่ของวัฒนธรรมอาหารจากทวีปตะวันตกยังคงมีจ านวนที่มากกว่า เพื่อใหส้อดคลอ้งกับ
แนวคิด (concept) ของรา้น 

 
4. กิจกรรมภายในคาเฟ 
กิจกรรมภายในคาเฟ เป็นส่วนส าคัญในการส่งเสริมใหผู้ใ้ชบ้ริการมีปฏิสมัพนัธร์่วมกัน โดยส่วน

ใหญ่ลว้น เป็นสื่อบนัเทิง และตอบสนองความตอ้งการของผูใ้ชบ้ริการ ซึ่งถือเป็นจุดเด่นของคาเฟ Such A 
Small World ที่สามารถดงึดดูผูใ้ชบ้รกิารไดเ้ป็นอย่างดี โดยกิจกรรมมี ดงันี ้

4.1 โทรทศัน ์(television) 
โทรทัศนภ์ายในคาเฟ Such A Small World ท าหน้าที่เป็นสื่อสรา้งบรรยากาศและให้ความ

บันเทิงแก่ผู ้ใช้บริการ โดยมีจ านวนมากกระจายอยู่ตามพืน้ที่นั่ ง ช่วยให้ผู้ใช้รูส้ึกเข้าถึงง่ายและเปิดรับ
ประสบการณร์ว่ม ในพืน้ที่ที่เหมาะแก่การพกัผ่อนหรือสงัสรรค ์ซึ่งภายในรา้นมีหอ้งจ านวน 9 หอ้ง แต่ละหอ้ง
จะมีโทรทัศน์จ านวน 1 หลัง ขนาดโทรทัศน์จะขึน้อยู่กับขนาดของห้อง มีตั้งแต่ขนาด 55 นิ ้วจนถึงจอ
โปรเจคเตอรข์นาดใหญ่ส าหรบัรบัชมภาพยนตรร์ว่มกนั  

4.2 เพลยส์เตชนั 5 (playstation 5)  
คาเฟจดัใหม้ีบริการเครื่องเล่นวิดีโอเกมเพลยส์เตชนั รุ่นที่ 5 ซึ่งไดร้บัความนิยมอย่างมาก โดย

ผูท้ี่มาใชบ้ริการสามารถเล่นเกมร่วมกัน เพื่อเสริมสรา้งการมีปฏิสมัพันธร์ะหว่างเพื่อนหรือครอบครวั และ
เปลี่ยนจากพืน้ที่คาเฟกลายเป็นพืน้ที่ความบนัเทิง มีเกมหลากหลายประเภทภาษาองักฤษเป็นหลกั เช่น  
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มารเ์วล สไปเดอร ์แมน 2 (marvel’s spider man 2) และ ก็อดออฟวอร ์แรก็นารอ็ก (god of war ragnarök) 
เป็นเกมต่อสูผ้จญภัยที่ผูเ้ล่นสามารถสวมบทบาทเป็นตัวละครในเกมนัน้ และผจญภยัไปในแต่ละฉากของ
เกม 

4.3 นินเทนโด สวิตช ์(nintendo switch) 
นินเทนโด สวิตช ์เป็นเครื่องเล่นวิดีโอเกมที่รองรบัการใชง้านทัง้แบบตัง้โต๊ะและพกพา เอือ้ต่อ

การเล่นแบบหลายผูเ้ลน่ภายในพืน้ที่เดียวกนั ซึ่งออกแบบใหผู้ใ้ชบ้ริการสามารถเขา้ถึงไดง้่ายและเหมาะสม
ต่อการรวมกลุ่มท ากิจกรรมสนัทนาการร่วม ประเภทกิจกรรมที่เกิดขึน้ผ่านการใช้งานเครื่องเล่นดังกล่าวมี
ลกัษณะส่งเสริมปฏิสมัพันธ์ทางสงัคม โดยคาเฟมีการใหบ้ริการเกมที่เนน้การเล่นเป็นกลุ่ม เช่น เกมต่อสู้
แบบหลายผู้เล่นอย่าง ซูเปอร์สแมชบราเธอร์ส  (super smash bros.) ซึ่งทั้งหมดสนับสนุนการสร้าง
บรรยากาศสนกุสนานและการมีสว่นรว่มของผูใ้ชบ้รกิาร 

4.4 เกมกระดาน (board game) 
เกมกระดาน เป็นกิจกรรมที่ต้องใช้การสื่อสาร โต้ตอบ โดยภายในคาเฟ มีเกมกระดาน

หลากหลายรูปแบบ ทั้งในรูปแบบเล่นเป็นครอบครัว รูปแบบเกมไพ่ รูปแบบกลุ่ม (party games) ซึ่ง
ออกแบบมาส าหรบัผูเ้ลน่ 2 คนขึน้ไป เช่น เกมแมวระเบิด (exploding kitten) เป็นเกมที่ตอ้งเลน่เป็นกลุม่ ให้
ผูใ้ชบ้รกิารเลือกสรรได ้ ตามความตอ้งการของตนเองและกลุม่เพื่อน 

4.5 เครื่องเลน่แผ่นเสียง (record player) 
เครื่องเล่นแผ่นเสียง เป็นกิจกรรมที่ใหผู้ใ้ชบ้ริการสามารถนั่งฟังเพลงจากแผ่นเสียง ผ่านหูฟัง

ของแต่ละบุคคล ซึ่งเครื่องเล่นแผ่นเสียงเป็นเอกลกัษณข์องคาเฟ ที่เสริมความรูส้ึกยอ้นยุค เช่น เพลงสากล
แนวป๊อป (pop) โซล (soul) และแจ๊ส ( jazz) เป็นต้น ผู้ใช้บริการสามารถเลือกฟังเพลงตามรสนิยม 
ความชอบของตนเอง  ไดโ้ดยไม่รบกวนผูอ่ื้น แต่หากผูเ้ขา้ใชบ้ริการตอ้งการสรา้งหรือแบ่งปันแนวเพลง ทาง
รา้นจะมีเครื่องเลน่แผ่นเสียง 1 เครื่องเปิดใหบ้รกิาร เพื่อใหผู้ใ้ชบ้รกิารทกุคนไดฟั้งเพลงรว่มกนั 

กิจกรรมภายในคาเฟ Such A Small World เป็นกิจกรรมที่มีทัง้รูปแบบเด่ียวและกลุ่ม ซึ่งกิจกรรม
ที่พบไดม้ากที่สดุเป็นแบบกลุ่ม การน าเสนอสื่อบนัเทิงและรูปแบบกิจกรรม อย่างเพลยส์เตชนั 5 นินเทนโด 
สวิตช ์และ เกมกระดาน ที่ออกแบบมาส าหรบัผูเ้ขา้ร่วม 2 คนขึน้ไป การชมภาพยนตร ์และการฟังเพลงผ่าน
แผ่นเสียง ที่ผูใ้ชบ้ริการสามารถเลือกตามความตอ้งการว่าตอ้งการใชบ้ริการเพียง 1 คน หรือใชร้่วมกนั การ
จัดกิจกรรมในลักษณะสรา้งสรรค ์ที่ออกแบบใหผู้ค้นไดท้ ากิจกรรมร่วมกัน  เสริมการปฏิสัมพันธ์ระหว่าง
ผูใ้ชบ้ริการและสรา้งบรรยากาศสงัคมร่วมสมยั อย่างไรก็ตาม การเขา้ร่วมกิจกรรมเหล่านีม้ีค่าใชจ้่ายตัง้แต่ 
400 ถึง 1,000 บาทต่อชั่วโมง ท าใหพ้ืน้ที่เหมาะส าหรบัผูใ้ชบ้รกิารท่ีมีรายไดป้านกลางถึงสงู  
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กิจกรรมภายในคาเฟ Such A Small World ทั้งการชมโทรทัศน์ เล่นเพลย์สเตชัน  5 นินเทนโด 
สวิตช์ เกมกระดาน หรือการฟังเพลงจากเครื่องเล่นแผ่นเสียง  ล้วนสะท้อนรูปแบบการใช้ชีวิต และให้
ความส าคัญกับการมีปฏิสมัพันธ์ร่วมกันระหว่างผูค้น สะทอ้นถึงความเป็นตะวันตกที่สอดแทรกมาตั้งแต่
สมัยกรุงรตันโกสินทร ์ที่มีการรบัแนวคิดการกีฬา นันทนาการและการแข่งขันที่ตอ้งมีผูเ้ขา้ร่วม 2 คนขึน้ไป 
เป็นการรบัแนวคิดเพื่อยกระดับชนชัน้และเพื่อความทันสมัย (มูลนิธิโครงการสารานุกรมส าหรบัเยาวชน , 
ม.ป.ป.) ซึ่งท าใหค้วามเป็นตะวนัตกถูกน าเสนอออกมาอย่างเด่นชดัผ่านกิจกรรมต่าง ๆ และการท ากิจกรรม
เป็นกลุม่ ที่คาเฟไดน้ าเขา้มา ท าใหค้าเฟมีภาพลกัษณค์วามเป็นสากลและทนัสมยั อีกทัง้ค่าใชจ้่ายในการใช้
บริการยงัสอดคลอ้งกบัวฒันธรรมการบริโภคของชนชัน้กลาง ส่งเสริมใหผู้ใ้ชบ้ริการมีภาพลกัษณ ์วิถีชีวิตที่
ทนัสมยัภายในพืน้ที่นี ้ 

5. บรรยากาศของคาเฟ 
คาเฟ Such A Small World แสดงใหเ้ห็นถึงการปรบัเปลี่ยนบรรยากาศตามช่วงเวลาเพื่อตอบรบั

กบักลุม่ ผูใ้ชบ้รกิารท่ีหลากหลาย โดยแบ่งเป็น 2 ช่วงหลกั คือ ช่วงกลางวนัและช่วงค ่า ดงันี ้ 
5.1 ช่วงกลางวนั (12.00 – 18.00 น.)   
ในช่วงกลางวนั คาเฟ Such A Small World ท าหนา้ที่เป็น “พืน้ที่สาธารณะกึ่งสว่นตวั” ส าหรบั

กลุ่มผูใ้ชบ้ริการที่หลากหลาย โดยเฉพาะนกัเรียน นกัศึกษา และคนวยัท างานที่ตอ้งการหาสถานที่ท างาน 
อ่านหนังสือ หรือพักผ่อนในบรรยากาศผ่อนคลาย ผูใ้ชบ้ริการมักนั่งเด่ียวหรือเป็นกลุ่มเล็ก พรอ้มอุปกรณ์ 
เช่น แล็ปท็อปและหูฟัง การใชง้านพืน้ที่ในช่วงเวลานีจ้ึงสะทอ้นลกัษณะของคาเฟสนัทนาการร่วม ซึ่งผูค้น
สามารถท ากิจกรรมของตนเองไปพรอ้มกนัไดโ้ดยไม่รบกวนกนัและกนั  

5.2 ช่วงค ่า (18.00 – 24.00 น.)  
ผูใ้ชบ้ริการในช่วงค ่าส่วนใหญ่เป็นกลุ่มเพื่อนหรือผูท้ี่ตอ้งการพืน้ที่ส  าหรบัพบปะสงัสรรคห์ลงั

เวลางาน บรรยากาศมีความคึกคกัมากขึน้ จากการปรบัเปลี่ยนแนวเพลงเป็นเพลงกระแสหลกั ซึ่งช่วยสรา้ง
ความรูส้ึกมีส่วน ร่วมและเป็นกนัเอง ลกัษณะการใชง้านพืน้ที่ในช่วงเวลานีจ้ึงเน้นการท ากิจกรรมร่วมกนั มี
การจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์และการสงัสรรคใ์นลกัษณะ ของพืน้ที่สงัคมรว่มสมยั  

คาเฟ Such A Small World แบ่งบรรยากาศเป็นช่วงกลางวันและช่วงค ่าเพื่อตอบสนอง รูปแบบ
การใชช้ีวิต ของผูค้นที่แตกต่างกันในแต่ละเวลา ปรบับรรยากาศเพื่อรองรบัผูใ้ชบ้ริการที่หลากหลาย ช่วง
กลางวนัรา้นท าหนา้ที่เป็นพืน้ที่สาธารณะกึ่งส่วนตวั และช่วงค ่าบรรยากาศเปลี่ยนเป็นคกึคกั เนน้การพบปะ
สงัสรรคข์องกลุม่เพื่อน กิจกรรมทัง้สองช่วงเนน้ความผ่อนคลาย ความสนกุ และการสรา้งความสมัพนัธ์ทาง
สงัคม 
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คาเฟ Such A Small World เป็นตวัอย่างของการจดัการพืน้ที่ ที่แฝงฝังอิทธิพลวฒันธรรมตะวนัตก 
วัฒนธรรมดังกล่าว สะทอ้นผ่านการออกแบบคาเฟในรูปแบบ วินเทจ เรโทร ลอฟต ์รวมไปถึงโทนสี และ
แผนผังแบบเปิด การใชภ้าษาอังกฤษในชื่อรา้น เมนู และเพลงประกอบ ตลอดจนการน าเสนออาหารและ
เครื่องด่ืมที่สอดคลอ้งกับวัฒนธรรมการบริโภคแบบตะวันตก นอกจากนี ้กิจกรรมอย่างการเล่นวิดีโอเกม 
เครื่องเล่นแผ่นเสียง หรือเกมกระดาน ลว้นเพื่อส่งเสริมการมีปฏิสมัพนัธร์่วมกันในลกัษณะที่คลา้ยคลึงกับ
วฒันธรรมครอบครวั และกลุม่เพื่อน (The Potential, 2564) องคป์ระกอบเหลา่นีร้ว่มกนัผลิตซ า้อดุมคติแบบ
ตะวันตกในพืน้ที่คาเฟ ท าใหค้าเฟกลายเป็นพืน้ที่ที่น าเสนอวิถีชีวิตความเป็นตะวันตกในชีวิตประจ าวัน 
(Capital, 2568) 
 
สรุปและอภปิรายผล 

จากองคป์ระกอบภายในคาเฟ ทัง้การออกแบบการใชภ้าษาองักฤษเป็นหลกั ในการใชเ้ป็นชื่อรา้น 
เมนูอาหาร เครื่องด่ืม ไปจนถึงการเลือกเปิดเพลงสากลนอกกระแส ตลอดจนการน าเสนออาหารและ
เครื่องด่ืมตะวันตกเป็นหลัก  อีกทั้ง การจัดสรรพืน้ที่ส  าหรับการท ากิจกรรมร่วมกัน ที่ให้บริการทั้งช่วง
กลางวันและกลางคืน สิ่งเหล่านีท้  าใหค้าเฟ Such A Small World  มิไดเ้พียงน าเสนอคาเฟในรูปแบบเดิม 
แต่หากสรา้งความหมายใหม่ของคาเฟ ตามขนบวฒันธรรมประชานิยม ในบรบิทสงัคมไทยรว่มสมยั ดงันี ้

1. การรวมกลุ่มของคนทีม่ีรสนิยมเหมือนกัน 
ปัจจุบันหากสังเกตคาเฟในฐานะบริบททั่วไป จะสามารถพบไดว้่า คาเฟเป็นแหล่งหรือพืน้ที่ ที่

แสดงการรวมกลุ่มคนที่มีความชอบคลา้ยคลึงกัน ร่วมแบ่งปันความชอบซึ่งกนัและกัน สามารถเห็นไดจ้าก 
การท่ีแต่ละคาเฟมีรูปแบบการตกแต่ง บรรยากาศ หรือสถานที่ที่แตกต่างกนัไป โดยอา้งอิงจากจุดประสงคท์ี่
จะน าเสนอรูปแบบของคาเฟใหแ้ตกต่างกัน เพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคในแต่ละประเภท 
ยกตัวอย่าง การเกิดขึน้ของคาเฟที่เรียกว่า “Specialty cafe” โดยเลือกน าเสนอในรูปแบบของคาเฟ ที่มี
ความเชี่ยวชาญด้านกาแฟโดยเฉพาะ คือ เป็นกาแฟที่มีความพิเศษ ไดร้บัการเอาใจใส่ตั้งแต่ตน้จนจบ
กระบวนการผลิต และยงัตอ้งเป็นกาแฟที่ไดร้บัการรบัรอง จากสมาคมกาแฟพิเศษแห่งสหรฐัอเมริกาเท่านัน้ 
(KTC,  2568) การเกิดขึน้ของคาเฟรูปแบบนี ้จึงกลายเป็นพืน้ที่ในการรวมกลุ่มผูช้ื่นชอบการบริโภคกาแฟ
เป็นพิเศษ จากตัวอย่างข้างต้นจะพบว่า คาเฟได้ท าหน้าที่ เสมือนเป็นพื ้นที่ที่รวบรวมกลุ่มบุคคล ที่มี
ความชอบคลา้ยกนั โดยสามารถสงัเกตไดผ้่านพฤติกรรมผูบ้รโิภค รูปแบบการตกแต่งพืน้ที่ รวมถึงการเลือก
สถานที่ตัง้ 

2. พืน้ทีถ่่ายภาพ เพ่ือแสดงสถานะทางสังคม 
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คาเฟหลายแห่งในปัจจุบนั นิยมจดัมมุส าหรบัการถ่ายภาพโดยเฉพาะ ซึ่งเกิดจากความตัง้ใจของ
ทางรา้น ในการจดัเตรียมพืน้ที่ถ่ายภาพ เพื่อน าเสนอภาพจ าของรา้น นอกจากนี ้คาเฟยงัมีจดุถ่ายภาพยอด
นิยม ที่เกิดจากพฤติกรรมผูบ้รโิภค จนกลายเป็นภาพจ าในสื่อสงัคม 

ยิ่งไปกว่านัน้ ผูใ้ชบ้ริการใชพ้ืน้ที่ถ่ายภาพในคาเฟ เพื่อบ่งบอกฐานะและแสดงสถานะทางสงัคม 
ผ่านการถ่ายภาพอาหาร เครื่องด่ืม และรูปแบบการตกแต่งรา้น ที่สื่อถึงรสนิยมของผูใ้ชบ้ริการ ท าใหค้าเฟ
กลายเป็นพืน้ที่สรา้งอัตลักษณ์ (identity space) โดยเฉพาะคาเฟที่มีบรรยากาศเฉพาะตัวหรือดูอบอุ่น
เหมือนบา้น กลายเป็นเคร่ืองมือในการสื่อสารภาพลกัษณต์นเอง (self-representation) เช่น ภาพของบคุคล
ผูร้กัความเรียบง่าย มีความเป็นอิสระ หรือมีรสนิยมเฉพาะตวั 

ดังนั้น คาเฟในมุมมองของคนในสังคม กลายเป็นพืน้ที่ที่คนนิยมเข้ามาถ่ายภาพ เพื่อบ่งบอก
สถานะทางสงัคม และแสดงตวัตนผ่านภาพถ่ายบนพืน้ที่สื่อสงัคม 

3. คาเฟในฐานะบ้านหลังทีส่าม 
คาเฟที่ท าหนา้ที่เสมือน “บา้นหลงัที่สาม” (third place) จากทฤษฎีทางสงัคมวิทยา ของ เรย ์โอล

เดนเบิรก์ (Ray Oldenburg) แสดงใหเ้ห็นว่าเป็นพืน้ที่กึ่งส่วนตัว กึ่งสาธารณะ ที่ใหค้วามรูส้ึกอบอุ่น ไม่ใช่
เพียงพืน้ที่พกัผ่อนในความหมายของบา้นตามภาพจ าทางสงัคมเท่านัน้ แต่ยงัท าหนา้ที่เป็นพืน้ที่ทางสงัคม 
ที่ผู ้คนสามารถรู้สึกผ่อนคลาย และเปิดโอกาสให้เกิดปฏิสัมพันธ์กับผู้ อ่ืนได้อย่างอิสระ  (Hanky 
House,  2567) ทัง้นี ้คาเฟยังใหค้วามรูส้ึกเสมือนบา้น โดยปราศจากภาระหนา้ที่ หรือความรบัผิดชอบใน
ฐานะเจา้ของพืน้ที่ เช่น การดแูลรกัษาความสะอาด หรือความเป็นระเบียบ ส่งผลใหผู้ค้นรูส้ึกสบายใจที่จะ
ใชพ้ืน้ที่ดงักลา่วในการแสดงออกถึงอตัลกัษณข์องตนเอง ตลอดจนใชเ้วลาเพื่อสนุทรียภาพ 

องค์ประกอบและบทบาทของคาเฟ Such A Small World แสดงให้เห็นอิทธิพลวัฒนธรรม
ตะวนัตก ที่ถกูถ่ายทอดผ่านคนชนชัน้กลางในสงัคมเมือง สอดคลอ้งกบัทฤษฎีอ านาจน า หมายถึง การรกัษา
สถานภาพการครอบง ากลุ่มอ่ืน ๆ จากคนบางกลุ่มหรือชนชัน้บางชนชัน้ เนื่องจากแสดงตัวตนว่า เป็นกลุ่ม
คนที่มีความสามารถสงูที่สดุในสงัคม ในแง่การตอบสนองผลประโยชน ์และความตอ้งการของทุกชนชัน้ อีก
ทัง้ เป็นกระบวนการที่ชนชัน้น าใชช้ีน้  ามวลชน (Storey, 1993 อา้งถึงใน ชนิดา ชิตบณัฑิตย,์ 2550)  โดยชน
ชั้นน าไม่เพียงใชอ้  านาจในการโน้มน้าวอย่างเปิดเผย แต่ยังสรา้งความยินยอมจากชนชั้นล่าง ผ่านการ
ควบคุมทางอุดมการณ ์กระบวนการ ท าใหอ้  านาจของชนชัน้น ากลายเป็นเรื่องปกติ และไดร้บัการยอมรบั
จากคนในสงัคมโดยสมคัรใจ เช่นเดียวกบั วฒันธรรมประชานิยม คือวฒันธรรมที่นิยมในหมู่ประชาชนทั่วไป 
และเผยแพรสู่ส่งัคมวงกวา้ง ผ่านสื่อต่าง ๆ (ฐิรวฒุิ เสนาค า และคณะ, 2549) ไม่ไดเ้ป็นเพียงเครื่องมือของผู้
มีอ  านาจ ในการเผยแพร่อุดมการณ ์แต่ยังเป็นพืน้ที่ของการต่อรองของผูท้ี่ดอ้ยอ านาจ คาเฟจึงท าหน้าที่
เสมือนวฒันธรรมประชานิยมที่ตอบสนองต่อประสบการณแ์ละอตัลกัษณข์องตนเอง  
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Such A Small World เป็นคาเฟที่ท าหน้าที่เสมือนบ้านหลังที่สาม ซึ่งให้ความรูส้ึกอบอุ่น เป็น
กันเอง และเปิดพืน้ที่ส  าหรบัการพบเจอ พูดคุย และท ากิจกรรมร่วมกัน นอกจากนีย้ังเป็นพืน้ที่ที่สะทอ้น
รสนิยมและสถานะทางสงัคม โดยเฉพาะในกลุม่ชนชัน้กลาง ที่ใชก้ารถ่ายภาพในคาเฟเพื่อสรา้งตวัตนบนสื่อ
สงัคม คาเฟนีจ้ึงไม่ไดเ้ป็นเพียงที่นั่งพัก แต่เป็นพืน้ที่ทางสงัคมที่มีความหมายแฝงในเชิงวฒันธรรมและชน
ชัน้ 
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