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บทคัดย่อ 

 
งานวิจัยเรื่อง การจัดการภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวในย่านตลาดพลู เขตธนบุรี  

มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษารูปแบบการจัดการภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมในย่านตลาดพลูเพื่อสนับสนุนและ
พฒันาการท่องเที่ยว ทัง้นีผ้ลการศึกษาสามารถน าไปใชเ้ป็นแนวทางในการพฒันาภูมิทัศนท์างวัฒนธรรม
ของย่านใหม้ีความเจริญและดึงดูดนักท่องเที่ยวมากยิ่งขึน้ ควบคู่กับการอนุรกัษ์อัตลักษณแ์ละรากเหง้า 
ทางประวติัศาสตรข์องพืน้ที่ใหค้งอยู่สืบไป 

การวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัเชิงคณุภาพ โดยผูว้ิจยัศกึษาขอ้มลูจากเอกสาร งานวิจยั และแหลง่ขอ้มลู
ที่เก่ียวข้องกับย่านตลาดพลู พรอ้มทั้งใช้การสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ ( Informal Conversation 
Interview) เป็นเครื่องมือเก็บขอ้มลู ภายหลงัการรวบรวมขอ้มลูดา้นภูมิทศันท์างวฒันธรรมเพื่อพฒันาการ
ท่องเที่ยว พบว่า ย่านตลาดพลมูีองคป์ระกอบทางวฒันธรรมที่โดดเด่น ไดแ้ก่ อาคารพาณิชยเ์ก่าแก่ เสน้ทาง
รถไฟดัง้เดิม วิถีชีวิตชุมชนไทย–จีน และลกัษณะชุมชนดัง้เดิมริมคลอง อย่างไรก็ตาม พบปัญหาจากการ
เปลี่ยนรูปแบบสญัจรจากทางน า้เป็นถนน ท าใหว้ิถีชีวิตดัง้เดิมลดลง และมีการปรบัปรุงหรือรือ้ถอนอาคาร
เก่าเพิ่มขึน้ นอกจากนี ้ผูป้ระกอบการและนักท่องเที่ยวในชุมชนมีความตอ้งการแนวทางในการพฒันาการ
ท่องเที่ยว เช่น การจดัท าป้ายสื่อความหมาย แผนที่ เว็บไซต์ขอ้มูลหรือกิจกรรมทัวรป่ั์นจกัรยานที่น าเสนอ
คณุค่าภมูิทศันว์ฒันธรรมของตลาดพล ูทัง้นีเ้พื่อสรา้งความน่าสนใจและการประชาสมัพนัธใ์หย้่านตลาดพลู
เป็นที่รูจ้กัในวงกวา้ง ขณะเดียวกนัยงัคงรกัษาเอกลกัษณแ์ละรากเหงา้ทางวฒันธรรมของพืน้ที่ในอดีตไว ้
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ค าส าคัญ: ภูมิทัศนท์างวัฒนธรรม, การท่องเทีย่ว, ตลาดพลู 
 

ABSTRACT 
 

The research on cultural landscape management for tourism in the Talad Phlu area of 
Thonburi District aimed to study the cultural landscape management model in the Talad Phlu area 
to support and develop tourism. The results of this research can be used as guidelines for 
developing the cultural landscape of the area to enhance its prosperity and attract more tourists, 
while also preserving the area's identity and historical roots. 

This qualitative research utilized documents, research, and other relevant information 
sources related to the Talad Phlu area. Informal conversation interviews were used as the data 
collection tool. After collecting cultural landscape data for tourism development, it was found that 
the Talad Phlu area possesses distinctive cultural elements, including old commercial buildings, 
a traditional railway line, the Thai Chinese community lifestyle, and the characteristics of a 
traditional canal-side community. However, the shift from waterways to roads has led to a decline 
in traditional lifestyles and the increasing redevelopment or demolition of old buildings. 
Furthermore, community entrepreneurs and tourists are seeking tourism development strategies, 
such as the creation of interpretive signs, maps, information websites, or bicycle tours showcasing 
the cultural landscape of Talad Phlu. These initiatives aim to increase interest and publicize 
the Talad Phlu area, while preserving the area's unique identity and cultural roots. 
 
Keywords: Cultural Landscape, Tourism, Talad Phlu 
 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา   

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการเรียนรู้และสัมผัสคุณค่า  
ทางวัฒนธรรมทั้งในดา้นมรดกที่เป็นรูปธรรม เช่น อาคาร โบราณสถาน และมรดกที่เป็นนามธรรม เช่น  
วิถีชีวิต ความเชื่อ และอาหารทอ้งถิ่น โดยแนวคิดจาก UNESCO, Richards (1996) และ McKercher & 
du Cros (2002) ต่างชีว้่า วัฒนธรรมเป็นสินทรพัยส์  าคัญที่สามารถน ามาใชพ้ัฒนาเพื่อการท่องเที่ยวได ้  
แต่ตอ้งควบคู่กับการอนุรกัษ์และเน้นบทบาทของชุมชนท้องถิ่นในฐานะเจา้ของวัฒนธรรม  แนวคิดด้าน 
การจดัการภูมิทัศนว์ฒันธรรมของ UNESCO จากเอกสาร World Heritage Paper ฉบบัที่ 26 ไดน้ าเสนอ
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วงจรที่มีขั้นตอนส าคัญ 4 ขั้น ได้แก่ การประเมินคุณค่าและจัดท าแผน การด าเนินแผนการจัดการ  
การติดตามประเมินผล และการทบทวนและปรับปรุง และมีอีก 8 ขั้นตอนย่อยที่สามารถท าควบคู่กับ 
4 ขัน้ตอนหลกัได ้ซึ่งเป็นกระบวนการที่ช่วยใหก้ารพัฒนาพืน้ที่วัฒนธรรมมีความเป็นระบบสามารถปรับ  
ใหเ้หมาะสมกบัสถานการณน์ าไปสูค่วามยั่งยืนในระยะยาวได ้

ย่านตลาดพลู เขตธนบุรี  ถือเป็นพื ้นที่ที่มีภูมิทัศน์วัฒนธรรมเก่าแก่และโดดเด่น ทั้งด้าน
ประวติัศาสตร ์การคา้ และวิถีชีวิตของชมุชนไทย–จีน อาคารพาณิชยร์มิคลอง เสน้ทางรถไฟเก่า รา้นอาหาร
ดั้งเดิม วัด และศาลเจ้า ล้วนสะท้อนอัตลักษณ์ที่ยังคงอยู่จนปัจจุบัน พืน้ที่บางส่ วนได้รับการพลิกฟ้ืน 
เป็นกิจการสร้างสรรค์สมัยใหม่ เช่น คาเฟ่และร้านหนังสือ โดยคงลักษณะทางสถาปัตยกรรมเดิมไว้   
อย่างไรก็ตาม แมพ้ืน้ที่จะมีศกัยภาพสงูดา้นการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม แต่ยงัขาดระบบการจดัการภูมิทัศน์
วัฒนธรรมที่ชัดเจน ขาดสื่อความหมาย เช่น แผนที่ ป้ายขอ้มูล หรือเว็บไซตท์ี่รวบรวมข้อมูลวัฒนธรรม  
อีกทัง้ยังไม่มีเสน้ทางท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงเรื่องราวของพืน้ที่อย่างเป็นรูปธรรม ท าใหคุ้ณค่าทางวัฒนธรรม
ของตลาดพลยูงัไม่ถกูน าเสนออย่างเต็มที่ 

ดังนัน้ งานวิจัยนีมุ้่งศึกษาแนวคิดดา้นการจัดการภูมิทัศนว์ัฒนธรรมเขา้กับศักยภาพและปัญหา  
ที่ขาดความชัดเจนของการจัดการในพืน้ที่ย่านตลาดพลู เพื่อประเมินผลกระทบต่อ ประสบการณ์และ
พฤติกรรมของนกัท่องเที่ยว ซึ่งจะน าไปสูก่ารพฒันาที่ยั่งยืนต่อไป 

 
วัตถุประสงคก์ารวิจัย 

เพื่อศกึษาหารูปแบบการจดัการภมูิทศันท์างวฒันธรรมย่านตลาดพลู เพื่อการท่องเที่ยว 
 
ประโยชนท์ีค่าดว่าจะได้รับ  

ย่านตลาดพล ูไดร้บัรูปแบบและแนวทางในการจดัการภมูิทศันเ์พื่อการท่องเที่ยว 
 

นิยามศัพท ์
ภูมิทัศนท์างวัฒนธรรม หมายถึง พืน้ที่ที่เกิดจากการผสมผสานระหว่างธรรมชาติและกิจกรรม 

ของมนุษยจ์นกลายเป็นลักษณะเฉพาะของพืน้ที่นั้น ๆ โดยสะทอ้นใหเ้ห็นพัฒนาการทางประวัติศาสตร ์  
วิถีชีวิต ความเชื่อ คณุค่าทางสงัคม และอตัลกัษณข์องชมุชนที่สืบทอดมายาวนาน 

การท่องเที่ยว หมายถึง กิจกรรมการเดินทางของบุคคลจากถิ่นพ านกัปกติไปยงัสถานที่อ่ืนเป็นการ
ชั่วคราว เพื่อวัตถุประสงคด์า้นพกัผ่อน ศึกษาเรียนรู ้วัฒนธรรม ธุรกิจ หรือกิจกรรมเฉพาะอย่าง โดยไม่ใช่
การตัง้ถิ่นฐานถาวร และมีผลต่อเศรษฐกิจ สงัคม และสิ่งแวดลอ้มของพืน้ที่ปลายทาง 
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ตลาดพลู หมายถึง ย่านอาคารพาณิชยเ์ก่าแก่ ทางรถไฟ ซึ่งสะทอ้นความเป็นชุมชนเก่าริมคลอง
และเสน้ทางคมนาคมสมยัแรกของกรุงเทพฯ นอกจากนี ้ มีวิถีชีวิตชุมชนไทย-จีนที่เป็นเอกลกัษณข์องย่านนี ้
ทัง้การคา้ขายอาหารดัง้เดิม การท าบญุที่วดับางสะแก การไหวศ้าลเจา้กวนอู 
ขอบเขตการวิจัย 

ขอบเขตด้านพืน้ที ่
วิจยันีค้รอบคลมุพืน้ที่ย่านตลาดพล ูเขตธนบรุี กรุงเทพมหานคร โดยเนน้บรเิวณที่เป็นองคป์ระกอบ

ภมูิทศันว์ฒันธรรม เช่น ตลาดสด เสน้ทางรถไฟ อาคารเก่า วดัและศาลเจา้รมิน า้ 
ขอบเขตด้านเนือ้หา  
การศึกษาการจดัการภูมิทศันว์ฒันธรรมเพื่อการท่องเที่ยว ย่านตลาดพล ูเขตธนบุรี มีขอบเขตของ

การศึกษาองคป์ระกอบทางกายภาพของภูมิทัศนว์ัฒนธรรมในย่านตลาดพล ูเช่น อาคาร บา้นเรือน ตลาด 
เสน้ทางสญัจร รวมถึงศกึษาองคป์ระกอบทางวฒันธรรมที่จบัตอ้งไดไ้ม่ได ้เช่น วิถีชีวิต อาหาร เป็นตน้ ศกึษา
ประวติัความเป็นมาและความส าคัญของภูมิทัศนว์ัฒนธรรม วิเคราะหบ์ทบาทของภูมิทัศนว์ฒันธรรมและ
ชุมชนในพืน้ที่ ศึกษาอัตลักษณ์พืน้ที่ความเป็นชุมชนไทย-จีน และศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภูมิทัศน์
วฒันธรรมกบัการท่องเที่ยว 

ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรที่ใช้ในวิจัยนี ้ ประกอบด้วย กลุ่มตัวอย่างที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว โดยใช้วิธีการ

คัดเลือกสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ด้วยวิธีการสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ 
(informal conversation interview) เป็นเครื่องมือในการเก็บขอ้มูล ซึ่งมีลักษณะเป็นค าถามปลายเปิด 
(open-ended Interview) จ านวน 3 กลุม่ ไดแ้ก่ 

1. นกัท่องเที่ยว จ านวน 2 คน 
2. ผูป้ระกอบการ 2 คน 
3. คนในชมุชน/หรือผูอ้าศยัดัง้เดิม 2 คน 
ขอบเขตด้านระยะเวลา 
ผู้วิจัยลงพื ้นที่เพื่อเก็บข้อมูลภาคสนามและด าเนินการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างต่าง  ๆ ในย่าน 

ตลาดพลใูนช่วงเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2568 โดยใชว้ิธีสงัเกตการ บนัทึกภาพ และการสมัภาษณเ์พื่อใหไ้ด้
ขอ้มลูเชิงลกึเก่ียวกบัภมูิทศันว์ฒันธรรมและลกัษณะการท่องเที่ยวในย่านตลาดพลู 

 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง  

ในดา้นการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมโดยใชแ้นวคิดของ UNESCO, Richards (1996), McKercher 
& du Cros (2002) มีความหมายว่า การเดินทางเพื่อเรียนรูแ้ละสมัผสัคณุค่าทางวฒันธรรม ที่มีเป็นรูปธรรม
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และนามธรรม โดยหลกัการส าคญัระบวุ่าวฒันธรรมคือสินทรพัยท์างท่องเที่ยว โดยตอ้งรกัษาสมดลุระหว่าง
การอนรุกัษแ์ละการใชป้ระโยชนข์องชมุชนทอ้งถิ่นที่เป็นเจา้ของและผูม้ีสว่นร่วมเป็นหลกั 

แนวคิดการจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรมของ UNESCO (Management Process of Cultural 
Landscape) เอกสาร World Heritage Paper ฉบับที่ 26 ได้เสนอขั้นตอนกระบวนการ 4 ขั้น ได้แก่  
(1) ประเมินคุณค่าภูมิทศันว์ัฒนธรรม (Assess cultural landscapes values: agree on management 
strategy: and develop plan) (2) ด าเนินแผนการจัดการ (Implement plan through a variety of 
management actions, policies or legal framework) (3) ติดตามและประเมินผล (Monitor impact, 
document successes and continually assess changing circumstances affecting the cultural 
landscape) และ (4) ทบทวนและปรบัปรุง (Adaptive management make course corrections based 
on feedback from monitoring and assessing changing circumstances) 

 
ค าถามการวิจัย (Research Questions) 

1. ภูมิทัศนท์างวัฒนธรรมในย่านตลาดพลู เขตธนบุรี มีองคป์ระกอบและลกัษณะส าคัญอย่างไร 
(เช่น อาคารเก่า เสน้ทางคมนาคม วิถีชีวิต และวฒันธรรมชมุชน) 

2. ภูมิทัศนท์างวัฒนธรรมของย่านตลาดพลูมีบทบาทต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการรบัรู ้
คณุค่าของนกัท่องเที่ยวอย่างไร 

3. แนวทางการจัดการภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมใดที่ เหมาะสมต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว  
ในย่านตลาดพล ูโดยค านึงถึงการอนรุกัษอ์ตัลกัษณแ์ละความยั่งยืนของชมุชน 
 
ระเบียบวิธีวิจัย  

การวิจัยครัง้นีเ้ป็นการวิจัยเชิงคุณภาพแบบสรา้งสรรค ์(Qualitative and Creative Research)  
โดยมุ่งศึกษาข้อมูลเก่ียวกับเอกลักษณ์ สถานที่ส  าคัญ และคุณค่าทางวัฒนธรรมในชุมชนตลาดพลู  
โดยมีขัน้ตอนการด าเนินการแบ่งออกเป็น 4 ขัน้ตอนหลกั ดงันี ้

1. การศกึษาและรวบรวมขอ้มลู 
    ผูว้ิจยัศกึษาขอ้มลูจากเอกสาร ต ารา และแหลง่ขอ้มลูต่าง ๆ ที่เก่ียวกบั 

            - ประวติัความเป็นมาของชมุชนตลาดพล ู
            - สถานที่ส  าคญัของชมุชนตลาดพล 
            - ความเชื่อและศรทัธาของคนในชมุชน 
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    พรอ้มทั้งลงพืน้ที่เก็บข้อมูลในพื ้นที่ชุมชนตลาดพลู โดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก ( in-depth 
Interview) กบับุคคลในชุมชน เช่น ผูค้นที่อาศยัในชุมชน พ่อคา้แม่คา้ และนกัท่องเที่ยว รวมถึงการสงัเกต
ภาคสนาม (field observation) เพื่อบนัทกึภาพและรายละเอียดของกิจกรรมจริง 

2. การวิเคราะหข์อ้มลูเชิงวฒันธรรม 
    น าข้อมูลที่ได้จากเอกสารและการเก็บข้อมูลภาคสนามมาวิเคราะห์เพื่อหาลักษณะส าคัญ  

ของสถานที่ต่าง ๆ 
 
3. การสรา้งสรรคผ์ลงานปา้ยองคค์วามรู ้
    ผูว้ิจัยไดน้ าแนวคิดจากการวิเคราะหม์าพัฒนาเป็นป้ายสื่อความหมาย ใหค้วามรูแ้ละรวบรวม

ขอ้มลูสถานที่ ๆ ส าคญัในชมุชนตลาดพล ู
4. การประเมินผลและสะทอ้นความคิดเห็น 
    หลงัการแสดงป้ายองคค์วามรูข้อ้มลูสถานที่ส  าคัญในชุมชนตลาดพลูผูว้ิจัยสมัภาษณผ์ูช้มและ 

ผูม้ีส่วนเก่ียวขอ้ง เพื่อประเมินความเขา้ใจและความพึงพอใจต่อชิน้งาน รวมทั้งเก็บขอ้เสนอแนะเพื่อใช้
ปรบัปรุงผลงานและสรุปเป็นองคค์วามรูใ้นรายงานวิจยั 
 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากร  
ประชากรที่ใชใ้นการศึกษาครัง้นี ้คือ บุคคลและกลุ่มที่มีความเก่ียวขอ้งสมัพนัธโ์ดยตรงกบัภูมิทศัน์

ทางวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวในพื ้นที่ย่านตลาดพลู เขตธนบุรี ซึ่งครอบคลุมผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย  
ทุกภาคส่วน ได้แก่ กลุ่มคนที่อยู่อาศัยในพื ้นที่ย่านตลาดพลู กลุ่มผู้ประกอบการค้าขายและบริการ  
และกลุม่นกัท่องเที่ยวทัง้ชาวไทยและชาวต่างชาติที่เดินทางเขา้มาเยี่ยมชมพืน้ที่ 

กลุ่มตัวอย่าง 
กลุ่มตวัอย่างในการวิจยัครัง้นีเ้ป็นกลุ่มที่ถูกคัดเลือกมาอย่างเจาะจงเพื่อวัตถุประสงคใ์นการไดม้า

ซึ่งข้อมูลเชิงลึก โดยใช้เทคนิคการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง ( Purposive Sampling)   
โดยแบ่งกลุม่ตวัอย่างหลกัออกเป็น 3 กลุม่ ดงันี ้

1. กลุ่มคนที่อยู่อาศัยในชุมชนตลาดพลู: จ านวน 2 คน เน้นบุคคลที่อาศัยอยู่มาอย่างยาวนาน  
มีความเขา้ใจในประวติัศาสตร ์วิถีชีวิต และการเปลี่ยนแปลงของภมูิทศันท์างวฒันธรรมในชมุชน 

2. กลุ่มผูป้ระกอบการคา้ขายและบริการในพืน้ที่: จ านวน 2 คน เนน้ผูป้ระกอบการรา้นคา้ดัง้เดิม 
รา้นอาหารท่ีมีชื่อเสียง หรือผูป้ระกอบการรุน่ใหม่ที่ปรบัปรุงอาคารเก่า เพื่อใหข้อ้มลูเก่ียวกบัการใชป้ระโยชน์
จากภมูิทศันใ์นเชิงเศรษฐกิจและการท่องเที่ยว 
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3. กลุม่นกัท่องเที่ยว: จ านวน 2 คน เนน้นกัท่องเที่ยวที่ใหค้วามสนใจในการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม 
เพื่อประเมินผลกระทบต่อประสบการณแ์ละพฤติกรรม 
 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา 

1. การสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ  (informal interview)  สัมภาษณ์ผู้มีส่วนเก่ียวข้อง  
เพื่อรวบรวมความคิดเห็นเก่ียวกับเอกลกัษณข์องชุมชนตลาดพล ูสถานที่ส  าคญั และการปรบัปรุงภูมิทัศน์
และรูปแบบการจดัการภมูิทศันท์างวฒันธรรม 

2. แบบสังเกตภาคสนาม (field observation) สิ่งแวดลอ้มหรือกิจกรรมที่เกิดขึน้ในพืน้ที่ศึกษา  
เพื่อบันทึกข้อมูล สภาพภูมิทัศน์ กิจกรรมการท่องเที่ยว และสังเกตพฤติกรรม การตอบสนองของ
นกัท่องเที่ยวต่อสภาพแวดลอ้มทางภมูิทศัน ์
 
ผลการวิจัย 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมย่านตลาดพลูช่วยให้ชุมชนและผู้เ ก่ียวข้องเข้าใจคุณค่าและ
ความส าคัญของมรดกวัฒนธรรมมากขึน้ ทั้งดา้นการใชพ้ืน้ที่ การอนุรกัษ์ และการพัฒนาการท่องเที่ยว 
โดยเฉพาะการท่องเที่ยวเพื่อเรียนรู้วัฒนธรรมในย่านตลาดพลู ที่ช่วยให้นักท่องเที่ยวเห็นคุณค่าของ
ประวัติศาสตรแ์ละวิถีชีวิตท้องถิ่น ขณะเดียวกัน ก็พบว่า ชุมชนยังขาดความรู้ด้านการจัดการมรดก
วฒันธรรมตามแนวคิดการจดัการภูมิทศันท์างวฒันธรรมของ UNESCO ท าใหเ้กิดปัญหาการเปลี่ยนแปลง
พืน้ที่และผูค้นในชุมชนตระหนักถึงคุณค่าทางวัฒนธรรมลดลง ดังนัน้ การศึกษานีค้าดว่าจะช่วยให้ผู้คน 
ในย่านตลาดพลูมีความเขา้ใจที่ชัดเจนเก่ียวกับปัญหาที่เกิดขึน้ พรอ้มทั้งไดข้อ้เสนอแนวทางการจัดการ 
ภูมิทศันว์ฒันธรรมที่ยั่งยืน เช่น การอนุรกัษ์พืน้ที่ การใชป้ระโยชนร์่วมกนั การมีส่วนร่วมของชมุชน และการ
จดัการตามกระบวนการของยูเนสโก เพื่อใหย้่านตลาดพลสูามารถรกัษาเอกลกัษณแ์ละพฒันาไปพรอ้มกบั
การท่องเที่ยวไดอ้ย่างสมดลุ 

ผลการวิจัยจากการศึกษาเอกสาร การสมัภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ และการสงัเกตภาคสนาม 
พบว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในย่านตลาดพลูมีบทบาทส าคัญต่อการสร้างการรับรู ้คุณค่าและ
ความส าคัญของภูมิทัศนท์างวัฒนธรรมทั้งในมิติทางกายภาพและมิติทางสังคมวัฒนธรรม โดยเฉพาะ
อาคารพาณิชยเ์ก่า เสน้ทางรถไฟดัง้เดิม วิถีชีวิตชุมชนไทย–จีน และบริบทชุมชนริมคลอง ซึ่งสอดคลอ้งกับ
แนวคิดการจัดการภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรมที่มองว่าพื ้นที่วัฒนธรรมเป็นผลจากปฏิสัมพันธ์ระหว่าง  
มนษุย ์สงัคม และสิ่งแวดลอ้ม (UNESCO, 2009) 

จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการและคนในชุมชน พบว่า  ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่เห็นตรงกันว่า
นักท่องเที่ยวเดินทางมาย่านตลาดพลู ดว้ยความสนใจดา้นอาหารดั้งเดิมและบรรยากาศของชุมชนเก่า  
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แต่ยงัขาดความเขา้ใจเก่ียวกบัคณุค่าทางประวติัศาสตรแ์ละวฒันธรรมของพืน้ที่อย่างลึกซึง้ ผูใ้หข้อ้มลูราย
หนึ่งสะทอ้นว่า “นักท่องเที่ยวหลายคนมาเพื่อรบัประทานอาหารและถ่ายภาพ แต่ไม่ทราบถึงที่มาและ
เรื่องราวของพืน้ที่ หากมีปา้ยสื่อความหมายหรือการเลา่เรื่อง จะช่วยใหเ้ขา้ใจตลาดพลมูากขึน้” 

ในส่วนของนักท่องเที่ยวที่ ให้สัมภาษณ์ พบว่า  นักท่องเที่ยวให้ความสนใจองค์ประกอบ 
ทางกายภาพ เช่น อาคารเก่า เส้นทางรถไฟ และรา้นอาหารดั้งเดิม แต่ขาดข้อมูลประกอบการเรียนรู้ 
เชิงวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวบางรายให้ความเห็นว่าพื ้นที่มีบรรยากาศที่น่าสนใจและมีเรื่องราวทาง
ประวัติศาสตร ์แต่ไม่ทราบแหล่งข้อมูลหรือเส้นทางการท่องเที่ยวที่ เชื่อมโยงจุดส าคัญของพืน้ที่อย่าง  
เป็นระบบ 

ผลจากการสงัเกตภาคสนาม พบว่า นกัท่องเที่ยวมกัหยุดถ่ายภาพและใชเ้วลาอยู่ในบริเวณจุดเด่น
ของย่าน เช่น ทางรถไฟและอาคารเก่า อย่างไรก็ตาม พืน้ที่ส่วนใหญ่ยงัขาดป้ายสื่อความหมาย แผนที่ หรือ
ข้อมูลที่อธิบายคุณค่าทางวัฒนธรรม ส่งผลให้การรับรู ้ของนักท่องเที่ยวจ ากัดอยู่ในระดับการรับรู ้ 
เชิงภาพลกัษณแ์ละกิจกรรมการบรโิภค มากกว่าการเรียนรูเ้ชิงวฒันธรรม 

โดยสรุป ผลการวิจัยจากการสัมภาษณ์และการสังเกตภาคสนามสะท้อนว่า ย่านตลาดพลู 
มีศักยภาพสูงดา้นภูมิทัศนท์างวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แต่ยังขาดการจัดการภูมิทัศน์ 
ที่เป็นระบบ โดยเฉพาะดา้นการสื่อความหมาย การจดัท าขอ้มลู และการเชื่อมโยงเสน้ทางท่องเที่ยว ซึ่งเป็น
ปัจจยัส าคญัต่อการพฒันาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
 
สรุปและอภปิรายผล 

การจดัการภูมิทศันท์างวฒันธรรมเพื่อการท่องเที่ยวในย่านตลาดพล ูเขตธนบุรี มีวตัถุประสงคเ์พื่อ
ศึกษารูปแบบการจัดการภูมิทศันท์างวฒันธรรมในย่านตลาดพล ูเพื่อน าไปสู่แนวทางพฒันาการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน ผลการศึกษาเชิงคุณภาพจากการวิเคราะหเ์อกสาร งานวิจัยและการสมัภาษณ์
แบบไม่เป็นทางการ พบว่า ย่านตลาดพลูเป็นพืน้ที่ที่มีศักยภาพสูงด้านภูมิทัศน์วัฒนธรรม ทั้งในด้าน
ประวัติศาสตร ์วิถีชีวิตชุมชนไทย–จีน อาคารพาณิชยด์ัง้เดิม เสน้ทางรถไฟเก่า และบริบทชุมชนริมคลอง  
ที่สะทอ้นพัฒนาการเมืองในช่วงแรกของกรุงเทพฯ อย่างไรก็ตาม ภูมิทัศนว์ัฒนธรรมของย่านก าลงัเผชิญ
ความเปลี่ยนแปลงที่ส  าคัญ เช่น การเปลี่ยนรูปแบบการสญัจรจากทางน า้สู่ถนน ท าใหบ้ทบาทของคลอง
และวิถีชีวิตดัง้เดิมลดลง อีกทัง้ยงัพบการรือ้ถอนหรือดดัแปลงอาคารเก่าเพิ่มขึน้เพื่อตอบสนองการพาณิชย์
สมัยใหม่ ส่งผลให้คุณค่าด้านวัฒนธรรมบางส่วน เสี่ยงต่อการสูญหายและท าให้ผู ้คนลืม นอกจากนี  ้
ย่านตลาดพลยูงัขาดระบบการจดัการภมูิทศันท์ี่ชดัเจน ไม่ว่าจะเป็นสื่อความหมาย แผนที่ เสน้ทางท่องเที่ยว 
หรือฐานขอ้มูลกลางดา้นวัฒนธรรม จึงท าใหย้ังไม่สามารถน าเสนออัตลักษณ์ของพืน้ที่ไดเ้ต็มศักยภาพ  
ผลการส ารวจความคิดเห็นจากผูป้ระกอบการและนกัท่องเที่ยวสะทอ้นความตอ้งการแนวทางพฒันาในดา้น



วารสารบรหิารธุรกิจและสงัคมศาสตร ์มหาวิทยาลยัรามค าแหง 

 ปีที่ 9 ฉบบัพิเศษการประชมุวิชาการระดบัชาติ HTLC ครัง้ที่ 14 

------------------------------------------------------------------------------ 

738 
 

การจัดท าป้ายสื่อความหมาย เว็บไซต์ข้อมูล และกิจกรรมท่องเที่ยวที่ เน้นการเรียนรู้ โดยเฉพาะทัวร ์ 
ป่ันจกัรยานที่จะช่วยเชื่อมโยงจดุเด่นของภมูิทศันว์ฒันธรรมในย่านต่าง ๆ ไดอ้ย่างเป็นระบบ 

แม้ย่านตลาดพลู  จะมีภูมิทัศน์วัฒนธรรมที่ โดดเ ด่นและมีศักยภาพต่อการพัฒนาเป็น 
แหลง่ท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมเต็มรูปแบบ แต่การใชป้ระโยชนพ์ืน้ที่ในปัจจบุนัยงัไม่เชื่อมโยงกบัคณุค่าดัง้เดิม
ของชุมชนอย่างเหมาะสม การขาดแนวทางอนุรกัษ์และการจัดการอย่างเป็นระบบ ท าใหก้ารเปลี่ยนแปลง
ของเมืองสมยัใหม่สง่ผลกระทบต่อภมูิทศันว์ฒันธรรมอย่างชดัเจน โดยเฉพาะอาคารเก่าและวิถีชีวิตรมิคลอง
ที่เริ่มเสื่อมถอยไป การวิเคราะหภ์ายใตก้รอบแนวคิด UNESCO พบว่า ขั้นตอนการประเมินคุณค่าและ
จดัท าแผนยงัไม่ถูกด าเนินการในระดบัย่าน ท าใหย้ากต่อการก าหนดทิศทางการจดัการภูมิทศันใ์นระยะยาว 
หากสามารถด าเนินการตาม 4 ขัน้ตอนหลกัและ 8 ขัน้ตอนย่อยของกระบวนการจัดการไดอ้ย่างครบถ้วน  
ก็จะช่วยใหก้ารอนรุกัษแ์ละพฒันาการท่องเที่ยวของย่านเกิดความสมดลุและยั่งยืนมากขึน้ 

ขอ้เสนอแนะที่ไดจ้ากการศึกษานีคื้อการจัดท าป้ายสื่อความหมาย แผนที่ภูมิทัศน ์เว็บไซตข์อ้มูล 
และเสน้ทางท่องเที่ยวเช่นทัวรป่ั์นจักรยาน ซึ่งลว้นเป็นแนวทางที่มีความเป็นไปไดสู้ง สามารถด าเนินการ
ร่วมกับชุมชนได ้และยังคงสอดคลอ้งกับเป้าหมายการสรา้งการรบัรูคุ้ณค่าทางวัฒนธรรมและเสริมสรา้ง
ประสบการณก์ารท่องเที่ยวท่ีมีคณุภาพ 

โดยสรุปผลการศกึษาในครัง้นีส้ะทอ้นว่า การจดัการภมูิทศันว์ฒันธรรมในย่านตลาดพล ูควรพฒันา
อย่างบูรณาการและเป็นระบบเพื่อใหย้่านตลาดพลูสามารถเติบโตและเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
ที่โดดเด่นพรอ้มรกัษาเอกลกัษณท์างประวติัศาสตรข์องพืน้ที่ไวไ้ดอ้ย่างยั่งยืนในอนาคต 
 
ข้อเสนอแนะงานวิจัยคร้ังถัดไป 

การศึกษาวิจยัที่ไดน้ าเสนอไปนัน้ เป็นเพียงแนวคิดเบือ้งตน้ ที่ผ่านกระบวนการคิดในการออกแบบ 
ภูมิทศันว์ฒันธรรมเพื่อการท่องเที่ยว โดยมีขอ้จ ากดัดา้นระยะเวลาในการศึกษาที่ค่อนขา้งสัน้คือ ช่วงเดือน
พฤศจิกายน ถึง ธันวาคม พ.ศ. 2568 ดงันัน้ ส  าหรบัขอ้เสนอแนะของงานวิจยัในครัง้นี ้คือ ควรมีการต่อยอด
ความคิดและน าแนวทางการพฒันามาพฒันาเพื่อใหส้ามารถเป็นแบบโครงการที่น าไปใชจ้รงิไดใ้นอนาคต 
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ภาคผนวก 

 
ภาพภาคผนวกที ่1: ร้านขนมหวานเจ้าเก่า ตลาดพลู; ภาพภาคผนวกที ่2:ทางรถไฟสถานีตลาดพลู 

  
ภาพภาคผนวกที ่3: ภาพร้านอาหารเต๊กเฮง หมี่กรอบจีนหลี รัชกาลที ่5 

 
 
 



วารสารบรหิารธุรกิจและสงัคมศาสตร ์มหาวิทยาลยัรามค าแหง 

 ปีที่ 9 ฉบบัพิเศษการประชมุวิชาการระดบัชาติ HTLC ครัง้ที่ 14 

------------------------------------------------------------------------------ 

741 
 

ภาพภาคผนวกที ่4 : เมนูหมี่อโยธยาและกุยช่ายจากร้านกุยช่ายลีป๋้อเงก็ 

 
ภาพภาคผนวกที ่5: ป้ายแผนทีใ่นชุมชนตลาดพลู;ภาพภาคผนวกที ่6: สถานที่โรงพิมพแ์สงประชา 


