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บทคัดย่อ 
 

การศึกษานีม้ีวตัถุประสงคเ์พื่อวิเคราะหภ์ูมิทศันว์ฒันธรรมของชุมชนปากคลองตลาดในฐานะภูมิ -
ทัศนว์ัฒนธรรมแบบต่อเนื่อง (Continuing Cultural Landscape) และศึกษามิติของการรบัรูเ้ชิงสุนทรียะ 
(Aesthetic Perception) ที่ปรากฏผ่านประสบการณข์องผูค้นในพืน้ที่ โดยพิจารณาทัง้มิติของการรบัรูท้าง
ประสาทสมัผัส อารมณ ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม เพื่อท าความเขา้ใจ “Sense of Place” หรือความรูส้ึก
ผกูพนัต่อสถานที่ ซึ่งมีบทบาทส าคญัในการก่อรูปอตัลกัษณข์องพืน้ที่ตลาดดอกไมเ้ก่าแก่แห่งนี ้การขยายตวั
ของเมืองและการพฒันาเชิงพาณิชยใ์นช่วงหลงัส่งผลใหภู้มิทศันข์องปากคลองตลาดเกิดการเปลี่ยนแปลง
ทัง้ดา้นกิจกรรม การใชพ้ืน้ที่ และบรรยากาศดัง้เดิมที่เคยสะทอ้นวิถีชีวิตของชมุชน การศึกษานีจ้ึงมุ่งส ารวจ
มมุมองของชมุชน ผูค้า้ ผูม้าเยือน และผูใ้ชง้านพืน้ที่จากภายนอก เพื่อวิเคราะหว์่าการเปลี่ยนแปลงดงักล่าว
ส่งผลต่อการรบัรูเ้ชิงสุนทรียะและความหมายทางวัฒนธรรมของพืน้ที่ในระดับใด ผลการศึกษาจะช่วยให้
เห็นภาพรวมขององคป์ระกอบทางสุนทรียะของภูมิทัศนป์ากคลองตลาด ทัง้ในดา้นรูปแบบทางกายภาพ 
บรรยากาศ และความหมายเชิงวัฒนธรรมที่ยังคงด ารงอยู่ควบคู่กับองค์ประกอบที่เปลี่ยนแปลงไปจาก
กระบวนการพัฒนาเมืองสมัยใหม่ ตลอดจนช่วยสะทอ้นปัญหาและศักยภาพของพืน้ที่ในฐานะภูมิทัศน์
วฒันธรรมแบบต่อเนื่อง อนัจะน าไปสูข่อ้เสนอแนวทางการจดัการและพฒันาภมูิทศันว์ฒันธรรมที่เหมาะสม
กบับรบิทของปากคลองตลาด เพื่อการรกัษาเอกลกัษณข์องพืน้ที่ การพฒันาอย่างสมดลุ และการเสรมิสรา้ง
ความยั่งยืนในระยะยาว 
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ABSTRACT 
 

This study aims to analyze the cultural landscape of the Pak Khlong Talat community as a 
Continuing Cultural Landscape and to examine the dimensions of Aesthetic Perception expressed 
through the lived experiences of people interacting with the area sensory, emotional, and cultural. 
The research emphasizes the concept of “Sense of Place,” or the emotional attachment to place, 
which plays a crucial role in shaping the identity of this historic flower market. 

Urban expansion and increasing commercial development have significantly transformed 
the landscape of Pak Khlong Talat, altering traditional activities, spatial practices, and the 
characteristic atmosphere that once reflected the community’s long-standing way of life.  

This study therefore investigates the perspectives of residents, vendors, visitors, and 
outsiders to understand how these transformations affect aesthetic perception and the cultural 
meanings embedded within the area. 

The findings are expected to provide an overview of the aesthetic elements and cultural 
values that continue to persist, as well as the challenges arising from modern urban development. 
These insights aim to contribute to appropriate cultural landscape management strategies for Pak 
Khlong Talat, supporting identity preservation, balanced development, and long-term community 
engagement. 
 
Keywords: Cultural Landscape, Aesthetic perception, Beauty 
 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

ภูมิทัศนว์ัฒนธรรม (Cultural Landscape) เป็นผลจากปฏิสมัพันธ์ระหว่างมนุษยก์ับสิ่งแวดล้อม
ทางธรรมชาติและสงัคม สะทอ้นทัง้คณุค่าทางประวติัศาสตร ์สงัคม และสนุทรียะ (UNESCO, 2008) ในมิติ
ของ “การรบัรูเ้ชิงสนุทรียะ” (Aesthetic Perception) แนวคิดนีม้องว่าความงามของภมูิทศันไ์ม่ไดอ้ยู่เพียงใน
รูปทางกายภาพ แต่เกิดจากการรบัรูแ้ละประสบการณ์ของผูค้นที่สัมพันธ์กับสถานที่ (Nassauer, 1995; 
Gobster et al., 2007) การรบัรูเ้ชิงสุนทรียะจึงเป็นการเขา้ใจความงามผ่านความรูส้ึกและความทรงจ า ซึ่ง
หลอ่หลอมใหพ้ืน้ที่หนึ่งมีคณุค่าทางวฒันธรรมและอตัลกัษณเ์ฉพาะตวั 
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ชุมชนปากคลองตลาด ตัง้อยู่ริมแม่น า้เจา้พระยา ใกลเ้กาะรตันโกสินทร ์เป็นภูมิทัศนว์ัฒนธรรม
แบบต่อเนื่อง (Continuing Cultural Landscape) ที่สะทอ้นการด ารงอยู่ของวิถีชีวิต การคา้ขาย และศาสนา
ที่เชื่อมโยงกับสายน า้มานานกว่า 200 ปี พืน้ที่นีม้ีเอกลกัษณท์างสุนทรียะจากองคป์ระกอบทางประสาท
สมัผัส เช่น สีสนัของดอกไม ้กลิ่น เสียง และบรรยากาศที่มีชีวิตชีวา อย่างไรก็ตาม การขยายตัวของเมือง
และการพฒันาเชิงพาณิชยใ์นช่วงหลงัส่งผลใหภู้มิทัศนส์ญูเสียความกลมกลืนและความงามทางสนุทรียะ
เดิม ซึ่งเป็นสิ่งที่หล่อหลอม “Sense of Place” หรือความรู้สึกผูกพันกับสถานที่  (Relph, 1976; Tuan, 
1977) เมื่อพิจารณาภูมิทัศนป์ากคลองตลาดผ่านแนวคิด Aesthetic Perception in Cultural Landscape   
จะเห็นได้ว่าความงามของพืน้ที่นีเ้กิดจากการรับรูใ้นสามมิติหลัก ได้แก่ ความงามทางประสาทสัมผัส    
(Sensory Aesthetic) ความงามทางอารมณ์ (Emotional Aesthetic) และความงามทางวัฒนธรรม       
(Cultural Aesthetic) การเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมเมืองส่งผลให้การรับรู ้เหล่านี ้ลดทอนลง 
และอาจกระทบต่อคณุค่าทางวฒันธรรมที่สั่งสมมายาวนานดงันัน้การอนุรกัษแ์ละพฒันาพืน้ที่ปากคลองตล
าดจึงควรค านึงถึงมิติของการรบัรูเ้ชิงสนุทรียะเพื่อคงไวซ้ึ่งเอกลกัษณแ์ละความงามของภูมิทัศนว์ฒันธรรม  
ในบรบิทเมืองเก่าอย่างยั่งยืน 

ปากคลองตลาดเป็นหนึ่งในแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมในกรุงเทพฯ โดยกิจกรรมเช่น 
“Bangkok Design Week” ที่จัดขึน้ ณ ปากคลองตลาดในปี 2566 มีผูเ้ขา้ร่วมมากกว่า 37,639 คน และผู้
เขา้ชมสว่นใหญ่เป็นผูท้ี่มาเยือนครัง้แรก สะทอ้นถึงศกัยภาพของพืน้ที่ในฐานะแหลง่ท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม
ที่เติบโตอย่างต่อเนื่อง การรบัรูเ้ชิงสุนทรียภาพของภูมิทัศนว์ัฒนธรรมปากคลองตลาด จึงมีความส าคัญ
อย่างยิ่งในบรบิทของการท่องเที่ยวเมืองกรุงเทพฯ ซึ่งเป็นหนึ่งในเมืองที่มีนกัท่องเที่ยวเขา้มามากที่สดุในโลก 
ในแต่ละปี กรุงเทพฯ ดงึดดูนกัท่องเที่ยวทัง้ในประเทศและต่างประเทศจ านวนมาก ท าใหพ้ืน้ที่ต่าง ๆ ในเมือง
เป็นจดุหมายส าคญัของการเดินทางและกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม   

ปากคลองตลาดไดร้บัการยอมรบัว่าเป็นหนึ่งในจุดหมายปลายทางที่นักท่องเที่ยวใหค้วามสนใจ 
พืน้ที่จัดกิจกรรมส าคัญเช่น “Bangkok Design Week” ซึ่งจัดขึน้ ณ ปากคลองตลาดในปี 2566 ตลอด
ระยะเวลา 9 วนัโดยรอ้ยละ 65.1 ของผูต้อบแบบสอบถามเป็นการมาเยือนครัง้แรก และรอ้ยละ 96.8 แสดง
ความสนใจที่จะกลบัมาเยือนอีกครัง้ (Supitcha Tovivich, 2024) 

สถิติดงักลา่วสะทอ้นใหเ้ห็นว่าปากคลองตลาดไม่ไดเ้ป็นเพียงตลาดทอ้งถิ่นเท่านัน้ แต่เป็นสถานที่ที่
ดึงดดูนกัท่องเที่ยวทัง้ไทยและต่างชาติใหม้าเยือนอย่างต่อเนื่อง นอกจากนีป้ากคลองตลาดยงัไดร้บัการจัด
อนัดบัจากแหล่งขอ้มลูท่องเที่ยวว่าเป็นหนึ่งใน Top 20 จุดหมายปลายทางที่น่ามาเยือนในกรุงเทพฯ แสดง
ถึงระดบัความนิยมของตลาดในระดบันกัท่องเที่ยวที่กวา้งขวาง จากการอา้งอิงของเว็บไซต์ gurulist.net ใน
ปี ค.ศ. 2025 
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ดว้ยเหตุนี ้การศึกษาการรบัรูเ้ชิงสุนทรียภาพของภูมิทัศนป์ากคลองตลาดจึงมีความส าคัญทาง
วิชาการและเชิงนโยบาย เนื่องจากผลการวิจัยสามารถช่วยใหเ้ขา้ใจว่าปัจจัยใดบา้งที่มีอิทธิพลต่อการรบัรู ้
ความงามของพืน้ที่ (เช่น สีสนัของดอกไม ้บรรยากาศตลาด และบริบทที่นกัท่องเที่ยวมีปฏิสมัพนัธ)์ ขอ้มลู
เชิงสถิติเหล่านีช้่วยเสริมความชัดเจนว่าปากคลองตลาดมีบทบาทส าคัญไม่ใช่เฉพาะในมิติวัฒนธรรม
เท่านัน้ แต่ยงัเป็นแหลง่ท่องเที่ยวท่ีมีศกัยภาพในการพฒันาเชิงเศรษฐกิจและสงัคมไดอ้ย่างยั่งยืน 

 
วัตถุประสงคก์ารวิจัย 

1. เพื่อศึกษาพัฒนาการและลักษณะของภูมิทัศน์ปากคลองตลาดในฐานะภูมิทัศน์วัฒนธรรม
แบบต่อเนื่อง 

2. เพื่อวิเคราะห์การรับรูเ้ชิงสุนทรียะของผู้คนที่มีต่อภูมิทัศน์ปากคลองตลาดในสามมิติ ได้แก่  
ความงามทางประสาทสมัผสั ความงามทางอารมณ ์และความงามทางวฒันธรรม 

3. เพื่อเสนอแนวทางการอนุรักษ์และพัฒนาภูมิทัศน์วัฒนธรรมปากคลองในบริบทของการ
ท่องเที่ยว 
 
นิยามศัพท ์

1. ภมูิทศันว์ฒันธรรม (Cultural Landscape) หมายถึง พืน้ที่ที่สะทอ้นการอยู่รว่มกนัระหว่างมนุษย์
กบัธรรมชาติ ผ่านวิถีชีวิต ความเชื่อ การจดัการทรพัยากร และประเพณีที่สืบทอดต่อกนั จนเกิดเป็นพืน้ที่ที่มี
คณุค่าเชิงนิเวศ วฒันธรรม และจิตวิญญาณในเวลาเดียวกนั 

2. สุนทรียภาพ (Aesthetic) หมายถึง ความงามหรือคุณค่าที่ท าใหผู้ ้รบัรูเ้กิดความพึงพอใจทาง
อารมณแ์ละความรูส้ึก ซึ่งอาจเกิดจาก รูปทรง สีสนั เสียง บรรยากาศ เรื่องราว หรือความหมาย ของสิ่งหนึ่ง 
ทัง้ที่เป็นธรรมชาติหรือสิ่งที่มนษุยส์รา้งขึน้ 
 
ขอบเขตการวิจัย 

1. การลงพืน้ที่สนามในพืน้ที่ที่คณะผู้วิจัยเลือกมาศึกษาคือปากคลองตลาดโดยรวบรวมตั้งแต่
กิจกรรมที่เกิดขึน้พืน้ที่ รวมถึงการสมัภาษณน์กัท่องเที่ยวในพืน้ที่ 

2. การทบทวนวรรณกรรมจากการศึกษาเอกสารที่เก่ียวขอ้งเพื่อใหไ้ดข้อ้มูลส าคัญในการศึกษา
ระดบัขัน้ทติุยภมูิ (Secondary data) 
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แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง 
UNESCO ได้จัดจ าแนกภูมิทัศน์วัฒนธรรมออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ ภูมิทัศน์ที่ เกิดจากการ

ออกแบบโดยมนุษย ์ภูมิทศันท์ี่วิวฒันาการเชิงอินทรีย ์และภูมิทศันว์ฒันธรรมที่มีความเชื่อมโยง ซึ่งใชเ้ป็น
กรอบส าคญัในการท าความเขา้ใจคณุค่าและการจดัการพืน้ที่ทางวฒันธรรม (UNESCO, 2008; UNESCO, 
2025) 
 ทฤษฎีภูมิทัศนว์ัฒนธรรม 

หมายถึง ภมูิทศันว์ฒันธรรมหมายถึงพืน้ที่ที่มนษุยแ์ละธรรมชาติไดพ้ฒันารว่มกนัผ่าน 
เวลา ท าใหพ้ืน้ที่หนึ่ง ๆ ไม่ไดเ้ป็นเพียงภูมิทัศน์ทางกายภาพ แต่เป็นผลรวมของประวัติศาสตร ์วิถีชีวิต 
สุนทรียภาพ ระบบความเชื่อ และความหมายเชิงสัญลักษณ์ที่สะทอ้นอัตลักษณ์ของสังคมมนุษย ์พืน้ที่
เหล่านีแ้สดงถึงความสมัพันธ์ระหว่างมนุษยก์ับธรรมชาติที่สั่งสมมานานและเปลี่ยนแปลงตามบริบททาง
สงัคม เศรษฐกิจ การเมือง และศาสนา 

ภมูิทศันว์ฒันธรรมสามารถแบ่งได ้3 ประเภท ตามเกณฑข์อง UNESCO ดงันี ้
1.1 ภมูิทศันท์ี่เกิดจากการออกแบบโดยมนุษย ์(Designed Cultural Landscape) 

ภูมิทัศนป์ระเภทนีห้มายถึงพืน้ที่ที่มนุษยต์ัง้ใจออกแบบ วางผัง หรือสรา้งขึน้เพื่อวัตถุประสงคเ์ฉพาะ เช่น 
สวนสาธารณะ สวนในพระราชวงั หรือพืน้ที่ประกอบพิธีกรรม การจดัองคป์ระกอบของภูมิทศัน ์เกิดขึน้ดว้ย
ความตัง้ใจ ไม่ว่าจะดา้นศาสนา ความเชื่อ ศิลปกรรม หรือการใชง้านพืน้ที่ที่ก  าหนดไวอ้ย่างชดัเจน ลกัษณะ
ส าคัญของภูมิทัศนป์ระเภทนีคื้อการสะทอ้นรสนิยม ความคิด และค่านิยมของมนุษยใ์นช่วงเวลานัน้ ผ่าน
การจดัองคป์ระกอบทางกายภาพ เช่น รูปทรง สดัส่วน เสน้ทางเดิน สีสนั หรือการจดัวางพืน้ที่ ซึ่งลว้นส่งผล
ต่อการรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพและคณุค่าทางวฒันธรรมของพืน้ที่ 

1.2 ภมูิทศันท์ี่วิวฒันาการเชิงอินทรีย ์(Organically Evolved Cultural Landscape) 
ภมูทิศันป์ระเภทนีเ้กิดจากการพฒันาต่อเนื่องของมนุษยก์บัสภาพแวดลอ้มโดยไม่มีการวางแผนลว่งหนา้ แต่
เกิดจากการปรบัตวัใหเ้ขา้กบัธรรมชาติและบรบิททางสงัคม เศรษฐกิจ และศาสนา ตวัอย่างเช่น นาขัน้บนัได 
ระบบชลประทานชุมชน หรือเมืองเก่าที่พฒันามาจากการตัง้ถิ่นฐานในอดีต ภูมิทศันล์กัษณะนีอ้าจยงัคงใช้
งานอยู่ในปัจจุบัน (Continuing Landscape) หรืออาจเหลือเพียงร่องรอยของการใชพ้ืน้ที่ในอดีต (Relict 
Landscape) แต่ในทุกกรณี ภูมิทศันป์ระเภทนีส้ะทอ้นความต่อเนื่องของวิถีชีวิต ความรูท้อ้งถิ่น และระบบ
วฒันธรรมที่ปรบัตวัรว่มกบัธรรมชาติอย่างยาวนาน ท าใหเ้กิดคณุค่าทางประวติัศาสตรแ์ละสนุทรียภาพที่สืบ
ทอดอยู่ในพืน้ที่ 

1.3 ภูมิทัศนว์ัฒนธรรมที่มีความเชื่อมโยง (Associative Cultural Landscape) ภูมิทัศนป์ระเภทนี ้
เด่นด้านคุณค่าทางจิตวิญญาณ ความเชื่อ ต านาน หรือเรื่องเล่าทางวัฒนธรรม มากกว่าคุณค่าด้าน
กายภาพ เช่น ภูเขาศักดิ์สิทธิ์ แม่น า้ในต านาน สถานท่ีประกอบพิธีกรรม หรือพืน้ท่ีท่ีมีความหมายส าคัญ
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ต่ออตัลกัษณข์องกลุ่มคน แมรู้ปแบบทางกายภาพของภูมิทศันอ์าจไม่โดดเด่นแต่ความหมายเชิงสญัลกัษณ์
และความผูกพนัทางอารมณท์ี่ผูค้นมีต่อพืน้ที่คือคณุค่าหลกัที่ท าใหภู้มิทศันป์ระเภทนีม้ีความส าคญั โดยมี
รากฐานจากศาสนา ประเพณี ความทรงจ ารว่ม หรือประสบการณท์างวฒันธรรมที่สง่ผ่านจากรุน่สูรุ่่น ท าให้
พืน้ที่มีพลงัทางสญัลกัษณแ์ละสนุทรียภาพเชิงจิตวิญญาณอย่างเด่นชดั 
 ทฤษฎีการรับรู้เชิงสุนทรียภาพ 

การรับรู ้เชิงสุนทรียภาพในภูมิทัศน์วัฒนธรรมเป็นกระบวนการที่มนุษย์ใช้ทั้งประสาทสัมผัส 
ประสบการณ ์และความรูท้างวฒันธรรมในการตีความความงามของพืน้ที่ ซึ่งไม่จ ากดัอยู่เพียงสิ่งที่มองเห็น 
แต่ครอบคลมุถึงความหมายเชิงสญัลกัษณแ์ละคณุค่าทางสงัคม สนุทรียภาพจึงไม่ไดจ้ ากดัอยู่เพียงสิ่งที่ตา
เห็น แต่เป็นการรบัรูเ้ชิงลกึที่เชื่อมโยงองคป์ระกอบทางกายภาพและนยัทางวฒันธรรมเขา้ดว้ยกนั (Gobster 
et al., 2007) 

การรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพแบ่งออกเป็น 5 ขัน้ ไดแ้ก่ 
2.1 สุนทรียภาพจากประสาทสมัผัส (Sensory Aesthetic) เป็นการรบัรูค้วามงามขั้นพืน้ฐานที่สุด 

เกิดขึน้จากการใชป้ระสาทสมัผัสโดยตรง เช่น การมองเห็นสี รูปร่าง และมวลของภูมิทัศน ์การไดย้ินเสียง
จากกิจกรรมหรือธรรมชาติ การไดก้ลิ่น หรือการสมัผสับรรยากาศของพืน้ที่ ประสบการณท์างประสาทสมัผสั
เหล่านีท้  าใหเ้กิดความประทบัใจแรก (first impression) และเป็นจุดตัง้ตน้ของการเชื่อมต่อกับพืน้ที่ จึงถือ
เป็นสนุทรียภาพที่เขา้ถึงไดง้่ายและเกิดขึน้ทนัทีที่ผูค้นสมัผสักบัภมูิทศัน ์

2.2 สุนทรียภาพจากรูปทรง (Formal Aesthetic) เป็นการรบัรูค้วามงามผ่าน “องคป์ระกอบทาง
รูปแบบ” ของภูมิทัศน์ เช่น สัดส่วน (proportion) จังหวะขององค์ประกอบ (rhythm) ความกลมกลืน 
(harmony) ความสมดลุ (balance) และการจดัวางที่เป็นระบบ สิ่งเหล่านีท้  าใหผู้ร้บัรูส้ามารถประเมินไดว้่า
ภูมิทัศนม์ีความน่ามอง น่าสนใจ หรือมีความงามเชิงศิลป์อย่างไร สุนทรียภาพระดับนีเ้น้นรูปแบบทาง
กายภาพเป็นหลกั และมีบทบาทส าคญัในการสรา้งเอกลกัษณข์องพืน้ที่หนึ่ง ๆ 

2.3 สุนทรียภาพจากสัญลักษณ์ (Symbolic Aesthetic) คือการรับรู้ความงามที่เกิดจาก “ความหมาย
และสัญลักษณ์” ที่ซ่อนอยู่ในภูมิทัศน์ เช่น ความศักดิ์สิทธิ์ ความเชื่อดั้งเดิม ประวัติศาสตร์ เรื่องเล่าชุมชน หรือ
สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม การรับรู้ความงามในระดับนี้จึงไม่ได้เกิดจากสิ่งที่ตาเห็นเพียงอย่างเดียว แต่เกิดจาก 
“ความหมายเชิงวัฒนธรรม” ที่ผู้คนเชื่อมโยงเข้ากับภูมิทัศน์ ทำให้เกิดความรู้สึกประทับใจ ผูกพัน หรือให้คุณค่า
ทางจิตใจมากขึ้น 

2.4 สนุทรียภาพจากประสบการณ ์(Intellectual Aesthetic) สนุทรียภาพขัน้นีอ้าศยัการใชเ้หตผุล 
ความรู ้และประสบการณ์สะสมของผูร้บัรูใ้นการท าความเขา้ใจภูมิทัศน ์ไม่ไดเ้น้นความสวยงามในเชิง
สายตาเท่านัน้ แต่เนน้การพิจารณาอย่างมีเหตุผล เช่น การเขา้ใจประวัติศาสตร ์วัฒนธรรม ความเป็นมา
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ของพืน้ที่ บทบาททางสงัคม หรือคณุค่าที่สั่งสมมายาวนาน การรบัรูใ้นขัน้นีช้่วยใหผู้ค้นมองเห็น “คณุค่าเชิง
ลกึ” ของภมูิทศันจ์ากขอ้มลู ความรู ้และประสบการณท์ี่ตนมี 

2.5 สุนทรียภาพจากการแปลความหมาย (Cognitive Psychology Aesthetic) เป็นการรับรูเ้ชิง
สนุทรียภาพระดบัลึกที่สดุ เพราะเก่ียวขอ้งกบักระบวนการคิดและการประมวลผลทางจิตวิทยา ผูร้บัรูจ้ะน า
ขอ้มูลจากประสาทสมัผัส ความรู ้ประสบการณ ์และความหมายทางวัฒนธรรมมาสงัเคราะหเ์ขา้ดว้ยกัน 
แลว้สรา้ง “ภาพจ า” (mental image) และ “การตีความ” 

 
กรอบแนวคิดการวิจัย 

กา รศึ กษ านี ้ ใ ช้ ก ร อบแนว คิ ดที่ บู รณากา ร ร ะห ว่ า ง  ทฤษฎี ภู มิ ทั ศ น์ วัฒนธ ร รมของ 
UNESCO และ ทฤษฎีการรบัรูเ้ชิงสุนทรียภาพ (Aesthetic Perception) เพื่ออธิบายความสมัพันธ์ระหว่าง
ลกัษณะของพืน้ที่ทางกายภาพและความหมายเชิงวฒันธรรม กบักระบวนการรบัรูข้องผูค้นที่มีต่อภูมิทัศน์
ปากคลองตลาด 

ในระดับแรก กรอบแนวคิดตั้งอยู่บนแนวคิดว่า  ภูมิทัศน์ปากคลองตลาดเป็นภูมิทัศน์วัฒนธรรม
แบบต่อเนื่อง (Continuing Cultural Landscape) ซึ่งเกิดจากการพัฒนาร่วมกันของมนุษยแ์ละธรรมชาติ
ผ่านกาลเวลา องคป์ระกอบของภมูิทศันป์ระกอบดว้ย 

1. องคป์ระกอบทางกายภาพ เช่น รูปแบบพืน้ที่ อาคาร ตลาด กิจกรรมการคา้ และสภาพแวดลอ้มรมิ
แม่น า้ 

2. องคป์ระกอบทางวัฒนธรรม เช่น วิถีชีวิต การคา้ดอกไม ้ความเชื่อ ความทรงจ า และเรื่องเล่าของ
พืน้ที่ 

องคป์ระกอบเหล่านีท้  าหนา้ที่เป็น ตวักระตุน้การรบัรู ้(Stimuli) ใหเ้กิดกระบวนการรบัรูเ้ชิงสุนทรียภาพ
ในระดบัต่าง ๆ 

ในระดบัที่สอง กรอบแนวคิดอธิบายว่าผูค้นรบัรูภู้มิทศันว์ฒันธรรมผ่านกระบวนการรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพ 
5 ขัน้ ไดแ้ก่ 

1. การรบัรูท้างประสาทสมัผสั 
2. การรบัรูจ้ากรูปทรงและองคป์ระกอบ 
3. การรบัรูเ้ชิงสญัลกัษณ ์
4. การรบัรูจ้ากประสบการณแ์ละความรู ้
5. การรบัรูผ้่านกระบวนการแปลความหมายเชิงจิตวิทยา 

กระบวนการเหลา่นีไ้ม่ไดเ้กิดขึน้แยกสว่น แต่เชื่อมโยงและสง่เสรมิกนั ท าใหผู้ร้บัรูส้ามารถเขา้ใจภูมิ-
ทัศน์ทั้งในมิติความงามเชิงกายภาพ อารมณ์ และคุณค่าทางวัฒนธรรม ผลลัพธ์ของกระบวนการรับรู ้
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ดงักลา่วน าไปสู่การก่อรูปของ Sense of Place ซึ่งสะทอ้นความรูส้กึผูกพนั ความหมาย และคณุค่าที่ผูค้นมี
ต่อพืน้ที่ และเป็นฐานส าคญัในการอธิบายอตัลกัษณข์องภมูิทศันป์ากคลองตลาดในบรบิทเมืองรว่มสมยั 

กรอบแนวคิดนีเ้ชื่อมโยงกบัวตัถุประสงคก์ารวิจยัอย่างเป็นระบบ ดงันี ้
วัตถุประสงคข์อ้ที่ 1 การศึกษาพัฒนาการและลกัษณะของภูมิทัศนป์ากคลองตลาดในฐานะภูมิ -

ทศันว์ฒันธรรมแบบต่อเนื่อง ใชก้รอบแนวคิดของทฤษฎีภูมิทศันว์ฒันธรรมของ UNESCO เพื่ออธิบายการ
ก่อรูปของพืน้ที่จากปัจจยัทางประวติัศาสตร ์วิถีชีวิต และการเปลี่ยนแปลงของเมือง 

วตัถปุระสงคข์อ้ที่ 2 การวิเคราะหก์ารรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพของผูค้น ใชท้ฤษฎีการรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพ
ทัง้ 5 ขัน้ เป็นกรอบในการจ าแนกและวิเคราะหป์ระสบการณก์ารรบัรูใ้นมิติของประสาทสมัผสั อารมณ ์และ
คณุค่าทางวฒันธรรมที่ปรากฏในภมูิทศัน ์

วตัถปุระสงคข์อ้ที่ 3 การเสนอแนวทางการอนรุกัษแ์ละพฒันาภมูิทศันว์ฒันธรรม ใชผ้ลการวิเคราะห์
จากกรอบแนวคิดเพื่อสะท้อนองค์ประกอบทางสุนทรียะและคุณค่าที่ควรได้รบัการรกัษา ควบคู่กับการ
ปรบัตวัของพืน้ที่ในบรบิทการท่องเที่ยวและการพฒันาเมือง 
ประโยชนจ์ากการวิจัย 

1. ไดอ้งคค์วามรูเ้ก่ียวกับความสมัพันธ์ระหว่างภูมิทัศนว์ัฒนธรรมกับการรบัรูเ้ชิงสุนทรียะใน  
บรบิทชมุชนเมืองเก่า 

2. เป็นขอ้มูลประกอบการวางแผนอนุรกัษ์และพัฒนาพืน้ที่ปากคลองตลาดให้สอดคล้องกับ  
คณุค่าทางวฒันธรรมและอตัลกัษณด์ัง้เดิม 

3. สนบัสนนุการพฒันาเชิงนโยบายดา้นการอนรุกัษภ์มูิทศันว์ฒันธรรมในระดบัทอ้งถิ่นและเมือง
ใหอ้ยู่รว่มกบัการพฒันา 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

การศึกษาเรื่อง การรบัรูเ้ชิงสนุทรียะของนกัท่องเที่ยวต่อภูมิทศันว์ฒันธรรมพืน้ที่ปากคลองตลาด
คณะผูว้ิจยัไดศ้ึกษาเก่ียวกับแนวคิดองคค์วามรูแ้ละทฤษฎีที่เก่ียวขอ้งเพื่อแสดงใหเ้ห็นถึงกระบวนการแนว  
คิดการรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพในภูมิทศันว์ฒันธรรมผ่านกรณีศึกษาพืน้ที่ภูมิทศันท์างวฒันธรรมของปากคลอง
ตลาดเพื่อศกึษาความเป็นมาตลอดจนการเปลี่ยนแปลงของพืน้ที่ตัง้แต่อดีตจนถึงปัจจุบนัและการมีส่วนร่วม 
ของชมุชนในพืน้ที่ 

โดยในบทนีค้ณะผูว้ิจยัไดน้ าเสนอระเบียบวิจยั ดงัรายละเอียดต่อไปนี ้
 

ขั้นตอนในการด าเนินการวิจัย  
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1. หาขอ้มลูเบือ้งตน้เก่ียวกบัประวติัและที่มาของพืน้ที่ปากคลองตลาดรวมถึงทฤษฎีและแนวคิดที่เก่ีย
วขอ้งกบังานวิจยัโดยศกึษาจาก หนงัสือ เอกสารรายงาน และงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 

2. วิเคราะหข์อ้มลูจากการหาขอ้มูลเบือ้งตน้และประยุกตข์อ้มูลที่สืบคน้เพื่อน ามาออกแบบสอบถาม  
และแบบสมัภาษณใ์หส้อดคลอ้งกับวัตถุประสงคต์ามแนวคิด ทฤษฎีกระบวนการแนวคิดการรบัรู ้
เชิงสุนทรียภาพในภูมิทัศน์วัฒนธรรม (Aesthetic Perception in Cultural Landscape) 
และทฤษฎีภมูิทศันว์ฒันธรรม (Cultural Landscape) 

3. ลงพืน้ที่สมัภาษณแ์ละเก็บขอ้มลูจากคนในพืน้ที่ชุมชนปากคลองตลาดและนักท่องเที่ยวที่เดินทาง  
มายงัพืน้ที่ปากคลองตลาด 

4. วิเคราะหข์อ้มลูที่เก็บรวบรวม และน ามาประยกุตก์บังานวิจยัหรือขอ้มลูที่ไดจ้ากการคน้ควา้ 
5. สรุปผลของการศกึษาและอภิปรายผล 

 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรที่ใชใ้นการวิจัยครัง้นีคื้อ นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเยี่ยมชมพืน้ที่ปากคลองตลาด กลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาเป็นนักท่องเที่ยวจ านวน 10 คน คัดเลือกโดยใช้วิธีการคัดเลือกแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) เพื่อใหไ้ดผู้ใ้หข้อ้มลูที่มีประสบการณต์รงในการรบัรูแ้ละใชพ้ืน้ที่ภมูิทศันว์ฒันธรรม
ปากคลองตลาด การก าหนดจ านวนกลุม่ตวัอย่างพิจารณาจากความเหมาะสมกบัการวิจยัเชิงคณุภาพ โดย
มุ่งเนน้ความลึกของขอ้มลูดา้นประสบการณแ์ละการรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพ และเก็บขอ้มลูจนถึงจุดอ่ิมตวัของ
ขอ้มลู (Data Saturation) 

เกณฑก์ารคดัเลือกกลุม่ตวัอย่าง 
1. เป็นนกัท่องเที่ยวท่ีเดินทางมาเยี่ยมชมพืน้ที่ปากคลองตลาดดว้ยตนเอง 
2. ใชเ้วลาอยู่ในพืน้ที่ไม่นอ้ยกว่า 30 นาที เพื่อใหเ้กิดประสบการณก์ารรบัรูภ้มูิทศันอ์ย่างเพียงพอ 
3. ไม่ไดอ้าศยัหรือประกอบอาชีพในพืน้ที่ปากคลองตลาด เพื่อสะทอ้นมมุมองของคนนอกพืน้ที่ 
4. สามารถสื่อสารและถ่ายทอดประสบการณ์ ความรูส้ึก และการรบัรูเ้ชิงสุนทรียภาพต่อภูมิทัศน์

วฒันธรรมได ้
5. สมคัรใจเขา้รว่มการสมัภาษณแ์ละใหข้อ้มลูตามวตัถปุระสงคก์ารวิจยั 

 
เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการศึกษา 

ในการวิจัยครัง้นี ้คณะผูว้ิจัยใชแ้บบบันทึกข้อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Content Analysis 
Form) ซึ่ งจัดท าขึ ้น เพื่ อใช้ในการเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์ที่ เ ก่ียวข้องกับมุมมอง  แนวคิด 
รวมถึงขอ้คิดเห็น ขอ้เสนอแนะต่าง ๆ องคป์ระกอบของแบบบนัทกึการวิเคราะหเ์นือ้หา มีดงันี ้
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การเก็บรวบรวมข้อมูล 

1. การเก็บขอ้มลูจากการทบทวนวรรณกรรม 
การเก็บข้อมูลจากการทบทวนเอกสารข้อมูล ทฤษฎี แนวคิด ตลอดจนงานวิจัยที่ เ ก่ียวข้อง 
(Literature Review) ชดุขอ้มลูที่รวบรวมไดถื้อเป็นขอ้มลูชัน้ทติุยภมูิ (Secondary Data) 

2. การสมัภาษณเ์ชิงลกึ (In-depth Interviews) 
เป็นการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูท้ี่มีความรูห้รือประสบการณ์เก่ียวกับปรากฏการณ์ที่สนใจและ  
สมัภาษณส์ามารถท าไดท้ัง้รูปแบบสมัภาษณโ์ดยตรงหรือแบบกลุ่มชุดขอ้มลูที่ไดจ้ากสมัภาษณถื์อ  
เป็นขอ้มลูชัน้ปฐมภมูิ (Primary Data) 

3. การสงัเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation)เป็นการเก็บรวบรวมขอ้มลูจากการลงพืน้ที่ 
ส ารวจพฤติกรรมและการด าเนินกิจกรรมของคนในพื ้นที่ และนักท่องเที่ ยวที่มาใช้พื ้นที่  
ปากคลองตลาด 

 
การวิเคราะหข์้อมูลและประมวลผลข้อมูล 
 การวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ใชก้ารวิเคราะหเ์ชิงเนือ้หา (Content Analysis) เพื่อศึกษา
การรับรู ้เชิงสุนทรียภาพที่ผู ้ให้ข้อมูลมีต่อภูมิทัศน์วัฒนธรรมปากคลองตลาด ข้อมูลที่น ามาวิเคราะห์
ประกอบดว้ยขอ้มลูจากการสมัภาษณเ์ชิงลึกและขอ้มลูจากเอกสารและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง ทัง้นีข้อ้มลูจาก
การสัมภาษณ์ถูกบันทึกเสียงและถอดความอย่างละเอียด จากนั้นผูว้ิจัยอ่านขอ้มูลซ า้หลายรอบเพื่อท า
ความเขา้ใจภาพรวมและประเด็นส าคัญ ก่อนเขา้รหัสขอ้มูลโดยอาศัยทัง้กรอบแนวคิดทางทฤษฎี ไดแ้ก่ 
แนวคิดภูมิทัศนว์ัฒนธรรม การรบัรูเ้ชิงสุนทรียภาพ และ Sense of Place ควบคู่กับรหัสที่เกิดจากขอ้มูล
ภาคสนาม 

รหัสขอ้มูลที่มีความสัมพันธ์กันถูกน ามาจัดกลุ่มเป็นหมวดหมู่และพัฒนาเป็นประเด็นหลัก โดย
เชื่อมโยงกบัมิติของการรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพ ไดแ้ก่ มิติทางประสาทสมัผสั มิติทางอารมณแ์ละประสบการณ ์
และมิติทางวฒันธรรมและความหมายเชิงสญัลกัษณ ์

ในขัน้สดุทา้ย ผูว้ิจยัสงัเคราะหแ์ละตีความผลการวิเคราะหร์่วมกบักรอบแนวคิดและทฤษฎีที่ใชใ้น
การศึกษา เพื่ออธิบายความสมัพันธ์ระหว่างลักษณะของภูมิทัศนว์ัฒนธรรมกับการรบัรูข้องผูค้น ผลการ
วิเคราะหน์ าไปใชเ้ป็นฐานในการอภิปรายผลและเสนอแนวทางการจัดการและพัฒนาภูมิทัศนว์ัฒนธรรม
ปากคลองตลาด 

 
ผลการวิจัย 
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ผลการวิจัยสามารถจัดหมวดหมู่ตามกรอบทฤษฎีการรบัรูเ้ชิงสุนทรียภาพในภูมิทัศนว์ัฒนธรรม
ออกเป็น 3 มิติหลกั ดงันี ้

1. มิติความงามทางประสาทสมัผสั (Sensory Aesthetic) 
ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวรบัรูภู้มิทัศนว์ัฒนธรรมปากคลองตลาดผ่านประสบการณ์ทาง
ประสาทสมัผสัอย่างเด่นชดั โดยเฉพาะสีสนัของดอกไม ้ความหลากหลายของรูปแบบรา้นคา้ กลิ่น
ของดอกไม ้บรรยากาศตลาด รวมถึงเสียงของกิจกรรมการคา้ขายและการสญัจร ซึ่งองคป์ระกอบ
เหลา่นีส้รา้งความประทบัใจแรกและท าใหพ้ืน้ที่มีชีวิตชีวา สะทอ้นลกัษณะของภมูิทศันว์ฒันธรรมที่
ยงัคงด ารงอยู่และใชง้านจรงิในชีวิตประจ าวนั 
2. มิติความงามทางอารมณ ์(Emotional Aesthetic) 
ผลการวิจัยชีใ้ห้เห็นว่า การรับรูท้างประสาทสัมผัสน าไปสู่การเกิดความรู้สึกทางอารมณ์ของ
นักท่องเที่ยว เช่น ความต่ืนตา ความเพลิดเพลิน ความรูส้ึกมีชีวิตชีวา และความประทับใจต่อ
บรรยากาศตลาดดอกไม้เก่าแก่  นักท่องเที่ยวบางส่วนเกิดความรู้สึกผูกพันกับพื ้นที่ผ่าน
ประสบการณก์ารเดินชม การถ่ายภาพ และการมีปฏิสมัพนัธก์บัผูค้นในพืน้ที่ สง่ผลใหเ้กิดความทรง
จ าและภาพจ าของปากคลองตลาดในฐานะพืน้ที่ที่มีเอกลกัษณเ์ฉพาะ 
3. มิติความงามทางวฒันธรรม (Cultural Aesthetic) 
ในมิติความงามทางวฒันธรรม ผลการศึกษาพบว่านกัท่องเที่ยวรบัรูค้ณุค่าของปากคลองตลาดใน
ฐานะภูมิทศันว์ฒันธรรมแบบต่อเนื่อง ที่สะทอ้นประวัติศาสตรก์ารคา้ขาย ความสมัพนัธก์บัแม่น า้
เจา้พระยา และบทบาทของดอกไมใ้นวิถีชีวิตและพิธีกรรมของสงัคมไทย พืน้ที่จึงไม่ไดถู้กมองเพียง
เป็นตลาดหรือแหล่งท่องเที่ยว แต่เป็นพื ้นที่ที่มีความหมายเชิงสังคมและวัฒนธรรม ซึ่งช่วย
เสรมิสรา้ง Sense of Place และอตัลกัษณข์องพืน้ที่ 
จากผลการวิจัยทัง้สามมิติ สามารถน าไปสู่แนวทางในการอนุรกัษ์และพัฒนาภูมิทัศนว์ัฒนธรรม

ปากคลองตลาดอย่างเหมาะสม โดยค านึงถึงการรกัษาองคป์ระกอบทางสนุทรียะที่เป็นเอกลกัษณ ์ควบคู่กบั
การจดัการพืน้ที่และการสง่เสรมิการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมอย่างยั่งยืน 

 

ตารางสรุปผลการวิจยัตามมิติการรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพ 

มิติการรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพ ประเด็นผลการวิจยั 
ความงามทางประสาทสมัผสั สีสันของดอกไม้ กลิ่น เสียง และบรรยากาศตลาด สรา้งความประทับใจ

แรกและความมีชีวิตชีวาของพืน้ท่ี 

ความงามทางอารมณ ์ ความตื่นตา ความเพลิดเพลิน ความประทบัใจ และความรูส้ึกผูกพันจาก
ประสบการณก์ารเดินชมและการมีปฏิสมัพนัธ ์
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ความงามทางวฒันธรรม การรบัรูคุ้ณค่าทางประวตัิศาสตร ์วิถีชีวิต ความหมายของดอกไม้ และอตั
ลกัษณข์องภมูิทศันว์ฒันธรรมแบบต่อเนื่อง 

 

สรุปและอภปิรายผล 
การวิจัยนี ้มุ่งศึกษากระบวนการรับรู ้เชิงสุนทรียภาพของนักท่องเที่ยวต่อภูมิทัศน์วัฒนธรรม

ปากคลองตลาด ซึ่งเป็นพืน้ที่ที่มีพฒันาการอย่างต่อเนื่องยาวนานกว่า 100 ปี และสะทอ้นการเปลี่ยนแปลง
ของบทบาทพืน้ที่จากท่าเรือและตลาดคา้ขาย สู่การเป็นตลาดดอกไมแ้ละแหล่งท่องเที่ยวในเมืองร่วมสมัย 
ผลการศึกษาชีใ้หเ้ห็นว่าภูมิทัศนข์องปากคลองตลาดยังคงมีความโดดเด่นในฐานะภูมิทัศนว์ัฒนธรรม
แบบต่อเนื่อง (Continuing Cultural Landscape) ตามกรอบแนวคิดของ UNESCO (2008) ซึ่งพืน้ที่ยังคง
ถกูใชง้านจรงิและปรบัตวัตามบรบิททางเศรษฐกิจและสงัคม 

จากการเก็บขอ้มูลดว้ยการสมัภาษณเ์ชิงลึก พบว่านักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มาใชพ้ืน้ที่เพื่อกิจกรรม
การถ่ายภาพและการซือ้ดอกไม ้การรบัรูเ้ชิงสุนทรียภาพเกิดขึน้อย่างชัดเจนในระดับการรบัรูจ้ากประสาท
สมัผสั (Sensory Aesthetic) นกัท่องเที่ยวใหค้วามส าคญักบัสีสนั ความหลากหลายของดอกไม ้บรรยากาศ
ที่มีชีวิตชีวา และฉากหลงัของพืน้ที่รมิแม่น า้และสะพานพทุธยอดฟ้าจฬุาโลกมหาราช สอดคลอ้งกบัแนวคิด
ของ Berlyne (1971) และ Kaplan & Kaplan (1989) ที่อธิบายว่าความงามของภมูิทศันใ์นระยะแรกมกัเกิด
จากสิ่งเรา้ทางสายตาและประสาทสมัผสัโดยตรง 

เมื่อพิจารณาตามทฤษฎีการรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพ ผลการศึกษาพบว่าการรบัรูข้องนกัท่องเที่ยวส่วน
ใหญ่อยู่ในระดบั Pure Sensation และ Formal Aesthetic กล่าวคือ การรบัรูค้วามงามเกิดจากการมองเห็น
รูปทรง สีสนั และองคป์ระกอบทางกายภาพของพืน้ที่ มากกว่าการตีความเชิงลึกดา้นประวัติศาสตรห์รือ
คุณค่าทางวัฒนธรรม สอดคล้องกับแนวคิดของ Tuan (1977) ที่ชีว้่าความผูกพันต่อสถานที่ (Sense of 
Place) จะเกิดขึน้ในระดับลึกก็ต่อเมื่อผู้ร ับรูม้ีประสบการณ์หรือความรูส้ะสมเก่ียวกับพืน้ที่นั้น ๆ อย่าง
ต่อเนื่อง 

การที่นักท่องเที่ยวไม่ไดร้บัรูค้วามหมายทางวัฒนธรรมอย่างลึกซึง้ สะทอ้นว่าภูมิทัศนว์ัฒนธรรม
ของปากคลองตลาดในปัจจบุนัถูก “รบัรูผ้่านภาพ” มากกว่าการ “รบัรูผ้่านความหมาย” ซึ่งแมจ้ะช่วยสง่เสรมิ
บทบาทของพื ้นที่ในฐานะแหล่งท่องเที่ยวเชิงภาพลักษณ์ แต่ก็อาจท าให้คุณค่าทางวัฒนธรรมในเชิง
นามธรรม เช่น ประวติัศาสตร ์วิถีชีวิต และความสมัพนัธก์บัแม่น า้เจา้พระยา ถูกลดทอนความส าคญัลงใน
กระบวนการรบัรูข้องผูม้าเยือน 

โดยสรุป ผลการวิจัยชีใ้หเ้ห็นว่าการรบัรูเ้ชิงสุนทรียภาพของนักท่องเที่ยวต่อภูมิทัศนว์ัฒนธรรม
ปากคลองตลาดยังคงเน้นความงามเชิงประสาทสัมผัสเป็นหลัก การพัฒนาพืน้ที่ในอนาคตจึงควรมุ่ง
เชื่อมโยงความงามทางกายภาพเขา้กบัความหมายเชิงวฒันธรรม เพื่อใหภู้มิทศันว์ฒันธรรมแห่งนีส้ามารถ
คงคณุค่า อตัลกัษณ ์และความยั่งยืนในบรบิทเมืองรว่มสมยัไดอ้ย่างสมดลุ 



วารสารบรหิารธุรกิจและสงัคมศาสตร ์มหาวิทยาลยัรามค าแหง 

 ปีที่ 9 ฉบบัพิเศษการประชมุวิชาการระดบัชาติ HTLC ครัง้ที่ 14 

------------------------------------------------------------------------------ 

671 
 

 
ข้อเสนอแนะ 

1. การเสริมองค์ประกอบการสื่อความหมายในพื ้นที่  เช่น ป้ายเล่าเรื่อง ( Interpretive Signage) 
เสน้ทางเดินเชิงเรื่องเลา่ หรือสื่อดิจิทลั เพื่อเชื่อมโยงการรบัรูท้างประสาทสมัผสักบัความหมายทาง
วฒันธรรม 

2. การออกแบบจุดชมวิวและพืน้ที่ถ่ายภาพที่สะทอ้นบริบททางประวติัศาสตร ์ควบคู่กบัฉากร่วมสมยั 
เพื่อยกระดบัการรบัรูจ้ากระดบัการมองเห็นไปสู่การแปลความหมาย 

3. การพัฒนากิจกรรมท่องเที่ยวเชิงประสบการณ ์เช่น การเรียนรูเ้รื่องดอกไมก้ับผูค้า้ หรือกิจกรรมที่
เชื่อมโยงกบัวิถีชีวิตดัง้เดิม เพื่อสง่เสรมิการรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพในมิติอารมณแ์ละวฒันธรรม 

 
องคค์วามรู้ทีไ่ด้จากงานวิจัย 

งานวิจัยนีก้่อใหเ้กิดองคค์วามรูใ้หม่เก่ียวกับการรบัรูเ้ชิงสุนทรียภาพของนักท่องเที่ยวต่อภูมิทัศน์
วัฒนธรรมในบริบทของพืน้ที่ตลาด โดยเฉพาะในกรณีของปากคลองตลาดซึ่งเป็นภูมิทัศน์วัฒนธรรม
แบบต่อเนื่อง (Continuing Cultural Landscape) ที่ยังคงมีการใชง้านจริงในชีวิตประจ าวัน โดยสามารถ
ระบอุงคค์วามรูไ้ด ้ดงันี ้

ประการที่ 1 งานวิจัยชีใ้หเ้ห็นว่า การรบัรูเ้ชิงสุนทรียภาพของนักท่องเที่ยวต่อภูมิทัศนว์ัฒนธรรม
เกิดขึน้ในล าดับชั้นของการรบัรู ้ โดยเริ่มจากการรบัรูท้างประสาทสัมผัสเป็นหลัก เช่น สีสันของ
ดอกไม ้บรรยากาศตลาด และองคป์ระกอบทางกายภาพของพืน้ที่ ก่อนจะพฒันาไปสู่การรบัรูท้าง
อารมณ ์และการรบัรูเ้ชิงความหมายทางวฒันธรรมในระดบัที่จ  ากดั องคค์วามรูด้งักลา่วช่วยอธิบาย
ช่องว่างระหว่าง “คุณค่าทางวัฒนธรรมของพืน้ที่” กับ “การรบัรูข้องผูม้าเยือน” ซึ่งยังไม่ถูกศึกษา
อย่างชดัเจนในบรบิทตลาดวฒันธรรมเมือง 
ประการที่ 2 งานวิจัยเสนอกรอบการวิเคราะห์การรับรูเ้ชิงสุนทรียภาพในภูมิทัศน์วัฒนธรรม  ที่
สามารถประยกุตใ์ชก้บัพืน้ที่อ่ืนได ้โดยเชื่อมโยงทฤษฎีภมูิทศันว์ฒันธรรมของ UNESCO เขา้กบัมิติ
การรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพ ทัง้ดา้นประสาทสมัผสั อารมณ ์และคณุค่าทางวฒันธรรม กรอบดงักล่าว
ช่วยท าให้การศึกษาภูมิทัศน์วัฒนธรรมไม่จ ากัดอยู่ เพียงการวิ เคราะห์เชิงกายภาพหรือ
ประวติัศาสตร ์แต่ครอบคลมุมิติประสบการณข์องผูใ้ชง้านพืน้ที่ 
ประการที่ 3 งานวิจัยชีใ้หเ้ห็นว่า บทบาทของภาพลกัษณ ์(visual image) มีอิทธิพลสูงต่อการรบัรู ้
คณุค่าของภมูิทศันว์ฒันธรรมในยุคการท่องเที่ยวและสื่อสงัคมออนไลน ์สง่ผลใหพ้ืน้ที่ถกูจดจ าผ่าน
ภาพและกิจกรรมบางประเภท เช่น การถ่ายภาพ มากกว่าการรบัรูเ้ชิงความหมายเชิงลกึ ซึ่งเป็นองค์
ความรูท้ี่สะทอ้นการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการรบัรูภ้มูิทศันว์ฒันธรรมในบรบิทสงัคมรว่มสมยั 
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จึงสามารถต่อยอดองคค์วามรูไ้ดด้งันี ้
การต่อยอดเชิงวิชาการ 
องคค์วามรูจ้ากงานวิจยันีส้ามารถน าไปต่อยอดทางวิชาการไดใ้นหลายดา้น ไดแ้ก่ 
1. การพฒันาแนวคิดและเครื่องมือในการศึกษาการรบัรูเ้ชิงสนุทรียภาพของภมูิทศันว์ฒันธรรมใน

พืน้ที่เมือง 
2. การใชก้รอบการวิเคราะหน์ีใ้นการเปรียบเทียบการรบัรูข้องกลุม่ผูใ้ชง้านพืน้ที่ที่แตกต่างกนั เช่น 

นกัท่องเที่ยวกบัคนในพืน้ที่ หรือพืน้ที่ตลาดดัง้เดิมกบัพืน้ที่มรดกโลก 
3. การต่อยอดสู่การวิจัยเชิงสหวิทยาการ ระหว่างภูมิสถาปัตยกรรม การท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม 

มานษุยวิทยา และจิตวิทยาสิ่งแวดลอ้ม 
การต่อยอดเชิงนโยบายและการจดัการพืน้ที่ 
ในเชิงนโยบายและการปฏิบัติ งานวิจัยนีส้ามารถใชเ้ป็นฐานข้อมูลในการก าหนดแนวทางการ

จดัการและพฒันาพืน้ที่ภมูิทศันว์ฒันธรรม โดยเฉพาะ 
1. การก าหนดนโยบายพฒันาการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมที่ไม่เนน้เพียงการสรา้งภาพลกัษณ ์แต่

สง่เสรมิการสื่อความหมายทางวฒันธรรมของพืน้ที่ 
2. การออกแบบองคป์ระกอบในพืน้ที่ เช่น สื่อความหมาย เสน้ทางการเรียนรู ้หรือกิจกรรมเชิง

ประสบการณ ์เพื่อยกระดบัการรบัรูข้องนกัท่องเที่ยวจากระดบัประสาทสมัผสัไปสู่ความเขา้ใจ
เชิงวฒันธรรม 

3. การใช้ผลการวิจัยเป็นแนวทางประกอบการตัดสินใจในการอนุรักษ์และพัฒนาพืน้ที่ตลาด
ดัง้เดิมใหส้อดคลอ้งกบับรบิทเมืองร่วมสมยัอย่างสมดลุและยั่งยืน 
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