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บทคัดย่อ 

 
การออกแบบผลติภณัฑ์ “ประทบัจนัทร์ (PRATABCHAN)” มีวตัถปุระสงค์เพืMอสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์

ทีMผสานศิลปะอิมเพรสชนันิสม์ (Impressionism) เข้ากบัมรดกวฒันธรรมของชมุชนท่าพระจนัทร์ เขตพระ
นคร กรุงเทพมหานคร เพืMอสืMอสารอัตลกัษณ์ท้องถิMนในบริบทร่วมสมัย โดยใช้กระบวนการออกแบบเชิง
สร้างสรรค์ (Creative Design Process)  และได้ผลิตภณัฑ์คือ ทีMใสบ่ตัร (Card Holder) ทีMได้แรงบนัดาลใจ
มาจากศิลปินอิมเพรสชนันิสม์ ได้แก่ โคลด โมเนต์ (Claude Monet) และ วินเซนต์ แวนโก๊ะ (Vincent van 
Gogh) ซึMงเน้นการใช้แสง สี และบรรยากาศเพืMอถ่ายทอดอารมณ์ สู่ลวดลายผลิตภัณฑ์ v แบบ ได้แก่ 
Impressed with TPC, The Starry Cat, CITU Brightness และ CITU Balcony ซึMงสะท้อนเอกลกัษณ์ของ
พื |นทีMทา่พระจนัทร์ 

ผลการประเมินความพึงพอใจจากกลุ่มตวัอย่าง พบว่าร้อยละ }v.� มีความพึงพอใจมากทีMสดุต่อ
การออกแบบลวดลายและคณุภาพของผลติภณัฑ์ สะท้อนวา่ผลงานสามารถถ่ายทอดคณุคา่ทางศิลปะและ
วฒันธรรมได้อยา่งมีประสิทธิภาพ “ประทบัจนัทร์” จงึเป็นตวัอย่างของการบรูณาการศิลปะ วฒันธรรม และ
จิตสํานึกทางสงัคม ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ทีMใช้ทนุทางวฒันธรรมสร้าง
คณุคา่เชิงสงัคมและสง่เสริมความยัMงยืนของชมุชนอยา่งเป็นรูปธรรม 

 
คําสําคัญ: ประทับจันทร์ ศิลปะอิมเพรสชันนิสม์ การออกแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ มรดก
วัฒนธรรม, ชุมชนท่าพระจันทร์ 
 

ABSTRACT 
 

The product design project “PRATABCHAN” aims to create a cultural product that 
integrates Impressionist art with the cultural heritage of the Tha Prachan community in Phra 
Nakhon District, Bangkok, in order to communicate local identity within a contemporary context. 
The project applies the Creative Design Process to develop a culturally inspired card holder, 
drawing influence from Impressionist artists Claude Monet and Vincent van Gogh, whose use of 
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light, color, and atmosphere served as key inspirations for the four design patterns: Impressed 
with TPC, The Starry Cat, CITU Brightness, and CITU Balcony. Each design reflects distinctive 
elements of the Tha Prachan area. 

A satisfaction survey conducted with users indicated that 94.2% expressed the highest 
level of satisfaction regarding both the product’s design and quality. The findings demonstrate 
that the project effectively communicates artistic and cultural values through contemporary 
product design. PRATABCHAN thus exemplifies the integration of art, culture, and social 
consciousness under the framework of the Creative Economy, utilizing cultural capital to 
generate social value and promote sustainable community development. 
Keywords: PRATABCHAN, Impressionism, Creative Product Design, Cultural Heritage, Tha 
Prachan Community 
 
ความเป็นมาและความสาํคัญของปัญหา 

ในยคุปัจจบุนั การออกแบบเชิงสร้างสรรค์ มีบทบาทสําคญัต่อการขบัเคลืMอนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) ซึMงเป็นแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจทีMเชืMอมโยงความคิดสร้างสรรค์ ศิลปะ และ
วฒันธรรม เพืMอสร้างคณุค่าทางเศรษฐกิจและสงัคมอย่างยัMงยืน (UNCTAD, 2010; UNESCO, 2013) การ
ผสมผสานศิลปะกับวัฒนธรรมท้องถิMนจึงเป็นแนวทางสําคัญ ในการอนุรักษ์และต่อยอดมรดกทาง
วฒันธรรม ให้สอดคล้องกบับริบทสมยัใหม่ โดยพื |นทีMท่าพระจนัทร์เป็นย่านทีMมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั เต็มไป
ด้วยเรืMองราวทางประวติัศาสตร์ ศิลปวฒันธรรม และบรรยากาศริมแม่นํ |าเจ้าพระยาทีMสะท้อนชีวิตของผู้คน
ในชมุชนอย่างมีเสน่ห์ แต่ในปัจจบุนั อตัลกัษณ์เหล่านี |กลบัถกูมองข้ามจากผู้คนรุ่นใหม่ เนืMองจากขาดการ
สืMอสารในรูปแบบทีMร่วมสมยัและเข้าถึงง่าย ในขณะเดียวกนั วิทยาลยันวตักรรม มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ 
ซึMงตั |งอยู่ในพื |นทีMท่าพระจนัทร์เอง เป็นสถาบนัทีMมุ่งเน้นการสร้างสรรค์แนวคิดใหม่ การบรูณาการความรู้จาก
หลากหลายสาขา และการออกแบบนวตักรรมทีMตอบโจทย์สงัคมยคุใหม่ การออกแบบผลิตภณัฑ์ทีMสามารถ
สืMอถึง “ความคิดสร้างสรรค์” ควบคู่กบั “รากเหง้าวฒันธรรมท้องถิMน” จึงเป็นแนวทางหนึMงในการเชืMอมโยง
ตวัตนของวิทยาลยักบัพื |นทีMรอบข้าง 

ทั |งนี | ผลิตภัณฑ์หลักทีMตอบโจทย์คนยุคใหม่ คือ ทีMใส่บัตร (Card Holder) เป็นตัวกลางในการ
ออกแบบ เนืMองจากเป็นของใช้ขนาดเล็กทีMผู้คนพกติดตวัอยู่เสมอ สามารถสะท้อนบคุลิกของผู้ ใช้ได้ และมี
ความเหมาะสมในการถ่ายทอดอตัลกัษณ์ของแบรนด์ในเชิงสญัลกัษณ์ (Cross, 2006) ผลิตภณัฑ์ดงักลา่ว
ยงัตอบสนองต่อแนวคิด “ศิลปะในชีวิตประจําวนั” ซึMงเป็นแนวทางสําคญัของการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Design) ทีMมุง่ให้ศิลปะไมถ่กูจํากดัอยูเ่พียงในพื |นทีMจดัแสดง แตส่ามารถเป็นสว่นหนึMงของชีวิตจริง
ของผู้คนได้ในทกุบริบท (Hennessey & Amabile, 2010) การผสมผสานแนวคิดศิลปะอิมเพรสชนันิสม์กบั
วิถีชุมชนในท้องถิMน จึงไม่เพียงทําให้เกิดคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ แต่ยังส่งเสริมให้เกิด “คุณค่าทาง
วฒันธรรมร่วมสมยั” (Contemporary Cultural Value) ทีMมีชีวิตอยูใ่นสิMงของทีMใช้จริง  

การผสมผสานระหว่างคุณค่าทางวัฒนธรรมและประโยชน์ใช้สอยในชีวิตประจําวัน ได้รับการ
ออกแบบภายใต้แรงบันดาลใจจากศิลปะแนวอิมเพรสชันนิสม์ (Impressionism) ทีMเน้นการถ่ายทอด
บรรยากาศ แสง สี และอารมณ์ในช่วงขณะหนึMงของศิลปินมากกวา่การเลียนแบบความเป็นจริง (Gombrich, 
2006; Rewald, 1973)  โดยเฉพาะจากผลงานของศิลปินอิมเพรสชนันิสม์ระดบัโลก ได้แก่ Claude Monet 
และ Vincent van Gogh ด้วยการประยกุต์ใช้แนวคิดและเทคนิคทางศิลปะของศิลปินเหลา่นี | มาตีความใหม ่
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เพืMอสร้างสรรค์ผลงานทีMสามารถเชืMอมโยงศิลปะร่วมสมยักบัมรดกวฒันธรรมท้องถิMนและสืMอสารอตัลกัษณ์
ของพื |นทีMทา่พระจนัทร์วิทยาลยันวตักรรม มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์  

แนวคิดดงักล่าวถูกนํามาประยุกต์ใช้ในกระบวนการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ (Creative Design 
Process) เพืMอพฒันาผลติภณัฑ์ร่วมสมยัทีMสามารถสืMอสารคณุคา่ทางสนุทรียศาสตร์ควบคูก่บัอตัลกัษณ์ทาง
วฒันธรรมได้อยา่งกลมกลืน (Cross, 2006) 
 
วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

1. เพืMอออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์เชิงสร้างสรรค์ทีMผสมผสานศิลปะอิมเพรสชนันิสม์กบัอตัลกัษณ์
ของชมุชนทา่พระจนัทร์ ด้วยกระบวนการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ (Creative Design Process) 

 
ขอบเขตการศึกษา  

การศึกษาครั |ง นี |มุ่ ง เ น้นการออกแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ภายใต้ ชืM อ  “ประทับจันทร์  
(PRATABCHAN)” โดยกําหนดขอบเขตการศกึษาออกเป็น � ด้าน ได้แก่ 

�. ขอบเขตด้านเนื |อหา 
การศึกษามุ่งบูรณาการแนวคิดของ ศิลปะอิมเพรสชันนิสม์ (Impressionism) ซึMงเป็นศิลปะ

สมยัใหมที่Mเกิดขึ |นในประเทศฝรัMงเศสช่วงคริสต์ศตวรรษทีM �} เน้นการถ่ายทอด “ความประทบัใจ” ของศิลปิน
ทีMมีต่อแสง สี และบรรยากาศ มากกว่าความสมจริงของรูปทรง โดยมกัใช้การปาดแปรงอย่างหลวมและ
แสดงอารมณ์ของผู้สร้างสรรค์ (Gombrich, 2006; Rewald, �}��) เข้ากบัแนวคิดเรืMอง มรดกวฒันธรรม 
(Cultural Heritage) ทั |งทีMเป็นวตัถ ุ(tangible) และทีMจบัต้องไม่ได้ (intangible) เช่น สถาปัตยกรรม วดัวา
อาราม วิถีชีวิต และภมิูปัญญาท้องถิMนของชมุชน (UNESCO, 2003) 

ในโครงการนี | มรดกวฒันธรรมทีMถกูนํามาศึกษาและต่อยอดการออกแบบ คือ ชมุชนท่าพระจนัทร์ 
(Tha Prachan Community) ซึMงตั |งอยู่ริมแม่นํ |าเจ้าพระยา เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร เป็นศนูย์รวมของ
ศิลปะ ศาสนา การค้า และการศกึษา ทีMมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัผสมผสานระหวา่งความเก่าแก่และความร่วม
สมยั 

แนวคิดและเทคนิคของศิลปินอิมเพรสชนันิสม์ ได้แก่ โคลด โมเนต์ (Claude Monet) ผู้ เชีMยวชาญ
ด้านการใช้แสงและสีเพืMอสะท้อนบรรยากาศของธรรมชาติ และ วินเซนต์ แวนโก๊ะ (Vincent van Gogh) ผู้
สืMออารมณ์ผ่านลวดลายและการปาดแปรงอย่างอิสระ ถูกนํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบลวดลาย
ผลิตภณัฑ์จํานวน v แบบ ได้แก่ Impressed with TPC, The Starry Cat, CITU Brightness และ CITU 
Balcony เพืMอสะท้อนอตัลกัษณ์ของศิลปะและวฒันธรรมร่วมสมยัในพื |นทีMทา่พระจนัทร์ 

�. ขอบเขตด้านพื |นทีM 
พื |นทีMในการศึกษาคือ ชุมชนท่าพระจันทร์ เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร ซึMงเป็นย่านเก่าแก่ทีMมี

ความสําคญัทางประวติัศาสตร์และวฒันธรรม โดยเน้นบริเวณท่าเรือท่าพระจนัทร์ และพื |นทีMโดยรอบของ 
วิทยาลยันวตักรรม มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ ซึMงเป็นศนูย์กลางแรงบนัดาลใจในการออกแบบผลติภณัฑ์ 

�. ขอบเขตด้านเวลา 
การศกึษาและการดําเนินงานออกแบบจดัทําขึ |นระหวา่งเดือนมกราคมถงึเดือนเมษายน พ.ศ. �� ¡ 

ครอบคลุมกระบวนการสํารวจข้อมูลทางวัฒนธรรม การวิเคราะห์แนวคิดทางศิลปะ การออกแบบและ
พฒันาแบบผลติภณัฑ์ต้นแบบ ตลอดจนการประเมินผลความพงึพอใจของผู้ใช้ตอ่ผลติภณัฑ์  
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นิยามศัพท์ 
1. ศิลปะอิมเพรสชนันิสม์ (Impressionism) 
หมายถึง ศิลปะสมยัใหม่ทีMเกิดขึ |นในประเทศฝรัMงเศสช่วงคริสต์ศตวรรษทีM �} ซึMงมุ่งเน้นการถ่ายทอด 
“ความประทบัใจ” ทีMศิลปินมีตอ่แสง สี และบรรยากาศในช่วงขณะนั |น มากกว่าการแสดงรายละเอียดทีM
สมจริง โดยมักใช้การปาดแปรงอย่างหลวมและเน้นอารมณ์ของผู้ สร้างสรรค์ (Gombrich, 2006; 
Rewald, 1973) 
2. มรดกวฒันธรรม (Cultural Heritage)  

หมายถึง มรดกทั |งทีMเป็นวตัถุ (tangible) และทีMจบัต้องไม่ได้ (intangible) เช่น ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม 
ประเพณี หรือภูมิปัญญาท้องถิMน ซึMงถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นและสะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชน (UNESCO, 
2003) 

3. ชมุชนทา่พระจนัทร์ (Tha Prachan Community) 
หมายถึง พื |นทีMริมแม่นํ |าเจ้าพระยาในเขตพระนคร กรุงเทพมหานคร ซึMงเป็นศูนย์รวมของศิลปะ ศาสนา 
การค้า และการศกึษา โดยมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัทีMผสมผสานระหวา่งความเก่าแก่และความร่วมสมยั 
 
 
แนวคดิและทฤษฎีทีrเกีrยวข้อง 
 งานออกแบบผลติภณัฑ์สร้างสรรค์ “ประทบัจนัทร์ (PRATABCHAN)” พฒันาขึ |นภายใต้แนวคิดการ
ออกแบบเชิงวฒันธรรม ซึMงบรูณาการหลกัการของศิลปะอิมเพรสชนันิสม์ (Impressionism) เข้ากบับริบท
ของมรดกวฒันธรรมในชุมชนท่าพระจนัทร์ เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร เพืMอสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ร่วม
สมยัทีMสะท้อนคณุคา่ทางสนุทรียศาสตร์และอตัลกัษณ์ท้องถิMนอยา่งกลมกลืน 

ศิลปะอิมเพรสชนันิสม์เป็นแนวศิลปะสมยัใหม่ทีMเกิดขึ |นในประเทศฝรัMงเศสช่วงคริสต์ศตวรรษทีM �} 
โดยมุง่เน้นการถ่ายทอด “ความประทบัใจ” ทีMศิลปินมีตอ่แสง สี และบรรยากาศในช่วงขณะนั |น มากกวา่การ
แสดงรายละเอียดทีMสมจริง (Gombrich, 2006; Rewald, �}��) ลกัษณะสําคญัของศิลปะอิมเพรสชนันิสม์
คือการใช้แสงและเงาเพืMอสะท้อนอารมณ์และบรรยากาศ การใช้สีบริสทุธิ¢โดยไม่ผสมสีดําเพืMอให้เกิดความ
สดใสตามธรรมชาติ และการปาดแปรงอยา่งหลวมทีMเผยให้เห็นร่องรอยการเคลืMอนไหวของศิลปิน ซึMงล้วนสืMอ
ถงึความรู้สกึในช่วงขณะหนึMงได้อยา่งอิสระ ผลงานของศิลปินสําคญั เช่น โมเนต์ ผู้ เน้นการเปลีMยนแปลงของ
แสงในธรรมชาติ และแวนโก๊ะทีMใช้การปาดพูก่นัและโทนสีจดัจ้านเพืMอถ่ายทอดอารมณ์ ล้วนเป็นแรงบนัดาล
ใจสําคัญทีMถูกนํามาประยุกต์ใช้ในโครงการ “ประทับจันทร์” โดยเฉพาะการใช้เทคนิคแสงและสีเพืMอสืMอ
บรรยากาศของยา่นทา่พระจนัทร์ในช่วงเวลาตา่ง ๆ รวมทั |งการสร้างลวดลายทีMสะท้อนอารมณ์และความทรง
จําของผู้คนในพื |นทีM ผลงานทั |งสีMแบบ ได้แก่ Impressed with TPC, The Starry Cat, CITU Brightness และ 
CITU Balcony จงึเป็นการตีความศิลปะอิมเพรสชนันิสม์ในบริบทของศิลปะร่วมสมยัไทยทีMมีความเชืMอมโยง
กบัชีวิตจริง 

ในด้านมรดกวฒันธรรม (Cultural Heritage) ตามความหมายขององค์การยูเนสโก (UNESCO, 
�¤¤�) หมายถึง มรดกทั |งทีMเป็นวตัถ ุเช่น สถาปัตยกรรม ศิลปกรรม และภมิูทศัน์ ตลอดจนมรดกทีMจบัต้อง
ไม่ได้ เช่น ความเชืMอ ประเพณี หรือภูมิปัญญาท้องถิMน ซึMงถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นและสะท้อนอตัลกัษณ์ของ
ชมุชน พื |นทีMชมุชนท่าพระจนัทร์ เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร เป็นพื |นทีMทีMมีมรดกทั |งสองมิติผสมผสานกนั
อยา่งโดดเดน่ ทั |ง อาคารเก่าของมหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ ตลาดพระเครืMองริมแมนํ่ |าเจ้าพระยา และวิถีชีวิต
ของผู้คนในย่านเก่าแก่ งานออกแบบ “ประทบัจนัทร์” นําองค์ประกอบทางวฒันธรรมเหล่านี |มาใช้เป็นแรง
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บนัดาลใจในการสร้างลวดลาย เช่น การใช้โทนสีทองอมส้มและนํ |าเงินเพืMอสืMอถึงบรรยากาศยามเย็นริม
เจ้าพระยาในลวดลาย “Impressed with TPC”  การใช้รูปแมวในย่านท่าพระจนัทร์เชืMอมโยงกับอารมณ์
ศิลปินแวนโก๊ะ ในลวดลาย “The Starry Cat” การนําองค์ประกอบของอาคารเรียนวิทยาลยันวตักรรมมา
ถ่ายทอดในลวดลาย “CITU Brightness” และการใช้รูประเบียงร้านอาหารในชมุชนทา่พระจนัทร์ปรับใช้กบั
สญัลกัษณ์วิทยาลยันวตักรรมในลวดลาย “CITU Balcony” เพืMอสะท้อนอตัลกัษณ์ของพื |นทีMในเชิงศิลปะร่วม
สมยั 

นอกจากนี | แนวคิดเรืMอง “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” (Creative Economy) ของยูเนสโก (UNESCO, 
�¤��) ยงัเป็นกรอบแนวคิดสําคญัของการพฒันาโครงการ โดยชี |ให้เห็นว่าศิลปะและวฒันธรรมสามารถทํา
หน้าทีMเป็นทนุทางวฒันธรรม (Cultural Capital) ทีMช่วยขบัเคลืMอนเศรษฐกิจฐานรากได้อย่างยัMงยืนผ่านการ
สร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์เชิงวฒันธรรม ซึMงสอดคล้องกบัแนวคิดการจดัการมรดกทางวฒันธรรมในประเทศไทย
ทีMมุ่งเน้นการอนุรักษ์และพัฒนาในเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (ธนิก เลิศชาญฤทธ์, ���¤) กระบวนการ
ออกแบบผลิตภณัฑ์ในโครงการนี |อ้างอิงจากกระบวนการการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ (Creative Design 
Process) (Cross, �¤¤ ) ซึMงประกอบด้วยขั |นตอนสําคัญ ได้แก่ การสํารวจและทําความเข้าใจบริบท 
(Exploration) การนิยามแนวคิดหลกัของงานออกแบบ (Conceptualization) การสร้างและพฒันาแบบ
ต้นแบบ (Prototyping) และการประเมินผลเพืMอปรับปรุง (Evaluation) กระบวนการทั |งหมดนี |ช่วยให้ผลงาน 
“ประทับจันทร์” ไม่เพียงสะท้อนคุณค่าทางศิลปะและวัฒนธรรมเท่านั |น แต่ยังเป็นตัวอย่างของการใช้
กระบวนการออกแบบเชิงสร้างสรรค์เพืMอขับเคลืMอนเศรษฐกิจและสังคมในระดับชุมชนอย่างยัMงยืน 
(สํานกังานสง่เสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์, 2561) 
 
กระบวนการออกแบบและการพัฒนา 

กระบวนการออกแบบและพัฒนา ทีMใส่บัตร (card holder) ตามกระบวนการการออกแบบเชิง
สร้างสรรค์  มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี |  
1. การสํารวจและวิเคราะห์บริบททางวฒันธรรม (Exploration): 

กลุ่มผู้ วิจยัได้สํารวจพื |นทีMชมุชนท่าพระจนัทร์ ซึMงเป็นย่านเก่าแก่ริมแม่นํ |าเจ้าพระยาทีMมีเอกลกัษณ์ทาง
วฒันธรรมโดดเดน่และมีบทบาทสําคญัทางเศรษฐกิจและสงัคมในอดีตจนถึงปัจจบุนั จากการสํารวจพบวา่ 
พื |นทีMดงักลา่วมีมรดกวฒันธรรมทั |ง ทีMจบัต้องได้ (tangible cultural heritage) เช่น อาคารพาณิชย์เก่าแก่ทีM
ยงัคงรูปแบบสถาปัตยกรรมดั |งเดิม ตลาดพระเครืMองทา่พระจนัทร์ทีMเป็นแหลง่แลกเปลีMยนพระเครืMองและวตัถุ
มงคลทีMมีชืMอเสียงมายาวนาน รวมถึงสถาปัตยกรรมของวิทยาลยันวตักรรม มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ ซึMง
ตั |งอยู่ภายในพื |นทีMเดียวกนั และมีบทบาทสําคญัในการขบัเคลืMอนความรู้และความคิดสร้างสรรค์ของคนรุ่น
ใหม ่

นอกจากนี | ยังพบมรดกทางวัฒนธรรม ทีMจับต้องไม่ได้ (intangible cultural heritage) เช่น ความ
ศรัทธาทางศาสนาและจิตวิญญาณทีMสะท้อนผ่านการค้าพระเครืMอง การแลกเปลีMยนทางวฒันธรรมระหว่าง
ผู้คนหลากหลายกลุ่ม และบรรยากาศแห่ง “ความทรงจําร่วม” ของชมุชนทีMยงัคงดํารงอยู่ในชีวิตประจําวนั
ของผู้คนบริเวณทา่พระจนัทร์ 

องค์ประกอบเหล่านี |ได้รับการนํามาวิเคราะห์และตีความเพืMอใช้เป็นแนวทางในการออกแบบลวดลาย
ของผลิตภณัฑ์ทีMใส่บตัร (Card Holder)ภายใต้แบรนด์ “ประทบัจนัทร์ (PRATABCHAN)” โดยมุ่งเน้นการ
สะท้อนเอกลกัษณ์ของย่าน ผ่านการผสมผสานระหว่างศิลปะและวฒันธรรมในมิติร่วมสมยั อาทิ ความ
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งดงามของสถาปัตยกรรมเก่า ความมีชีวิตชีวาของตลาดค้าพระเครืMอง และความสงบงามของแม่นํ |า
เจ้าพระยาในยามคํMาคืน ซึMงเป็นภาพจําของผู้คนทีMคุ้นเคยกบัยา่นนี | 

นอกจากนี | จากการสํารวจพฤติกรรมในชีวิตประจําวันของกลุ่มเป้าหมาย พบว่า ทีMใส่บัตร (Card 
Holder) เป็นผลิตภัณฑ์ทีMตอบโจทย์วิถีชีวิตของคนเมือง เนืMองจากเป็นของใช้ทีMเหมาะกับทุกเพศทุกวัย 
พกพางา่ย และมีฟังก์ชนัการใช้งานทีMชดัเจน จงึถกูเลือกให้เป็นหวัใจหลกัของโครงการ เพืMอสืMอสารอตัลกัษณ์
ทางวฒันธรรมผ่านของใช้ในชีวิตประจําวนั ซึMงสะท้อนแนวคิด “Design for Everyday Life” ทีMมุ่งเน้นให้
ศิลปะและการออกแบบเป็นสว่นหนึMงของชีวิตประจําวนัของผู้คน (Cross, 2006) 
2. การศกึษาและประยกุต์ใช้แนวคิดทางศิลปะ (Conceptualization): 

แนวคิดทางศิลปะทีMถกูนํามาใช้ในการออกแบบผลติภณัฑ์ “ประทบัจนัทร์ (PRATABCHAN)” คือศิลปะ 
อิมเพรสชนันิสม์ (Impressionism) ซึMงมีจดุเดน่ในการถ่ายทอด “ความประทบัใจในช่วงขณะหนึMง” ผ่านการ
ใช้แสง สี และบรรยากาศ โดยไม่มุ่งเน้นความสมจริงของรูปทรง แตเ่น้นการสร้างอารมณ์และความรู้สกึของ
ศิลปินทีMมีตอ่สิMงทีMเห็นในช่วงเวลาเฉพาะ (Gombrich, 2006; Rewald, �}��) ศิลปะแนวนี |จงึถกูเลือกมาเป็น
แนวทางหลกัของการออกแบบ เนืMองจากมีความสอดคล้องกบัแนวคิดของแบรนด์ “ประทบัจนัทร์” ทีMต้องการ
ถ่ายทอดบรรยากาศและอารมณ์แหง่ความทรงจําของพื |นทีMทา่พระจนัทร์ผา่นของใช้ในชีวิตประจําวนั 

แรงบนัดาลใจหลกัมาจากผลงานของศิลปินอิมเพรสชนันิสม์สําคญัสองท่าน ได้แก่ โคลด โมเนต์ และ 
แวนโก๊ะ โดยงานของโมเนต์มีลกัษณะเด่นในการใช้สีและแสงเพืMอบนัทึกบรรยากาศของธรรมชาติในแต่ละ
ช่วงเวลา เช่น การใช้เฉดสีทีMแตกตา่งเพืMอสะท้อนการเปลีMยนแปลงของแสงอาทิตย์และผิวนํ |า เทคนิคการปาด
แปรงทีMโปร่งเบาและการซ้อนชั |นสีของเขาได้กลายเป็นแรงบนัดาลใจในการถ่ายทอดความนุ่มนวลของแสง
จนัทร์ทีMสะท้อนบนแม่นํ |าเจ้าพระยาในยามคํMาคืน ซึMงเป็นภาพจําสําคญัของพื |นทีMท่าพระจนัทร์ ขณะทีMแวน
โก๊ะ มีลักษณะเฉพาะในการใช้เส้นพู่กันหมุนวนและสีสันจัดจ้าน เพืMอแสดงพลังทางอารมณ์และความ
เคลืMอนไหวของธรรมชาติ เทคนิคดงักลา่วถกูนํามาประยกุต์ใช้ในการออกแบบลวดลายของผลิตภณัฑ์ เพืMอ
ถ่ายทอดความรู้สกึของชีวิตในชมุชนทีMยงัคงเคลืMอนไหวและเตม็ไปด้วยศิลปะและวฒันธรรม 

นอกจากนี | กระบวนการออกแบบทีMใส่บัตร ยังใช้การตีความมรดกท้องถิMนในบริบทใหม่ (Re-
contextualization) โดยยกองค์ประกอบทางวฒันธรรมของชุมชน เช่น วดัมหาธาตุ ตลาดค้าพระเครืMอง 
ท่าเรือท่าพระจนัทร์ และสถาปัตยกรรมเก่าของธรรมศาสตร์ มาเป็นแรงบนัดาลใจในการสร้างสญัลกัษณ์
ทางศิลปะร่วมสมยั ลวดลายทีMปรากฏบนผลิตภณัฑ์จงึไม่ใช่การจําลองภาพจริง แตเ่ป็นการ สร้างความรู้สกึ
ทางวัฒนธรรม เพืMอให้ผู้ ใช้สามารถรับรู้ถึงบรรยากาศของพื |นทีMโดยไม่จําเป็นต้องมองเห็นรายละเอียด
ทั |งหมด การตีความในลกัษณะนี |ช่วยให้มรดกทางวัฒนธรรมของท่าพระจันทร์ยังคงมีชีวิตอยู่ในสิMงของ
สมยัใหม่ สอดคล้องกบัแนวคิดของยเูนสโก (UNESCO, �¤¤�) ทีMมองว่า “มรดกวฒันธรรมมิใช่สิMงทีMหยดุนิMง 
แตเ่ป็นพลวตัทีMสามารถพฒันาและถ่ายทอดได้ผา่นการสร้างสรรค์” 
3. การพฒันาแนวคิดและต้นแบบ (Prototyping): 

จากบริบทด้านวฒันธรรม ผสมผสานกบัแนวคิดศิลปะ ในการพฒันาทีMใสบ่ตัร จนสามารถสร้างต้นแบบ
ผลติภณัฑ์ได้ดงัตอ่ไปนี |  

1. ชืMอผลิตภัณฑ์ คือ “ประทับจันทร์ (PRATABCHAN)” เกิดจากการผสมผสานความหมาย
ระหว่างคําว่า “ประทับ” และ “จันทร์” โดย “ประทับ” มาจากคําว่า ประทับใจ หมายถึง 
ความรู้สกึทีMตราตรึงอยู่ในใจและไม่เลือนหาย ทีMได้อิทธิพลมาจากแนวคิดอิมเพรสชนันิสม์ ใน
การถ่ายทอดความรู้สึกของศิลปิน แบบฉับพลนัทนัใด ขณะทีM “จนัทร์” หมายถึง ดวงจนัทร์ทีM
ส่องแสงสะท้อนบนผิวนํ |าเจ้าพระยาในยามคํMาคืน ซึMงเป็นภาพจําของย่านท่าพระจันทร์ 
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ความหมายทั |งสองจึงรวมกันเป็น “ความประทบัใจแห่งแสงจันทร์” อนัสะท้อนถึงความงาม 
ความสงบ และความทรงจําอนัอบอุน่ในพื |นทีM 

แนวคิดหลกัของแบรนด์ถกูสรุปไว้ในประโยคสญัลกัษณ์ “แสงจนัทร์สะท้อนเจ้าพระยา ดัMงวนัเวลา
สะท้อนความทรงจํา” ซึMงผู้สร้างสรรค์คิดขึ |นเพืMอสืMอถึงความสมัพนัธ์ระหว่าง “แสงจนัทร์” ทีMเป็นสญัลกัษณ์
ของความงามและความสงบ กบั “แมนํ่ |าเจ้าพระยา” ซึMงเป็นหวัใจของพื |นทีMทา่พระจนัทร์ อนัสะท้อนถงึความ
ทรงจําทีMคงอยู่และเคลืMอนไปตามกาลเวลา ประโยคนี |จึงเปรียบเสมือนการหลอมรวมศิลปะและวฒันธรรม
เข้ากบัอารมณ์ความทรงจําของผู้คนในพื |นทีM ผลติภณัฑ์ภายใต้แบรนด์ “ประทบัจนัทร์” จงึไมไ่ด้เป็นเพียงของ
ใช้ แตเ่ป็นสืMอทีMถ่ายทอดความงาม ความทรงจํา และอตัลกัษณ์ของทา่พระจนัทร์อยา่งกลมกลืน 

2. พฒันาเป็นผลติภณัฑ์ต้นแบบ “ประทบัจนัทร์” ประเภททีMใสบ่ตัร (Card Holder) โดยมีลวดลาย
หลกั v แบบ ได้แก่  

 
1. Impressed with TPC: ถ่ายทอดแสงสีของแมนํ่ |าเจ้าพระยาในยามเย็น และสญัลกัษณ์

ของท่าเรือท่าพระจนัทร์  ซึMงเป็นจดุศนูย์กลางของชมุชน ผ่านโทนสีทองอมส้มและนํ |า
เงินเข้ม ให้ความรู้สึกอบอุ่นและสงบ  (วันวิสาข์ พรมจีน และ อติเทพ แจ้ดนาลาว, 
2562) 

 
2. The Starry Cat: ได้แรงบนัดาลใจจาก “The Starry Night”  โดยผสมสญัลกัษณ์แมว 

ซึMงเป็นสตัว์ทีMพบในย่านท่าพระจนัทร์เข้ากบัท้องฟ้ายามคํMา เพืMอสะท้อนถึงอตัลกัษณ์
ของชมุชน 
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3. CITU Brightness: ใช้แรงบนัดาลใจจากอาคารเรียนของวิทยาลยันวตักรรม สืMอถึง

บรรยากาศการเรียนรู้ ผา่นการใช้สีและเส้นพูก่นัทีMเคลืMอนไหว 

 
4. CITU Balcony: ถ่ายทอดภาพของระเบียงอาคารเก่าของร้านอาหารทีMมองเห็นวิวแม่นํ |า 

สืMอถงึความทรงจําของผู้คนและการมองชมุชนทา่พระจนัทร์เป็นชมุชนริมแมนํ่ |าเจ้าพระยา 
ทั |งนี | การออกแบบแต่ละลวดลายทําหน้าทีMเป็นผู้ ตีความทางศิลปะ ทีMเชืMอมโยงระหว่างอดีตกับ

ปัจจุบันให้ผู้ ใช้สามารถสัมผัสอารมณ์ของศิลปะและบรรยากาศของท่าพระจันทร์ผ่านของใช้ใน
ชีวิตประจําวนัได้ 
4. การประเมินคณุคา่และการสืMอสาร (Evaluation): 

เมืMอผลติภณัฑ์ได้รับการพฒันาและจดัจําหน่าย ผู้ วิจยัได้มีการสํารวจความคิดเห็นของกลุม่ตวัอยา่ง
ผ่านแบบสอบถามออนไลน์ (Google Form) เกีMยวกับผลิตภัณฑ์ ทีMใส่บัตร “ประทับจันทร์” ในด้านการ
สืMอสารด้านอตัลกัษณ์ ความงดงามของศิลปะ และคณุค่าทางวฒันธรรม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่มีความพงึพอใจอยูใ่นระดบัสงูมาก โดยผลการประเมินในแตล่ะด้านสามารถสรุปได้ดงันี | 

1. ด้านการออกแบบผลิตภณัฑ์ พบว่า กลุ่มตวัอย่างร้อยละ }v.� ให้คะแนนความพึงพอใจในระดบั 
มากทีMสดุ (� คะแนน) สะท้อนถึงความพึงพอใจต่อการออกแบบลวดลายทีMสืMอถึงอตัลกัษณ์ชุมชน 
และการประยกุต์ใช้ศิลปะได้อยา่งชดัเจน 

2. ด้านบรรจภุณัฑ์ (Packaging) พบว่า กลุม่ตวัอย่างร้อยละ }¤.v ให้คะแนนความพงึพอใจในระดบั 
มากทีMสดุ (� คะแนน) แสดงให้เห็นว่าบรรจุภณัฑ์ แสดงความสอดคล้องกบัแนวคิดศิลปะและอตั
ลกัษณ์ชมุชนของผลติภณัฑ์ 

3. ด้านการบริการ พบว่า กลุ่มตวัอย่างร้อยละ  }¡ ให้คะแนนความพึงพอใจในระดบั มากทีMสุด (� 
คะแนน) สะท้อนให้เห็นถงึประสทิธิภาพและความประทบัใจในการให้บริการ 
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4. ด้านคณุภาพของสินค้า พบว่า กลุ่มตวัอย่างร้อยละ }v.� ให้คะแนนความพึงพอใจในระดบั มาก
ทีMสดุ (� คะแนน) แสดงให้เห็นถงึคณุภาพของวสัดแุละกระบวนการผลติทีMได้มาตรฐาน 

5. ด้านการจดัสง่สินค้า พบว่า กลุม่ตวัอย่างร้อยละ } .� ให้คะแนนความพงึพอใจในระดบั มากทีMสดุ 
(� คะแนน) สะท้อนถงึระบบการจดัสง่ทีMรวดเร็ว 
นอกจากนี | ยงัมีข้อคิดเห็นเพิMมเติมจากผู้ ซื |อพบว่า ส่วนใหญ่ ให้ความคิดเห็นเชิงบวก โดยเฉพาะ

ความสวยงามของลวดลาย และความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบผลติภณัฑ์  รวมถงึคณุภาพของวสัด ุซึMง
สะท้อนให้เห็นวา่ผลติภณัฑ์สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อยา่งมีประสทิธิภาพ 

กล่าวโดยสรุป ผลการสํารวจความคิดเห็นสะท้อนให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์ “ประทับจันทร์ 
(PRATABCHAN)” สามารถสืMอสารคุณค่าทางศิลปะและวัฒนธรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ ตรงตาม
วตัถปุระสงค์ของโครงการทีMมุง่เน้นการบรูณาการศิลปะ วฒันธรรม และความรับผิดชอบตอ่สงัคมผลติภณัฑ์
ได้รับการออกแบบให้สืMอสารคณุคา่ทางศิลปะและวฒันธรรมผา่นการใช้งานในชีวิตประจําวนั พร้อมทั |งมีมิติ
ของความรับผิดชอบตอ่สงัคม โดยรายได้สว่นหนึMงจากการจําหน่ายผลิตภณัฑ์ถกูนําไปบริจาคแก่มลูนิธิเด็ก
ออ่นในสลมั เพืMอสร้างคณุคา่ทางจิตสํานกึและความยัMงยืนเชิงชมุชน 
 
การวเิคราะห์และอภปิรายผล 

การบรูณาการศิลปะอิมเพรสชนันิสม์กบัอตัลกัษณ์ของชมุชนทา่พระจนัทร์ ได้ก่อให้เกิดผลติภณัฑ์ทีM
มีความโดดเด่นทั |งในเชิงสนุทรียศาสตร์และสงัคม ผลงาน “ประทบัจันทร์” ทําหน้าทีMเป็นสืMอกลางในการ
ถ่ายทอดมรดกวฒันธรรมผ่านรูปแบบร่วมสมยั ทําให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงศิลปะและเรืMองราวของชมุชน
ในชีวิตประจําวนัได้อย่างเป็นธรรมชาติ ซึMงสอดคล้องกับแนวคิดของครอส (Cross, �¤¤ ) ทีMมองว่าการ
ออกแบบเป็น กระบวนการเรียนรู้เชิงสร้างสรรค์ และแนวคิดของเฮนเนสซีและอะมาไบล์  (Hennessey & 
Amabile, �¤�¤) ทีMอธิบายว่าความคิดสร้างสรรค์เกิดจากการเชืMอมโยงระหว่างแรงบนัดาลใจ ความรู้ และ
คณุคา่ทางสงัคม 

จากการวิเคราะห์เชิงแนวคิดดงักล่าว โครงการ “ประทบัจนัทร์” จึงมิได้มุ่งเพียงการออกแบบเชิง
ศิลป์เท่านั |น แต่ยงัเป็นกรณีศึกษาของการใช้ทนุทางวฒันธรรมเป็นเครืMองมือสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ใน
ระดบัท้องถิMน สง่ผลให้เกิดการรับรู้คณุคา่ของชมุชนและการสร้างอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมร่วมสมยัในพื |นทีM
ทา่พระจนัทร์ 

การออกแบบผลิตภณัฑ์ “ประทบัจนัทร์ (PRATABCHAN)” ยงัสะท้อนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) ทีMมุ่งใช้ ทนุทางวฒันธรรม (Cultural Capital) และ ความคิดสร้างสรรค์ (Creativity) 
เป็นรากฐานในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมอย่างยัMงยืน โดยการนําศิลปะและวัฒนธรรมมาสร้าง
มลูค่าเพิMมในรูปแบบของผลิตภณัฑ์เชิงสร้างสรรค์ (Creative Products) ทีMมีทั |งคุณค่าทางสนุทรียะและ
คณุค่าทางเศรษฐกิจ (UNCTAD, 2010; UNESCO, �¤��) แนวคิดนี |สอดคล้องกบัยทุธศาสตร์ชาติว่าด้วย
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทย ซึMงให้ความสําคญักบัการพฒันาเศรษฐกิจฐานความรู้ (Knowledge-
based Economy) และการส่งเสริมอุตสาหกรรมทีMมีรากจากวฒันธรรมของชุมชน (Community-based 
Creative Economy) (สํานกังานสง่เสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์, 2561) 

ดงันั |น โครงการ “ประทบัจนัทร์” จึงเป็นตวัอย่างทีMชดัเจนของการนํามรดกทางวฒันธรรมของพื |นทีM
ท่าพระจันทร์มาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย โดยผสานอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ภูมิทัศน์ และ
เรืMองราวของพื |นทีMเข้ากบัแนวคิดศิลปะอิมเพรสชนันิสม์ (Impressionism) เพืMอถ่ายทอดคณุคา่ทางสงัคมใน
รูปแบบทีMเข้าถึงง่ายและสอดคล้องกับวิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่ ผลงานนี |จึงมิใช่เพียงงานศิลปะ แต่ยังเป็น
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เครืMองมือในการ “ตอ่ยอดวฒันธรรมสูเ่ศรษฐกิจ” ผา่นกระบวนการออกแบบทีMเชืMอมโยง ศิลปะ การผลติ และ
การตลาด เข้าด้วยกนัอยา่งเป็นระบบ 

ในเชิงกระบวนการ โครงการนี |ได้นําแนวคิดการออกแบบเชิงวฒันธรรม (Cultural-based Design) 
มาใช้เป็นหลกัในการตีความและต่อยอดทุนทางวฒันธรรมของท้องถิMนให้เกิดคณุค่าใหม่ในเชิงเศรษฐกิจ 
โดยผลิตภัณฑ์ “ประทับจันทร์” สามารถเป็นต้นแบบของแบรนด์เชิงวัฒนธรรมในระดับท้องถิMนทีMเน้น
เอกลกัษณ์ของพื |นทีM พร้อมทั |งสอดคล้องกบัแนวคิด “เศรษฐกิจฐานชมุชน” (Community-based Creative 
Economy) ซึMงให้ความสําคญักบัการมีส่วนร่วมของคนในท้องถิMนในการผลิตและถ่ายทอดเรืMองราว เพืMอให้
ชมุชนเป็นเจ้าของมรดกวฒันธรรมร่วมสมยัอยา่งแท้จริง (UNESCO, 2013) 

นอกจากนี | ผลงาน “ประทบัจนัทร์” ยงัสามารถต่อยอดไปสู่การพฒันากิจกรรมสร้างสรรค์ในระดบั
ย่าน เช่น การจัดนิทรรศการขนาดเล็ก (Mini Exhibition) การออกแบบเส้นทางท่องเทีMยวเชิงวฒันธรรม 
(Cultural Route) หรือการสร้างผลิตภณัฑ์ร่วมกับร้านค้าและคาเฟ่ในพื |นทีM เพืMอสร้างเครือข่ายเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในระดบัท้องถิMนอย่างเป็นรูปธรรม แนวทางดงักล่าวไม่เพียงช่วยเพิMมมลูค่าทางเศรษฐกิจให้กบั
พื |นทีM แต่ยงัช่วยรักษาอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมของชมุชนท่าพระจนัทร์ให้คงอยู่ในรูปแบบทีMมีชีวิตและร่วม
สมยั 

จากทีMกลา่วมา ผลงาน “ประทบัจนัทร์” จงึเป็นตวัอยา่งของการพฒันาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดบั
ชมุชน ทีMใช้ศิลปะ วฒันธรรม และการออกแบบเป็นกลไกในการสร้างคณุค่าทางเศรษฐกิจและสงัคมควบคู่
กัน โดยไม่ละทิ |งรากเหง้าและอัตลักษณ์ท้องถิMน ทั |งยังสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาอย่างยัMงยืน 
(Sustainable Development Goals: SDGs) เป้าหมายทีM �� “เมืองและชมุชนทีMยัMงยืน” ทีMมุ่งให้วฒันธรรม
เป็นพลงัในการพฒันาเศรษฐกิจและคุณภาพชีวิตของผู้คนในระยะยาว กล่าวได้ว่า “ประทบัจนัทร์” มิใช่
เพียงแบรนด์เชิงศิลป์ แต่คือสญัลกัษณ์ของการนําอดีตมาสู่ปัจจบุนัอย่างมีความหมาย เพืMอสร้างอนาคตทีM
ยัMงยืน 
 
สรุปผล 

การออกแบบผลิตภณัฑ์สร้างสรรค์ “ประทบัจนัทร์ (PRATABCHAN)” เป็นตวัอย่างของการบรูณา
การศิลปะและมรดกวฒันธรรมเข้ากบักระบวนการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ (Creative Design Process) 
เพืMอสร้างคณุคา่ทางสงัคมและสนุทรียศาสตร์ในบริบทร่วมสมยั ผลงานนี |สะท้อนให้เห็นวา่ ศิลปะอิมเพรสชนั
นิสม์ (Impressionism) สามารถถกูตีความใหม่ให้เข้ากบัอตัลกัษณ์ของท้องถิMนอย่างชมุชนท่าพระจนัทร์ได้
อย่างกลมกลืน ผ่านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทีMสืMอสารความงามแห่งแสง สี และความทรงจําในพื |นทีMทีMมี
ความหมายทางวฒันธรรม 

ผลลพัธ์ของโครงการแสดงให้เห็นว่าการออกแบบทีMอิงบริบททางวฒันธรรมไม่เพียงสร้างความงาม
เชิงสุนทรียะ แต่ยังช่วยเสริมสร้างความตระหนักรู้ในคุณค่าของชุมชน ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) รวมถึงเน้นการสร้างประสบการณ์ทางอารมณ์ (Emotional Design) ให้ผู้ ใช้รู้สกึถึง
คณุค่าทางศิลปะและความผกูพนักบัพื |นทีMท่าพระจนัทร์ทกุครั |งทีMหยิบใช้ การนําศิลปะเข้าสู่ชีวิตประจําวนั
เช่นนี |ช่วยเสริมสร้างความเข้าใจและความภาคภูมิใจในมรดกวัฒนธรรม โดยเฉพาะในหมู่เยาวชนและ
นกัศกึษา ซึMงเป็นกลุม่ทีMมีศกัยภาพในการต่อยอดแนวคิดการอนรัุกษ์ นอกจากนี | การจดัสรรรายได้สว่นหนึMง
เพืMอบริจาคแก่ “มลูนิธิเด็กอ่อนในสลมั” ยงัเป็นการแสดงให้เห็นถึงแนวทางการใช้ศิลปะและการออกแบบ
เพืMอสร้างความรับผิดชอบตอ่สงัคม (Social Responsibility) และความยัMงยืนทางวฒันธรรม 
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โดยสรุป “ประทบัจนัทร์” มิได้เป็นเพียงผลิตภณัฑ์เชิงศิลป์ แตเ่ป็นกระบวนการเรียนรู้ทีMผสานศิลปะ 
วฒันธรรม และจิตสํานึกทางสงัคมเข้าด้วยกัน อนัสามารถเป็นต้นแบบให้กับนักออกแบบรุ่นใหม่ในการ
พฒันาแนวทาง “การออกแบบเชิงวฒันธรรมร่วมสมยั” (Contemporary Cultural Design) ทีMยัMงยืนและมี
คณุคา่ ทั |งในระดบัชมุชน มหาวิทยาลยั และสงัคมในวงกว้าง 
 
กติตกิรรมประกาศ 
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