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บทคัดย่อ 
 การศึกษาครั ้งนี ้มีวัตถุประสงค์เพื ่อศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชนยะกัง 
ตำบลบางนาค อำเภอเมือง จังหวัดนราธิวาส และศึกษากระบวนการสร ้าง  
อัตลักษณ์ของตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี จ ังหวัดนราธิวาส โดยการศึกษา 
ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ผ่านการสังเกตและสัมภาษณ์เชิงลึก กลุ่มผู้ให้ข้อมูล
สำคัญ 30 คน ได้แก่ กลุ่มผู้ขาย กลุ่มผู้ซ้ือ และกลุ่มผู้อาศัยในชุมชนยะกัง โดยเลือก
แบบเจาะจง ร่วมกับการศึกษาเอกสาร การลงพื้นที่สำรวจ การสังเกตแบบไม่มี 
ส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึก และการจดบันทึกภาคสนาม ข้อมูลท่ีได้ถูกวิเคราะห์
ด้วยวิธีการวิเคราะห์เน้ือหา และตรวจสอบความน่าเช่ือถือโดยการตรวจสอบสามเส้า 
 ผลการวิจัยพบว่า 1) ชุมชนยะกังมีอัตลักษณ์โดดเด่นทั้งด้านลักษณะ 
ทางกายภาพ กิจกรรม และสถานที่ โดยมีพื้นฐานจากประวัติศาสตร์เศรษฐกิจและ
วัฒนธรรม วิถีชีวิตดั ้งเดิม การประกอบอาหารพื ้นบ้านและขนมโบราณของ  
ชาวมลายู อาทิ ขนมอาเกาะ ขนมบาตาบูโร๊ะ ขนมเปียนา ขนมปูตู และขนม
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แนะบะ เป็นต้น ซึ ่งสะท้อนถึงภูมิปัญญาและความหลากหลายทางวัฒนธรรม                
2) กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ของตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี เกิดจากการมี 
ส่วนร่วมของคนในชุมชนร่วมกับภาครัฐและท้องถิ ่น ผ่านกระบวนการสำคัญ  
5 ขั ้นตอน ได้แก่ (1) การค้นหาอัตลักษณ์และทำความเข้าใจคุณค่าอัตลักษณ์  
ของตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี (2) การค้นหาความโดดเด่นและสร้างความแตกต่าง 
(3) การทราบความต้องการของผู้มาเที่ยวตลาดในเชิงลึก (4) การสร้างอัตลักษณ์
ให้กับตลาดน้ำยะกัง ขนม 100 ปี จากสื่อสังคมและสื่อออนไลน์ (5) การปรับเปลี่ยน
กลวิธีการพัฒนาตลาด โดยการผสมผสานระหว่างความดั้งเดิมและเทคโนโลยี
สมัยใหม่  

ค้าส้าคัญ: อัตลักษณ์ของชุมชน  ตลาดน้ำยะกัง  ขนมโบราณ 
 

Abstract 
 The objectives of the research were to identity of the Yakang 

community in Bang Nak Subdistrict, Mueang District, Narathiwat 

Province, and to investigate the process of constructing the identity of 

the Yakang Floating Market: 100-Year Dessert Market. A qualitative 

research design was employed, utilizing observation and in-depth 

interviews with 30 key informants, including sellers, buyers, and local 

residents of the Yakang community, selected through purposive 

sampling. Additional data were collected through document review, 

field surveys, non-participant observation, and field note-taking. Data 

were analyzed using content analysis, and the credibility of findings 

was ensured through triangulation. 
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 The results of the study indicate that: 1) the Yakang 

community possesses distinctive identities across three dimensions—

physical characteristics, activities, and places. These identities are 

rooted in historical, economic, and cultural contexts and are 

particularly reflected in traditional Malay desserts such as Ake, Batabu 

Lo, Piana, Putu, and Naba; and 2) the identity construction process of 

the Yakang Floating Market, known as the 100-Year Dessert Market, 

emerged through five stages: (1) identifying and understanding local 

identity values, (2) emphasizing uniqueness and differentiation, (3) 

exploring visitors’ in-depth needs, (4) promoting market identity 

through social and online media, and (5) integrating traditional 

elements with modern technology. 

Keyword: Community Identity, Yakang Floating Market, Traditional 
Desserts 
 
1. บทน้า 
 ปัจจุบันสังคมไทยมีการเปลี ่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว สืบเนื ่องมาจาก
กระแสโลกาภิวัตน์ และกระแสระบบทุนนิยมที ่เข้ามามีอิทธิพลต่อวิถ ีชีวิต         
การดำเนินชีวิตส่งผลให้วัฒนธรรมอันหลากหลายกำลังถูกหล่อหลอมให้เป็น         
หนึ่งเดียว รวมไปถึงการสูญหายของวัฒนธรรมท้องถิ่น จากสถานการณ์ดังกล่าว
รัฐบาลจึงได้ให้ความสำคัญและมีนโยบายในการส่งเสริมให้มีการรื้อฟื้นประเพณี
และวัฒนธรรมท้องถิ่นของตน โดยรัฐบาลได้เริ่มเข ้ามาส่งเสริมการอนุรักษ์ และ
ฟื้นฟูวัฒนธรรมท้องถิ ่น ผ่านนโยบายการพัฒนาประเทศ เพื ่อสร้างมูลค่าเพิ ่ม 
ทางเศรษฐกิจและส่งเสริมอัตลักษณ์ชุมชน ซึ่งสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจ
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และสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13 (พ.ศ. 2566–2570) ท่ีมุ่งเน้นการพัฒนาคุณภาพชีวิต
บนฐานความหลากหลายทางวัฒนธรรม และการสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์              
(Office of the National Economic and Social Development Council, 2022) 
เพื ่อสร้างรายได้ให้กับประชาชนในพื ้นที ่และรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ของท้องถิ่นต่าง ๆ (Wechawong, 2011) 

ทั้งนี้ประเทศไทยถือได้ว่าเป็นประเทศที่มีประเพณีและแหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมหลากหลายสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี รวมท้ังชาติพันธุ์ 
และวิถีชีวิต ซึ ่งคนในแต่ละภูมิภาคก็มีการดำรงชีวิต รวมถึงขนบธรรมเนียม
ประเพณีที่แตกต่างกัน โดยประเพณีวัฒนธรรมและวิถีชีวิตคนไทยในท้องถิ่นต่าง ๆ 
จะมีศิลปวัฒนธรรมที่บ่งบอกถึงความเป็นอัตลักษณ์ของตนเอง ซึ ่งอัตลักษณ์ 
(Identity) เป็นแนวคิดที ่มีความหมายครอบคลุมหลายมิติ  โดยทั ่วไปสามารถ
จำแนกได้ออกเป็น 2 ระดับหลัก ได้แก่ อัตลักษณ์ระดับบุคคล และอัตลักษณ์ร่วม
ของกลุ่ม ซ่ึงมีความใกล้เคียงกับแนวคิดของทฤษฎีอัตลักษณ์ทางสังคม ท่ีอธิบายว่า 
ตัวตนของบุคคลและกลุ่มมิได้เป็นสิ่งคงที่ หากแต่ถูกสร้างขึ้นและปรับเปลี่ยน 
ตามปฏิสัมพันธ์ทางสังคมและบริบททางวัฒนธรรมที่บุคคลหรือชุมชนสังกัดอยู ่  
(Tajfel & Turner, 1979) ซึ่งในมิติสังคมหรือชุมชน อัตลักษณ์ คือความเฉพาะตัว
ที่ได้มีการถ่ายทอดมรดกทางวัฒนธรรมสืบเนื่องมาเป็นเวลานาน หรือที่เรียกว่า 
“อัตลักษณ์ของชุมชน” (Department of Tourism, 2018) 

อัตลักษณ์ของชุมชน เป็นลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมของชุมชน 
ที่ก่อตัวขึ้นมา ณ ช่วงเวลาใดเวลาหนึ่งนิยมถูกนำมาใช้เพื่อส่งเสริมการท่องเที ่ยว 
ทำให้น ักท่องเที ่ยวสนใจที ่จะมาท่องเที ่ยวในชุมชนนั ้น  ๆ เพ ื ่อก ่อให ้เก ิด 
การท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนภายใต้ขีดความสามารถของธรรมชาติชุมชนขนบธรรมเนียม 
ประเพณี วัฒนธรรมและวิถีชีวิต อัตลักษณ์ลักษณะนี้สามารถถูกสร้างขึ ้นและ
ปรับเปลี ่ยนได้ โดยอาศัยรูปแบบทางวัฒนธรรมที ่ช ุมชนสร้างขึ ้นเพื ่อใช้เป็น
เครื่องหมายแห่งความเป็นตัวตนร่วมกัน (Prinyokul, 2024) อาทิ การมีประเพณี
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รับบัว ซึ่งเป็นประเพณีเก่าแก่ที่มีการสืบทอดมาอย่างยาวนาน โดยอัตลักษณ์ของ
ชุมชนนั้นมีลักษณะเป็นพลวัตที ่สามารถเปลี่ยนแปลงไปตามบริบทของสังคม  
จึงทำให้อัตลักษณ์ของชุมชนมีสถานะที่แตกต่างกันออกไป ซึ่งอัตลักษณ์ที่มีสถานะ
คงอยู่ อัตลักษณ์ที่สูญหายไม่มีการรื้อฟื้นกลับมา และอัตลักษณ์ที่สูญหายแต่มีการ
รื้อฟื้นกลับมา (Bunmee, 2004)  

ชุมชนยะกัง ตั ้งอยู ่ที ่ตำบลบางนาค อำเภอเมือง จังหวัดนราธิวาส  
เป็นชุมชนเก่าแก่แห่งหนึ่งในเขตเทศบาลเมืองนราธิวาส จนมีตำนานเล่าขานคู่เมือง    
มะนาลอ (ชื่อเดิมของจังหวัดนราธิวาส) ในอดีตชาวชุมชนยะก ังได้รับมอบหมาย 
ให้มีหน้าที่ในการทำขนมถวายให้ “เจ้าเมืองระแงะ” จนได้รับการขนานนามว่า 
“หมู่บ้านขนม” อีกทั้งชาวบ้านในพื้นที่ชุมชนยะกังมีการประกอบอาชีพค้าขาย 
เป็นหลักซึ่งจะขายขนมพื้นบ้านที่มีชื่อเสียงแต่สมัยโบราณ ขนมฝีมือชาวบ้านที่นี่  
ถูกส่งไปขายไกลถึงประเทศมาเลเซีย ซึ่งถือเป็นอัตลักษณ์ที่สำคัญของชุมชนยะกัง 
(Narathiwat Municipality, 2024) 

ทั้งนี้ นายอาเรส หะยีแวนาแว ประธานผู้เริ ่มต้นก่อตั้งตลาดน้ำยะกัง 
ขนม 100 ปี ได้กล่าวถึงการพัฒนาตลาดน้ำยะกัง ขนม 100 ปี โดยเริ่มจากการ 
วางกฏระเบียบการขายอาหารและขนมต่าง ๆ บริเวณตลาดน้ำยะกังว่าจะต้องมีการ
แจ้งให้คณะกรรมการตลาดน้ำฯ ทราบก่อนวางขาย และไม่อนุญาตให้ร้านค้าอื่น
ขายอาหารชนิดนั ้นอีก รวมถึงกฎกติกาที่ร้านค้าจะต้องดูแลรับผิดชอบร่วมกัน 
ตลอดจนการรักษาความสะอาดของร้านค้า เพื ่อส่งเสริมให้ตลาดน้ำยะกังเป็น
สถานที่พักผ่อนหย่อนใจและสร้างความประทับใจกับนักท่องเที่ยวให้มากที ่สุด 
(Hayivanave, Interview, January 11, 2025) นอกจากนี้เทศบาลเมืองนราธิวาส
มีบทบาทสำคัญในการสนับสนุนการพัฒนาตลาดน้ำยะกัง ไม่ว่าจะเป็นการจัดหา
โครงสร้างพื ้นฐาน เช่น การปรับปรุงพื ้นที ่และสร้างสิ ่งอำนวยความสะดวก  
ที่เหมาะสม หรือการจัดระบบสาธารณูปโภคที่ช่วยให้ตลาดน้ำสามารถรองรับ
นักท่องเที ่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ ่งความร่วมมือนี ้ไม่เพียงช่วยอนุรักษ์
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วัฒนธรรมท้องถิ ่น แต่ยังส่งเสริมการพัฒนาชุมชนอย่างย ั ่งยืน  (Narathiwat 
Municipality, 2024) อย่างไรก็ตาม แม้ว่าตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี จะเป็นพื้นที่
ที่สามารถสะท้อนถึงอัตลักษณ์ของชุมชนได้ แต่ปัจจุบันเนื่องจากการเปลี่ยนแปลง
ของบริบททางสังคมและเศรษฐกิจที่ทำให้รูปแบบการผลิตและการบริโภคขนม
พื้นบ้านบางชนิดลดความนิยมลง รวมถึงความท้าทายจากกระแสการท่องเที ่ยว 
ที ่อาจทำให้การนำเสนออัตลักษณ์ของชุมชนถูกปรับเปลี ่ยนเพื ่อตอบสนอง 
ความต้องการของผู้มาเยือน มากกว่าการรักษาอัตลักษณ์ดั้งเดิม  

ผู้วิจัยเล็งเห็นถึงความสำคัญของการร่วมรักษาความเป็นอัตลักษณ์ของ
ชุมชน จึงมีความสนใจที่จะศึกษาเรื่อง “กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ของชุมชน
ตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี จังหวัดนราธิวาส” เพื่อทำความเข้าใจกระบวนการ
สร้างอัตลักษณ์ของชุมชน ผ่านการศึกษาการร่วมกันรักษาและส่งต่อวัฒนธรรม 
ประเพณี และวิถีชีวิตดั้งเดิม รวมถึงการทำขนมพื้นเมืองและหัตถกรรมแบบด้ังเดิม 
ซึ ่งเป็นเอกลักษณ์ที ่โดดเด่นของตลาดน้ำนี ้ อีกทั ้งการมีส่วนร่วมของชุมชน 
ในกระบวนการสร้างและรักษาอัตลักษณ์ ยังทำให้ตลาดน้ำยะกังกลายเป็น
ศูนย์กลางที่สะท้อนถึงความเป็นตัวตนของชุมชนและวัฒนธรรมท้องถิ่น ซึ่งผลที่ได้
จากการศึกษาสามารถนำมาเป็นข้อมูลในการพัฒนาชุมชนให้เกิดประโยชน์ได้ 
ท้ังด้านการท่องเที่ยว เศรษฐกิจทางสังคมและสิ่งแวดล้อมเพื่อการยกระดับคุณภาพ
ชีวิตของชาวบ้านในชุมชนยะกังให้ดียิ่งขึ้น ตลอดจนสามารถนำไปสู่การต่อยอด 
เพื่อการพัฒนาเป็นชุมชนท่ีเข้มแข็งและมีศักยภาพต่อไป  

 
2. วัตถุประสงค์  
      1. เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชนยะกัง ตำบลบางนาค อำเภอเมือง จังหวัด
นราธิวาส 
      2. เพื ่อศึกษากระบวนการสร้างอัตลักษณ์ของตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี 
ชุมชนยะกัง ตำบลบางนาค อำเภอเมือง จังหวัดนราธิวาส 
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 3. วิธีการด้าเนินการศึกษา 
 งานวิจัยครั้งนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดย
การสังเกตและสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย 3 กลุ่ม คือ 1. กลุ่มผู้ขาย 2. กลุ่มผู้ซ้ือ และ 
3. กลุ่มผู้ท่ีอาศัยในชุมชนยะกัง โดยดำเนินการตามขั้นตอน ดังน้ี 
 3.1 กลุ่มเป้าหมายเป็นผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ 
 ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key informants) ได้มาจากการเลือกแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) โดยการสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้างกับผู้ให้ข้อมูล
สำคัญ จำนวนท้ังสิ้น 30 คน แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ดังน้ี 
 1) กลุ่มผู้ขาย ผู้วิจัยเลือกจากกลุ่มผู้ขายในตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี 
จำนวน 10 คน โดยทั้งหมดเป็นผู้อาศัยอยู่ในชุมชนยะกัง แบ่งเป็นเพศชาย 5 คน 
และเพศหญิง 5 คน ซึ่งประกอบอาชีพขายขนมและอาหารในตลาดน้ำยะกังขนม 
100 ปี โดยผู้วิจัยใช้เกณฑ์การคัดเลือกจากผู้ประกอบการที่มีการจำหน่ายสินค้า
อย่างต่อเนื่องในพื้นที่ เป็นเวลาไม่น้อยกว่า 5 ปี และมีส่วนร่วมในการผลิตหรือ
จำหน่ายสินค้าที่สะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชน อาทิ อาหารพื้นเมืองและขนมโบราณ 
เช่น ขนมลอปะตีแก ปูตู แบแป แซมา และอาเก๊าะ เป็นต้น ทั้งนี้ เพื่อให้ข้อมูล  
ท่ีสะท้อนกระบวนการสร้างอัตลักษณ์ของชุมชนได้อย่างรอบด้านและสอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 2) กลุ่มผู้ซ้ือ ผู้วิจัยคัดเลือกจากผู้ที่มาซื้อสินค้าในตลาดน้ำยะกังขนม 
100 ปี จังหวัดนราธิวาส จำนวน 10 คน โดยผู้วิจัยใช้เกณฑ์การคัดเลือกจากผู้ที่มี
ประสบการณ์ตรงในการซื้อสินค้าของตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี ท้ังนี้ เพื่อให้ข้อมูล
ท่ีสะท้อนมุมมองของผู้บริโภคต่ออัตลักษณ์และคุณค่าของตลาด 
 3) กลุ่มผู้ท่ีอาศัยในชุมชนยะกัง ผู้วิจัยคัดเลือกจากผู้ที่มีถิ่นฐานถาวร
ในพื้นที ่ เป็นเวลาไม่น้อยกว่า 5 ปี และมีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์หรือรักษา         
อัตลักษณ์ของชุมชน จำนวน 10 คน ประกอบด้วย ผู้นำชุมชน ผู้สูงอายุ และสมาชิก
ที่มีบทบาทสำคัญในกิจกรรมทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชน ทั้งนี้ เพื่อให้
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ข้อมูลที ่สะท้อนกระบวนการสร้างอัตลักษณ์ของชุมชนได้อย่างรอบด้านและ
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย 
         3.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
          3.2.1 การวิจัยเอกสารได้แก่ หนังสือบทความเอกสารการสัมมนา 
เชิงวิชาการวิทยานิพนธ์และงานวิจัยต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องรวมทั้งจากหน่วยงานต่าง ๆ 
ท่ีเกี่ยวข้อง 
           3.2.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนามด้วยเครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
ได้แก่  
 1) การสำรวจภาคสนามโดยผู้วิจัยทำการลงพื้นที่สำรวจชุมชน
ก่อนการเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนามเพื่อให้ทราบถึงลักษณะทางกายภาพและ
ขอบเขตในเชิงพื้นท่ีของตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี จังหวัดนราธิวาส  
 2) การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วมโดยผู้วิจัยได้เข้าไปยังตลาดน้ำ 
ยะกังขนม 100 ปี เพื่อสังเกตวิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของชาวชุมชนตลาดน้ำยะกัง
ขนม 100 ปี ทั ้งในด้านของลักษณะทางกายภาพของชุมชนและความสัมพันธ์ 
ของชาวชุมชนโดยไม่ได้เข้าไปมีส่วนร่วมกับชาวชุมชนเพื่อให้ทราบถึงข้อมูลเบื้องต้น 
 3) การสัมภาษณ์แบบเจาะลึกโดยการสัมภาษณ์กลุ ่มบุคคลผู้ให้
ข้อมูลโดยผู้วิจัยทำการสัมภาษณ์ด้วยตนเองและมีการกำหนดประเด็นในการ
สัมภาษณ์ คือ (1) ข้อมูลส่วนบุคคล (2) อัตลักษณ์ของชุมชน (3) กระบวนการ
สร้างอัตลักษณ์ของตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี (4) จุดเด่นและจุดที่ต้องพัฒนาของ
ตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี (5) ข้อคิดเห็นเกี่ยวกับการเปรียบเทียบกับตลาดน้ำอ่ืน ๆ        
(6) ข้อเสนอแนะหรือความต้องการพัฒนาตลาด  
 4) การจดบันทึกข้อมูลภาคสนามโดยผู้วิจัยมีการจดบันทึกข้อมูล
ภาคสนามในระหว่างการเก็บรวบรวมข้อมูลและหลังจากการเก็บรวบรวมข้อมูล
พร้อมกับการบันทึกเสียงผู้ให้สัมภาษณ์  
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 3.3 การวิเคราะห์ข้อมูลและการน้าเสนอข้อมูล 
 ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกและการสังเกตการณ์ 
แล้วนำมาวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) โดยจัดกลุ่มและเชื่อมโยงข้อมูล
ตามประเด็นสำคัญเพื่อหาข้อสรุป จากนั้นได้ดำเนินการตรวจสอบความเชื่อถือได้
ของข้อมูลโดยใช้วิธี สามเส้า (Triangulation) พิจารณาความสอดคล้องของข้อมูล
ในมิติ เวลา สถานท่ี และบุคคล หากข้อมูลท่ีต่างกันในมิติเหล่าน้ีมีความสอดคล้องกัน 
ถือว่าข้อมูลมีความน่าเชื่อถือ โดยกระบวนการวิเคราะห์ข้อมูลดำเนินตามแนวทาง
วิจัยเชิงคุณภาพ ผ่านการถอดเทปสัมภาษณ์และทำรหัสข้อมูล (Coding) เพื ่อ 
จัดหมวดหมู ่และวิเคราะห์เนื ้อหา ข้อมูลจากการสังเกตและสัมภาษณ์จะถูก
ตรวจสอบและทบทวนความสอดคล้องกับคำถามและบริบทของชุมชน ผู ้วิจัย
พิจารณาความเป็นไปได้และความถูกต้องของข้อมูลแต่ละส่วน แล้วเปรียบเทียบ
ความเหมือนและความต่างระหว่างข้อมูล ก่อนสรุปผลในเชิงพรรณนาวิเคราะห์ 
ให้ครอบคลุมวัตถุประสงค์การวิจัย 
 
4. แนวคิดที่ใช้/วรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง 
 4.1 ความหมายของค้าว่าอัตลักษณ ์
 ประสิทธิ ์ ลีปรีชา (Leepreecha, 2004) ได้กล่าวถึงความหมายของ 
อัตลักษณ์ว่า อัตลักษณ์ ( identity) มีรากศัพท์มาจากภาษาลาติน คือ identitas 
เดิมใช้คำว่า idem ซึ ่งมีความหมายว่าเหมือนกัน (the same) อย่างไรก็ตาม 
โดยพื ้นฐานภาษาอังกฤษแล้ว อัตลักษณ์มีความหมายสองนัยยะด้วยกัน คือ
ความหมายเหมือนและความเป็นลักษณะเฉพาะที ่แตกต่างออกไป นั ่นคือ  
การตีความหมายความเหมือนกันบนพ้ืนฐานของความสัมพันธ์ และการเปรียบเทียบกัน
ระหว่างคนหรือสิ ่งของในสองแง่มุมมอง คือความคล้ายคลึงและความแตกต่าง 
(Jenkins, 1996) นอกจากน้ัน แล้ว Jenkins ยังช้ีให้เห็นว่า อัตลักษณ์มิใช่เป็นสิ่งที่มี
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อยู่แล้วในตัวของมันเอง หรือกำเนิดขึ้นมาพร้อมคนหรือสิ่งของ แต่เป็นสิ่งท่ีถูกสร้าง
ขึ้นมาและมีลักษณะความเป็นพลวัตอยู่ตลอดเวลา  
 สุจรรยา โชติช่วง (Chotchuang, 2011) ได้กล่าวว่า อัตลักษณ์ หมายถึง 
คุณสมบัติของบุคคลหรือสิ่งของที่แสดงออกถึงความเป ็นตัวตน เป็นสำนึกที่บุคคล
รับรู้ และรู้ว่าตัวเขาคือใคร มีลักษณะเป็นอย่างไร มีวิถีชีวิตความคิด ความเชื่อ  
แบบแผนพฤติกรรม และลักษณะนิสัยอย่างไร เหมือนหรือแตกต่างจากคนอ่ืน กลุ่มอ่ืน 
สิ่งอื่นอย่างไร บุคคลอาจมีอัตลักษณ์หลาย ๆ อย่างในตัวตนก็ได้ การจะรับรู้ว่าใคร
มีอัตลักษณ์อย่างไร พิจารณาจากการแสดงออกผ่านทางตัวแทนความมีตัวตนในรูป
ของสถานะของ บุคคล เพศ สภาพตำแหน่ง หน้าที่ บทบาททางสังคม ซึ่งเรียกสิ่ง
เหล่านี้ว่าเป็นอัตลักษณ์ของปัจเจก หรืออัตลักษณ์ส่วนบุคคล ส่วนการแสดงออก
ผ่านสัญลักษณ์อะไรบางอย่างท่ีมีความหมายเป็นที่เข้าใจร่วมกัน และการแสดงออก
ทางพิธีกรรม ประเพณีวัฒนธรรม ตำนาน เร่ืองเล่า ประวัติศาสตร์ และปรากฎการณ์
ทางสังคม เป็นส่วนท่ีเรียกว่า “อัตลักษณ์ทางสังคม” หรือ “อัตลักษณ์ที่คนในสังคม
มีร่วมกัน”  
 แนวคิดทฤษฏีอัตลักษณ์สถานที ่ (Place Identity) เป็นการทดสอบ
ความสัมพันธ์ของสถานที่และสิ่งที่แสดงถึงอัตลักษณ์ เพื่อหาคุณลักษณะที่แท้จริง
ของพื้นท่ีน้ันๆ เกิดเป็นความสัมพันธ์ 3 ประการ ดังน้ี (Meak-on & Bejarananda, 
2013) 
 1) ลักษณะทางกายภาพ มีลักษณะเป็นองค์ประกอบทางโครงสร้าง
ด้านสภาพแวดล้อมกายภาพ รูปแบบของช ุมชนมีลักษณะเด่นชัด ทั ้งด้านทาง
ภูมิศาสตร์ โดยมีอัตลักษณ์เฉพาะพื้นท ี ่ ได้แก่ สภาพแวดล้อมที่เป็นภูมิทัศน์
วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และลักษณะทางสถาปัตยกรรม  
 2) ระบบกิจกรรมบนพื้นที่ เป็นลักษณะความสัมพันธ์ระหว่างคนกับ
พื้นที่ ลักษณะกิจกรรมต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นบนพื้นที่ขึ้นอยู่กับโครงสร้างทางกายภาพ
ของชุมชน เห็นความเด่นชัดและบ่งบอกถึงกิจกรรมของชุมชนท่ีได้ปฏิบัติ 
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 3) สัญลักษณ์ของสถานท่ี เป็นความสัมพันธ์ระหว่างความหมายของ
สถานที่ สามารถสร้างการรับรู้ที่แท้จริงเพื่อใช้ในการอธิบายลักษณะของสถานที่
และการอ้างอิงสถานท่ีได้อย่างชัดเจนและถูกต้อง  
 จากความหมายของนักวิชาการที่กล่าวมาข้างต้น สรุปได้ว่า อัตลักษณ์
ท้องถิ่น หมายถึง สิ่งที่มนุษย์ถูกสร้างขึ้นจากกระบวนการทางสังคมและมีลักษณะ
เป็นพลวัตอยู่ตลอดเวลา เป็นความสำนึก ความคิดเห็น ความรู้สึกทั้งที่คนในสังคม  
มีต่อท้องถิ่น และมีลักษณะเด่นเฉพาะตัว โดยมีขั้นตอนในการการสร้างและสืบทอด
ต่อกันมา 
 4.2 กระบวนการสร้างอัตลักษณ์  
  ภูริวัจน์ เดชอุ่ม (Dachum, 2013) ได้เสนอ กระบวนการสร้างและ
พัฒนาอัตลักษณ์ โดยชุมชนต้องมีส ่วนร่วมในการกำหนดปัญหาและเสนอ 
แนวทางการแก้ไขปัญหาหรือการบริการจัดการจากความรู้ทางตรง การมีส่วนร่วม
ของประชาชนในการกำหนดนโยบายจะช่วยให้เกิดทุนทางสังคมเพิ่มขึ้นจากทุน  
ทางสังคมที ่เป็นมรดกตกทอดและทำให้กลไกการสร้างอัตลักษณ์ของชุมชน 
ให้เข้มแข็งมากยิ่งขึ้น ซ่ึงประกอบด้วย 5 ขั้นตอนดังต่อไปนี้  
 ขั้นตอนท่ี 1 การค้นหาอัตลักษณ์และทำความเข้าใจคุณค่าอัตลักษณ์ของ
วัฒนธรรม ทุนทางสังคม ซึ่งครอบคลุมการวิเคราะห์ฐานทรัพยากรทางวัฒนธรรม
ไม่ว่าจะเป็นวิถีชีวิต ศิลปะ ประเพณี ภูมิปัญญา ตลอดจนความหลากหลายทาง
ธรรมชาติการสร้างความตระหนักและความภาคภูมิใจในคุณค่าของวัฒนธรรม
เปรียบเสมือนการสร้างรากฐานท่ีเข้มแข็งและจุดยืนท่ีมั่นคงของสังคม 
 ขั้นตอนที ่ 2 การค้นหาความโดดเด่นและสร้างความแตกต่าง หรือ  
การสร้างเอกลักษณ์ ซึ ่งการสร้างความแตกต่าง (Differentiation) จึงเป็นการ
ป้องกันการถูกลอกเลียนแบบและทำให้สามารถจำแนกลักษณะเฉพาะของแต่ละ
ชุมชนได ้
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 ขั้นตอนที่ 3 การหยั่งรู ้ความต้องการของตลาดในเชิงลึกการพัฒนา  
เชิงสร้างสรรค์ โดยปัจจุบันมีแนวโน้มเปล่ียนแปลงไปสู่ตลาดแบบแยกเป็นส่วนเล็ก ๆ 
(Fragmented Market) ความต้องการมีองค์ประกอบเชิงอารมณ์ในสัดส่วนสูง 
รวมถึงความต้องการของผู้บริโภคที่มีลักษณะเป็นปัจเจกนิยมมากยิ่งขึ้น ดังนั้น  
การวิเคราะห์หรือทำความเข้าใจตลาดยุคใหม่ แล้วจึงปรับไปสู่การทำความเข้าใจ 
ในเชิงลึก หรือการหยั่งรู้ เพื่อค้นหาความต้องการท่ีแท้จริง  
 ขั ้นตอนที ่ 4 การสร้างเสริมคุณค่าให้กับอัตลักษณ์คำว่า “คุณค่า” 
ประกอบด้วย “การจัดการคุณค่า” “การวิเคราะห์คุณค่า” และเป็นที่มาของ 
“วิศวกรรมคุณค่า” คือ การเพิ่มองค์ประกอบท่ีสามารถสร้างคุณค่าให้กับอัตลักษณ์
การเสริมสร้างคุณค่าให้ก ับอัตลักษณ์จะใช้การออกแบบ โดยเริ ่มต้นตั ้งแต่ 
การออกแบบแนวคิด การออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบริการ 
รวมถึงการออกแบบประสบการณ์   
 ขั้นตอนที่ 5 การปรับเปลี่ยนกลวิธีการพัฒนาตลาด กลวิธีการพัฒนา
ตลาดในปัจจุบันเปลี่ยนจากการมุ่งขายผลิตภัณฑ์แบบมวลชน มาสู่การส่งมอบ
คุณค่าด้วยผลิตภัณฑ์ที่มีความจำเพาะเจาะจงมากยิ่งขึ้นที่เรียกว่า “การตลาดที่ใช้
คุณค่าเป็นฐาน” เมื่อนำกลวิธีในการพัฒนาตลาดลักษณะนี้ประยุกต์จะหมายถึง 
การเชื ่อมคุณค่าของความดั ้งเดิมและความเป็นตัวตนเข้ากับความทันสมัย  
อย่างกลมกลืน และก่อให้เกิดแก่นคุณค่าของอัตลักษณ์  
 จากแนวคิดดังกล่าวสามารถอธิบายได้ว่า กระบวนการสร้างอัตลักษณ์
แบ่งออกเป็น 5 องค์ประกอบ 1) การค้นหาอัตลักษณ์และทำความเข้าใจคุณค่า   
อัตลักษณ์ 2) การค้นหาความโดดเด่นและสร้างความแตกต่าง 3) การหยั่งรู้ความ
ต้องการของตลาด 4) การสร้างเสริมคุณค่าให้กับอัตลักษณ์ และ 5) การปรับเปลี่ยน
กลวิธีการพัฒนาตลาด โดยผู้วิจัยได้นำแนวคิด 5 องค์ประกอบ ดังนี้ ขั้นตอนที่ 1
ผู้วิจัยค้นหาและทำความเข้าใจคุณค่าอัตลักษณ์ของชุมชนตั้งแต่การสืบค้นข้อมูล
เกี่ยวกับชุมชนยะกังทางอินเทอร์เน็ตก่อนท่ีผู้วิจัยจะลงพื้นท่ีสนาม รวมถึงเป็นข้อมูล
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ที่ผู ้วิจัยจะใช้ในการสำรวจพื้นที ่ของชุมชน ขั ้นตอนที่ 2 ผู้วิจัยได้ทำการค้นหา 
ความโดดเด่นและการสร้างความแตกต่างของตลาดน้ำแห่งนี้จากการสังเกตแบบ 
ไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์ผู้ก่อตั้งตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี, คณะกรรมการที่มี
ส่วนร่วมในการก่อตั้งตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี, ผู้ประกอบการ ตลอดจนผู้ซื้อขนม
และอาหารในพื้นท่ีตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี ในช่วงขณะท่ีผู้วิจัยลงพื้นท่ีภาคสนาม 
ซึ่งข้อมูลดังกล่าวนำไปสู่การวิเคราะห์ขั้นตอนที่ 3 การหยั่งรู้ความต้องการของตลาด 
และขั้นตอนที่ 4 ผู้วิจัยได้นำข้อมูลทั้งหมดมาวิเคราะห์ เพื่อสร้างภาพตัวแทนของ
ตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี ซึ่งเกิดขึ้นโดยคนในชุมชนยะกังและคนในชุมชนส่วน
ใหญ่ให้การยอมรับ และขั ้นตอนที ่ 5 การปรับเปลี ่ยนกลยุทธ์การตลาดโดย
เปรียบเทียบจากการขายสินค้าในตลาดน้ำแห่งอื ่นกับตลาดน้ำยะกังว่ามีความ
เหมือนกันหรือความแตกต่างกันอย่างไร และสิ ่งใดเป็นจุดเด่นอันส่งเสริมให้คนใน
ชุมชนยะกังมีความต้องการที่จะทำให้พื้นที่แห่งนี้เป็นการแลกเปลี่ยนสินค้าหรือ  
ขนมโบราณที่ผลิตและขายโดยคนในชุมชน 
 
5. ผลการวิจัย  
 “ชุมชนยะกัง” ตั้งอยู่ในจังหวัดนราธิวาส เป็นชุมชนที่มีอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมที่โดดเด่น ซึ่งสะท้อนถึงความหลากหลายทางชาติพันธุ์และวัฒนธรรม 
การสร้างอัตลักษณ์ของชุมชนนี้มีพื ้นฐานมาจากการรักษาวิถีชีวิตดั ้งเดิม เช่น  
การทำขนมโบราณ ซึ่งได้สืบทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ ่น ทั้งนี้การสร้างตลาดน้ำยะกัง
ขนมโบราณ 100 ปี น้ันแรกเริ่มเกิดขึ้นโดยผู้นำในชุมชน คณะกรรมการชุมชนยะกัง 
ร่วมกับหน่วยงานราชการ ตลอดจนชาวบ้านในพื้นท่ีชุมชนยะกัง และได้พัฒนาพื้นที่
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวโดยมีจุดเด่นคือจำหน่ายขนมโบราณ 
และเป็นตลาดติดริมแม่น้ำยะกัง นอกจากนี้ทางเข้าตลาดน้ำแห่งนี้ยังสะดวกสบาย
โดยเชื่อมกับถนนสายหลัก และมีที่จอดรถอำนวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยว
อย่างครบครัน ทั้งนี้การจำหน่ายขนมโบราณ เป็นการผลิตและจัดจำหน่ายโดย 



วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

ปีท่ี 16 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม-ธันวาคม 2568 

124 

คนในชุมชนยะกัง นับเป็นการสร้างอัตลักษณ์โดยชุมชนที่แตกต่างจากชุมชนอื่นที่มี
ลักษณะการขายแบบท่ัวไปที่รับมาจากท่ีอื่นแล้วมาจำหน่วยในชุมชนตนเอง รวมทั้ง
การคงอัตลักษณ์ด้านขนมโบราณหลายๆอย่าง อาทิ ขนมบาตาบุโระ ขนมปูตูฮาลือบอ 
ขนมจูโจ ขนมเจ๊ะแมะ นาซิดาแฆ นาซิกายอ ขนมอาเกาะ เป็นต้น ซึ่งนับว่าเป็น
ขนมที่หาทานได้ยากในปัจจุบันนี้ แต่นักท่องเที่ยวสามารถไปหาทานได้ที่ตลาดน้ำ
ยะกังขนม 100 ปี จังหวัดนราธิวาส  
 5.1 อัตลักษณ์ของชุมชนยะกัง จังหวัดนราธิวาส  
 1) อัตลักษณ์ด้านลักษณะทางกายภาพ   
 อัตลักษณ์ของชุมชนยะกัง จังหวัดนราธิวาส ด้านลักษณะทาง
กายภาพ เป็นองค์ประกอบทางโครงสร้างด้านสภาพแวดล้อมกายภาพ รูปแบบของ
ชุมชนมีลักษณะเด่นชัด ทั ้งด้านทางภูมิศาสตร์ โดยมีอัตลักษณ์เฉพาะพื ้นที ่  
มีรายละเอียดดังต่อไปน้ี  

“ชุมชนยะกัง” อำเภอเมือง จังหวัดนราธิวาส เป็นชุมชนที่มีประวัติ
ความเป็นมาทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมยาวนาน ประชาชนส่วนใหญ่เป็นคน 
เชื้อสายมลายู โดยในอดีตชุมชนยะกัง เคยเป็นท่าเรือขนาดใหญ่ท่ีดึงดูดพ่อค้าแม่ค้า
จากหลายพื้นที่ โดยเฉพาะชาวจีน ทำให้ชุมชนเฟื่องฟูด้านการค้าขายมาตั้งแต่อดีต 
เรื่องราวทางประวัติศาสตร์สะท้อนผ่าน สถาปัตยกรรมบ้านเรือน เช่น ลายสลัก 
บนประตูบ้าน และผ่านวิถีชีวิตความเป็นอยู ่และวัฒนธรรมอาหารพื้นถิ ่นของ
ชาวบ้าน โดยพื้นที่ชุมชนตั้งอยู ่สองข้างทางเมืองนราธิวาส มีถนนทอดยาวจาก
โรงพยาบาลนราธิวาสราชนครินทร์ ผ่านบริเวณที่เต็มไปด้วยการค้าขายริมฟุตบาท  

จุดเด่นของชุมชนอยู่ที่ขนมพื้นเมืองมลายู เช่น ขนมอาเกาะ ซึ่งเป็น
ขนมโบราณของชาวมลายู มีลักษณะเป็นแป้งนุ ่มเหนียว สีขาวหรือเหลืองอ่อน  
ทำจากแป้งข้าวเจ้าและกะทิ มีกลิ่นหอมของกะทิและน้ำตาลป๊ีบ ขนมชนิดน้ีมักทาน
คู่กับชา หรือใช้ในงานประเพณีต่าง ๆ ของชุมชน, ขนมมาตาบูโล๊ะ เป็นขนมโบราณ
ในวังมีลักษณะทรงกลมแบน ผิวเรียบ สีเหลืองทองหรือออกน้ำตาลอ่อน มีรสหวาน
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หอม, ขนมเปียนา เป็นขนมหวานแบบกึ่งทอด สอดไส้ด้วยถั่วหรือมะพร้าวขูดหวาน, 
ขนมแนะบะ (สีแดง) เป็นขนมท่ีมีสีสันโดดเด่น มักเป็นสีแดงสด ทำจากแป้งข้าวเจ้า
และน้ำตาล น้ำกะทิ เติมสีจากวัตถุดิบธรรมชาติ ขนมแนะบะมักใช้ในงานพิธีหรือ
งานบุญต่าง ๆ ในชุมชน, ปูตู เป็นขนมขนาดเล็ก ทำจากแป้งข้าวเจ้าและน้ำกะทิ  
มีไส้ถั่วเขียวหวานหรือมะพร้าวขูดปรุงรสหวาน และขนมแบแป เป็นขนมที่ทำจาก
แป้งข้าวเจ้า กะทิ และน้ำตาล มีลักษณะเป็นแผ่นบาง ๆ คล้ายขนมเปียนา แต่เนื้อ
จะนุ ่มกว่า มักทานคู ่ก ับน้ำชา ซึ ่งขนมแต่ละชนิดสะท้อนรสชาติ ภูมิปัญญา 
การถนอมอาหาร และอัตลักษณ์ทางขนมดั้งเดิมของชาวมลายู  

โดยในปี พ.ศ. 2555 นายอภินันท์ ซื่อธานุวงค์ ผู้ว่าราชการจังหวัด
นราธิวาส ลงพื้นที่เยี่ยมชุมชนและเห็นความสำคัญของตลิ่งริมคลองยะกัง จึงมี
แนวคิดพัฒนาเป็น ตลาดน้ำและแหล่งท่องเที ่ยว เพื ่อฟื ้นฟูเศรษฐกิจชุมชน 
สนับสนุนงบประมาณในการก่อสร้างร้านค้า ห้องน้ำ และศาลาเอนกประสงค์  

ต่อมาในปี พ.ศ. 2559 ชุมชนยะกังได้แต่งตั้ง คณะกรรมการตลาดน้ำ
ชุดแรก ศึกษาดูงานที่ตลาดริมคลองแดน อำเภอระโหนด จังหวัดสงขลา โดยได้รับ
การสนับสนุนจากนายธนาวิทย์ ไชยานุพงศ์ นายกเทศมนตรีเมืองนราธิวาส เพื่อนำ
แนวทางมาปรับใช้ในการจัดการตลาดน้ำอย่างเป็นระบบ การดำเนินงานของตลาดน้ำ
ประสบความสำเร ็จ และต่อมามีโครงการส่งเสร ิม ขนมโบราณ ของชุมชน  
เพื่อรักษาและสืบสานอัตลักษณ์ของชุมชนสู่รุ่นต่อไป ดังคำสัมภาษณ์ 

 
“เมื ่อก่อนพื้นที่ตรงนี ้อุดมสมบูรณ์ มีท่าเรือที ่จอดเรือสำเภา 

กลายเป็นศูนย์การค้า ซึ่งคนที่นี้จะทำขนมขาย แม่ผมก็ทำขนมอยู่
เหมือนกัน” (Binnima, Interview, January 17, 2025) 

 “เราโดดเด่นเรื่องขนม มีหลายอย่าง เช่น ขนมอาเกาะ ขนม
เปียนา ขนมแนะบะ (สีแดง) ปูตู แบแป ส่วนขนมมาตาบูโล๊ะนี้เป็น
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สูตรโบราณเคยเป็นขนมในวัง” (Nurida, Interview, January 10, 
2025) 

“เทศบาลเข้ามาพัฒนายะกังมากขึ้น มีการจัดการตลาดน้ำอย่าง
เป็นระบบ” (Raemae, Interview, January 24, 2025) 

 
 2) อัตลักษณ์ด้านกิจกรรม 
 อัตลักษณ์ของชุมชนยะกัง จังหวัดนราธิวาส ในด้านกิจกรรมของ
พื้นที ่ สะท้อนความสัมพันธ์ระหว่างคนกับพื้นที ่และกิจกรรมต่าง ๆ ที ่เกิดขึ ้น  
บนพื้นที่ของชุมชน ลักษณะกิจกรรมเหล่านี้เผยให้เห็นวิถีชีวิตและอัตลักษณ์ของ
ชุมชนอย่างชัดเจน ดังต่อไปน้ี 
 ตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี ตั้งอยู่บนพื้นที ่อดีตท่าเรือขนาดใหญ่ 
ที่ดึงดูดพ่อค้าแม่ค้าจากหลายพื้นที่ โดยเฉพาะชาวจีน ทำให้ชุมชนเฟื่องฟูด้าน
เศรษฐกิจการค้าขายมานับต้ังแต่อดีต  
 โดยตลาดน้ำเปิดให้บริการทุกวันศุกร์และวันเสาร์ เวลา 12.00-22.00 น. 
ผู้มาเยือนสามารถสัมผัสบรรยากาศริมคลอง เรียนรู้วิถีชีวิตชาวชุมชนยะกัง และ
เลือกซ้ืออาหาร ขนมพื้นบ้านสูตรโบราณ เช่น ขนมอาเกาะ ขนมเปียนา ขนมแซมา 
ขนมปูตู ขนมบ้าบิ ่น ขนมบาตาบูโร๊ะ ปูตูฮัลบอ ขนมจูโจ เป็นต้น ซึ ่งเป็นขนม
พื้นบ้านท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชน 
 อีกท้ังตลาดน้ำยังมีร้านค้าให้เลือกมากกว่า 60 ร้าน แต่ละร้านมีเมนู
ไม่ซ้ำกัน อาหารสะอาด ปลอดภัย และรสชาติโดดเด่น ผู ้มาเยือนสามารถนั ่ง
รับประทานอาหารท่ามกลางบรรยากาศคลองยะกังท่ีโอบล้อมด้วยพรรณไม้นานาชนิด 
ชมชาวบ้านหากุ้ง ปู ปลา หรือเพลิดเพลินกับการแสดงของกลุ่มเยาวชนในพื้นที่  
ซ่ึงเป็นกิจกรรมของชุมชนท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ด้านศิลปวัฒนาธรรมอย่างมชีีวิตชีวา 
 นอกจากนี้ ตลาดน้ำยังมีบริการ เรือถีบ ราคาเท่ียวละ 40 บาท และ 
เรือท่องเที ่ยวชมวิถีชุมชนริมคลอง เหมาลำ 300 บาท ซึ ่งช่วยเพิ ่มกิจกรรม 
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เชิงประสบการณ์และการมีส่วนร่วมของผู้มาเยือนกับพื้นที่ชุมชน ถือเป็นกิจกรรม
ร่วมสร้างความสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเท่ียวคนกับพ้ืนท่ี ดังคำสัมภาษณ์ 
 

“ท่ีน่ีทุกวันศุกร์และเสาร์ คนเยอะมาก เขามาซ้ือขนมอาเกาะ ขนม
เปียนา ของเรา บางคนก็สนใจเรือถีบกับการแสดงของเด็ก ๆ ทำให้
รู้สึกว่ากิจกรรมของชุมชนมีชีวิตชีวา” (Mayu, Interview, January 
18, 2025) 

“ขนมโบราณที่นี่อร่อยและแตกต่างจากที่อื่น เหมือนเราได้สัมผัส
วัฒนธรรมของชุมชนผ่านอาหาร” (Tourist, Interview, January 11, 
2025) 

 3) อัตลักษณ์ด้านสถานที่  
 อัตลักษณ์ด้านสถานท่ีของชุมชนยะกัง สะท้อนความสัมพันธ์ระหว่าง
ความหมายของสถานที่กับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน ซึ่งสามารถสร้างการ
รับรู้ที่ชัดเจนเกี่ยวกับประวัติศาสตร์และความโดดเด่นของพื้นที่ ผ่านขนมโบราณ 
อันเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน ซึ่งผลิตและจัดจำหน่ายโดยคนชุมชนยะกัง และมี
เรื่องราวทางประวัติศาสตร์สะท้อนผ่าน สถาปัตยกรรมบ้านเรือน เช่น ลายสลัก  
บนประตูอาคาร วัฒนธรรมอาหารพื้นถิ่นและวิถีชีวิตชาวบ้าน 
 ชุมชนบ้านยะกัง ประกอบด้วยประชาชนที่นับถือศาสนาอิสลาม 
อาศัยอยู่บริเวณฝั่งแม่น้ำยะกัง พื้นที่อุดมสมบูรณ์ด้วยแร่ธาตุที่ไหลมากับน้ำท่วม  
ทำให้เกิดอาชีพ การเพาะปลูกและทำสวน เช่น สวนยาง สวนทุเรียน สวนเงาะ และ
การทำนาข้าว การเพาะปลูกทำให้ชาวบ้านต้องเลี ้ยงวัวพันธุ ์ใหญ่เพื ่อใช้ไถน า 
นอกจากนี้ ผลผลิตส่วนเกินยังสามารถจำหน่ายหรือนำไปแลกเปลี่ยน ส่งผลให้เกิด 
การผสมผสานวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี และการค้า  
 อีกทั ้งพื ้นที ่ท่าน้ำยะกัง ยังเป็นศูนย์กลางการแลกเปลี่ยนสินค้า  
โดยสินค้าจะถูกลำเลียงด้วยเรือไปยังฝั่งปัตตานี สายบุรี กลันตัน ตรังกานุง ยะโฮร์ 
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สิงคโปร์ บรูไน และอินโดนีเซีย รวมถึงนำสินค้าจากต่างถิ ่นกลับมาจำหน่าย 
ในชุมชน ส่งผลให้เกิดความเจริญทั้งด้านเศรษฐกิจและวัฒนธรรม  
 ตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี ถ ูกขับเคลื ่อนโดยผู ้นำชุมชนและ
คณะกรรมการตลาดน้ำ เพื ่อสนับสนุนอาชีพและสร้างรายได้ให้ชาวบ้านอีและ
ส่งเสริมความรักความสามัคคีในชุมชน ซึ่งในอดีตชาวยะกังได้รับมอบหมายให้ทำ
ขนมถวายให้เจ้าเมืองระแงะ จึงได้รับสมญานามว่า “หมู่บ้านขนม” และเป็นที่รู้จัก
ในวงกว้าง หากต้องการลิ้มรสขนมโบราณของชาวมุสลิมในนราธิวาส ต้องมาท่ียะกัง 
ขนมตำรับมุสลิม เช่น ขนมเปียนา แนบะ อาเก ๊าะ ฆอเดาะ นาซิกายอ และอื่น ๆ 
โดยเฉพาะในเดือนถือศีลอด ขนมเหล่านี ้ช่วยให้ร่างกายที่อ่อนเพลียจากการ  
อดอาหารกลับมามีเรี่ยวแรง ซึ่งสามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ด้านสถานที่ของชุมชน    
ยะก ัง ไม ่ เพ ียงสะท้อนภูม ิศาสตร ์และเศรษฐก ิจ แต่ย ังสะท้อนอ ัตล ักษณ์ 
ทางวัฒนธรรมและสังคมของชุมชนท่ีสืบทอดต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน ดังคำสัมภาษณ์ 
 

“การเดินชมตลาดน้ำและบ้านเรือนเก่า ทำให้เห็นวิถีชีวิต
และอัตลักษณ์ของสถานที ่ในช ุมชนชัดเจนว ่าต่างจากที ่อ ื ่น” 
(Tourist, Interview, January 11, 2025) 

 “บ้านเรือนเก่าแก่และลวดลายสลักบนประตูสะท้อนถึง
รากเหง้าวัฒนธรรมของชุมชน เป็นสิ่งที่ทำให้คนรู้เลยว่านี่คือยะกัง” 
(Jemuso, Interview, January 18, 2025) 

 
 5.2 กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ของตลาดน ้ายะกังขนม 100 ปี โดย
ชุมชนยะกัง จังหวัดนราธิวาส 

กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ของตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี โดยชุมชน   
ยะกังจังหวัดนราธิวาส ผู้วิจัยได้ประยุกต์ใช้แนวคิดกระบวนการสร้างอัตลักษณ์
ชุมชนของ ภูร ิวัจน์ เดชอุ ่ม (Dachum, 2013) ที ่ได้นำเสนอว่า การสร้างและ
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พัฒนาอัตลักษณ์ของชุมชนเกิดขึ้นจาก การมีส่วนร่วมของสมาชิกชุมชน ทั้งในการ
กำหนดปัญหาและเสนอแนวทางแก้ไข ซึ่งช่วยเพิ่มทุนทางสังคมและทำให้กลไก  
การสร้างอัตลักษณ์ของชุมชนเข้มแข็งมากขึ้น  

จากการศึกษากรณีของตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี การสร้างอัตลักษณ์
เร่ิมจากผู้ท่ีอาศัยในชุมชนยะกังมีความคิดเห็นสอดคล้องกันและต้องการจัดต้ังตลาดน้ำ 
จึงรวมตัวและจัดตั้งคณะกรรมการตลาดน้ำ โดยมีขนมโบราณเป็นสิ่งขับเคลื ่อน 
กระบวนการสร้างอัตลักษณ์แบ่งออกเป็น 5 ขั้นตอน ดังน้ี 

ขั้นตอนที่ 1 การค้นหาอัตลักษณ์และทำความเข้าใจคุณค่า โดยชุมชน 
ทำการสำรวจและค้นหาอัตลักษณ์ที ่เป็นจุดเด่นของตลาดน้ำและขนม 100 ปี  
ผ ่านการเร ียนร ู ้และทำความเข ้าใจตนเอง ( self-awareness) จากม ุมมอง
ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของคนในชุมชนคือ การเรียนรู้รากเหง้า
วัฒนธรรมทำให้เกิดความภูมิใจ ทั ้งนี ้ผู ้ที ่อาศัยในชุมชนมีบทบาทสำคัญในการ
รักษาอัตลักษณ์และสร้างความตระหนักรู้ในคุณค่า ให้กับสมาชิกของตลาดน้ำ 

ขั้นตอนท่ี 2 การค้นหาความโดดเด่นและสร้างความแตกต่าง ชุมชนสร้าง
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นของตลาดน้ำ เช่น สถาปัตยกรรมบ้านเรือน ที่มีลวดลายสลัก
เฉพาะตัว คือสถานที่สะท้อนอัตลักษณ์, อาหารพื้นถิ่นและขนมโบราณ ที่สืบทอด
จากบรรพบุรุษ, กิจกรรมภายในตลาดน้ำ เช่น การแสดงดนตรีพื ้นเมืองและ 
ตลาดนัดชุมชน ซึ่งทั้งหมดช่วยเน้นความแตกต่างและความเฉพาะตัวของตลาดน้ำ
ยะกัง ขนม 100 ปี 

ขั้นตอนที่ 3 การทำความเข้าใจความต้องการของผู้มาเยือน โดยชุมชน
ร่วมกันวิเคราะห์พฤติกรรมผู้เยี่ยมชม พบว่า ผู้มาเยือนต้องการสัมผัสธรรมชาติ  
ชมบรรยากาศริมคลอง และเรียนรู้วิถีชีวิตผ่านอาหารและขนมพื้นเมือง นำมาสู่ 
การทำให้ชุมชนสามารถปรับสินค้าและบริการ เช่น ควบคุมสินค้าที่ซ้ำกัน และ
กำหนดราคามาตรฐาน 
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ขั้นตอนที่ 4 การสร้างอัตลักษณ์ให้กับตลาดน้ำ โดยตลาดน้ำใช้การ
สื่อสารการตลาดและสื่อออนไลน์ เพื่อประชาสัมพันธ์เรื่องราวและประสบการณ์
ของผู้มาเยือน ทำให้ตลาดน้ำยะกังเป็น จุดหมายปลายทางท่องเที่ยวที่มี อัตลักษณ์
ลักษณ์เฉพาะและมีคุณค่าของตลาด เช่น การนำเสนอวิถีชีวิตการทำขนม มีความ
พอเพียงและเรียบง่าย ผ่านช่องทางต่าง ๆ 

ขั้นตอนที่ 5 การปรับเปลี่ยนกลวิธีการพัฒนาตลาด โดยชุมชนปรับ 
กลยุทธ์เพื่อตอบสนองนักท่องเที่ยวยุคใหม่ ผ่าน “การตลาดที่ใช้คุณค่าอัตลักษณ์
เป็นฐาน” โดยเน้นการขายประสบการณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม ไม่ใช่เพียงสินค้า
แต่ทำให้ตลาดน้ำมีความร่วมสมัยและดึงดูดผู ้เยี ่ยมชมได้มากขึ้น ซึ ่งเป็นการ
ผสมผสานความดั้งเดิมกับเทคโนโลยีสร้างความร่วมสมัย 

สรุปได้ว่า กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ตลาดน้ำยะกังขนม 100 ปี  
เกิดจากการมีส่วนร่วมของชุมชน การค้นหาและรักษาความโดดเด่นของสินค้าและ
กิจกรรมการเข้าใจความต้องการผู้เยี่ยมชม การสื่อสารผ่านสื่อ และการปรับเปลี่ยน
กลวิธีการพัฒนาตลาดให้ทันสมัย ซึ่งทั้งหมดช่วยสร้างความเข้มแข็งทางสังคมและ
วัฒนธรรมของชุมชนยะกัง รายละเอียดดังคำสัมภาษณ์ 

 
“ก่อนจะเริ่มตลาดน้ำ พวกเราต้องมาคุยกันว่าขนมไหนคือจุดเด่น

ของชุมชน ทุกคนเห็นตรงกันว่าขนมโบราณต้องเป็นหัวใจของตลาด” 
(Nurida., 2025, January 10) 

 “เราเน้นให้ร้านแต่ละร้านขายขนมไม่ซ้ำกัน และบ้านเรือนริมคลอง
ก็ต้องรักษาเอกลักษณ์ เพื่อให้ตลาดแตกต่างจากที่อื่น” 

(Raemae, W., 2025, January 24) 
 “เราก็ใช้โซเชียลมีเดียและสื่อต่าง ๆ เล่าเรื่องราวตลาดน้ำให้คนรู้จัก 

เป็นการสร้างอัตลักษณ์ให้ตลาดน้ำชัดเจน” 
(Jemuso, F., 2025, January 18) 
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6. อภิปรายผล 
 ผู้วิจัยอภิปรายผลใน 2 ประเด็น ดังน้ี 

1. อัตลักษณ์ของชุมชนยะกัง จังหวัดนราธิวาส 
 อัตลักษณ์ของชุมชนยะกัง จังหวัดนราธิวาส สามารถอธิบายได้ผ่าน 
สามมิติสำคัญ ได้แก่ อัตลักษณ์ด้านลักษณะทางกายภาพ อัตลักษณ์ด้านกิจกรรม 
และ อัตลักษณ์ด้านสถานที่ ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างคน พื้นที่ 
และวัฒนธรรมที่สืบทอดมาตั้งแต่อดีต โดยแต่ละมิติสามารถอภิปรายผลได้ ดังนี้  
1) ชุมชนยะกังมีเอกลักษณ์ทั้งทางภูมิศาสตร์และสถาปัตยกรรม อาคารบ้านเรือน 
มีลวดลายสลักเฉพาะตัวตามประตูและผนัง ซึ่งสะท้อนความงดงามของวัฒนธรรม
ท้องถิ่น นอกจากนี้ยังมีอัตลักษณ์ด้านขนมโบราณ เช่น ขนมอาเกาะ ขนมเปียนา 
ขนมแนะบะ ขนมปูตู และขนมมาตาบูโล๊ะ ซึ ่งถือเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ท่ีสะท้อนภูมิปัญญาและรากเหง้าวัฒนธรรมของชุมชน ขนมเหล่านี้ไม่เพียงมีคุณค่า
ทางโภชนาการ แต่ยังเป็นเครื่องมือทางวัฒนธรรมที่ช่วยรักษาอัตลักษณ์ชุมชนและ
สร้างความภาคภูมิใจให้กับผู้คนในพื้นที่ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ Berger & 
Luckmann (1967) ท่ีระบุว่าอัตลักษณ์เกิดจากกระบวนการทางสังคมที่สะท้อนถึง
การรับรู้ตัวตนของตนเองและถูกสืบทอดผ่านกิจกรรมและสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
2) อัตลักษณ์ด้านกิจกรรม คือกิจกรรมที่เกิดขึ้นบนพื้นที่ชุมชนของตลาดน้ำยะกัง 
เช่น การจำหน่ายขนมโบราณ กิจกรรมแสดงศิลปวัฒนธรรม และการบริการ
ท่องเที่ยวเชิงเรียนรู้ สะท้อนความสัมพันธ์ระหว่างคนกับพื้นที่ โดยกิจกรรมเหล่านี้
ไม่เพียงสร้างรายได้ แต่ยังเป็นกลไกที่ช่วยหล่อหลอมอัตลักษณ์และความสามัคคี  
ในชุมชน ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ ภูริวัจน์ เดชอุ่ม (Dachum 2013) ที่พบว่า 
การมีส่วนร่วมของประชาชนในการกำหนดนโยบายและจัดกิจกรรมสามารถเพิ่ม
ความเข้มแข็งของกลไกสร้างอัตลักษณ์ชุมชนอีกทั้งยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ  
จุติพร ปริญโญกุล (Prinyokul, 2024) ที่พบว่า อัตลักษณ์ด้านกิจกรรมภูมิปัญญา
ด้านอาหาร ประเพณีและวัฒนธรรม จะต้องอาศัยความร่วมมือจากชุมชนที่เป็น
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เจ้าของพื้นที่โดยเน้นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น 3) อัตลักษณ์ด้านสถานท่ีของชุมชนยะกัง 
สะท้อนความสัมพันธ์ระหว่างความหมายของสถานที่กับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของ
ชุมชนอย่างชัดเจน ทั ้งในแง่ประวัติศาสตร์ ภูมิศาสตร์ และสภาพแวดล้อม  
ทางกายภาพ โดยเฉพาะตลาดน้ำยะกัง ซ่ึงเป็นศูนย์กลางของการผลิตและจำหน่าย
ขนมโบราณ ซึ่งสะท้อนรากเหง้าวัฒนธรรมและความเป็นอยู่ของชุมชนที่สืบทอด
ต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน ทั้งในด้านสถาปัตยกรรม บ้านเรือน ลายสลักประตูอาคาร 
วิถีชีวิต และการผลิตขนมโบราณ ซึ่งทำให้ชุมชนยะกังมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที ่  
โดดเด่นและยั ่งยืน สอดคล้องกับงานวิจัยของ พระครูใบฎีกาวิชาญ วิสุทโธ  
(ทรงราษี) และ ภักดี โพธิ ์ส ิงห์   (Wisuttho (Songrasri) , & Phosing, 2022)  
ท่ีพบว่า อัตลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถิ่นเป็นสิ่งท่ีสำคัญในการสร้างตัวตนของชุมชน
ให้มีลักษณะเด่นเฉพาะตัว ซึ ่งอยู ่ในรูปแบบของวิถีชีวิต ความเป็นอยู ่ ศิลปะ 
วัฒนธรรม และสินค้าวัฒนธรรม นำมาซึ่งความภาคภูมิใจให้แก่คนในชุมชนให้รู้สึก
หวงแหนมีความเป็นเจ้าของชุมชน 

2. กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ของตลาดน ้ายะกังขนม 100 ปี โดย
ชุมชนยะกัง จังหวัดนราธิวาส 
 กระบวนการสร้างอัตลักษณ์ของตลาดน้ำยะกัง ขนม 100 ปี จังหวัด
นราธิวาส เป็นผลมาจากการมีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชน ซึ่งช่วยให้เกิดการ
สร้างทุนทางสังคมและทำให้กลไกการสร้างอัตลักษณ์ของตลาดน้ำเข้มแข็งและ
ยั่งยืน กระบวนการดังกล่าวสามารถสรุปได้ 5 ขั้นตอน ดังน้ี 1) การค้นหาอัตลักษณ์
และทำความเข้าใจคุณค่า ชุมชนเริ ่มต้นด้วยการสำรวจและระบุ คุณค่าของ 
อัตลักษณ์ตลาดน้ำและขนมโบราณ 100 ปี ซึ่งสะท้อนรากเหง้าวัฒนธรรมท้องถิ่น 
วิถีชีวิต และภูมิปัญญาของคนยะกัง ทำให้สมาชิกในชุมชนเกิดความตระหนักรู้และ
ภาคภูมิใจในคุณค่าของชุมชน สอดคล้องกับงานวิจัยของ พระครูใบฎีกาวิชาญ วิสุทโธ 
(ทรงราษี) และภักดี โพธ์ิสิงห์ (Wisuttho (Songrasri), & Phosing, 2022) ท่ีพบว่า 
การค้นหาอัตลักษณ์และทำความเข้าใจคุณค่าของวัฒนธรรมการท่องเที ่ยว  
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เชิงสร้างสรรค์เป็นจุดเริ่มต้นของการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่เกิดจาก
การเรียนรู้ค้นหาตนเอง 2) การค้นหาความโดดเด่นและสร้างความแตกต่าง โดย
ชุมชนกำหนดเอกลักษณ์ที ่ชัดเจนของตลาดน้ำ เช่น สถาปัตยกรรมบ้านเร ือน 
ลวดลายประตูอาคาร ขนมโบราณ และกิจกรรมทางวัฒนธรรม การสร้างความโดด
เด่นนี้ทำให้ตลาดน้ำยะกังแตกต่างจากตลาดน้ำอื่น ๆ ในพื้นที่และเพิ่มมูลค่าเชิง
วัฒนธรรมให้กับสินค้าและบริการ สอดคล้องกับงานวิจัยของ Haocharoen (2017) 
ที ่พบว่า ลักษณะทางสถาปัตยกรรมของอาคารตลาดชุมชนริมน้ำส่วนใหญ่เป็น
อาคารเรือนแถวไม้ ซึ่งลักษณะทางกายภาพที่โดดเด่น ดังกล่าวถือเป็นเอกลักษณ์
ทางกายภาพของตลาดชุมชนริมน้ำบริเวณริมแม่น้ำ 3) การหยั่งรู้ความต้องการของ
ผู้มาเยือน โดยชุมชนศึกษาและทำความเข้าใจความต้องการของนักท่องเที่ยวทั้งใน
เชิงสัมผัสประสบการณ์ วัฒนธรรม และการบริโภคขนมโบราณ ข้อมูลเชิงลึกนี้ช่วย
ให้ตลาดน้ำสามารถปรับปรุงบริการ สินค้า และกิจกรรมให้ตอบสนองความคาดหวัง
ของผู ้มาเยือนได้อย่างเหมาะสม 4) การสร้างอัตลักษณ์ผ่านการสื ่อสารและ
ประชาสัมพันธ์ ซึ่งตลาดน้ำยะกังใช้สื่อหลากหลายช่องทาง ทั้งสื่อสังคมออนไลน์
และสื่อภายในชุมชน เพื่อถ่ายทอดเรื่องราวและประสบการณ์ของนักท่องเที ่ยว 
เพราะการบอกต่อและสื่อสารที่มีประสิทธิภาพทำให้เกิดการรับรู้กว้างขวางและ
สร้างภาพลักษณ์ตลาดน้ำที ่มีอัตลักษณ์เฉพาะตัวสอดคล้องกับงานวิจัยของ  
รัตนา อุ่นจันทร์และคณะ (Unjan et al, 2022) ท่ีพบว่า การส่งเสริมการอัตลักษณ์
ชุมชน ควรมีแนวทางการสื ่อสารประชาสัมพันธ์การตลาดแบบบูรณาการทั้ง
ออนไลน์และออฟไลน์รวมถึงการพัฒนาอาหารท้องถิ่น สร้างตราสินค้าของชุมชน 
5) การปรับเปลี่ยนกลวิธีพัฒนาตลาด โดยตลาดน้ำได้เปลี่ยนจากการขายผลิตภัณฑ์
แบบมวลชน มาสู ่การเน้นคุณค่าเฉพาะตัวของสินค้าและประสบการณ์เชิง
วัฒนธรรม เนื่องจากการพัฒนาเชิงสร้างสรรค์นี้ทำให้ตลาดน้ำตอบสนองต่อความ
เปลี่ยนแปลงทางสังคมได้ดีและยังคงรักษาอัตลักษณ์ดั้งเดิมของชุมชนได้อย่างยั่งยืน 
สอดคล้องกับงานวิจัยของสิริกานต์ ทองพูนและคณะ (Thongpoon et al, 2020)  
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ท่ีพบว่า การพัฒนาตลาดผ่านการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ รวมถึงการสร้าง
ตราสินค้าของชุมชน เป็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวโดยใช้อัตลักษณ์ชุมชน 
 
7. ข้อเสนอแนะ  
 ข้อเสนอเชิงปฏิบัติ 

1. การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนอย่างต่อเนื่อง ควรจัดเวทีและ
กิจกรรมสร้างการมีส่วนร่วมของชุมชนอย่างสม่ำเสมอ เช่น การประชุมวางแผน
ตลาดน้ำ การกำหนดมาตรฐานขนมโบราณ และการจัดกิจกรรมท่องเที ่ยวเชิง
วัฒนธรรม เพื่อให้ทุกกลุ่มในชุมชนรับรู้และมีส่วนร่วม 

2. ด้านการพัฒนาและอนุรักษ์ขนมโบราณ ควรมีการจัดตั้งโครงการ
ฝึกอบรมและเวิร์กช็อปสำหรับเยาวชนและผู้สนใจ เพื่อสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น
เกี่ยวกับขนมโบราณ เช่น ขนมอาเกาะ ขนมเปียนา ขนมแนะบะ ขนมปูตู และขนม
มาตาบูโล๊ะ เป็นต้น 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
1. ภาครัฐและหน่วยงานท้องถิ ่นควรสนับสนุนกิจกรรมที่เชื ่อมโยง

ระหว่างเศรษฐกิจท้องถิ่นและวัฒนธรรม เช่น การฝึกอบรมผู้ประกอบการด้านขนม
โบราณ การจัดพ้ืนท่ีสำหรับการแสดงศิลปวัฒนธรรม และการส่งเสริมการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์  

2. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรจัดมีการทำระบบสาธารณูปโภคที่เหมาะสม 
เช่น ระบบระบายน้ำ ไฟฟ้า ระบบสุขาภิบาล และพื้นที่สำหรับนักท่องเที่ยว เพื่อ
รองรับจำนวนผู้เย่ียมชมท่ีเพ่ิมข้ึนและคงรักษาคุณภาพของประสบการณ์ในตลาดน้ำ 

ข้อเสนอแนะส้าหรับการวิจัยครั งต่อไป 
1. ในการวิจัยครั้งต่อไปควรศึกษาเชิงเปรียบเทียบกับชุมชนอื่นที่มีการ

สร้างอัตลักษณ์ผ่านตลาดน้ำหรือกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่ใกล้เคียง เพื ่อขยาย 
องค์ความรู้ด้านการจัดการอัตลักษณ์และการท่องเท่ียวชุมชนอย่างยั่งยืน 
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2. ในวิจ ัยครั ้งต่อไปควรศึกษาเพิ ่มเติมในประเด็นการวิเคราะห์
ประสิทธิภาพของสื่อประชาสัมพันธ์ การตลาดออนไลน์ และช่องทางบอกต่อของ
นักท่องเที่ยว เพื่อปรับปรุงกระบวนการสร้างอัตลักษณ์ให้มีผลต่อการรับรู้ของผู้มา
เยือนมากขึ้น 
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