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บทคัดย่อ 
การศึกษาครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์ เพื่อวิเคราะห์และพัฒนาองค์ประกอบ

การท่องเท่ียวถวิลหาอดีตต่อความตั้งใจกลับมาเท่ียวประเทศไทยของนักท่องเท่ียว
ชาวไทยไกลบ้าน เป็นการวิจัยเชิงปริมาณกับกลุ่มตัวอย่างจ านวน 400 คน ด้วยวิธี
แบบเจาะจงและบอกต่อ วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจ 
(Exploratory Factor Analysis: EFA) เพื่อค้นหาตัวแปรแฝง และการวิเคราะห์
องค์ประกอบเชิงยืนยัน (Confirmatory Factor Analysis: CFA) ผลการศึกษา
พบว่า องค์ประกอบเชิงส ารวจ (EFA) และองค์ประกอบเชิงยืนยัน (CFA) ของการ
ท่องเท่ียวถวิลหาอดีต สามารถแบ่งออกได้ 3 ด้าน ได้แก่ การขัดเกลาทางสังคม  
อัตลักษณ์ความเป็นชาติ และอัตลักษณ์บุคคล โดยสามารถอธิบายความแปรปรวน
ได้ร้อยละ 67.91 เมื่อพัฒนาด้วยองค์ประกอบเชิงยืนยัน พบว่า โมเดลองค์ประกอบ
มีความกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ คือ Chi-square = 5119.798, df = 2.4, 
GFI = 0.963, AGFI = 0.930, NFI = 0.966, IFI =0.977 CFI =0.977 และ RMR 
= 0.019 และองค์ประกอบการท่องเท่ียวถวิลหาอดีตสามารถจ าแนกการถวิลหา
อดีตของนักท่องเท่ียวชาวไทยไกลบ้านท่ีมีต่อประเทศไทย หน่วยงานหรือผู้ ท่ี
เกี่ยวข้องสามารถน าข้อมูลน้ีไปใช้หรือพัฒนากลยุทธ์ทางการท่องเท่ียว สร้างจุดเด่น



วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 
ปีท่ี 12 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม-ธันวาคม 2564 

165 

เพื่อดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเกิดการระลึกถึงและปรารถนาจะกลับมาท่องเท่ียวซ้ าใน
อนาคต 
ค าส าคัญ:  ชาวไทยไกลบ้าน  องค์ประกอบการท่องเท่ียว  ถวิลหาอดีต   

    ความตั้งใจเดินทาง  
 

Abstract 
The research aimed to study the factor analysis and 

development of nostalgia tourism to travel intention of Thai 
expatriates. It is a quantitative research of 400 samples using purposive 
and snowball sampling data collections.  The Exploratory Factor 
Analysis ( EFA)  were used to analyzed the data to seek for the latent 
variable and the Confirmatory Factor Analysis ( CFA)  to confirm the 
components. The result found that 3 latent variances of the EFA and 
CFA analysis were Socialization, National Identity, and Personal Identity 
accounted for 67. 91 percent.  The test of the congruence of the 
empirical data with the conceptual framework showed the following 
results: Chi-square = 5119.798, df = 2.4, GFI = 0.963, AGFI = 0.930, NFI 
=  0. 966, IFI = 0. 977 CFI = 0. 977 and RMR =0. 019 and the tourism 
components are applicable to Thai expatriates’  Thailand nostalgia 
tourism. The relevant organizations may apply or develop the research 
result as a marketing tool to create distinctive points to attract tourists’ 
remembrance and desire of Thailand revisit in the future.    
Keywords: Thai expatriate, Tourism components, Nostalgia, Travel 
intention 
 
บทน า 

การท่องเท่ียวจัดเป็นอุตสาหกรรมท่ีเติบโตเป็นอันดับต้นๆ มีบทบาทส าคัญ
ต่อเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของประเทศไทยและของโลก สร้างรายได้ให้
ประเทศไทยสูงสุดในปี 2560-2562 ด้วยสถิติจากส านักงานปลัดกระทรวงการ
ท่องเท่ียวและกีฬา  (Ministry of Tourism and Sports, 2019) ท่ีรายงานว่ามี
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นักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางเข้ามาเยือน เฉลี่ยปีละ 18,853,923 คน สร้างรายได้
ให้ประเทศ ประมาณ 918,398 ล้านบาท เป็นอุตสาหกรรมท่ีภาครัฐให้ความส าคัญ 
และออกเป็นนโยบายและแผนพัฒนาการท่องเท่ียว ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 12 พ.ศ. 2560-2564 ด้านยุทธศาสตร์การสร้างความ
เข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันอย่างยั่งยืนขึ้น ประกอบกับนโยบาย การ
ประชาสัมพันธ์ประเทศ ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) (Tourism 
Authority of Thailand, 2019) ท่ีพยายามสร้างกระแสการท่องเท่ียวเมืองไทยใน
รูปแบบต่าง ๆ เพื่อกระตุ้นให้นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ และชาวไทยเกิดการ
ตื่นตัว และอยากมาเท่ียวประเทศไทย “Premium Nostalgia: มรดกแห่งสยาม” 
หน่ึงในแผนปฏิบัติการส่งเสริมการท่องเท่ียวประจ าปี 2562 ท่ี ททท. จัดท าเพื่อ
เจาะกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีชื่นชอบประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมให้เดินทางสัมผัส
ประสบการณ์ย้อนอดีต เป็นการน าเสนอการท่องเท่ียวเชิงมรดกตกทอดสมัยกรุงศรี
อยุธยาถึงกรุงรัตนโกสินทร์ ด้านวัด วัง งานศิลปะชั้นสูง และโครงการพระราชด าริ 
มุ่งสร้างการเรียนรู้ ประสบการณ์ร่วม และการตระหนักถึงคุณค่าของวัฒนธรรม
ผ่านการน าเสนอวิถีชีวิต ขนมธรรมเนียมประเพณี โบราณสถานทางประวัติศาสตร์ 
และกิจกรรมต่าง ๆ (Silberberg, 1995, p.361)  เกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม ท่ีถือว่ามีขนาดใหญ่ท่ีสุดเมื่อเทียบกับการท่องเท่ียวรูปแบบอื่น ๆ มี
แนวโน้มการเติบโตสูงถึง 3.6 พันล้านเหรียญสหรัฐในปี 2567 McKercher (2002) 
การท่องเท่ียวเชิงถวิลหาอดีต (Nostalgia Tourism) เป็นการท่องเท่ียวท่ีมีรูปแบบ
ใกล้เคียงกับการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม แต่ต่างกันคือ นักท่องเท่ียวได้ร าลึกและ
ย้อนเวลากลับไปหาอดีต ผ่านประสบการณ์ท่องเท่ียวย้อนยุค (Baker & Kennedy, 
1994, p.170) แบ่งนักท่องเท่ียวแนวน้ีเป็น 2 ประเภท คือ 1) แบบแสวงหาความ
จริง (Real) หมายถึง นักท่องเท่ียวท่ีต้องการกลับไปเยือนสถานท่ีเดิมในอดีต เพื่อ
ดี่มด่ ากับความทรงจ าในสถานท่ีจริงให้หายคิดถึง เช่น ชาวต่างชาติท่ีต้องอาศัยและ
ท างานในต่างแดน (Expatriates) เป็นระยะเวลานานติดต่อกัน และ 2) แบบตาม
รอย (Historical) หมายถึง นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปยังสถานท่ีอุดมคติ ท่ีตนยังไม่
เคยไปแต่เคยชม หรือรับรู้ประสบการณ์การท่องเท่ียวของสถานท่ีแห่งน้ัน ผ่านสื่อ
หรือบุคคลท่ีตนชื่นชอบ (Stern, 1992)  

คนไกลบ้าน (expatriate) หมายถึง กลุ่มคนท่ีอาศัยและใช้ชีวิตอยู่ใน
ต่างประเทศ ส านวน ไกลบ้าน หมายถึง การไม่ได้อาศัยอยู่ท่ีบ้านของตนเอง เป็น
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ระยะเวลาหน่ึง (Merriam Webster, 2021) อาจสั้นหรือนานหลายปี ท่ีปาริฉัตร 
แทนบุญ (Tanboon, 2018) เรียกว่าเป็นอาการ “คิดถึงบ้าน” เพราะต้องปรับตัว
ให้เข้ากับสังคมรอบข้างท่ีเปลี่ยนแปลง ส่งผลให้คนไกลบ้านคิดถึงประเทศท่ีเคย
อาศัย (Smeekes, & Jetten, 2016) และปรารถนาอยากเดินทางกลับไปเยี่ยม
เยือนครอบครัว พบปะเพื่อนฝูง ท่องเท่ียวชั่วคราว และเดินทางกลับประเทศท่ี
พ านักเช่นน้ีเป็นระยะๆ ขึ้นอยู่กับแต่ละบุคคล จึงถือว่าการเดินทางกลับประเทศ
เดิม เป็นส่วนหน่ึงของการเดินทางเชิงถวิลหาอดีต ท่ีได้กลับไปพบบุคคล เจอ
สถานท่ีหรือสัมผัสรสชาติ กลิ่นท่ีคุ้นเคยในอดีตอีกครั้ง ก่อให้เกิดความสุข และส่งผล
ต่อการมีความสุขภาวะท่ีดี (Well-being) (Sedikides et al, 2015) ส าหรับชาว
ไทยท่ีอาศัย ท างาน ท าธุรกิจหรือศึกษาอยู่ในต่างประเทศ มีคุณลักษณะตรงกลาง
ระหว่างนักท่องเท่ียวต่างชาติและนักท่องเท่ียวชาวไทยภายในประเทศ เรียกอีก
อย่างว่า ชาวไทยไกลบ้าน (Thai expatriate) มีรายได้และใช้จ่ายเงินด้วยเงินตรา
ต่างประเทศ โดยแนวหน้า (Naewna, 2020) รายงานว่าคนกลุ่มน้ีสร้างรายได้และ
ส่งเงินกลับประเทศปีละประมาณ 35,000 ล้านบาท และรายได้จากนักธุรกิจ
ประมาณ 5 ล้านล้านบาท จัดเป็นประเภทหน่ึงของนักท่องเท่ียวจากต่างประเทศท่ี
มีศักยภาพและควรให้ความส าคัญ จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ท่ี
ยังไม่คลี่คลายและน่าเป็นห่วง ส่งผลให้การเดินทางท่องเท่ียวหยุดชะงักอย่าง
ต่อเน่ือง เผชิญกับความยากล าบากในการเดินทางกลับมาท่องเท่ียวในประเทศไทย 
กรมการกงสุล (Department of Consular Affairs, 2020) พบว่าเป็นสาเหตุ
ส าคัญท่ีท าให้ชาวไทยไกลบ้าน “คิดถึง” และอยาก “กลับบ้าน”  

จากกระแสการท่องเท่ียวย้อนยุคในปี 2562 ประกอบกับสถานการณ์การ
แพร่ระบาดโควิด-19 ท่ีเป็นสาเหตุให้การเดินทางกลับเข้ามาท่องเท่ียวประเทศไทย
ส าหรับชาวไทยไกลบ้านท าได้ยากยิ่งขึ้น ย่อมกระตุ้นให้นักท่องเท่ียวชาวไทยไกล
บ้านเกิดความโหยหาและถวิลอยากกลับมาประเทศไทยมากขึ้น ผู้วิจัยจึงเล็งเห็น
ความส าคัญดังกล่าว และสนใจศึกษาองค์ประกอบการท่องเท่ียวเชิงถวิลหาอดีตท่ีมี
ต่อความตั้งใจกลับมาท่องเท่ียวประเทศไทยของชาวไทยไกลบ้าน อันจะส่งผลให้
ประเทศไทยมีรายได้เพิ่มขึ้นจากการท่องเท่ียวท่ีก าลังซบเซา และกระตุ้นให้ทุกภาค
ส่วนร่วมพัฒนาและสร้างสรรค์แนวทางการบริหารจัดการการท่องเท่ียว โดยเฉพาะ
กับกลุ่มนักท่องเท่ียวเฉพาะท่ีแทบไม่มีใครกล่าวถึงอย่างกลุ่มชาวไทยไกลบ้าน ท่ีถือ
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เป็นหน่ึงในกลุ่มท่ีมีศักยภาพทางการท่องเท่ียว เพื่อการวางแผนรองรับการ
ท่องเท่ียว พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศในระยะยาวอย่างยั่งยืน 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 เพื่อวิเคราะห์และพัฒนาองค์ประกอบการท่องเท่ียวถวิลหาอดีตต่อความ
ตั้งใจกลับมาท่องเท่ียวประเทศไทยของชาวไทยไกลบ้าน 
 
ทบทวนวรรณกรรม 

การท่องเที่ยวถวิลหาอดีต (Nostalgia Tourism) 
การคิดถึงวันวานท่ีผ่านไปเป็นอดีต เรียกอีกอย่างหน่ึงว่า การถวิลหาอดีต 

(Nostalgia) จัดเป็นรูปแบบหน่ึงทางจิตวิทยา มีความหมายเชิงบวกในเชิงการ
ท่องเท่ียวท่ีก่อให้เกิดความสุขจากความทรงจ าและประสบการณ์ ส่งผลดีต่อสุขภาพ
กายและจิตใจ (Sedikides et al. , 2015) ถูกพัฒนาขึ้นในยุคหลังสมัย ใหม่  
(Postmodern) (Uriely, 2005) เน้นการเดินทางเพื่อความรู้  สัมผัสประสบการณ์
ใหม่ และสร้างโอกาสทางแรงจูงใจ (Yoon & Uysal, 2005) สร้างคุณค่าการ
ท่องเท่ียว (Ramshaw, & Gammon, 2017) เป็นช่องทางการตลาดแก่หน่วยงาน
ด้านการท่องเท่ียวและส่งผลต่อความตั้งใจเดินทางในอนาคต (Niezgada, 2013; 
Leong, Yeh & Chang, 2015)  การถวิลหาอดีตมีลักษณะแบบร่วม (Wildschut 
et al, 2014) ตามทฤษฎีอารมณ์กลุ่ม (Intergroup Emotion Model) คือ การ
ถวิลหาอดีตร่วมสามารถท าให้พฤติกรรมของคนเปลี่ยนไปตามกลุ่ม เพื่อแสดงความ
เป็นตัวตนต่อกลุ่มท่ีเข้าร่วม (Wildschut et al, 2014) จากงานวิจัยของ Park, et 
al. (2020) และ Gao, Lin, & Zhang (2020) พบว่า ความจริงแท้ (authenticity) 
มีความสัมพันธ์เชิงบวก ต่อความต้องการกลับไปท่องเท่ียวเชิงถวิลหาอดีต ซ่ึงส่งผล
ไ ป ถึ ง พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร ท่ อ ง เ ท่ี ย ว ข อ ง นั ก ท่ อ ง เ ท่ี ย ว  ส่ ว น  Cho, et al.  
(2017) พบว่า อัตลักษณ์บุคคล สิ่งแวดล้อม และการขัดเกลาทางสังคม (Tajfel, 
1981) เป็นองค์ประกอบการท่องเท่ียวถวิลหาอดีตส าหรับกลุ่มนักท่องเท่ียวเชิงกีฬา 
และนิพัทธพงศ์ พุมมา และ ณรงค์กรรณ รอดทรัพย์  (Poomma & Rodsap, 
2012) พบว่า การเสนอภาพลักษณ์ของประเทศ ท้องถิ่น และสินค้าเชิงท่องเท่ียว 
จะสร้างการหวนคิดถึงอดีตแก่นักท่องเท่ียวเชิงถวิลหา และต้องการเดินทางมาเท่ียว
ประเทศไทย จึงอาจกล่าวได้ว่า องค์ประกอบการท่องเท่ียวถวิลหาอดีต  ส่งผลต่อ
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ความสัมพันธ์กับความตั้งใจกลับมาท่องเท่ียวประเทศไทย ของนักท่องเท่ียวกลุ่ม
ชาวไทยไกลบ้าน เนื่องจากเป็นชนชาติไทย แม้จะไม่ได้อาศัยเป็นประจ าในประเทศ
ไทยก็ตาม  
 ความตั้งใจเดินทางท่องเที่ยว (Travel Intention) 
 Oliver (1997 อ้างโดย Loureiro, 2014) อธิบายความตั้งใจเดินทาง เพื่อ
ไปท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวว่าเป็นพฤติกรรมมนุษย์ท่ีแสดงออก และสามารถ
สังเกตได้จากการกระท า และสัมผัสได้จากการตอบสนองต่อสิ่งจูงใจ ท่ีมากระทบ
ความคิดและกระตุ้น ประกอบด้วย 1) เป้าหมาย ท่ีมีอยู่ในใจ อาจได้รับข้อมูลมา
จากการโฆษณา คนใกล้ชิดหรือสิ่งเร้าอื่น 2) ความพร้อม ของวุฒิภาวะ การเงิน 
เวลา สุขภาพร่างกายและจิตใจ 3) สถานการณ์ท่ีอ านวย เปิดโอกาสให้เกิดการ
ท่องเท่ียว ปราศจากอุปสรรค และ 4) การตอบสนอง เป็นการตัดสินใจท่ีจะกระท า
เพื่อให้ความปรารถนาน้ันเกิดได้รับการตอบสนอง มีความใกล้เคียงกับทฤษฎีความ
ผูกพัน (Attachment theory) เป็นสิ่งท่ีแสดงถึงความสัมพันธ์ ระหว่างความรู้สึก
ของมนุษย์กับสิ่งเฉพาะ (Bowlby, 1979) หรือนักท่องเท่ียวกับแหล่งท่องเท่ียว 
(Williams, et al., 2010) ซ่ึงงานวิจัยของ Io & Wan (2018) พบว่าการถวิลหา
อดีตเกิดจากการระลึกถึงช่วงเวลาการท่องเท่ียวจนท าให้เกิดความผูกพันด้าน
ส ถ า น ท่ี  ( Jorgensen & Stedman, 2006; Vada, Prentice, & Hsiao, 2019) 
งานวิจัยเชิงคุณภาพของ Chandralal & Valenzuela (2013) พบว่า กลุ่มผู้ให้
ข้อมูลหลักจ านวน 27 จาก 35 ต้องการอยากกลับไปเท่ียวสถานท่ีท่ีเคยเท่ียวใน
อนาคตอันใกล้ ส่วน Kim, Ritchie, & Tung (2010) พบว่า 3 องค์ประกอบส าคัญ
ท่ีท าให้นักท่องเท่ียวอยากกลับไปเท่ียวท่ีเดิม ได้แก่ การมีส่วนร่วม ความสุข (หรือ
ความฟิน) และวัฒนธรรมท้องถิ่น 
 
วิธีการวิจัย 
 ประชากรท่ีน ามาใช้ ในการวิจัยครั้ ง น้ี  คือ ชาวไทย ท่ีอาศัยอยู่ ใน
ต่างประเทศท่ัวโลก จ านวน 1,371,678 คน ตามสถิติจากกรมการกงสุล กระทรวง
การต่างประเทศ (Department of Consular Affairs, 2020) ก าหนดกลุ่มตัวอย่าง
จากประชากร คือ กลุ่มชาวไทยท่ีปัจจุบันอาศัยอยู่ในต่างประเทศติดต่อกันอย่าง
น้อย 1 ปี น ามาค านวณหากลุ่มตัวอย่างของการวิจัย ตามตารางตัวเลขอ้างอิงของ 
Krejcie & Morgan (1970, p.608) จ านวน 384 คน แต่เก็บจ านวน 400 ชุดเพื่อ



วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 
ปีท่ี 12 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม-ธันวาคม 2564 

170 

ป้องกันความผิดพลาด เก็บแบบสอบถามด้วยการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง
และแบบบอกต่อ (Snowball sampling) เริ่มต้นด้วยการแจกแบบสอบถามชาว
ไทยในเฟสบุ๊กท่ีอยู่ต่างประเทศ รวมถึงกลุ่มชาวไทยในประเทศต่างๆ เช่น คนไทย
ในญี่ปุ่น คนไทยในนิวซีแลนด์ คนไทยในไต้หวัน เป็นต้น จากน้ันให้กลุ่มตัวอย่าง
บอกต่อเพื่อนและผู้ใกล้ชิดท่ีอาศัยอยู่ในต่างประเทศเช่นกัน เป็นรูปแบบเครือข่าย
ทางสังคม แบบสอบถามถูกออกแบบและส่งออกด้วยระบบ Google Form เพื่อให้
ง่ายต่อผู้วิจัยในการส่งและการรับระหว่างผู้วิจัยและกลุ่มตัวอย่าง ท าต่อไปเรื่อยๆ 
จนได้รับแบบสอบถามครบตามจ านวน   
 กรอบแนวคิดของการศึกษา การเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อน ามาใช้ในการ
วิเคราะห์และทดสอบเครื่องมือวิจัย ตรวจสอบความสอดคล้องระหว่างข้อค าถาม
กับวัตถุประสงค์ หาค่าความตรงตามเน้ือหา (content validity) โดยผู้เชี่ยวชาญ
จ านวน 5 คน เพื่อตรวจสอบ แก้ไข เสนอแนะ และปรับปรุงเพื่อความเหมาะสม 
โดยได้ค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) ของชุดค าถาม = 0.98 ซ่ึงเข้าใกล้ 1 ถือว่า
ใช้ได้ จากน้ันตรวจสอบความเชื่อมั่น (reliability) ด้วยการน าแบบสอบถามไป
ทดสอบกับตัวอย่าง (Pilot test) จ านวน 30 คน ค านวณหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา
ของครอนบาคได้เท่ากับ .928 ก าหนดค่าความคลาดเคลื่อน ท่ีระดับความเชื่อมั่น 
95% เก็บรวบรวมข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่างจริงทางออนไลน์ และวิเคราะห์ข้อมูลด้วย
การตรวจสอบความครบถ้วนสมบูรณ์ การลงรหัสข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูลเชิง
ปริมาณด้วยสถิติเชิงพรรณนา เพื่อหาค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่า เฉลี่ย และค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ด้วยเกณฑ์การแปลความหมาย ค านวณอันตรภาคชั้นของ
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 0.8 อ้างอิงจากตามชัชวาลย์ เรืองประพันธ์ (Ruangpraphan, 
1996: 15) วิเคราะห์องค์ประกอบ (Factor Analysis) ตามแนวคิดของ Hair, et 
al. (2006) คือ ขนาดของกลุ่มตัวอย่างท่ีดีควรมีสัดส่วนต่อตัวบ่งชี้ 20:1 ท้ังน้ีมี
ท้ังสิ้น 20 ตัวบ่งชี้ แบบประมาณค่า 5 ระดับ ได้แก่ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย 
และน้อยท่ีสุด (Likert, 1932) กลุ่มตัวอย่าง 400 ตัวอย่าง มีความสมบูรณ์เพียงพอ
ในการวิเคราะห์ข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์การวิจัย โดยใช้โปรแกรม
ส าเร็จรูปทางสถิติด้วยเทคนิควิ เคราะห์ข้อมูลเชิงส ารวจ ( EFA) เพื่อสกัด
องค์ประกอบ ด้วยการวิ เคราะห์องค์ประกอบหลักด้วยเทคนิค Principal 
Component Analysis และหมุนแกนปัจจัย ท่ีท าให้ปัจจัยยังคงตั้งฉากกันด้วยวิธี
แบบ Varimax  และการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (CFA) เพื่อตรวจสอบ
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ความกลมกลืนของโมเดล แบบข้อมูลเชิงประจักษ์ในภาพ รวมและประเมินความ
กลมกลืนของผลลัพธ์ ด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป AMOS 
 
ตารางที่ 1 ตัวบ่งชี้การท่องเท่ียวถวิลหาอดีต 

 
 
 
 

ตัวบ่งช้ี รายการ ระดับความคิดเห็น 

1. ครอบครัว 
2. เพื่อนฝูง 
3. ผู้คนรอบข้าง 
4. ขนบธรรมเนียม

ประเพณี 
5. ชีวิตความเป็นอยู่ 
6. สถานศึกษา/ที่ท างาน 
7. ศิลปวัฒนธรรม ภูมิ

ปัญญา 
8. การด ารงชีวิต 
9. ประวัติศาสตร์ 
10. ศาสนาและความเชื่อ 
11. การเมืองการปกครอง 

 
12. อาหารและเครื่องด่ืม 
13. สถานที่ทาง

ประวัติศาสตร์ 
14. เอกลักษณ์การบริการ 
15. แหล่งสินค้า/บริการ 
16. ช่วงเวลาในอดีต 
17. บ้านที่เคยอาศัย 
18. การหวนคิดถึงอดีต 
19. ชีวิตในอดีต 

 
20. ความเป็นตัวตน 

ครอบครัวที่ประเทศไทย 
เพื่อนฝูงที่ประเทศไทย 
บุคคลอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับชีวิตในอดีต 
ขนบธรรมเนียมประเพณีไทย 
ชีวิตความเป็นอยู่ของคนไทย 
สถานที่ที่เคยเรียนหรือเคยท างาน 
 
ศิลปวัฒนธรรมไทย ภูมิปัญญาคนไทยท้องถ่ิน 
 
การด ารงชีวิตประจ าวันของคนไทย 
เหตุการณ์และคนส าคัญในประวัติศาสตร์ 
ความเชื่อ ศาสนาและสิ่งศักด์ิสิทธิ์ที่คนไทยนับ
ถือ 
สถาบันพระมหากษัตริย์และการเมืองการ
ปกครองของไทย 
รสชาติอาหารด้ังเดิมแบบไทยๆ  
โบราณสถาน/วัตถุทางประวัติศาสตร์ 
 
การดูแลเอาใจใส่ตามแบบฉบับไทย 
สถานที่ผลิตและจ าหน่ายสินค้าไทย 
ช่วงเวลาที่เคยอาศัยอยู่ในประเทศไทย 
บ้านที่เคยอาศัยและเติบโตในประเทศไทย 
การหวนคิดถึงอดีตสมัยที่เคยอยู่ประเทศไทย 
การใช้ชีวิตและได้เรียนรู้สิ่งต่างๆ ในอดีตเมื่อครั้ง
อยู่ในประเทศไทย 
การมองตนเองในปัจจุบันที่มีอดีตเป็นพื้นฐาน
ของวันนี้ 

5 = เห็นด้วยมาก
ที่สุด 

4 = เห็นด้วยมาก 
3 = เห็นด้วยปานกลา 
2 = เห็นด้วยน้อย 
1 = เห็นด้วยน้อย

ที่สุด 
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ผลการวิจัย 
ข้อมูลของกลุ่มตัวอย่างชาวไทยไกลบ้านท่ีตอบแบบสอบถาม เป็นชาวไทย

จาก 36 ประเทศใน 5 ทวีป คือ 1) ทวีปเอเซียตะวันออก 8 ประเทศ 2) ทวีปเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ 6 ประเทศ 3) ทวีปอเมริกาเหนือ 2 ประเทศ 4) ทวีปยุโรป 19 
ประเทศ และ 5) ทวีปโอเชียเนีย 2 ประเทศ   

ข้อมูลระดับความคิดเห็น การท่องเท่ียวถวิลหาอดีตแบบประมาณค่า 5 
ระดับ ได้แก่ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยท่ีสุด (Likert, 1932) จ านวน 
20 ค าถาม ได้ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค .928 ก าหนดค่าความคลาด
เคลื่อน ท่ีระดับความเชื่อมั่น 95% ดังแสดงในตารางที่ 1  

การวิเคราะห์และพัฒนา องค์ประกอบการท่องเท่ียวถวิลหาอดีต ต่อความ
ตั้งใจกลับมาเท่ียวประเทศไทยของชาวไทยไกลบ้าน ได้ผลสรุป ดังน้ี  

การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจ (EFA) ของตัวแปรท่ีน ามาใช้ศึกษา 
โดยการวิ เคราะห์  Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy 
พบว่า KMO = .911 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.50 (เข้าใกล้ 1) และค่า Significant ของ 
Chi-Square = .000 (< 0.05) ถือว่า ข้อมูลชุดน้ีมีความเหมาะสม จะน ามา
วิเคราะห์องค์ประกอบในระดับดี ผลการทดสอบ Bartlett’s Test of Sphericity 
( Chi- Square =  5119. 798, df =  171, p =  . 000, < . 05)  พบว่ า ตั ว แ ป ร มี
ความสัมพันธ์กัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .000 สามารถน าไปวิเคราะห์
อง ค์ประกอบได้  ส่ วนผลการสกัดอง ค์ประกอบ ด้ วย เทคนิค Principal 
Component Analysis (PCA) และผลการหมุนแกนปัจจัย ท่ีท าให้ปัจจัยยังคงตั้ง
ฉากกัน ด้วยวิธีแบบ Varimax อธิบายความแปรปรวน ของข้อมูลร่วมกันท่ีใช้วัด
โดยรวม ได้ร้อยละ 34.2 ตามตาราง 2 
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ตารางที่ 2 ค่า Total Variance Explained ของตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย 
 

 
Component

s 

Initial Eigenvalues Extraction Sums of 
Squared Loadings 

Rotation Sums of  
Squared Loadings 

Total % of 
variance 

Cumu- 
lative % 

Total % of 
variance 

Cumu- 
lative % 

Total % of 
variance 

Cumu-
lative % 

Socialization 8.87 46.731 46.731 8.87 46.731 46.731 4.88 25.690 25.690 
National Identity 1.81 9.569 56.300 1.81 9.569 56.300 4.25 22.386 48.076 
Personal Identity 1.13 5.984 62.284 1.13 5.984 62.284 2.06 10.876 58.952 
Experience 
Identity 

1.06 5.628 67.912 1.06 5.628 67.912 1.70 8.960 67.912 

 
ตารางท่ี 2 ตัวแปรที่ใช้ในการวิเคราะห์ท้ังหมด จ านวน 20 ตัวแปร สามารถ

จัดกลุ่มเข้าองค์ประกอบได้ 4 องค์ประกอบ โดยมีค่าความแปรปรวนของตัวแปรไอ
เก้น (eigenvalue) มาก กว่า 1 จ านวน 4 ตัวแปร โดยองค์ประกอบท่ี 1 ด้านการ
ขัดเกลาทางสังคม ประกอบด้วย 7 ตัวแปร มีค่าน้ าหนักองค์ประกอบอยู่ระหว่าง 
.601- .847 ซ่ึงสามารถอธิบายความแปรปรวนร่ วมกัน ได้  ร้อยละ 25.69 
องค์ประกอบท่ี 2 ด้านอัตลักษณ์ความเป็นชาติไทย ประกอบด้วย 6 ตัวแปร มีค่า
น้ าหนักองค์ประกอบอยู่ระหว่าง .519-.828 สามารถอธิบายความแปรปรวนร่วมกัน
ได้ร้อยละ 48.07 องค์ประกอบท่ี 3 ด้านอัตลักษณ์บุคคล โดย ประกอบด้วย 3 ตัว
แปร มีค่าน้ าหนักองค์ประกอบอยู่ระหว่าง .609-.852 โดยสามารถอธิบายความ
แปรปรวนร่วมกันร้อยละ 58.95 และองค์ประกอบท่ี 4 ด้านอัตลักษณ์ประสบการณ์ 
ประกอบด้วย 2 ตัวแปร มีค่าน้ าหนักองค์ประกอบอยู่ระหว่าง 501-.693 สามารถ
อธิบายความแปรปรวนร่วมกันร้อยละ 67.91  

ผลจากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (CFA) ในแต่ละปัจจัยของการ
พิจารณา ทดสอบความกลมกลืนของโมเดลแบบข้อมูลเชิงประจักษ์ และการ
ประเมินความกลมกลืนของผลลัพธ์ ท่ีเป็นส่วนประกอบส าคัญของโมเดล พบว่า 
ค่าสถิติท่ีค านวณได้ สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ ตามตาราง 3 
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ตารางที่ 3 สถิติประเมินความกลมกลืนของโมเดลองค์ประกอบกับข้อมูลเชิง
ประจักษ์ 
 

กลุ่มดัชนี เกณฑ์พิจารณา ค่าสถิต ิ
Chi-Square P > .05 .000 

GFI ≥ 0.95 .963 
AGFI ≥ 0.90 .930 
NFI ≥ 0.95 .966 
TLI ≥ 0.95 .965 
IFI ≥ 0.95 .977 
CFI ≥ 0.90 .977 

HOEL TER < 200 229 
RMR < .08 .019 

RMSEA < .08 .073 
 

ตารางท่ี 3 สถิติประเมินความกลมกลืนของโมเดลองค์ประกอบกับข้อมูล
เชิงประจักษ์ท่ีได้จากการค านวณ  พบว่า สัดส่วนค่าสถิติ Chi-square (x2/df) = 
2.4 มีค่าน้อยกว่า 3 ถือว่า ผ่านเกณฑ์ท่ีก าหนด   และเมื่อพิจารณากลุ่มดัชนีท่ี
ก าหนดท่ีระดับมากกว่าหรือเท่ากับ 0.90 (Kline, R.B., 2005) และ 0.95 (Hooper, 
Coughlan & Mullen, 2008) พบว่า ค่าดัชนีมีค่ามากกว่า 0.90 ได้แก่ GFI = .963, 
AGFI = .930 NFI = .966, TLI = .965, IFI = .977, CFI = .977 ซ่ึงถือว่าผ่าน
เกณฑ์พิจารณา ส าหรับค่า HOELTER ท่ีก าหนดต้องมากกว่า 200 จากผลวิจัยได้ค่า 
HOELTER = 229 ถือว่าผ่านเกณฑ์การพิจารณาท่ีก าหนด และส าหรับค่าดัชนีกลุ่ม
ท่ีก าหนดไว้ท่ีระดับน้อยกว่า 0.08 พบว่า ค่าดัชนี RMR = .019 และค่า RMSEA = 
.073 มีจ านวนน้อยกว่า 0.08 ถือว่าผ่านเกณฑ์พิจารณาท่ีก าหนดไว้เช่นเดียวกัน 
สามารถสรุปได้ว่า โมเดลองค์ประกอบการท่องเท่ียวถวิลหาอดีตของชาวไทยไกล
บ้าน มี ความกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยแสดงดังรูปภาพท่ี 1 
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สรุปผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะห์ องค์ประกอบเชิงส ารวจ (EFA) ของการท่องเท่ียวถวิลหา
อดีตต่อความตั้งใจกลับมาท่องเท่ียวประเทศไทยของชาวไทยไกลบ้าน พบว่า ตัว
แปรที่ใช้ในการวิเคราะห์ท้ังหมด 20 ตัวแปร สามารถแบ่งออกเป็น 4 องค์ประกอบ 
ได้แก่ การขัดเกลาทางสังคม อัตลักษณ์ความเป็นชาติ อัตลักษณ์บุคคล และ 
อัตลักษณ์ประสบการณ์ โดยแต่ละองค์ประกอบมีค่าไอเกน (eigenvalue) มากกว่า 
1 จ านวน 17 ตัวแปร และสามารถอธิบายค่าความแปรปรวนของข้อมูลร่วมกันได้ 
ร้อยละ 67.91 ท้ังน้ีมี 3 ตัวแปรท่ีถูกคัดออก เน่ืองจากมีค่าน้ าหนักองค์ประกอบท่ี
ใช้วัดต่ ากว่า .55   ผู้วิจัยได้พิจารณาตัวแปรต่าง ๆ ในองค์ประกอบร่วม จากน้ันได้
พิจารณาการตั้งชื่อองค์ประกอบ จากกลุ่มตัวแปรท่ีพบส่วนใหญ่เป็นหลัก ส่วนกลุ่ม
ตัวแปรส่วนน้อยเป็นเพียงองค์ประกอบเสริม ในการพิจารณาความเหมาะสมของ
การอยู่ร่วมขององค์ประกอบ ผู้วิจัยพิจารณา ทดสอบ ตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิง
โครงสร้าง จากน้ันพัฒนาต่อด้วยการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (CFA) ต่อไป 
โดยผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันของแต่ละองค์ประกอบ การท่องเท่ียว
ถวิลหาอดีตต่อความตั้งใจกลับมาท่องเท่ียวประเทศไทยของชาวไทยไกลบ้าน พบว่า 
โมเดลองค์ประกอบท่ีได้ปรับและพัฒนาขึ้นน้ัน มีความกลมกลืนกับข้อมูลเชิง
ประจักษ์ในเกณฑ์ ดีมาก โดยมีค่าสถิติท่ีใช้วัดความกลมกลืนผ่านเกณฑ์ดี เป็นการ
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ยืนยันว่า โมเดลองค์ประกอบท่ีพัฒนาขึ้น  มีความเท่ียงตรง สามารถน าไป
ประยุกต์ใช้ได้จริง  
 
อภิปรายผล  
 การวิจัยครั้งน้ี เป็นการวิเคราะห์และพัฒนาองค์ประกอบการท่องเ ท่ียว
ถวิลหาอดีต ต่อความตั้งใจกลับมาท่องเท่ียวประเทศไทย ของชาวไทยไกลบ้าน มี
ประเด็นส าคัญในการอภิปรายผล ดังน้ี 

 องค์ประกอบการท่องเท่ียวถวิลหาอดีต ด้านการขัดเกลาทางสังคม เช่น 
การหวนคิดถึงชีวิต การเรียนรู้ หรือช่วงเวลาในอดีต เป็นปัจจัยท่ีสนับสนุนให้ชาว
ไทยไกลบ้านเกิดความรู้สึกอยากกลับมาท่องเท่ียวประเทศไทย ซ่ึงสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ Taifel (1981) และ Cho et al. (2017) เป็นการสร้างคุณค่าแห่ง
ความทรงจ าในอดีตและเพิ่มมูลค่าให้กับประสบการณ์ย้อนวันวาน  จากการ
สร้างสรรค์เหตุการณ์ เรื่องราว (story telling) ถ้อยค า การตกแต่ง หรือการใช้วัสดุ
อุปกรณ์ให้กับสินค้าหรือการบริการ เช่น หนังสั้นวิถีชุมชนในท้องถิ่น การส่ง /รับ
ไปรษณียบัตรแสดงความคิดถึง การใส่ค าว่า “โบราณ” “ตลาดเก่า” หรือ “ดั้งเดิม” 
ในการประชาสัมพันธ์ การตกแต่งอาคารภายใน-นอก เพื่อสร้างบรรยายกาศของ
ความเก่าแก่ และการใช้จานสังกะสีประยุกต์ กาน้ าทรงโบราณ เป็นต้น โดยสามารถ
ก าหนดค่าบริการ ท่ีสูงกว่าการบริการหรือประสบการณ์ท่ัวไป และเป็นการสร้าง
การเรียนรู้ใหม่ แนวหวนระลึกถึงอดีตในสถานการณ์ปัจจุบัน ถัดมาคือ ด้าน 
อัตลักษณ์ความเป็นชาติ ท่ีถือว่ามีความส าคัญในการสร้างความถวิลหาสถานท่ี หรือ
ประเทศท่ีเคยเติบโตมา สอดคล้องกับการศึกษาของนิพัทธพงศ์ พุมมา และ  
ณรงค์กรรณ รอดทรัพย์ (Poomma & Rodsap, 2012) ท่ีพบว่าภาพลักษณ์ของ
ประเทศและสินค้าเชิงท่องเท่ียว สามารถสร้างการหวนคิดถึงอดีตแก่นักท่องเท่ียว 
ความเข้าใจสิ่งต่าง ๆ ท่ีสร้างความเป็นชาติในช่วงหน่ึงของชีวิต ยิ่งใช้เวลาร่วม
ติดต่อกันเป็นเวลานาน ก็ยิ่งท าให้คิดถึงอดีตได้มาก เน่ืองจากอัตลักษณ์ของแต่ละ
ประเทศมีความแตกต่างกัน อันเป็นเสน่ห์ท่ีท าให้แต่ละประเทศน่าสนใจและน่าถวิล
หา สร้างความทรงจ าให้เกิดกับชนในชาติและคนท่ีไม่ได้อยู่ในประเทศเช่นกัน 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ Kim & Kim (2018) ท่ีพบว่า ประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมฮ่องกง การเลียนแบบ และฉากหลังในภาพยนตร์ คือบริบทท่ีจะท าให้
ชาวฮ่องกงหวนคิดถึงถิ่นท่ีเคยอาศัยและเติบโตมา และงานวิจัยของนิพัทธพงศ์ 
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พุมมา และ ณรงค์กรรณ รอดทรัพย์ (Poomma & Rodsap, 2012) ท่ีพบว่า สังคม
เกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ท าให้บุคคลไม่มีหลักยึดภาพท่ีชัดเจนเหมือนอดีต 
จึงเกิดการโหยหารากเหง้าและท่ีมาของตน และศึกษาพบว่า การเสนอภาพลักษณ์
ของประเทศ ได้แก่ เอกลักษณ์ความเป็นไทยและอัตลักษณ์ไทย เป็นส่วนประกอบ
และรูปแบบของการท่องเท่ียวแนวโหยหาอดีต ท่ีจะสามารถกระตุ้นการท่องเท่ียว
ให้กับประเทศไทย และองค์ประกอบด้าน อัตลักษณ์บุคคล หมายถึง ความเป็น
บุคคลท่ีเกิดและเติบโตจาก บ้าน ท่ีเคยอยู่อาศัย แวดล้อมด้วยสมาชิกในครอบครัว 
ท่ีมีพ่อแม่ พี่น้อง หรือญาติ อยู่รวมกันเมื่อครั้งยังเยาว์ ในบรรยากาศเฉพาะของแต่
ละครอบครัว รวมถึงเพื่อนท่ีเคยคบหาและปฏิสัมพันธ์ร่วมกันในอดีต หล่อหลอมให้
บุคคลสร้างตัวตนเฉพาะขึ้นมา ว่าเป็นใครและเป็นคนอย่างไร เหมือนกลุ่มหน่ึง และ
แตกต่างจากกลุ่มหน่ึงในสายตาผู้อื่นอย่างไร ดังน้ัน การท่องเท่ียวถวิลหาอดีต ท่ี
สามารถสร้างความเป็นตัวตนของคนไทย แสดงความเป็นไทยของท้องถิ่น  หรือ
ชุมชนให้เด่นชัดขึ้น จะสร้างความทรงจ าของภาพลักษณ์วัฒนธรรมความเป็นอยู่ใน
อดีต ถือเป็นการผลักดันผ่านภูมิทัศน์ทางวัฒนธรรม ซ่ึงสอดคล้องกับการศึกษาของ 
Zhou, et al. (2020) พบว่า บ้านท่ีเคยอาศัยประสบการณ์/เหตุการณ์ทางจิต
วิญญาน (spiritual experience/event) และสิ่งแวดล้อม สามารถส่งผลกระทบ
อย่างมีนัยส าคัญ ต่อความทรงจ าด้านอัตชีวประวัติ (autobiographical memory) 
ของบุคคล อันจะหวนคิดถึงและปรารถนาการกลับไปท่องเท่ียวอีกครั้ง ( revisit 
intention)  
 
ข้อเสนอแนะ 

การน าสิ่งท่ีเคยมีในอดีตกลับมาใหม่ เป็นการน ารากฐานของวิถีชุมชนใน
อดีต ด้านวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเชื่อ และภูมิปัญญาท้องถิ่น มา
น าเสนอ ในรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม หรือสร้างการท่องเท่ียวเชิงถวิลหา
อดีต ในรูปแบบใหม่ ด้วยการน าเสนอรากเหง้า วิถีการด ารงชีวิต เศรษฐกิจและ
สังคม และวัฒนธรรมโบราณในแหล่งท่องเท่ียวใหม่ท่ีไม่มีความสัมพันธ์กับอดีต 
รวมถึงการสร้างภาพยนตร์ย้อนอดีตท่ี โน้มน้าวให้เกิดความคิดถึงเหตุการณ์ และ
ความคิดความเชื่อโบราณ เช่น ละครเรื่องวันทอง 2021 ท่ีน าเค้าโครงเรื่องมาจาก
เสภาขุนช้างขุนแผน มาประยุกต์เพื่อถ่ายทอดเหตุการณ์  และความคิดของคน
โบราณ เป็นการชวนให้คนไทยย้อนอดีต และสนใจจังหวัดสุพรรณบุรี หรือ การ
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พัฒนาจังหวัดอยุธยาเพื่อรองรับกระแสการย้อนอดีต  ด้วยชุดไทยในแหล่ง
โบราณสถาน จากผลของละครเรื่องบุพเพสันนิวาส เป็นต้น การประชาสัมพันธ์
สื่อสารการท่องเท่ียวผ่านทางสื่อเหล่าน้ี สามารถสร้างการรับรู้และส่งผลต่อ
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะชาวไทยไกลบ้านท่ัวทุกมุมโลก เพราะเป็นสื่อ
ท่ีสามารถเข้าถึงได้ง่ายและรวดเร็ว ท าให้ติดตามเรื่องราวได้ทันท่วงที และต้องการ
เข้าถึงความจริงแท้ของเรื่องราวและท่ีมา    

ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
1. ผู้ประกอบการด้านการท่องเท่ียว ท้ังภาค รัฐและเอกชน ควรตระหนัก

ถึงกลุ่มนักท่องเท่ียวเฉพาะ ท่ีมีลักษณะร่วมระหว่าง นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติและ
ชาวไทยในประเทศ ว่านักท่องเท่ียวชาวไทยไกลบ้าน เป็นกลุ่มท่ีมีความส าคัญและมี
ศักยภาพในการใช้จ่าย ควรศึกษาวิเคราะห์และเปรียบเทียบ แนวทางการจัดการจะ
ท าให้สร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน ท้ังเชิงรุกและเชิงรับ และสร้างมูลค่าทาง
ใจให้กับสินค้าและบริการได้อย่างยั่งยืน 

2. ควรศึกษา องค์ประกอบการท่องเที่ยวถวิลหาอดีตในการวิจัยเชิงปริมาณ 
เกี่ยวกับความตั้งใจกลับมาท่องเท่ียวประเทศไทย ของนักท่องเที่ยวกลุ่มชาวไทยไกล
บ้านจ าแนกตามโซนทวีป หรือตามประเทศท่ีอยู่อาศัย เพื่อให้ได้ความละเอียดลุ่ม
ลึกของข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ให้ได้ความชัดเจนตามประเภทกลุ่มนักท่องเท่ียว อัน
จะเป็นข้อมูลสนับสนุนท่ี เป็นประโยชน์ต่อผู้ประกอบการและหน่วยงานใน
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว สามารถพัฒนารูปแบบการท่องเท่ียวท่ีเหมาะสมตรง
ตามความต้องการของกลุ่มนักท่องเท่ียวในอนาคต 
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