
รูปแบบและเนื้อหาของการส่ือสารทางการเมืองบนเฟซบุก:  
กรณีศึกษาพรรคภูมิใจไทย 

Patterns and Content of Political Communication on Facebook:  
A Case Study of the Bhumjaithai Party 

 
วันที่รับบทความ: 5 มีนาคม 2569 กชพรรณ ขำอนันต 1 

วันที่แกไขบทความ: 1 เมษายน 2569 ภาวิดา รังษี 2* 

วันที่ตอบรบับทความ: 9 เมษายน 2569  

 
บทคัดยอ 

งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษารูปแบบและลักษณะการสื่อสารทางการเมืองของพรรคภูมิใจ
ไทยผานเฟซบุก และวิเคราะหเนื้อหาของการสื่อสารในชองทางดังกลาว เปนการวิจัยเอกสาร โดยเก็บ
ขอมูลจากเฟซบุกพรรคภูมิใจไทยในชวงที ่พรรคมีสถานะฝายคานและฝายรัฐบาล ระหวางวันที ่ 3 
กรกฎาคม–30 ตุลาคม พ.ศ. 2568 จำนวน 652 โพสต ผลการวิจัยพบวามคีวามถ่ีในการโพสตเฉลี่ย 5-6 
โพสต/วัน รูปแบบการโพสต 3 อันดับแรก ไดแก ขอความ รูปภาพ/อัลบั้มภาพ และคลิปวิดีโอ/ไลฟสด          
มีการใชภาษาที่ไมเปนทางการมากกวาภาษาที่เปนทางการเพื่อใหประชาชนเขาใจไดงาย พรอมทั้งใชส ี          
น้ำเงินและสัญลักษณของพรรคในภาพหรือปกคลิปที่โพสตเพื่อเสริมสรางการจดจำ ดานเน้ือหาที่นำเสนอ
เนนกิจกรรม/การทำงานของพรรค การนำเสนอปญหาและแนวทางแกไข และนโยบายของรัฐบาล             
โดยในชวงที่เปนพรรคฝายรัฐบาล เนื้อหามุงสรางภาพลักษณเชิงบวกของผูนำคือ นายอนุทิน ชาญวีรกูล 
นายกรัฐมนตรีและหัวหนาพรรค และผลักดันนโยบายเศรษฐกิจสำคัญคือโครงการคนละครึ่งพลัส โดย       
แฮชแท็ก 3 ลำดับแรกที่ใชมากที่สุด ไดแก #พรรคภูมิใจไทย #ภูมิใจไทย #พูดแลวทำ ซึ่งเปนสโลแกนที่
พรรคใชในการหาเสียงเลอืกต้ัง โทนการสื่อสารที่พบมากที่สดุ 3 อันดับแรก ไดแก โทนเชิงบวก โทนเชิงลบ 
และโทนเปนกลาง สวนโทนการสื่อสารที่พบในระดับต่ำสุดคือโทนระดมพลัง ผลการวิจัยเสนอวาพรรคควร
เพิ่มการสื่อสารในโทนระดมพลังใหมากข้ึนเพื่อสงเสริมการมีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนผานสื่อ
ออนไลน 
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Abstract 
This research aimed to investigate the patterns and characteristics of political 

communication by the Bhumjaithai Party on Facebook, as well as to analyze the content 
communicated through this platform. Employing documentary research methods, data were 
collected from the Bhumjaithai Party's Facebook page during its tenure as both an opposition 
and a governing party, spanning from July 3 to October 30, 2025, comprising a total of 652 posts. 
The findings revealed an average posting frequency of 5 to 6 posts per day. The top three post 
formats were text, images/photo albums, and video clips/live streams. Informal language was 
utilized more frequently than formal language to facilitate public comprehension. Additionally, 
the color blue and the party's logo were consistently incorporated into images or video cover 
thumbnails to reinforce brand recognition. In terms of content, the emphasis was placed on 
the party’s activities and operations, the presentation of problems alongside proposed 
solutions, and government policies. During its period as a governing party, the content 
strategically aimed to cultivate a positive image of its leader, Mr. Anutin Charnvirakul, the Prime 
Minister and Party Leader, while advocating for a prominent economic policy: the Khon La 
Khrueng Plus project. Furthermore, the three most frequently utilized hashtags were 
#BhumjaithaiParty, #Bhumjaithai, and #PoodLaewTham (#SaidAndDone), which served as the 
party's electoral campaign slogan. The three most prevalent communication tones were 
positive, negative, and neutral, respectively, whereas a mobilizing tone was the least frequently 
observed. The study suggested that the party increase its use of mobilizing communication to 
further promote the public's political participation through online media. 
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บทนำ 
พรรคการเมืองเปนสถาบันสำคัญที่ทำหนาที่สะทอนอุดมการณทางการเมือง เชื่อมโยงรัฐกับ

ประชาชน และสื่อสารเพื่อสรางฐานสนับสนุนทางการเมือง การสื่อสารของพรรคจึงมีบทบาทตอการสราง
การรับรูของประชาชนและภาพลักษณของพรรค ในอดีตการสื่อสารทางการเมืองมักทำผานสื่อกระแส
หลักและเปนการสื่อสารจากบนลงลาง แตเมื่อสื่อออนไลนไดเขามามีบทบาทสำคัญ ทำใหพรรคการเมือง
ตองปรับเปลี่ยนกลยุทธการสื่อสารเพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ (ธิติ ลาภชูสงา, 
วิทยาธร ทอแกว และกรกช ขันธบุญ, 2568, หนา 332)  

พรรคภูมิใจไทย กอตั้งขึ้นในป พ.ศ. 2551 มีการสงผูสมัครรับเลือกตั้งเปนสมาชิกสภาผูแทน
ราษฎรในการเลือกตั ้งทั ่วไปมาแลว 4 ครั ้ง และทุกครั ้งมีผู สมัครที ่ส ังกัดพรรคไดรับเลือกตั ้งเปน
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรเพิ่มมากขึ้น จากการวิจัยของ สุรศักดิ์ ศรีธรรมกุล และนิพนธ โซะเฮง (2566, 
หนา 280) ชี้ใหเห็นวาในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร พ.ศ. 2554 และ พ.ศ. 2562 ผูสมัครรับ
เลือกตั้งจากพรรคภูมิใจไทยทำการสื่อสารทางการเมืองโดยเนนการพบปะกับประชาชนอยางสม่ำเสมอ
และแนะนำขอมูลของพรรคใหประชาชนไดรับรู แตจากสภาพสังคมในปจจุบันที่มีผูใชงานโซเชียลมเีดีย
มากถึง 51 ลานคน (ปรีดี นุกุลสมปรารถนา, 2568) และพรรคการเมืองสามารถใชชองทางน้ีในการสือ่สาร
กับประชาชนในวงกวาง สงผลใหพรรคภูมิใจไทยปรับกลยุทธการสื่อสารเปนการสื่อสารผานตัวแทนของ
พรรคในพื้นที่ควบคูกับการสื่อสารผานสื่อออนไลน โดยเฉพาะการสื่อสารผานเฟซบุกซึ่งเปนแพลตฟอรม
โซเชียลมีเดียที่มีผูใชงานมากที่สุดในประเทศไทย จึงเปนพื้นที่สำคัญในการสื่อสารทางการเมืองและการ
สรางปฏิสัมพันธกับประชาชน อยางไรก็ตามยังขาดการศึกษาที่วิเคราะหรูปแบบและเนื ้อหาของการ
สื่อสารทางการเมืองของพรรคภูมิใจไทยผานสื่อออนไลนอยางเปนระบบ 

ชองวางดังกลาวนำไปสูการทำวิจัยในเรื่องนี้ โดยจัดทำแบบบันทึกขอมูลเพื่อบันทึกสิ่งที่โพสต
ในเฟซบุกของพรรคภูมิใจไทย ระหวางวันที่ 3 กรกฎาคม–30 ตุลาคม พ.ศ. 2568 ซึ่งเปนกำหนดเวลาของ
การประชุมรัฐสภา สมัยสามัญ ครั้งที่ 1 พ.ศ. 2568 ที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรของพรรคทำหนาที่สมาชิก
สภานิติบัญญัติ อีกทั้งเปนชวงที่พรรคภูมิใจไทยเปลี่ยนสถานะจากพรรคฝายคานสูพรรครัฐบาล ทำใหการ
สื่อสารของพรรคมีนัยยะสำคัญตอการเมืองในชวงเปลี่ยนผาน และเตรียมพรอมสูการเลือกต้ังในครั้งถัดไป 

บทความน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษารูปแบบและลักษณะการสื่อสารทางการเมืองผานเฟซบุกของ
พรรคภูมิใจไทย และวิเคราะหเนื้อหาที่นำเสนอในชวงการเปลี่ยนผานบทบาททางการเมือง ทั้งนี้ ผล
การศึกษาจะชวยเติมเต็มองคความรูดานการสื่อสารทางการเมอืงในสงัคมไทยและสนับสนุนความเขาใจตอ
พฤติกรรมการสื่อสารของพรรคการเมืองรวมสมัย 
 

วัตถุประสงคการวิจัย 
1. เพื่อศึกษารปูแบบและลักษณะการสื่อสารทางการเมืองของพรรคภูมิใจไทยผานเฟซบุก  
2. เพื่อวิเคราะหเน้ือหาของการสื่อสารทางการเมอืงทีพ่รรคภูมิใจไทยนำเสนอผานเฟซบุก  
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วิธีดำเนินการวิจัย 
 การวิจัยนี ้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research) โดยเปนการวิจัยเอกสารมี
รายละเอียด ดังน้ี 

1. ประชากรและกลุมตัวอยาง ประชากร ไดแก ขอความ รูปภาพ และคลิปวิดีโอ ที่โพสตลงใน 
เฟซบุกของพรรคภูมิใจไทย และกลุมตัวอยาง ไดแก ขอความ รูปภาพ และคลิปวิดีโอ ทีโ่พสตระหวางวันที่ 
3 กรกฎาคม–30 ตุลาคม พ.ศ. 2568 จำนวน 652 โพสต โดยเปนการเลือกแบบเจาะจงตามชวงเวลาซึ่ง
เปนชวงการเปลี่ยนผานบทบาททางการเมืองที่อาจสงผลตอรูปแบบและเน้ือหาการสื่อสารของพรรค  

2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย คือแบบบันทึกขอมูลซึ่งจัดทำขึ้นจากวัตถุประสงคการวิจัยและ
แนวคิด ทฤษฎีที่ใชในงานวิจัย ไดแก ทฤษฎีการสื่อสารทางการเมือง แนวคิดการสื่อสารผานสื่อใหมหรือ
สื่อออนไลน ทฤษฎีการกำหนดวาระขาวสาร และทฤษฎีการวางกรอบ โดยจัดกลุมการบันทึกขอมูล ดังน้ี  

2.1 ลักษณะการสื่อสารของผูสื่อสาร ไดแก ความถี่และคาเฉลี่ยในการโพสตตอวัน รูปแบบ
การโพสต การใชภาษา การสรางภาพจำ  

2.2 เน้ือหาและความถ่ีของประเด็น  
2.3 กรอบเน้ือหา ไดแก ขอความในภาพ โทนการสื่อสาร แฮชแท็ก (#)  

3. การเก็บรวบรวมขอมูลจากเฟซบุกพรรคภูมิใจไทย ระหวางวันที่ 3 กรกฎาคม-30 ตุลาคม 
พ.ศ. 2568 จำนวน 652 โพสต ครอบคลุมชวงเวลาที่พรรคมีสถานะเปนพรรคฝายคาน (3 กรกฎาคม-4 
กันยายน พ.ศ. 2568) และเปนพรรครัฐบาล (5 กันยายน-30 ตุลาคม พ.ศ. 2568)  

4. การวิเคราะหขอมูล ใชการวิเคราะหเนื้อหาเชิงคุณภาพ (qualitative content analysis) 
โดยจัดหมวดหมูขอมูลตามรายการในแบบบันทึก จากนั้นตีความความหมายของเนื้อหา เปรียบเทียบ
ความเหมือน ความแตกตางของประเด็น สังเคราะหขอคนพบเพื่ออธิบายรูปแบบ ลักษณะ และเนื้อหา
ของการสื่อสารทางการเมือง 
 

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
1. รูปแบบและลักษณะการสื่อสารทางการเมืองของพรรคภูมิใจไทยผานเฟซบุก ใน 2 ชวง รวม 

652 โพสต เฉลี่ยประมาณ 5-6 โพสต/วัน แบงเปนชวงที่ 1 ระหวางวันที่ 3 กรกฎาคม–4 กันยายน พ.ศ.
2568 (64 วัน) จำนวน 437 โพสต และชวงที่ 2 ระหวางวันที่ 5 กันยายน–30 ตุลาคม พ.ศ. 2568 (56 
วัน) จำนวน 215 โพสต มีรายละเอียด ดังน้ี 

1.1 ลักษณะการโพสต ใชการพิมพขอความรวมกับการโพสตรูปแบบอื่น ไดแก รูปภาพ/
อัลบั้มภาพ คลิปวิดีโอ/ไลฟสด ลิงกขาว จึงพบสัดสวนการสื่อสารโดยการพิมพขอความมากที่สุด  

 

ตารางท่ี 1 จำนวนและสัดสวนรูปแบบการโพสตบนเฟซบุกของพรรคภูมิใจไทย  

ชวงท่ี ขอความ รูปภาพ/อัลบั้มภาพ คลิปวิดีโอ/ไลฟสด ลิงกขาว แชรโพสต 
1 437 โพสต 

รอยละ 49.38 
248 โพสต 

รอยละ 28.02 
193 โพสต 

รอยละ 21.81 
1 โพสต 

รอยละ 0.11 
2 โพสต 

รอยละ 0.23 
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ตารางท่ี 1 จำนวนและสัดสวนรูปแบบการโพสตบนเฟซบุกของพรรคภูมิใจไทย (ตอ) 

ชวงท่ี ขอความ รูปภาพ/อัลบั้มภาพ คลิปวิดีโอ/ไลฟสด ลิงกขาว แชรโพสต 
2 215 โพสต 

รอยละ 47.3 
187 โพสต 

รอยละ 41.14 
26 โพสต 

รอยละ 5.72 
16 โพสต 

รอยละ 3.52 
7 โพสต 

รอยละ 1.54 
รวม 652 โพสต 435 โพสต 219 โพสต 17 โพสต 9 โพสต 

 

1.2 ลักษณะการใชภาษา จำแนกไดดังน้ี   
1) การใชภาษาทางการ มักพบในการนำเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับกฎหมาย แถลงการณ และ

พระราชพิธี เชน ขอความที่มีการใชคำราชาศัทพเพื่อเผยแพรราชกิจจานุเบกษา เลม 142 ตอนพิเศษ 308
ง วันที่ 19 กันยายน พ.ศ. 2568 ประกาศแตงต้ังรัฐมนตรี ดังน้ี 

“วันที่ 19 กันยายน 2568 ราชกิจจานุเบกษาเผยแพรพระบรมราชโองการโปรดเกลา
โปรดกระหมอม แตงต้ังคณะรัฐมนตรี...” 

(พรรคภูมิใจไทย, 2568ก) 
2) การใชภาษาไมเปนทางการ ทั้ง 2 ชวงมีสัดสวนการใชภาษาที่ไมเปนทางการมากกวา

ภาษาที่เปนทางการเพื่อสื่อสารใหประชาชนเขาใจไดงาย ดังตัวอยางขอความตอไปน้ี 
“สส.ยศวัฒน เดือดชำแหละนโยบายรัฐบาล ไรความคืบหนา ราคาสินคาเกษตรตกต่ำ 

2 ป เห็นแตกาสิโน เยย ทำไมไดควรลาออก…” 
(พรรคภูมิใจไทย, 2568ข) 

 

ตารางท่ี 2 จำนวนและสัดสวนการใชภาษาเพื่อการสื่อสารในเฟซบุกของพรรคภูมิใจไทย 
 

ชวงท่ี ภาษาทางการ ภาษาไมเปนทางการ 
1 124 โพสต  

รอยละ 28.02 
317 โพสต 

รอยละ 71.64 
2 24 โพสต 

รอยละ 11.38 
187 โพสต 

รอยละ 87.89 
รวม 148 โพสต 504 โพสต 

 

1.3 ลักษณะการสรางภาพจำในโพสต ทั้ง 2 ชวงมีการใชสีของพรรคคือสีน้ำเงินมาพิมพเปน
ขอความในภาพ/หนาปกคลิป หรือมีการทำใหภาพ/หนาปกคลิปที่มีโทนสีน้ำเงินประกอบ มีการนำ
สัญลักษณของพรรคซึ่งมีคำวาพรรคภูมิใจไทยอยูบนรูปหัวใจสีน้ำเงินและแผนที่ประเทศไทยอยูตรงกลาง 
จัดวางไวในตำแหนงตาง ๆ ของภาพ ดังภาพตัวอยาง  
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ภาพท่ี 1 ตัวอยางการใชสีและสัญลักษณประกอบภาพที่โพสตในเฟซบุกพรรคภูมิใจไทย 
ที่มา: https://www.facebook.com/bhumjaithaiparty/ (2568) 

 

2. การวิเคราะหเน้ือหาของการสื่อสารทางการเมืองทีพ่รรคภูมิใจไทยนำเสนอผานเฟซบุก ในชวง
ที ่ 1 ระหวางวันที่ 3 กรกฎาคม–4 กันยายน พ.ศ. 2568 และชวงที ่ 2 ระหวางวันที่ 5 กันยายน–30 
ตุลาคม พ.ศ. 2568 มีรายละเอียดดังน้ี 

2.1 กรอบเน้ือหา ไดแก 
1) กรอบนโยบาย เมื่อเปรียบเทียบการนำเสนอนโยบายทั้ง 2 ชวง พบวาในชวงที่ 2 ซึ่ง

พรรคภูมิใจไทยเปนรัฐบาลมีการนำเสนอนโยบายเพิ่มขึ้นอยางมาก โดยเฉพาะการนำเสนอรายละเอียด
ของโครงการคนละครึ่งพลัส เชน ขอความที่โพสตเมื่อวันที่ 29 กันยายน พ.ศ. 2568 มีการแจงระยะเวลา
ของโครงการ กลุมและจำนวนผูที่จะไดรับสิทธ์ิในโครงการ ดังน้ี 

“คนละครึ ่งพลัส มาแลวครับ นายกรัฐมนตรีแถลงนโยบายเพื ่อปากทองพี ่นอง
ประชาชน เพื่อกระตุนเศรษฐกิจ คนละครึ่งพลัส เริ่มใช ต.ค.-ธ.ค. 2568 แบงเปน 3 กลุม 1. ผูมีบัตร
สวัสดิการแหงรัฐ จำนวน 13 ลานสิทธ์ิ...” 

(พรรคภูมิใจไทย, 2568ค) 
2) กรอบอุดมการณที่พรรคนำเสนอมากที่สุดคือการยึดมั ่นตอการปกครองระบอบ

ประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริยทรงเปนประมุข ซึ่งทั้ง 2 ชวงมีการสื่อสารในลักษณะเดียวกัน ดัง
ตัวอยางขอความในคลิปวิดีโอที่โพสตเมื่อวันที่ 29 กันยายน พ.ศ. 2568 ซึ่งนายอนุทิน ชาญวีรกูล ไดแถลง
นโยบายตอรัฐสภา ดังน้ี 

“รัฐบาลภายใตการนำของผมจะยึดหลักการ 3 ประการ ไดแก หนึ่ง พิทักษรักษาไว
ซึ ่งสถาบันชาติ ศาสนา และพระมหากษัตริย สอง ยึดมั ่นการปกครองในระบอบประชาธิปไตยอันมี
พระมหากษัตริยทรงเปนประมุข...” 

(พรรคภูมิใจไทย, 2568ง) 
3) กรอบตัวบุคคล/ผูนำ ในชวงที่ 1 เนนไปที่การชี้แจงโดยยกตัวบุคคลเพื่อตอบโตจาก

การถูกโจมตีทางการเมือง โดยเฉพาะความขัดแยงทางการเมืองกับพรรคเพื่อไทย และในชวงที่ 2 เนนการ
นำเสนอภาพลักษณ ความรูความสามารถของนายอนุทิน ชาญวีรกูล หัวหนาพรรค เพื่อสรางความมั่นใจ
ใหกับประชาชนในชวงตนของการรับตำแหนงนายกรัฐมนตร ีดังตัวอยางขอความตอไปน้ี 



วารสารวิชาการ 
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“ปนขาวไรขอเท็จจริง พลพีร ซัด ทักษิณ ปมเหน็บ อนุทิน เรียก ขรก. ไปรับลงพื้นที่
ศรีสะเกษ เทียบ คลิปนายกฯ คุยฮุนเซ็น อันน้ันของจริงคนฟงทั้งประเทศ ถาม ปชช. ไลนายกฯ ลาออกดัง
มาก ทำไมไมไดยิน”  

(พรรคภูมิใจไทย, 2568จ) 
4) กรอบปญหาและแนวทางการแกไข มีการนำเสนอที่แตกตางกันตามบทบาทและ

สถานะของพรรคในแตละชวง ในชวงที่ 1 พรรคภูมิใจไทยเปนพรรคฝายคานมีการนำเสนอปญหาการ
บริหารงานภาครัฐมากกวาชวงที่ 2 ซึ่งเปนพรรครัฐบาลที่มีการนำเสนอปญหาและแนวทางการแกไข เชน 
การนำเสนอคลิปวิดีโอ นายภราดร ปริศนานันทกุล เมื่อวันที่ 16 กรกฎาคม พ.ศ. 2568 ซึ่งมีขอความดังน้ี 

“สส.ภราดร จี้รัฐบาลแกราคาขาวตกต่ำทั ่วประเทศ เรงนำเงินไรละ 1,000 บาท 
พรอมใชกระตุนเศรษฐกิจ 4 หมื่นลานเยียวยาเกษตรกร...” 

(พรรคภูมิใจไทย, 2568ฉ) 
5) กรอบกิจกรรม/การทำงานของพรรค ในชวงที่ 1 เนนการนำเสนอกิจกรรมการลง

พื้นที่ใหกำลังใจประชาชนที่ไดรับผลกระทบจากการสูรบบริเวณชายแดนไทย-กัมพูชา และในชวงที่ 2 เนน
การลงพื้นที่ของนายอนุทิน ชาญวีรกูล และนำเสนอเรื่องการสรรหาหรือเปดตัวผูสมัครสมาชิกสภาผูแทน
ราษฎรของพรรค เพื่อเตรียมพรอมในการเลือกตั้งครั้งตอไป ดังตัวอยางขอความที่กลาวถึง นายพิพัฒน  
รัชกิจประการ แกนนำพรรคภูมิใจไทยภาคใต และรองหัวหนาพรรค ตอไปน้ี 

“พิพัฒน ตอนรับ 3 วาที่ผูสมัคร สส.ภูเก็ต สมัครสมาชิกพรรคภูมิใจไทย เตรียมสูศึก
เลือกต้ัง...” 

(พรรคภูมิใจไทย, 2568ช) 
 

ตารางท่ี 3 จำนวนและสัดสวนกรอบการนำเสนอในการโพสตบนเฟซบุกของพรรคภูมิใจไทย 

 
ชวงท่ี 

กรอบการนำเสนอ 
นโยบาย อุดมการณ ตัวบุคคล/ผูนำ ปญหาและการแกไข กิจกรรม/ 

การทำงานของพรรค 
1 17 โพสต 

รอยละ 3.74 
11 โพสต 

รอยละ 2.42 
61 โพสต 

รอยละ 13.42 
170 โพสต 

รอยละ 37.4 
198 โพสต 

รอยละ 43.56 
2 74 โพสต 

รอยละ 28.56 
39 โพสต 

รอยละ 15.1 
27 โพสต 

รอยละ 10.4 
27 โพสต 

รอยละ 10.4 
92 โพสต 

รอยละ 35.51 
รวม 91 โพสต 50 โพสต 88 โพสต 197 โพสต 290 โพสต 

 

ทั้งนี้ จำนวนรวมของกรอบเนื้อหาอาจไมตรงกับจำนวนโพสตทั้งหมด เพราะบางขอความอาจ
ตีความไดมากกวาหน่ึงกรอบ  

2.2 #แฮชแท็ก ซึ่งสะทอนใหเห็นประเด็นสำคัญที่พรรคตองการนำเสนอ ทำใหผูอานจดจำ
เนื ้อหาขอความและคนหาขอมูลของพรรคไดงายขึ ้น โดยพิมพไวดานทายขอความ ในแตละโพสตมี        
แฮชแท็กเฉลี่ยประมาณ 3-5 แฮชแท็ก ในชวงที่ 1 แฮชแท็กที่พบมากที่สุด 3 อันดับแรก ไดแก #พรรค
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ภูมิใจไทย #ภูมิใจไทย #พูดแลวทำ และชวงที่ 2 ที่พรรคเปนรัฐบาลยังคงมีการใชแฮชแท็กเหมือนใน
ชวงแรก และโพสตที่เกี่ยวกับนายอนุทิน ชาญวีรกูล จะมีการเพิ่มแฮชแท็ก ไดแก #อนุทิน #อนุทินชาญ   
วีรกูล #นายกรัฐมนตรีอนุทิน #นายกรัฐมนตรีคนที่ 32 

 

 
 

ภาพท่ี 2 ตัวอยางการวางแฮชแท็กในการโพสตเฟซบุกของพรรคภูมิใจไทย 
ที่มา: https://www.facebook.com/bhumjaithaiparty/ (2568) 

 

2.3 โทนการสื่อสาร หมายถึง ลักษณะหรืออารมณที่สื่อสารในเฟซบุกของพรรคภูมิใจไทย 
เพื่อทำใหผูรับสารมีความรูสึกในแบบตางๆ แบงออกเปน 4 โทน ดังน้ี 

1) โทนเชิงบวก มักพบในการนำเสนอเกี่ยวกับการทำงาน การทำกิจกรรมของพรรคทีท่ำ
ใหผูรับสารรูสึกดี โดยในชวงที่ 2 ที่เปนพรรครัฐบาลมีการนำเสนอนโยบายเพื่อแกไขปญหาของประเทศ 
ดังขอความตอไปน้ีที่สะทอนถึงการใหความความหวัง กำลังใจกับประชาชนที่ไดรับผลกระทบจากการสูรบ
บริเวณชายแดนไทย-กัมพูชา 

“อนุทิน ลงพื้นที่ชายแดนไทย-กัมพูชาเยี่ยมประชาชนผูไดรับผลกระทบเหตุขดัแยง 
ประกาศเงินเยียวยา ถึงมือประชาชนสปัดาหหนา พรอมดันโครงการแกหน้ี…” 

(พรรคภูมิใจไทย, 2568ซ) 
2) โทนเชิงลบ พบมากในชวงแรกเพื่อโจมตีและโตแยงฝายตรงขาม รวมถึงทำใหพรรคมี

ความชอบธรรมทางการเมือง โดยตัวอยางคลิปวิดีโอที่นำเสนอภาพและคำพูดของนายอนุทิน ชาญวีรกูล 
เมื่อวันที่ 14 กรกฎาคม พ.ศ. 2568 สามารถเชื่อมโยงไปถึงการโจมตีพรรคการเมืองที่มีความขัดแยงกับ
พรรคภูมิใจไทย ดังตัวอยางขอความตอไปน้ีที่มีคำวา คนโกง คนขายชาติ 

“เรามาอยูตรงน้ี มาสมัครเปนขี้ขาประชาชน การเปนขี้ขาแบบน้ี ถือเปนเกียรตขิอง
คนทำงาน ดีกวาเปนขี้ขาคนโกง ขี้ขาคนขายชาติ อันนั้นไมได แตถาเปนขี้ขาชาวบาน ขี้ขาคนไทย ขี้ข า
ประชาชน ถือวาเปนวาสนาของพวกเรา…” 

(พรรคภูมิใจไทย, 2568ฌ) 

ขอความ 

แฮชแท็ก 



วารสารวิชาการ 
มนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยราชภฏัธนบรุ ี

 
 

ปท่ี 9 ฉบับท่ี 1 มกราคม-เมษายน 2569 A81 กชพรรณ ขำอนนัต และภาวิดา รังษี 
   

 

3) โทนเปนกลางใชในการแจงขาวสารของพรรคที่ตองใชความระมัดระวังในการนำเสนอ 
ลักษณะของขอความที่โพสตจะไมเนนการสื่อสารทางอารมณ ความรูสึก ไมวาจะในเชิงบวกหรือเชงิลบ  
ดังตัวอยางขอความเมื่อวันที่ 7 กันยายน พ.ศ. 2568  

“ถายทอดสด พิธีรับพระบรมราชโองการโปรดเกลาโปรดกระหมอม แตงตั้งนาย
อนุทิน ชาญวีรกูล เปนนายกรัฐมนตรีคนที่ 32...” 

(พรรคภูมิใจไทย, 2568ญ) 
4) โทนระดมพลัง มีสัดสวนนอยที่สุดในทั้ง 2 ชวง มักพบในการรณรงคเรื่องตาง ๆ เชน 

การเชิญชวนบริจาคสิ่งของชวยเหลือผูไดรับผลกระทบจากการสูรบบริเวณชายแดนไทย-กัมพูชา สวนการ
ระดมพลังที่เกี่ยวกับพรรคโดยตรง ไดแก การที่นายอนุทิน ชาญวีรกูล ขอใหประชาชนเลือกผูสมัครของ
พรรคในการเลือกต้ังซอมที่จังหวัดศรีสะเกษ ดังตังอยางขอความเมื่อวันที่ 14 กรกฎาคม พ.ศ. 2568  

“แมพรรคจะมีเพียง 2 เสียงในพื้นที ่ แตภูมิใจไทยทำเต็มที ่และไมเคยทอดทิ้ง            
ศรีสะเกษ พรอมขอแรงสนับสนุนจากประชาชนอีกครั้งในการเลือกต้ังซอมครั้งน้ี” 

(พรรคภูมิใจไทย, 2568ฎ) 
 

ตารางท่ี 4 จำนวนและสัดสวนโทนการสื่อสารในเฟซบุกของพรรคภูมิใจไทย 

ชวงท่ี โทนเชิงบวก โทนเชิงลบ โทนเปนกลาง โทนระดมพลัง 
1 226 โพสต 

รอยละ 49.04 
146 โพสต 

รอยละ 31.68 
60 โพสต 

รอยละ 13.02 
28 โพสต 

รอยละ 6.08 
2 163 โพสต 

รอยละ 63.73 
13 โพสต 

รอยละ 5.08 
60 โพสต 

รอยละ 23.46 
20 โพสต 

รอยละ 7.82 
รวม 389 โพสต 159 โพสต 120 โพสต 48 โพสต 

 

ทั้งนี้ จำนวนรวมของโทนการสื่อสารอาจไมตรงกับจำนวนโพสตทั้งหมด เพราะขอความในบาง
โพสตอาจตีความไดมากกวาหน่ึงโทน  
 จากการสรุปผลการวิจัยขางตนสามารถนำมาอภิปรายผลการวิจัยในประเด็นตาง ๆ ดังน้ี 
 การอภิปรายผลการวิจัยตามวัตถุประสงคที่ 1 พิจารณาจากแนวคิดของ Berlo (1960, p. 23) ที่
แบงองคประกอบของการสื่อสารออกเปน 4 องคประกอบ ไดแก ผูสงสาร สาร ชองทาง และผูรับสาร ใน
การวิจัยนี้ผูสงสารคือทีมการสื่อสารของพรรคภูมิใจไทย สวนชองทางคือเฟซบุกซึ่งมีฟงกชันตาง ๆ  และ
พบวาทีมการสื่อสารมีการใชฟงกชันของเฟซบุกเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการสื่อสาร ดังน้ี การโพสตขอความ
ดวยการใชภาษาที่ไมเปนทางการมากกวาภาษาที่เปนทางการ การเลือกคำที่ใชแฮชแท็กเพื่อใหผูอานจดจำ
และคนหาไดงาย การเลือกปกคลิป ภาพ ที ่มีการออกแบบโดยใชสีและสัญลักษณของพรรคที่เปน
เอกลักษณเพื่อสรางภาพจำ โดยเฉพาะการใชสีน้ำเงินเพื่อสื่อสารถึงอุดมการณทางการเมอืงทียึ่ดมั่นตอการ
ปกครองระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริยทรงเปนประมุข รวมถึงการโพสตลิงกขาวเพื่อเช่ือมโยง
ไปถึงเว็บไซตของพรรค ซึ่งเปนการแจงชองทางการสื่อสารผานสื่อออนไลนรูปแบบอื่นของพรรคใหผูรับ
สารที ่ใชงานเฟซบุกไดทราบ สอดคลองกับงานวิจัยตอไปนี ้ งานวิจัยของ นันทนภัส อติเวศยอังกูร,           
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สุภาภรณ ศรีดี, กานต บุญศิริ และจิตรภรณ สุทธิวรเศรษฐ (2568, หนา 139) พบวาพรรคเพื่อไทยมีการ
สื่อสารผานเฟซบุกโดยใชภาษาทางการหรือภาษาที่เขาใจงาย มีการใชภาพ เสียง และวิดีโอสั้นที่มีเน้ือหา
กระชับและสะดุดตา งานวิจัยของ ชมพูนุท วุฒิมา และกรวรรณ กฤตวรกาญจน (2566, หนา 174) พบวา
คณะกาวหนาทำการสื่อสารผานเฟซบุก โดยใชแฮชแท็กเพื่อใหเกิดกระแสความสนใจในสังคม รวมถึง
งานวิจัยของ วรพงษ ปลอดมูสิก (2568, หนา 59) พบวา พรรคการเมืองไทยใชสีในตราสัญลักษณเพื่อ
ถายทอดอุดมการณและเสริมสรางการจดจำพรรคในสายตาประชาชน ดังนั ้น ในอนาคตพรรคการ
เมืองไทยอาจมีการใชชองทางการสื่อสารผานสื่อออนไลนที ่เปลี่ยนแพลตฟอรมไปตามความนิยมของ
ประชาชน สิ่งสำคัญที่ทีมการสื่อสารตองมีคือการรูจักหนาที่และการใชงานฟงกชันที่มีในแพลตฟอรม
เหลาน้ัน ใหเกิดประโยชนตอการสื่อสารทางการเมือง 
 การอภิปรายผลการวิจัยตามวัตถุประสงคที่ 2 การวิเคราะหเน้ือหาของการสื่อสารทางการเมือง
อยูบนพื้นฐานของทฤษฎีการกำหนดวาระขาวสาร ผูสงสารเปนผูคัดเลือกประเด็นการนำเสนอที่อาจสงผล
ใหผูรับสารรูวาประเด็นดังกลาวเปนเรื่องสำคัญ จากผลการศึกษาพบวาพรรคภูมิใจไทยมีการปรับเปลี่ยน
กรอบการนำเสนอเน้ือหาบนเฟซบุกตามเงื่อนไขดังตอไปน้ี 

1. บทบาทและสถานะทางการเมืองของพรรค ดังที่พบวาในชวงแรกที่เปนพรรคฝายคานมีหนาที่
ตรากฎหมายและตรวจสอบการทำงานของรัฐบาล มีการนำเสนอกรอบนโยบาย 17 โพสต (รอยละ 3.74) 
และในชวงที่ 2 พรรคภูมิใจไทยเปนพรรครัฐบาลมีหนาที่นำเสนอนโยบายเพื่อแกไขปญหาและพัฒนา
ประเทศ รวมถึงตรวจสอบควบคุมการบริหารราชการแผนดิน มีการนำเสนอกรอบนโยบาย 74 โพสต 
(รอยละ 28.56) โดยเฉพาะการเลือกนำเสนอรายละเอียดของนโยบายที่โดดเดนไดแกโครงการคนละ
ครึ่งพลัส สอดคลองกับงานวิจัยของนันทนภัส อติเวศยอังกูร, สุภาภรณ ศรีดี, กานต บุญศิริ และจิตรภรณ 
สุทธิวรเศรษฐ (2568, หนา 143) ที่พบวาการสื่อสารบนเฟซบุกของพรรคเพื่อไทยเนนนโยบายที่จบัตองได
และมีประวัติความสำเร็จในอดีต เชน โครงการ 30 บาทรักษาทุกโรค กองทุนหมูบาน OTOP และการลด
หนี้ รวมถึงหลีกเลี่ยงการนำเสนอนโยบายและการทำงานของพรรคในเรื่องที่ไมประสบความสำเร็จ เชน 
การจำนำขาว เปนตน (เหมือนฝน คงสมแสวง, 2562, หนา 54) 

2. ระยะเวลาและการนำเทคโนโลยีมาใชประโยชน ในงานวิจัยของ สุรศักด์ิ ศรีธรรมกุล และนิพนธ 
โซะเฮง (2566, หนา 280) พบวา การหาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของพรรคภูมิใจไทยใน  
พ.ศ. 2554 และ พ.ศ. 2562 มีกลยุทธที่คลายคลึงกันดวยการคัดเลือกผูสมัครที่มีความโดดเดนในการหา
เสียง ผูสมัครของพรรคไมทิ้งพื้นที่ มีการพบปะประชาชนอยางสม่ำเสมอและแนะนำขอมูลของพรรคให
เปนที่รูจักของประชาชน แตเมื่อมีผูใชสื่อออนไลนในประเทศไทยมากขึ้น พรรคการเมืองตาง  ๆ  รวมถึง
พรรคภูมิใจไทยก็ปรับตัวมาใชสื่อออนไลนควบคูกับการสื่อสารกับประชาชนโดยตรง ดังที่การวิจัยน้ีพบวามี
การนำเสนอกรอบกิจกรรม/การทำงานในพื้นที่ซึ่งเปนจุดเดนของพรรคบนเฟซบุกในสัดสวนที่มากที่สุดใน
ทั้ง 2 ชวง ไดแก ชวงที่ 1 มีการนำเสนอ 198 โพสต (รอยละ 43.56) ชวงที่ 2 มีการนำเสนอ 92 โพสต 
(รอยละ 35.51) พรรคการเมืองสมัยใหมจึงตองมีการปรับตัวดวยการเลือกนำเสนอจุดเดนในสื่อออนไลน 
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ขอเสนอแนะจากการวิจัย 
1. ขอเสนอแนะจากผลการวิจัย เฟซบุกของพรรคมีการนำเสนอเน้ือหาในโทนการระดมพลังนอย

ที่สุดเมื่อเทียบกับการสื่อสารในโทนอื่น และเนื้อหาที่นำเสนอมักจะเกี่ยวกับการบริจาคสิ่งของ บริจาค
เลือด ทั ้งที ่การสื ่อสารผานสื ่อออนไลนอยางเชนเฟซบุกสามารถสื ่อสารกับประชาชนไดในวงกวาง            
การสื่อสารผานเฟซบุกของพรรคจึงควรเพิ่มสัดสวนเนื้อหาที่เกี่ยวกับการระดมพลังจัดกิจกรรมทางการ
เมืองเพื่อใหความรูและสรางการมีสวนรวมทางการเมืองของประชาชน ซึ่งอาจทำใหประชาชนเขาใจและ
สนับสนุนการทำงานของพรรคมากข้ึน 

2. ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบการสื่อสารทางการเมืองผานเฟซบุกของพรรคการเมือง 2 พรรค
ในชวงเวลาเดียวกันเพื ่อใหเห็นรูปแบบ ลักษณะ และเนื ้อหาการสื ่อสารทางการเมืองของพรรคการ
เมืองไทยผานสื่อออนไลนไดชัดเจนข้ึน 
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