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ผู้เขียนขอขอบคุณ

อาจารย์วถิ ีพานชิพนัธ์ และผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร. สบืศกัดิ ์แสนยาเกยีรตคุิณ 

ภาควิชาศิลปะไทย คณะวิจิตรศิลป์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ที่ได้เอื้อเฟื้อภาพ

การตีและเลี้ยงผีฝาย

การศึกษาและพัฒนาสินค้าตกแต่ง 
ห้องทำ�งานจากอัตลักษณ์ไทย 
ให้หน่วยงานภาครัฐ เพื่อส่งเสริม
แนวคิดการประยุกต์ใช้แท่งยาถมดำ� 
ไร้สารพิษ

อรัญ วานิชกร 

สาขาวิชาการออกแบบทัศนศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

บทคัดย่อ

การวิจัยเรื่อง ศึกษาและพัฒนาสินค้าตกแต่งห้องท�ำงานจากอัตลักษณ์ไทยให้

หน่วยงานภาครฐัเพือ่ส่งเสรมิแนวคดิการประยกุต์ใช้แท่งยาถมด�ำไร้สารพษิ เป็น 

การวจิยัในรปูแบบการวจิยัและพฒันาผลติภณัฑ์ (Research & Development)  

มีวตัถปุระสงค์เพือ่ศกึษาบริบทไทยจากแหล่งท่องเทีย่วรอบเกาะรตันโกสนิทร์ 

และน�ำเสนอแนวคดิการออกแบบผลติภัณฑ์ท่ีระลกึส�ำหรับการประชาสมัพนัธ์
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แหล่งท่องเที่ยวท่ีมีประโยชน์ ใช้สอย สร้างภาพลักษณ์ตกแต่งห้องท�ำงาน 

หน่วยงานภาครฐับาล ส่งเสรมิแนวคดิการประยกุต์ใช้แท่งยาถมด�ำปลอดสารพิษ  

สทิธบิตัรของมหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ โดยมกีระบวนการวจัิยจากข้ันตอน 

การศกึษาบรบิทไทยด้านสถาปัตยกรรมด้วยวธิสัีงเกตการณ์ด้วยเคร่ืองมอืทาง

ทศันศลิป์ การสเกตซ์ภาพร่วมกบัการถ่ายภาพ เพือ่ซึมซับคณุค่าเรือ่งราวความ

ส�ำคัญของบริเวณแหล่งท่องเที่ยวรอบเกาะรัตนโกสินทร์ จากนั้นคัดเลือกสิ่งที่

ประทับใจที่ได้พบเห็นจากแหล่งท่องเที่ยว ต่อยอดและบูรณาการผลิตภัณฑ์ 

ร่วมกบัแนวคดิการประยกุต์ใช้แท่งยาถมด�ำปลอดสารพิษ ศกึษาบริบทเพ่ิมเติม 

ภาคเอกสารและสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อสร้างข้อก�ำหนด 

การออกแบบ จากนั้นสังเคราะห์ออกแบบตราสัญลักษณ์และออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกจากแหล่งท่องเที่ยวรอบเกาะรัตนโกสินทร์ 

ผลการวิจัยได้อัตลักษณ์และพหุลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวในเชิงทัศนศิลป์ที่

เป็นรูปธรรม และนามธรรมเร่ืองราวคุณค่าเบ้ืองหลังความสวยงามของแหล่ง

ท่องเที่ยวส�ำคัญบริเวณรอบเกาะรัตนโกสินทร์ ได้ข้อก�ำหนดแบรนด์รับรอง

ผลติภัณฑ์จากแผนทีเ่กาะรตันโกสนิทร์ชัน้ในและชัน้นอกร่วมกบัตวัอกัษรด้วย

รปูแบบเส้นพู่กันจีน ซึง่แทนยคุรตันโกสนิทร์ตอนต้นทีไ่ด้รบัรปูแบบศลิปกรรม

ผ่านการค้าขายกบัประเทศจนี และแนวคดิผลติภณัฑ์เพ่ือการใช้สอยและตกแต่ง

โต๊ะท�ำงาน โดยบูรณาการร่วมกับแนวคิดการประยุกต์ใช้ยาถมด�ำไร้สารพิษ  

ที่เป็นสิทธิบัตรของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ได้แก่

1. ที่เสียบปากกาจากแนวคิดแผนท่ีบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ 2. โคมไฟจาก

แนวคิดพระเจดีย์แห่งวัดพระศรีรัตนศาสดาราม (วัดพระแก้ว) ที่ได้สืบทอด
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ต้นแบบจากวัดพระศรีสรรเพชรแห่งกรุงศรีอยุธยา และลวดลายประกอบ

จากลวดลายกระเบ้ืองเคลือบวัดอรุณราชวราราม (วัดแจ้ง) 3. กรอบรูปและ

ท่ีวางนามบัตรจากแนวคิดอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยววัดพระเชตุพนวิมล

มังคลาราม (วัดโพธิ์) 4. ที่วางกระดาษโน๊ต ที่ทับกระดาษ และสามารถเสียบ

ดินสอจากแนวคิดอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเท่ียวเจดีย์บนภูเขาทองจ�ำลอง 

วัดสระเกศราชวรมหาวิหาร และสุดท้ายท่ีเสียบดินสอเอนกประสงค์จาก

แนวคดิอตัลกัษณ์อนสุาวรย์ีประชาธปิไตยซึง่มรีปูแบบทนัสมยัได้รบัอทิธพิลจาก 

ตะวันตก ซึ่งแทนสัญลักษณ์ของประชาชน จากนั้นพัฒนาขั้นสุดท้ายเป็นชุด

ผลิตภัณฑ์เครื่องใช้บนโต๊ะท�ำงานหน่วยงานภาครัฐ และเป็นของที่ระลึกเพื่อ

ส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศไทย

ค�ำส�ำคัญ : เกาะรัตนโกสินทร์, การออกแบบผลิตภัณฑ์, การตกแต่ง,  

การท่องเที่ยว, ยาถมด�ำไร้สารพิษ
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Research and Development  
Decor Items from Thai Identify 
for Government Office Apply to 
Support Lead Free Nielloware 
Concept

Aran Wanichakorn

Department of Visual Design, 

Faculty of Fine Arts, Srinakharinwirot University 

ABSTRACT

The aim of this research was to identify methods for the government  

office to support lead-free Nielloware concepts in the development  

of products. The research studied the Thai context of tourism  

around Rattanakosin Island and presented the concept of  

souvenirs design for decorative office government agencies which  
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integrate with the technology of lead free Nielloware concept  

patented by Srinakharinwirot University. The research method  

started with the Thai architectural context, and the educational  

process of observers traveling with the visual artists. 

Sketch images as well as photographs were produced to 

appreciate the value and importance of stories around 

Rattanakosin Is land. These were then selected and  

integrated into the product design of lead free Nielloware.  

Research and interviews with experts were analyzed to create 

design specifications.  They were then synthesized into the design 

logo and souvenirs of tourist attraction around Rattanakosin Island.

Nielloware patterns and products incorporated the multicultural 

identity and history of the early Rattanakosin period, where art 

forms were obtained through trade with China The patents of 

Srinakharinwirot University are:

1. Pen holder based on concept of Rattanakosin Island 2. Lamps 

based on the concept of the temple of the Emerald Buddha (Wat 

Phra Kaew), that has inherited the a prototype of Wat Phra Sri 

Sanphet, Ayutthaya. The pattern consists of patterned ceramic 

inspired by Temple of the Dawn (Wat Arun) 3. Picture Frames 

and the business card holder based on the Reclining Buddha 
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(Wat Pho)  4. A note box, paperweight and pencil holders  based 

on the concept of the Mount Pagoda model, Wat Saket  (The 

Golden Mount). Finally, there are pencil holders with concepts 

of the Democracy Monument, which was influenced by Western 

design and is the people's symbol. The final development is a 

set of desk products for government agencies and a souvenir to 

promote the image of Thailand.

Keywords : Rattanakosin Island, Product Design, Decorate, Travel, 

Lead free Nielloware  

ที่มาและความส�ำคัญ

ราชอาณาจักรไทย เป็นดินแดนที่มีประวัติศาสตร์ความเป็นมาอันยาวนาน มี

ความเป็นพหุลักษณ์ทางวัฒนธรรม เริ่มตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์หรือ

ยุคแรกเริ่ม ที่มีชุมชนมนุษย์ถือก�ำเนิดขึ้นในดินแดนลุ่มแม่น�้ำ รวมตัวก่อตั้ง

เป็นอาณาจักรและก่อก�ำเนิดวัฒนธรรมประเพณีต่างๆ สืบต่อและพัฒนาผ่าน

กาลเวลาเรื่อยมา ตั้งแต่สมัยสุโขทัย อยุธยา กรุงธนบุรี และรัตนโกสินทร์ใน

ปัจจุบัน โดยมีศูนย์กลางทางวัฒนธรรม และเศรษฐกิจอยู่ในกรุงเทพมหานคร 

ซึ่งมีประวัติศาสตร์ยาวนานกว่า 200 ปี ได้รับการจัดอันดับสถานที่ท่องเที่ยวที่ 

น่ามาเยอืนจากสือ่ต่างประเทศมากมาย ทัง้ยงัมีทนุทางวฒันธรรมทีห่ลากหลาย

เปรียบดังราชส�ำนกัหลวงศูนย์กลางทางวฒันธรรมของไทย มีแม่น�ำ้เจ้าพระยา

เป็นแม่น�้ำสายหลักไหลผ่านโดยมีทัศนียภาพสองฝั่งที่สวยงาม คล้ายมหานคร

ใหญ่ที่นักท่องเที่ยวนิยมไปเยือนเป็นอันดับต้นๆ ของโลก ที่ต่างมีแม่น�้ำเป็น

องค์ประกอบของเมืองเช่นกัน โดยเมืองส�ำคัญเหล่านั้นล้วนมีเส้นทางการ

ท่องเที่ยวทางน�้ำเป็นส�ำคัญที่มีมนต์เสน่ห์ เช่น มหานครลอนดอนที่มีแม่น�้ำ

เทมส์ (River Thames) กรุงปารีสมีแม่น�้ำแซน (Seine River) หรือเมือง

เวนิสมีการใช้ล�ำคลองเป็นเส้นทางสัญจร กรุงโตเกียวมีแม่น�้ำซุมิดะ เป็นต้น 

ดังนั้นกรุงเทพมหานครจึงมีชัยภูมิที่ดีเยี่ยมและมีองค์ประกอบร่วมที่มีความ 

เหมาะสมและส�ำคัญกับการท่องเที่ยวด้วยเช่นกัน

กรงุเทพเป็นมหานครได้รบัการถ่ายทอดมรดกทางวฒันธรรมของยคุสมัยต่างๆ 

มากมาย ไม่ว่าสุโขทัย อยุธยา ธนบุรี จนกระทั่งกรุงรัตนโกสินทร์ เปรียบได้

กับราชส�ำนักทางวัฒนธรรม ด้วยศิลปวัฒนธรรม และสถาปัตยกรรมที่ทรง
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ปัจจุบัน โดยมีศูนย์กลางทางวัฒนธรรม และเศรษฐกิจอยู่ในกรุงเทพมหานคร 

ซึ่งมีประวัติศาสตร์ยาวนานกว่า 200 ปี ได้รับการจัดอันดับสถานที่ท่องเที่ยวที่ 

น่ามาเยอืนจากสือ่ต่างประเทศมากมาย ทัง้ยงัมทีนุทางวฒันธรรมทีห่ลากหลาย

เปรยีบดงัราชส�ำนกัหลวงศนูย์กลางทางวฒันธรรมของไทย มแีม่น�ำ้เจ้าพระยา

เป็นแม่น�้ำสายหลักไหลผ่านโดยมีทัศนียภาพสองฝั่งที่สวยงาม คล้ายมหานคร

ใหญ่ที่นักท่องเที่ยวนิยมไปเยือนเป็นอันดับต้นๆ ของโลก ที่ต่างมีแม่น�้ำเป็น

องค์ประกอบของเมืองเช่นกัน โดยเมืองส�ำคัญเหล่าน้ันล้วนมีเส้นทางการ

ท่องเที่ยวทางน�้ำเป็นส�ำคัญท่ีมีมนต์เสน่ห์ เช่น มหานครลอนดอนที่มีแม่น�้ำ

เทมส์ (River Thames) กรุงปารีสมีแม่น�้ำแซน (Seine River) หรือเมือง

เวนิสมีการใช้ล�ำคลองเป็นเส้นทางสัญจร กรุงโตเกียวมีแม่น�้ำซุมิดะ เป็นต้น 

ดังน้ันกรุงเทพมหานครจึงมีชัยภูมิที่ดีเยี่ยมและมีองค์ประกอบร่วมที่มีความ 

เหมาะสมและส�ำคัญกับการท่องเที่ยวด้วยเช่นกัน

กรงุเทพเป็นมหานครได้รบัการถ่ายทอดมรดกทางวฒันธรรมของยคุสมยัต่างๆ 

มากมาย ไม่ว่าสุโขทัย อยุธยา ธนบุรี จนกระทั่งกรุงรัตนโกสินทร์ เปรียบได้

กับราชส�ำนักทางวัฒนธรรม ด้วยศิลปวัฒนธรรม และสถาปัตยกรรมที่ทรง
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คณุคา่ถ่ายทอดมาอยา่งยาวนานผ่านฝีมอืช่างสบิหมูข่องไทยจากกรงุศรอียธุยา

ราชธานเีก่าสูก่รงุรตันโกสนิทร์อนัเรอืงรอง ล้วนมส่ีวนดึงดูดนกัท่องเท่ียวชาวต่าง

ชาต ิศลิปวฒันธรรมของไทยจงึเป็นตวัแทนทีเ่หมาะสมท่ีจะส่งเสรมิภาพลกัษณ์ 

ที่ดีงามของคนในชาติ อีกท้ัง ประเทศไทยมีความได้เปรียบในด้านภูมิศาสตร์ 

ที่ตั้งซ่ึงเป็นศูนย์กลางของประเทศในประชาคมอาเซียน ตลอดจน อัตลักษณ์

ทางศิลปหัตถกรรมต่างๆ อาทิ เครื่องถม งานช่างสิบหมู่ งานเครื่องถมเป็น

ลกัษณะของภาชนะ เครือ่งใช้ทีท่�ำด้วยเงนิหรอืทอง แกะลวดลายเป็นสีเงินหรือ 

สีทอง เป็นร่องลึกลงไปบนภาชนะแล้วใช้ตัวยา ซึ่งเป็นโลหะผสมที่มีสีด�ำผสม

กบัน�ำ้ประสานทอง หลอมละลายถมแทรกลงไปในช่องว่างระหว่างลายตัดกับสี

โลหะช่วยให้เหน็ลายเด่นชดัขึน้ (วชัรวร์ี ศรสีรรพางค์, 2555) เป็นภมูปัิญญาด้าน

หัตถศิลป์ที่ทรงคุณค่าคู่สังคมไทยมาอย่างยาวนาน มีความประณีต สวยงาม 

ทรงคุณค่าเหนือกาลเวลา จากอดีตถึงปัจจบุันก่อให้เกดิคุณค่า สร้างการจดจ�ำ 

และย�้ำเตือนให้นักท่องเที่ยวจากทั่วโลกจดจ�ำ มาเยือนซ�้ำและบอกต่อ ดังนั้น 

แนวคิดการสร้างภาพลักษณ์ของประเทศจากอัตลักษณ์สถาปัตยกรรมผสาน

กับงานศิลปหัตถกรรมที่เป็นภูมิปัญญาของชาติ จึงมีความส�ำคัญเป็นอย่าง

ยิ่ง และมีความจ�ำเป็นต้องด�ำเนินการอย่างเร่งด่วน มีนโยบายส่งเสริมปรัชญา

เศรษฐกจิพอเพยีงและมุง่เน้นการหวนคนืใช้สอยสนิค้าทีผ่ลติด้วยภมูปัิญญาใน

แต่ละด้าน ตลอดจนงานหัตถศิลป์ในชุมชนท้องถ่ินของประเทศ ไม่ว่าจะเป็น

สินค้าท้องถิ่น ภูมิปัญญาการแพทย์แผนไทย การพัฒนาสมุนไพรไทย ฯลฯ ซึ่ง

ล้วนแล้วแต่เป็นการตอกย�้ำภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์อย่าง

ชัดเจนและดีงามของชาติไทย
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ดังที่ พจน์ ใจชาญสุขกิจ (2549) กล่าวว่า “การกระตุ้นภาพลักษณ์ของ

ประเทศไทยต้องเริ่มจากภาครัฐก่อน แล้วจึงมีการเคลื่อนอย่างเป็นระบบ 

ต่อเนื่องมายังภาคเอกชน เนื่องจากหน่วยงานภาครัฐมีความเป็นกลุ่มก้อน

สะท้อนภาพลักษณ์ที่ดีงามระดับประเทศ” และในการบริหารภาพลักษณ์ของ

องค์กร (Corporate Image & Brand Management) ไม่ว่าจะพิจารณาด้านใด  

พบว่า ชือ่เสยีงองค์กรเป็นต้นทุนส�ำคญัยิง่ ท้ังองค์กรของภาครัฐและเอกชน ทัง้

ที่เป็นองค์กรธุรกิจหรือไม่มีเรื่องธุรกิจมาเกี่ยวข้องก็ตาม ทั้งนี้เพราะชื่อเสียงที่

ดีขององค์กรก่อให้เกิดศรัทธาความร่วมมือ แรงบันดาลใจที่จะใช้สินค้าและ

บริการ และก่อให้เกดิความผกูพนัระหว่างองค์กรและลกูค้า รวมถงึสาธารณชน

ทั้งระดับชาติและนานาชาติ โดยพบว่า ยิ่งเกิดวิกฤติเท่าใด ชื่อเสียงและภาพ

ลักษณ์ยิ่งส�ำคัญและจ�ำเป็น การเปลี่ยนแปลงของสภาพเศรษฐกิจในภาวะ

วิกฤต ท�ำให้เกิดปัจจัยเสี่ยงมากมาย ภาพลักษณ์ที่ดีในสายตาของสาธารณชน

จะสร้างความเข้าใจและความสัมพันธ์กับลูกค้า ผู้รับบริการ ตลอดจนนัก 

ท่องเที่ยว โดยการยกระดับปรับปรุงเปลี่ยนแปลงภาพลักษณ์ขององค์กรให้ดี

ขึ้น ควรครอบคลุม ครบถ้วน เป็นองค์รวม ทั้งนี้รวมถึงรสนิยมในการใช้สอย

สินค้า เคร่ืองประดับตกแต่ง ยังสามารถสะท้อนความเป็นมืออาชีพและภาพ

ลักษณ์ของบุคลากรภาครัฐอีกด้วย

ผู้วิจัยในฐานะนักออกแบบท่ีมีประสบการณ์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์จาก

ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีเป็นรูปธรรมแก่องค์กรภาครัฐ 

ผู ้ก�ำหนดนโยบายการแพทย์แผนไทย มีแนวคิดที่จะใช้ประสบการณ์โดย

ออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยมีส่วนสนับสนุนแนวคิดการประยุกต์ใช้แท่งถมด�ำ

ปลอดสารพิษที่ได้รับสิทธิบัตรในนามของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เลข
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ที่ค�ำขอ 1101001747 ภายใต้ชื่อผลงานว่า “แท่งยา  ถมด�ำ ปราศจากตะกั่ว” 

ซึง่งานวิจยัชิน้นีไ้ด้ช่วยยกระดบัคณุภาพชวีติของผูป้ระกอบสมัมาชพีในท้องถิน่

วงกว้าง โดยแก้ปัญหาการถูกปฏิเสธการส่งออกงานเครื่องถมไทย ด้วยเครื่อง

ถมมกีารปนเป้ือนของตะกัว่ จงึได้มกีารพยายามศกึษาและวจัิยเพ่ือหาวตัถดิุบ

ท่ีจะใช้แทนตะก่ัว และพบว่า ดบุีกสามารถใช้แทนได้ ทัง้ไม่มสีารพษิขณะทีช่่าง

ฝีมือท�ำงาน ตลอดถึงผู้บริโภคก็จะไม่ได้รับสารพิษที่อยู่บนงานเครื่องถม งาน

วิจัยเรื่องยาถมไร้สารตะกั่ว ของ ขจีพร วงศ์ปรีดี ได้ใช้วัสดุทดแทนที่ปลอดภัย 

เลือกใช้ดีบุกแทนตะกั่ว ผสมกับเงินและทองแดง หลอมละลายตามอัตราส่วน

ในเบ้าหลอมทนความร้อน จนโลหะทั้ง 3 ชนิด เหลวรวมกันเป็นเนื้อเดียว เท 

หล่อขึน้รปู ได้นวตักรรมใหม่แท่งถมทีป่ลอดสารตะกัว่ 100% (ขจีพร วงศ์ปรีดี 

อ้างถงึใน SWU Weekly, 2555) ผู้วจิยัเกดิความสนใจทีจ่ะออกแบบผลิตภณัฑ์

จากอตัลกัษณ์ไทยจากแหล่งท่องเทีย่วเกาะรตันโกสินทร์เพ่ือมส่ีวนช่วยในการ

ส่งเสริมแท่งถมยาด�ำปลอดสารพิษดังกล่าว โดยต่อยอดสู่การออกแบบเครื่อง

ใช้และของตกแต่งบนโต๊ะท�ำงาน ตลอดจนการสร้างบรรยากาศในห้องท�ำงาน

หน่วยงานภาครฐั หรอืหน่วยงานราชการ ให้เกดิภาพลกัษณ์และบคุลกิทีด่ใีห้กบั

หน่วยงาน บคุลากร และเพือ่เป็นการส่งเสรมิทางวฒันธรรมภมูปัิญญาท้องถิน่ 

ให้เกิดความนิยมใช้สอยในวงกว้าง ตลอดจนเป็นสินค้าของฝากที่มีคุณค่า ที่

แสดงภาพลักษณ์ของประเทศท้ังระดับชาติและนานาชาติต่อไปในรูปแบบ

สินค้าไลฟ์สไตล์ ซึ่งสอดคล้องกับนโยบาย “ประเทศไทย 4.0” ที่ต้องการปรับ

เปลีย่นโครงสร้างเศรษฐกจิ ไปสู่ “Value–Based Economy” หรือ “เศรษฐกจิ

ทีข่บัเคลือ่นด้วยนวตักรรม” กล่าวคอื ในปัจจบุนั เรายงัติดอยูใ่นเศรษฐกจิแบบ 

“ท�ำมาก ได้น้อย” เราต้องการปรบัเปลีย่นเป็น “ท�ำน้อย ได้มาก” นัน่หมายถงึ 
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การขับเคลื่อนให้เกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างน้อยใน 3 มิติ คือ 1. เปลี่ยนจาก

การผลติสินค้า “โภคภณัฑ์” ไปสูส่นิค้าเชงิ “นวตักรรม” 2. เปลีย่นจากการขบั

เคลือ่นประเทศด้วยภาคอตุสาหกรรม ไปสูก่ารขบัเคลือ่นด้วยเทคโนโลย ีความ

ที่ต้องการปรับเปลี่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจ ไปสู่ “Value–Based Economy”  

หรอื “เศรษฐกจิท่ีขับเคลือ่นด้วยนวัตกรรม (สวุทิย์ เมษนิทรย์ี, ไทยรฐัออนไลน์, 

2559) เพือ่ส่งเสรมิภาพลกัษณ์การท่องเทีย่วไทย โดยมุง่ต่อยอดอตัลกัษณ์ไทย

จากส่วนกลางของประเทศสูก่ารออกแบบสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์เพือ่ตกแต่งโต๊ะ

ท�ำงานภาครฐัและเป็นสนิค้าไลฟ์สไตล์ส�ำหรบัจ�ำหน่ายให้กบันกัท่องเทีย่วจาก

ทุนทางวัฒนธรรมของเกาะรัตนโกสินทร์ท�ำให้เกิดมูลค่าเพิ่มสูงขึ้น เนื่องจาก

วัฒนธรรมเป็นต้นน�้ำของห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) ในอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ โดยเราสามารถน�ำทนุวฒันธรรม เช่น เรือ่งราว (Story) และเน้ือหา 

(Content) ของวัฒนธรรม มาสร้างความโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ของตน 

หรือใช้ทุนวัฒนธรรมสร้างความแตกต่างหรือจุดขายให้กับสินค้า (เกรียงศักดิ์  

เจรญิวงศ์ศักดิ,์ 2559) เกดิเป็นสินค้าวฒันธรรมและสามารถสร้างมลูค่าเพิม่ขึน้

แก่สนิค้าและบรกิารโดยสนิค้าไลฟ์สไตล์ได้ถูกจดัแบ่งหมวดหมูอ่ย่างหลากหลาย  

โดยกรมส่งเสริมการส่งออกกระทรวงพาณิชย์ แบ่งเป็นของขวัญของช�ำร่วย

และของใช้ตกแต่งบ้าน ซึ่งท้ังหมดเป็นสินค้าที่ใช้เกี่ยวข้องในชีวิตประจ�ำวัน 

โดยสินค้าไลฟ์สไตล์เพื่อใช้ตกแต่งบนโต๊ะท�ำงานภาครัฐมีเป้าหมายที่แตกต่าง

จากภาคเอกชน กล่าวคือ โต๊ะท�ำงานซึ่งเป็นส่วนส�ำคัญที่แสดงภาพลักษณ์

พื้นที่ ปฏิบัติการงานพันธกิจ เป็นองค์ประกอบของบรรยากาศในหน่วยงาน 

การออกแบบสินค้าไลฟ์สไตล์บนโต๊ะท�ำงานจึงเป็นส่วนหนึ่งที่ต้องสะท้อน

ความน่าเชื่อถือ ความเป็นมืออาชีพและภาพลักษณ์ท่ีดีของหน่วยงานภาครัฐ  



171
วารสารวิจิตรศิลป์
ปีที่ 9 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน 2561

การออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากแนวคิดการประยุกต์ใช้แท่งถมยาด�ำ

ปลอดสารพษิ ทีม่อีตัลกัษณ์ความเป็นไทย ในบรบิทของวถิชีวีติแบบไทย จงึเป็น

แนวคดิทีร่อการพฒันาให้เกดิเป็นรปูธรรมอนัทรงคณุค่าทีจ่ะช่วยส่งเสริมภาพ

ลักษณ์ที่ดีของหน่วยงานภาครัฐ ซึ่งเป็นองค์กรผู้ก�ำหนดนโยบายของประเทศ

ให้สะท้อนเป็นภาพลักษณ์ที่ดีของประเทศไทยต่อไป

วัตถุประสงค์

1.  เพื่อศึกษาบริบทไทยจากแนวคิดอัตลักษณ์บริเวณแหล่งท่องเท่ียวรอบ

เกาะรัตนโกสินทร์

2.  เพื่อน�ำเสนอแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกส�ำหรับการ

ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว ที่มีประโยชน์ใช้สอย สามารถสร้างภาพลักษณ์

ตกแต่งห้องท�ำงานหน่วยงานภาครัฐบาล โดยส่งเสริมแนวคิดการประยุกต์ใช้

แท่งยาถมด�ำปลอดสารพิษ สิทธิบัตรของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

กรอบแนวคิดและขอบเขตการวิจัย

การวิจัยเรื่อง ศึกษาและพัฒนาสินค้าตกแต่งห้องท�ำงานจากอัตลักษณ์ไทยให้

หน่วยงานภาครฐัด้วยเทคนคิยาถมด�ำไร้สารพิษ ผูว้จิยัมุง่ศกึษาบรบิทไทย โดย

ค้นหาอัตลักษณ์จากความประทับใจในแหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญในบริเวณรอบ

เกาะรัตนโกสินทร์ บูรณาการกับแนวคิดการประยุกต์ใช้แท่งถมยาด�ำปลอด

สารพิษส�ำหรับตกแต่งหน่วยงานภาครัฐ เพิ่มประโยชน์ใช้สอยบนโต๊ะท�ำงาน 

และสามารถเป็นผลิตภัณฑ์ที่ระลึกเพื่อการท่องเที่ยวดังรูป

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

วิธีการด�ำเนินการวิจัย

การวจัิยเรือ่ง ศึกษาและพฒันาสนิค้าตกแต่งห้องท�ำงานจากอตัลกัษณ์ไทยให้ 
หน่วยงานภาครฐัเพือ่ส่งเสรมิแนวคดิการประยกุต์ใช้แท่งยาถมด�ำไร้สารพษิ เป็นการ
วจิยัในรปูแบบการวจิยัและพฒันาผลติภณัฑ์ (Research & Development)  
มีขั้นตอน ดังต่อไปนี้ 

1.  การศึกษาค้นคว้าเรื่องราวแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบริเวณรอบเกาะ
รัตนโกสินทร์ในภาคเอกสาร สื่ออินเตอร์เน็ต สื่อสังคมออนไลน์ เพ่ือสืบค้น
เก็บข้อมูลเบ้ืองต้นในการวางแผนเส้นทางการท่องเท่ียวในเกาะรัตนโกสินทร์
ของนกัท่องเทีย่วทัง้ชาวไทยและต่างชาต ิโดยรวบรวมจากโปรแกรมทวัร์แหล่ง
ท่องเที่ยวของกรุงเทพมหานครที่เป็นที่นิยม ได้รับการกล่าวซ�้ำ และศึกษา
ประวัติศาสตร์กรุงรัตนโกสินทร์จากเอกสารต�ำรา และค้นหาข้อมูลบางส่วน
โดยการสัมภาษณ์ปากเปล่าแบบไม่มีโครงสร้างจากเจ้าหน้าท่ีที่ท�ำการบูรณะ   
วัดอรุณราชวราราม



172

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

วิธีการด�ำเนินการวิจัย

การวจิยัเรือ่ง ศกึษาและพฒันาสนิค้าตกแต่งห้องท�ำงานจากอตัลักษณ์ไทยให้ 
หน่วยงานภาครฐัเพือ่ส่งเสรมิแนวคดิการประยกุต์ใช้แท่งยาถมด�ำไร้สารพิษ เป็นการ
วจิยัในรปูแบบการวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ (Research & Development)  
มีขั้นตอน ดังต่อไปนี้ 

1.  การศึกษาค้นคว้าเรื่องราวแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมบริเวณรอบเกาะ
รัตนโกสินทร์ในภาคเอกสาร สื่ออินเตอร์เน็ต สื่อสังคมออนไลน์ เพ่ือสืบค้น
เก็บข้อมูลเบื้องต้นในการวางแผนเส้นทางการท่องเที่ยวในเกาะรัตนโกสินทร์
ของนกัท่องเทีย่วทัง้ชาวไทยและต่างชาต ิโดยรวบรวมจากโปรแกรมทวัร์แหล่ง
ท่องเที่ยวของกรุงเทพมหานครที่เป็นที่นิยม ได้รับการกล่าวซ�้ำ และศึกษา
ประวัติศาสตร์กรุงรัตนโกสินทร์จากเอกสารต�ำรา และค้นหาข้อมูลบางส่วน
โดยการสัมภาษณ์ปากเปล่าแบบไม่มีโครงสร้างจากเจ้าหน้าท่ีที่ท�ำการบูรณะ   
วัดอรุณราชวราราม
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2.  ลงพื้นที่สังเกตการณ์แหล่งท่องเที่ยวรอบเกาะรัตนโกสินทร์ทั้งชั้นในและ

ชั้นนอกเสมือนนักท่องเที่ยว โดยใช้เครื่องมือทางทัศนศิลป์ ในการสเกตซ์ภาพ

และระบายสีน�้ำร่วมกับการถ่ายภาพ เพื่อซึมซับคุณค่าเรื่องราว ความส�ำคัญ 

และความสวยงามของศิลปวัฒนธรรม ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม บริเวณรอบ

เกาะรัตนโกสินทร์

3.  การศึกษาภาคเอกสารและสมัภาษณ์ผู้เชีย่วชาญเพ่ิมเติมเกีย่วกบัการบรูณาการ 

พฒันาสนิค้าตกแต่งห้องท�ำงานจากอตัลกัษณ์ไทยให้หน่วยงานภาครัฐด้วยการ

ประยุกต์ใช้แนวคิดแท่งยาถมด�ำไร้สารพิษ

4.  วเิคราะห์อตัลกัษณ์ไทยจากบรเิวณรอบเกาะรตันโกสนิทร์ หรอืสิง่ทีค่าดว่า

เป็นตัวแทนแสดงภาพลักษณ์ การท่องเที่ยวของเกาะรัตนโกสินทร์ เพื่อสร้าง

แนวคดิข้อก�ำหนดการออกแบบตราสญัลกัษณ์และผลติภัณฑ์ทีร่ะลกึจากแหล่ง

ท่องเที่ยวรอบเกาะรัตนโกสินทร์

5.  ต่อยอดอัตลักษณ์สู่การออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีระลึกจากแหล่งท่อง

เที่ยวรอบเกาะรัตนโกสินทร์ซึ่งสามารถออกแบบสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์

ตกแต่งห้องท�ำงานจากอัตลักษณ์ไทยให้หน่วยงานภาครัฐ

6.  เพือ่ทดลองผลติต้นแบบ แนวคดิผลติภณัฑ์บนโต๊ะท�ำงานเกาะรัตนโกสินทร์ 

ด้วยการขึ้นต้นแบบการพิมพ์สามมิติ (Rapid Prototype Technology) ท่ี

จ�ำลองรูปทรงและการใช้สอยผลิตภัณฑ์ 
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7.  การน�ำเสนอรูปแบบลวดลายโดยส่งเสริมแนวคิดการประยุกต์ใช้แนวคิด

แท่งยาถมด�ำไร้สารพิษ

8.  จัดท�ำรูปเล่มเพื่อเผยแพร่ โดยกระบวนการทั้งหมดมีรายละเอียดดัง

แผนภาพต่อไปนี้

ภาพที่ 2  กระบวนการวิจัย 
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ผลการวิจัย

จากการลงพื้นที่สังเกตการณ์แหล่งท่องเที่ยวรอบเกาะรัตนโกสินทร์ทั้งชั้นใน

และชั้นนอกเสมือนนักท่องเที่ยว คณะผู้วิจัยเริ่มต้นเดินทางด้วยเรือท่องเที่ยว

เจ้าพระยาจากท่าสาทรล่องไปตามแม่น�้ำเจ้าพระยา แวะจอดตามท่าเรือที่

เป็นแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ท่าโอเรียนเต็ล ท่าสี่พระยา ท่าราชวงศ์ ท่าเตียน 

ท่ามหาราช ท่าวังหลัง และท่าพระอาทิตย์ ซึ่งคณะผู้วิจัยจึงได้แวะเก็บข้อมูล

ตามแหล่งท่องเทีย่วต่างๆ ทีเ่รอืแวะจอด เช่น วดัอรณุราชวราราม (วดัแจ้ง) วดั

พระเชตุพนวิมลมังคลาราม ป้อมมหากาฬ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ เรือพระ

ราชพิธี และแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ เป็นต้น

1.  ได้ผลงานทางทัศนศิลป์ในบริบทไทย แสดงภาพลักษณ์ส่วนกลางของ

ประเทศ 

โดยการเกบ็ข้อมลูใช้การสเกตซ์ภาพและระบายสนี�ำ้ร่วมกบัการถ่ายภาพ เพ่ือ

ซึมซับคุณค่าเรื่องราว ความส�ำคัญ และความสวยงามของศิลปวัฒนธรรม 

ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม บริเวณรอบเกาะรัตนโกสินทร์ ดังภาพประกอบต่อ

ไปนี้
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ภาพที่ 3 งานทัศนศิลป์วัดพระศรีรัตนศาสดาราม

วัดพระศรีรัตนศาสดาราม หรือ วัดพระแก้ว เป็นพระอารามหลวงชั้นเอก

พิเศษ ตั้งอยู่ในเขตพระบรมมหาราชวัง เป็นที่ประดิษฐาน ของพระมหามณี

รัตนปฏิมากร (พระแก้วมรกต) และใช้เป็นที่ประกอบพระราชพิธีที่ส�ำคัญ เป็น

วัดที่ประดิษฐานพระแก้วมรกต ภายในมีอาณาบริเวณกว้างขวาง รัชกาลที่ 1 

โปรดเกล้าฯ ให้สร้างขึน้พร้อมกบัพระบรมมหาราชวงัและกรงุรตันโกสนิทร์ ซ่ึง

เป็นการสร้างวดัในพระราชวงัตามอย่างวดัพระศรีสรรเพชญ์ ของกรงุศรอียธุยา

อยู่ในเขตพระราชฐานชั้นนอก ทางทิศตะวันออก มีพระระเบียงล้อมรอบ เป็น

วัดคู่กรุงที่ไม่มีพระสงฆ์จ�ำพรรษา ใช้เป็นท่ีบวชนาคหลวง และประชุมข้าทูล

ละอองพระบาทถือน�้ำพระพิพัฒน์สัตยา
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ภาพที่ 4 งานทัศนศิลป์วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม

วดัพระเชตพุนวมิลมงัคลารามราชวรมหาวหิาร มอีกีชือ่หนึง่ว่า วดัโพธิ ์มฐีานะ

เป็นวดัประจ�ำรชักาลที ่1 เชือ่ว่าแต่เดมินัน้วดัโพธิเ์ป็นวดัโบราณสร้างต้ังแต่คร้ัง

สมยักรงุศรอียธุยา เมือ่เข้าสูช่่วงแรกเริม่สร้างกรงุรตันโกสนิทร์มกีารปฏิสงัขรณ์

วัดโพธิ์อย่างยิ่งใหญ่ มีการระดมช่างต่างๆ มาร่วมกันสร้างและปฏิสังขรณ์วัด 

ทัง้นี ้ยงัมกีารรวบรวมพระพุทธรปูจากหัวเมอืงต่างๆ มาประดษิฐานไว้รอบพระ

ระเบียงคด มีการเขียนพระชาดกห้าร้อยห้าสิบพระชาติ ต�ำรายาโบราณ และ

ท่าฤๅษีดัดตนเพื่อเป็นวิทยาทานไว้ที่ศาลาราย และเป็นสาธารณประโยชน์แก่ 

ผู้ต้องการศึกษาต�ำราดังกล่าว ปัจจุบันจารึกวัดโพธิ์ได้รับการยกย่องให้เป็น

มรดกความทรงจ�ำแห่งโลกในระดับนานาชาติจากองค์การยูเนสโก
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ภาพที่ 5 งานทัศนศิลป์พระเจดีย์ภูเขาทอง วัดสระเกศ

พระเจดีย์ภูเขาทององค์นี้ สร้างข้ึนตามพระราชด�ำริของพระบาทสมเด็จพระ

นั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว ในวาระท่ีทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้บูรณปฏิสังขรณ์

วัดสระเกศครั้งใหญ่นั้น ทรงมีพระราชประสงค์จะสร้างพระเจดีย์เหมือนอย่าง

วัดภูเขาทองที่กรุงศรีอยุธยา มีคลองมหานาคล้อมรอบวัด และเป็นคลองที่

ชาวพระนครจัดเป็นที่ชุมนุมรื่นเริง ลอยเรือเล่นสักวากันคร้ังสมัยรัชกาลท่ี 1 

เหมอืนอย่างการละเล่นของชาวกรงุศรอียธุยาจงึทรงพระกรณุาโปรดเกล้าฯ ให้

สมเด็จเจ้าพระยาบรมมหาพิชัยญาติ (ทัด บุนนาค) ครั้งมีต�ำแหน่งเป็นพระยา

ศรีพิพัฒน์รัตนราชโกษาเป็นแม่กองในการสร้าง
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ภาพที่ 6 งานทัศนศิลป์อนุสาวรีย์ประชาธิปไตย 

อนุสาวรีย์ประชาธิปไตย เป็นอนุสาวรีย์ที่ตั้งอยู่กึ่งกลางวงเวียนระหว่างถนน

ราชด�ำเนนิกลางกับถนนดนิสอ แขวงบวรนเิวศ เขตพระนคร กรงุเทพมหานคร 

สร้างขึ้นเป็นที่ระลึกถึงเหตุการณ์เปลี่ยนแปลงการปกครองจากระบอบ

สมบูรณาญาสิทธิราชย์เป็นระบอบประชาธิปไตย เป็นผลงานการออกแบบ

ของหม่อมหลวงปุ่ม มาลากุล อันเป็นแบบที่ชนะการประกวดการออกแบบ

อนุสาวรีย์แห่งนี้ การออกแบบได้น�ำสถาปัตยกรรมแบบไทยมาผสมผสาน ตรง

กลางเป็นสมุดไทยที่สื่อถึงรัฐธรรมนูญประดิษฐานบนพานแว่นฟ้า นอกจาก

การเป็นสัญลักษณ์เพ่ือระลึกถึงประชาธิปไตยนั้น อนุสาวรีย์แห่งนี้ ยังเป็น

หลกักโิลเมตรทีศ่นูย์ของกรงุเทพมหานครและประเทศไทยอีกด้วย โดยถือเป็น

ตัวแทนเชิงสัญลักษณ์ของภาคประชาชน
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ภาพที่ 7 งานทัศนศิลป์เสาชิงช้า 

เสาไม้ขนาดใหญ่สีแดง ตั้งอยู่บนแท่นหินขนาดใหญ่ มีความสูง 21.15 เมตร 
ฐานกลมก่อเป็นฐานปัทม์ท�ำด้วยหินล้างสีขาว ตามแนวโค้งของฐานติดแผ่น
จารึกประวัติเสาชิงช้า คือใจกลางเมืองกรุงเทพมหานครหรือเรียกว่า “สะดือ
เมือง” โดยถูกก�ำหนดขึ้นตั้งแต่สมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ ซึ่งรัชกาลที่ 1 ได้ทรง
พระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้เป็นทีต่ัง้ของเทวสถานและโบสถ์ ในศาสนาพราหมณ์ 
รวมทัง้เสาชงิช้าด้วย ท�ำให้ “เสาชงิช้า” กลายมาเป็นสัญลักษณ์อนัโดดเด่นของ
กรุงเทพมหานครมาจนถึงปัจจุบัน

สรุปอัตลักษณ์รอบเกาะรัตนโกสินทร์

จากการลงพื้นที่ปฏิบัติการทางทัศนศิลป์พบว่า แหล่งท่องเที่ยวทาง
สถาปัตยกรรมท่ีมคีวามโดดเด่นและเป็นท่ีนยิมบรเิวณรอบเกาะรตันโกสนิทร์มี
อตัลกัษณ์เชิงสญัลกัษณ์ทีช่่วยสร้างการจดจ�ำเป็น 3 องค์ประกอบใหญ่ ได้แก่ วดั 
วงั และประชาชน โดยทัง้สามเป็นองค์ประกอบร่วมทีห่ลอมรวมเป็นภาพลกัษณ์
ของกรุงรัตนโกสินทร์ ถือเป็นตัวแทนภาพลักษณ์ส่วนกลางของประเทศไทย
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2.  ได้ข้อก�ำหนดการออกแบบตราสัญลักษณ์และผลิตภัณฑ์ที่ระลึกจาก

แหล่งท่องเท่ียวรอบเกาะรัตนโกสนิทร์ จากการรวบรวบอตัลักษณ์จากศลิปะ

จากสถาปัตยกรรมไทย คดัเลอืก ตดัทอนรปูร่าง รูปทรงให้เรยีบง่าย ได้อตัลกัษณ์ 

เพื่อเป ็นแนวคิดใช ้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกส�ำหรับการ

ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว  และมีประโยชน์ใช้สอยสามารถใช้ตกแต่งห้อง

ท�ำงานหน่วยงานภาครฐับาล โดยบูรณาการร่วมกบัแนวคดิการประยกุต์ใช้แท่ง

ยาถมด�ำปลอดสารพิษ สิทธิบัตรของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

ภาพที่ 8 แนวคิดการออกแบบตราสัญลักษณ์จากแผนที่เกาะรัตนโกสินทร์
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3.  ได้แนวคิดการออกแบบตราสัญลักษณ์และผลิตภัณฑ์ที่ระลึกส�ำหรับ
การประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว จากอัตลักษณ์เกาะรัตนโกสินทร์ และมี
ประโยชน์ใช้สอยสามารถใช้ตกแต่งห้องท�ำงานหน่วยงานภาครฐับาล เพ่ือส่ง
เสริมแนวคิดการใช้แท่งยาถมด�ำปลอดสารพิษ สิทธิบัตรของมหาวิทยาลัย
ศรีนครินทรวิโรฒ 

จากวิจัยคร้ังนี้ ได้อัตลักษณ์และพหุลักษณ์เชิงทัศนศิลป์ซึ่งเป็นรูปธรรม และ
นามธรรม จากเรื่องราวคุณค่าเบื้องหลังความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยว
ส�ำคญับรเิวณรอบเกาะรตันโกสนิทร์เพือ่ใช้ในการก�ำหนดแนวคดิการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกส�ำหรับนักท่องเท่ียวท่ีมีประโยชน์ใช้สอยบนโต๊ะท�ำงาน 
ส�ำหรับตกแต่งหน่วยงานภาครัฐบาลและภาคเอกชน ได้แก่ แบรนด์รับรอง
ผลิตภัณฑ์จากแผนที่เกาะรัตนโกสินทร์ (Logo) ทั้งชั้นในและชั้นนอกร่วมกับ
ตัวอักษรด้วยรูปแบบเส้นพู่กันจีนแทนยุครัตนโกสินทร์ตอนต้นเริ่มต้นที่ได้รับ
รูปแบบศิลปกรรมผ่านการค้าขายกับประเทศจีน และแนวคิดผลิตภัณฑ์เพ่ือ
การใช้สอยและตกแต่งโต๊ะท�ำงาน โดยมีองค์ประกอบการผลิตลวดลายที่ได้
แรงบันดาลใจจากเทคนิคยาถมด�ำไร้สารพิษ ที่เป็นสิทธิบัตรของมหาวิทยาลัย

ศรีนครินทรวิโรฒ ดังต่อไปนี้

ภาพที่ 9 แนวคิดตราสัญลักษณ์จากแหล่งท่องเที่ยวรอบเกาะรัตนโกสินทร์ 
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3.1 ที่เสียบปากกาจากแนวคิดอัตลักษณ์แผนที่เกาะรัตนโกสินทร์ โดยการ

คลีค่ลายจากแผนทีเ่กาะรตันโกสนิทร์ ได้รปูทรงทีส่ื่อถงึอตัลักษณ์ได้เป็นอย่าง

ดี เพิ่มมูลค่าด้วยการเติมแท่งถมด�ำปลอดสารพิษและอรรถประโยชน์ใช้สอย

เป็นที่เสียบปากกา และนาฬิกาบอกเวลา สามารถใช้กับส�ำนักงานราชการ 

โรงแรม หรือธุรกิจร้านค้าทั้งหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่มีความเกี่ยวข้อง

ในการติดต่อประสานงานกับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยต่างประเทศ เพื่อสื่อสาร

และย�้ำเตือนอัตลักษณ์ความเป็นไทยสู่สายตานักท่องเที่ยว

3.2 โคมไฟจากแนวคดิพระเจดย์ีแห่งวดัพระศรรีตันศาสดาราม (วดัพระแก้ว)  

ที่ได้สืบทอดต้นแบบจากวัดพระศรีสรรเพชรแห่งกรุงศรีอยุธยา พระบรม

มหาราชวัง ก่อตั้งเมื่อปี พ.ศ. 2325 สร้างขึ้นพร้อมสถาปนากรุงรัตนโกสินทร์ 

ในสมยัทีย้่ายเมอืงหลวงจากกรงุธนบรุมีาทีก่รงุเทพมหานคร ณ ปัจจุบนั ในอดีต

พระบรมมหาราชวงัเป็นท่ีประทับของพระมหากษตัรย์ิ ประกอบด้วย พระมหา

ปราสาท พระราชมณเฑียรสถาน และวัดพระศรีรัตนศาสดาราม หรือวัดพระ

แก้ว ก่อนจะกลายเป็นสถานทีท่่องเทีย่วทีเ่ป่ียมไปด้วยเสน่ห์ในแบบไทยๆ และ

อนญุาตให้นักท่องเทีย่วเข้าเยีย่มชมและสกัการบชูาพระมหามณรีตันปฏมิากร 

(พระแก้วมรกต) องค์ใหญ่ โดยผู้วิจัยจ�ำลองรูปร่างพระเจดีย์ผสมผสานกับ

ลวดลายประกอบจากกระเบื้องเคลือบวัดอรุณราชวราราม (วัดแจ้ง) มาสู่รูป

แบบโคมไฟที่สื่อสารรูปแบบลวดลายอัตลักษณ์ไทยที่ตัดทอนให้ร่วมสมัยแล้ว

สามารถใช้ตกแต่งโรงแรมที่พักเป็นของที่ระลึก ของก�ำนัลได้
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3.3 กรอบรูปและที่วางนามบัตรจากแนวคิดอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว

วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม (วัดโพธิ์) ท่ีได้แรงบันดาลใจจากการย่อมุม 

ไม้สิบสองจากเจดีย์ในยุคกรุงศรีอยุธยาถ่ายทอดจากฝีมือช่างสิบหมู่สู่เจดีย์ใน

สมยักรงุรตันโกสนิทร์ด้วย ใช้แนวคดินีเ้ป็นฐานส�ำหรบัใส่นามบตัร และจ�ำลอง

เส้นสายด้วยถมด�ำไร้สารพิษของวัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามแบบเรียบง่าย

ผ่านวัสดุต้นแบบที่เป็นอะคริลิกใสเป็นกรอบรูปตั้งโต๊ะท�ำงาน

3.4 ที่วางกระดาษโน๊ต ที่สามารถทับกระดาษ และเสียบดินสอจากแนวคิด

อตัลักษณ์ของแหล่งท่องเทีย่วเจดย์ีบนภูเขาทอง จ�ำลองจากพระบรมบรรพต 

หรือ ภูเขาทอง เป็นเจดีย์บนภูเขาจ�ำลองตั้งอยู่ในวัดสระเกศราชวรมหาวิหาร 

เดมิมพีระราชประสงค์ให้สร้างเป็นเจดย์ีขนาดใหญ่เท่าวดัภเูขาทอง ตัง้แต่สมยั

อยธุยาในรชัสมยัพระบาทสมเดจ็พระนัง่เกล้าเจ้าอยูห่วั แต่ต่อมากล้็มเลกิไป ใน

สมยัพระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจ้าอยูห่วั มกีารเปล่ียนแบบให้เป็นภเูขาทอง

ขึน้ด่ังเช่นในปัจจุบัน ซึง่มคีวามโดดเด่นท้ังรปูทรง สสีนัและท�ำเลทีต่ัง้แก่สายตา

นกัท่องเทีย่ว อย่างผูว้จิยัได้ถ่ายทอดสูท่ีใ่ส่กระดาษโน๊ต และสามารถเป็นทีท่บั

กระดาษไปในตัว

3.5 ท่ีเสียบดินสอเอนกประสงค์ จากแนวคิดอัตลักษณ์อนุสาวรีย ์

ประชาธิปไตย ซึ่งอนุสาวรีย์ประชาธิปไตยนี้ได้รับอิทธิพลการออกแบบจาก

ตะวันตก ถูกสร้างข้ึนเพื่อแสดงเป็นสัญลักษณ์แห่งการเปลี่ยนแปลงการ

ปกครองของประเทศไทย ด้วยผลงานการออกแบบของหม่อมหลวงปุ่ม มาลากุล  

โดยการน�ำสถาปัตยกรรมแบบไทยมาผสมผสานเข้าด้วยกัน และควบคุมการ

ก่อสร้างจนแล้วเสร็จ โดยศาสตราจารย์ศิลป์ พีระศรี บิดาแห่งศิลปะร่วมสมัย
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ของไทย (ผู้จัดการออนไลน์, 2558) ถือเป็นตัวแทนเชิงสัญลักษณ์ของภาค

ประชาชนโดยผู้วิจัยได้ออกแบบตัดทอน รูปทรงผสานกับลวดลายกระเบื้อง

เคลือบจากวัดอรุณราชวราราม โดยออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มีขนาด

กะทัดรัดเหมาะกับการใช้เป็นของที่ระลึกได้ สามารถตกแต่งโต๊ะท�ำงาน 

เคาน์เตอร์รับแขกในโรงแรม สถานที่ราชการต่างๆ ได้

ภาพที่ 10 รูปแบบผลิตภัณฑ์เพื่อการใช้สอยและตกแต่งโต๊ะท�ำงาน โดยมีแนวคิดการผลิตจากการ
ประยุกต์ใช้แท่งยาถมด�ำไร้สารพิษที่เป็นสิทธิบัตรของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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ขั้นพัฒนาขั้นสุดท้ายชุดผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ส�ำนักงานเกาะรัตนโกสินทร์ 

จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ได้รับค�ำแนะน�ำให้ต่อยอด

พัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบชุดผลิตภัณฑ์ให้มีความเชื่อมโยงกัน ผู้วิจัยจึงคัด

เลือกอัตลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวของเกาะรัตนโกสินทร์กับผลิตภัณฑ์ ท่ีเสียบ

ดนิสอเอนกประสงค์ จากแนวคดิอตัลกัษณ์อนสุาวรย์ีประชาธปิไตย ผลติภณัฑ์

ที่วางกระดาษโน๊ต ท่ีสามารถทับกระดาษ และที่เสียบดินสอจากแนวคิด 

อตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเท่ียวเจดย์ีบนภเูขาทอง จากนัน้เพิม่แนวคดิผลติภัณฑ์

ที่เสียบดินสอจากรูปทรงหลังคาสถาปัตยกรรมไทยที่ใส่เทปกาวเสาชิงช้า 

รวมตัวกันประกอบเป็นชุดผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ส�ำนักงานบนฐานที่ตัดทอน

มาจากแผนที่ของเกาะรัตนโกสินทร์ และพัฒนารูปแบบให้เป็นมิตรแก่ผู้ใช้  

อีกทั้ง สามารถมอบเป็นของที่ระลึกที่สื่อถึงอัตลักษณ์ของเกาะรัตนโกสินทร์  

ถอืเป็นการประชาสัมพนัธ์แหล่งท่องเทีย่วของกรุงเทพมหานครอกีหนึง่ช่องทาง

ภาพที่ 11 ภาพร่างการพัฒนาขั้นสุดท้ายในรูปแบบชุดผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ส�ำนักงาน
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ภาพที่ 12 ชุดผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ส�ำนักงานเกาะรัตนโกสินทร์ 
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ภาพที่ 13  ต้นแบบชุดผลิตภัณฑ์เครื่องใช้บนโต๊ะท�ำงานด้วยการพิมพ์สามมิติ  
(Rapid Prototype Technology) 

แนวคดิการบรูณาการอัตลักษณ์เกาะรัตนโกสินทร์ ร่วมกบัลวดลายทีใ่ช้แท่ง

ถมด�ำปลอดสารพิษ สิทธิบัตรของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

ผู้วิจัยได้เสนอแนะลวดลายที่ตัดทอนมาจากลวดลายดอกไม้ ใบไม้ และ 

ลายอื่นๆ กระเบื้องเคลือบสีที่ใช้ประดับพระปรางค์วัดอรุณราชวราราม บาง

แผ่นเป็นรปูลายทีท่�ำส�ำเรจ็มาแล้ว บางแผ่นเป็นชิน้เล็กชิน้น้อยน�ำมาประกอบ

เข้าด้วยกัน บางลายใช้กระเบ้ืองเคลือบธรรมดา บางลายใช้กระเบื้องเคลือบ

สลับเปลือกหอย และบางลายใช้จานชามของโบราณที่มีลวดลายงดงามเป็น

ของเก่าหายาก เช่น ชามเบญจรงค์ เล็กบ้างใหญ่บ้างมาสอดสลับไว้อย่างเป็น

ระเบยีบ น�ำมาบรูณาการ ออกแบบเป็นลวดลายประดบัผลติภณัฑ์ด้วยแนวคดิ

การประยุกต์ใช้เทคนคิการสรา้งสรรค์ลวดลายจากแท่งยาถมด�ำปลอดสารพษิ

แทน ดังภาพประกอบ
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ภาพที่ 14 แนวคิดการประยุกต์ใช้แท่งถมด�ำปลอดสารพิษสร้างสรรค์ลวดลายบนฐานของผลิตภัณฑ์
เครื่องใช้บนโต๊ะท�ำงาน

อภิปรายผล	

การวิจัยเรื่อง ศึกษาและพัฒนาสินค้าตกแต่งห้องท�ำงานจากอัตลักษณ์ไทย

ให้หน่วยงานภาครัฐด้วยแนวคิดการประยุกต์ใช้แท่งยาถมด�ำไร้สารพิษได้

ผลการศึกษาเป็นแนวคิดการออกแบบ และคัดเลือกบางแนวคิดเพื่อสร้าง

ต้นแบบผลติภณัฑ์ทีร่ะลกึส�ำหรบัตกแต่งห้องท�ำงานหน่วยงานภาครัฐบาล โดย 

บรูณาการร่วมกับแนวคดิแท่งยาถมด�ำปลอดสารพษิ ทีไ่ด้แรงบนัดาลใจในการ

ออกแบบจากบรบิทสถาปัตยกรรมไทยจากภาพลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีย่วรอบ
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เกาะรัตนโกสินทร์ ซึ่งการน�ำอัตลักษณ์จากสถาปัตยกรรมของแต่ละที่มาตัด

ทอนเส้นสาย เพือ่เป็นผลติภณัฑ์ของทีร่ะลกึท่ีสามารถส่งออกได้โดยปราศจาก

สารพิษในถมด�ำทั่วไป สอดคล้องกับแนวคิดผลิตภัณฑ์ที่ระลึกที่น�ำอัตลักษณ์

ของสถาปัตยกรรมในแต่ละพื้นที่มาออกแบบ ที่ได้รับความนิยมอย่างมากใน

ต่างประเทศ ดังผลงานของนักออกแบบชาวรัสเซียชื่อว่า Kostya Kolesov 

ที่น�ำอัตลักษณ์ของเมืองในประเทศต่างๆ มาตัดทอนเส้นสาย และย่อส่วนเป็น

ผลิตภัณฑ์ตั้งโต๊ะที่ระลึก เช่น หอไอเฟล (Eiffel Tower) จากอัตลักษณ์เมือง

ปารีส สนามกีฬากรุงโรม (Colosseum of Rom) วิหารพาร์เธนอน ประเทศ

กรีซ (Parthenon) และเทพีเสรีภาพจากอัตลักษณ์เมืองนิวยอร์กที่ตัดทอน

เหลือเพียงแค่คบเพลิงที่ถือ แต่ยังสามารถรับรู้ได้ว่าเป็นสัญลักษณ์ของเมือง

นิวยอร์ก และเลือกใช้วัสดุสมัยใหม่เช่น อะลูมิเนียมและไม้ท่ีผสมผสานกัน 

ภายใต้แบรนด์ Jsouv สามารถสื่อสารได้ถึงอัตลักษณ์ของแต่ละเมืองได้เป็น

อย่างดี (Kostya Kolesov, 2560, ออนไลน์) หากแต่การศึกษาและพัฒนา

สนิค้าตกแต่งห้องท�ำงานจากอตัลกัษณ์ไทยให้หน่วยงานภาครฐัในครัง้นี ้มกีาร

ค�ำนึงถึงแนวคิดการประยุกต์ใช้เทคนิคยาถมด�ำไร้สารพิษ ซึ่งเป็นการส่งเสริม

แนวคิดการอนุรักษ์ภูมิปัญญาของประเทศไทย โดยเพิ่มเติมเรื่องราวพร้อม

กับอรรถประโยชน์ใช้สอยผ่านโต๊ะท�ำงานของหน่วยงานภาครัฐบาล และยัง

ส่งเสรมิประชาสมัพนัธ์ภาพลกัษณ์ของประเทศไทยสู่สายตาประชาชนชาวไทย

และชาวต่างประเทศท่ีเข้ามาตดิต่องานราชการ อกีทัง้ยงัเป็นของขวญัของฝาก

แก่ชาวต่างชาติได้อีกด้วย
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ข้อเสนอแนะ

1. ควรมีการต่อยอดต้นแบบสู่การผลิตชิ้นงานจริงจากแท่งถมยาด�ำไร้สารพิษ

ต่อไป

2. ควรมีการต่อยอดแนวความคิดการส่งเสริมการประยุกต์ใช้แท่งถมยาด�ำไร้

สารพิษกับการออกแบบผลิตภัณฑ์อื่นๆ ต่อไป

3. ผลจากการวิจัยครั้งนี้เป็นเพียงการใช้ข้อก�ำหนดและแนวคิดการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกส�ำหรับนักท่องเท่ียวท่ีมีประโยชน์ใช้สอยบนโต๊ะท�ำงาน

จากอัตลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวเกาะรัตนโกสินทร์ สามารถเพ่ิมเติมประโยชน์

ใช้สอยในรูปแบบอื่น หรือเพิ่มเติมอัตลักษณ์อื่นร่วมได้ ข้ึนอยู่กับมุมมองของ 

นักออกแบบ

4. รูปแบบท่ีผ่านการออกแบบในครั้งนี้ ค่อนข้างมีความยืดหยุ่นตอบสนอง

การผลติทีห่ลากหลาย วสัดทุีใ่ช้ในการผลติต้นแบบสามารถปรบัเปลีย่นได้ตาม

ความต้องการของผูผ้ลติ ผูจ้�ำหน่ายและผูบ้รโิภค ตามความต้องการของแต่ละ

หน่วยงาน เช่น หากต้องการจดัจ�ำหน่ายผลติภณัฑ์ให้เป็นของตกแต่งท่ีมคีณุค่า

ในราคาสูงก็ใช้การผลิตด้วยภูมิปัญญาเชิงช่างไทย สามารถใช้วัสดุที่เป็นโลหะ

ที่มีราคาสูง เช่น เงิน ทองเหลืองถมด�ำไร้สารพิษ หรือหากต้องการให้เป็นของ

ทีร่ะลกึโดยจัดจ�ำหน่ายในปรมิาณมากด้วยราคาทีน่กัท่องเทีย่วตดัสนิใจได้ง่าย

ขึ้นอาจใช้วัสดุเป็นพลาสติก เป็นต้น

5. ควรมกีารวจิยัต่อยอดผลติภณัฑ์ทีร่ะลึกทีไ่ด้แรงบันดาลใจการออกแบบด้วย

บริบทสถาปัตยกรรมจากแหล่งท่องเที่ยวในภูมิภาคอ่ืนในประเทศไทย เช่น 

ภาคเหนือที่มีศิลปกรรมรูปแบบล้านนา และภูมิภาคอื่นๆ ที่มีสถาปัตยกรรมที่ 

หลากหลายและมีอัตลกัษณ์ท่ีแตกต่างกันออกไป เพือ่ส่งเสรมิการท่องเทีย่วใน

แต่ละภูมิภาคให้เป็นที่รู้จักแก่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติต่อไป

กิตติกรรมประกาศ

งานวิจัยครั้งนี้ส�ำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดีเนื่องจากได้รับทุนสนับสนุนจาก

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ สถาบันยุทธศาสตร์ทางปัญญาและวิจัย คณะ

ศิลปกรรมศาสตร์ และขอขอบพระคุณผู้เชี่ยวชาญทุกท่านที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ที่

ให้แนวคิดและแนะน�ำงานวิจัยในครั้งนี้ ให้เกิดองค์ความรู้ที่เป็นรูปธรรมและ 

ช่วยเหลือในประเดน็ต่างๆ และสดุท้ายขอขอบคณุเพือ่น พี ่น้อง ลกูศษิย์ ทกุท่าน 

ที่เกี่ยวข้องและเป็นก�ำลังใจให้เสมอมา และบุคคลที่ไม่ได้เอ่ยนามอีกหลาย

ท่าน ณ ที่นี้
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5. ควรมกีารวจิยัต่อยอดผลติภัณฑ์ท่ีระลึกท่ีได้แรงบันดาลใจการออกแบบด้วย

บริบทสถาปัตยกรรมจากแหล่งท่องเที่ยวในภูมิภาคอื่นในประเทศไทย เช่น 

ภาคเหนือที่มีศิลปกรรมรูปแบบล้านนา และภูมิภาคอื่นๆ ที่มีสถาปัตยกรรมที่ 

หลากหลายและมีอตัลกัษณ์ท่ีแตกต่างกันออกไป เพือ่ส่งเสรมิการท่องเทีย่วใน

แต่ละภูมิภาคให้เป็นที่รู้จักแก่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติต่อไป

กิตติกรรมประกาศ

งานวิจัยครั้งนี้ส�ำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดีเนื่องจากได้รับทุนสนับสนุนจาก

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ สถาบันยุทธศาสตร์ทางปัญญาและวิจัย คณะ

ศิลปกรรมศาสตร์ และขอขอบพระคุณผู้เชี่ยวชาญทุกท่านที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ที่

ให้แนวคิดและแนะน�ำงานวิจัยในครั้งนี้ ให้เกิดองค์ความรู้ที่เป็นรูปธรรมและ 

ช่วยเหลอืในประเดน็ต่างๆ และสดุท้ายขอขอบคณุเพ่ือน พ่ี น้อง ลูกศษิย์ ทุกท่าน 

ที่เกี่ยวข้องและเป็นก�ำลังใจให้เสมอมา และบุคคลที่ไม่ได้เอ่ยนามอีกหลาย

ท่าน ณ ที่นี้
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