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บทคัดย่อ

งานวจัิยน้ีมีวตัถปุระสงค์ เพือ่ศกึษาองค์ประกอบต่างๆ ทีค่วรใช้ในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ และพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อช่วยให้
กลุ่มเกษตรกรมีบรรจุภัณฑ์ส�ำหรับผลิตภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ท่ีมีเอกลักษณ์ 
เพื่อเพิ่มศักยภาพของตนเองและกลุ่มในการจัดจ�ำหน่ายข้าว อันเป็นแนวทาง
เพิม่ขดีความสามารถทางเศรษฐกจิของเกษตรกรผูป้ลูกข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ โดย
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ให้มีสอดคล้องกับความต้องการของ
กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย

จากผลการวจิยัพบว่า ต้นแบบผลติภัณฑ์ท่ีได้คะแนนจากแบบสอบถามสงูทีส่ดุ 
คือบรรจุภัณฑ์แบบที่ 3 เพราะมีลักษณะแปลกตา มีความคิดสร้างสรรค์แสดง
ถึงความเป็นท้องถิ่นจากการใช้ถุงกระสอบ สามารถส่ือถึงความเป็นข้าวได้ดี
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อีกด้วย อีกทั้งบรรจุภัณฑ์แบบที่ 3 นี้สามารถสร้างความแตกต่างชัดเจน เพิ่ม
มูลค่าสินค้าได้ สามารถซื้อเป็นของฝากได้ เพราะดูสวยงาม มีความร่วมสมัย  
ไม่เชย วสัดทุีใ่ช้ท�ำบรรจภุณัฑ์กเ็ป็นสิง่ทีห่าง่าย เป็นมติรกับสิง่แวดล้อม สามารถ
น�ำถุงไปใช้ได้ต่อไปอีกด้วย

จากผลการสัมภาษณ์กลุ่มของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าว
เจ๊กเชยเสาไห้ มีข้อเสนอแนะว่า ด้านโครงสร้างและรูปแบบของบรรจุภัณฑ์
แบบที่ 3 มีความแปลกตา มีความคิดสร้างสรรค์ในการเลือกวัสดุที่สัมพันธ์
กับตัวผลิตภัณฑ์ แปลกใหม่จากการที่น�ำถุงกระสอบมาใช้เป็นวัสดุในการท�ำ
บรรจุภัณฑ์ แต่การบรรจุค่อนข้างซับซ้อนมีหลายข้ันตอน ซ่ึงในอนาคตถ้ามี
การสั่งซื้อข้าวในจ�ำนวนมากอาจท�ำให้เกิดปัญหาได้ ควรปรับดีไซน์สายคาด
ถุงกระสอบเป็นการสกรีนสายคาดบนกระสอบ เพ่ือความสามารถในผลิตได้
ง่ายขึ้น ออกแบบท�ำโลโก้ให้เป็นรูปอาแป๊ะเจ๊กเชยเพื่อสร้างการจดจ�ำ ในส่วน
การใช้ถงุกระสอบสือ่ถึงความเป็นข้าวได้ด ีสือ่สารวิถวีฒันธรรมความเป็นสนิค้า
ทางการเกษตรได้ดี ศึกษาแนวคิดการออกแบบจากท่ีมาของจังหวัดสระบุร ี
ต้นก�ำเนิดข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ เพิ่มลงไปบนบรรจุภัณฑ์ เพื่อสร้างเอกลักษณ์
ท�ำให้เกิดการจดจ�ำและประทับใจในการน�ำไปเป็นของฝากในเทศกาลพิเศษ
ต่างๆ ได้ เพราะออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีมีการบ่งชี้ถึงประวัติความเป็นมาของ
ผลผลิตข้าวเจ๊กเชยเสาไห้จะช่วยให้กลุ่มเกษตรกรมีผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น เพื่อเพ่ิมศักยภาพของตนเอง และกลุ่มในการจัดจ�ำหน่ายข้าว อัน
เป็นแนวทางเพ่ิมขดีความสามารถทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผูป้ลูกข้าวเจ๊กเชย 
เสาไห้ จังหวัดสระบุรี

ค�ำส�ำคญั : การออกแบบบรรจภุณัฑ์, บรรจภุณัฑ์, ผลติภณัฑ์ข้าว, ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้
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ABSTRACT

The objective of the research was to investigate various design 
methods, elements, and executions in search of suitable packaging 
for the Jekchuy Saohai rice from Saraburi province. The focus of 
this research was not only to create a unique rice package that 
reflects core characteristics of the rice itself, but also to design 
packaging that could help increase the number of sales to enhance 
local rice farmers income. 
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The research, which included literature review, questionnaires, and 
in-depth expert interviews, showed that package number 3 was 
the most appropriate one for the rice because of the interesting 
design, the creative material usage, and the useful function of 
the packaging. Moreover, package number 3 stood out among 
other rice packages on the market for its contemporary approach, 
aesthetically pleasing design, and eco-friendly material choice. The 
clear and unique design of the product logo also helps to reflect 
the quality of the product and represents the local wisdom and 
way of life. The result of the research not only helped to improve 
the package design of Jekchuy Saohai rice from Saraburi province, 
but also led to the improvement of other local rice packages for 
a variety of types of rice from different parts of the country.

Keywords : Packaging Design, Packaging, Rice Package, Jekchuy 
Saohai Rice
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บทนำ� 

ข้าวเป็นพืชเศรษฐกจิของประเทศไทยและของประเทศในแถบเอเชยีตะวันออก
เฉียงใต้ มีความผูกพัน กับชนชาติเรามาอย่างยาวนาน ทั้งทางด้านวัฒนธรรม 
ประเพณี เศรษฐกิจ และเกี่ยวเนื่องกับวิถีการด�ำรงชีวิต ของคนไทยมาตั้งแต่
อดีต จนถึงปัจจุบัน เรามักจะได้ยินค�ำกล่าวมาตั้งแต่เด็กๆ ว่า “ในน�้ำมีปลาใน
นามีข้าว” (หยาดฝน 2546) 

ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้เป็นพนัธุข้์าวเก่าแก่ของจงัหวดัสระบรุ ีนยิมปลกูกนัมาหลาย
ร้อยปี เป็นที่ติดใจในเรื่องรสชาติและความหอมนิ่มนวลของเมล็ดข้าว จนได ้
ชือ่ว่าเป็นข้าวทีด่ทีีส่ดุของลุม่แม่น�ำ้ป่าสกั จงัหวดัสระบรุ ีเป็นข้าวนาปี เพาะปลูก 
ได้ปีละหนึ่งครั้ง (ปลูกวันแม่เกี่ยววันพ่อ) ข้อดีของข้าวพันธุ์น้ีก็คือ เป็นข้าวที่
ทนทานต่อสภาพแวดล้อม มีล�ำต้นสูง แข็งแรง ทนต่อศัตรูพืชและวัชพืช ไม่
ต้องใช้ปุ๋ยและสารเคมี  จึงสามารถผลิตเป็นข้าวอินทรีย์ได้ เป็นข้าวที่เกิดจาก
ภูมิปัญญาท้องถิ่น ข้าวชนิดนี้เมื่อหุงสุกข้าวจะร่วนเป็นตัวไม่เกาะเป็นก้อน หุง
ขึ้นหม้อ ข้าวสุกจะนุ่ม ไม่แข็งกระด้าง ข้าวไม่บูดง่ายเมื่อทิ้งไว้นาน จึงเหมาะ
ส�ำหรับน�ำมาเป็นข้าวราดแกง แต่เมือ่ยีส่บิกว่าปีทีผ่่านมาข้าวพนัธุน์ีไ้ด้สญูหาย
ไปจากแปลงข้าวของจังหวัดสระบุรี สืบเนื่องมาจากเมื่อประมาณยี่สิบปีที่แล้ว
ทางรฐับาลได้น�ำพนัธุข้์าว ก.ข. มาแนะน�ำให้เกษตรกรปลูก ซ่ึงกไ็ด้รับความนยิม
อย่างรวดเร็ว เนื่องจากเป็นพันธุ์ข้าวที่ปลูกง่าย มีผลผลิตต่อไร่สูง ขายได้ราคา 
เป็นที่ต้องการของตลาดและที่ส�ำคัญเป็นอย่างยิ่ง สามารถปลูกได้ 2 ครั้งต่อปี 
ซึ่งต่างจากข้าวเสาไห้ที่ปลูกได้เพียงปีละครั้ง ท�ำให้เกษตรกรส่วนใหญ่ในเวลา
นั้นหันไปปลูกข้าวพันธุ์ ก.ข. กันหมด (ส�ำนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าว, ม.ป.ป.)
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ต่อมาเมื่อปี พ.ศ. 2554 ได้มีเกษตรกรจังหวัดและเกษตรกรบางส่วนที่ประสบ
ปัญหาจากโครงการจ�ำน�ำข้าวของรัฐบาล ได้เห็นความส�ำคัญของข้าวเจ๊กเชย
เสาไห้ จึงได้ร่วมกันพลิกฟื้นข้าวชนิดนี้ขึ้นมาปลูกใหม่เพราะเล็งเห็นศักยภาพ
ที่ดีของข้าวพันธุ์นี้ และได้แนะน�ำให้เกษตรกรไปปลูก ซ่ึงข้าวพันธุ์นี้นอกจาก   
จะปลูกได้ดีในแปลงนาหลายอ�ำเภอของจังหวัดสระบุรีเท่านั้นแล้ว ข้าวพันธุ์
นี้ยังมีต้นทุนการปลูกต�่ำ ถ้าเทียบกับข้าวพันธุ์ ก.ข. ซึ่งปลูกกันทั้งประเทศ ถึง
แม้จะปลกูได้แค่ปีละหน่ึงครัง้ แต่ถ้าหักต้นทนุทีต่�ำ่กว่าออกไปแล้ว (ค่าปุย๋และ
ยาปราบศัตรูพชื) ประกอบกบัคูแ่ข่งทีย่งัน้อยท�ำให้เหลอืก�ำไรจากการปลกูข้าว
พันธุ์นี้สูง แต่เนื่องจากในปัจจุบันจ�ำนวนการปลูกต่อไร่ในจังหวัดสระบุรียังต�่ำ
อยู่ เกษตรกรเองยังไม่แน่ใจว่าจะมีตลาดรองรับหรือไม่ อาจเป็นเพราะมีผู้รู้ว่า
ข้าวพันธุ์นี้ กลับมาปลูกแล้วน้อย และรูปแบบทั้งตัวแบรนด์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้
เองทีย่งัขาดการพฒันา อกีทัง้ ภาพลกัษณ์ของตวับรรจุภณัฑ์สินค้าทีย่งัดูไม่น่า
เชื่อถือ ขาดเอกลักษณ์เฉพาะตัว ไม่เหมาะเป็นสินค้าในระดับพรีเมี่ยม (ส�ำนัก
พัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าว, ม.ป.ป.)

จากเหตผุลดงักล่าวข้างต้นนีเ้องจงึเป็นทีม่าของการเข้าไปพัฒนาและออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ให้กับกลุ่มเกษตรกรผู้ผลิตข้าวเจ๊กเชย เสาไห้ โดยคณะศิลปกรรม

ภาพที่ 1 ทุ่งนาปลูกข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ 
ที่ตำ�บลหนองควายโซ จังหวัดสระบุรี

ภาพที ่2 รวงข้าวเจ๊กเชย ภาพที่ 3 การลงแขกเกี่ยวข้าว
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ศาสตร์ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ ได้ร่วมกับเกษตรจังหวัดสระบุรี ร่วมกัน
ปรับปรุงภาพลักษณ์ของข้าวพันธุ์ดังกล่าวให้มีความน่าเชื่อถือแก่ผู้บริโภคเพื่อ
ที่จะช่วยส่งผลให้เกษตรกรที่ยังไม่แน่ใจในข้าวพันธุ์นี้  หันมาปลูกข้าวเจ๊กเชย
เสาไห้ ให้มีผลผลิตสูงขึ้น เพื่อเป็นรูปแบบเกษตรกรเข้มแข็ง ชุมชนยั่งยืน ตาม
พันธกิจของมหาวิทยาลัยต่อไป

วัตถุประสงค์

1. เพือ่ศึกษาองค์ประกอบต่างๆ ทีค่วรใช้ในการออกแบบบรรจุภณัฑ์ ข้าวเจ๊กเชย  
เสาไห้ 

2. เพื่อพัฒนาบรรจุภัณฑ์ดังกล่าวนี้ให้สอดคล้องกับองค์ประกอบ และมีความ
เป็นเอกลักษณ์ท้องถิ่นมากขึ้น

3. เพื่อส�ำรวจความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายผู้บริโภคข้าวถุง เพื่อเป็น
ประโยชน์แก่ผู้ผลิตข้าวต่อไป

สมมติฐานการวิจัย

การออกแบบบรรจุภัณฑ์จะช่วยให้กลุ่มเกษตรกรมีผลิตภัณฑ์ท่ีมีเอกลักษณ์ 
เพื่อเพิ่มศักยภาพของตนเอง และกลุ่มในการจัดจ�ำหน่ายข้าว อันเป็นแนวทาง
เพิ่มขีดความสามารถทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้ปลูกข้าว เจ๊กเชยเสาไห้ 
จังหวัดสระบุรี  
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ทบทวนวรรณกรรม

การศกึษาทางด้านวฒันธรรมท่ีเกีย่วข้องกบัข้าว เอีย่ม ทองดี (2538) ได้ระบุว่า 
คนไทยอาศัยข้าวเป็นอาหารหลักมาตั้งแต่โบราณ และการปลูกข้าวได้เป็นวิถี
การด�ำรงชีวติตลอดมา จากสาเหตดุงักล่าวนีจ้งึท�ำให้ประชาชนตระกลูไท – ลาว 
ได้สร้างวีรบุรุษทางวัฒนธรรม (Culture Hero) ด้านข้าวของตนเองข้ึนมาท่ี
เรยีกว่า ปู่ลางเชิง ในพงศาวดารล้านช้าง ได้ระบวุ่าหลงัจากทีส่ภาพน�ำ้ท่วมโลก
ได้เหือดแห้งไป พื้นดินก็ได้ให้ก�ำเนิดเครือหมากน�้ำและมนุษย์ขึ้นมา ปู่ลางเชิง
ก็ได้สอนมนุษย์ให้ท�ำไร่ไถนาเป็นวิถีเลี้ยงชีพตลอดมา

ข้าวเป็นธัญญาหารที่ส�ำคัญที่สุดของคนไทย เป็นสายใยความสัมพันธ์ระหว่าง
มนุษย์กับสัตว์ สิ่งแวดล้อม และทรัพยากรธรรมชาติอย่างลึกซึ้ง มีการเกื้อกูล
ซึ่งกันและกัน อันเป็นหนทางที่จะน�ำไปสู่ความราบรื่นในการด�ำรงชีวิตภาย
ใต้สมดุลของสภาพธรรมชาติ และจากการที่ข้าวเป็นสายใยในการร้อยความ
สัมพันธ์ดังกล่าวนี่เอง จึงก่อให้เกิดการประกอบพิธีกรรมเกี่ยวกับข้าว โดย
เฉพาะในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย (เอี่ยม 2538) ติดต่อกัน
มาตั้งแต่สมัยก่อนจนถึงปัจจุบัน

ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ เป็นข้าวพนัธุพ์ืน้เมอืง ปลกูบรเิวณลุ่มน�ำ้ป่าสัก จังหวดัสระบรีุ
มายาวนานกว่า 200 ปี ประชากรในพื้นที่ประกอบอาชีพท�ำนา รับจ้าง และ
ค้าขาย อ�ำเภอเสาไห้เป็นแหล่งเศรษฐกิจใหญ่ของจังหวัด เป็นแหล่งชุมชน
ค้าขายสนิค้าเกษตร โดยเฉพาะบรเิวณท่าเจ๊กเฮง พ่อค้าชาวจีนทีม่น้ีองชายชือ่ 
เจ๊กเชย ผู้ซึ่งดูแลควบคุมการแลกสินค้าและสนใจข้าวพันธุ์ก้นจุด จึงแนะน�ำ
ให้ชาวนาปลูกและน�ำมาแลกกับสินค้าอื่นๆ จนเป็นท่ีรู้จักแพร่หลาย ต่อมา
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ชาวนาจึงเรียกข้าวพันธุ์นี้ว่า ข้าวเจ๊กเชย ดังนั้น ข้าวเจ๊กเชย เสาไห้ จึงเป็น
ข้าวที่มีประวัติสื่อถึงวัฒนธรรมการอยู่ร่วมกัน การเกื้อกูลกันของกลุ่มชนต่าง
ชาติ และคนไทยเช้ือสายจีนในแถบลุ่มน�้ำป่าสักและวิถีเกษตรกรรมในอดีตที่
สือ่ถงึวฒันธรรมประเพณแีละวถิชีวีติมาจวบจนปัจจบุนั คณุค่าทางโภชนาการ 
ข้าวกล้อง 100 กรัม ประกอบด้วย ไนอาซีน 5.80 มิลลิกรัม โทโคฟีนอล 0.09 
มิลลิกรัม โทโคไตรอีนอล 0.04 มิลลิกรัม และโอริซานอล 0.11 มิลลิกรัม ซึ่ง
เป็นข้อมูลจากส�ำนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าว (กรมทรัพย์สินทางปัญญา 2551)

ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ หมายถึง ข้าวท่ีได้จากการแปรรปูข้าวเปลอืก พนัธ์ุเจ๊กเชย ซึง่
เป็นพันธุ์พื้นเมืองและเป็นข้าวเจ้าไวต่อช่วงแสงปลูกในฤดูนาปี ในพื้นที่อ�ำเภอ
เสาไห้ อ�ำเภอเมือง อ�ำเภอหนองแซง อ�ำเภอวิหารแดง อ�ำเภอหนองแค อ�ำเภอ
หนองโดน และก่ิงอ�ำเภอดอนพุด จังหวัดสระบุรี เม่ือหุงสุกจะร่วนเป็นตัวไม่
เกาะกันเป็นก้อน หุงขึ้นหม้อ ข้าวสุกจะนุ่ม ไม่แฉะ ไม่แข็งกระด้าง ไม่เหนียว
เละ ไม่ยุบตัวเมื่อเป็นข้าวราดแกง ไม่บูดง่ายแม้ทิ้งไว้เย็นข้ามวัน ข้าวเก่าเมื่อ
น�ำมาหุงไม่มีกลิ่นสาบ

ภาพท่ี 4 คลองส่งน้ำ�เข้านาข้าว ภาพท่ี 5 สัมภาษณ์ชาวนา ภาพท่ี 6 สัมภาษณ์ผู้ผลิตข้าว  

(ผู้ประกอบการค้าข้าว)  

ที่จังหวัดสระบุรี
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ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ เป็นข้าวพันธุ์พื้นเมืองของ อ�ำเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรี 
ศูนย์วิจัยข้าวจังหวัดปทุมธานี ได้เริ่มต้นปรับปรุงพันธุ ์ในฤดูนาปี 2545 
โดยเก็บรวบรวมพันธุ ์จากแปลงเกษตรกรใน จังหวัดสระบุรี จ�ำนวน  
34 ตัวอย่างพันธุ์ ท�ำการปลูกคัดเลือกแบบหมู่ (mass selection) ได้สายพันธุ์  
PTTC02019 แล้วคัดเลือกสายพันธุ์บริสุทธิ์ (pure line selection) จนได ้
สายพันธุ์บริสุทธิ์ PTTC1-02019 ในฤดูนาปี 2546 ปลูกทดสอบผลผลิต 
ในแปลงเกษตรกร ทดสอบปฏิกิริยาต่อโรคและแมลงที่ส�ำคัญ ทดสอบ 
การตอบสนองต่อปุ๋ยไนโตรเจน วิเคราะห์คุณภาพเมล็ดทางกายภาพและ 
เคมีพบว ่า ข ้าวพันธุ ์นี้ เป ็นข ้าวเจ ้าไวต ่อช ่วงแสง มีความสูงเฉล่ีย 
160  -  170 เซนติเมตร ทรงกอต้ัง ใบสีเขียว ใบธงหักลง คอรวงยาว  
ระยะพักตัวของเมล็ดพันธุ์ประมาณ 6  -  7 สัปดาห์ แหล่งข้าวที่ปลูกพันธุ์ 
เจ๊กเชย ทีม่คุีณภาพและสร้างช่ือเสยีงในด้านคณุภาพของข้าวเสาไห้ อยูใ่นพืน้ท่ี
ราบลุ่มส่วนใหญ่ของอ�ำเภอเสาไห้ และแนวคิดที่ติดต่อกับอ�ำเภอเมือง อ�ำเภอ
หนองแซง อ�ำเภอหนองแค อ�ำเภอวหิารแดง อ�ำเภอบ้านหมอ อ�ำเภอหนองโดน 
อ�ำเภอดอนพุด จังหวัดสระบุรี

ลกัษณะข้าวพนัธุเ์จ๊กเชยเป็นข้าวท่ีไวต่อแสง ออกดอกวนัที ่5 - 10 พฤศจกิายน 
มีความสูงประมาณ 160 เซนติเมตร คอรวงยาว รวงข้าวมีความยาวเฉลี่ย 33 
เซนติเมตร ระแง้ถี่ เป็นข้าวเมล็ดยาวน�้ำหนักดี สีของกาบใบมี 2 ลักษณะ คือ 
เจ๊กเชยกาบใบไม้สีม่วง และเจ๊กเชยกาบใบสีเขียว ระยะเวลาปลูกข้าวเริ่มจาก
เดือนพฤษภาคม ถึงเดือนสิงหาคม เป็นช่วงที่เหมาะสมกับการเพาะปลูกเป็น
ช่วงฝนตกประมาณ 91 วัน จากจ�ำนวนวันตกตลอดปี 108 วัน เก็บเกี่ยวใน
เดือนธันวาคม ถึงเดือนมกราคมที่มีอากาศแห้ง ท�ำให้ข้าวมีคุณภาพ  
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ปัจจุบันการบรรจุภัณฑ์มีบทบาทต่อผลิตภัณฑ์ทุกชนิดท้ังในด้านผู้ผลิต  
ผู้บรรจุภัณฑ์ ผู้ค้าส่ง ผู้ค้าปลีก และผู้บริโภค การผลิตภาชนะบรรจุต่างๆ  
เช่น กล่อง ขวด วัสดุอุปกรณ์เพื่อรักษาคุณภาพของสินค้าตลอดจนเครื่องจักร 
เครื่องกลท่ีช่วยในการบรรจุภัณฑ์ล้วนแล้วแต่ได้รับการพัฒนาอยู่ตลอดเวลา 
โดยเฉพาะในประเทศที่เป็นผู้น�ำทางการค้าขายทั่วโลกต่างก็แข่งขันกันอย่าง
จริงจังในด้านการค้นคิดหาแบบวิธีการใหม่ท่ีมีอิทธิพลต่อการขายผลิตภัณฑ์ 
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์จึงนับว่าเป็นส่วนมีความส�ำคัญ

การบรรจุภัณฑ์นอกจากจะมีความส�ำคัญในด้านการรักษาคุณภาพของสินค้า
ให้คงทนและไม่เสื่อมสภาพได้ง่ายแล้ว ยังมีความส�ำคัญในทางการตลาด การ 
บรรจภุณัฑ์นบัว่ามคีวามส�ำคญัต่ออตุสาหกรรมเป็นอย่างยิง่ ต่อมาการบรรจภุณัฑ์ 
ได้กลายมาเป็นกิจการที่ส�ำคัญทางธุรกิจ ทั้งนี้ เพราะผลิตภัณฑ์ต่างๆ  
ต้องเผชิญกับคู่แข่งขันในทุกด้าน การพัฒนาการบรรจุภัณฑ์และการหีบห่อได้
เจรญิขึน้อย่างรวดเรว็และไม่จบสิน้ ท�ำให้ผูบ้รหิารกจิการต้องให้ความสนใจเพือ่
โอกาสด้านการจัดจ�ำหน่ายในการเสนอรูปร่างของบรรจุภัณฑ์ที่ดี และพบว่า

ภาพที่ 7 ข้าวสารเจ๊กเชย 

เสาไห้

ภาพที่ 8 การตรวจสอบ

พันธุ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ 

ภาพที่ 9  ตราบรรจุภัณฑ์

ข้าวของผู้ประกอบการค้า

ข้าว ที่จังหวัดสระบุรี
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มีวัตถุดิบใหม่ที่น�ำมาแทนวัตถุดิบเก่าเพื่อเพิ่มความสะดวกให้แก่ผู้ใช้งานและ
ช่วยเพิ่มยอดขาย

บรรจุภัณฑ์คือ วัสดุห่อหุ้ม ปกป้อง คุ้มครองสินค้าให้มีคุณลักษณะและ
คุณสมบัติเหมือนเดิมมากที่สุด ตั้งแต่แหล่งผลิตจนถึงผู้ใช้ ยังท�ำหน้าท่ีให้
ข้อมูลสินค้าและน�ำเสนอสินค้าให้สวยงามเพื่อดึงดูดใจผู้บริโภค บรรจุภัณฑ์
จึงได้รับการขนานนามว่าเป็น เซลแมนเงียบ (Silent Salesman) ท�ำหน้าที่
เหมือนบคุคลทีต่อบข้อสงสยัเกีย่วกบัสนิค้า เปิดโอกาสให้เหน็และสมัผสัสนิค้า
ภายในกล่อง มคีวามสวยงามโดดเด่น และสะดวกในการจัดเรียงช้ันเพ่ือเป็นการ
เชื้อเชิญผู้บริโภค การออกแบบบรรจุภัณฑ์จึงต้องค�ำนึงถึงลักษณะโครงสร้าง 
บรรจุภัณฑ์ที่แข็งแรง รูปทรงเหมาะสม มีความเป็นไปได้ในการผลิตเชิง
อตุสาหกรรม รวมถึงระบขุ้อมลูสนิค้าและกราฟิกท่ีสวยงามบนบรรจุภณัฑ์ เพ่ือ
สื่อสารและสร้างภาพพจน์ให้แก่สินค้าและผู้บริโภค (ศักดิ์ชัย 2553, 31-33)

ทฤษฎีการออกแบบบรรจภุณัฑ์ เพือ่เป็นการหาองค์ประกอบหลกัและรปูแบบ
ของการออกแบบบรรจภุณัฑ์ทีม่คีวามเหมาะสม เป็นเอกลกัษณ์ สอดคล้องกบั
ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ทฤษฎีที่ใช้ คือ

1.  ทฤษฎีองค์ประกอบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ ใช้ในการจ�ำแนกเลขนศิลป์
บนบรรจุภัณฑ์กลุ่มตัวอย่างออกเป็นหัวข้อย่อย ตามองค์ประกอบของแต่ละ
ประเภท ได้แก่ การจัดองค์ประกอบ สี สัญลักษณ์ ภาพ และตัวอักษร

2. หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ได้มาจากการวิเคราะห์หลักการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ หลักและวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์
นั้น อาจจะแบ่งวิธีการออกเป็น 2 ขั้นตอน คือ
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2.1 การออกแบบลกัษณะโครงสร้าง (Construction Design) หมายถงึ วธิกีาร
ก�ำหนดรปูลกัษณะโครงสร้างวสัดทุีใ่ช้ กรรมวธิกีารผลิตตลอดจนการขนส่ง การ
เก็บรักษาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์นั้น ตั้งแต่สถานที่ผลิตจนถึงมือผู้บริโภค 

2.2 การออกแบบกราฟิก หรือลวดลายบนบรรจภุณัฑ์ (Graphic Design) หมาย
ถึง วิธีการก�ำหนดลักษณะตลอดจนรายละเอียดของลวดลายบนบรรจุภัณฑ์
ในอันที่จะมีผลทางด้านจิตวิทยาต่อผู้บริโภค เช่น ดึงดูดความสนใจ ทราบถึง
สรรพคุณ ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์หรือสินค้านั้น เป็นการสร้างบุคลิกลักษณะ
พิเศษของสินค้าอันจะน�ำมาซึ่งความทรงจ�ำของผู้บริโภค ทั้งหมดนี้ก็โดยอาศัย
เทคนิคในการออกแบบ ข้อความโฆษณา สัญลักษณ์ หรือเครื่องหมายการค้า 
ตลอดจนการให้สีสันต่างๆ ประกอบกัน จากวิธีดังกล่าวแล้ว ก่อนที่จะท�ำการ
ออกแบบ ก็ต้องมีการพิจารณาและศึกษาสภาวะของตลาด อุปนิสัยของ 
ผูบ้รโิภครวมทัง้กลุม่เป้าหมายของสนิค้า เช่น เพศ อาย ุฐานะ การศกึษา ตลอดจน 
ความคิดเห็นและความรู้สึกท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์ของเดิมหรือคู่แข่งขันในตลาด 
ความเป็นไปได้ในด้านเทคนิค การผลติ การวางจ�ำหน่ายยอดการจ�ำหน่ายของ
สินค้านี้ เพื่อจะได้วางนโยบายได้ถูกต้อง ในการที่จะออกแบบบรรจุภัณฑ์ของ
สินค้าได้อย่างเหมาะสมต่อไป 

วิธีการดำ�เนินการวิจัย

วิธีการวิจัยในครั้งนี้ใช้รูปแบบการวิจัยเชิงคุณภาพ ในรูปของการสัมภาษณ์
เชิงลึก (In-depth Interview) และการวิจัยเชิงปริมาณ ในรูปของการวิจัย
เชิงส�ำรวจ (Survey Research) โดยการใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการ
วิจัย เพื่อส�ำรวจข้อมูลต่างๆ
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ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

1. ประชากรที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ชุมชนหมู่ 1 ต�ำบล
หนองควายโซ อ�ำเภอหนองแซง จังหวัดสระบุรี 

2. กลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ในการวจิยั ได้แก่ ผูป้ระกอบการค้าข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ และ
ผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ จ�ำนวน 7 ราย ลูกค้าเป้าหมาย จ�ำนวน 
30 ราย และผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จ�ำนวน 7 ราย ใช้
วิธีการสุ่มแบบจ�ำเพาะเจาะจง (Purposive Sampling) โดยคัดเลือกเฉพาะ
บรรจุภัณฑ์เจ๊กเชยเสาไห้ จังหวัดสระบุรี

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลของการวิจัยครั้งนี้ ประกอบไปด้วย 3 
ส่วน ดังนี้

1. แบบประเมินประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ได้แก่  
ผูป้ระกอบการค้าข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ และผูเ้ชีย่วชาญเกีย่วกับข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ 
จ�ำนวน 7 ราย

2. แบบสอบถามความคิดเห็นที่มีต่อผลงานการออกแบบบรรจุข้าวเจ๊กเชย 
เสาไห้ ได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จ�ำนวน 7 ราย

3. แบบสอบถามความคิดเห็นท่ีมีต่อประเภทของผลิตภัณฑ์ที่จะน�ำมาเป็น 
ต้นแบบในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ กลุม่ลกูค้าเป้าหมาย จ�ำนวน 30 ราย
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การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ข้อมลูทีใ่ช้ในการวจิยัครัง้นี ้รวบรวมข้อมลูมาจากแหล่งข้อมลู 2 ประเภท ได้แก่ 

1. ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นข้อมูลทางด้านการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ส�ำหรับข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ โดยการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการข้าวชุมชน 
หมู่ 1 ต�ำบลหนองควายโซ อ�ำเภอหนองแซง จังหวัดสระบุรี และข้อมูล 
ทฤษฎีเรื่องการออกแบบบรรจุภัณฑ์เครื่องเบญจรงค์ไทย โดยการสัมภาษณ์
จากนกัวชิาการและนักออกแบบ จากการรวบรวมข้อมลูจากหนงัสอื หรืองาน
วจิยัท่ีเกีย่วข้อง 

2. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นการเก็บข้อมูลการออกแบบจากการ
สอบถามกลุม่ผูป้ระกอบการข้าวเจ๊กเชย เสาไห้ ชมุชนหมู ่1 ต�ำบลหนองควายโซ 
อ�ำเภอหนองแซง จงัหวัดสระบุร ีกลุม่ลกูค้าเป้าหมาย กลุม่ผูเ้ชีย่วชาญทางด้าน
การออกแบบบรรจภุณัฑ์  รวมถงึข้อมลูเกีย่วกบัสถานการณ์ตลาดค้าข้าวไทยใน
ปัจจบุนัทัง้ในและต่างประเทศ ท่ีได้จากการลงส�ำรวจพ้ืนท่ีเพือ่ตรวจสอบความ
ถูกต้องของข้อมูล ได้แก่ ข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่การจัดจ�ำหน่าย ราคาสินค้า 
และกลุ่มผู้บริโภค รวมไปถึงจุดแข็งและจุดอ่อน สถานการณ์ได้เปรียบ และ
โอกาสไว้โดยใช้ข้อมูลท่ีได้มาจากการอ้างอิง ทิศทางการพัฒนาการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ส�ำหรับข้าวสารไทย ได้แก่ ข้อมูลที่เกี่ยวกับแผนการนโยบายระดับ
ประเทศในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวสารไทย และแนวโน้มทางการตลาดของ
ผลิตภัณฑ์ข้าวสารไทย

วิธีการรวบรวมข้อมูล ได้ท�ำการรวบรวมข้อมูลประเภทเอกสารทางวิชาการ 
หนังสือ จากห้องสมุดของมหาวิทยาลัยต่างๆ ข้อมูลสิ่งพิมพ์อิเล็กทรอนิกส์ ใน
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เว็บไซต์ต่างๆ เพื่อค้นหางานวิชาการ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และข้อมูลประเภท
บุคคลจาก 3 กลุ่ม ดังนี้

1. กลุ่มผู้เชี่ยวชาญข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ เป็นข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มชุมชนหมู่ 1 
ต�ำบลหนองควายโซ อ�ำเภอหนองแซง จังหวัดสระบุรี รวมไปถึงข้อจ�ำกัดต่างๆ 
ในการออกแบบ ดังนี้

1.1. คุณสุพจน์ ต่ออาจหาญ  
      นายอ�ำเภอหนองแซง จังหวัดสระบุรี

1.2. คุณอรพรรณ บุลสถาพร 
      พาณิชย์จังหวัดสระบุรี

1.3. คุณสุจิน ทองอร่าม 
      ประธานกลุ่มชาวนาข้าวเจ๊กเชย ต�ำบลหนองควายโซ 
      อ�ำเภอหนองแซง จังหวัดสระบุรี

1.4. คุณประภาศรี พงษ์เมธา  
      นักวิชาการช�ำนาญการเรื่องข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ กรมการข้าว

1.5. นายอมรนัติ คงปรีชา 
      นักวิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์ช�ำนาญการ กรมอุตสาหกรรม  
      กระทรวงอุตสาหกรรม

1.6. นางสาววันเพ็ญ อุ่นจันทร์ 
      ประธาน Bizclub จังหวัดสระบุรี
1.7. นางสาวปาริชาติ      
      กรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์
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2. กลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบนิเทศศิลป์ โดยคัดเลือกจากกลุ่ม
คณาจารย์ และนกัออกแบบท่ีมปีระสบการณ์ทางด้านการสอนและการท�ำงาน
ด้านเลขนศิลป์ ที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์มาไม่ต�่ำกว่า 5 ปี

2.1. ดร.เพิ่มศักดิ์ สุวรรณทัต 
    อาจารย์ประจ�ำภาควิชาจิตรกรรมและศิลปกรรม วิทยาลัยนานาชาติ  
      มหาวิทยาลัยมหิดล

2.2. นางสาวสีวลี ศิลป์วรศาสตร์ 
         ผูเ้ชีย่วชาญทางด้านบรรจภุณัฑ์ กรมอุตสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม

2.3. คุณเทวฤทธิ์ นาวารัตน์ 
      Senior Designer บริษัท Bright Side Co., Ltd.

2.4. คุณพลชม เอี่ยมส�ำอางค์ 
      Art Director  Y&R Thailand  บริษัท เดนท์สุยังก์ แอนด์  
      รูบิแคม จ�ำกัด 

2.5. คุณรุจิสา เทพมงคล
      Art Director & Graphic Designer บริษัท Tomogram   
      Studio Co.,Ltd.

2.6. คุณก่อนกาล ติณสูลานนท์ 
      Project Designer  บริษัท Graphic49 Co.,Ltd.

2.7. คุณสมชนะ กังวารจิตต์ 
      Executive Creative Director บริษัท Prompt Design Co., Ltd. 
      นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ รางวัลชนะเลิศระดับโลก ปี 2554 - 2559
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3. กลุ่มทดลอง โดยท�ำการคัดเลือกประเภทของผลิตภัณฑ์ที่จะน�ำมาเป็น 
ต้นแบบในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยการท�ำแบบสอบถามไปยังกลุ่มลูกค้า
เป้าหมาย จ�ำนวน 30 ราย

การวิเคราะห์ข้อมูล 

ผู้วิจัยได้น�ำข้อมูลที่เก็บรวบรวมมาเข้าสู่กระบวนการวิเคราะห์ข้อมูล  ดังนี้

1. ข้อมูลที่ได้จากการลงภาคสนามและการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
Interview) พิจารณาประเดน็ทีสํ่าคญั นําข้อความหรอืประโยคทีม่คีวามหมาย 
เหมือนกันหรือใกล้เคียงกันมาไว้กลุ ่มเดียวกัน โดยมีรหัสข้อมูลกํากับ 
ทุกข้อความหรือทุกประโยค 

2. ข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามและแบบประเมิน ท�ำการตรวจสอบข้อมูล 
(Editing) โดยตรวจสอบความถูกต้องและสมบูรณ์ของแบบสอบถามที่กลุ่ม
ตัวอย่างท�ำการตอบ และแยกแบบสอบถามที่ไม่สมบูรณ์ออก 

3. ท�ำการลงรหัส (Coding) น�ำแบบสอบถามที่ถูกต้องเรียบร้อยแล้วน�ำมาลง
รหัสตามที่ก�ำหนดรหัสไว้ล่วงหน้า 

4.น�ำข้อมูลที่ลงรหัสแล้วมาบันทึกลงในคอมพิวเตอร์เพ่ือท�ำการประมวลผล
ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมสถิติส�ำเร็จรูป SPSS 18.0 (Statistical Package for 
Social Sciences)



183
วารสารวิจิตรศิลป์
ปีที่ 8 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน 2560

ขั้นตอนการออกแบบ การกำ�หนดแนวคิด  
วัสดุและรูปร่างของบรรจุภัณฑ์ 

1. น�ำข้อมูลเบื้องต้นมาวิเคราะห์ แล้วสร้างแนวคิดหลักในการออกแบบ 
(Concept Design) โดยอาศยัแนวทางการออกแบบท่ีสะท้อนถงึความเป็นตวั
ตนของผูผ้ลติข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ เพือ่น�ำไปพฒันาการท�ำงานออกแบบในขัน้ตอนไป

2.  ก�ำหนดรปูร่างและรปูทรงของบรรจภุณัฑ์ ข้อดแีละข้อเสยีของรปูร่างบรรจภุณัฑ์ 
นัน้ โดยได้เลอืกท�ำบรรจุภณัฑ์ข้าว จ�ำนวน 1 กโิลกรัม เพ่ือการจ�ำหน่ายท่ีตรงต่อ
ความต้องการของลกูค้ากลุม่เป้าหมายมากทีส่ดุ

3.  ก�ำหนดและเลอืกวสัดบุรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกบัผลติภณัฑ์ การผลติ การขนส่ง 
การตลาด การพมิพ์ และค�ำนงึถงึเรือ่งของบรรจภัุณฑ์ทีเ่ป็นมติรต่อส่ิงแวดล้อม
ด้วย ฯลฯ โดยได้ก�ำหนดรปูแบบของบรรจภัุณฑ์ทีจ่ะไปน�ำเสนอต่อผูผ้ลิตให้มี
ความแตกต่าง เพือ่ความหลากหลายในการเลอืกใช้ โดยมีข้ันตอนการผลิตท่ีแตก
ต่างกันไปตามแบบ

การพัฒนาแนวคิดให้เป็นรูปร่าง 

น�ำ Concept Design และข้อก�ำหนดเบื้องต้นมาพัฒนาเป็น Idea Sketch 
หลายๆ แบบ และเลือกแบบร่างที่เหมาะสมที่สุด 4 แบบ เพื่อน�ำไปพัฒนาต่อ
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ภาพที่ 10-11  แบบร่างงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ท้ังสี่แบบ

แรงบันดาลใจและท่ีมาของอัตลักษณ์ข้าวเจ๊กเชย เสาไห้

ก่อนที่จะมาเป็น Idea Sketch ของงานออกแบบบรรจุภัณฑ์นี้ ผู้เขียนได้รับ
แรงบันดาลใจมาจากหลายสิ่งหลายอย่าง เช่น การที่ได้ลงพ้ืนที่ไปคลุกคลีกับ
ชาวนาผูป้ลกูข้าวเจ๊กเชย ทัง้วนัทีช่าวนาเตรยีม นาข้าว หว่านข้าว ด�ำนา จนถงึ
วันที่ชาวนาเก็บเกี่ยว ท�ำให้ผู้เขียนได้รับแรงบันดาลใจในเร่ืองของวิถีชีวิตของ
ชาวนา พิธีกรรม การกินอยู่อย่างเรียบง่าย รวมไปถึงการแต่งกาย ข้าวของ
เครื่องใช้ต่างๆ 

ภาพที่ 12  เสื้อม่อฮ่อม  

(ที่มา: http://www.taveesup2011.com) 

ภาพที่ 13  กระสอบบรรจุข้าว
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ซึ่งการลงพื้นที่ท่ีต�ำบลหนองควายโซ อ�ำเภอเสาไห้ จังหวัดสระบุรีน้ีเอง ผู้
เขียนได้สังเกตเห็นการแต่งกายเกษตรกรบางส่วนที่ยังด�ำรงเอกลักษณ์ด้ังเดิม 
โดยสวมใส่ชุดเสื้อม่อฮ่อมในชีวิตประจ�ำวันค่อนข้างมาก เลยได้น�ำมาเป็นแรง
บันดาลใจสร้างเป็นต้นแบบของภาพพื้นหลังของบรรจุภัณฑ์ในแบบที่ 4 รวม
ไปถึงการน�ำเอาผ้ากระสอบที่เป็นบรรจุภัณฑ์ดั้งเดิมของข้าว มาเป็นวัสดุหลัก
ในการท�ำการออกแบบส�ำหรับแบบที่ 3 โดยในส่วนของแบบท่ี 4 ท่ีเป็นเส้ือ
ม่อฮ่อมน้ันได้คิดโดยทดลองน�ำเอาผ้าม่อฮ่อมมาเป็นวัสดุของบรรจุภัณฑ์ แต่
ในแง่ของการผลติแล้ว ไม่สามารถท�ำได้จรงิเพราะต้นทนุค่อนข้างสงูและจะยุง่
ยากหลายขั้นตอนการผลิตเกินไป จึงให้มีเพียงการพิมพ์สีลงบนกล่องกระดาษ
บรรจุ และคงไว้แต่เพียงผ้าคาดเอวที่เป็นผ้าจริงประดับไว้ด้านหน้ากล่องเพียง
เท่านั้น แต่เน้นปรับสีให้ดูไม่มืดจนเกินไปดังจะเห็นได้จากต้นแบบ (แบบที่ 4) 
ในส่วนของการน�ำเอาผ้ากระสอบมาท�ำเป็นวัสดุของบรรจุภัณฑ์นั้น เนื่องจาก
ผ้ากระสอบจะมีเส้นใยที่ทอห่างๆ จึงไม่สามารถพิมพ์ลวดลายที่มีรายละเอียด

ภาพที่ 14 ร่วมรับประทานอาหารกับชาวนา ที่ทำ�ขึ้นจากผลผลิตของข้าวเจ๊กเชยเสาไห้
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สวยงามได้ จึงต้องใช้การพิมพ์ลงบนกระดาษแล้วท�ำเป็นแถบคาด เพื่อน�ำมา
คาดรอบบรรจภัุณฑ์ผ้ากระสอบ ทัง้น้ี กเ็พือ่ชาวนาผู้ผลิตจะได้สะดวกและน�ำไป
ใช้ได้จรงิในอนาคต ท้ังยงัเป็นการใช้วสัดเุพือ่การเป็นมติรต่อสิง่แวดล้อมอกีด้วย

ส�ำหรับการจัดวางตัวอักษรบนพื้นที่ใช้พื้นสีเข้ม ส่วนใหญ่จะเป็นตัวหนังสือ
สีขาวบนพ้ืนเข้ม เพื่อการมองเห็นท่ีชัดเจนอ่านง่าย รวมไปถึงการเจาะช่อง
หน้าต่างเพ่ือโชว์สินค้าด้านในซึ่งส�ำคัญมากในการท�ำบรรจุภัณฑ์อาหาร และ
ขนาดของบรรจุภัณฑ์ก็ต้องพอดีกับปริมาณและขนาดของบรรจุภัณฑ์ข้าวที่
อยู่ด้านใน

ภาพที่ 15 การนำ�เสื้อม่อฮ่อมมาเป็นภาพพ้ืนหลังในการออกแบบบรรจุภัณฑ์

ส่วนแรงบนัดาลใจทีไ่ด้น�ำมาออกแบบส�ำหรบัแบบที ่1-2 นัน้ ในแบบที ่1 ได้รบั
แรงบันดาลใจมาจาก ช้อนกับซ้อม ซึ่งเป็นเครื่องมือในการรับประทานอาหาร
หลักของคนไทย ส่วนในแบบที่ 2 นั้นก็ได้แรงบันดาลใจมาจากขนม ซ่ึงผลิต
ขึ้นมาจากข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ เช่น สีเขียว สีชมพูจากขนมชั้น และสีด�ำจากขนม
เปียกปูน เป็นต้น
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ในส่วนส�ำคัญล�ำดบัต่อไป ผูเ้ขยีนได้สงัเกตรวงข้าวในเวลาทีไ่ปช่วยชาวนาเกีย่ว
ข้าวในฤดเูก็บเก่ียว ได้สงัเกตเหน็ถงึเมลด็พนัธุข้์าวเจ๊กเชยเสาไห้ ทีม่เีอกลกัษณ์
คือ ขนาดเมล็ดค่อนข้างใหญ่ ชูล�ำต้นสูงกว่าข้าวพันธุ์อื่นๆ เวลาสุกเต็มท่ีจะ
มีจ�ำนวนเมล็ดมากท�ำให้รวงข้าวหนักและโน้มลงเยอะ  จึงเป็นที่มาในการน�ำ
เอารูปแบบของรวงข้าวเจ๊กเชยเสาไห้มาเป็นตราสัญลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์
ข้าวชนิดนี้

ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ในครั้งน้ี จากการได้ศึกษา
ลักษณะของข้าวและรวงข้าว จึงได้ลองร่างรูปแบบออกมาแล้วใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์จัดองค์ประกอบของเส้นและตัวอักษรต่างๆ โดยใช้ทฤษฎีของ
การออกแบบโดยใช้ระบบกริดมาเป็นตัวก�ำหนดทิศทางและความสวยงามใน
การจัดองค์ประกอบสร้างสรรค์ตราสัญลักษณ์

ภาพที่ 16 ภาพร่างเมล็ดพันธุ์ข้าวเจ๊กเชย เสาไห้ ภาพที่ 17  ภาพร่างรวง

ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้

ภาพที่ 18  ภาพร่างต้น

ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้
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ภาพที่ 19  ภาพตราสัญลักษณ์สำ�หรับบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ท่ีออกแบบโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์

ทำ�ต้นแบบและส่งต้นแบบให้ผู้ผลิตพิจารณา

น�ำ Idea Sketch ที่เลือก มาจัดท�ำ Design โดยขยายรายละเอียดปลีกย่อย
ต่างๆ ให้ทราบอย่างละเอียด ขนาดและมาตราส่วน เพื่อแสดงให้ผู้ผลิต ผู้
เกี่ยวข้องเข้าใจ ก�ำหนดเทคนิคและวิธีการผลิต การบรรจุ วัสดุ การประมาณ
ราคา และสร้างแบบจ�ำลอง (Mock Up) ท่ีเหมือนจริงมากที่สุดขึ้นมา จาก
นั้นได้ท�ำการลงพื้นที่อีกครั้ง เพื่อน�ำไปเสนอให้แก่ผู้ผลิต เพื่อรับข้อมูลติชมมา
แก้ไขแบบในขั้นสุดท้ายต่อไป โดยในครั้งนี้ ได้เตรียมแบบส�ำรวจความคิดเห็น
ด้านการออกแบบไปให้ผู้ผลิต พร้อมต้นแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ 4 
แบบเพื่อพิจารณา
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การพัฒนาและแก้ไขแบบ 

น�ำข้อมูลทีไ่ด้จากแบบสอบถามมาศกึษาวเิคราะห์ข้อบกพร่องต่างๆ และท�ำการ
แก้ไขก่อนน�ำเสนอลูกค้าเป็นครั้งสุดท้าย โดยลงลึกไปในรายละเอียดในส่วน
ประกอบต่างๆ

บรรจุภัณฑ์ในแบบที่ 1 จากแบบสอบถามได้มีการแนะน�ำและให้ข้อเสนอ
แนะว่า ตัวหนังสือค�ำว่า ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ มีขนาดเล็กไป ควรจะเด่นกว่านี้ 
และควรมีลักษณะของตัวอักษรที่เข้ากับผลิตภัณฑ์ ดังนั้นจึงมีการออกแบบให้ 
ตัวอักษรที่ขนาดใหญ่ขึ้นตามทฤษฎีของการออกแบบกราฟฟิก ดังต่อไปนี้ 
อ้างอิงถึง ประชิด ทินบุตร (2531) และวรพงศ์ วรชาติพงศ์อุดม (2535) มีเรื่อง
ของการใช้ตวัอักษรเป็นส่วนดึงดดูสายตาคอื มลีกัษณะตวัอกัษรแบบ Display 
Face เพือ่การตกแต่งหรอืเน้นข้อความข่าวสารให้สามารถดึงดูดความสนใจผูดู้ 
ผู้อ่านด้วยการใช้ขนาดรูปแบบที่มีลักษณะเด่นเป็นพิเศษ

บรรจุภัณฑ์ในแบบที่ 2 จากค�ำแนะน�ำและข้อเสนอแนะเห็นว่ายังขาดความ

ภาพที่ 20 การออกแบบบรรุภัณฑ์โดยใช้โปรแกรม Adobe 
Illustrator เพื่อกำ�หนดรูปแบบที่ชัดเจนขึ้น

ภาพที่  21  การนำ�เสนอรูปแบบของบรรุภัณฑ์ 
ให้กับกลุ่มผู้ผลิตข้าว
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เหมาะสมในด้านการออกแบบกราฟฟิก เพราะตัวหนังสือข้าวชนิดต่างๆ เล็ก
เกินไป และยังอยู่ในต�ำแหน่งท่ีไม่เหมาะสม จึงได้ใช้ความรู้ด้านสรีระการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ซึ่งได้เรียงล�ำดับความส�ำคัญก่อนหลัง ที่ผู้บริโภคจะมอง
เห็นบนบรรจุภัณฑ์โดยได้น�ำช่ือของผลิตภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ไปวางในจุด 
ที่ได้รับความสนใจมากที่สุดคือ ด้านบนซ้ายมือ เยื้องมาด้านล่างเล็กน้อย แล้ว
เรียงล�ำดับกราฟฟิกแล้วประกอบอื่นๆ เรียงไปทางขวา ตรงมาซ้ายมือของ 
บรรจภุณัฑ์และไปจบทีด้่านขวามอืสดุตรงส่วนทีเ่ป็นรวงข้าว ท�ำให้กราฟฟิคบน 
บรรจุภัณฑ์ชิ้นนี้ดูสวยงามลงตัวมากขึ้น

บรรจุภัณฑ์ในแบบที่ 3 ได้มีการน�ำผ้ากระสอบมาเย็บเป็นถุงเพ่ือบรรจุข้าว
ที่เป็นบรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและเข้ากับลักษณะของผลิตภัณฑ์
ได้เป็นอย่างดี ตรงกับที่ (สมพงษ์ 2550, 47) กล่าวไว้ว่า บรรจุภัณฑ์ที่ใช้แล้ว
เป็นส่วนส�ำคัญของขยะมูลฝอย วัสดุบรรจุภัณฑ์หลายชนิดย่อยสลายได้ยาก
ตามธรรมชาติ ดังนั้น บรรจุภัณฑ์ชิ้นนี้จึงได้ตระหนักถึงบทบาทที่จะอนุรักษ์
ธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม จึงได้คิดบรรจุภัณฑ์ที่เลือกใช้วัสดุกระสอบผ้ามา
ท�ำให้เป็นถุงบรรจุข้าวสาร ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและมีความเหมาะสมกับ
ตัวผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นได้เป็นอย่างดียิ่ง

บรรจุภัณฑ์แบบที่ 4 การออกแบบโดยมีการน�ำเสื้อม่อฮ่อมมาใช้พิมพ์เป็น 
กล่องบรรจุภัณฑ์ ท�ำให้การออกแบบนี้มีผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภคมาก
ยิ่งขึ้น เพราะได้แสดงถึงภาพลักษณ์ของชาวนาผู้ผลิตข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ได้เป็น
อย่างด ีเป็นการสือ่ให้เหน็ถงึคุณค่าของข้าวทีช่าวนาผูผ้ลติได้พถิพีถินัผลติออก
มา และตรงกับแนวคดิในเรือ่งของทฤษฎีหน้าทีข่องทศันคต ิในเรือ่งของหน้าที่
ที่สื่อถึงคุณค่า (Value expressive function) จึงเป็นการสร้างค่านิยมให้กับ
กลุ่มเป้าหมายได้เป็นอย่างดี
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การออกแบบบรรจุภัณฑ์นี้ได้ช่วยให้กลุ่มเกษตรกรมีผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ 
เพือ่เพิม่ศกัยภาพของตนเอง และกลุม่ในการจัดจ�ำหน่าย เจ๊กเชยเสาไห้ จงัหวดั
สระบุรี โดยมีรูปแบบที่ส�ำเร็จแล้ว ดังนี้

แบบที่ 1   แบบที่ 2

แบบที่ 3   แบบที่ 4

ภาพที่ 22  ภาพต้นแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ท้ังส่ีรูปแบบ

นำ�เสนองานคร้ังสุดท้าย

ได้ท�ำการลงพืน้ทีเ่ป็นครัง้สดุท้ายโดยได้น�ำบรรจภุณัฑ์ทัง้หมดทีไ่ด้รบัการแก้ไข
แล้วไปมอบให้กับผูผ้ลติ พร้อมด้วย DVD  Artwork เพือ่ผูผ้ลติจะได้น�ำไปด�ำเนิน
การผลิตในบรรจุภัณฑ์จริงต่อไป
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การผลิตจริง 

ขัน้ตอนนีเ้ป็นหน้าท่ีรบัผิดชอบของฝ่ายผลติในโรงงาน ทีจ่ะต้องด�ำเนินการตาม
แบบที่นักออกแบบให้ไว้ ซ่ึงทางฝ่ายผลิตจะต้องจัดเตรียมแบบแม่พิมพ์ของ
ตัวบรรจุภัณฑ์ให้เป็นไปตามก�ำหนด และจะต้องสร้างบรรจุภัณฑ์จริงออกมา 
ก่อนจ�ำนวนหนึง่ เพือ่เป็นตวัอย่างในการทดสอบ ทดลองและวเิคราะห์เป็นคร้ัง
สดุท้าย หากพบว่ามข้ีอบกพร่อง ต้องรบีด�ำเนนิการแก้ไขจึงจะด�ำเนนิการผลิต
เพื่อน�ำไปบรรจุและจ�ำหน่ายในล�ำดับต่อไป โดยในขั้นตอนนี้ทางฝ่ายผู้ผลิตได้
รับไปด�ำเนินการผลิตเอง 

สถิติที่ใช้ในการวิจัย 

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่  สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) โดยจัดแบ่งกลุ่มการวิเคราะห์ เพื่อที่จะได้เห็นคุณลักษณะร่วม
และคุณลักษณะที่แตกต่างกันของบรรจุภัณฑ์ที่น�ำมาวิเคราะห์ ได้แก่ ค่าเฉลีย่ 
(Mean) จากแบบสอบถาม (กัลยา 2554)

ภาพที่ 23  การน�ำเสนอรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ ภาพที่ 24 ภาพต้นแบบของบรรจุภัณฑ์ท้ังหมด 
	 ที่ไปน�ำเสนอ
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ผลการศึกษา

จากการศึกษาและวิเคราะห์เกี่ยวกับทฤษฎีทางด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์
ส�ำหรบัข้าวในปัจจบุนัโดยการสมัภาษณ์ผูเ้ชีย่วชาญทางด้านการออกแบบ จาก
การรวบรวมข้อมูลเอกสาร จากบทความ หนงัสอื และงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง เพือ่
ศึกษาองค์ประกอบต่างๆ ที่ควรใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยสามารถ
สรปุองค์ประกอบต่างๆ ทีค่วรใช้ในการออกแบบบรรจุภณัฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ 
เพื่อแสดงหน้าที่และบทบาทของบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ และใช้เป็น
เกณฑ์ในการคัดเลือกผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ดังนี้

1. ท�ำหน้าที่รองรับสินค้า (Contain) เพื่อให้สินค้าให้อยู่รวมกันเป็นกลุ่มก้อน 
หรือตามรูปร่างของภาชนะ

2. ท�ำหน้าที่ป้องกัน (Protect) บรรจุภัณฑ์ จะท�ำหน้าที่ป้องกันสินค้าที่บรรจุ
อยู่ภายในไม่ให้บุบสลาย เสียรูป หรือเสียหายอันเกิดจากสภาพแวดล้อม

3. ท�ำหน้าท่ีรกัษา (Preserve) โดยบรรจภัุณฑ์สามารถรักษาคณุภาพสนิค้าให้
คงเดิม ตั้งแต่ผู้ผลิตจนถึงมือผู้บริโภค ทนทานต่อการขนย้ายขนส่ง

4. บ่งชี้ (Identify) หรือแจ้งข้อมูล (Inform) รายละเอียดต่างๆ ของสินค้า
เกี่ยวกับชนิด คุณภาพ แหล่งที่มา หรือจุดหมายปลายทางโดยหีบห่อจะแสดง
ข้อมูลอย่างชัดเจน

5. ท�ำหน้าที่ดึงดูดความสนใจ (Consumer Appeal) และช่วยโน้มน้าวให้
เกิดการตัดสินใจซื้อ
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6. ท�ำหน้าทีส่ร้างมลูค่าเพ่ิม (Value Added) ให้แก่ผลิตภณัฑ์ สร้างความเชือ่ถือ 
และเป็นที่ยอมรับของผู้บริโภค ด้วยต้นทุนที่สมเหตุสมผล

7. ท�ำหน้าที่ในการแสดงตัว (Presentation) คือ สื่อความหมาย บุคลิกภาพ 
ภาพพจน์ การออกแบบและสีสัน ให้ข้อมูลผลิตภัณฑ์ชัดเจน แสดงถึงคุณภาพ
ความคุ้มค่า สร้างความมั่นใจ ต่อผู้บริโภค

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ จากความต้องการของกลุ่มลูกค้า
เป้าหมายภายในกลุ่มชุมชนหมู่ 1 ต�ำบลหนองควายโซ อ�ำเภอหนองแซง 
จังหวัดสระบุรี ได้แก่ ข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่จัดจ�ำหน่าย ราคาสินค้า และกลุ่ม
ผู้บริโภค รวมถึงจุดอ่อนจุดแข็ง สถานการณ์ที่ได้เปรียบ และโอกาสเอาไว้ โดย
ใช้ข้อมลูทีไ่ด้มาจากการอ้างองิเพ่ือออกแบบบรรจุภณัฑ์ทีม่คีวามเหมาะสม เป็น
เอกลักษณ์ สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด ผู้วิจัยจึง
ได้ท�ำการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ รวมทั้งหมด 4 แบบ 
แบ่งตามประเภทของข้าว ได้แก่ 1) ข้าวขาว 2) ข้าวกล้อง 3) ข้าวกล้องงอก 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อช่วยให้กลุ่มเกษตรกรมีผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ 
เพื่อเพิ่มศักยภาพของตนเอง และกลุ่มในการจัดจ�ำหน่ายข้าว อันเป็นแนวทาง
เพิ่มขีดความสามารถทางเศรษฐกิจของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ 
จังหวัดสระบุรี ดังนี้
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ผลสรุปการประเมินผลด้านการพัฒนาออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ 
อ�ำเภอหนองแซง จังหวัดสระบุรี ได้แก่ กลุ่มผู้ประกอบการค้าข้าวเจ๊กเชย
เสาไห้ และผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ กลุ่มผู้เชี่ยวชาญทางด้าน 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ และกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย

1. การประเมินผลส�ำหรับกลุ ่มผู้ประกอบการค้าข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ และ 
ผู้เชี่ยวชาญเก่ียวกับข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ พบว่า บรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้  
แบบที ่4 มคีวามเหมาะสมเป็นอันดบั 1 (ค่าเฉลีย่ 4.42) รองลงมาเป็น บรรจภัุณฑ์ 
ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ แบบที ่3 (ค่าเฉลีย่ 4.24) บรรจุภณัฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ แบบ
ที่ 1 (ค่าเฉลี่ย 4.16) และบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ แบบที่ 2 (ค่าเฉลี่ย 
3.96) ตามล�ำดับ

รูปต้นแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้  
แบบที่ 1

รูปต้นแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้  
แบบที่ 2

รูปต้นแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้  
แบบที่ 3

รูปต้นแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้  
แบบที่ 4
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2. การประเมินผลส�ำหรับกลุ่มผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
พบว่า บรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ แบบที่ 3 มีความเหมาะสมเป็นอันดับ 1 
(ค่าเฉลีย่ 4.07) รองลงมาเป็น บรรจภุณัฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ แบบที ่1 (ค่าเฉลีย่ 
3.92) บรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ แบบที่ 4 (ค่าเฉลี่ย 3.74) และบรรจุภัณฑ์
ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ แบบที่ 2 (ค่าเฉลี่ย 3.32) ตามล�ำดับ

3. การประเมินผลส�ำหรับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย พบว่า บรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชย
เสาไห้ แบบที่ 3 มีความเหมาะสมเป็นอันดับ 1 (ค่าเฉลี่ย 3.93) รองลงมาเป็น 
บรรจภัุณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ แบบที ่4 (ค่าเฉลีย่ 3.78) บรรจุภณัฑ์ข้าวเจ๊กเชย
เสาไห้ แบบที่ 2 (ค่าเฉลี่ย 3.77) และบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ แบบที่ 1 
(ค่าเฉลี่ย 3.51) ตามล�ำดับ

ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะต่อต้นแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ แบบที่   
1 - 4 ของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายพบว่า



197
วารสารวิจิตรศิลป์
ปีที่ 8 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน 2560

ข้อคดิเหน็และข้อเสนอแนะต่อต้นแบบบรรจภุณัฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ของกลุม่ลกูค้าเป้าหมาย

แบบที่ 1 แบบที่ 2

ข้อดี

- ชัดเจน ดูง่าย เห็นเมล็ดข้าวด้านใน

- มีความเป็นท้องถิ่น

- ชอบโลโก้แบบนี้ ให้ความรู้สึกราคาไม่แพง

ข้อดี

- บรรจุภัณฑ์สีโทนสว่างน่าซื้อ

- สีสันสดใสกระตุ้นความอยากอาหาร

- ดูสวยงามให้เป็นของฝากได้

ข้อเสีย

- Earth Tone น่าจะเหมาะกว่านี้

- ต�ำแหน่ง GI ด้านหน้ายังไม่ลงตัว

- คล้ายกับสินค้าเดียวกันในท้องตลาด

- ยังไม่น่าดึงดูด

ข้อเสีย

- ไม่ค่อยดึงดูดให้สนใจสินค้า

- เรียบง่ายไป ไม่ต่างจากสินค้าประเภทอื่น

- บรรจุภัณฑ์ให้ความรู้สึกเจาะจง

กลุ่มเป้าหมายเฉพาะ ไม่ใช่กลุ่มลูกค้าทั่วไป

แนวทางการปรับปรุงแบบที่ 1

- สร้างมูลค่าเพิ่มในการวางจ�ำหน่ายด้วยการ

ระบุภาษาอังกฤษด้วย

- ไม่ต้องมีกราฟฟิกช้อน-ส้อม เพราะไม่เข้า

กับผลิตภัณฑ์

- ควรสื่อถึงจังหวัดสระบุรี เช่น ลักษณะทาง

ภมูศิาสตร์ หรอือปุกรณ์ทีใ่ช้เพาะปลกู เป็นต้น

- สร้างจุดขายใส่รายละเอียดของชุมชนใน

บรรจุภัณฑ์

- กระดาษที่ใช้ควรบอกว่า Recycle หรือเป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือผลิตจากชุมชน

แนวทางการปรับปรุงแบบที่ 2

- อยากให้สะท้อนถึงวัฒนธรรมท้องถิ่นของ

กลุ่มผู้ผลิตข้าว
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ข้อคดิเหน็และข้อเสนอแนะต่อต้นแบบบรรจภุณัฑ์ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ของกลุม่ลกูค้าเป้าหมาย

แบบที่ 3 แบบที่ 4

ข้อดี

- วัสดุที่ใช้สื่อถึงชุมชนท้องถิ่นได้ดี

- สร้างความแตกต่างชดัเจน เพิม่มลูค่าสนิค้าได้ 

- สามารถซื้อเป็นของฝาก เพราะดูสวยงาม 

ไม่เชย

- เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม สามารถน�ำถุงไป

ใช้ต่อไปอีก

- ลูกค้าต่างชาติน่าจะชอบ

ข้อดี

- มีความเก๋ เป็นท้องถิ่น

- รปูแบบน่าดงึดดูใจ โดดเด่นกว่ายีห้่ออืน่ๆ ใน

ท้องตลาด

ข้อเสีย

- ดูธรรมดาเกินไป ไม่น่าดึงดูด

- ไม่สามารถมองเห็นเมล็ดข้าวภายในได้

ข้อเสีย

- ดูไม่น่ากิน

- ลักษณะไม่ทันสมัย

- แยกประเภทสินค้าไม่ค่อยชัดเจน

- เสื้อม ่อฮ ่อมดูเป ็นเกษตรกรชาวเหนือ

มากกว่าเกษตรกรภาคกลาง ยังไม ่เป ็น

เอกลักษณ์ของชาวนาข้าวเจ๊กเชย

แนวทางการปรับปรุงแบบที่ 1

- ฉลากที่เป็นกระดาษไม่เข้ากับบรรจุภัณฑ์ 

อาจใช้ผ้าดบิ Silk Screen ข้อความลงไปแทน

การใช้กระดาษ

แนวทางการปรับปรุงแบบที่ 2

- บรรจภุณัฑ์สะท้อนประเพณวีฒันธรรมท้องถิน่

ได้ดี แต่ผ้าม่อฮ่อมทีผ่กูตดิอาจหลุดได้ ควรตดิ

ในลักษณะอื่นแทน

- มีวงเล็บภาษาอังกฤษเพื่อขายชาวต่างชาติ
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อภิปรายผล

จากการที่ศึกษาผลการประเมินที่ได้รับจากทั้ง 3 กลุ่ม (1. ผู้ประกอบการค้า
ข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ 2. ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และ 3. กลุ่ม
ลูกค้าเป้าหมาย ) พบว่า แบบที่ 3 ได้คะแนนจากแบบสอบถามสูงที่สุด เพราะ
ผู้ที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นตรงกันว่า แบบที่ 3 มีลักษณะแปลกตา มี
ความคิดสร้างสรรค์ มีความเก๋ เป็นท้องถิ่น การใช้ถุงกระสอบสื่อถึงความเป็น
ข้าวได้ดี สื่อสารวิถีวัฒนธรรมความเป็นสินค้าทางการเกษตรได้ดี สร้างความ
แตกต่างชัดเจน เพิ่มมูลค่าสินค้าได้ สามารถซื้อเป็นของฝาก เพราะดูสวยงาม 
ไม่เชย และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม สามารถน�ำถุงไปใช้ต่อไปอีก

แบบที่ 4 ได้คะแนนเป็นอันดับ 2 (ยกเว้นกลุ่มผู้ประกอบการที่เห็นว่าแบบที่ 
3 จะมีความเหมาะสมมากที่สุด) โดยมีความคิดเห็นว่า บรรจุภัณฑ์แบบที่ 3 นี้
ใช้วัสดุที่สื่อถึงชุมชนท้องถ่ินได้ดี มีรูปแบบน่าดึงดูดใจ โดดเด่นกว่ายี่ห้ออื่นๆ 
ในท้องตลาด แต่มีข้อเสียคือ ดูไม่น่ากิน ลักษณะไม่ทันสมัย และแยกประเภท
สนิค้าไม่ค่อยชัดเจนดไูม่ค่อยเหมอืนผลติภณัฑ์อาหาร โดยผูเ้ชีย่วชาญด้านการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้ให้ข้อเสนอแนะว่า แบบที่ 3 นี้มีความคิดสร้างสรรค์ที่
ดี การออกแบบโดดเด่น เรียบง่ายและมีความชัดเจน มีการสร้างบุคลิกของ
แบรนด์สินค้าได้ตรงตามเนื้อหามาก แต่ข้อเสียตรงที่ไม่เห็นสินค้าด้านใน ไม่
สามารถแยกสนิค้าจากสขีองบรรจภัุณฑ์ได้ และผูผ้ลิตกใ็ห้ความคดิเหน็ว่าแบบ
ที่ 4 ให้สีม่อฮ่อมทึบไป    ควรเจาะหน้าต่างเล็กๆ อาจอยู่ตรงคอเสื้อ และปรับ
ช่องให้มีความกว้างเพิ่มขึ้น เพื่อให้มองเห็นข้าวในกล่องได้
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แบบที่ 1 ได้คะแนนเป็นอันดับ 3 ด้านผู้ประกอบการผลิตข้าวเจ๊กเชยเห็น
ว่า แบบนี้ทางด้านการออกแบบกราฟิกจะไม่โดดเด่น คล้ายกับแบบอื่นๆ ใน
ท้องตลาด ส่วนผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเห็นว่าการออกแบบดูทันสมัยดี 
แต่ยังไม่บ่งบอกถึงคุณลักษณะเฉพาะของข้าวเจ๊กเชยได้เต็มที่ น่าจะเพิ่มภาพ
ที่สื่อถึงความเป็นข้าวเจ๊กเชยมากขึ้น  และด้านของผู้ซ้ือเห็นว่า บรรจุภัณฑ์
แบบที่ 1 นี้ยังไม่ค่อยดึงดูดให้สนใจสินค้ามากนัก มีแบบเรียบง่ายไป ไม่ต่าง
จากสินค้าประเภทอื่น

แบบท่ี 2 ได้คะแนนเป็นอนัดับสดุท้าย ผูป้ระกอบการผลิตข้าวเจ๊กเชยเหน็ตรง
กันกับผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์และผู้บริโภคว่า บรรจุภัณฑ์
แบบที ่2 นีม้สีสัีนและการจดัวางกราฟิกให้ความรูส้กึทนัสมยั สะอาด ดูนุม่นวล 
แต่การใช้สแีละรปูแบบยงัไม่ดงึดดูผูบ้รโิภค เมือ่เปรียบเทยีบกบัคูแ่ข่งในตลาด
และมีแนวทางการปรับปรุงคือ อยากให้สะท้อนถึงวัฒนธรรมท้องถิ่นของกลุ่ม
ผู้ผลิตข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ให้มากกว่านี้

สรุปและข้อเสนอแนะ

1. การพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อหาเอกลักษณ์ให้กับกลุ่มเกษตรกร 
ผู้ปลูกข้าวเจ๊กเชยเสาไห้นั้น เป็นเรื่องที่มีความยากที่จะสามารถสรุปได้ เพราะ 
ก็มีเกษตรกรกลุม่อืน่ๆ ก็มเีอกลักษณ์ในลกัษณะใกล้เคียงกนั ไม่มอีะไรโดดเด่น
แตกต่างกันมากนัก ดังนั้น จึงควรมีการศึกษาถึงเอกลักษณ์ท้องถิ่น เจาะจงลึก
ลงไปเฉพาะทีใ่นเขตชมุชนหนองควายโซ อ�ำเภอหนองแซง จงัหวดัสระบรุ ีและ
บรเิวณใกล้เคยีงนี ้โดยผูว้จิยัอาจจะค้นพบเอกลกัษณ์พืน้ถ่ินในพืน้ทีเ่พือ่พฒันา
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ให้เกิดเป็นแนวทางใหม่จากผู้วิจัยเอง เพื่อน�ำมาใช้พัฒนาการออกแบบสร้าง
ภาพลักษณ์ใหม่ได้ดีกว่าเดิม

2. การให้ความรู้ความเข้าใจในการผลิตบรรจุภัณฑ์อย่างง่ายๆ ส�ำหรับกลุ่ม
เกษตรกรนี้มีความส�ำคัญอย่างมาก เพราะเกษตรกรส่วนใหญ่ขาดแคลนทุน
ทรัพย์ในการผลิต ถ้าจะต้องพึ่งพาหน่วยงานราชการในการผลิตบรรจุภัณฑ์
หรือไปจ้างโรงพิมพ์บรรจุภัณฑ์ก็อาจจะท�ำให้สูญเสียรายได้ จึงควรมีการให้
ความรู้กลุ่มเกษตรกรให้สามารถเข้าใจงานออกแบบบรรจุภัณฑ์และวิธีการ
ผลิตบรรจุภัณฑ์อย่างง่ายๆ ท�ำได้ด้วยตนเองเพื่อลดต้นทุนการผลิตและจะได้
มีรายได้เพิ่มขึ้นอีกด้วย

3. ควรศึกษาด้านการตลาดและช่องทางการจัดจ�ำหน่าย และแนวทางการ 
เผยแพร่โฆษณาเพ่ิมเตมิเพ่ือจะเป็นแนวทางเสริม ในการศกึษาวจัิย ทัง้ทางด้าน
การออกแบบบรรจภุณัฑ์ส�ำหรบัข้าวเจ๊กเชยเสาไห้ ให้บรรลุจุดประสงค์ทีไ่ด้ตัง้
ไว้อย่างเต็มประสิทธิภาพในโอกาสต่อไป
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