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บทคัดย่อ

การวิจิัยัเชิงิคุณุภาพ ร่่วมกัับการสร้้างสรรค์์ทางศิลิปกรรม เพื่่�อหาแนวทางการสร้้างนวัตักรรมอัตัลัักษณ์์ตราสินิค้้า

แฟชั่่�นจากทุุนทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอด้้วยแนวคิิดการออกแบบหมุุนเวียีน กรณีีศึกึษา ทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอ กลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�

ญัฮักุรุ อำเภอเทพสถิติ จังัหวัดัชัยัภูมูิ ิมีขีั้้�นตอนดังันี้้� 1) ศึกึษาทฤษฎีทีี่่�เกี่่�ยวข้้อง 2) เก็บ็ข้้อมูลูภาคสนามจากผู้้�ให้้

ข้้อมูลูหลัักแบบประวััติศิาสตร์์บอกเล่่ากึ่่�งโครงสร้้างแบบเจาะลึึก ด้้วยวิิธีกีารเลืือกแบบเฉพาะเจาะจง กับัผู้้�เชี่่�ยวชาญ

ทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ญัฮักุรุ จำนวน 2 คน 3) เก็บ็ข้้อมูลูจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบด้ว้ย

แบบสอบถามปลายปิิดแบบมีีโครงสร้้าง จำนวน 5 คน 2 ครั้้�ง 4) วิิเคราะห์์ข้้อมูลู 5) สร้้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบ 

6) ประเมิินความพึึงพอใจ สรุุปข้้อมููลจากการศึึกษา พบว่่า (1) องค์์ประกอบของการสร้้างนวััตกรรมอััตลัักษณ์์

ตราสิินค้้าแฟชั่่�นจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ ด้้วยแนวคิิดการออกแบบหมุุนเวีียน ประกอบด้้วย การสร้้างสรรค์์

อัตัลักัษณ์์ตราสิินค้้า การออกแบบหมุุนเวีียน ทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอ กลุ่่�มผู้้�บริิโภคแฟชั่่�นยั่่�งยืืนจากทุุนทางวััฒนธรรม 

นวัตักรรมของผลิติภัณัฑ์์ และ แนวโน้้มกระแสนิิยม (2) แนวทางการสร้้างสรรค์์ฯ ประกอบด้้วย (2.1) บุคุลิกิภาพ

ตราสิินค้้า ได้้แก่่ จิินตนาการ ร่่วมสมััย และมุ่่�งมั่่�น (2.2) หลัักการออกแบบหมุุนเวีียน แบบการหมุุนเวีียนวััสดุุ 

และผลิตภััณฑ์์ (2.3) กลยุุทธ์์การออกแบบหมุุนเวีียน ได้้แก่่ ซีโีร่่เวสท์์ รียีูสู อัพัไซเคิิล และดีีไซน์ ฟอร์์ ลอนเจฟวิิตี้้� 

(2.4) แนวทางการออกแบบเครื่่�องหมายการค้้าแบบเลตเตอร์์ มาร์์คส์์ (2.5) ระบบตััวอัักษร ได้้แก่่ รูปูแบบอัักษร

ภาษาอังักฤษแบบไม่่มีเีชิงิ รูปูแบบอักัษรภาษาไทยแบบไม่่มีหีัวักลม (2.6) การกำหนดระบบสีเีอกลัักษณ์์จากเครื่่�อง

แต่่งกายประเพณี ีและ (2.7) แนวทางการพัฒันาลวดลายสิ่่�งทอแบบร่่วมสมัยั ด้้วยการผสมผสานระหว่า่งลายดั้้�งเดิมิ 

และลายประยุุกต์์

คำสำคัญั: การออกแบบอััตลัักษณ์์, การออกแบบหมุุนเวีียน, กลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร, การออกแบบแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืน

1บทความวิจิัยันี้้�เป็็นส่่วนหนึ่่�งของโครงการ “นวัตักรรมการสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ด้้วยแนวคิดิการออกแบบหมุนุเวียีน 
เพื่่�อส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ กรณีีศึึกษา ทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร อำเภอเทพสถิิต จัังหวััดชััยภููมิิ” โดยได้้รัับการ สนัับสนุุนโดย 
มหาวิิทยาลััยเทคโนโลยีีพระจอมเกล้้าธนบุุรี ีกองทุุนวิิจัยัพระจอมเกล้้าธนบุุรี ีปีีงบประมาณ 2023 (รอบ 2) ดำเนิินการวิิจัยัแล้้วเสร็็จปีี 2024
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Abstract

This research is qualitative research combined with artistic creation. To create fashion brand 

identities (FBI) by circular design concept, Case study: textile cultural capital of NYAH-KUR 

ethnic group Thepsatit District Chaiyaphum province. The methods are described as follows: 

1) Study-related theories, and 2) Data storage by key informants in an in-depth semi-structured 

oral history. Purposive Selection with experts in the textile culture capital NYAH-KUR ethnic 

group, 2 people, 3) Data collection from a group of design experts (brand identity design, 

fashion design, product design from cultural capital. using a closed-ended, structured  

questionnaire with the Delphi technique, 5 people, 2 sessions. 4) Data analysis to build  

a design strategy. 5) Prototype product creation, and 6) Verify data satisfaction from studying 

and summarizing, which found (1) Elements of the creation of FBI from textile cultural  

capital by using circular design concept consists of brand corporate identity creation, circular 

design principles, textile cultural capital, sustainable fashion consumer groups from cultural 

capital and product innovation and trends. (2) Guidelines for creation FBI from textile  

cultural capital by circular design concept consisting of (2.1) Brand personality: imaginative, 

2This research article is part of a research report. “Innovation in fashion lifestyle corporate identity creation by using circular 
design concept to promote creative economy case study: textile cultural capital of NYAH-KUR ethnic group Thepsatit district 
Chaiyaphum province”. This project is funded by King Mongkut’s University of Technology Thonburi (KMUTT) 2023. Research 
will be completed in 2024.
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contemporary and spiritual, (2.2) Design and material circulation and products, (2.3) Circular 

design strategy: Zero West, Reuse, Upcycle and Design for Longevity, (2.4) Guidelines for  

designing trademarks: letter marks, (2.5) Font system: San Serif, (2.6) Defining a color signature 

from traditional costume. And (2.7) Development of contemporary textile patterns with  

a combination of traditional patterns and applied patterns.

Keywords: Corporate Identity, Circular Design, Nyah-Kur Ethnic Group, Sustainable Fashion
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บทนำ 

ภููมิศิาสตร์์ของจังัหวัดัชัยัภููมิินั้้�นมีสีวยงามและอุดุมสมบูรูณ์์ ก่่อให้้เกิดิแหล่่งท่่องเที่่�ยวเชิงินิเิวศที่่�มีีความโดดเด่่น 

ช่่วยส่่งเสริมิธุรุกิจิชุมุชนที่่�เชื่่�อมโยงกับัแหล่่งท่่องเที่่�ยว อีกีทั้้�งมีนีโยบายสนับัสนุนุการสร้้างมูลูค่่าเพิ่่�มจากกิจิกรรม 

และสินิค้าคุณุภาพจากท้องถิ่่�น การพัฒันาอัตัลักัษณ์์ท้้องถิ่่�น การพัฒันาสิินค้้าและการออกแบบบรรจุภุัณัฑ์์ (NSTDA, 

2021) ด้้วยลักัษณะทางภูมูิศิาสตร์์ประกอบกับัทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอของกลุ่่�มชาติพัิันธุ์์�ญัฮักุรุที่่�มีจีุดุเด่่น ส่่งผลให้

เกิดิโอกาสสำหรับัการพัฒันาธุรุกิจิผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืนื จากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ เพื่่�อส่ง่เสริมิเศรษกิจิ

สร้้างสรรค์์ของจัังหวััดชััยภููมิิ

แนวทางการยกระดับัผลิติภัณัฑ์์หัตัถศิลิป์์จากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทออย่่างยั่่�งยืนื เพื่่�อส่่งเสริมิเศรษฐกิจิสร้้างสรรค์์ 

(Creative Economy) โดยการพััฒนาเศรษฐกิิจบนพื้้�นฐานการสร้้างและใช้้องค์์ความรู้้� ความคิิดสร้้างสรรค์์ และ

ทรัพัย์์สิินทางปััญญาที่่�เชื่่�อมโยงกัับพื้้�นฐานทางวััฒนธรรม การสั่่�งสมความรู้้�ของสัังคม เทคโนโลยีี และนวัตักรรม 

ในการผลิตสิินค้้าและบริิการใหม่่ เพื่่�อสร้้างมูลูค่่าเพิ่่�มทางเศรษฐกิิจ (NXPO, 2021) เพื่่�อสร้้างความโดดเด่่นให้้กับั

ผลิติภััณฑ์์สร้้างสรรค์์ (Creative Product) 

แนวคิิดการออกแบบหมุุนเวีียน (Circular Design) กล่่าวคือื แนวคิดิการสร้้างผลิติภัณัฑ์์ และวััสดุใุนลักัษณะที่่�

ลดการใช้้ทรััพยากรหลัักให้้เหลืือน้้อยที่่�สุุด.(Fifield.&.Medkova,.2016).มีีหลัักการหลััก.3.ประการ.ได้้แก่่ 

1) การกำจััดของเสีีย และมลพิิษ (Eliminate) 2) การหมุุนเวียีนวััสดุุ และผลิตภััณฑ์์ (Circulate) และ 3) การฟ้ื้�นฟูู

ธรรมชาติิ (Regenerate) (Publishing, E.M.A.F., & Foundation, Ellen Macarthur, 2022) แนวทางการ

ออกแบบนี้้�สอดคล้้องกับัแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน (Circular Economy) แนวคิดิการดำเนินิธุรุกิจิที่่�มุ่่�งเน้้นการใช้้

ทรัพัยากรให้้คุ้้�มค่่า และยาวนานที่่�สุดุ บูรูณาการผสมผสานหลักัการด้้านเศรษฐกิจิ สังัคมและสิ่่�งแวดล้้อมเข้้าด้้วยกันั 

(Rattanaamnuaysiri, 2021) 

การสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืนื ด้้วยแนวคิดิการออกแบบหมุนุเวียีน เป็็นโอกาส

สำหรับัแนวทางการเพิ่่�มคุณุค่่าและมูลูค่่าผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นพื้้�นถิ่่�น เพื่่�อสร้้างจุดุเด่่น และยกระดับัผลิติภัณัฑ์์ชุมุชน 

สร้้างแนวทางสำหรับัผู้้�ประกอบการเพื่่�อลดผลกระทบจากปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมที่่�มีต่ี่อการดำเนินิธุรุกิจิ สร้้างสมดุลุ

ทางการพัฒันาเศรษฐกิจิที่่�ยังัคงไว้้ซึ่่�งวัฒันธรรม และสิ่่�งแวดล้้อม นำไปสู่่�การยกระดับัคุณุภาพชีวีิติของคนในชุมุชน 

และยกระดัับการพััฒนาเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์อย่่างยั่่�งยืืน

กลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร

การตั้้�งถิ่่�นฐานของกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ในประเทศไทยย่่อมเกิิดการสะสมบ่่มสร้้างวััฒนธรรม เพื่่�อพััฒนารููปแบบวิิถีชีีวีิติ

การอยู่่�ร่วมกัับธรรมชาติ ิและความสัมัพันัธ์์ทางสังัคม โดยแต่่ละกลุ่่�มชาติพัิันธุ์์� นิยิมสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์เฉพาะ

ของตนเอง.โดยแสดงออกผ่่านรููปแบบสััญลัักษณ์์ทางวััฒนธรรม.ที่่�ปรากฏในรููปแบบวััฒนธรรมที่่�จัับต้้องได้้  

(Tangible Cultural) และวััฒนธรรมที่่�จับต้้องไม่่ได้้ (Intangible Cultural) 
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กลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ญัฮักุรุ มีกีารตั้้�งถิ่่�นฐานอยู่่�ในพื้้�นที่่�นานกว่่าคนไทย หรืือคนไทยอีีสาน มีปีระวััติศิาสตร์์ยาวนาน (IPF, 

2018) มีีวััฒนธรรมการดำเนิินชีวีิติที่่�อยู่่�ใกล้้ชิดิกับัธรรมชาติิ ลและการแต่่งกายที่่�สืบืทอดจากอดีีตจนถึงึปััจจุบุันั 

ปััจจุุบันัชาวญััฮกุุรที่่�อาศััยอยู่่�บริิเวณอำเภอเทพสถิิต จัังหวััดชััยภููมิมิีจีำนวนลดน้้อยลง ส่่งผลต่่อการคงเหลืือของ

ภาษารวมไปถึึงวััฒนธรรม อีีกทั้้�งยัังคงมีีการเปลี่่�ยนแปลงทางวััฒนธรรมสููง (Buasuang & Premsrirat, 1998) 

โดยจากการลงพื้้�นที่่�ภาคสนามในปีี พ.ศ. 2566 พบว่่า อัตัลักัษณ์์ที่่�ยังัคงเหลืืออยู่่�และสามารถแสดงออกถึึงอัตัลักัษณ์์

ของชาวญััฮกุุร คือืเครื่่�องแต่่งกายประเพณีี (Costume) ที่่�ยังัคงสืืบทอดรููปแบบของเครื่่�องแต่่งกาย ภูมูิปัิัญญาการ

ปัักลวดลายบนผืืนผ้้า และความหมายของลวดลายอัันเป็็นอัตัลัักษณ์์ที่่�แสดงออกถึึงวััฒนธรรม ความเชื่่�อ และวิถิีชีีวีิติ 

ที่่�สืบืทอดจนถึึงปััจจุุบััน (Specialist in textile cultural capital of NYAH-KUR Ethnic Group, 2023)

ชาวญััฮกุุร (Nyahkur) (จากการรวบรวมข้้อมููล พบว่่าบางงานวิิจััยเรีียกว่่า ญััฮกุ้้�ร ญััฮกุุร เนีียะกุุล(Nia Kuoll) 

ชาวบน (Chau bun) หรืือคนดง) จากการสำรวจชาวญััฮกุุร โดย อีริีิค ไซเดนฟาเดน (Erik Seidenfaden) พบว่่า 

ชาวญััฮกุุรกระจายตััวอยู่่� 3 จังัหวััด ได้้แก่่ นครราชสีีมา ชัยัภููมิ ิและเพชรบููรณ์์ (Seidenfaden, 1919) คำว่่า ญัฮักุุร 

แปลว่่า คนภููเขา ซึ่่�งคำว่่า “ญััฮ” แปลว่่า คน และ คำว่่า “กุุร” แปลว่่า ภููเขา ในอดีีตอาศััยอยู่่�ในป่่าอยู่่�ร่วมกัับ

ธรรมชาติิ แต่่เดิมิเป็็นกลุ่่�มชนเร่่ร่่อนไม่่ติดิที่่� ปััจจุบุันัมีกีารตั้้�งถิ่่�นฐานเป็็นหลัักแหล่่ง มีภีาษาญััฮกุรุซึ่่�งจััดอยู่่�ในกลุ่่�ม

ภาษามอญ-เขมร (Mon-Khmer) เป็็นส่่วนหนึ่่�งของตระกูลูภาษาออสโตรเอเชีียติคิ (Austroasiatic) (Naressirikul, 

2016) ผู้้�หญิงิชาวญัฮักุรุมีบีทบาทเด่่นในสังัคมญัฮักุรุ นอกเหนือืจากงานบ้้าน และไร่่นา ผู้้�หญิงิชาวญัฮักุรุยังัมีส่ี่วน

มีีเสีียงในการปกครองดููแลชุุมชนด้้วย ทั้้�งนี้้�ยัังพบว่่า ชาวญััฮกุุร ประกอบอาชีีพเสริิมจากงานหััตถกรรมจัักสาน 

เช่่น กระบุงุ ตะกร้้า รวมถึงึบุ้้�งกี๋๋�สำหรับัใช้้งานและขาย โดยผลิตชิ้้�นงานเหล่่านี้้�เป็็นฝีีมือืของผู้้�ชาย ส่่วนงานหัตัถกรรม

ของผู้้�หญิิง คืือ การทอเสื่่�อ (อึึงฮ้้าร) โดยทอจากหวายหรืือลาน (Buasuang & Premsrirat, 1998)

ทุนุวััฒนธรรมสิ่่�งทอของกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร อำเภอเทพสถิิต จัังหวััดชััยภููมิิ

จากการศึึกษาการรวบรวมข้้อมููลและการลงพื้้�นที่่�ภาคสนามบริิเวณอำเภอเทพสถิิต จังัหวััดชััยภููมิ ิเพื่่�อเก็็บข้้อมููล

จากผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร ได้้ข้้อมููลดัังนี้้� 

1).การแต่่งกายของกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร.อำเภอเทพสถิิต.จัังหวััดชััยภููมิิ.ในอดีีตที่่�ยัังไม่่มีีการติิดต่่อสััมพัันธ์์กัับ 

คนภายนอก ปกปิิดร่่างกายเฉพาะด้้านหน้้าเท่่านั้้�น (Naressirikul, 2016) ผู้้�ชายมีีการปิิดด้้านหน้้าช่่วงล่่าง ในขณะที่่�

ผู้้�หญิิงมีีการปิิดด้้านหน้้าช่่วงบน จนกระทั่่�งมีีการติิดต่่อกัับคนภายนอกจึึงเริ่่�มรู้้�จัักการสวมเครื่่�องนุ่่�งห่่มที่่�ปกปิิด

ร่่างกาย 

2) ชาวญัฮักุรุไม่่รู้้�จักัการทอผ้้าแต่่สามารถตัดัเย็บ็ได้้ (Buasuang & Premsrirat, 1998) โดยในปีี พ.ศ. 2566 นั้้�น

ยัังไม่่พบการทอผ้้า ชาวญััฮกุุรแต่่งกายเรีียบง่่าย มีีการปัักผ้้าที่่�มีีลวดลายเอกลัักษณ์์ประจำกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์� ได้้แก่่ 

ลายงวงครุุและลายดอกยาง เครื่่�องแต่่งกายในปััจจุุบันัผู้้�หญิิงชาวญััฮกุุร (กลุ่่�มผู้้�สูงอายุุ) ยังัคงมีีการแต่่งกายประเพณีี 

โดยเครื่่�องแต่่งกายท่่อนบน เรียีกว่่า “พ็็อกเต็็ย” ภาษาไทยเรียีกว่่า “เสื้้�อเก๊๊าะ” หรืือ “เสื้้�อพ็็อก” นิยิมสวมใส่่กับั

ผ้้านุ่่�งแบบทิ้้�งชายพกมาด้้านข้้าง (Huen Kammu, Traditional Textile Museum, 2023) โดยผ้า้นุ่่�งมีสีีีสัันต่่าง ๆ 
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เช่่น สีแีดง สีม่ี่วง หรือืสีเีขียีว เป็็นต้้น หากมีงีานเทศกาลสำคัญั มีกีารใช้้ผ้้าคล้้องไหล่่สีพีื้้�น พาดเฉียีงคล้้องจากคอ

ลงมาถึึงสะโพก พาดไหล่่ซ้้ายหรืือขวา สวมใส่่เครื่่�องประดับั ได้้แก่่ กำไลเงิิน สร้้อยคอเงิิน และต่่างหูู (กระจอน) 

ที่่�ทำด้้วยไม้้ติดิกระจกด้้านหน้้าหรืือชนิิดเป็็นโลหะ ในอดีีตจะสวมรองเท้้าเปลืือกไม้้จากเปลืือกกระโดน (Uitragool 

& Tosurat, 1986) ทั้้�งนี้้� ในปีี พ.ศ. 2566 พบว่่าผู้้�หญิิงสููงวััยของชนเผ่่านิิยมสวมใส่่เครื่่�องแต่่งกายที่่�มีีลัักษณะ

ทั่่�วไป ไม่่ได้้แต่่งกายด้้วยชุุดประเพณีี นิิยมแต่่งกายตามสมััยนิิยม แต่่จะใส่่ชุุดประเพณีีเมื่่�อมีีโอกาสพิิเศษ โดยมีี

การสอนเย็็บเสื้้�อพ็็อกในโรงเรีียน และโรงเรีียนสร้้างกิิจกรรมให้้นักัเรีียนสวมเสื้้�อพ็็อกทุุกสััปดาห์์ (Prasert, 2008)

3) เสื้้�อพ็็อก (เสื้้�อพ็็อกเต็็ยหรืือเสื้้�อเก๊๊าะ) เป็็นเสื้้�อจากผ้้าย้้อมครามสีีน้้ำเงิินเข้้มหรืือดำ นิยิมนำมาเย็็บเป็็นเสื้้�อที่่�มี

ความยาวของแขนอยู่่�ในระดัับหััวไหล่่ (Naressirikul, 2016) ตกแต่่งลวดลายด้้วยการปััก จากการเก็็บข้้อมููลภาคสนาม

ในปีี พ.ศ. 2566 พบว่่า ชาวญัฮักุรุจะปัักลวดลายตกแต่่งบนตัวัเสื้้�อให้้เสร็็จก่่อน จากนั้้�นนำส่่วนด้้านข้้างของเสื้้�อ

เย็บ็ติดิกันัเป็็นตัวัเสื้้�อ ใช้้ด้้ายสีแีดงเย็บ็ข้้างตัวัเสื้้�อไขว้้ไปมา โดยเว้น้ช่่วงวงแขน เจาะช่ว่งคอเพื่่�อให้ส้ามารถสวม

คอได้้ เย็็บเก็็บริิมรอบคอ และปัักลวดลายเพิ่่�มเติิม จากนั้้�นนำผ้้าสีีแดงขนาดประมาณ 1 - 1.25 นิ้้�ว มาต่่อที่่�รอบ

ชายเสื้้�อ โดยความยาวของเสื้้�อพ็็อก ในอดีีตมีีความยาวประมาณบริิเวณใต้้หน้้าอก หรืือเกืือบถึึงสะดืือ ซึ่่�งพบว่่า

มีคีวามยาวเสื้้�อที่่�แตกต่่างจากข้้อมููลที่่�พบในปีี พ.ศ. 2566 อีกีทั้้�งข้้อมููลภาคสนามในปีีเดีียวกัันที่่�พิพิธิภััณฑ์์ผ้้าโบราณ

ชัยัภูมูิ ิ(เฮือืนคำมุ)ุ ยังัพบว่่ามีขีนาดเสื้้�อที่่�สั้้�นกว่่าในปััจจุบุันั สอดคล้้องกับัข้้อมููลของผู้้�เชี่่�ยวชาญกลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ญัฮักุรุ 

อำเภอเทพสถิิต จังัหวััดชััยภููมิ ิ(Specialist in Textile Cultural Capital of Nyah-kur Ethnic Group, 2023)

การตกแต่่งบนผืืนผ้้า โดยการปัักลวดลายบนเครื่่�องแต่่งกายประเพณีีของกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุรุ มีแีนวคิิดมาจากการ

เลีียนแบบธรรมชาติ ิโดยสืบืทอดเทคนิคิและลวดลายการปักัมาจากอดีตี ความเชื่่�อเกี่่�ยวกับัการปััก คือื หากเวลา

ใกล้้ค่่ำก็็จะไม่่นิิยมปัักผ้้า หรืือหากมีีผู้้�เสีียชีีวิติ จะงดปัักผ้้าจนกว่่าพิิธีกีรรมทางศาสนาจะเสร็็จสิ้้�น (Specialist in 

Textile Cultural Capital of Nyah-kur Ethnic Group, 2023)

ภาพที่่� 1 เสื้้�อพ็็อกของกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร โดยซ้้ายคืือเสื้้�อด้้านหน้้าและ ขวาคืือเสื้้�อด้้านหลััง
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023
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ภาพที่่� 2 ความยาวของเสื้้�อพ็็อกของสตรีีชาวญััฮกุุร ปััจจุุบันั และอดีีต
(ซ้้าย) Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

(ขวา) Note: From Huen Kammu, Traditional Textile Museum (n.d.)

วัตัถุปุระสงค์์

เพื่่�อหาแนวทางการสร้้างสรรค์์นวัตักรรมการออกแบบอัตัลักัษณ์์ตราสิินค้้าผลิติภััณฑ์์แฟชั่่�น.ด้้วยแนวคิดิการออกแบบ

หมุนุเวีียนเพื่่�อส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์

ประโยชน์ที่่�คาดว่าจะได้้รับั

1. ได้้แนวทางการสร้้างสรรค์์นวัตักรรมการออกแบบอัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าผลิตภัณัฑ์์แฟชั่่�น และผลิตภัณัฑ์์ต้้นแบบ 

ด้้วยแนวคิิดการออกแบบหมุุนเวีียน เพื่่�อเป็็นแนวทางการส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ 

2. ได้้แหล่่งอ้้างอิงิองค์์ความรู้้�ทางด้้านการออกแบบจากงานวิจิัยั และแหล่่งอ้้างอิงิองค์์ความรู้้�ทุนวัฒันธรรมสิ่่�งทอ 

กลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร อำเภอเทพสถิิต จัังหวััดชััยภููมิิ 

ขอบเขตงานวิจิัยั

ขอบเขตด้้านเนื้้�อหา

1.1 ศึึกษาแนวคิิดการออกแบบหมุุนเวีียน (Circular Design)

1.2 ศึึกษาการออกแบบอััตลัักษณ์์องค์์กร (Corporate Identity Design)

1.3 ศึึกษาทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร (Nyah-Kur Ethnic Group) อำเภอเทพสถิิต จัังหวััดชััยภููมิิ 

1.4 ศึึกษาแนวคิิดการสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ผลิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืืน จากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ 
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ขอบเขตด้้านพื้้�นที่่�

ทุนุวััฒนธรรมสิ่่�งทอ กลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร อำเภอเทพสถิิต จัังหวััดชััยภููมิิ

กรอบแนวคิดิงานวิจิัยั

ภาพที่่� 3 กรอบแนวคิิดงานวิิจัยั 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

วิธิีกีารดำเนินิการวิจิัยั

การวิิจัยัเชิิงคุุณภาพร่่วมกัับการสร้้างสรรค์์ผลงานทางศิิลปกรรม มีีวิธิีกีารดำเนิินการวิิจัยัดัังนี้้�

1. การทบทวนวรรณกรรม รวบรวมข้้อมููลชั้้�นรอง (Secondary Data) ข้้อมููลแนวคิิด และทฤษฎีทีี่่�เกี่่�ยวข้้อง

2. การเก็บ็ข้้อมูลูจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอของกลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ญัฮักุรุ อำเภอเทพสถิติ จังัหวัดั

ชัยัภูมูิจิำนวน 2 ท่่านเป็็นผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก (Key-Informants) มีคีุณุสมบััติคิือื เป็็นครููภูมูิปัิัญญาหรืือปราชญ์์ชาวบ้้าน

ที่่�มีประสบการณ์์เกี่่�ยวกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญัฮกุุร.จัังหวััดชััยภููมิิ.เป็็นระยะเวลา.10.ปีีขึ้้�นไป  

ด้้วยวิิธีีการเลืือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Selection) เก็็บข้้อมููลด้้วยการสััมภาษณ์์แบบกึ่่�งโครงสร้้าง 

(Semi-Structured Or Guided Interview) แบบประวัตัิศิาสตร์์บอกเล่่า (Oral History) และการสัมัภาษณ์์เจาะลึกึ 
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(In-Dept Interviews) เพื่่�อให้้ลัักษณะของข้้อมููลที่่�ตรงตามวััตถุุประสงค์์ แบ่่งเนื้้�อหาเป็็น 2 ส่่วน ได้้แก่่ 1) ลักัษณะ 

รููปแบบ และความหมายของทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร และ 2) แนวคิิดของการสร้้างสรรค์์ และ

เทคนิิคการสร้้างสรรค์์ของทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร โดยการศึึกษาความทรงจำในอดีีตของคนใน

ชุมุชน การสัมัภาษณ์์ในลักัษณะนี้้�จะเป็็นการรวบรวมข้อ้มูลูเพื่่�อนำข้้อมูลูมาอ้้างอิงิ และอธิบิายในประเด็น็ต่่าง ๆ 

ของงานวิจิัยัโดยผู้้�วิจิัยัใช้้วิธิีกีารเข้้าไปหาข้้อมููลในพื้้�นที่่� (Field Research) ทั้้�งนี้้�เพื่่�อศึกึษาประวัตัิศิาสตร์์ของชุมุชน

จากคนในชุุมชน อัันเป็็นข้้อมููลพื้้�นฐานที่่�สำคััญในการวิิเคราะห์์ และประยุุกต์์ใช้้ในลำดัับต่่อไป 

3. การเก็บ็ข้้อมูลูจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ ภายหลังัจากการทบทวนวรรณกรรมและคัดักรองข้้อมูลู

ที่่�มีคีวามเหมาะสมสำหรับัประยุกุต์์ใช้้ในการออกแบบ โดยการสัมัภาษณ์์แบบมีโีครงสร้้าง (Structure Interview) 

ด้้วยแบบสอบถามปลายปิิด (Close - Ended Questions) จำนวน 2 ครั้้�ง โดยมีีข้้อคำถามแบบเดีียวกััน มีขีั้้�นตอน

ดัังนี้้� 1) เก็็บข้้อมููลครั้้�งที่่� 1 2) คััดกรองข้้อมููลที่่�มีีความเห็็นตรงกัันที่่�อยู่่�ในระดัับมาก และมากที่่�สุุด 3) นำข้้อมููล

คัดักรอง เก็็บข้้อมููลครั้้�งที่่� 2 4) วิเิคราะห์์ผล โดยมีีระยะเวลาในการเก็็บข้้อมููลห่่างกัันประมาณ 10 - 15 วันั และ

ใช้้เทคนิิคเดลฟาย (Delphi technique) เพื่่�อเป็็นการหาฉัันทามติิของข้้อมููลที่่�มีความสอดคล้้องกััน 

การเก็็บข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ จำนวน 5 คน จาก 3 กลุ่่�ม ได้้แก่่ 1) ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการ

ออกแบบอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้า 2) ผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบกราฟิิก 3) ผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบ

ผลิติภัณัฑ์์จากทุนุทางวัฒันธรรม เป็็นต้้น คุณุสมบัตัิเิป็็นผู้้�ที่่�มีคีวามรู้้�ความสามารถ มีปีระสบการณ์์ในเรื่่�องที่่�เชี่่�ยวชาญ

เป็็นระยะเวลา 10 ปีีขึ้้�นไป และมีีผลงานสร้้างสรรค์์ในเรื่่�องดัังกล่่าวสู่่�สาธารณชน (การแสดงผลงานสร้้างสรรค์์ 

หรือืการสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์เชิงิพาณิิชย์์) จำนวน 10 ชิ้้�นงานขึ้้�นไป ใช้้เกณฑ์์ในการเลือืกผู้้�เชี่่�ยวชาญจากการลดลง 

ของความคลาดเคลื่่�อนจำนวนผู้้�เข้้าร่่วมโครงการ ซึ่่�งการกำหนดกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญที่่� 5 คน พบว่่า การลดลงของ

ความคลาดเคลื่่�อนอยู่่�ที่่� 0.7 - 0.5 และความเคลื่่�อนที่่�ลดลง 0.12 (Jensantikul, 2017) 

4. การหาคุุณภาพเครื่่�องมืือแบบสอบถามในงานวิิจััย ตรวจสอบความเที่่�ยงตรงตามเนื้้�อหา (IOC) ที่่�ครอบคลุุม

ตามประเด็น็วัตัถุุประสงค์์ของงานวิจิัยั และตรวจสอบประเมินิผลจากการตรวจสอบเครื่่�องมือืแบบสอบถาม (IOC) 

จากค่่าดััชนีีความเที่่�ยงของแบบสอบถาม เพื่่�อปรัับปรุุงแก้้ไข หรืือดำเนิินการในลำดัับถััดไป

5. การขอจริยิธรรมในงานวิจิัยั ผู้้�วิจิัยัดำเนินิการขอการรับัรองการประเมินิจริยิธรรมการวิจิัยัในมนุษุย์์ แบบยกเว้้น 

(Exemption Review)

6. การวิิเคราะห์์ข้้อมููล และการนำเสนอข้้อมููลของกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ  โดยการหาความถี่่� ร้้อยละ 

ค่่าเฉลี่่�ย และค่่าส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน การกำหนดเกณฑ์์การวิิเคราะห์์ โดยใช้้ค่่าเฉลี่่�ยและเกณฑ์์ 5 ระดัับ โดย

ค่่าเฉลี่่�ย 4.21 - 5.00 หมายถึงึ ระดับัมากที่่�สุดุ 3.41 - 4.20 หมายถึงึ ระดับัมาก 2.61 - 3.40 หมายถึงึ ระดับั

ปานกลาง 2.60 - 1.81 หมายถึึง น้้อย และ 1.00 - 1.80 หมายถึึง น้้อยที่่�สุด และเกณฑ์์การแปลความหมายเพื่่�อ

จััดระดัับคะแนนเฉลี่่�ยในช่่วงคะแนนต่่าง.ๆ.โดยมีีสมการคำนวณอัันตรภาคชั้้�นของค่่าเฉลี่่�ยมีีค่่าเท่่ากัับ.0.8  

(Rujjanapan, 2013; Ruangpraphan, 1996, 15) และนำเสนอในรููปแบบแผนภููมิหิรืือตาราง พร้้อมทั้้�งคำอธิิบาย

ในประเด็็นต่่าง ๆ ตามที่่�ผู้้�วิจัยัได้้กำหนดไว้้
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7. การสร้้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบ จากการวิิเคราะห์์ข้้อมููลของกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ

8. การประเมินิผลความพึงึพอใจต่่อการสร้้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบ ด้้วยวิธิีกีารเลือืกกลุ่่�มตัวัอย่่างโดยการเลือืกตาม

ความสะดวก (Convenience Sampling) จากกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�เคยมีีประสบการณ์์ร่่วมกัับสิินค้้าแฟชั่่�นจากทุุนทาง

วัฒันธรรมที่่�อาศััยอยู่่�ในประเทศไทย จำนวน 30 คนด้้วยแบบสอบถามออนไลน์์แบบปลายปิิด (Close - Ended 

Question) แบบมาตราส่่วน (Likert Scales) 3 ส่่วน ได้้แก่่ ส่่วนที่่� 1 ข้้อมููลทั่่�วไปของผู้้�ตอบแบบสอบถาม ส่่วนที่่� 

2 ระดับัความพึงึพอใจต่่อการสร้้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบในงานวิจิัยัฯ และส่่วนที่่� 3 ข้้อเสนอแนะ จากนั้้�นนำข้้อมูลู

ที่่�ได้้นำมาสรุุปอภิิปรายผลและให้้ข้้อเสนอแนะในการทำวิิจัยัต่่อไปในรููปแบบการบรรยาย

9. การสรุุปอภิิปรายผลและข้้อเสนอแนะในการทำวิิจัยัต่่อไป

การวิเิคราะห์์ข้้อมูล

1. การวิิเคราะห์์ทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร จากเครื่่�องแต่่งกายประเพณีี (Traditional Costume) 

ของสตรีี สามารถวิิเคราะห์์ได้้ดัังตารางต่่อไปนี้้�
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ลำดับั องค์์ประกอบของการวิเิคราะห์์เครื่�องแต่่งกาย การวิเิคราะห์์

1 โครงร่่างเงา (Silhouette)

1.1

ภาพที่่� 4 เสื้้�อพ็็อกด้้านหน้้า 
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 
12/12/2023

ภาพที่่� 5 ภาพร่่างเสื้้�อพ็็อกด้้านหน้้า 
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 
12/12/2023

เครื่่�องแต่่งกายท่่อนบน

-.เสื้้�อพ็็อกมีีลัักษณะเป็็น

เสื้้�อแขนกุดุ (Sleeveless 

Top) ความยาวของแขน

ระดัับหััวไหล่่ 

-.รอบคอมีีลัักษณะแบบ

คอยูู (U - neckline) ที่่�มีี

ความแคบทั้้�งด้้านหน้้า 

และด้้านหลััง.(คอยููด้้าน

หน้้าจะลึึกกว่่าด้้านหลััง)

เสื้้�อทรงสี่่�เหลี่่�ยม - ไม่่เข้้ารูปู 

(Relaxed Fit) 

-.ความยาวของเสื้้�อคลุุม

สะโพกบนมีีการปัักลวดลาย

เฉพาะจุุด ลวดลายที่่�เป็็น

อััตลัักษณ์์เฉพาะของกลุ่่�ม

ชาติิพันัธุ์์�

1.2

ภาพที่่� 6 เสื้้�อพ็็อกด้้านหลััง 
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 
12/12/2023

ภาพที่่� 7 ภาพร่่างเสื้้�อพ็็อกด้้านหลััง 
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 
12/12/2023

1.3

ภาพที่่� 8 ลักัษณะเครื่่�องแต่่งกาย
ท่่อนล่่าง  

Note: From IPF, 2018

ภาพที่่� 9 ภาพร่่างลัักษณะเครื่่�อง
แต่่งกาย

 Note: From © Surakiet 
Rattanaamnuaysiri 

12/12/2023

เครื่่�องแต่่งกายท่่อนล่่าง

- . ผ้้านุ่่� ง เ ป็็นผ้้ารููปทรง

สี่่�เหลี่่�ยมผืืนผ้้า โดยใช้้หน้้า

ผ้้าเป็็นความยาวของผ้้านุ่่�ง 

และนุ่่�งทับัข้้างซ้้ายแล้้วเอา

ชายพกที่่�ขอบไว้้ด้้านข้้าง

ตารางที่่� 1 การวิเิคราะห์์เครื่่�องแต่่งกายประเพณี ี(Traditional Costume) ของสตรีจีากกลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ญัฮักุรุ 
อำเภอเทพสถิติ จังัหวัดัชัยภูมูิิ

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023
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ตารางที่่� 1 การวิเิคราะห์์เครื่่�องแต่่งกายประเพณี ี(Traditional Costume) ของสตรีจีากกลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ญัฮักุรุ 
อำเภอเทพสถิติ จังัหวัดัชัยภูมูิ ิ(ต่่อ)

ลำดับั องค์์ประกอบของการวิเิคราะห์์เครื่�องแต่่งกาย การวิเิคราะห์์

2 สี ี(Color)

2.1

ภาพที่่� 10 ประยุุกต์์ภาพรวมของสีีสันัของเครื่่�องแต่่งกายท่่อนบน 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

- สีสีันัจากเครื่่�องแต่่งกายท่่อบน 

สีีของเสื้้�อ.เช่่น.สีีคราม.สีีดำ 

เป็็นต้้น 

- สีขีองผ้้าคาดเฉลียีงคล้้ายสไบ 

ได้้แก่่ สีีแดงสด

2.2

ภาพที่่� 11 ประยุุกต์์ภาพรวมของสีีสันัของเครื่่�องแต่่งกายท่่อนล่่าง 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

สีสีันัจากเครื่่�องแต่่งกายท่่อนล่่าง 

เช่่น สีีแดง สีีเขีียว สีีม่่วง สีีดำ  

สีีแดง หรืือสีีบานเย็็น (คล้้ายสีี

ดอกพ็็อก หรืือดอกนางแย้้มป่่า 

หรือืปิ้้�งดอกแดง) เป็็นต้้น

2.3

ภาพที่่� 12 ตัวัอย่่างสีีสันัของด้้ายปััก 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

- สีสีันัของด้้ายปััก เป็็นกลุ่่�มสีีสันั

สดใส ตััดกัับสีีของเสื้้�อสีีพื้้�น 

- จากการเก็็บข้้อมููลภาคสนาม

ในเบื้้�องต้้นในปีี พ.ศ. 2566 พบ

ว่า สีขีองเส้้นด้้ายไม่่มีคีวามหมาย 

โดยเน้้นเพีียงสีีที่่�สดใสและเด่่น

จากตัวัเสื้้�อ เช่่น สีเีหลือืง สีเีขียีว 

สีขีาว และสีแีดงยอ (แดงแจ่่ม) 

เป็็นต้้น

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023 
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ตารางที่่� 1 การวิเิคราะห์์เครื่�องแต่่งกายประเพณี (Traditional Costume) ของสตรี ีจากกลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ญัฮักุรุ 
อำเภอเทพสถิติ จังัหวัดัชัยภูมูิ ิ(ต่่อ)

ลำดับั องค์์ประกอบของการวิเิคราะห์์เครื่�องแต่่งกาย การวิเิคราะห์์

3 รายละเอียีด (Details)

ภาพที่่� 13 ภาพลัักษณะรายละเอีียดตกแต่่งลวดลายปััก 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

การสร้้างสรรค์์ลวดลาย ด้้วยการ

ปัักด้้ายลวดลาย เป็็นการตกแต่่ง

บนผืนืผ้้าของกลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ญัฮักุรุ

4 วัสัดุ ุ(Material)

ภาพที่่� 14 ลักัษณะวััสดุุของเครื่่�องแต่่งกาย
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

เส้้นใยธรรมชาติิ และในปีี พ.ศ. 

2566 มีกีารใช้้ผ้้าที่่�หลากหลาย 

ไม่่ระบุุชนิิดผ้้าแน่่ชััด

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023 

2. การวิิเคราะห์์ลวดลายการปัักตกแต่่งบนผืืนผ้้า จากทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร อำเภอเทพสถิิต 

จังัหวััดชััยภููมิ ิได้้ดัังตารางต่่อไปนี้้� 



139

ตารางที่่�.2.การวิิเคราะห์์ด้้านลวดลายจากทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอ.กลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร.อำเภอเทพสถิิต  
จังัหวัดัชัยภูมูิิ

ลำดับั ชื่่�อลวดลาย ลักัษณะการปััก ความหมาย

1 ลายงวงครุุ มีลัีักษณะเป็็นการปัักเดินิเส้้นด้้วยลายโซ่่ และ

ลายตะแกรง (ตะแกง) มีลีักัษณะเป็็นเส้้นขอบ

ของสี่่�เหลี่่�ยมจัตัุรุัสัไม่่มีฐีาน วางลายซ้้อนกันั 

3 เส้้น บริเิวณปลายของเส้้นมีลีักัษณะม้้วน

เข้้าหาศููนย์์กลาง และมีีการปล่่อยเส้้นด้้าย

เป็็นเส้้นยาว 2 - 4 เส้้น วางลายซ้้อนกัันใน

แนวตั้้�ง จำนวน 2 ลาย (ลายบนและลายล่่าง) 

ปัักตกแต่่งบริิเวณช่่วงกลางของบ่่าด้้านหลังั

ใต้้วงรอบคอ ตรงกลางตััวเสื้้�อ

เครื่่�องมือืที่่�ใช้้ในการจัดัที่่�ใส่่น้้ำ 

เป็็นเชืือกที่่�ทำมาจากเปลืือก 

และเถาวััลย์์ของต้้นไม้้ นำมา

ถักักับัตะกร้้า และยาด้้วยยาง

ไม้้เพื่่�อยึึดให้้ติดิแน่่น หมายถึึง 

สายน้้ำที่่�หล่่อเลี้้�ยงชีีวิติ

ลักัษณะจริงิ (Object) สัญัญะ (Sign) ภาพร่าง

ภาพที่่� 15 ภาพครุุไม้้ไผ่่ 
Note: From isangate, 

2022

ภาพที่่� 16 ลายงวงครุุ  
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ภาพที่่� 17 ภาพร่่างลายงวงครุุ  
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 
12/12/2023

ภาพที่่� 18 ลายงวงครุุ  
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ภาพที่่� 19 ภาพร่่างลายงวงครุุ  
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 
12/12/2023

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023
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ตารางที่่�.2.การวิิเคราะห์์ด้้านลวดลายจากทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอ.กลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร.อำเภอเทพสถิิต  
จังัหวัดัชัยภูมูิ ิ(ต่่อ)

ลำดับั ชื่่�อลวดลาย ลักัษณะการปััก ความหมาย

2 ลายดอกยางนา ลายที่่�ต่อจากลายงวงครุ ุ(ลายที่่�ต่อช่่วงล่่าง) 

มีลีักัษณะเป็็นการเย็บ็เดินิเส้้น เป็็นเส้้นตรง

ยาวลงมาในแนวตั้้�ง มีเีส้้นโค้้งหงายลักัษณะ

เหมืือนดอกยางนา โดยวางลวดลายเป็็นระยะ 

และมีกีารปล่่อยเส้้นด้้ายเป็็นเส้้นยาว 2 - 4 

เส้้น

หมายถึงึ “ไฟ” โดยชาวญัฮักุรุ

ใช้้น้้ำมัันจากต้้นยางนา นำมา

ทำเป็็นขี้้�ใต้้ ใช้้สำหรับัทำคบไฟ 

ใช้้จุุดเวลากลางคืืน ลายดอก

ยางนา.จึึงเปรีียบเสมืือน 

แสงสว่่างยามค่่ำคืืน

ลักัษณะจริงิ (Object) สัญัญะ (Sign) ภาพร่าง

ภาพที่่� 20 ภาพผลดอก
ยางนา 

Note: From 
Chiwpreecha, 2024

ภาพที่่� 21 ลายดอกยางนา
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ภาพที่่� 22 ภาพร่่าง
ลายดอกยางนา  

Note: From © Surakiet 
Rattanaamnuaysiri 

12/12/2023

3 ชื่่�อลวดลาย ลักัษณะการปััก ความหมาย

ลายตีีนนก มีลีักัษณะเป็็นการปัักตกแต่่งลวดลายคล้้าย

เท้้าของนก ตกแต่่งบริเิวณใกล้้กับัลายงวงครุุ 

หรือืรอบคอ เป็็นต้้น 

คล้้ายเท้้าของนก การอยู่่�ร่วม

กับัธรรมชาติิ

ลักัษณะจริงิ (Object) สัญัญะ (Sign) ภาพร่าง

ภาพที่่� 23 ลายตีีนนก  
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ภาพที่่� 24 ภาพร่่าง
ลายตีีนนก  

Note: From © Surakiet 
Rattanaamnuaysiri 

12/12/2023

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023
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ลำดับั ชื่่�อลวดลาย ลักัษณะการปััก ความหมาย

4 ลายสายน้้ำ มีลีักัษณะเป็็นเส้้นและลายที่่�ต่อจากลายงวงครุุ 

เป็็นการปัักที่่�ปล่่อยหางเส้้นด้้ายยาวลงมา

ประมาณ 2 - 4 เส้้น เสมืือนสายน้้ำ

หมายถึงึ น้้ำเป็็นส่่วนหนึ่่�งของ

การหล่่อเลี้้�ยงชีวีิติ  (Princess 

Maha.Chakri.Sirindhorn 

Anthropology.Centre,  

2015) วิถิีชีีวีิติของชาวญััฮกุรุ 

ที่่�ดำรงชีีพด้้วยของป่่า.และ

การอยู่่�ร่วมกับัธรรมชาติ ิชอบ

อาศัยัอยู่่�ใกล้้แม่่น้้ำ และภูเูขา 

เป็็นการรวมกลุ่่�มกััน.ความ

สามััคคีี.และการมีีวิิถีีชีีวิิต

เรียีบง่่าย

ลักัษณะจริงิ (Object) สัญัญะ (Sign) ภาพร่าง

ภาพที่่� 25 ลายสายน้้ำ  
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ภาพที่่� 26 ภาพร่่าง
ลายสายน้้ำ  

Note: From © Surakiet 
Rattanaamnuaysiri 

12/12/2023

ตารางที่่�.2.การวิิเคราะห์์ด้้านลวดลายจากทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอ.กลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร.อำเภอเทพสถิิต  
จังัหวัดัชัยภูมูิ ิ(ต่่อ) 

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023
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ลำดับั ชื่่�อลวดลาย ลักัษณะการปััก ความหมาย

5 ลายโซ่่ มีีลัักษณะคล้้ายการปัักเดิินเส้้นลายโซ่่ 

(Chain.Stitch) เป็็นลักัษณะการปัักลายอย่่าง

ต่่อเนื่่�อง.โดยลายโซ่่นิิยมใช้้สำหรัับเป็็น 

ลายหลัักในการเดิินเส้้นของการปัักตกแต่่ง 

บริเิวณที่่�ปัก เช่่น รอบคอเสื้้�อ หรือืข้้างตัวัเสื้้�อ 

เป็็นต้้น

หมายถึึง ความผููกพััน 

การเกาะเกี่่�ยวกัันของชาวญััฮกุรุ 

ที่่�มีคีวามเหนีียวแน่่นดุจุดั่่�งโซ่่

ที่่�คล้้องกัันไว้้.(ซึ่่�งลายปัักนี้้� 

หากมีส่ี่วนที่่�ขาด หากดึงึออก 

ลายโซ่่จะสามารถหลุุดออก

ทั้้�งหมด)

ลักัษณะจริงิ (Object) สัญัญะ (Sign) ภาพร่าง

ภาพที่่� 27 ลายโซ่่
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ภาพที่่� 28 ภาพร่่างลายโซ่่  
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 
12/12/2023

ตารางที่่�.2.การวิิเคราะห์์ด้้านลวดลายจากทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอ.กลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร.อำเภอเทพสถิิต  
จังัหวัดัชัยภูมูิ ิ(ต่่อ) 

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023
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ตารางที่่�.2.การวิิเคราะห์์ด้้านลวดลายจากทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอ.กลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร.อำเภอเทพสถิิต  
จังัหวัดัชัยภูมูิ ิ(ต่่อ) 

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ลำดับั ชื่่�อลวดลาย ลักัษณะการปััก ความหมาย

6 ลายตะแกรง
(ลายตะแกง)

พบได้้ 2 รูปูแบบ ได้้แก่่ 1) ลักัษณะลวดลาย

การปัักเป็็นเส้้นคล้้ายออกจากจุดุศูนูย์์กลาง 

3 เส้้น (การปัักแบบ Cretan Stitch) หรืือ 

2) คล้้ายลวดลายสามเหลี่่�ยมไม่่มีฐีาน ปัักต่่อ

กันัอย่่างต่่อเนื่่�อง (การปัักแบบ Herringbone 

Stitch) โดยลายตะแกรง (ลายตะแกง) นิยิม

ใช้้สำหรัับเป็็นลายเดินิเส้้นของการปััก บริิเวณ

ที่่�ต้องการตกแต่่ง เช่่น ช่่วงชายเสื้้�อตััดต่่อ 

หรือืข้้างตััวเสื้้�อ เป็็นต้้น

หมายถึึง เครื่่�องมืือที่่�สร้้างจาก

ไม้้ไผ่่ สานเป็็นรูปูสามเหลี่่�ยม 

ใช้้สำหรัับตากเนื้้�อหรืือตาก

ปลา

ลักัษณะจริงิ (Object) สัญัญะ (Sign) ภาพร่าง

ภาพที่่� 29 ภาพวาด 
ลายตะแกง บนกล่่อง
บรรจุุภััณฑ์์ ผลิตภััณฑ์์ 

ผ้้าเย็็บมืือที่่�ระลึึกฯ  
ญัฮักุุร ชััยภููมิิ  

Note: From © Surakiet 
Rattanaamnuaysiri 

12/12/2023

ภาพที่่� 30 ลายตะแกรง (ลายตะแกง)  
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ภาพที่่� 31 ภาพร่่าง
ลายตะแกรง (ลายตะแกง)  
Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 
12/12/2023
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3. การวิเิคราะห์์ และสรุปุข้้อมูลูจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบในงานวิจิัยัฯ โดยวิเิคราะห์์และสรุปุข้้อมูลู 

ได้้ดัังตารางต่่อไปนี้้� 

ตารางที่่� 3 การวิเิคราะห์์ข้้อมูลูจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบในงานวิจิัยัฯ ที่่�เหมาะสมต่อการประยุกุต์์
ใช้้ในงานวิจิัยัฯ

ลำดับั รายการ
การเก็บ็ข้้อมูลครั้้�งที่่� 1 การเก็บ็ข้้อมูลครั้้�งที่่� 2

ค่่าเฉลี่่�ย S.D. การแปลงผล ค่่าเฉลี่่�ย S.D. การแปลงผล

1. หลักัการออกแบบออกแบบหมุนุเวียีน

1.1 Eliminate 4.20 1.06 มาก 3.80 1.60 มาก

1.2 Circulate 5.00 0.00 มากที่่�สุด 5.00 0.00 มากที่่�สุด

1.3 Regenerate 4.20 1.06 มาก 4.00 1.55 มาก

2. กลยุทธ์สำหรับัการออกแบบหมุนุเวียีน

2.1 Design For Longevity 4.80 0.40 มากที่่�สุด 4.40 0.80 มากที่่�สุด

2.2 Emotional Design 4.40 0.80 มากที่่�สุด 3.40 1.36 ปานกลาง

2.3 Repair 3.20 1.60 ปานกลาง - - -

2.4 Reuse 4.60 0.80 มากที่่�สุด 4.60 0.80 มากที่่�สุด

2.5 Recycle 3.40 1.36 ปานกลาง - - -

2.6 Upcycle 4.20 1.60 มาก 4.60 0.49 มากที่่�สุด

2.7 Zero-Waste 5.00 0.00 มากที่่�สุด 4.80 0.40 มากที่่�สุด

2.8 Design For Disassembly 2.60 1.62 น้้อย - - -

2.9 Mono-Material Design 3.40 1.36 ปานกลาง - - -

3. แนวทางการตั้้�งชื่่�อตราสินิค้้า

3.1 Personal Names 2.40 1.50 น้้อย -

3.2 Descriptive Names 5.00 0.00 มากที่่�สุด 4.20 0.75 มาก

3.3 Coined Names 4.60 0.80 มากที่่�สุด 3.60 1.50 มาก

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023
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ตารางที่่� 3 การวิเิคราะห์์ข้้อมูลูจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบในงานวิจิัยัฯ ที่่�เหมาะสมต่อการประยุกุต์์
ใช้้ในงานวิจิัยัฯ (ต่่อ)

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ลำดับั รายการ
การเก็บ็ข้้อมูลครั้้�งที่่� 1 การเก็บ็ข้้อมูลครั้้�งที่่� 2

ค่่าเฉลี่่�ย S.D. การแปลงผล ค่่าเฉลี่่�ย S.D. การแปลงผล

3. แนวทางการตั้้�งชื่่�อตราสินิค้้า (ต่่อ)

3.4 Dictionary Words 2.20 1.17 น้้อย - 1.60 มาก

3.5 Geographical Names 3.20 1.83 ปานกลาง - 0.00 มากที่่�สุด

3.6 Associative Names 4.80 0.40 มากที่่�สุด 4.60 0.49 มากที่่�สุด

3.7 Abbreviated Names 3.40 1.50 ปานกลาง - 0.80 มากที่่�สุด

3.8 Initials And Numbers 2.20 1.50 น้้อย - 1.36 ปานกลาง

4. แนวทางการสร้้างสรรค์์เครื่�องหมายการค้้า (Trademarks)

4.1 Picture Marks 4.40 0.80 มากที่่�สุด 2.60 0.80 น้้อย

4.2 Abstract Marks 2.40 1.36 น้้อย - - -

4.3 Figurative Marks 2.60 1.36 น้้อย - 0.49 มากที่่�สุด

4.4 Metaphoric Marks 4.40 0.80 มากที่่�สุด 3.00 1.41 ปานกลาง

4.5.Figurative.Marks.แบบ.Found 

Marks 
3.40 1.50 ปานกลาง - - -

4.6 Non-Figurative Marks 2.00 1.26 น้้อย - - -

4.7.Letter.Marks.แบบ.หรือื.Name 

Marks
4.40 0.80 มากที่่�สุด 5.00 0.00 มากที่่�สุด

4.8 Letter Marks แบบ Abbreviation 4.20 1.17 มาก 3.40 1.02 ปานกลาง



ปีีที่่� 17 ฉบัับท่ี่� 1 มกราคม - มิิถุุนายน 2569146

The Creation of Fashion Corporate Identity by Using Circular Design Concepts to Promote A Creative Economy Case Study: Textile Cultural Capital of Nyah-Kur Ethnic Group Thepsatit District Chaiyaphum Provincet2

ตารางที่่� 3 การวิเิคราะห์์ข้้อมูลูจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบในงานวิจิัยัฯ ที่่�เหมาะสมต่อการประยุกุต์์
ใช้้ในงานวิจิัยัฯ (ต่่อ)

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ลำดับั รายการ
การเก็บ็ข้้อมูลครั้้�งที่่� 1 การเก็บ็ข้้อมูลครั้้�งที่่� 2

ค่่าเฉลี่่�ย S.D. การแปลงผล ค่่าเฉลี่่�ย S.D. การแปลงผล

5. แนวทางการวางระบบตัวัอักัษณ์์ (Typography)

5.1 รูปูแบบอักัษรภาษาอังักฤษ

5.1.1 Serif 3.60 1.02 ปานกลาง - 0.00 มากที่่�สุด

5.1.2 Sans Serif 4.20 0.98 มาก 5.00 0.00 มากที่่�สุด

5.1.3 Script 2.60 1.36 น้้อย - 0.80 มากที่่�สุด

5.1.4 Display Type 2.00 1.26 น้้อย - 1.36 ปานกลาง

5.2 รูปูแบบอักัษรภาษาไทย

5.2.1 รูปูแบบอักัษรภาษาไทยแบบมีี

หัวักลม

2.40 1.20 น้้อย - - -

5.2.2 รููปแบบอัักษรภาษาไทยแบบ

ไม่่มีีหัวักลม
4.40 0.80 มากที่่�สุด 5.00 0.00 มากที่่�สุด

5.2.3.รููปแบบอัักษรภาษาไทยแบบ

ลักัษณะตััวเขีียน

2.80 1.33
ปานกลาง - 1.41 ปานกลาง

5.2.4.รูปูแบบอักัษรภาษาไทยแบบตัวั

อาลัักษณ์์
2.00 1.26 น้้อย - - -

5.2.5.รููปแบบอัักษรภาษาไทยมีี

ลักัษณะประดิิษฐ์์
2.00 1.26 น้้อย - - -

6. สีเีอกลักัษณ์์ (Color Signature)

6.1 สีจีากอััตลัักษณ์์ทุนุทางวััฒนธรรม

สิ่่�งทอ
5.00 0.00 มากที่่�สุด 4.80 0.40 มากที่่�สุด

6.2 สีีที่่�สะท้้อนบุุคลิิกภาพแบบ Shig-

enobu Kobayashi
4.40 0.80 มากที่่�สุด 4.80 0.40 มากที่่�สุด
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ตารางที่่� 3 การวิเิคราะห์์ข้้อมูลูจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบในงานวิจิัยัฯ ที่่�เหมาะสมต่อการประยุกุต์์
ใช้้ในงานวิจิัยัฯ (ต่่อ)

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ลำดับั รายการ
การเก็บ็ข้้อมูลครั้้�งที่่� 1 การเก็บ็ข้้อมูลครั้้�งที่่� 2

ค่่าเฉลี่่�ย S.D. การแปลงผล ค่่าเฉลี่่�ย S.D. การแปลงผล

7. ลักัษณะของบุคุลิกภาพของตราสินิค้้า

7.1.ลักัษณะแบบติิดดิิน.

(Down-To-Earth)
3.40 1.36 ปานกลาง - - -

7.2 ลัักษณะแบบซื่่�อสััตย์์ (Honest) 4.20 0.75 มาก 3.80 1.47 มาก

7.3 ลัักษณะแบบมีีประโยชน์์ 

(Wholesome)
4.40 0.49 มากที่่�สุด 3.20 1.33 ปานกลาง

7.4 ลัักษณะแบบร่่าเริิง (Cheerful) 3.20 1.33 ปานกลาง - 1.36 ปานกลาง

7.5 ความกล้้า ท้้าทาย (Daring) 3.20 1.33 ปานกลาง - - -

7.6 ลัักษณะแบบมีีความมุ่่�งมั่่�น 

(Spirited)
3.60 1.36 มาก 4.80 0.40 มากที่่�สุด

7.7.ลัักษณะแบบช่่างจิินตนาการ 

(Imaginative)
4.20 1.36 มาก 5.00 0.00 มากที่่�สุด

7.8 ลักัษณะร่่วมสมัยั (Contemporary) 4.80 0.75 มากที่่�สุด 4.80 0.40 มากที่่�สุด

7.9 ลักัษณะแบบน่่าเชื่่�อถืือ (Reliable) 4.00 0.40 มาก 3.60 1.50 มาก

7.10 ลักัษณะแบบฉลาด (Intelligent) 4.20 0.89 มาก 3.40 1.62 ปานกลาง

7.11.ลักัษณะแบบประสบความสำเร็็จ 

(Successful)
3.20 1.33 ปานกลาง - 0.40 มากที่่�สุด

7.12 ลัักษณะแบบมีีระดัับ (Upper 

Class)
3.80 0.98 มาก 3.40 1.36 ปานกลาง

7.13 ลักัษณะแบบมีเีสน่่ห์์ (Charming) 3.00 1.26 ปานกลาง - - -

7.14.ลัักษณะแบบกิิจกรรมโลดโผน  

(Outdoorsy)
2.20 1.17 น้้อย - - -

7.15 ลัักษณะแบบดุุดันั (Rugged) 1.80 0.98 น้้อยที่่�สุด - - -
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ตารางที่่� 3 การวิเิคราะห์์ข้้อมูลูจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบในงานวิจิัยัฯ ที่่�เหมาะสมต่อการประยุกุต์์
ใช้้ในงานวิจิัยัฯ (ต่่อ)

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ลำดับั รายการ

การเก็บ็ข้้อมูลครั้้�งที่่� 1 การเก็บ็ข้้อมูลครั้้�งที่่� 2

ค่่าเฉลี่่�ย S.D. การแปลงผล ค่่าเฉลี่่�ย S.D. การแปลงผล

8. นวัตักรรมสิ่่�งทอ (Textile Innovation)

8.1 เส้้นใยสัับปะรด 4.40 0.80 มากที่่�สุด 4.80 0.40 มากที่่�สุด

8.2 เส้้นใยไผ่่ 3.40 1.50 มาก 3.80 1.17 มาก

8.3 เส้้นใยกล้้วย 2.40 1.20 น้้อย - - -

9. ระดับันวัตักรรมการออกแบบเพ่ื่�อความยั่่�งยืืน

9.1 ระดัับการปรัับปรุุง (Improvement) 4.60 0.49 มากที่่�สุด  4.80 0.40 มากที่่�สุด

9.2 ระดัับทดลอง (Challenge) 4.20 1.17 มาก 4.80 0.40 มากที่่�สุด

9.3 ระดัับการเปลี่่�ยนแปลง 

(Transformative) 
3.80 0.75 มาก 3.40 1.36 ปานกลาง

10. ลักัษณะกลุ่่�มผู้้�บริโิภคผลิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นอย่างยั่่�งยืืนจากทุนุทางวัฒันธรรม

10.1 กลุ่่�มผู้้�นำแฟชั่่�นกับัทุุนวััฒนธรรม

สิ่่�งทอ แบบภัักดีีต่่อสิ่่�งแวดล้้อม 
3.80 1.47 มาก 5.00 0.00 มากที่่�สุด

10.2.กลุ่่�มผู้้�นิิยมกระแสแฟชั่่�นกัับ 

ทุนุวััฒนธรรม แบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม 
2.80 0.98 ปานกลาง - 1.62 ปานกลาง

10.3.กลุ่่�มผู้้�นิยิมแฟชั่่�นเรีียบง่่ายกับัทุนุ

วัฒันธรรมสิ่่�งทอแบบใส่ใ่จสิ่่�งแวดล้้อม 
4.40 0.80 มากที่่�สุด 4.20 0.70 มาก

11. ระดับัการออกแบบทางวัฒันธรรม

11.1 ระดัับทางวััฒนธรรมระดัับชั้้�น

นอก (Outer Level) 
3.60 0.80 มาก 4.40 0.80 มากที่่�สุด

11.2 ระดัับทางวััฒนธรรมระดัับชั้้�น

กลาง (Mid - Level) 
4.40 0.49 มากที่่�สุด 4.00 0.63 มาก

11.3.ระดับัทางวัฒันธรรมระดับัชั้้�นใน 

(Inner Level)
4.80 0.40 มากที่่�สุด 4.40 0.80 มากที่่�สุด
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ตารางที่่� 3 การวิเิคราะห์์ข้้อมูลูจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบในงานวิจิัยัฯ ที่่�เหมาะสมต่อการประยุกุต์์
ใช้้ในงานวิจิัยัฯ (ต่่อ)

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ลำดับั รายการ

การเก็บ็ข้้อมูลครั้้�งที่่� 1 การเก็บ็ข้้อมูลครั้้�งที่่� 2

ค่่าเฉลี่่�ย S.D. การแปลงผล ค่่าเฉลี่่�ย S.D. การแปลงผล

12. แนวทางการออกแบบผลิตภัณัฑ์์แฟชั่่�น

12.1 โครงร่่างเงา (Silhouette) 4.00 0.89 มาก 4.60 0.49 มากที่่�สุด

12.2 รููปแบบผลิตภััณฑ์์ (Item) 4.60 4.49 มากที่่�สุด 4.80 0.40 มากที่่�สุด

12.3 กลุ่่�มสีี (Color) 5.00 0 มากที่่�สุด 5.00 0.00 มากที่่�สุด

12.4 รายละเอีียดตกแต่่ง (Details) 5.00 0 มากที่่�สุด 5.00 0.00 มากที่่�สุด

12.5 การปัักลวดลาย (Embroidery) 5.00 0 มากที่่�สุด 5.00 0.00 มากที่่�สุด

12.6 การตััดต่่อ (Cut and Paste) 4.40 0.80 มากที่่�สุด 4.60 0.49 มากที่่�สุด

12.7 การผููก (Wrap) 4.40 0.80 มากที่่�สุด 4.80 0.40 มากที่่�สุด

12.8 วััสดุุ (Material) 3.80 1.60 มาก 4.40 1.20 มากที่่�สุด

12.9 แนวโน้้มกระแสนิิยม (Trend) 5.00 0 มากที่่�สุด 5.00 0.00 มากที่่�สุด

13. แนวทางการพัฒันาลวดลายจากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ

13.1 แนวทางการสร้้างสรรค์์ลวดลายบนผลิตภัณัฑ์์

13.1.1 เทคนิคิการสร้้างสรรค์์ลวดลาย

บนผลิตภััณฑ์์ แบบดั้้�งเดิิม
3.60 1.50 มาก 3.60 1.50 มาก

13.1.2 เทคนิคิการสร้้างสรรค์์ลวดลาย

บนผลิตภััณฑ์์ แบบร่่วมสมััย
4.60 0.49 มากที่่�สุด 4.80 0.40 มากที่่�สุด

13.2 แนวทางการพัฒันาด้้านลวดลายจากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ

13.2.1 พััฒนาด้้วยลวดลายดั้้�งเดิิม 3.20 1.33 ปานกลาง - - -

13.2.2 พััฒนาด้้วยลวดลายประยุุกต์์ 3.00 1.79 ปานกลาง - - -

13.2.3 พัฒันาด้้วยลวดลายผสมระหว่่าง

ดั้้�งเดิิมและประยุุกต์์
5.00 0.00 มากที่่�สุด 4.40 0.80 มากที่่�สุด
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The Creation of Fashion Corporate Identity by Using Circular Design Concepts to Promote A Creative Economy Case Study: Textile Cultural Capital of Nyah-Kur Ethnic Group Thepsatit District Chaiyaphum Provincet2

จากตารางที่่� 3 พบว่่า 1) หลักัการออกแบบออกแบบหมุนุเวียีนวัสัดุ ุและผลิติภัณัฑ์์ อยู่่�ในระดับัมากที่่�สุดุ 2) กลยุทุธ์์

สำหรัับการออกแบบหมุนุเวียีน ได้้แก่่ 2.1) กลยุุทธ์์การซีโีร่่เวสท์์ (Zero - Waste) แนวคิดิการลดขยะในกระบวนการ

ผลิิตให้้เหลืือศููนย์์ หรืือลดจำนวนขยะให้้เหลืือน้้อยที่่�สุุด 2.2) กลยุุทธ์์การอััพไซเคิิล (Upcycle) แนวคิิดการนำ

วัสัดุทุี่่�จะกลายเป็็นขยะโดยการแปรรููป เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าบนพื้้�นฐานของการคำนึึงสิ่่�งแวดล้้อม 2.3) กลยุุทธ์์การรีียูสู 

(Reuse) แนวคิดิการนำวัสัดุทุี่่�เป็็นขยะนำกลับัมาใช้้ประโยชน์์โดยไม่่ต้้องผ่่านกระบวนการใด ๆ และ 2.4) กลยุทุธ์์

ดีไีซน์ ฟอร์์ ลองจีีวีีตี้้� (Design For Longevity) แนวคิิดการออกแบบเพื่่�อความทนทานและการใช้้งานแบบยาวนาน

คงทน และให้้คุณุค่่ากับัการใช้้งานเพื่่�อผู้้�บริโิภคแบบเหนือืเวลา อีกีทั้้�ง ได้้รับัข้้อเสนอแนะจากผู้้�เชี่่�ยวชาญว่่า “เสนอ

พิจิารณาจากพฤติกิรรมและความชื่่�นชอบประกอบกับัการเลือืกใช้้กลยุทุธ์์การออกแบบร่่วมด้้วย” 3) แนวทางการ

ตั้้�งชื่่�อตราสินิค้้า โดยการตั้้�งชื่่�อตราสินิค้้าแบบชื่่�อที่่�มีคีวามสัมัพันัธ์์กับัตัวัสิินค้้า (Associative Names) กล่่าวคือื 

ลักัษณะการตั้้�งชื่่�อที่่�แสดงให้้เห็็นถึึงคุุณสมบััติขิองสิินค้้า ซึ่่�งง่่ายต่่อการทำให้้เห็็นภาพและสื่่�อความหมายให้้เข้้าใจ

ได้้.4).แนวทางการสร้้างสรรค์์เครื่่�องหมายการค้้า.(Trademarks).ที่่�เหมาะสมกัับตราสิินค้้าในงานวิิจััยฯ  

พบว่่า รููปแบบ Letter Marks แบบ Name Marks 5) แนวทางการวางระบบตััวอัักษณ์์ ได้้แก่่ รููปแบบอัักษร

ภาษาอัังกฤษแบบไม่่มีีเชิิง (Sans Serif) และ รููปแบบอัักษรภาษาไทยแบบไม่่มีีหััวกลม 6) สีีเอกลัักษณ์์ (Color 

Signature) ได้้แก่่ สีจีากอััตลักัษณ์์ทุนุทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ และสีทีี่่�สะท้้อนบุุคลิกิภาพแบบ Shigenobu Kobayashi 

7) ลักัษณะของบุคุลิกิภาพของตราสินิค้้า ได้้แก่่ ลักัษณะแบบช่่างจินิตนาการ (Imaginative) ลักัษณะร่่วมสมัยั 

(Contemporary) ลักัษณะแบบมีคีวามมุ่่�งมั่่�น (Spirited) 8) นวัตักรรมสิ่่�งทอ (Textile Innovation) ได้้แก่่ เส้้นใย

สับัปะรด 9) ระดับันวัตักรรมการออกแบบเพื่่�อความยั่่�งยืนื อยู่่�ในระดับัการปรับัปรุงุ (Improvement) และ ระดับั

ทดลอง.(Challenge).10).ลัักษณะกลุ่่�มผู้้�บริิโภคผลิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืนจากทุุนทางวััฒนธรรม.ได้้แก่่  

กลุ่่�มผู้้�นำแฟชั่่�น กัับ ทุุนวัฒันธรรมสิ่่�งทอ แบบภัักดีต่ี่อสิ่่�งแวดล้้อม 11) ระดับัการออกแบบทางวััฒนธรรม ได้้แก่่ 

ระดัับทางวััฒนธรรมระดัับชั้้�นนอก (Outer Level) และระดัับทางวััฒนธรรมระดัับชั้้�นใน (Inner Level) 12) 

แนวทางการออกแบบผลิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์จากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอของกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญัฮกุุร  

อำเภอเทพสถิติ จังัหวัดัชััยภููมิทิี่่�เหมาะสมกับัตราสินิค้้าในงานวิจิัยัฯ ได้้แก่่ กลุ่่�มสี ี (Color) ที่่�มาจากเครื่่�องแต่่งกาย

ประเพณีี รายละเอีียดตกแต่่ง (Details) การปัักลวดลาย การประยุุกต์์ใช้้แนวโน้้มกระแสนิิยม เทคนิิคการผููก  

รูปูแบบผลิติภัณัฑ์์ เทคนิคิการตัดัต่่อโครงร่่างเงา.(Silhouette).จากเครื่่�องแต่่งกายประเพณีแีละวัสัดุ.ุ(Material) 

อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุด.และ 13) แนวทางการสร้้างสรรค์์ลวดลายบนผลิตภััณฑ์์ ได้้แก่่ เทคนิิคการสร้้างสรรค์์ลวดลาย

บนผลิตภััณฑ์์แบบร่่วมสมััย แบบผสมระหว่่างดั้้�งเดิิมและประยุุกต์์ 

ผู้้�วิจิัยัคัดัเลือืกข้้อมูลูที่่�เหมาะสม โดยใช้้เกณฑ์์การคัดัเลือืกข้้อมูลูที่่�อยู่่�ในระดับัมากที่่�สุดุ เพื่่�อใช้้สำหรับัการกำหนด

กลยุุทธ์์ทางการออกแบบ โดยกำหนดเป็็นกลยุุทธ์์ในการออกแบบในลำดัับต่่อไป 
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การสรุปุผล และกระบวนการออกแบบสร้้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบ

ผู้้�วิจัยัสรุุปผลของข้้อมููล เพื่่�อใช้้สำหรัับสร้้างกลยุุทธ์์ทางการออกแบบ โดยแบ่่งประเด็็นดัังนี้้� 

ประเด็น็ที่่� 1) การสรุปุองค์์ประกอบของการสร้้างนวัตักรรมอัตัลักัษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นจากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ 

ด้้วยแนวคิดิการออกแบบหมุนุเวียีน กรณีศีึกึษา ทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ญัฮักุรุ อำเภอเทพสถิติ จังัหวัดั

ชัยัภููมิ ิสามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

ภาพที่่� 32 สรุุปองค์์ประกอบของการสร้้างนวััตกรรมอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ
ด้้วยแนวคิิดการออกแบบหมุุนเวีียน 

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

องค์์ประกอบของการสร้้างนวััตกรรมอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ.ด้้วยแนวคิิดการ

ออกแบบหมุุนเวีียน ประกอบด้้วย 5 ปััจจััยหลััก ดัังนี้้� 

1) การสร้้างสรรค์์อัตัลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�น (Fashion Brand Corporate Identity) เกี่่�ยวข้้องกัับการออกแบบ

อัตัลักัษณ์์องค์์กร (Corporate Identity) ที่่�มีอีงค์์ประกอบ ได้้แก่่ ชื่่�อตราสิินค้้า (Names) ลักัษณะของบุุคลิกิภาพ

ของตราสิินค้้า เครื่่�องหมายการค้้า (Trade Marks) หรืือ ตราสััญลัักษณ์์ (Logo) ระบบตััวอัักษร (Typography) 

สีเีอกลัักษณ์์ (Color Signature) ภาพประกอบ (Illustration) เป็็นต้้น การสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าแฟชั่่�น 

เพื่่�อการแสดงให้้เห็็นถึึงภาพลัักษณ์์ (Image) ที่่�ปรากฏต่่อสายตาผู้้�บริิโภคพร้้อมกัับ แสดงถึึงความเป็็นอััตลัักษณ์์ 

(Identity) ขององค์์กรตราสิินค้้าแฟชั่่�นที่่�กำหนดเป้้าหมายไว้้
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2) การออกแบบหมุนุเวียีน (Circular Design) เป็็นส่่วนกำหนดแนวทางของการสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้า 

และผลิตภััณฑ์์แฟชั่่�น ที่่�การออกแบบสร้้างสรรค์์ผลิตภััณฑ์์หรืือการบริิการเป็็นนวััตกรรมใหม่่ และ/หรืือเป็็นวััสดุุ

รีไีซเคิิลที่่�มีกีลยุุทธ์์ทางการออกแบบผสมผสานกัันเพื่่�อความยั่่�งยืืนสููงสุุด มุ่่�งเน้้นการออกแบบให้้มีีอายุุการใช้้งาน

ยาวนาน การอัพัเกรด การซ่่อมแซม การรีไีซเคิลิ และการสร้้างของเสียีเป็็นศูนูย์์ สอดคล้้องกับัแนวทางของเศรษฐกิจิ

หมุนุเวียีน (Rattanaamnuaysiri, 2023) สำหรัับงานวิจิัยันี้้�ใช้้แนวคิดิการออกแบบหมุุนเวียีนร่่วมกับัการสร้้างสรรค์์

อััตลัักษณ์์ตราสิินค้้า (Brand Corporate Identity) การสร้้างสััญญะเพื่่�อสื่่�อสารแนวคิิด และ การสร้้างสรรค์์

ผลิติภััณฑ์์แฟชั่่�นจากทุนุวัฒันธรรมจากการต่่อยอดนวััตกรรมเส้้นใยสับัปะรด (ที่่�มาจากขยะทางการเกษตร เพื่่�อ

ให้้เกิิดการใช้้วััสดุุให้้คุ้้�มค่่ามากที่่�สุด) 

3) ทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอ (Cultural Textile Capital) การสำรวจและศึกึษาองค์์ประกอบด้้านทุนุทางวัฒันธรรม

สิ่่�งทอ เพื่่�อเป็็นแนวทางการพััฒนาเศรษฐกิิจบนพื้้�นฐานของการสร้้างทรัพัย์์สิินทางปััญญาที่่�เชื่่�อมโยงกับัทุนุทาง

วััฒนธรรม สำหรัับงานวิิจััยนี้้�ใช้้กรณีีศึึกษากลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร อำเภอเทพสถิิต จัังหวััดชััยภููมิิเป็็นแนวทางของ

การพัฒันาผลงานสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าและผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นในงานวิจิัยั เพื่่�อเป็็นแนวทางการส่่งเสริมิ

เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ (Creative Economy)

4).กลุ่่�มผู้้�บริโิภค (Target) การกำหนดลักัษณะและพฤติกิรรมของกลุ่่�มผู้้�บริโิภคเป็็นส่่วนสำคัญัที่่�สามารถช่่วยกำหนด

ทิศิทางของการออกแบบ เพื่่�อให้้สอดคล้้องกับัความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย โดยเป็็นกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�มีพฤติิกรรม

ความชื่่�นชอบเกี่่�ยวกัับผลิตภัณัฑ์์จากทุุนวัฒันธรรม และมีีพฤติิกรรมใส่่ใจด้้านสิ่่�งแวดล้้อม สำหรัับงานวิิจัยันี้้� คือื 

กลุ่่�มผู้้�บริโิภคผู้้�นำแฟชั่่�นกับัทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอแบบภักัดีต่ี่อสิ่่�งแวดล้้อม โดยอธิบิายลักัษณะของกลุ่่�มผู้้�บริโิภคใน

ลำดัับต่่อไป

5) นวััตกรรมของผลิติภัณัฑ์์ (Product Innovation) และแนวโน้้มกระแสนิยิม (Trends) เป็็นการกำหนดแนวทาง

ของการสร้้างสรรค์์นวัตักรรมของผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นและการกำหนดแนวโน้้มกระแสนิยิม เพื่่�อให้้สอดคล้้องกับัความ

ต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายในปััจจุุบัันอย่่างสากล โดยนวััตกรรมของผลิิตภััณฑ์์งานวิิจััยต่่อยอดนวััตกรรมสิ่่�งทอ

จากใยสับัปะรด เพื่่�อสร้้างสรรค์์เป็็นผลิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นต้้นแบบ แสดงให้้เห็น็ถึงึลักัษณะของนวัตักรรมของผลิตภัณัฑ์์

จากแนวคิดิการออกแบบหมุุนเวียีน ร่่วมกับัแนวโน้้มกระแสนิิยมที่่�เป็็นกลยุทุธ์์สำคััญในการสร้้างสรรค์์ผลิตภัณัฑ์์

ให้้โดเด่่นตรงตามความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายอย่่างสากล

การออกแบบสร้้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบ

1. การกำหนดกลยุทุธ์์การสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าแฟชั่่�นจากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอด้้วยแนวคิดิการออกแบบ

หมุนุเวีียน กรณีีศึกึษากลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร อำเภอเทพสถิิต จัังหวััดชััยภููมิ ิดัังนี้้� 
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ตารางที่่� 4 การกำหนดกลยุุทธ์การสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอด้้วย
แนวคิดิการออกแบบหมุนุเวียีน กรณีศีึกึษากลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ญัฮักุรุ อำเภอเทพสถิิต จังัหวัดัชัยภูมูิิ

รายการ รายละเอียีด

ชื่่�อตราสิินค้้า 

แบบแอสโซซิิเอทีีฟ.เนมส์์ 

(Associative Names)

NYAHKUROLOGY (ญััฮ-กุุร-ออ-โล-จีี) ผสมผสาน “NYAHKUR” กลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�

ญัฮกุรุ เพื่่�อสื่่�อถึงึกลุ่่�มชาติพัิันธุ์์� และ “Ology” หมายถึงึ ความรู้้� หมายถึงึ ความรู้้�

ของกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร เพื่่�อให้้เกิิดความแปลกใหม่่ และสร้้างความน่่าสนใจ

Tagline (ชุดุคำ หรือืประโยค 

ที่่�ใช้้สนับัสนุนุ.เพื่่�อบ่่งบอกสิ่่�ง

ที่่�ธุรุกิิจดำเนิินกิิจการ) 

Eco-Ethnic Fashion ตราสิินค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืนจากทุุนทางวััฒนธรรม ของ

กลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�

บุุคลิิกภาพของตราสิินค้้า 

กลุ่่�มเป้้าหมาย (Target)

ลักัษณะร่่วมสมัยั (Contemporary) มีคีวามมุ่่�งมั่่�น (Spirited) และ ช่่างจินิตนาการ 

(Imaginative)

กลุ่่�มเป้้าหมาย (Target)

ลักัษณะทางกายภาพ 

(Demographical)

อายุรุะหว่่าง 18 - 45 ปีี อาศัยับริเิวณกรุงุเทพมหานครฯ การศึกึษาระดับัการศึกึษา

ระดัับปริิญญาตรีี หรืือสููงกว่่า รายได้้เฉลี่่�ย 35,000 - 55,000 บาท ต่่อเดืือน

ลักัษณะทางจิินตภาพ

(Phychological)

กลุ่่�มผู้้�บริิโภคผู้้�นำแฟชั่่�นกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบภัักดีีต่่อสิ่่�งแวดล้้อม  

(Rattanaamnuaysiri, 2021) กลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�ต้องการความโดดเด่่นทางแฟชั่่�น 

แบบผู้้�นำแฟชั่่�น มีเีอกลัักษณ์์ ยอมรัับนวััตกรรมใหม่่โดยง่่าย ภักัดีีต่่อสิ่่�งแวดล้้อม 

มีีความเชื่่�อและตระหนัักปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมอย่่างสููง.ชื่่�นชอบวััฒนธรรมระดัับ 

ชั้้�นนอก (Outer Level) เน้้นความสวยงามระดับัมากที่่�สุดุ ร้้อยละ 65.63 ชอบ

ลวดลายสิิง่ทอจากทุนุทางวัฒันธรรมแบบประยุกุต์์ร่่วมสมััย ไลฟ์์สไตล์์ชอบเดินิทาง

ท่่องเที่่�ยว เช่่น กิิจกรรมเกี่่�ยวกัับทะเล เป็็นต้้น

Concept & Inspiration Natural Contours: เนเชอรััล คอนทััวร์์

เหตุุผลสนัับสนุุน (Support) การสร้้างสรรค์์ผลงานจากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทออย่่างร่่วมสมัยั จากแนวคิดิการ

ออกแบบหมุุนเวีียน ที่่�เกิิดจากการอยู่่�ร่วมกัับธรรมชาติิของกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร 

โดยการนำธรรมชาติิมาใช้้เป็็นส่่วนหนึ่่�งของการออกแบบ.เช่่น.การปัักที่่�ใช้้การ 

ลอกเลีียนรููปร่่างลัักษณะของธรรมชาติิ และการให้้ความหมาย เป็็นต้้น  

แนวทางการออกแบบ 

เครื่่�องหมายการค้้า 

(Trademarks)

รูปูแบบเลตเตอร์์ มาร์์คส์์ (Letter Marks แบบ Name Marks) แนวทางการวาง

ระบบตััวอัักษณ์์ (Typography) รูปูแบบอัักษรภาษาอัังกฤษแบบไม่่มีีเชิิง (Sans 

Serif) และรููปแบบอัักษรภาษาไทยแบบไม่่มีีหัวักลม

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023
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ตารางที่่� 4 การกำหนดกลยุุทธ์การสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอด้้วย
แนวคิดิการออกแบบหมุนุเวียีน กรณีศีึกึษากลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ญัฮักุรุ อำเภอเทพสถิิต จังัหวัดัชัยภูมูิ ิ(ต่่อ)

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

รายการ รายละเอียีด

อารมณ์์ความรู้้�สึก

(Mood & Tone)

Contemporary, Independent, Unique

หลักัการและเทคนิิคการผลิต 

(Principles and Production 

Techniques)

หลัักการออกแบบหมุุนเวีียนร่่วมกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร.ที่่�

เป็็นการกำหนดแนวทางการสร้้างสรรค์์อััตลักัษณ์์ตราสิินค้้า (Brand Corporate 

Identity) และ และผลิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นจากทุุนวัฒันธรรม ทั้้�งด้้านการออกแบบ และ

ด้้านการเลือืกใช้้วัตัถุดุิบิในการผลิติ โดยแนวทางการประยุกุต์์ลวดลายดั้้�งเดิิมใน

รูปูแบบใหม่่ เพื่่�อการสื่่�อสารอััตลักัษณ์์ และคงความหมายเดิิมไว้้ เทคนิิคการผลิต

ใช้้หลัักการหมุนุเวีียนวััสดุ ุและผลิติภัณัฑ์์ (Circulate) เช่่น การใช้้วัสัดุรุีไีซเคิลิใน

การผลิตสื่่�อสำหรัับอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�น การใช้้สิ่่�งไร้้ค่่าทางการเกษตรที่่�เป็็น

ส่่วนหนึ่่�งของการผลิติสิ่่�งทอ การใช้้วัสัดุทุี่่�เป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมอย่่างยั่่�งยืนื และ 

การออกแบบผลิตภััณฑ์์ด้้วยกลยุุทธ์์ Zero - Waste 

สื่่�อ (Media) อัตัลัักษณ์์ตราสิินค้้า ลวดลายกราฟิิกบนผลิตภััณฑ์์ และผลิตภััณฑ์์แฟชั่่�นต้้นแบบ

ผลที่่�คาดว่่าจะได้้รัับ 

(Expected Results)

การออกแบบอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้า ลวดลายกราฟิิกบนผลิตภััณฑ์์ ผลิติภััณฑ์์แฟชั่่�น

ต้้นแบบ ที่่�เหมาะสมกัับตราสิินค้้าในงานวิิจััยฯ และ สร้้างให้้กลุ่่�มเป้้าหมายเกิิด

ความสนใจ

การออกแบบผลิิตภััณฑ์์

แฟชั่่�น (Fashion Product 

Design)

การออกแบบผลิตภััณฑ์์แฟชั่่�นด้้วยหลัักการหมุุนเวีียนวััสดุุและผลิตภััณฑ์์  

(Circulate) จากนวััตกรรมสิ่่�งทอจากเส้้นใยสัับปะรด การออกแบบผลิิตภััณฑ์์

แฟชั่่�นด้้วยกลยุทุธ์์ Zero - Waste สไตล์์ปาร์์ตี้้�แวร์์ (Party Wear) ร่่วมกับัแนวโน้้ม

กระแสนิิยม ฤดููกาลสปริิง - ซัมัเมอร์์ 2024 ธีมี Protect & Connect (Wgsn, 2023)

โครงร่่างเงา (Silhouette) I-Line, X-Line

สี ี(Color) สีีจากอััตลัักษณ์์ทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ กลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร ได้้แก่่ สีีแดง สีีดำ 

ร่่วมกับัสีีดิบิ (Raw Material) ที่่�มาจากนวััตกรรมสิ่่�งทอ ร่่วมกับัแนวโน้้มกระแส

นิยิม ฤดููกาลสปริิง - ซััมเมอร์์ 2024

วัสัดุุ (Material) นวัตักรรมสิ่่�งทอเส้้นใยสัับปะรด

รายละเอีียด (Details) การตกแต่่งบนผืนืผ้้า การปัักลวดลาย การพิมิพ์์ผ้้าที่่�เป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม เทคนิคิ

การผููก - การมััด การสร้้างสรรค์์ลวดลายบนผลิิตภััณฑ์์แบบร่่วมสมััย และการ

พััฒนาด้้านลวดลายจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งแบบผสมระหว่่างแบบดั้้�งเดิิมและ

แบบประยุุกต์์ 
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2. Mood Board แนวคิิดและแรงบััลดาลใจในการออกแบบ

ภาพที่่� 33  Mood Board แนวคิิดและแรงบััลดาลใจการออกแบบอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�น
และผลิตภััณฑ์์แฟชั่่�นในงานวิิจัยัฯ 

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

แนวคิิดเนเชอรััล คอนทััวร์์ (Natural Contours) คืือการสร้้างสรรค์์ผลงานจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทออย่่าง 

ร่่วมสมัยัจากแนวคิดิการออกแบบหมุนุเวียีน ที่่�เกิดิจากการอยู่่�ร่วมกับัธรรมชาติขิองกลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�ญัฮกุรุ โดยการนำ

ธรรมชาติิมาใช้้เป็็นส่่วนหนึ่่�งของการออกแบบ เช่่น การใช้้ลักัษณะของการลอกเลีียนรููปร่่างลัักษณะของธรรมชาติิ 

โครงร่่างเงาของธรรมชาติิ และลัักษณะพื้้�นผิิวของธรรมชาติิ เป็็นต้้น
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3. Target Board ภาพลัักษณะกลุ่่�มเป้้าหมายของตราสิินค้้าในงานวิิจัยั

ภาพที่่� 34 Target Board ภาพลัักษณะกลุ่่�มเป้้าหมายของตราสิินค้้าในงานวิิจัยั 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

กลุ่่�มเป้้าหมายในงานวิิจััย.คืือ.กลุ่่�มผู้้�บริิโภคผู้้�นำแฟชั่่�นกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบภัักดีีต่่อสิ่่�งแวดล้้อม  

(Rattanaamnuaysiri, 2021) กลุ่่�มอายุุระหว่่าง 18 - 45 ปีี อาศััยบริิเวณกรุุงเทพมหานครฯ การศึึกษาระดัับ 

การศึึกษาระดัับปริิญญาตรีี หรืือสููงกว่่า มีีรายได้้เฉลี่่�ย 35,000 - 55,000 บาท ต่่อเดืือน เป็็นกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�

ต้้องการความโดดเด่่นทางแฟชั่่�น มีเีอกลักัษณ์์ ยอมรับันวัตักรรมใหม่่โดยง่่าย ภักัดีต่ี่อสิ่่�งแวดล้้อม มีกีารตระหนักั

ปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมอย่่างสููง.ชื่่�นชอบวััฒนธรรมระดัับชั้้�นนอกชั้้�นนอก.(Outer.Level).เน้้นความสวยงาม  

กลุ่่�มตัวัอย่่างร้้อยละ 65.63 ชอบลวดลายสิ่่�งทอจากทุนุทางวัฒันธรรมแบบประยุกุต์์ร่่วมสมัยั ชอบเดินิทางท่่องเที่่�ยว 

เช่่น กิิจกรรมเกี่่�ยวกัับทะเล เป็็นต้้น
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4. การออกแบบอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าจากงานวิิจัยั

4.1 การออกแบบออกแบบเครื่่�องหมายการค้้า (Trademarks) ของตราสิินค้้าในงานวิิจัยั

ภาพที่่� 35 การออกแบบเครื่่�องหมายการค้้า (Trademarks) ของตราสิินค้้าในงานวิิจัยั 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

การออกแบบออกแบบเครื่่�องหมายการค้้า (Trademarks) ของตราสิินค้้าในงานวิิจัยัมีีแรงบััลดาลใจมาจากลัักษณะ

เส้้นโค้้งของดอกยางนา และลัักษณะลายปัักดอกยางนาของกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญัฮักุรุด้้วยรููปแบบ Letter Marks และ

รูปูแบบอักัษรภาษาอัังกฤษแบบไม่่มีเีชิิง (Sans Serif) และเสริิมด้้วยประโยคที่่�ใช้้สนัับสนุุนตราสิินค้้าว่่า “Eco-Ethnic 

Fashion” สื่่�อถึึงตราสิินค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืนจากทุุนทางวััฒนธรรมของกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร
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4.2 การออกแบบสีีเอกลัักษณ์์ (Color Signature) ของตราสิินค้้าจากงานวิิจัยั

ภาพที่่� 36 การออกแบบสีีเอกลัักษณ์์ (Color Signature) ของตราสิินค้้าจากงานวิิจัยั
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

การออกแบบสีเีอกลักัษณ์์ (Color Signature) ของตราสินิค้้าจากงานวิจิัยัจากสีจีากอัตัลักัษณ์์ทุนุทางวัฒันธรรม

สิ่่�งทอของกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร ได้้แก่่ สีีแดงและสีีดำ ร่่วมกัับสีีดิิบ (Raw Material) จากนวััตกรรมสิ่่�งทอเส้้นใย

สับัปะรด

4.3 การออกแบบระบบตััวอัักษร ของตราสิินค้้าจากงานวิิจัยั

ภาพที่่� 37 การออกแบบระบบตััวอัักษร ของตราสิินค้้าในงานวิิจัยั
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023
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4.4 การออกแบบป้้ายบ่่งชี้้�ผลิตภััณฑ์์ และการออกแบบบรรจุุภัณัฑ์์ของตราสิินค้้าในงานวิิจัยั

ภาพที่่� 38 การออกแบบป้้ายบ่่งชี้้�ผลิตภััณฑ์์ ของตราสิินค้้าในงานวิิจัยั
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

ภาพที่่� 39 การออกแบบบรรจุุภัณัฑ์์ ของตราสิินค้้าในงานวิิจัยั 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

การออกแบบป้้ายบ่่งชี้้�ผลิิตภััณฑ์์.และการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ของตราสิินค้้าในงานวิิจััย.ใช้้แนวทางหลัักการ

ออกแบบหมุุนเวีียนร่่วมกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร.การออกแบบสััญลัักษณ์์ของการออกแบบ

หมุนุเวีียนด้้วยลวดลายโซ่่ของกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร และการเลืือกใช้้วัตัถุุดิบิ วัสัดุุในการผลิต เช่่น การพิิมพ์์แบบสีี

เชื้้�อน้้ำ การเลืือกใช้้กระดาษจากการปลููกป่่าเชิิงพาณิิชย์์ที่่�รัับรองด้้วย Forest Stewardship Council (FSC) 

(Ricco, 2023) เป็็นต้้น
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4.6 การสร้้างสรรค์์ลวดลายสิ่่�งทอของตราสิินค้้าในงานวิิจัยั

ภาพที่่� 40 การสร้้างสรรค์์ลวดลายสิ่่�งทอของตราสิินค้้าในงานวิิจัยั 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

การสร้้างสรรค์์ลวดลายของสิ่่�งทอแบบร่่วมสมัยั และพััฒนาด้้านลวดลายจากทุุนทางวัฒันธรรมสิ่่�งแบบผสมระหว่่าง

แบบดั้้�งเดิมิ และแบบประยุุกต์์ จากทุุนวัฒันธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮักุรุ โดยแนวทางการออกแบบลวดลาย

ที่่�สามารถใช้้เทคนิคิที่่�หลากหลาย เช่่น การพิิมพ์์ผ้้าโดยใช้้หมึึกพิมิพ์์แบบเป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม หรือื การคงรููป

แบบการผลิตแบบการปัักดั้้�งเดิิม (ลวดลายที่่� 2 และ 3) แต่่ใช้้การจััดวางลวดลายใหม่่ เป็็นต้้น
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4.7 การออกแบบผลิตภััณฑ์์แฟชั่่�นของตราสิินค้้าในงานวิิจัยั

ภาพที่่� 41 ตัวัอย่่างการออกแบบผลิตภััณฑ์์แฟชั่่�นของตราสิินค้้าในงานวิิจัยั
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

การออกแบบผลิติภััณฑ์์แฟชั่่�นกลุ่่�มผู้้�บริโิภคผู้้�นำแฟชั่่�นกัับทุุนวัฒันธรรมสิ่่�งทอแบบภัักดีต่ี่อสิ่่�งแวดล้้อม ที่่�ต้องการ

ความโดดเด่่นทางแฟชั่่�น มีคีวามตระหนัักปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมสูงู ชอบกิิจกรรมเกี่่�ยวกัับทะเล แนวทางการออกแบบ

ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นด้้วยหลัักการหมุุนเวีียนวััสดุแุละผลิตภัณัฑ์์ (Circulate) จากนวััตกรรมสิ่่�งทอจากเส้้นใยสัับปะรด 

มีกีารออกแบบผลิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นด้้วยกลยุุทธ์์ Zero-Waste ที่่�ออกแบบและตััดเย็็บให้้เหลืือเศษน้้อยที่่�สุด โครงสร้้าง 

I-Line และ X-Line ใช้้สีีจากอััตลัักษณ์์ทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ญััฮกุุร มีีการปัักลวดลายและการ

พิมิพ์์ผ้้าที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ใช้้เทคนิิคการผููก - การมััด การสร้้างสรรค์์ลวดลายบนผลิตภััณฑ์์แบบร่่วมสมััย 

และการพััฒนาด้้านลวดลายจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งแบบผสมระหว่่างแบบดั้้�งเดิิมและแบบประยุุกต์์

5. การสรุุปข้้อมููลความพึึงพอใจต่่อผลงานสร้้างสรรค์์ในวิิจัยัฯ  

การประเมิินผลความพึึงพอใจต่่อการสร้้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบ จากกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�เคยมีีประสบการณ์์ร่่วมกัับ

สินิค้้าแฟชั่่�นจากทุุนทางวััฒนธรรม ที่่�อาศััยอยู่่�ในประเทศไทย จำนวน 30 คน ดัังนี้้�
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ตารางที่่� 5  ความพึงพอใจต่่อผลงานสร้้างสรรค์์ในวิจิัยัฯ

ลำดับั รายการ ค่่าเฉลี่่�ย S.D. ระดับั

1 การสร้้างสรรค์์ตราสััญลัักษณ์์ 4.53 0.96 มากที่่�สุด

2 การตั้้�งชื่่�อตราสิินค้้า 4.37 0.91 มากที่่�สุด

3 การเลืือกใช้้สีีเอกลัักษณ์์ 4.87 0.43 มากที่่�สุด

4 การออกแบบป้้ายบ่่งชี้้�ผลิตภััณฑ์์ 4.70 0.59 มากที่่�สุด

5 การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ 4.60 0.61 มากที่่�สุด

6 การประยุุกต์์การออกแบบลวดลาย 4.73 0.44 มากที่่�สุด

7 ด้้านนวััตกรรมวััสดุุ (ผ้้าใยสัับปะรด) 4.80 0.40 มากที่่�สุด

8 การสร้้างสรรค์์ผลิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ 4.73 0.51 มากที่่�สุด

9 ภาพรวมการสร้้างสรรค์์ต้้นแบบในงานวิิจัยั 4.77 0.42 มากที่่�สุด

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 12/12/2023

อภิปรายผลและข้้อเสนอแนะ

1. แนวทางการสร้้างสรรค์์นวัตักรรมการออกแบบอััตลักัษณ์์ตราสิินค้้าผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นด้้วยแนวคิิดการออกแบบ

หมุนุเวีียน เพื่่�อส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ กรณีีศึกึษาทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอกลุ่่�มชาติิพันัธุ์์�ญัฮกุุร อำเภอเทพสถิิต 

จังัหวััดชััยภููมิ ิเป็็นการบููรณาการองค์์ความรู้้� ดังันี้้� 1) การสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�น 2) การออกแบบ

หมุุนเวีียน 3) ทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอ 4) กลุ่่�มผู้้�บริิโภค และ 5) นวััตกรรมของผลิิตภััณฑ์์ เพื่่�อเป็็นแนวทางสำหรัับ

การสร้้างตราสิินค้้าจากทุนุทางวัฒันธรรมอย่่างยั่่�งยืนื และเป็็นแนวทางการส่่งเสริมิการพัฒันาเศรษฐกิจิสร้้างสรรค์์

อย่่างยั่่�งยืืน สำหรัับการสร้้างความโดดเด่่นให้้กัับผลิตภััณฑ์์สร้้างสรรค์์ (Creative Product) สามารถสร้้างความ

น่่าสนใจ สร้้างแรงดึึงดููดให้้แก่่กลุ่่�มเป้้าหมายและต่่อยอดเชิิงพาณิิชย์์ด้้วยทุุนวััฒนธรรมญััฮกุุร

2..การประยุุกต์์แนวคิิดการออกแบบหมุุนเวีียนสำหรัับการสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นจากทุุนทาง

วััฒนธรรม.ผู้้�สร้้างสรรค์์ตราสิินค้้าหรืือนัักออกแบบจำเป็็นต้้องประเมิินเป้้าหมายทางการตลาดของตราสิินค้้า

ประกอบด้้วย เพื่่�อให้้เกิดิความเหมาะสมสำหรับัการกำหนดแนวทางพัฒันาตราสินิค้้า โดยอาจมีกีารวางแผนการ

พัฒันาเป็็นลำดัับจากระดัับการปรัับปรุุง (Improvement) ระดัับทดลอง (Challenge) ถึงึระดัับการเปลี่่�ยนแปลง 

(Transformative) เพื่่�อให้้เกิิดความเหมาะสมต่่อการสร้้างสรรค์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืน
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3. การประยุกุต์์ลวดลายด้้วยสัญัญะทางทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอ เพื่่�อใช้้สำหรับัการสื่่�อสารอััตลักัษณ์์ตราสินิค้้าแฟชั่่�น

ที่่�มาจากแนวคิดิการออกแบบหมุนุเวียีน การออกแบบเพื่่�อสื่่�อสารเรื่่�องดังักล่่าวด้้วยตราสัญัลักัษณ์์ หรือืป้้ายบ่่งชี้้�

ผลิติภััณฑ์์ สามารถเป็็นส่่วนช่่วยสื่่�อสารความหมายของแนวคิิดการออกแบบหมุุนเวีียนแก่่ผู้้�บริิโภคได้้ 

4. การสร้้างสรรค์์ลวดลายแพทเทิร์ิ์น จากการประยุกุต์์สััญญะทางทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอ สำหรับัการสร้้างสรรค์์อััตลักัษณ์์

ผลิติภัณัฑ์์อย่่างร่่วมสมัยั แนวทางการผสมผสานระหว่า่งลวดลายแบบดั้้�งเดิมิ และแบบประยุกุต์์ อาจเป็็นส่่วนช่่วย

ให้้เกิิดมิิติิความงามที่่�หลากหลายมากขึ้้�น.ทั้้�งนี้้�แนวทางการออกแบบ.นัักออกแบบควรศึึกษาและพิิจารณาถึึง 

ข้้อจำกััด หรืือเงื่่�อนไขบางประการที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับวััฒนธรรม เพื่่�อคงรัักษารููปร่่าง ความหมายและความถููกต้้อง  

อีกีทั้้�ง การผสมผสานเทคนิิคการผลิตที่่�หลากหลายก็็สามารถช่่วยส่่งเสริิมการสร้้างสรรค์์งานออกแบบให้้เกิิดความ

น่่าสนใจในผลิตภััณฑ์์มากยิ่่�งขึ้้�น
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Thāngkār Kes̄ʹtr Sū̀ Kār Ss̄r̂āngs̄rrkh̒ Xạt Lạks̄ʹṇ� ̒Pp̄hlitp̣̣hạṇ�ṯh̒ Fæchạ̀ǹ Lịf̒ Ss̄tịl̒ d̂wy Næwkhid 
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Appliances that are Becoming Increasingly Rare] [Photo]. ISANGATE. https://www.isangate.

com/www/isan-land.html?view=article&id=152:home-kitchen&catid=27:indigenious.

Uitragool, P., & Tosurat, K. (1986). Sangkhom Læ Watthanatham Khō̜̄ng Chāo Bon [Society and 
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