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บทคัดย่่อ

บทความนี้้�การวิจิัยัเชิิงสำรวจเกี่่�ยวกับัทุนุทางวัฒันธรรมของจังัหวัดัแพร่่ โดยเสนอการศึกึษาด้้านอัตัลักัษณ์์ของ

ท้้องถิ่่�นผ่่านพัันธุุทางวััฒนธรรม (Cultural DNA) เพื่่�อต่่อยอดให้้เกิิดมููลค่่าเพิ่่�ม สร้้างเกณฑ์์การคััดกรองผลิิตภััณฑ์์

ปััจจุุบัันเพื่่�อจััดลำดัับฐานข้้อมููลพร้้อมใช้้ โดยมีีวััตถุุประสงค์์ดัังนี้้� 1) เพื่่�อศึึกษารููปแบบทุุนทางวััฒนธรรมของ

ผลิิตภััณฑ์์ในจัังหวััดแพร่่ 2) เพื่่�อประเมิินรููปแบบทุุนวััฒนธรรมของผลิิตภััณฑ์์ในจัังหวััดแพร่่ และ 3) เพื่่�อเสนอ

แนวทางการสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มของผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมในจัังหวััดแพร่่ พื้้�นที่่�ศึกษาประกอบด้้วยพื้้�นที่่�อำเภอเมือืง 

อำเภอหนองม่่วงไข่่ อำเภอลอง อำเภอร้้องกวาง อำเภอสููงเม่่น อำเภอเด่่นชััย และอำเภอวัังชิ้้�น ด้้วยวิิธีีสำรวจ

และสร้้างเกณฑ์์เพื่่�อประเมิินกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนจัังหวััดแพร่่ 38 กลุ่่�ม จากจำนวน 236 ผลิิตภััณฑ์์ เฉพาะในเขต

อำเภอเมืืองพบ 8 กลุ่่�มวิิสาหกิิจจาก 131 ผลิิตภััณฑ์์ โดยทั้้�งหมดอ้้างอิิงจากบััญชีีรายชื่่�อผู้้�ขึ้้�นทะเบีียนวิิสาหกิิจ 
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ผลการวิิจััยตามวััตถุุประสงค์์.ได้้แก่่.1).งานวิิจััยน้ี้�ได้้สร้้างเครื่่�องมืือเพื่่�อวััดผลและต่่อยอดด้้วยการประเมิิน 

พัันธุุวััฒนธรรม DNA (OEM/ODM/OBM x S/M/L) 3 ระดัับ (DNA1-2-3) เพื่่�อการพััฒนา พบว่่า DNA ของ

จังัหวัดัแพร่่ คือื ไม้้ ผ้้า และงานหัตัถกรรม 2) งานวิจิัยันี้้�ได้้ทำการประเมินิวิสิาหกิจิตามที่่�ได้้ขึ้้�นทะเบีียน พบว่่า 

งานหัตัถกรรมและงานไม้้ได้้คะแนนรวมสูงูสุดุและงานผ้้าได้้คะแนนในระดับัที่่�รองลงมา และ 3) เสนอให้พ้ัฒันา

ผลิิตภััณฑ์์จากค่่าคะแนน (DNA1-2-3) ที่่�มีีศักยภาพสููงสุุด 3 กลุ่่�มได้้แก่่ กลุ่่�มงานผ้้า (DNA 2) คืือการส่่งเสริิมให้้

เกิดิการสร้้างแบรนด์์เป็็นของตััวเองภายใต้้ทุนุทางวัฒันธรรมของจัังหวััดแพร่่ กลุ่่�มงานหััตถกรรมและกลุ่่�มงานไม้้ 

(DNA3) มีีศักัยภาพสูงูสุุด มีีการสร้้างแบรนด์์เป็็นของตนเองแล้้ว ควรเพิ่่�มเอกลักัษณ์์เฉพาะตัวัสู่่� Digital Platform 
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Study on Cultural Capita of Phrae Province to Promote of  

Value-Added Creation of Cultural Products

Abstract

This article studies the cultural capital of Phrae Province. It contributes to the study of local 

identity.through.cultural.genetics.(Cultural.DNA).creating.criteria.to.rank.ready-to-use databases 

and additional value to local products. The objectives are as follows: 1) Study the form of 

cultural capital of Phrae Province. 2) Evaluate the form of cultural capital of Phrae Province. 

3) Propose guidelines for adding value to cultural products in Phrae Province. The study area 

includes the areas of Mueang District, Nong Muang Khai District, Long District, Rong Kwang 

District, Sung Men District, Den Chai District, and Wang Chin District using survey methods and 

creating criteria to evaluate urban community enterprise groups. In Phrae Province, there are 

38 groups of 236 products, only in Mueang District found 8 enterprise groups out of 131 

products, all based on lists of registered enterprises, surveys, and new entrepreneurs.
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The results of the research according to the objectives are 1) this research has created a tool 

to measure and expand with the evaluation of DNA genetic culture (OEM/ODM/OBM x S/M/L) 

at 3 levels (DNA1-2-3) for development, it found that Phrae’s DNA is wood, cloth, and  

handicrafts. 2) This research evaluated registered enterprises. It was found that handicrafts 

and wood product received the highest overall score and cloth product received the lower 

score. 3) Propose to develop products from the 3 highest potential scores (DNA1-2-3), including 

the.fabric.group.(DNA.2),.which.is.to.encourage.the.creation.of.its.own.brand.under the cultural 

capital of Phrae Province. The handicraft group and the wood product group (DNA3) have  

the highest potential. It has created its own brand and should add more uniqueness to  

the digital platform market.

Keywords: Cultural DNA, Cultural capital, Cultural products
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ที่่�มาและความสำคัญัของปััญหา

จัังหวััดแพร่่.เป็็นจัังหวััดที่่�มีีภููมิิศาสตร์์และที่่�ตั้้�งเมืืองที่่�มีีทุุนทางด้้านทรััพยากรธรรมชาติิที่่�มีีความอุุดมสมบููรณ์์ 

ทั้้�งด้้านป่่าไม้้และแร่่ธาตุุ จึงึเป็็นสาเหตุุให้้เกิิดการพััฒนาทุุนทางทรััพยากรธรรมชาติิที่่�มีีอยู่่�ในการสร้้างเครื่่�องอำนวย

ความสะดวกในชีีวิติประจำวันัจนเกิดิเป็็นภูมูิปัิัญญาพื้้�นถิ่่�นที่่�มีีอัตัลักัษณ์์เฉพาะตน ทั้้�งในส่่วนที่่�อยู่่�ในรูปูแบบที่่�มีี

รูปูลักัษณ์์ (Tangible) ได้้แก่่ ภูมูิปัิัญญาช่่างไม้้จากแหล่่งทรััพยากรธรรมชาติด้ิ้านป่่าไม้้สักัอันัอุดุมสมบูรูณ์์ ภูมูิปัิัญญา

ผ้้ามััดย้้อม ผ้้าม่่อฮ่่อมจากภููมิปัิัญญาการย้้อมสีีจากธรรมชาติิและปููนผสมเนื้้�อสีีย้อมผ้้า รวมถึึงภููมิปัิัญญาช่่างงาน

เหล็็กจากทรัพัยากรบ่่อเหล็ก็เมือืงลอง และในส่่วนรูปูแบบที่่�ไม่่มีีรูปูลักัษณ์์ (Intangible) ได้้แก่่ ภาษาถิ่่�น ประเพณีี 

ความเชื่่�อ ตลอดจนทัศันคติใินการดำเนินิชีีวิติต่่าง ๆ เป็็นต้้น สิ่่�งเหล่่านี้้�เป็็นเหตุผุลที่่�สำคัญัต่่อการพัฒันาไปสู่่�ชุมุชน

ที่่�สามารถสร้้างภูมิูิปััญญาพื้้�นถิ่่�นที่่�มีีอัตัลักัษณ์์เฉพาะตัวั จนสามารถพัฒันาต่่อยอดไปสู่่�การสร้้างอาชีีพและรายได้้

มาจนถึึงปััจจุุบััน.มีีการรวมกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนเพื่่�อช่่วยในการขัับเคลื่่�อนและสนัับสนุุนกลุ่่�มวิิสาหกิิจทาง 

ด้้านวัฒันธรรมให้้มีีศักัยภาพด้้านการตลาดที่่�แข่่งขันัได้้หลายกลุ่่�ม เช่่น  กลุ่่�มผ้้าทอและกลุ่่�มช่่างไม้้สักัทำเฟอร์์นิเิจอร์์ 

เป็็นต้้น เนื่่�องด้้วยจังัหวัดัแพร่่เป็็นจังัหวัดัเมือืงรอง ประกอบกับัสถานการณ์์ทางเศรษฐกิจิของโลกที่่�มีีความผันัผวน

สูงูเช่่นในปััจจุบัุัน รวมถึึงสถานการณ์์โควิดิ-19 ที่่�สร้้างผลกระทบต่่อสภาพเศรษฐกิิจของโลก ทำให้้กลุ่่�มวิิสาหกิิจ

ในจัังหวััดแพร่่ได้้รับัผลกระทบจากสถานการณ์์ดังักล่่าว ดังันั้้�น การพััฒนาศัักยภาพการผลิิตจึึงต้้องการการสนัับสนุุน

จากภาคส่่วนต่่าง ๆ ในการสร้้างแนวทางให้้สามารถแข่่งขัันได้้ให้้สอดคล้้องกัับสถานการณ์์ปััจจุุบันั

จากการศึึกษาพบว่่า.กลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนดัังกล่่าวยัังคงประสบปััญหาด้้านการพััฒนาคุุณภาพผลิิตภััณฑ์์ให้้มีี 

ความทันัสมัยั การขาดอัตัลักัษณ์์และการบูรูณาการทางวัฒันธรรมที่่�เชื่่�อมโยงกับัผลิติภัณัฑ์์ต่่าง ๆ การรวมกลุ่่�ม

วิสิาหกิจิผู้้�ประกอบการทางวัฒันธรรม อีีกทั้้�งยัังขาดการให้้ความสำคััญกัับการพััฒนาแนวทางการออกแบบเพื่่�อ

พัฒันาผลิิตภััณฑ์์ สินิค้้าและบริิการด้้วยแนวคิิดนวััตกรรม ตลอดจนการพััฒนาศัักยภาพด้้านการจััดการและการ

ตลาดอย่่างเป็็นรูปูธรรมจากหน่่วยงานภายนอกและภาคีีเครือืข่่ายสู่่�การแข่่งขันัของผู้้�ประกอบการวิสิาหกิจิทาง

วัฒันธรรม

แนวความคิดิเศรษฐกิจิสร้้างสรรค์์ได้้แก่่การใช้้ทุุนทางปััญญาหรืือองค์์ความรู้้�ร่วมกัับทักัษะการประยุุกต์์นำความ

คิดิสร้้างสรรค์์ (หรืือองค์์ความรู้้�) เพื่่�อเกิิดประโยชน์สูงูสุดุเชิิงพาณิิชย์ ถูกูนำมาใช้้ในการขัับเคลื่่�อนและแก้้ปััญหา

เศรษฐกิจิในระดัับพื้้�นที่่�มากมาย โดยทั่่�วไปแล้้วสามารถแบ่่งกลุ่่�มได้้เป็็น 4 กลุ่่�มอุุตสาหกรรมหลััก (Phonphirun, 

2013) ได้้แก่่ 1) กลุ่่�มมรดกทางวััฒนธรรม (Cultural Heritage) ได้้แก่่ งานฝีีมืือและหััตถกรรม การท่่องเที่่�ยวเชิิง

วัฒันธรรมและความหลากหลายทางชีีวภาพ การแพทย์์ แผนไทย และอาหารไทย 2) กลุ่่�มงานศิิลปะ (Arts) ได้้แก่่ 

ศิลิปะการแสดง.และ.ทัศันศิลิป์์.3).กลุ่่�มสื่่�อสมัยัใหม่่.(Media).ได้้แก่่.ภาพยนตร์์และวีีดีีทัศัน์์.การพิมิพ์์.ดนตรีี และ  

การกระจายเสีียง และ 4) กลุ่่�มงานสร้า้งสรรค์์และออกแบบ (Functional Creation) ได้แ้ก่่ การออกแบบ แฟชั่่�น 

สถาปััตยกรรม การโฆษณา และซอฟต์์แวร์์ 
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แนวคิดและทฤษฎีีที่�เกี่่�ยวข้อง

อัตัลัักษณ์์และความเดิิมแท้้จัังหวััดแพร่่

อััตลัักษณ์์ (Identity) เป็็นสิ่่�งที่่�สำคััญในการวางแผนพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ทางด้้านวััฒนธรรมที่่�มีีต้นทุุนเดิิมอยู่่�แล้้ว 

แม้้แต่่การประกอบธุุรกิิจในปััจจุุบัันจะมีีการคำนึึงถึึงอััตลัักษณ์์ต่่อสาธารณะเช่่นกััน อัตัลัักษณ์์หมายถึึง “ผลรวม

ของลักัษณะเฉพาะของสิ่่�งใดสิ่่�งหนึ่่�งซึ่่�งทำให้้สิ่่�งนั้้�นเป็็นที่่�รู้้�จักัหรือืจดจำได้้ สังัคมแต่่ละสังัคมมีีอัตัลักัษณ์์ทางวัฒันธรรม

ของตนเอง” (Royal Society of Thailand, 2007) การค้้นหาความเป็็นแพร่่จึึงเป็็นภารกิิจแรกในการพััฒนา 

เนื่่�องจากความเป็็นเมืืองนั้้�นมีีความซัับซ้้อน เต็็มไปด้วยประวััติิศาสตร์์และชาติิพัันธ์์ที่่�หลากหลาย อััตลัักษณ์์นั้้�น

เปลี่่�ยนแปลงได้้ เป็็นพลวััตรและลึึกซึ้้�ง เหมาะแก่่การทำงานทางด้้านวััฒนธรรมจัังหวััดแพร่่ที่่�มีีความซัับซ้้อนกว่่า

เมือืงรองอื่่�น ๆ อีีกทั้้�งมีีผลิิตภััณฑ์์ที่่�ขึ้้�นชื่่�อมาแต่่เดิิมอยู่่�แล้้วอย่่างเด่่นชััด

ความเดิมิแท้้ (Authenticity) เป็็นประเด็น็ในการถกเถีียงมาอย่่างยาวนาน เนื่่�องจากเป็็นสิ่่�งจำเป็็นในการอนุรุักัษ์์ 

โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในทางสถาปััตยกรรมที่่�มีีการต่่อเติิมมาอย่่างยาวนานรวมไปถึงเมืืองเมืืองเก่่าทั้้�งเมืืองที่่�มีี 

ความสลับัซับัซ้้อน บรรยากาศโดยรวมจึงึเป็็นส่่งที่่�ควรคำนึงึถึงึว่่าจะกำหนดทิศิทางอย่่างไรในการสงวนรักัษาและ

ต่่อยอดสำหรัับการใช้้สอยในปััจจุุบัันมิิให้้เกิิดการทิ้้�งร้้างขึ้้�น กฎบััตรแห่่งเมืืองนาราจึึงกำเนิิดขึ้้�นจากการประชุุม

และสรุปุแนวคิดิเกี่่�ยวกับัความเดิมิแท้้ให้้เกิดิขึ้้�นเป็็นรูปูธรรมและนำมาประยุกุต์์ใช้้ได้้ง่่ายขึ้้�น (Nara Document, 

1994) โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในบริบิทของตะวันัออกการนำมาปรับัใช้้กับัการพัฒันาผลิติภัณัฑ์์ทางวัฒันธรรมจังัหวัดั

แพร่่จึึงควรพิิจารณาว่่า สิ่่�งใดแท้้และสิ่่�งใดเกิิดขึ้้�นใหม่่ตามระดัับค่่าคะแนนในการบริิหารจััดการ

DNA ทางวััฒนธรรมจัังหวััดแพร่่ เป็็นการหยิิบยืืมคำว่่า DNA ทางวิิทยาศาสตร์์ในนิิยามของคำสั่่�งทางพัันธุุกรรม

ในพััฒนาการสิ่่�งมีีชีีวิิต.อุุปมาข้้ามศาสตร์์สู่่�พัฒนาการของอััตลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมที่่�แสดงออกเชิิงประจัักษ์์ใน

ผลิติภัณัฑ์์ท้้องถิ่่�น เปิิดมุมุมองให้้เกิดิผลที่่�ต่างออกไปจากงานวิจัิัยอื่่�น ๆ ที่่�เคยมีีมา และได้้สร้้างเกณฑ์์การคัดักรอง

ผลิิตภััณฑ์์ในปััจจุุบัันเพื่่�อจััดลำดัับฐานข้้อมููลพร้้อมใช้้.กระตุ้้�นให้้เกิิดการศึึกษาเชิิงประยุุกต์์ให้้กว้้างขวางยิ่่�งขึ้้�น  

อาจพิจิารณาได้้ตามลำดับัตั้้�งแต่่นิยิามความเป็็นมรดกโลกของยููเนสโก กฎบััตรเรื่่�องความเดิิมแท้้สากลที่่�เหมาะสม 

และนิิยามของหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้องของไทย

แนวคิิดเกี่่�ยวกัับเกณฑ์์ในการพิิจารณาพัันธุุวัฒันธรรมของผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมจัังหวััดแพร่่

เนื่่�องจากผลิติภัณัฑ์์ทางวัฒันธรรมแต่่ละถิ่่�นที่่�มีีจำนวนมากและหลากหลาย ไม่่ว่่าจะเป็็นผลิติภัณัฑ์์ที่่�มีีรูปูลักัษณ์์ 

(Tangible Product) และไม่่มีีรูปลักษณ์์ (Intangible Product) ในส่่วนที่่�มีีรูปลักษณ์์มีีรากฐานวัฒันธรรมเดิมิ

จึงึมีีความสััมพันัธ์์กับัชีีวิตประจำวัันและประเพณีีความเชื่่�อตามฤดููกาลและศาสนาอย่่างใกล้้ชิดิ อาทิเิช่่น เครื่่�องมืือ

เครื่่�องใช้้และเครื่่�องประกอบทางพิธิีีกรรมต่่าง ๆ ตั้้�งแต่่เกิดิจนสิ้้�นชีีวิติลง การผสมผสานทางชาติพิันัธุ์์�ที่่�สัมัพันัธ์์กับั

ภูมูิศิาสตร์์จึงึมีีส่วนให้้เกิดิอัตัลักัษณ์์ของจังัหวัดัแพร่่ขึ้้�น พันัธุวุัฒันธรรม (DNA) จึงึเป็็นการหล่่อหลอมเข้้าด้้วยกันั

ของระหว่่างผู้้�คนกับัสิ่่�งแวดล้้อมกลายเป็็นผลิติภัณัฑ์์ทางวััฒนธรรมในปััจจุบุันั การพิจิารณาว่่า ผลิิตภัณัฑ์์ใดสะท้้อน
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ความเป็็นจัังหวัดัแพร่่อย่่างแท้้จริิง จึงึจำเป็็นต้้องอ้้างอิงิเกณฑ์์สากลเพื่่�อกลั่่�นกรองให้้ผลิิตภััณฑ์์เหลือืจำนวนน้้อยลง 

จัดัระดับัค่่าคะแนนเพื่่�อทำการพัฒันาต่่อยอดในเชิงิคุุณภาพ พัฒันาการสู่่�การผลิติในรูปูแบบสินิค้้า การออกแบบ

ผลิติภััณฑ์์ การเชื่่�อมโยงตลาด เพื่่�อยกระดัับในลัักษณะผู้้�ประกอบการจัังหวััดแพร่่ที่่�แท้้จริิงสู่่�ระดัับสากลต่่อไป

ตารางที่่�1 แสดงเกณฑ์์การพิิจารณาพัันธุุวัฒันธรรมจัังหวััดแพร่่

เกณฑ์์ที่่� 1 เกณฑ์์ที่่� 2 เกณฑ์์ที่่� 3

OEM 

รับัจ้้างทำ

เท่่านั้้�น

ODM 

รับัจ้้างทำ

และ

ออกแบบ

OBM 

มีีแบรนด์์

ของตััวเอง

L 

ศักัยภาพ

ต่ำ่

M 

ศักัยภาพ

ปานกลาง

H 

ศักัยภาพ

สูงู

DNA 1 

1-7

DNA 2 

7-14

DNA 3 

15-20

1 2 3 1 2 3 1 2 3
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การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมจัังหวััดแพร่่.สามารถพิิจารณา.3.หััวข้้อ.โดยแต่่ละหััวข้้อมีี.3.ระดัับเพื่่�อ 

การจััดระดัับในการพััฒนาได้้จากน้้อยไปหามากได้้ดัังต่่อไปนี้�

1. ประเภทของผู้้�ผลิิต ประกอบด้้วย 3 ระดัับ ได้้แก่่ 

- OEM หมายถึงึ ผู้้�รับัจ้้างผลิติสินิค้้า (Original Equipment Manufacturer) เป็็นผู้้�ผลิติระดัับแรกที่่�พบได้้มาก

ที่่�สุดุ เน้้นปริมาณและทัักษะฝีีมืือต่่ำ มีีลักัษณะไม่่ซับัซ้้อนไม่่แสดงอััตลัักษณ์์ มักัเป็็นของใช้้ในชีีวิตประจำวัันทั่่�วไป 

มีีผู้้�ว่าจ้้างผลิติหรือืผลิติแบบขายส่่งเพื่่�อสนับัสนุนุตราสัญัลัักษณ์์อื่่�น เช่่น ของที่่�ระลึกึ เครื่่�องจักัสาน เครื่่�องมือืเกษตร 

แกะสลัักไม้้ รวมถึึงวััตถุุดิบิเพื่่�อประกอบชิ้้�นงานในระดัับที่่� 2 ที่่�ถูกจ้้าง

- ODM หมายถึึง ผู้้�รัับจ้้างที่่�ออกแบบและผลิิตสิินค้้า (Original Design Manufacture) เป็็นผู้้�ผลิิตที่่�พััฒนาสู่่�

ระดับัที่่� 2 เพิ่่�มทักัษะการออกแบบและพัฒันาผลิติภัณัฑ์์ ทำให้้สินิค้้ามีีมูลูค่่าที่่�สูงูขึ้้�น โดยอาจผลิติเองหรือืนำสินิค้้า

ในระดับัที่่� 1 มาพัฒันาได้้ แต่่ยังัไม่่สร้้างตราสินิค้้าของตัวัเอง ให้้บริกิารสร้้างผลิติภัณัฑ์์ตามความต้้องการเฉพาะ

ของผู้้�ว่าจ้้าง โดยอาจจัดัตั้้�งเป็็นโรงงานที่่�มีีเครื่่�องมือืเฉพาะทางเพื่่�อการผลิติจำนวนมากได้้ เช่่น เสื้้�อผ้้าสำเร็็จรูปู 

เครื่่�องมืือเกษตรที่่�ซับซ้้อนขึ้้�น การย้้อมผ้้าม่่อฮ่่อมสำเร็็จรููป ผ้้าบาติิก เฟอร์์นิิเจอร์์ตามสั่่�ง และบรรจุุภัณัฑ์์อาหาร

แห้้ง เป็็นต้้น

-.OBM.หมายถึึง.การผลิิตภายใต้้รููปแบบและตราสิินค้้าของตนเอง.(Original.Brand.Manufacturer).เป็็น 

เป้้าหมายระดับัสูงูสุดุของผู้้�ผลิติสินิค้้าทางวัฒันธรรมที่่�กลายเป็็นผู้้�ประกอบการภายใต้้แบรนด์์ของตน มีีการเรีียนรู้้�

เรื่่�องการตลาด.อุุปสงค์์.อุุปทาน.การใช้้เทคโนโลยีี.การสื่่�อสารประชาสััมพัันธ์์.การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์
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การบริิหารธุุรกิิจ และการส่่งออก ผู้้�ผลิิตในระดัับที่่� 3 อาจเป็็นผู้้�ผลิิตเองตั้้�งแต่่ต้้นแบบครบบวงจรหรืือเป็็นผู้้�ว่าจ้้าง

ผลิติให้้กัับระดัับที่่� 1 และ 2 ได้้โดยไม่่จำเป็็นต้้องมีีโรงงานเอง ทักัษะผู้้�ประกอบการเช่่นน้ี้�มีีส่วนพััฒนาผลิิตภััณฑ์์

อย่่างต่่อเนื่่�องและเผยแพร่่อััตลัักษณ์์จัังหวััดแพร่่ที่่�เป็็นจุุดแข็็งของผลิิตภััณฑ์์ออกไปในวงกว้้างได้้เป็็นอย่่างดีี เช่่น 

ผลิติภััณฑ์์ผ้้าม่่อฮ่่อมที่่�มีีชื่่�อตราสินิค้้าของตน มีีการพััฒนาสินิค้้าเพื่่�อสร้้างความแตกต่่าง มีีการทำการตลาดเพื่่�อ

ส่่งขายออกไปยังนอกพื้้�นที่่�.ผลิิตภััณฑ์์เฟอร์์นิิเจอร์์ที่่�มีีตราสิินค้้าของตนที่่�มีีการออกแบบเพิ่่�มอย่่างต่่อเนื่่�อง  

จนไปถึงึงานหัตัถกรรมเฉพาะของรายย่อ่ยที่่�เน้้นคุณุค่่าของงานช่่างก่่อนการผลิติเชิงิปริมิาณ ผู้้�ประกอบการกลุ่่�ม

นี้้�จึงึสามารถสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มในผลงานที่่�ต่อยอดจากแบบดั้้�งเดิิมได้้สูงูสุุดและพััฒนาสู่่�ความร่่วมสมััยได้้อย่่างต่่อเนื่่�อง

2. ศัักยภาพในการพััฒนา ประกอบด้้วย 3 ระดัับ ได้้แก่่

- L หมายถึึงมีีศัักยภาพต่่ำในการพััฒนา จััดเป็็นระดัับเดีียวกัับ OEM โดยพิิจารณาจากทััศนคติิ ทุุน ทำเลและ

ทัักษะการสร้้างสรรค์์.เป็็นผู้้�ผลิิตกลุ่่�มต้้นน้้ำที่่�มัักปฏิิบััติิตามทัักษะพื้้�นฐานที่่�สืบทอดมาในชีีวิิตประจำวััน.มัักมีี 

แหล่่งผลิิตใกล้้วััตถุุดิบินั้้�น ๆ มีีลักัษณะเช่่นเดีียวกัับที่่�พักอาศััยปกติิหรืืออาจเป็็นอาชีีพเสริิมช่่วงนอกฤดููเก็็บเกี่่�ยว 

มักัเป็็นครััวเรือืนโดยทั่่�วไปที่่�ใช้้ทัักษะและผลิิตงานออกมาซ้้ำ ๆ ตามที่่�เคยทำกัันมา ผู้้�ผลิิตมองว่่าเป็็นอาชีีพเสริิม

และต้้องการการเปลี่่�ยนแปลงน้อ้ยเนื่่�องจากขาดวิสิัยัทัศัน์์การเป็็นผู้้�ประกอบการ จึงึมีีการพัฒันาผลงานและทุนุ

น้้อย มีีรากฐานจากเกษตรกรในพื้้�นที่่�โดยทั่่�วไป ตัวัอย่่างผลิิตภัณัฑ์์ได้้แก่่ เครื่่�องจัักสานที่่�ใช้้ในชีีวิติประจำวันั เป็็นต้้น

- M หมายถึึงมีีศักยภาพปานกลางในการพััฒนา จัดัเป็็นระดัับเดีียวกัับ ODM มีีการพััฒนาทัักษะเพิ่่�มขึ้้�นทางการ

ออกแบบและเครื่่�องมือื พัฒันาเป็็นวิสิาหกิจิชุมุชนหรือืโรงงานที่่�รับัจ้้างผลิติที่่�มีีเครื่่�องมือืเฉพาะทาง จำเป็น็ต้้อง

ผลิติจำนวนมากจึึงจะคุ้้�มค่่า มักัเป็็นลููกหลานเกษตรกรที่่�ได้้รัับการศึึกษาในระดัับสููงขึ้้�นและเข้้ามาพััฒนาต่่อยอด

ผลิิตภัณัฑ์์เดิมิเป็็นลำดัับ มีีวิสัยัทัศัน์์ผู้้�ประกอบการมากขึ้้�นในลัักษณะการตั้้�งโรงงาน เพิ่่�มทุุนจากคนนอกพื้้�นที่่�และ

ธนาคาร หากเป็็นวิสิาหกิจิจะเกิดิจากการสนับัสนุนุของภาครัฐั ส่่วนการตั้้�งเป็็นโรงงานมักัเกิดิจากเอกชนที่่�ลงทุนุ

ร่่วมกัับคนในพื้้�นที่่� มีีการใช้้เครื่่�องจักัรจึึงเน้้นการผลิติจำนวนมากและต่่อเนื่่�อง จัดัเป็็นผู้้�ผลิติกลางน้้ำที่่�ช่่วยกระจาย

รายได้้ให้้ผู้้�ผลิิตต้้นน้้ำในการสนัับสนุนุวัตัถุดุิบิ อีีกทั้้�งช่่วยผู้้�ผลิิตปลายน้้ำในระดัับที่่�สูงขึ้้�นเพื่่�อติดิฉลากสินิค้้าของ

ตนโดยไม่่จำเป็็นต้้องตั้้�งโรงงานเอง.โดยตััวอย่่างผลิิตภััณฑ์์ได้้แก่่.การพััฒนาเครื่่�องจัักสานให้้เป็็นส่่วนหนึ่่�งของ

เฟอร์์นิิเจอร์์ไม้้ และกระเป๋๋าจัักสาน เป็็นต้้น

- H หมายถึงึมีีศักัยภาพสูงูในการพัฒันา จัดัเป็็นระดับัเดีียวกับั OBM เป็็นระดับัผู้้�ประกอบการอย่่างเต็ม็ที่่�เต็ม็ไปด้วย

วิสิัยัทััศน์์ที่่�เชื่่�อมั่่�นในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้ฉลากสิินค้้าของตน มีีทักษะเรื่่�องการสร้้าง

แบรนด์์.การตลาด.และภาพลัักษณ์์ของสิินค้้า.ผููกพัันและกำหนดความเป็็นจัังหวััดแพร่่.เป็็นจุุดแข็็งที่่�สร้้าง 

ความแตกต่่างจากสิินค้้าจากแหล่่งอื่่�น การตีีความและต่่อยอดผลิิตภัณัฑ์์ท้้องถิ่่�นสู่่�การใช้้งานร่่วมสมััยแบบสากล

จึงึมีีความสำคััญควบคู่่�ไปกับคุุณค่่าเชิิงช่่างที่่�แสดงลัักษณะเฉพาะของถิ่่�นที่่� 
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ในขณะที่่�กลุ่่�มงานหัตัถกรรมที่่�ออกแบบและสร้า้งผลงานด้้วยตัวัเองโดยเน้้นความเป็็นช่่างฝีีมือื สร้้างตลาดใหม่่และ

มีีตราสััญลัักษณ์์เป็็นของตนเองก็็จััดเป็็นผู้้�ประกอบการรายย่่อยรููปแบบหนึ่่�ง ตัวัอย่่างผลิิตภััณฑ์์ได้้แก่่ การใช้้เครื่่�อง

จักัสานในการออกแบบเป็น็โคมไฟ ส่่วนประดับัในห้้องของโรงแรมขนาดใหญ่ ่รวมไปถึงึเป็็นส่่วนประดับัเฟอร์์นิเิจอร์์

เพื่่�อการส่่งออก เป็็นต้้น

3. ความเข้้มข้้นของ DNA (พัันธุุวัฒันธรรม) ประกอบด้้วย3ระดัับเพื่่�อประเมิินศัักยภาพสู่่�การพััฒนา ได้้แก่่

- DNA 1 (เข้้าเกณฑ์์ 1-7) จััดเป็็นความเข้้มข้้นน้้อย ให้้พััฒนาเพิ่่�มเติิมสู่่�ระดัับที่่� 2

- DNA 2 (เข้้าเกณฑ์์ 7-14) จััดเป็็นความเข้้มข้้นปานกลาง ให้้พััฒนาเพิ่่�มเติิมสู่่�ระดัับที่่� 3

- DNA 3 (เข้้าเกณฑ์์ 15-20) จัดัเป็็นความเข้้มข้้นมาก ให้้พัฒันาสู่่�ความร่่วมสมััยและตลาดสากล ควรใช้้ผลิิตภััณฑ์์

กลุ่่�มน้ี้�นำร่่องพััฒนาเป็็นต้้นแบบเนื่่�องจากมีีศักยภาพสููงสุุดและต่่อยอดได้้ทัันทีี 

รายละเอีียดการพิิจารณาและที่่�มาของเกณฑ์์แต่่ละข้้อ (ทั้้�งหมด 20 ข้้อ) อธิิบายได้้ดัังต่่อไปนี้�

การที่่�จะได้้รับัการประเมินิคุณุค่่าให้้เป็็นแหล่่งมรดกโลกทางวััฒนธรรม จะต้้องมีีคุณุสมบัตัิข้ิ้อใดข้้อหนึ่่�งหรืือหลาย

ข้้อตามหลัักเกณฑ์์มาตรฐาน (World Heritage Cultural Criteria) ของอนุุสัญัญาว่่าด้้วยการคุ้้�มครองมรดกโลก

ทางวััฒนธรรมและทางธรรมชาติิ พ.ศ. 2515 (World Heritage Information Center, 2022) ดัังน้ี้�

1) เป็็นตััวแทนในการแสดงผลงานชิ้้�นเอกที่่�จัดทำขึ้้�นด้้วยการสร้้างสรรค์์อัันชาญฉลาดของมนุุษย์์

2).เป็็นสิ่่�งที่่�มีีอิิทธิิพลผลัักดัันให้้เกิิดการพััฒนาสืืบต่่อมาในด้้านการออกแบบ.สถาปััตยกรรม.อนุุสรณ์์สถาน 

ประติมิากรรม สวน และภูมูิทิัศัน์์ ตลอดจนการพัฒันาศิิลปกรรมที่่�เกี่่�ยวข้้องกับัพััฒนาการตั้้�งถิ่่�นฐานของมนุุษย์์ 

ซึ่่�งได้้เกิิดขึ้้�นในช่่วงเวลาใดเวลาหนึ่่�งหรืือบนพื้้�นที่่�ใด ๆ ของโลกซึ่่�งทรงไว้้ซึ่่�งวััฒนธรรม

3) เป็็นสิ่่�งที่่�ยืนยัันถึึงหลัักฐานของวััฒนธรรมหรืืออารยธรรมที่่�ปรากฏให้้เห็็นในปััจจุุบันัหรืือว่่าสาบสููญไปแล้้ว

4) เป็็นตัวัอย่่างอันัโดดเด่่นของประเภทสิ่่�งก่่อสร้้างอันัเป็็นตัวัแทนของการพัฒันาด้้านวัฒันธรรม สังัคม ศิลิปกรรม 

วิทิยาศาสตร์์ เทคโนโลยีี อุุตสาหกรรมในประวััติิศาสตร์์ของมนุุษย์์ชาติิ

5) เป็็นตััวอย่่างอัันโดดเด่่นของวััฒนธรรมมนุุษย์์ ขนบธรรมเนีียมประเพณีีแห่่งสถาปััตยกรรม วิธิีีการก่่อสร้้าง หรืือ

การตั้้�งถิ่่�นฐานของมนุษุย์์ซึ่่�งเสื่่�อมสลายได้้ง่่ายจากผลกระทบ จากการเปลี่่�ยนแปลงทางสังัคมและวัฒันธรรมตาม

กาลเวลา

6) มีีความคิิดหรืือความเชื่่�อที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับเหตุุการณ์์หรืือมีีความโดดเด่่นยิ่่�งในประวััติิศาสตร์์
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กฎบััตรสากลว่่าด้้วยความเดิิมแท้้ (Authenticity)

ตารางที่่� 2 กฎบััตรสากลว่่าด้้วยความเดิิมแท้้ (Authenticity)

World Heritage Operation 

Guidelines (1977)

- การออกแบบ (Design) 

- วััสดุุ (Materials) 

- ฝีีมืือช่่าง (Workmanship) 

- ตำแหน่่ง (Setting)

Nara Document (1994)

- รููปแบบและการออกแบบ (Form and Design) 

- วััสดุุและเนื้้�อหา (Materials and Substance) 

- ประเพณีี วิธิีีการต่่าง ๆ และฝีีมือืช่่าง (Tradition, Technique and 

Workmanship) 

- หน้้าที่่�และการใช้้สอย (Use and Function)

- ตำแหน่่งและสถานที่่� (Location and Setting)

- จิิตวิิญญาณและความรู้้�สึก (Spirit and Feeling)

World Heritage Operation 

Guidelines (2005)

- รููปแบบและการออกแบบ (Form and Design)

- วััสดุุและเนื้้�อหา (Materials and Substance)

- หน้้าที่่�และการใช้้สอย (Use and Function)

- ประเพณีี วิธิีีการต่่าง ๆ  และระบบการจัดัการ (Tradition, Technique 

and Management System)

- ตำแหน่่งและสถานที่่� (Location and Setting)

- ภาษาและรูปูแบบมรดกทางวัฒันธรรมที่่�จับัต้้องไม่่ได้้อื่่�น ๆ  (Language 

and The Other Form of Intangible Heritage)

- จิิตวิิญญาณและความรู้้�สึก (Spirit and Feeling)

- ปััจจััยภายในและปััจจััยภายนอกอื่่�น ๆ (Other Internal and 

External Factors)

Hoi An Protocols (2009)

- ตำแหน่่งและสถานที่่� (Location and Setting) 

- รููปแบบและการออกแบบ (Form and Design)

- หน้้าที่่�และการใช้้สอย (Use and Function)

- คุุณสมบััติิทางนามธรรม (Immaterial Qualities)

Note: From Kriengkrai Watanasawad, 2012
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โดยคััดเลือืกหััวข้้อที่่�เกี่่�ยวข้้องเพื่่�อการประยุุกต์์ใช้้ ผ่่าน 4 คู่่�มือและกฎบััตรสากล ได้้แก่่ World Heritage Operation, 

Guidelines (1977), Nara Document (1994), World Heritage Operational Guidelines (2005) และ Hoi An 

Protocols (2009)

(7) รููปแบบและการออกแบบ

(8) วััสดุุและเนื้้�อหา

(9) หน้้าที่่�ใช้้สอย

(10) ประเพณีี วิิธีี และการจััดการเชิิงช่่าง

(11) ตำแหน่่งและสถานที่่�

(12) จิิตวิิญญาณและความรู้้�สึก

(13) ภาษาและรููปแบบมรดกทางวััฒนธรรมที่่�จับต้้องไม่่ได้้อื่่�น ๆ

(14) ปััจจััยภายในและภายนอกอื่่�น ๆ

(15) คุุณสมบััติทิางนามธรรม

3. นิิยามของหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้องของไทย โดยกรมส่่งเสริิมวััฒนธรรมร่่วมกัับสถาบัันวิิจััยกฎหมายได้้กำหนด

ลัักษณะขององค์์ประกอบที่่�จะเป็็นลัักษณะมรดกทางวััฒนธรรม.(Department.of.Culture.Promotion,  

Ministry of Culture, 2016) ดัังน้ี้�

(16) ให้้คุุณค่่าทางประวััติศิาสตร์์วิิชาการหรืือศิิลปะ

(17) แสดงให้้เห็็นถึึงการเปลี่่�ยนแปลงและพััฒนาการของวิิถีีชีีวิตของกลุ่่�มชนและสัังคมที่่�ได้้มีีการสืืบทอดกัันมา

(18) มีีรูปแบบดั้้�งเดิิมสามารถสืืบค้้นที่่�มาในอดีีตได้้

(19) มีีลักษณะบ่่งบอกถึึงความเป็็นชุุมชนหรืือท้้องถิ่่�น

(20) หากไม่่มีีการอนุุรักัษ์์ไว้้จะสููญหายไปในที่่�สุด
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วัตัถุปุระสงค์์

1. เพื่่�อศึึกษารููปแบบทุุนทางวััฒนธรรมของผลิิตภััณฑ์์ในจัังหวััดแพร่่

2. เพื่่�อประเมินิรูปูแบบทุนุวัฒันธรรมของผลิติภัณัฑ์์ในจัังหวัดัแพร่่ ในการพัฒันาสู่่�การพัฒันาผลิติภัณัฑ์์ทางวัฒันธรรม 

และพื้้�นที่่�วัฒนธรรมสร้้างสรรค์์

3. เพื่่�อนำเสนอแนวทางการสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มของผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมของจัังหวััดแพร่่

วิธิีีการวิจิัยั

ขั้้�นตอนการดำเนิินงานวิิจัยั

การดำเนิินการวิิจััยครั้้�งนี้้�เป็็นการบููรณาการดำเนิินวิิธีีการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ.และการวิิจััยเชิิงปริิมาณ.ซึ่่�งมีีทั้้�ง 

การวิจิัยัภาคสนามและการวิจิัยัจากเอกสาร ดังันั้้�นเพื่่�อให้้เป็็นไปตามวัตัถุปุระสงค์์และขอบเขตการศึกึษาจึงึแยก

วิธิีีการดำเนิินการวิิจัยัดัังน้ี้�

ขั้้�นตอนที่่� 1 ศึึกษาข้้อมููลพื้้�นฐาน บริิบทพื้้�นที่่� สำรวจสภาพทางกายภาพ ทุุนทางวััฒนธรรมและทุุนทางสัังคมใน

พื้้�นที่่�  

ขั้้�นตอนที่่� 2 การวิเิคราะห์์และประเมินิทุุนทางวัฒันธรรมในพื้้�นที่่� และจััดทำแผนที่่�ทุนทางวััฒนธรรม (Cultural 

Mapping) 

ขั้้�นตอนที่่� 3 การวิิเคราะห์์สถานการณ์์ ปััญหา ค้้นหาอััตลัักษณ์์ผ่่านการให้้ค่่าคะแนน DNA 

ขั้้�นตอนที่่� 4 ศึึกษารููปแบบของการสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มของผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรม  

ขั้้�นตอนที่่� 5 การศึึกษาปััจจััยที่่�มีีผลต่่อการพััฒนาพื้้�นที่่�สร้้างสรรค์์ทางวััฒนธรรม

ขั้้�นตอนที่่� 6 จัดัทำข้้อเสนอแนะรูปูแบบการพัฒันาทุนุทางวัฒันธรรม และแนวทางการพัฒันาผลิติภัณัฑ์์เชิงิวัฒันธรรม 

และกลไกการขัับเคลื่่�อนผ่่านกระบวนการแบบมีีส่วนร่่วมจากการจััดประชุุมเวทีีชุุมชน การระดมสมอง (Brain 

Storming) ผู้้�ประกอบการ ผู้้�มีีส่วนเกี่่�ยวข้้องทั้้�งภาครััฐและเอกชน 

ขั้้�นตอนที่่� 7 การสรุุปและประเมิินกิิจกรรม 
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พื้้�นที่่�ศึกึษา

ภาพที่่� 1 พื้้�นที่่�ศึกษาเขตเมืืองแพร่่
Note: From © Parinya Patiphanthakan 23/03/2023

ในการศึึกษาครั้้�งนี้้�คณะผู้้�วิจัยัได้้ทำการศึึกษาทุุนทางด้้านวัฒันธรรมต่่าง ๆ ของจัังหวัดัแพร่่ วิเิคราะห์์ผลิติภัณัฑ์์

จากพื้้�นที่่�อำเภอเมืือง อำเภอหนองม่่วงไข่่ อำเภอลอง อำเภอร้้องกวาง อำเภอสููงเม่่น อำเภอเด่่นชััย และอำเภอ

วังัชิ้้�นโดยให้้ความสำคััญกัับพื้้�นที่่�ในพื้้�นที่่�เขตเมืืองเก่่าแพร่่เป็็นหลััก รวมไปถึงพื้้�นที่่�โดยรอบที่่�มีีความสััมพัันธ์์เกี่่�ยว

เนื่่�องทางประวััติิศาสตร์์และวิิถีีชุมชน อันัสะท้้อนให้้เห็น็ถึึงแหล่่งทุนุทางวััฒนธรรมในพื้้�นที่่� โดยทำการสำรวจพื้้�นที่่�

ศึึกษา ซึ่่�งประกอบไปด้วยกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนจัังหวััดแพร่่ 38 กลุ่่�ม จากจำนวน 236 ผลิิตภััณฑ์์ เฉพาะในเขต

อำเภอเมืืองพบ 8 กลุ่่�มวิิสาหกิิจจาก 131 ผลิิตภััณฑ์์ โดยทั้้�งหมดอ้้างอิิงจากบััญชีีรายชื่่�อผู้้�ขึ้้�นทะเบีียนวิิสาหกิิจ 

การสำรวจ และผู้้�ประกอบการหน้้าใหม่่

โดยจะมุ่่�งเน้้นการคัดัเลือืกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เฉพาะพื้้�นที่่�ที่่�มีีทุนุทางวัฒันธรรมที่่�มีีศักัยภาพใน

การพัฒันา เพื่่�อส่่งเสริมิการสร้้างมูลูค่่าเพิ่่�มของผลิติภัณัฑ์์ทางวัฒันธรรม จากผู้้�ประกอบการที่่�เป็น็ผู้้�ผลิติและวิสิาหกิจิ

ชุมุชนด้้านหััตถกรรมในจัังหวััดแพร่่ จำนวน 3 กลุ่่�มที่่�สำคััญที่่�เป็็นอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดแพร่่ ดัังตารางที่่� 3 
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ตารางที่่� 3 ประเภทของกลุ่่�มงานผู้้�ประกอบการ

ผู้้�ประกอบการ จังัหวัดั อำเภอเมืือง รวม (ผลิติภัณัฑ์์)

กลุ่่�มงานผ้้า 147 79 226

กลุ่่�มงานหััตถกรรม 55 28 83

กลุ่่�มงานไม้้ 34 8 42

อาหาร - 14 14

ดนตรีีพื้้�นเมืือง - 2 2

รวม 236 131 236

หมายเหตุุ ผู้้�ประกอบการบางแหล่่งสร้้างผลิิตภััณฑ์์มากกว่่า 1 ประเภท
Note: From © Parinya Patiphanthakan 23/03/2023

ประชากรและกลุ่่�มตััวอย่่าง

ข้้อมููลสำคััญ แบ่่งเป็็น 2 กลุ่่�มใหญ่่โดยอ้้างอิิงจากฐานข้้อมููลรายชื่่�อวิิสาหกิิจชุุมชนจำแนกตามพื้้�นที่่�จากระบบ

สารสนเทศวิิสาหกิิจชุุมชน กองส่่งเสริิมวิิสาหกิิจชุุมชน กรมส่่งเสริิมการเกษตร (Department of Agriculture 

Extension,.2022).รวมถึึงการวิิเคราะห์์ผลิิตภััณฑ์์จากการศึึกษาของพระครููสัังฆรัักษ์์บุุญเสริิมและคณะ  

(Phrakhrūsangkharak Kittivanno et al., 2019) ได้้แก่่ 

1.ข้้อมููลผู้้�ประกอบการในพื้้�นที่่� ได้้แก่่ ผู้้�ประกอบการทางวััฒนธรรมในพื้้�นที่่� ปราชญ์ด้้านภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นและ

วัฒันธรรม กลุ่่�มเยาวชนลูกูหลานจังัหวัดัแพร่่ กลุ่่�มเครือืข่่ายศิลิปิินจังัหวัดัแพร่่ สภาองค์์กรชุมุชน ผู้้�นำทางศาสนา 

ผู้้�ประกอบการทำห้้อม และผู้้�ประกอบการงานหััตถศิิลป์์แพร่่ เป็็นต้้น

2.ข้้อมูลูหน่่วยงานภาครัฐัที่่�เกี่่�ยวข้้องด้้านวัฒันธรรมในพื้้�นที่่� ได้้แก่่ สำนักังานทรัพัยากรธรรมชาติแิละสิ่่�งแวดล้้อม 

วัฒันธรรมจัังหวัดั สำนัักงานโยธาธิิการและผัังเมืืองจัังหวััดแพร่่ องค์์กรปกครองส่่วนท้้องถิ่่�นในพื้้�นที่่� พัฒันาชุุมชน

จังัหวััด 

ส่่วนการรวบรวมข้้อมููล จะมุ่่�งเน้้นการคััดเลืือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากผู้้�ประกอบการที่่�เป็็น 

ผู้้�ผลิติและวิสิาหกิจิชุมุชนด้้านหัตัถกรรมในจังัหวัดัแพร่่ โดยกำหนดเฉพาะฐานข้้อมูลูผู้้�ประกอบการและวิสิาหกิจิ

ที่่�ขึ้้�นทะเบีียนกัับหน่่วยงานราชการเป็็นหลััก เนื่่�องจากมีีเจตนาที่่�จะประกอบกิิจการในระยะยาว สามารถวางแผน

งานได้้อย่่างรััดกุุมยิ่่�งขึ้้�น 
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ทั้้�งน้ี้�จากรายการวิิสาหกิิจและผู้้�ประกอบการโดยรวม ทั้้�งจากเอกสารราชการและการสำรวจเพิ่่�มเติิม ผู้้�ประกอบ

การใหม่่ รวมทั้้�งสิ้้�น 236 ผลิติภัณัฑ์์ ดำเนินิการคัดักรองโดยกระบวนการคัดัสรรค่่าคะแนน DNA โดยทีีมนักัวิจิัยั

ภาคสนามและผู้้�ช่่วยวิิจัยัท้้องถิ่่�น ตามขั้้�นตอนดัังน้ี้�

1. ดูผูลการประเมินิจาก 236 ผลิติภัณัฑ์์ ว่่ามีีลักัษณะคะแนนช่่วงชั้้�นเป็็นอย่่างไร จัดัแบ่่งเป็็นช่่วงคะแนนระบบ

เต็ม็ 9 คะแนน จััดแบ่่งเกรด 3 เกรดได้้แก่่  A (1 - 3 คะแนน) B (4 - 6 คะแนน) และ C (7 - 9 คะแนน)

2. คััดเลืือกผลิิตภััณฑ์์เกรด A B C และ D เข้้ากลุ่่�ม 3 ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้คะแนนสููงสุุด ได้้แก่่

- กลุ่่�มงานผ้้า ประกอบด้้วยกี่่�ผลิิตภััณฑ์์ มีีเกรดใดถููกมีีจำนวนมากที่่�สุด

- กลุ่่�มงานหััตถกรรม ประกอบด้้วยกี่่�ผลิิตภััณฑ์์ มีีเกรดใดถููกมีีจำนวนมากที่่�สุด

- กลุ่่�มงานไม้้ ประกอบด้้วยกี่่�ผลิิตภััณฑ์์ มีีเกรดใดถููกมีีจำนวนมากที่่�สุด

3. วิเิคราะห์์จำนวนเกรดที่่�มีีการมีีจำนวนมากที่่�สุดของแต่่ละกลุ่่�มงาน เลืือกผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีคะแนนสููงสุุดของเกรด

ที่่�มีีการมีีจำนวนมากที่่�สุดุของกลุ่่�มงาน มาเป็็นตััวแทนในการเสนอแนะการพัฒันา เช่่น กลุ่่�มงานผ้้ามีีการมีีจำนวน

ผลิติภััณฑ์์เกรด B มากที่่�สุดจะถููกใช้้เป็็นตััวแทนมาพััฒนาต่่อ เป็็นต้้น

กรอบการวิจิัยั

การศึึกษารููปแบบวิิสาหกิิจของชุุมชนที่่�มีีทุนทางวััฒนธรรมต่่างๆ ในเขตเมืืองเก่่าแพร่่

-.อ้้างอิิงจากข้้อมููลการจดทะเบีียนวิิสาหกิิจของหน่่วยงานท้้องถิ่่�น.การสำรวจ.และจากข้้อมููลวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง  

เนื่่�องจากอยู่่�ช่่วงการแพร่่ระบาดของโควิิด-19.อ้้างอิิงจากข้้อมููลการจดทะเบีียนเป็็นหลัักเนื่่�องจากทำการผลิิต 

มาอย่่างต่่อเนื่่�อง

- สร้้างฐานข้้อมูลูผลิติภัณัฑ์์ของจังัหวัดัแพร่่ รวม 236 ผลิติภัณัฑ์์ อยู่่�ในเขตอำเภอเมือืงจำนวน 131 ผลิติภัณัฑ์์

เพื่่�อจำแนกออกมาเป็็นประเภท แหล่่งผลิิต และผู้้�ประกอบการ นำมาวิเิคราะห์์ว่่ามีีลักัษณะเป็็นอย่่างไร สอดคล้้อง

กัับแหล่่งวััตถุุดิิบ.การขนส่่ง.และสามารถพััฒนาเป็็นเส้้นทางการท่่องเที่่�ยวจากศููนย์์กลางเมืืองเก่่าได้้หรืือไม่่  

อีีกทั้้�งพิจิารณาลัักษณะผู้้�ประกอบการว่่ามีีกี่่�ประเภทในภาพรวมของจัังหวัดัและสรุุปข้อมููลเน้้นที่่�เขตอำเภอเมืือง

ต่่อไป เช่่น ผู้้�ประกอบการเป็็นลัักษณะกลุ่่�มชุุมชน เป็็นเอกชนเพื่่�อการพาณิิชย์ หรืือเป็็นลัักษณะงานหััตถกรรม 

เป็็นต้้น

จุดุอ่่อนในแต่่ละหัวัข้้อจึงึสามารถนำมาพิิจารณาวางแผนพััฒนาได้้ตรงจุุดขึ้้�น โดยในขั้้�นตอนนี้้�จะคัดัเลืือกเฉพาะ

วิสิาหกิจิชุมุชนที่่�ได้้ขึ้้�นทะเบีียนไว้้อย่่างเป็็นทางการเท่่านั้้�น ข้้อมูลูผู้้�ประกอบการและผลิติภัณัฑ์์อื่่�นจะเป็็นตัวัอธิบิาย

แนวโน้้มการสร้้างทุุนทางวััฒนธรรมเพื่่�อประกอบการพิิจารณา
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ผลการวิจิัยั 

ตารางที่่� 4 ประเภทผู้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมจัังหวััดแพร่่

ผู้้�ประกอบการ

ประเภทผู้้�ผลิติผลิติภัณัฑ์์ทางวััฒนธรรมในเขตอำเภอจังัหวัดัแพร่่

กลุ่่�ม/วิสิาหกิจิ

ชุมุชน

บริษิัทั/ห้้างหุ้้�น

ส่่วนจำกัดั
ร้้านค้้า

วงดนตรีีพื้้�น

เมืือง
บุคุคล

จังัหวััด
อำเภอ

เมือืง
จังัหวััด

อำเภอ

เมือืง
จังัหวัดั

อำเภอ

เมือืง
จังัหวัดั

อำเภอ

เมือืง
จังัหวััด

อำเภอ

เมือืง

กลุ่่�มงานผ้้า 13 6 2 2 2 2 - - 130 69

กลุ่่�มงาน

หัตัถกรรม
13 2 - - 6 6 - - 36 9

กลุ่่�มงานไม้้ 6 - 2 2 - - - - 16 5

อื่่�น ๆ - - - - - - 2 2 16 16

รวม 32 8 4 4 8 8 2 2 198 99

Note: From © Parinya Patiphanthakan 23/03/2023

แผนภููมิทิี่่� 1 ประเภทและจำนวนผู้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมจัังหวััดแพร่่

Note: From © Parinya Patiphanthakan 23/03/2023
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ผลการศึึกษารููปแบบทุุนทางวััฒนธรรมของผลิิตภััณฑ์์ในจัังหวััดแพร่่

1) วัตัถุปุระสงค์์ข้้อที่่� 1 เพื่่�อศึกึษารูปูแบบทุนุทางวัฒันธรรม โดยการประเมินิรูปูแบบทุนุวัฒันธรรมของผลิติภัณัฑ์์

ในจัังหวััดแพร่่ ในการพััฒนาสู่่�การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมและพื้้�นที่่�วัฒนธรรมสร้้างสรรค์์ สามารถเสนอ

แนวทางการสร้้างมูลูค่่าเพิ่่�มของผลิติภัณัฑ์์ทางวัฒันธรรมของชุมุชนในเขตเมือืงเก่่าแพร่่ได้้ แต่่เนื่่�องจากการสำรวจ

ได้้พบว่่าเฉพาะในเขตเมือืงเก่่ามีีขนาดเล็ก็และสามารถเก็บ็ข้้อมููลของวิสิาหกิจิผลิติภััณฑ์์ทางวัฒันธรรมเป็็นจำนวน

น้้อยเกินิไป คณะวิจัิัยจึงึขยายพื้้�นที่่�จนครอบคลุมุทั้้�งอำเภอเมือืงซึ่่�งมีีหมู่่�บ้านและตำบลโดยรอบเต็ม็ไปด้วยวิสิาหกิจิ

คุณุภาพมากกว่่ารวมเป็็น 131 ผลิิตภัณัฑ์์จาก 236 ผลิิตภัณัฑ์์ของทั้้�งจังัหวัดั พบว่่ามีีความสอดคล้้องกับัผลิติภัณัฑ์์

ทางวััฒนธรรมของจัังหวััดด้้วยเช่่นกััน ได้้แก่่

ตารางที่่� 5 ผลค่่าคะแนนผลิิตภััณฑ์์ตามการแบ่่งเกรดของระดัับจัังหวััดและอำเภอเมืือง

ผู้้�ประกอบการ จังัหวัดั อำเภอเมืือง

เกรด A B C A B C

กลุ่่�มงานผ้้า 17 74 34 10 47 13

กลุ่่�มงานหัตัถกรรม 15 18 28 15 10 11

กลุ่่�มงานไม้้ 16 7 9 3 2 2

อื่่�น ๆ 7 8 1 7 8 1

รวม 55 107 72 35 67 27

Note: From © Parinya Patiphanthakan 23/03/2023

แผนภููมิทิี่่� 2 ศัักยภาพผลิิตภััณฑ์์ตามการแบ่่งเกรดของระดัับจัังหวััดและอำเภอเมืือง

Note: From © Parinya Patiphanthakan 23/03/2023
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 - กลุ่่�มงานผ้้า ประกอบด้้วย 70 ผลิิตภััณฑ์์ มีีเกรด B มีีจำนวนมากที่่�สุด 47 ผลิิตภััณฑ์์

- กลุ่่�มงานหััตถกรรม ประกอบด้้วย 36 ผลิิตภััณฑ์์ มีีเกรด A มีีจำนวนมากที่่�สุด 15 ผลิิตภััณฑ์์ 

- กลุ่่�มงานไม้้ ประกอบด้้วย 7 ผลิิตภััณฑ์์มีีเกรด A มีีจำนวนมากที่่�สุด 3 ผลิิตภััณฑ์์ 

2) วัตัถุปุระสงค์์ข้้อที่่� 2 เพื่่�อประเมินิรูปูแบบทุุนวัฒันธรรมของผลิติภัณัฑ์์ในจังัหวัดัแพร่่ ในการพัฒันาสู่่�การพัฒันา

ผลิติภัณัฑ์์ทางวััฒนธรรม และพื้้�นที่่�วัฒันธรรมสร้้างสรรค์์ โดยผลการประเมิินรูปูแบบทุุนวัฒันธรรมของผลิิตภัณัฑ์์

ในจัังหวััดแพร่่ สู่่�การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมและพื้้�นที่่�วัฒนธรรมสร้้างสรรค์์มีีการรููปแบบประเมิิน ดัังน้ี้�

2.1 การประเมิินรููปแบบทุุนวััฒนธรรมของชุุมชนในจัังหวััดแพร่่

อ้้างอิิงจากการศึึกษาเรื่่�องความสำเร็็จและล้้มเหลวของวิิสาหกิิจชุุมชน ประกอบด้้วยปััจจััย 4 ปััจจััย (In Na Wong, 

2022) โดยคณะวิิจัยัได้้นำมาศึึกษาผลิิตภััณฑ์์ของจัังหวััดแพร่่ซึ่่�งได้้ผลและข้้อเสนอแนะ ดัังน้ี้� 

2.1.1 ผู้้�ประกอบการไม่่รู้้�ว่าสิินค้้าที่่�ทำนั้้�นมีีคุณค่่าหรืือไม่่ 

- จากการศึึกษาพบว่่าส่่วนใหญ่่ผู้้�ผลิิตและวิิสาหกิิจจััดอยู่่�ในกลุ่่�ม ODM คือืรัับจ้้างทำและมีีการออกแบบเพิ่่�มเติิม

ตามความนิยิม.แต่่ยังัไม่่สร้้างแบรนด์์เป็็นของตัวัเอง.เป็็นการสร้้างงานจากเวลาว่่างจากการเกษตรหรือืความเชี่่�ยวชาญ

ที่่�ส่งต่่อจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น โดยอิิงจากความนิิยมและตลาดแต่่ไม่่ได้้เน้้นการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์อย่่างมีีกลยุุทธ์์ 

2.1.2 ข้้อเสนอแนะเพื่่�อการพััฒนา

- จััดลำดัับคุุณค่่าความเป็็นแพร่่ที่่�ชัดเจนและโดดเด่่น โดยใช้้ผลจากการประเมิิน DNA

- ทำการคัดัสรรแบ่่งเกรดคุณุค่่าผลิติภัณัฑ์์ เปรีียบเทีียบคุณุค่่าประเภทต่่าง ๆ ของผลิติภัณัฑ์์ว่่าจัดัอยู่่�ในด้้านใด

และระดัับใดเพื่่�อพััฒนาตามลำดัับ 

- เปรีียบเทีียบผลิิตภััณฑ์์กัับแหล่่งอื่่�นในมิิติต่ิ่างๆที่่�ประสบความสำเร็็จ 

- พัฒันาผลิติภัณัฑ์์สู่่� OBM มีีแบรนด์์ของตนเอง เป็็นการพัฒันาทักัษะผู้้�ประกอบการให้้กับัวิสิาหกิจิ มีีการออกแบบ

พัฒันาอย่่างต่่อเนื่่�อง 
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2.2.1 ผู้้�ประกอบการไม่่รู้้�กระบวนการผลิิตสิินค้้า

- จากการศึึกษาพบว่่าวิสิาหกิจิตามที่่�ขึ้้�นทะเบีียนยังัคงดำเนินิการแบบเอื้้�อเฟ้ื้�อของชุมุชน เกิิดสังัคมและการเรีียน

รู้้�ในชุุมชน แต่่ยังัไม่่เกิิดทัักษะผู้้�ประกอบการและการแข่่งขัันเท่่าที่่�ควร มีีลักษณะเป็็นอาชีีพเสริิมและการพััฒนา

กระบวนการอย่่างช้้า ๆ เท่่าที่่�จำเป็็น 

2.2.2 ข้้อเสนอแนะเพื่่�อการพััฒนา

- เสริิมสร้้างทัักษะผู้้�ประกอบการ ผ่่านการอบรมและศึึกษาดููงานวิิสาหกิิจที่่�ประสบความสำเร็็จและมีีรููปแบบที่่�

ใกล้้เคีียงกััน

- สร้้างและประยุุกต์์กระบวนการที่่�เหมาะสมกัับแต่่ละถิ่่�นที่่�ของวิิสาหกิิจที่่�เป็็นของตััวเอง

2.3.1 ปััญหาการจััดการเงิิน/ต้้นทุุน	

- จากการศึึกษาพบว่่าวิสิาหกิจิส่่วนใหญ่่มิใิช่่แต่่จังัหวัดัแพร่่ มักัดำเนิินงานด้้วยความไว้้วางใจและสมาชิิกชุุมชนที่่�

รู้้�จักกันัเป็็นอย่่างดีีมาอย่่างยาวนาน เต็็มไปด้วยความไว้้เนื้้�อเชื่่�อใจต่่อกันั จึงึดำเนิินงานในลัักษณะกิิจกรรมชุุมชน

มากกว่่าที่่�เน้้นผลกำไรเป็็นตััวขัับเคลื่่�อนหลััก.การจััดการเรื่่�องเงิินหมุุนเวีียนและทุุนส่่วนตััวจึึงมัักปะปนกััน  

ส่่งผลให้้เกิิดกำไรน้้อยกว่่าที่่�ควรและไม่่สามารถขับัเคลื่่�อนได้้มากนักั.อีีกทั้้�งแปรผันัตามผู้้�นำและสภาพอากาศ.ทำให้้

มีีการยึึดถืือต่่อตััวบุุคคลมากกว่่าระบบ เกิิดความผิิดพลาดได้้ง่่าย

2.3.2 ข้้อเสนอแนะเพื่่�อการพััฒนา

- เสริิมสร้้างทัักษะผู้้�ประกอบการ ผ่่านการอบรมและศึึกษาดููงานวิิสาหกิิจที่่�ประสบความสำเร็็จและมีีรููปแบบที่่�

ใกล้้เคีียงกััน

- สร้้างและประยุุกต์์กระบวนการที่่�เหมาะสมกัับแต่่ละถิ่่�นที่่�ของวิิสาหกิิจที่่�เป็็นของตััวเอง 

-.สร้้างกระบวนการเพิ่่�มทุุนหมุุนเวีียนหรืือขอรัับการสนัับสนุุนจากแหล่่งทุุนภายนอก.พร้้อมมีีที่่�ปรึกษาที่่�เป็็น 

มือือาชีีพช่่วยอบรมและประกอบการตััดสิินใจ 

- เพิ่่�มความร่่วมมือืของสมาชิิกชุมุชนรุ่่�นใหม่่ เข้้ามามีีส่วนร่่วมด้้วยวิธิีีการสมัยัใหม่่ เช่่น ดิิจิทิัลัแพลตฟอร์์ม หรือื

การเชื่่�อมโยงตลาดออนไลน์์ เป็็นต้้น
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 2.4.1 ไม่่มีีตลาด

- จากการศึึกษาพบว่่าวิสิาหกิิจส่่วนใหญ่่ดำเนินิงานแบบตั้้�งรับั โดยรัับและส่่งงานให้้กับัผู้้�ว่าจ้้างรายเดิมิที่่�ไว้้วางใจ

กันั ส่่วนที่่�ดำเนิินการเอง แบบ ODM ซึ่่�งเป็็นส่่วนใหญ่่นั้้�น ได้้พยายามฟัังตลาดและปรับแก้้ตามตลาดต้้องการอย่่าง

ต่่อเนื่่�อง เช่่น สีีและวััสดุ ุมีีการทำการตลาดออนไลน์์รับัคำสั่่�งการผลิิต สร้้างมููลค่่าให้้กัับชุมุชนและผู้้�ประกอบการ

ได้้ดีี แต่่ยัังไม่่มีีรููปแบบพััฒนาที่่�โดดเด่่นสะท้้อนความเป็็นแพร่่และแบรนด์์ของตนที่่�จดจำได้้ในวงกว้้าง อาทิิเช่่น 

เสื้้�อม่่อฮ่่อม มีีการผลิิตในจัังหวััดแพร่่ที่่�ลูกค้้าเชื่่�อว่่าดีีที่่�สุด แต่่ก็็มีีผลิิตในแหล่่งอื่่�นด้้วยแต่่รููปแบบไม่่ต่่างกััน มีีการ

ตััดราคาด้้วยส่่วนผสมของผ้้าเพื่่�อให้้ได้้ราคาที่่�ถููกกว่่าและตลาดกลุ่่�มส่่วนใหญ่่สามารถซื้้�อได้้ในวงกว้้างมากกว่่า  

จึงึเป็็นการแย่่งชิิงตลาดใหญ่่แบบตััดราคา (Red Ocean) ที่่�เต็็มไปด้วยสิินค้้าและผู้้�ซื้้�อแบบเดีียวกัันมากเกิินไป

2.4.2 ข้้อเสนอแนะเพื่่�อการพััฒนา

- รักัษาตลาดท้้องถิ่่�นเชื่่�อมโยงตลาดใหม่่ภายนอกอย่่างต่่อเนื่่�อง ตลาดท้้องถิ่่�นที่่�มีีผู้้�ซื้้�อเดิมิและคู่่�ค้าประจำให้้รักัษา

ไว้้และมองหาโอกาสในการขยายตลาดออกไปในวงกว้้างมากขึ้้�น.จากเดิิมที่่�รอคำสั่่�งซื้้�อและผู้้�ซื้้�อ.มุ่่�งสู่่�กลยุุทธ 

เชิงิรุุกเพื่่�อขายแห่่งอื่่�นที่่�มีีความต้้องการสิินค้้าชนิดเดีียวกัันน้ี้� 

- เชื่่�อมต่่อตลาดออนไลน์์ ปััจจุบุันัตลาดทางกายภาพได้้เชื่่�อมโยงเข้้ากับัตลาดออนไลน์์ด้้วยเช่่นกันั มีีตั้้�งแต่่สร้้าง

แหล่่งขายเองและใช้้ตััวกลางในการดำเนิินงาน รวมถึึงครอบคลุุมภายในหรืือภายนอกประเทศด้้วย ผลิิตภััณฑ์์ 

ท้้องถิ่่�นซึ่่�งมีีจุดแข็็งที่่�ไม่่เหมืือนใครของอััตลัักษณ์์อยู่่�แล้้ว หากถููกขัับเน้้นให้้เข้้มข้้นขึ้้�นผ่่านทางการออกแบบพััฒนา 

รวมถึึงบรรจุุภัณัฑ์์และการสื่่�อความหมาย จะช่่วยให้้กระจายสิินค้้าสู่่�วงกว้้างได้้มากขึ้้�น โดยจะต้้องปรับให้้เข้้ากัับ

รายละเอีียดทางการจััดส่่งและความสนใจของผู้้�ซื้้�อใหม่่ด้้วยเช่่นกััน 

- เริ่่�มปรับัเปลี่่�ยนสู่่�ตลาดแบบสร้้างความต้้องการใหม่่ (Blue Ocean) เนื่่�องจากตลาดเดิมิเต็ม็ไปด้วยการแข่่งขันั

สูงูทั้้�งด้้านราคาและปริมาณ ทำให้้คุณุภาพโดยรวมของผลิิตภัณัฑ์์จำเป็็นต้้องลดต้้นทุนุและคุณุภาพต่่ำลงไปด้วย

ตามลำดัับ การสร้้างตลาดแบบใหม่่จึงึเป็็นอีีกทางเลืือกหนึ่่�งเพื่่�อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์และมีีพัฒนาการของผู้้�ประกอบ

การในวิิสาหกิิจมากขึ้้�น ได้้แก่่ การหาช่่องว่่าสิ่่�งใดที่่�เราจะสร้้างไปตอบสนองได้้ (Pain Point) และทำสิ่่�งนั้้�นก่่อน

คู่่�แข่่ง.อาทิิเช่่น.ผ้้ามััดย้้อม.มัักผลิิตเป็็นผ้้าที่่�เนื้้�อสััมผััสอ่่อนนุ่่�มและลัักษณะบาง.มีีอายุุการใช้้งานสั้้�น.เย็็บเป็็น 

กระเป๋๋าหรือืเป้้ได้้ไม่่ทนทาน หากคิิดวิธิีีย้อมให้้กับัวัสัดุทุี่่�ทนทานและติิดแน่่น เช่่น หนัังเทีียมหรือืผ้้าใบ ย่่อมทำให้้

เกิดิความต้้องการใหม่่เพิ่่�มขึ้้�นโดยไม่่ต้้องแข่่งขัันมากนััก เป็็นต้้น 

- เสริมิสร้้างตลาดแบบ Online-To-Offline (O2O) จากการสำรวจพบแล้ว้ทั้้�งสองแบบแต่่ยังัแยกส่่วนออกจาก

กันั การใช้้ตลาดออนไลน์์ผ่่านแพลตฟอร์์มถูกูมองว่่าเป็็นเครื่่�องมือืมากกว่่าการเชื่่�อมโยงสู่่�ตลาดจริงิของแหล่่งผลิติ

หรือืแหล่่งท่่องเที่่�ยวในเมือืงเก่่าแพร่่ การเชื่่�อมโยงเข้้าหากัันสามารถทำได้้เพิ่่�มเติมิจากการเชื่่�อมโยงกับักิจิกรรม

ประจำปีีของเมืืองเก่่า ฤดููกาล บุคุคลสำคััญ เหตุุการณ์์สำคััญ หรืือแม้้กระทั่่�งชีีวิตส่่วนตััวของผู้้�ผลิิตเองที่่�กลายเป็็น

แบรนด์์โปรโมทสินิค้้า การทำการตลาดแบบนี้้�จึงึเชื่่�อมโยงกับัตลาดคนรุ่่�นใหม่่และวงกว้้างได้้มากขึ้้�น มีีการพัฒันา
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ผลิิตภััณฑ์์อย่่างต่่อเนื่่�องรับัการเปลี่่�ยนแปลง เช่่น งานหัตัถกรรมของจัังหวัดัแพร่่ในแต่่ละปีีที่่�มีีความหลากหลาย

สาขาและสร้้างชื่่�อเสีียงให้้กับัจัังหวัดัแพร่่ ควรทำสิินค้้าเป็็นที่่�ระลึึกพิิเศษ ผ่่านการออกแบบ เป็็นต้้น ทำให้้มีีพัฒันา

ต่่อเนื่่�องและผลิติภัณัฑ์์ถูกูมองว่่ามีีชีีวิติชีีวาไปพร้้อมกับัเมือืงเก่่าและผู้้�คนที่่�สับเปลี่่�ยนกันัเข้้ามาในฐานะนักัท่่องเที่่�ยว

ด้้วย

3) วััตถุุประสงค์์ข้้อที่่� 3 เพื่่�อนำเสนอแนวทางการสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มของผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมของจัังหวััดแพร่่  

โดยผลการนำเสนอแนวทางการสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มของผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมในจัังหวััดแพร่่ได้้แบ่่งออกเป็็น  

3 กลุ่่�มงาน ดัังน้ี้�

3.1 กลุ่่�มงานผ้้า ประกอบด้้วย 70 ผลิิตภััณฑ์์ โดยเกรด B มีีจำนวนกลุ่่�มมากที่่�สุด 47 ผลิติภัณัฑ์์ แสดงให้้เห็็นว่่า

ผลิิตภััณฑ์์โดยรวมอยู่่�ในระดัับปานกลาง ให้้พััฒนาสู่่�ระดัับ A ต่่อไป ได้้แก่่ ปรัับจาก ODM สู่่� OBM และเพิ่่�ม  

DNA 2 สู่่� DNA 3 สู่่�การสร้้างแบรนด์์เป็็นของตััวเองและเพิ่่�มความเข้้มข้้นของความเป็็นแพร่่ให้้มากขึ้้�น

3.2 กลุ่่�มงานหัตัถกรรม ประกอบด้ว้ย 36 ผลิติภัณัฑ์์ โดยเกรด A มีีจำนวนมากที่่�สุดุ 15 ผลิติภัณัฑ์์ ซึ่่�งต่่างจาก

ข้้อมูลูจังัหวัดั เนื่่�องจากงานหัตัถกรรมตามประเพณีีมักัตั้้�งอยู่่�ในเขตอำเภอเมือืง แสดงให้้เห็น็ว่่าผลิติภัณัฑ์์โดยรวม

อยู่่�ในระดัับดีีที่่�สุุดของกลุ่่�มแล้้ว.มีีการพััฒนาอย่่างต่่อเนื่่�องจากการเป็็นเจ้้าของแบรนด์์.DNA.ของผลิิตภััณฑ์์ 

กลุ่่�มน้ี้�มักัอยู่่�ในระดัับสูงูสุดุ คือืสะท้้อนอััตลักัษณ์์จัังหวััดแพร่่ได้้ดีีที่่�สุด การพััฒนาในขั้้�นต่่อไปจึงควรก้้าวเข้้าสู่่�ดิจิิทััล

แพลตฟอร์์ม.(Digital.Platform).พััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ให้้ใช้้ในระดัับสููงได้้.และก้้าวเข้้าสู่่�การส่่งออกเชื่่�อมโยงกัับ 

การตลาดสากลต่่อไป

3.3 กลุ่่�มงานไม้้ ประกอบด้้วย 7 ผลิิตภััณฑ์์ โดยเกรด A มีีจำนวนมากที่่�สุด 3 ผลิิตภััณฑ์์ แสดงให้้เห็็นผลิิตภััณฑ์์

โดยรวมอยู่่�ในระดับัดีีที่่�สุดุของกลุ่่�มและมีีการพัฒันาอย่่างต่่อเนื่่�องจากการเป็็นเจ้้าของแบรนด์์กลุ่่�มนี้้� DNA มักัอยู่่�

ในระดัับสููงสุุด คือืสะท้้อนอััตลัักษณ์์จังัหวััดแพร่่ได้้ดีีที่่�สุด การพััฒนาในขั้้�นต่่อไปจึงควรก้้าวเข้้าสู่่�ดิจิทิัลัแพลตฟอร์์ม 

(Digital.Platform).พััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ให้้ใช้้ในระดัับสููงได้้.และก้้าวเข้้าสู่่�การส่่งออกเชื่่�อมโยงกัับการตลาด 

ต่่างประเทศต่่อไป

จากข้้อมูลูข้้างต้้น จะเห็น็ได้้ว่่าในเขตอำเภอเมือืงมีีจำนวนกลุ่่�มงานหัตัถกรรมต่่างไปจากข้้อมูลูของจังัหวัดั อีีกทั้้�ง

มีีจำนวนผลิิตภััณฑ์์เกรด.A.มากที่่�สุุดด้้วย.แสดงให้้เห็็นว่่าในอำเภอเมืืองนั้้�นมีีกิิจกรรมทางประเพณีีบ่อยครั้้�ง  

งานหััตถกรรมและจัักสานจึึงมีีการตอบสนองในแง่่การใช้้งานอย่่างเป็็นรููปธรรม เช่่น โคมจัักสานและเครื่่�องประกอบ

พิธิีีต่าง ๆ เป็็นต้้น
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สำหรัับพื้้�นที่่�ภายในเขตเมืืองเก่่าแพร่่พบว่่ามีีกลุ่่�มผลิิตภัณัฑ์์ของวิิสาหกิิจที่่�เป็็นพันัธุวุัฒันธรรมจัังหวััดแพร่่และมีี

ศัักยภาพในการพััฒนา 3 กลุ่่�มได้้แก่่ กลุ่่�มงานผ้้า จััดเป็็นกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรมที่่�มีีศัักยภาพอยู่่�ในระดัับ

ปานกลาง (DNA 2) แนวทางการพััฒนาคืือ การส่่งเสริิมให้้เกิิดการสร้้างแบรนด์์เป็็นของตััวเองและพััฒนารููปแบบ

ให้้มีีเอกลักัษณ์์ภายใต้้ทุนุทางวัฒันธรรมของจังัหวัดัแพร่่ กลุ่่�มงานหัตัถกรรมและกลุ่่�มงานไม้ ้จัดัว่่าเป็็นกลุ่่�มผลิติภัณัฑ์์

ทางวััฒนธรรมที่่�มีีศักยภาพอยู่่�ในระดับัสูงู (DNA 3) เนื่่�องจากเป็็นกลุ่่�มที่่�มีีการสร้้างแบรนด์์เป็็นของตนเอง และ

สามารถพััฒนารููปแบบที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์เฉพาะตััว แนวทางการพััฒนาขั้้�นต่่อไปคืือ การนำธุุรกิิจก้้าวเข้้าสู่่�ดิิจิิทััล

แพลตฟอร์์ม (Digital Platform) พััฒนาบรรจุุภัณัฑ์์และก้้าวเข้้าสู่่�ตลาดต่่างประเทศ 

ดังันั้้�น การสร้้างมูลูค่่าเพิ่่�มและมูลูค่่าใหม่่ของผลิติภัณัฑ์์ทางวัฒันธรรมภายในพื้้�นที่่�วัฒันธรรม จึงึควรพัฒันาผลิติภัณัฑ์์

และผู้้�ประกอบการทั้้�ง 3 กลุ่่�มน้ี้� ทั้้�งในด้้านการออกแบบเพื่่�อพััฒนาสิินค้้า การบริิการและทางด้้านคุุณภาพเพื่่�อให้้

มีีคุณุภาพมาตรฐานสอดคล้้องกับัความต้้องการของตลาด กลุ่่�มผลิติภัณัฑ์์ทางวัฒันธรรมทั้้�ง 3 กลุ่่�มดังักล่่าว นอกจาก

จะสามารถพััฒนาเป็็นแบรนด์์ของตนเองได้้แล้้ว ยังัมีีความศัักยภาพเชื่่�อมโยงกัับกิจิกรรมทางสัังคมวัฒันธรรมและ

กิจิกรรมด้้านงานช่่างฝีีมืือของจัังหวัดัแพร่่ได้้เป็็นอย่่างยิ่่�ง โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งถนนคนเดิินกาดกองเก่่า และกิิจกรรม

ย่่านถนนเจริิญเมืืองในแต่่ละสััปดาห์์และช่่วงเทศกาลต่่าง ๆ ที่่�นักท่่องเที่่�ยวนิิยมเข้้ามาเยี่่�ยมชมจัังหวััดแพร่่

สรุป

ผลการศึึกษาจากวััตถุุประสงค์์โครงการ มีีดังน้ี้�

DNA ของจัังหวััดแพร่่ ได้้แก่่

- งานช่่างฝีีมืือเดิิมที่่�เกิิดจากทรััพยการในพื้้�นที่่�เดิิมตามสิ่่�งบ่่งชี้้�ทางภููมิิศาสตร์์ (Geographical Indicators: GI) 

ได้้แก่่ ไม้้ ผ้้า และหััตถกรรม

-.งานช่่างฝีีมืือที่่�โดดเด่่นจากแต่่ละชาติิพัันธุ์์�.อาทิิเช่่น.ผ้้าม่่อฮ่่อมที่่�เป็็นผ้้าพื้้�นเมืืองลายเอกลัักษณ์์จัังหวััดแพร่่  

ผ้้าตีีนจกจากอำเภอลองที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์และไม่่เหมืือนกัับไทยองแห่่งอื่่�น เป็็นต้้น

- ผลค่่าคะแนนตามลำดับัการประเมินิ DNA (OEM/ODM/OBM x S/M/L) จากประเภทงานผลิติภัณัฑ์์วิสิาหกิจิ

ที่่�ขึ้้�นทะเบีียน ได้้แก่่ งานหััตถกรรมและงานไม้้ที่่�ได้้คะแนนสููงสุุดเท่่ากััน และงานผ้้าในระดัับรองลงมา
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ทุนุทางวััฒนธรรมของจัังหวััดแพร่่ ได้้แก่่

- ทรััพยากรธรรมชาติิเดิิม การเป็็นแหล่่งไม้้สัักและโลหะ 

- ชาติิพันัธุ์์�ที่่�หลากหลาย ไทลื้้�อ ไทยอง ปกากะยอ และชาวไทยภููเขา

- การเข้้าถึงึยากจากสภาพแวดล้้อมทางธรรมชาติ ิอีีกทั้้�งห่่างไกลจากเชีียงใหม่แ่ละกรุงุเทพแต่่กลับัใกล้้ชิดิกับัน่่าน

และหลวงพระบางมากกว่่า ทำให้้บ่่มเพาะและรักัษาความเป็็นแพร่่ได้้นานและเข้้มข้้นขึ้้�น มีีอิสิระในการปกครอง

ตัวัเอง

- การรัับวััฒนธรรมตะวัันตกจากอุุตสาหกรรมป่่าไม้้และเส้้นทางรถไฟ ทำให้้มีีความหลากหลายทางแนวคิิดเชิิง

ก้้าวหน้้ามากกว่่าจัังหวััดอื่่�น ๆ

- ความเข้้มข้้นทางอัตัลักัษณ์์ โดยในสมััยเทศาภิิบาล เมืืองน่่านเป็็นเมือืงในล้้านนาที่่�ไม่่ยอมรัับการปกครองจาก

ส่่วนกลางชััดเจนที่่�สุด 

จากเหตุุผลดัังกล่่าว.สามารถนำมาใช้้เป็็นจุุดแข็็งในการสร้้างอััตลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมให้้เข้้มข้้นโดดเด่่น.เช่่น  

การชููประเด็็น DNA การไม่่สยบยอมน้ี้�สู่่�คนรุ่่�นใหม่่ในการสร้้างผลิิตภััณฑ์์งานหััตถกรรมได้้อย่่างน่่าสนใจ ต่่อยอด

ออกไปได้้อย่่างไม่่มีีขีีดจำกััด.จากอััตลัักษณ์์.DNA.ผลิิตภััณฑ์์วิิสาหกิิจเดิิม.ได้้แก่่.งานหััตถกรรมและงานไม้้ที่่�มีี 

ค่่าคะแนนสูงูที่่�สุดุ รวมถึงึงานผ้้าที่่�เป็็นลำดับัรองลงมา โดยมีีลักัษณะตามจารีีตมุ่่�งสู่่�การออกแบบพัฒันาให้้สามารถ

ใช้้งานได้้ในทุกุวันัของคนรุ่่�นใหม่่ที่่�มีีกำลังัซื้้�อในระดับัสากล เช่่น  สิ่่�งของเครื่่�องใช้โ้รงแรมระดับัสูงูที่่�ใช้้ไม้้น้้อยลง 

การทำกระเป๋๋าใส่่แท็บ็เล็็ต และการเชื่่�อมโยงสู่่�อาหารแบบฟิิวชันั (Fusion Food Menu) ที่่�เป็็นรสชาติหินึ่่�งเดีียว

ของแพร่่สู่่�การท่่องเที่่�ยวเชิิงคุุณภาพของผู้้�มีีกำลัังซื้้�อสููงในธุุรกิิจสปา เป็็นต้้น

ข้้อเสนอแนะ

การพััฒนาศัักยภาพสู่่�การเป็็นผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรม

- งานวิจิัยันี้้�ได้้สร้้างเครื่่�องมือืเพื่่�อวัดัผลและต่่อยอดผลิิตภัณัฑ์์โดยการประเมินิ DNA (OEM/ODM/OBM x S/M/L) 

ด้้วยระดัับค่่าคะแนน ทำให้้มีีระดัับและวิิธีีการพััฒนาตามลำดัับ ดัังน้ี้�

1) รัับจ้้างผลิิต OEM (Original Equipment Manufacturer)

2) รัับจ้้างผลิิตและออกแบบ ODM (Original Design Manufacturer) 

3) การผลิิตภายใต้้ตราสิินค้้าของตนเอง OBM  (Original Brand Manufacturer)
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ผลิิตภััณฑ์์ที่่�คณะวิิจััยได้้กล่่าวไปข้างต้้น.นำไปสู่่�ความภาคภููมิิใจที่่�ตั้้�งอยู่่�บนอััตลัักษณ์์ดั้้�งเดิิมและพััฒนาเติิบโต 

อย่่างต่่อเนื่่�องสู่่�งานออกแบบระดัับสากลและเป็็นที่่�รู้้�จักในวงกว้้างบนฐานข้้อมููลออนไลน์์ได้้.ทั้้�งน้ี้�การพััฒนาในแต่่ละ

ระดับัสามารถเรีียนรู้้�ได้้จากกรณีีศึกึษาการพัฒันาผลิติภัณัฑ์์ท้้องถิ่่�นของประเทศญี่่�ปุ่่�นสู่่�คนรุ่่�นใหม่่และนักัท่่องเที่่�ยว

ได้้เป็็นอย่่างดีี มีีการการสร้้างสรรค์์ต่่อยอดในแต่่ละจัังหวััดและตำบลที่่�ไม่่ซ้้ำและได้้รับัการสนัับสนุุนจากหน่่วยงาน

ท้้องถิ่่�น แปลงอัตัลักัษณ์์ท้้องถิ่่�นเป็็นทุนุเพื่่�อสร้้างผลิติภัณัฑ์์ใหม่่ เน้้นการแข่่งขันัและเชิดิชู ูDNA ท้้องถิ่่�นให้้เข้้มข้้น 

ส่่งเสริิมความหลากหลากซึ่่�งกัันและกัันในลัักษณะของสะสมจากผลิิตภััณฑ์์แต่่ะตำบลและข้้ามสื่่�อผลิิตภััณฑ์์ได้้

อย่่างไร้้ขีีดจำกััด เช่่น ผ้้าม่่อฮ่่อมเชื่่�อมโยงกัับขนมจีีนน้้ำย้้อย หรืือการพััฒนาขนมท้้องถิ่่�นให้้มีีกลิ่่�นอายของไม้้สััก

จังัหวััดแพร่่ เป็็นต้้น
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