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บทคัดัย่อ

การวิจิัยันี้้�เป็็นการวิจิัยัและพัฒันาร่่วมกับัการสร้้างสรรค์์นวััตกรรมสิ่่�งทอ และผลงานทางศิิลปกรรม โดยมีีวััตถุุประสงค์์

เพื่่�อ 1) สร้้างแนวทางนวัตักรรมสิ่่�งทอที่่�ไม่่ผ่่านกระบวนการย้้อมสีเีชิิงอุตุสาหกรรมด้้วยเทคโนโลยี ีRing Spinning 

ผ่่านแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน และ 2) สร้้างสรรค์์อััตลักัษณ์์ตราสินิค้้าและผลิติภััณฑ์์แฟชั่่�นต้้นแบบเชิงิอุตุสาหกรรม

ผ่่านแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน โดยวิิธีีดัังนี้้� 1) การเก็็บข้้อมููลจากผู้้�ให้้ข้้อมููลหลัักและสััมภาษณ์์เชิิงลึึกแบบมีี

โครงสร้้างกัับผู้้�ประกอบการธุุรกิิจแฟชั่่�นและสิ่่�งทอแบบบริิษััทจำกััด.ขนาดกลาง-ใหญ่่.ประกอบธุุรกิิจ.20.ปีี 

ขึ้้�นไป จำนวน 2 บริิษััทด้้วยการเลืือกแบบเจาะจง 2) การเก็็บข้้อมููลจากผู้้�เชี่่�ยวชาญด้านการออกแบบ จำนวน  

2 กลุ่่�ม โดยเลืือกแบบเฉพาะเจาะจง ด้้วยการสััมภาษณ์์เชิงิลึึกแบบมีีโครงสร้้าง ได้้แก่่ 2.1) ผู้้�เชี่่�ยวชาญการออกแบบ 

อัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้า จำนวน 3 คน และ 2.2) ผู้้�เชี่่�ยวชาญการออกแบบผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นเชิงิอุุตสาหกรรม จำนวน  

3 คน 3) การเก็็บข้้อมููลกลุ่่�มประชากรตััวอย่่าง คือื กลุ่่�มคนเมืืองอายุุระหว่่าง 18-45 ปีี ที่่�อาศััยบริิเวณกรุุงเทพฯ 

ที่่�ตระหนัักถึึงปััญหาสิ่่�งแวดล้้อม จำนวน 30 คน โดยการสััมภาษณ์์ร่่วมกัับการทดลองมีีประสบการณ์์ร่่วมกัับ

ผลิติภัณัฑ์์สิ่่�งทอต้้นแบบ 4) วิเิคราะห์์ข้้อมููลเพื่่�อสร้้างกลยุุทธ์์ทางการออกแบบ 5) สร้้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบ และ 

6) ตรวจสอบข้้อมููลความพึึงพอใจ 

1บทความวิจิัยันี้้�เป็็นส่่วนหนึ่่�งของรายงานวิจัิัยเรื่่�อง “การวิจัิัยและพัฒันานวัตักรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิงิอุตุสาหกรรม ด้ว้ยแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีนสู่่�การ
สร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืน เพื่่�อส่่งเสริิมแนวทางการพััฒนาอย่่างยั่่�งยืืน” โดยได้้รัับทุนุอุุดหนุนุการวิิจััยและนวััตกรรมจากสำนัักงาน
การวิิจัยัแห่่งชาติิ (วช.) ประจำปีี 2023 ดำเนิินการวิิจัยัแล้้วเสร็็จปีี 2024
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จากการศึึกษาและสรุุปข้อมููล พบว่่า 1) การพััฒนาสิ่่�งทอที่่�ไม่่ผ่่านการย้้อมเชิิงอุตุสาหกรรม ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจ

หมุุนเวีียน ประกอบด้้วย 2 ส่่วน ได้้แก่่ 1.1) ปััจจััยที่่�ส่งผลต่่อการผลิิต ได้้แก่่ ปริิมาณของวััสดุุไร้้ค่่าสำหรัับการ

ผลิิตสิ่่�งทอ.การตลาด.ต้้นทุุน.ปริิมาณการผลิิต.ระยะเวลาการผลิิต.คุุณสมบััติิของสิ่่�งทอ.ส่่วนผสมของ 

การผลิติสิ่่�งทอ และ ด้้านการสูญูเสียีสิ่่�งทอในกระบวนการผลิติ และขั้้�นตอนกระบวนการผลิติสิ่่�งทอเชิงิอุตุสาหกรรม

ด้้วยเทคโนโลยีี Ring Spinning ได้้แก่่ การรวบรวมเศษวััสดุุสิ่่�งทอ คััดแยกวััสดุุสิ่่�งทอและที่่�ไม่่ใช่่สิ่่�งทอ การแบ่่ง

กลุ่่�มสีี การย่่อย การผสม การสาง การรีีดปุุย การหวีี การโรฟวิ่่�ง และการกรอด้้าย และ 2) ความพึึงพอใจต่่อ

นวััตกรรมสิ่่�งทอ และการสร้้างสรรค์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืนจากงานวิิจััย พบว่่า 2.1) แนวทางการพััฒนา

ตราสิินค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืน ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุุด 2.2) แนวคิิดนวััตกรรมผ้้า 

ไม่่ย้้อม อยู่่�ในระดับัมากที่่�สุดุ 2.3) สีสีันัจากสิ่่�งทอในงานวิจิัยั อยู่่�ในระดับัมากที่่�สุดุ 2.4) บุคุลิกิภาพของแบรนด์์ 

แบบลักัษณะซื่่�อสัตัย์์และจริงิใจอยู่่�ในระดับัมากที่่�สุดุ 2.5) การสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์องค์์กร ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�น ลวดลาย

บนผลิิตภััณฑ์์ และสื่่�อเพื่่�อการสื่่�อสารความเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน อยู่่�ในระดัับ

มากที่่�สุด

คำสำคััญ: เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน, นวััตกรรมสิ่่�งทอ, การออกแบบอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าอย่่างยั่่�งยืืน, การออกแบบ
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Abstract

The following purposes of research and development, as well as creating textile innovation 

and artistic accomplishment, are: 1) Guidance in the creation of non-dyeing industrial textile 

innovation with ring spinning system technology by circular economic concept; and 2) creation 

of brand identity and prototype industrial fashionable products with circular economic concept. 

The methods are described as follows: 1) Data storage by purposive selection received from 

the.data.provider.through.an.in-depth.interview.along.with.a.structured.interview..We  

cooperated with two fashion and textile enterprises in corporation both medium-scale and 

large-scale which have been established over 20 years. 2) Data collection done by experts in 

design, two groups, including 2.1) Three corporate identity experts. 2.2) Three experts in  

designing industrial fashionable products by using purposive selection through in-depth  

interviews and structured interviews. 3) Data collection of demographic sampling group: city 

groups aged between 18 and 45 years old have been living in Bangkok Districts, and they,  

30 people, realize environmental issues. These people, who have experience with the prototype 

textile product, are interviewed and tested. 4) Data analysis to build a design strategy.  

5) Prototype product creation, and 6) Verify data satisfaction. 

1This research article is part of the project “The Research and Deverlopment of Non-Dyeing Textile Innovation in Fashion  
Industrial by Circular Economy Concept Towards The Creation of Sustainable Fashion Brand Identity to Support Sustainable 
Development,” funded by the National Research Council of Thailand (NRCT) in 2023, with research completed in 2024.
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From.studying.and.summarizing,.which.found.1).The.development.of.textiles.without industrial 

non-dyeing methods with a circular economy concept consisted of two parts, such as factors 

that.affect.production.waste.material.for.textile.production,.marketing,.costs,.production  

volumes,.production.duration, textile properties, ingredients of textile production, and loss 

of textile during production. 1) Production methods of industrial textiles with ring spinning, 

such as textile material accumulation,.sorting.process.of.textile.and.non-textile.materials,. 

color.classification, component classification, blowroom, carding, drawing, combing, roving 

and winding. And 2) Satisfaction toward textile innovation. Moreover, the creation of sustainable 

fashionable brands found the following result in the research: 2.1) The sustainable development 

concepts of fashion with circular economic concepts are at the highest level. 2.2) The concept 

of non-dyeing textiles at the highest level. 2.3) The color of textiles in the research showed 

the highest level. 2.4) The brand personality is honest, and sincerity showed the highest level. 

2.5) The creation of corporate identity, fashionable products, graphics printed on clothing, 

and.media.that.meet.environmental.friendliness.with.the.circular.economy.concept.at  

the highest level.

Keywords: Circular Economy, Textile Innovation, Sustainable Brand Identity Design, Sustainable 

Graphic Design, Sustainable Fashion Design
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Non-Dyeing Textile Innovation Towards the Creation of Sustainable Fashion Industrial Brand Identity by Circular Economy Design Concept1

บทนำ 

สืบืเนื่่�องจากยุทุธศาสตร์์การพัฒันาประเทศไทยมุ่่�งเน้น้การปรับัเปลี่่�ยนโครงสร้า้งทางเศรษฐกิจิเข้้าสู่่�ระบบเศรษฐกิจิ

ที่่�เน้้นการสร้้างมูลูค่่า (Value-Based Economy) ที่่�ขับัเคลื่่�อนเศรษฐกิจิด้้วยนวัตักรรม เทคโนโลยี ีและความคิดิ

สร้้างสรรค์์ พัฒันาสินิค้้าโภคภัณัฑ์์สู่่�สินิค้้าเชิงินวัตักรรม (Economic News Team, 2016) ประกอบกับัแนวทาง

การพัฒันาเศรษฐกิจิแบบ BCG Model ด้้วยกลไกของโมเดลเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน (Circular Economy) ที่่�คำนึงึ

ถึึงการนำวััสดุุต่่าง ๆ กลัับมาใช้้ประโยชน์์ให้้มากที่่�สุุด (National Science and Technology Development 

Agency, 2020) ส่่งเสริมิเพื่่�อให้้เกิดิการบรรลุแุผนเป้้าหมายการพัฒันาที่่�ยั่่�งยืนื (Sustainable Development 

Goals ; SDGs) 

อุตุสาหกรรมแฟชั่่�นและผลกระทบด้้านสิ่่�งแวดล้้อม

อัตัราการจำหน่่ายผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�น ระหว่่างปีี ค.ศ. 2000-2015 มีแีนวโน้้มสูงูขึ้้�นเป็็นสองเท่่า (Ellen Macarthur 

Foundation, 2022) ส่่งผลต่่อแนวโน้้มความต้้องการสิินค้้าแฟชั่่�นที่่�สููงขึ้้�น สะท้้อนแนวโน้้มของความต้้องการ 

เส้้นด้้าย (Yarn) เพื่่�อใช้้เป็็นวัตัถุดุิบิหลักั สำหรับัการผลิติสินิค้้าแฟชั่่�นที่่�สูงูขึ้้�น ส่่งผลถึงึการใช้้สารเคมีอีย่่างมหาศาล

สำหรัับการย้้อมสีีเส้้นด้้ายซึ่่�งส่่งผลกระทบที่่�เป็็นอันัตรายต่่อสิ่่�งแวดล้้อม (Pereira et al., 2021) ร่่องรอยวอเตอร์์

ฟุตุพริ้้�นต์์ (Water Footprint) ของผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นตลอดวัฏัจักัรของผลิติภัณัฑ์์ (Product Life-Cycle) สะท้อ้น

ถึงึผลกระทบต่่อทรััพยากรน้้ำจืืด (Fresh Water) อันัเป็็นทรััพยากรที่่�สำคััญต่อมนุุษย์์ โดยองค์์การสหประชาชาติิ

จัดัลำดัับให้้อุุตสาหกรรมแฟชั่่�น เป็็นอุุตสาหกรรมที่่�ก่อมลพิิษมากเป็็นอัันดัับสอง สร้้างน้้ำเสีียร้้อยละ 20 ทั่่�วโลก 

(Bailey et al., 2022) อีีกทั้้�งวััตถุุดิิบ (Raw Material)  สำหรัับการผลิิตสิ่่�งทอก่่อให้้เกิิดผลกระทบเชิิงลบด้้าน 

สิ่่�งแวดล้้อมที่่�ต่างกันั เช่่น สิ่่�งทอที่่�ผลิติจากฝ้้ายส่่งผลกระทบด้้านการใช้้ทรัพัยากรน้้ำเป็็นจำนวนมาก และสิ่่�งทอ

สังัเคราะห์์ที่่�ผลิติจากปิิโตรเลียีมที่่�ไม่่สามารถย่่อยสลายได้้ทางชีวีภาพ นำมาซึ่่�งโอกาสปล่อยไมโครพลาสติกิลงสู่่�

มหาสมุทุร ทั้้�งนี้้�การปล่อยไมโครไฟเบอร์ไ์ด้้รับัการยืนืยันัมากขึ้้�นว่่า เป็็นภัยัคุกุคามต่่อความหลากหลายทางชีวีภาพ 

(Cornell,.Häyhä.&.Palm,.2021).เป็็นต้้น.กระบวนการย้้อมสิ่่�งทอจากวััตถุุดิิบทั้้�งสองประเภท.ก่่อให้้เกิิด 

ผลกระทบเชิิงลบต่่อทรััพยากรน้้ำ (ค่่า Bod ปริิมาณ Cod สารพิิษ โลหะ และ VOCs) การย้้อมที่่�ต้องการสีีที่่�มีี

ความเข้้มเพื่่�อกำจััดสีีขาว.จะต้้องใช้้ปริิมาณสีีที่่�มีีความติิดทนสููง.นำมาซึ่่�งการทำความสะอาดที่่�สููงขึ้้�น  

อีกีทั้้�งความต้้องการใช้้ทรััพยากรน้้ำสำหรัับการผลิิตสิ่่�งทอที่่�แท้้จริิงนั้้�น พบว่่ามีีการใช้้ในปริมาณที่่�มีความแตกต่่าง 

(Ren, 2000) 

การพััฒนาธุุรกิิจอุุตสาหกรรมแฟชั่่�น ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน (Circular Economy)

แนวทางการพััฒนาธุุรกิจิอุตุสาหกรรมแฟชั่่�น เพื่่�อช่่วยลดผลกระทบเชิิงลบด้้านสิ่่�งแวดล้้อม สู่่�การมุ่่�งเป้้าหมายอย่่าง

ยั่่�งยืืน ยังัคงมีีความท้้าทายหลัักและการเสนอราคาที่่�จับต้้องได้้ (Luxiders Magazine, 2023) เนื่่�องจากผลิิตภัณัฑ์์

แฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืนืมีรีาคาที่่�สูงกว่่าเมื่่�อเทียีบกัับสินิค้้าปกติ ิโดยจากการศึกึษาการเปลี่่�ยนแปลงด้้านราคาของสิินค้้า 

ขึ้้�นอยู่่�กับัความต้้องการของผู้้�บริโิภคตามหลักัปััจจัยัของหลักัอุปุสงค์์ (Demand) อีกีทั้้�งนวัตักรรมใหม่่ที่่�กลายเป็็น 

กระแสหลัักจากพลัังของผู้้�บริิโภค ก็็จะสามารถทำให้้ราคาลดลงได้้ (Chan, 2020)
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การพัฒันาตราสินิค้้าแฟชั่่�นเชิงิอุตุสาหกรรมด้้วยแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน (Circular Economy) สามารถสร้้าง

การมีส่ี่วนช่่วยให้้ผู้้�บริโิภคเข้้าใจบทบาทของแฟชั่่�นยั่่�งยืนืได้้สูงูขึ้้�น สร้้างให้้ผู้้�บริโิภคเกิดิการรับัรู้้�เกี่่�ยวกับัความยั่่�งยืนื

ที่่�สูงูขึ้้�น เนื่่�องจากมีศีักัยภาพในการโน้้มน้้าวมุมุมองของผู้้�บริโิภค และส่่งผลต่่อการตัดัสินิใจซื้้�อ (Pereira et al., 

2021).โดยผู้้�บริิโภคได้้รัับการระบุุว่่าเป็็นผู้้�มีบทบาทสำคััญทางเศรษฐกิิจ.สำหรัับการผลัักดัันกระบวนการ 

เปลี่่�ยนผ่่านไปสู่่�แนวทางเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน เนื่่�องจากผู้้�บริโิภคสามารถสนับัสนุนุ หรือืขัดัขวางการยอมรับัแฟชั่่�น

หมุุนเวีียนผ่่านทางเลืือกในการซื้้�อ.การใช้้.และการกำจััด.จากการศึึกษาข้้อมููลของ.Musova.et.al..(2021)  

พบว่่า ผู้้�บริิโภคส่่วนใหญ่่เริ่่�มแสดงความรัับผิิดชอบต่่อสิ่่�งแวดล้้อมสููงขึ้้�น สะท้้อนผ่่านการตััดสิินใจซื้้�อ ผู้้�บริิโภค

พร้้อมสนัับสนุุนแนวทางธุุรกิิจอุุตสาหกรรมแฟชั่่�นหมุุนเวีียน.ผู้้�บริิโภคมีีทััศนคติิเชิิงบวกกัับการซื้้�อผลิิตภััณฑ์์ 

สิ่่�งทอที่่�ทำจากขยะ หรือืวัสัดุรุีไีซเคิลิ อีกีทั้้�งยอมจ่่ายเงินิสูงูกว่่าในกลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่่�มีอายุนุ้้อย ทั้้�งนี้้�ยังัพบความสนใจ

ต่่อแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียนที่่�เพิ่่�มขึ้้�นของคนรุ่่�นใหม่่ (Generation Y และ Z) (Musova et al., 2021)

เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน (Circular Economy) แนวคิิดเชิิงระบบของการดำเนิินธุุรกิิจที่่�มุ่่�งเน้้นการใช้้ทรััพยากรให้้ 

คุ้้�มค่่าและยาวนานที่่�สุด.แนวทางการพััฒนาเศรษฐกิิจด้้วยโครงสร้้าง Circular Economy Design (1 ใน 4 โครงสร้้าง

หลักัของแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน) (Ellen Macarthur Foundation, 2022) กล่า่วคือื การออกแบบผลิติภัณัฑ์์ 

และระบบที่่�มีความแตกต่่างจากดั้้�งเดิิม เพื่่�อให้้สามารถสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์ที่่�สามารถนำกลัับมาใช้้ใหม่่ (Recycling) 

หรือืการใช้้ใหม่่ตามสภาพ (Cascading) (ของเสียีจากกระบวนการหนึ่่�งกลายเป็็นปััจจัยัการผลิติสำหรับัอีกีกระบวนการ

หนึ่่�ง) รวมไปถึึงข้้อมููลความสามารถของทัักษะ กระบวนการเลืือกวััสดุุ และส่่วนประกอบ การออกแบบมุ่่�งเน้้น

ด้้านความทนทาน การใช้้งานซ้้ำ (Easy End-Of-Life Reuse) การคัดัแยก หรือืแยกผลิติภัณัฑ์์และวัสัดุ ุและ การ

จััดการของเสีียให้้เกิิดประโยชน์์สููงสุุด การมุ่่�งสู่่�แนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียนจำเป็็นต้้องคิิดว่่าขยะ (Waste) เป็็น

ทรัพัยากร (Resources) อีีกด้้วย (Cornell, Häyhä & Palm, 2021) 

การสร้้างสรรค์์ตราสินิค้้าในปััจจุบุันัเข้้าสู่่�ยุคุอุตุสาหกรรม 4.0 ที่่�มีกีารผสมผสานเทคโนยีีสารสนเทศ ช่่วยเชื่่�อมต่่อ

ทางดิิจิิทััลได้้อย่่างสมบููรณ์์.การเปลี่่�ยนผ่่านเข้้าสู่่�อุตสาหกรรม.4.0.สำหรัับอุุตสาหกรรมแฟชั่่�นยัังคงได้้รัับ 

ความนิิยมเพิ่่�มขึ้้�น.โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งด้้านการพััฒนาเกี่่�ยวกัับความยั่่�งยืืน.(Oliveira.et.al.,.2022).แนวทาง 

การสร้้างสรรค์์ตราสินิค้้ายังัคงกลยุทุธ์์การตลาด 4.0 ที่่�เน้้นการผสมผสานระหว่่างประสบการณ์์แบบเดิมิที่่�จับัต้้อง

ได้้เข้้ากัับประสบการณ์์โลกออนไลน์์.(Promsiri,.2022).ซึ่่�งมีีความสอดคล้้องกัับบริิบทของประเทศไทยปััจจุุบััน 

การสร้้างตราสิินค้้าเป็็นบุุคคล.โดยมีีบทบาทในการขัับเคลื่่�อนร่่วมกััน.องค์์ประกอบหลัักของการสร้้างสรรค์์ 

ตราสิินค้้า 4.0 ประกอบด้้วย องค์์ประกอบหลััก 6 ส่่วน ได้้แก่่ 1) แก่่นแท้้ของตราสิินค้้า (Brand Essences)  

2) บุคุลิิกภาพของตราสินิค้้า (Brand Personality) 3) ระบบอัตัลัักษณ์์ของตราสิินค้้า (Brand Identity System) 

4) การรับัรู้้�ตราสินิค้้าที่่�คาดหวังั (Brand Expected Perception) 5) การกระทำของตราสินิค้้า (Brand Action) 

และ 6) การถ่่ายทอดเรื่่�องราวของตราสิินค้้า (Brand Storytelling)
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Non-Dyeing Textile Innovation Towards the Creation of Sustainable Fashion Industrial Brand Identity by Circular Economy Design Concept1

หลักัการออกแบบหมุนุเวียีน (The Principles Of Circular Design) (Publishing, E. M. A. F. & Foundation, 

2022; Ellen Macarthur, 2022).3.ประการ.ได้้แก่่.1).การกำจััดของเสีีย.และมลพิิษ.(Eliminate) 2) การหมุุนเวีียน

วััสดุุ และผลิิตภััณฑ์์ (Circulate) และ 3) การฟ้ื้�นฟููธรรมชาติิ (Regenerate) ทั้้�งสามหลัักการสามารถประเมิิน 

ได้้ว่่าการพััฒนามุ่่�งเป้้าหมายไปสู่่�แนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน.หลัักการที่่�ทำหน้้าที่่�สำหรัับการอ้้างอิิงเพื่่�อใช้้ 

ตรวจสอบกลยุุทธ์์การออกแบบ.ที่่�พิจิารณาทุุกขั้้�นตอนของวงจรชีีวิติของผลิิตภัณัฑ์์.(Product Lifecycle) ตั้้�งแต่่

การผลิิตไปจนถึึงการกำจััด (The Interaction Design Foundation, 2023) แนวทางการสร้้างสรรค์์แฟชั่่�นอย่่าง

ยั่่�งยืนื ประกอบด้้วย 5 มิติิ ิ(Rattanaamnuaysiri, 2021; Kozlowski, Bardecki, & Searcy, 2019).ได้้แก่่.1).มิติิิ

ด้้านสิ่่�งแวดล้้อม (Environmental) 2) มิิติิด้้านสัังคม (Social) 3) มิิติิด้้านเศรษฐกิิจ (Economic) 4) มิิติิด้้าน

สุนุทรียีศาสตร์์ (Aesthetic) และ 5) มิติิด้ิ้านวัฒันธรรม (Cultural) รวมห้า้มิติิทิี่่�ประกอบสอดคล้้องกันัที่่�ส่งผลถึงึ

กระบวนการผลิิต คุณุภาพ และคุุณค่่าที่่�แท้้จริิงที่่�อยู่่�ในผลิิตภัณัฑ์์ โดยกลยุุทธ์์การออกแบบหมุุนเวีียน สำหรัับการ

ประยุกุต์์ใช้้ในการสร้้างสรรค์์ตราสินิค้้าและผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�น เช่น่ การนำกลับัมาใช้้ใหม่่ (Recycle) การลดการ

ใช้้งาน.(Reduce).การใช้้ซ้้ำ.(Reuse).การซ่่อมแซม.(Repair).การใช้้วัสัดุจุากผลิิตภัณัฑ์์ต่่าง.ๆ.ที่่�ถูกูใช้้งานแล้้ว.เพื่่�อ

สร้้างสิ่่�งใหม่่.(Upcycle).การฟ้ื้�นฟู.ู(Reconstruction).ของเสีียเป็็นศููนย์์.(Zero-Waste) การออกแบบเพื่่�อแยก 

ชิ้้�นส่่วน (Design For Disassembly) การออกแบบบรรจุุภัณัฑ์์ที่่�ผลิิตจากวััสดุุชนิิดเดีียวกัันทั้้�งชิ้้�น (Mono-Material 

Design) และการออกแบบสุุขภาพที่่�ทำให้้อายุุยืนืยาว (Design For Longevity) เป็็นต้้น 

แนวทางการสร้้างกลยุุทธ์์ทางการออกแบบอััตลัักษณ์์ที่่�มองเห็็นได้้ (Graphical Identity) สำหรัับตราสิินค้้าด้้วย

การออกแบบกราฟิิกอย่่างยั่่�งยืืน (Sustainable Graphic Design) เป็็นแนวทางการออกแบบที่่�สามารถสร้้างโอกาส

สำหรัับตราสิินค้้า เพื่่�อเข้้าสู่่�ระบบของเศรษฐกิิจแบบตลาดกำลัังพััฒนา (Emerging Market) ร่่วมกัับผู้้�บริิโภคกลุ่่�ม

ใหม่่ที่่�มีความสนใจด้้านความยั่่�งยืนื (Evans et al., 2013) และช่่วยลดผลกระทบเชิงิลบด้้านสิ่่�งแวดล้้อมแก่่ตรา 

สินิค้้า ด้้วยการออกแบบสื่่�อสิ่่�งพิมิพ์์ที่่�ดีต่ี่อสิ่่�งแวดล้้อมที่่�ไม่่ได้้ต้้องการเปลี่่�ยนแปลงกระบวนการออกแบบทั้้�งหมด 

เป็็นแนวคิิดที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการออกแบบการสื่่�อสารที่่�มีความรัับผิดิชอบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ปััจจุุบัันแนวทางการออกแบบ

กราฟิิกด้้วยกลยุทุธ์์ที่่�เป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม เช่่น Green Design, Ecofriendly และ Eco Design เป็็นต้้น จำเป็็น

ต้้องพิจิารณาตั้้�งแต่่ส่่วนต้้นของการออกแบบ (ขั้้�นตอนการออกแบบ การส่ง่เสริมิแนวคิดิ และการบริกิารสอดคล้้อง

ตามแผนกลยุทุธ์์ทางการตลาด) และ การพิิจารณาส่่วนปลาย (การเลืือกวัสัดุ ุกระบวนการผลิิต และการกระจาย

สินิค้้าและการกำจัดั) ด้้วยกรอบแนวคิดิของความยั่่�งยืนื (Assibey et al., 2017) แนวทางการออกแบบกราฟิกิ

ด้้วยการออกแบบเพื่่�อความยัังยืืน (Sustainable Design Thinking) (Evans et al., 2013) ประกอบด้้วย  

1) การเลืือกใช้้แนวทางเพื่่�อความยั่่�งยืืนภายในองค์์กร (Definition) 2) การประเมิินและวิิเคราะห์์แนวทางการ

ออกแบบ (Evaluation) 3) การหาทางเลือืกที่่�เป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม (Solution) และ 4) การดำเนินิการผลิิต

เพื่่�อความยั่่�งยืืน (Action) ร่่วมกัับการเลืือกใช้้วััสดุุ และการผลิิตที่่�ยั่่�งยืืนสำหรัับการออกแบบสิ่่�งพิิมพ์์ (Green 

Production) เช่่น การระบุุกระบวนการพิิมพ์์ การเลืือกวััสดุุที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม (กระดาษสำนัักงานที่่�ได้้

รับัการรับัรองจาก Forest Stewardship Council; FSC) เป็็นต้้น โดยผู้้�สร้้างสรรค์์ดำเนินิการใช้้ตราสัญัลักัษณ์์ 

(Logo) หรืือเครื่่�องหมาย (Visual Mark) เพื่่�อการสื่่�อสารแก่่ผู้้�บริิโภคให้้รัับรู้้�ถึงแนวทางการผลิิตอย่่างยั่่�งยืืนของ

ผลิติภัณัฑ์์ 
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การวิจิัยัและพัฒันานวัตักรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิงิอุตุสาหกรรม ภายใต้้แนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน (Circular Economy) 

สู่่�การสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าแฟชั่่�นเชิิงอุตุสาหกรรม แนวทางการพััฒนาที่่�มุ่่�งเน้้นการสร้้างความร่่วมมืือ 

เพื่่�อเปลี่่�ยนแปลงเป้้าหมายสู่่�ความยั่่�งยืืน ด้้วยกระบวนการออกแบบนวััตกรรมสิ่่�งทอ จากเศษของสิ่่�งทอที่่�เหลืือ

จากการผลิิตรวมไปถึึงสิินค้้าค้้างสต๊๊อก (Dead Stock) เข้้าสู่่�กระบวนการผลิิตเส้้นด้้ายที่่�มีีสีีสััน แบบที่่�ไม่่ผ่่าน

กระบวนการย้้อมสี ีด้้วยเทคโนโลยีกีารปั่่�นด้้ายระบบวงแหวน (Ring-Spinning) เป็็นระบบการผลิติด้้วยเครื่่�องจัักร

ที่่�มีีระบบที่่�ทัันสมััยเชิิงอุุตสาหกรรม สามารถผลิิตเส้้นด้้ายที่่�มีีขนาดเล็็ก (The Office of SMEs Promotion, 

2023) เหมาะสมกับัการผลิติเป็็นสินิค้้าเครื่่�องแต่่งกาย สู่่�การสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าแฟชั่่�นเชิงิอุตุสาหกรรม 

เป็็นแนวทางการใช้้ทรัพัยากรซ้้ำอย่่างมีคีุณุค่่าสูงูสุุด และเพิ่่�มประสิทิธิผิลของการลดการใช้้ทรัพัยากรน้้ำและลด

การปล่อยสารเคมีีจากการย้้อม 

วัตัถุปุระสงค์์

1) เพื่่�อสร้้างแนวทางการพัฒันานวัตักรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิงิอุตุสาหกรรมผ่่านแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน ด้้วยเทคโนโลยีี 

Ring Spinning เพื่่�อให้้ได้้เส้้นด้้ายโดยไม่่ผ่่านกระบวนการย้้อมสีี

2) เพื่่�อสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นเชิิงอุตุสาหกรรม และสร้้างสรรค์์ผลิติภััณฑ์์แฟชั่่�นต้้นแบบ จากนวััตกรรม

ในงานวิิจัยัฯ

ประโยชน์ที่่�คาดว่าจะได้้รับั

1) ได้้องค์์ความรู้้�สำหรับัการพัฒันาอัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�น และสิ่่�งทออย่่างยั่่�งยืนืเชิงิอุตุสาหกรรม 

ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

2) ได้้แบบจำลองแนวทางการพััฒนาสิ่่�งทอด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน 

3) ได้้แนวทางการสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�น และผลิิตภััณฑ์์จากนวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อมสีี ด้้วยแนวคิิด

เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน เพื่่�อพััฒนาประเทศสู่่�ความยั่่�งยืืน

ขอบเขตงานวิจิัยั

1) ขอบเขตของนวััตกรรม พััฒนานวััตกรรมจากเศษของสิ่่�งทอที่่�เหลืือใช้้จากกระบวนการผลิิต รวมไปถึึงสิินค้้า

ค้้างสต๊๊อก (Dead Stock) ด้้วยกระบวนการผลิิตแบบการปั่่�นแบบวงแหวน (Ring Spinning) 

2) ขอบเขตด้้านพื้้�นที่่� เขตพื้้�นที่่�ศึกษาและดำเนิินงานวิิจัยั บริิเวณกรุุงเทพมหานคร และปริมณฑล

3) ขอบเขตด้้านประชากร ศึึกษาและรวบรวมข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�บริิโภค (กลุ่่�มประชากรตััวอย่่าง) กลุ่่�มคนเมืืองที่่�

อาศััยอยู่่�ในกรุุงเทพฯ อายุุระหว่่าง 18 – 45 ปีี ที่่�ตระหนัักถึึงปััญหาสิ่่�งแวดล้้อม



ปีีที่่� 16 ฉบัับท่ี่� 2 กรกฎาคม - ธันัวาคม 2568148

Non-Dyeing Textile Innovation Towards the Creation of Sustainable Fashion Industrial Brand Identity by Circular Economy Design Concept1

กรอบแนวคิดงานวิจิัยั

ภาพที่่� 1 กรอบแนวคิิดงานวิิจัยั 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023

วิธิีกีารดำเนินิการวิจิัยั

การวิิจััยนี้้�เป็็นการวิิจััยและพััฒนา ควบคู่่�กัับการพััฒนานวััตกรรม และสร้้างสรรค์์ผลงานทางศิิลปกรรมศาสตร์์ 

ภายใต้้กรอบแนวคิิดการเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน โดยมีีวิธิีกีารดำเนิินการวิิจัยัดัังนี้้� 

1. การทบทวนวรรณกรรม, เก็็บรวบรวมข้้อมููลแนวคิิด และทฤษฎีทีี่่�เกี่่�ยวข้้องกัับงานวิิจัยั

2. การเก็็บข้้อมูลูชั้้�นต้้น (Primary Data) จากการสััมภาษณ์์ โดยการสััมภาษณ์์เชิงิลึกึ (Indepth Interview) แบบ

มีโีครงสร้้าง (Structured Interview) จากผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก (Key-Informants) ได้้แก่่ 

2.1 ผู้้�ประกอบการธุุรกิจิอุตุสาหกรรมแฟชั่่�นและสิ่่�งทอเชิิงอุตุสาหกรรม แบ่่งเป็็น 2 กลุ่่�ม ได้้แก่่ 1) ผู้้�ประกอบการ

แฟชั่่�นเชิงิอุตุสาหกรรมกลุ่่�มต้้นน้้ำ จำนวน 1 บริษิัทั และ 2.) ผู้้�ประกอบการแฟชั่่�นเชิงิอุตุสาหกรรมกลุ่่�มกลางน้้ำ 

และปลายน้้ำ จำนวน 1 บริษิัทั โดยมีคีุณุสมบัตัิ ิคือื มีรีูปูแบบธุรุกิจิแบบบริษิัทัจำกัดั (Corporation) ขนาดกลาง-

ใหญ่่ มีอีายุุการประกอบธุุรกิิจ 20 ปีีขึ้้�นไป วิธิีกีารเลืือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Selection) ดำเนิินการ

สัมัภาษณ์์เชิิงลึึก (In-Depth Interview) แบบมีีโครงสร้้าง (Structured Interview) 
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2.2.ผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบ.แบ่่งเป็็น.2.กลุ่่�มได้้แก่่.1).กลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบอััตลักัษณ์์ 

จำนวน 3 ท่่าน และ 2) กลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นเชิงิอุตุสาหกรรมจำนวน 3 ท่่าน 

ซึ่่�งการกำหนดกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญที่่� 3 ท่่าน พบว่่า การลดลงของความคลาดเคลื่่�อน อยู่่�ที่่� 1.20-0.70 และความ

เคลื่่�อนที่่�ลดลง 0.5 (Jensantikul, 2017) โดยคุุณสมบัตัิคืิือ 1) เป็็นผู้้�มีปีระสบการณ์์ทางด้้านการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์

แฟชั่่�นเชิงิอุตุสาหกรรมไม่่ต่ำ่กว่่า 10 ปีีขึ้้�นไป และ 2) มีผีลงานสร้้างสรรค์์ในเรื่่�องดังักล่่าวสู่่�สาธารณชนจนถึงึปััจจุบุันั 

(ปีี พ.ศ. 2566) ด้้วยวิิธีีการเลือืกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Selection) โดยการสัมัภาษณ์์เชิงิลึกึ (In-Depth 

Interview) แบบมีีโครงสร้้าง (Structured Interview) ด้้วยแบบสอบถามปลายปิิด (Close Ended Question)

3..การเก็็บข้้อมููลกลุ่่�มผู้้�บริิโภค.(กลุ่่�มประชากรตััวอย่่าง).ด้้วยวิิธีีการสุ่่�ม.(Sampling).สอบถามด้้วยเครื่่�องมืือ

แบบสอบถามออนไลน์์ปลายปิิด ดำเนินิการหาค่่าความเที่่�ยงตรงของแบบสอบถาม (Index Of Item Objective 

Congruence) ตรวจสอบเนื้้�อหาตรงตามประเด็็นวััตถุุประสงค์์ เก็็บข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�เป็็นกลุ่่�มประชากร

ตัวัอย่่าง คืือ กลุ่่�มคนเมือืงที่่�อาศัยัอยู่่�ในกรุงุเทพฯ อายุรุะหว่่าง 18-45 ปีี (ช่่วงอายุขุองกลุ่่�มเป้้าหมายนี้้�จัดัอยู่่�ใน

กลุ่่�ม Generation Y เป็็นกลุ่่�มประชากรที่่�อยู่่�ในวัยัสำคััญต่อการพััฒนาประเทศ เป็็นกลุ่่�มประชากรส่่วนใหญ่่ของ

โลก มีกีำลัังซื้้�อมหาศาล (Rattanaamnuaysiri, 2021) ที่่�มีคีวามตระหนัักถึึงปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมจากธุุรกิิจอุุตสาหกรรม

แฟชั่่�น จำนวน 30 คน เก็็บข้้อมููลกัับอาสาสมััครทดลองสััมผััสนวััตกรรมจากเศษของสิ่่�งทอต้้นฉบัับในงานวิิจัยัฯ 

และเก็็บข้้อมููลด้้วยเครื่่�องมืือแบบสอบถามออนไลน์์ปลายปิิด

4. การวิิเคราะห์์ข้้อมููล ด้้วยการกำหนดเกณฑ์์การวิเิคราะห์์ โดยใช้้ค่่าเฉลี่่�ยเลขคณิิต และใช้้เกณฑ์์ 5 ระดัับ โดย 

ค่่าเฉลี่่�ย.4.21-5.00.หมายถึงึ.ระดับัมากที่่�สุดุ.3.41-4.20.หมายถึงึ.ระดับัมาก.2.61-3.40.หมายถึงึ.ระดับัปานกลาง 

2.60-1.81 หมายถึงึ ระดับัน้้อย และ 1-1.80 หมายถึงึ ระดับัน้้อยที่่�สุดุ และ เกณฑ์์การแปลความหมายเพื่่�อจัดั

ระดัับคะแนนเฉลี่่�ยในช่่วงคะแนนต่่าง ๆ โดยมีีสมการคำนวณอัันตรภาคชั้้�นของค่่าเฉลี่่�ยมีีค่่าเท่่ากัับ 0.8 โดยใช้้

สมการดัังนี้้�

ความกว้้างของอัันตรภาคชั้้�น = (คะแนนสููงสุุด - คะแนนต่่ำสุุด)

							           จำนวนชั้้�น

5. สร้้างกลยุุทธ์์ทางการออกแบบ และสร้้างสรรค์์ต้้นแบบจากนวััตกรรมในงานวิิจัยัฯ

6. การเก็บ็ข้้อมูลูความพึงึพอใจด้้วยแบบสอบถามออนไลน์์ปลายปิิด เพื่่�อตรวจสอบความพึงึพอใจ โดยผู้้�วิจัยักำหนด

คุุณสมบััติิกลุ่่�มผู้้�ประเมิินความพึึงพอใจ.คืือ.กลุ่่�มคนเมืืองที่่�อาศััยอยู่่�ในกรุุงเทพฯ.อายุุระหว่่าง.18.–.45.ปีี.ที่่�มีี 

การตระหนัักถึึงปััญหาสิ่่�งแวดล้้อม จำนวน 30 คน 

7. การสรุุปอภิิปรายผลและข้้อเสนอแนะในการทำวิิจัยัต่่อไป
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การวิเิคราะห์์ข้้อมููล

1..การวิิเคราะห์์แนวทางการพััฒนานวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุุตสาหกรรม.ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน  

จากการศึึกษาข้้อมููลในเบื้้�องต้้น.ร่่วมกัับการสััมภาษณ์์.พนัักงานชำนาญการด้้านการผลิิตสิ่่�งทอ.(Textile  

Entrepreneurs, 2023) เพื่่�อวิเิคราะห์์ข้้อมูลู เกี่่�ยวกับัแนวทางการพัฒันานวัตักรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิงิอุตุสาหกรรม 

จากเศษของสิ่่�งทอที่่�เหลืือใช้้จากกระบวนการผลิิตรวมไปถึึงสิินค้้าค้้างสต๊๊อก.(Dead.Stock).พบว่่า.ผลิิตภััณฑ์์ 

เครื่่�องแต่่งกายนิิยมผลิิตเส้้นด้้ายจากฝ้้ายซึ่่�งเป็็นเส้้นใยสั้้�น (Spun Yarn) จึึงนิิยมใช้้กระบวนการผลิิตจากระบบ

ปั่่�นด้้ายอุุตสาหกรรมด้้วยระบบวงแหวน (Ring-Spinning) จะให้้เส้้นด้้ายที่่�เหมาะสมกัับการผลิิตเป็็นผลิิตภััณฑ์์

เครื่่�องแต่่งกาย 

2. การวิเิคราะห์์ปััจจัยัที่่�ส่งผลต่่อการสร้้างสรรค์์นวัตักรรมผลิติผ้้าไม่่ย้้อมเชิงิอุตุสาหกรรม ด้้วยแนวคิดิเศรษฐกิจิ

หมุนุเวียีน จากการสัมัภาษณ์์พนักังานชำนาญการด้้านการผลิติสิ่่�งทอ (Textile Entrepreneurs, 2023) พบว่า่ 

ปััจจััยที่่�ส่งผลต่่อการสร้้างสรรค์์นวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุุตสาหกรรมด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน. 

เพื่่�อการพัฒันาผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�น ได้้ดัังตารางต่่อไปนี้้�

ตารางที่่� 1 ปััจจัยัที่่�ส่งผลต่่อการสร้้างสรรค์์นวัตักรรมผลิติผ้้าไม่่ย้้อมเชิงิอุุตสาหกรรม ด้้วยแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน

ลำดับั ปััจจัยั รายละเอียีด

1 ด้้านการตลาด การตั้้�งเป้้าหมายการผลิิต การตั้้�งเป้้าหมายการขาย

2 ด้้านต้้นทุุนการผลิิต

เนื่่�องจากมีอีัตัราส่่วนผสมของวัสัดุตุั้้�งต้้น (Raw Material) ทั้้�งนี้้�

การกำหนดส่่วนผสมในการผลิติสิ่่�งทอมีผีลต่่อปััจจัยัด้้านต้้นทุนุ

การผลิิต

3 ด้้านเวลา

การผลิติมีรีะยะเวลาที่่�แตกต่่างกันั (ระยะเวลาการผลิติประมาณ 

60 วันั) ทั้้�งนี้้�ขึ้้�นอยู่่�กับัการดำเนินิการในแต่่ละขั้้�นตอนที่่�มีคีวาม

แตกต่่างกััน

4
ด้้านปริมาณของเศษ 

สิ่่�งทอสำหรัับการผลิิตฯ

การตรวจสอบปริมาณของเศษของสิ่่�งทอที่่�เหลือืใช้้ฯ ที่่�มีอียู่่�หรือื 

ที่่�กำลัังจะเกิิดขึ้้�น ทั้้�งในด้้านของสีี ปริมิาณ และคุุณสมบััติขิอง

วััสดุุ โดยการประมาณการข้้อมููลทั้้�งหมดเพื่่�อสรุุปข้อมููลเบื้้�อง

ต้้น สามารถเป็็นเครื่่�องมืือที่่�เป็็นส่่วนช่่วยส่่งเสริิมด้้านการตลาด 

และช่่วยสำหรับันักัออกแบบเพื่่�อการสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�น 

5
ด้้านการประมาณการของ

ปริมิาณวััสดุุสิ่่�งทอ

เนื่่�องด้้วยระบบการผลิิตเป็็นระบบเชิิงอุตุสาหกรรม มีข้ี้อจำกััด

ทางด้้านการผลิิตที่่�จำเป็็นต้้องผลิิตในปริิมาณมาก.(ปััจจุุบััน 

ปีี พ.ศ. 2566 การประมาณของน้้ำหนัักขั้้�นต่่ำเฉลี่่�ย 200-300 

กิโิลกรััม ต่่อ 1 สีี)

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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ตารางที่่� 1 ปััจจัยัที่่�ส่งผลต่่อการสร้้างสรรค์์นวัตักรรมผลิติผ้้าไม่่ย้้อมเชิงิอุุตสาหกรรม ด้้วยแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน 

(ต่่อ)

ลำดับั ปััจจัยั รายละเอียีด

6
ด้้านคุุณสมบััติขิอง 

สิ่่�งทอ

การตั้้�งเป้้าหมายด้้านคุุณสมบััติิของสิ่่�งทอ ช่่วยส่่งผลต่่อการ

ออกแบบผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�น อีกีทั้้�งช่่วยส่่งเสริิมความสามารถด้้าน

การตลาดได้้ 

7
ด้้านการสููญเสีียวััสดุุ 

สิ่่�งทอในกระบวนการผลิิต

ขั้้�นตอนกระบวนการผลิติจะส่่งผลให้้เกิิดการสููญเสียีวััสดุุสิ่่�งทอ 

อันัเนื่่�องมาจากความไม่ส่มบูรูณ์์ของเศษสิ่่�งทอ (เฉลี่่�ยประมาณ

ร้้อยละ 30 ของกระบวนการผลิิตทั้้�งหมด) 

8 ด้้านส่่วนผสมการผลิิตสิ่่�งทอ

การผลิิตสิ่่�งทอ จากเศษของสิ่่�งทอที่่�เหลืือใช้้ เพื่่�อให้้มีศีักัยภาพ

ด้้านการใช้้งาน และเชิงิพาณิชิย์์ จำเป็็นต้้องมีอีัตัราส่่วนการผสม

ระหว่่าง.1).เศษวััสดุุสิ่่�งทอ.(Recycled.Materials).และ 2) วัสัดุุ

ตั้้�งต้้น (Raw Material) เพื่่�อความเหมาะสมต่่อการใช้้งาน ทั้้�งนี้้�

ควรเลืือกวััสดุุตั้้�งต้้นที่่�มีคุุณสมบััติิเชิิงบวกทั้้�งเชิิงพาณิิชย์์และ 

สิ่่�งแวดล้้อม

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023

3. การวิเิคราะห์์กระบวนการผลิตินวัตักรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิงิอุตุสาหกรรม ด้้วยแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน กระบวนการ

ผลิิตนวัตักรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุุตสาหกรรมระบบ Ring Spinning System (อัตัราส่่วนการผสมระหว่่างเศษวัสัดุุ

สิ่่�งทอ (Recycled Materials) และวััสดุุตั้้�งต้้น (Raw Material) ในงานวิิจััยนี้้�ใช้้ผ้้าถััก (Knit) ด้้วยโครงสร้้าง 

ซิงิเกิ้้�ลเจอซี่่� (Single Jersey) เบอร์์ 20/1 อัตัราส่่วน 30:70 เพื่่�อเป็็นการเพิ่่�มคุณุสมบัตัิขิองสิ่่�งทอให้้มีคีวามเหมาะสม

ต่่อการใช้้งาน มีีกระบวนการขั้้�นตอนดัังนี้้�
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ภาพที่่� 2 กระบวนการผลิิตนวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุุตสาหกรรม
ระบบการปั่่�นแบบวงแหวน (Ring Spinning System) ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023

ขั้้�นตอนที่่� 1 การรวบรวมเศษวััสดุสุิ่่�งทอจากเศษของสิ่่�งทอที่่�เหลือืใช้้จากกระบวนการผลิติ รวมไปถึงสินิค้้าค้้างสต๊๊อก 

(Dead.Stock) ทั้้�งนี้้�หากสามารถระบุวุ่่าวัสัดุสุิ่่�งทอที่่�ได้้มามีอีงค์์ประกอบใดบ้้าง เช่่น เส้้นใยธรรมชาติ ิเส้้นใยประดิษิฐ์์ 

หรือืเส้้นใยผสม เป็็นต้้น จะช่่วยส่่งผลต่่อระบบการผลิิตด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

ขั้้�นตอนที่่� 2 ดำเนิินการคััดแยกวััสดุุที่่�ไม่่ใช่่สิ่่�งทอและอะไหล่่ตกแต่่ง เช่่น ป้้ายลาเบล กระดุุม ซิิป โลหะตกแต่่ง  

จิวิเวลรี่่� เลื่่�อม ทริิม หรืือโซ่่ เป็็นต้้น เพื่่�อให้้เหลืือเพีียงแต่่วััสดุุสิ่่�งทอ

ขั้้�นตอนที่่� 3 คััดแยกวััสดุุสิ่่�งทอด้้วยการแบ่่งกลุ่่�มสีีที่่�มีีเฉดสีีเดีียวกัันให้้อยู่่�ด้วยกััน เช่่น สิ่่�งทอกลุ่่�มสีีเดีียวกัับที่่�มีี 

การเพิ่่�มความสว่่าง การเพิ่่�มความมืืด หรืือการเพิ่่�มความคล้้ำ เป็็นต้้น เพื่่�อให้้ได้้สีีของสิ่่�งทอที่่�มีีเฉดสีีในทิิศทาง

เดียีวกััน

ขั้้�นตอนที่่� 4 ภายหลัังจากการแบ่่งวััสดุุสิ่่�งทอด้้วยเฉดสีีแล้้ว นำเศษวััสดุุสิ่่�งทอเข้้าสู่่�กระบวนการย่่อย จากผืืนผ้้าที่่�

มีขีนาดใหญ่่ ให้้มีีขนาดที่่�เล็็กลง เพื่่�อเข้้าสู่่�กระบวนการผสมในลำดัับถััดไป
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ขั้้�นตอนที่่� 5 จากนั้้�นนำเข้้าสู่่�ระบบการผสม และทำความสะอาดเส้้นใยในโบลรูมู (Blowroom) เพื่่�อเป็็นการผสม

เส้้นใย (หากมีีเส้้นใยที่่�ได้้มาจากหลายแหล่่งที่่�มา) โดยจะผสมเศษวััสดุุสิ่่�งทอ (Recycled Materials) และวััสดุ ุ

ตั้้�งต้้น (Raw Material) ในขั้้�นตอนนี้้� โดยเครื่่�องจัักรจะทำการกำจััดสิ่่�งแปลกปลอมบางส่่วนออกจากเส้้นใย และ

ผสมเส้้นใยที่่�มีสีทีี่่�แตกต่่างกัันจนกระทั่่�งเกิิดความสม่่ำเสมอกััน

ขั้้�นตอนที่่�.6.กระบวนการสางใย.หรืือกระบวนการคาร์์ดดิ้้�ง.(Carding).ทำให้้กลุ่่�มเส้้นใยกระจายตััวออก.และ 

เรียีงตััวมากขึ้้�น อีกีทั้้�งยัังมีีส่่วนช่่วยให้้กำจััดสิ่่�งแปลกปลอมออกจากเส้้นใยอีีกด้้วย จากนั้้�น เมื่่�อผ่่านกระบวนการ

นี้้�วัสัดุุที่่�ได้้จะถููกเรีียกว่่า เส้้นสไลเวอร์์ (Sliver)

ขั้้�นตอนที่่� 7 กระบวนการรีดีปุยุ หรือืกระบวนการดรอวิ่่�ง (Drawing) นำเส้น้สไลเวอร์์ (Sliver) เข้้าสู่่�กระบวนการ

รีดีปุุยทำให้้เส้้นเรีียงตััวสม่่ำเสมอ มีขีนาดที่่�สม่่ำเสมอ และมีีความยาว และมีีน้้ำหนัักตามที่่�ต้องการ (ในขั้้�นตอนนี้้�

หากเป็็นระบบ O.E. จะปั่่�นเป็็นเส้้นด้้าย แต่่เส้้นด้้ายที่่�ได้้จะมีีความหยาบ ไม่่เหมาะสมกัับการนำไปสร้้างสรรค์์ 

เครื่่�องแต่่งกาย) จากนั้้�นเข้้าสู่่�การปั่่�นระบบวงแหวน (Ring Spinning) ลำดัับต่่อไป

ขั้้�นตอนที่่� 8 กระบวนการหวี ีหรือื กระบวนการคอมพ์บ์ิ้้�ง (Combing) เป็น็กระบวนการกำจัดัเส้้นใยสั้้�น (Noil) 

และกำจััดจุุดไข่่ปลา (Neps) ออกจากเส้้นสไลเวอร์์ เพื่่�อให้้เหลืือแต่่เส้้นใยที่่�เรีียงตััวขนาน ผสมผสานกลมกลืืน 

และสม่่ำเสมอมากยิ่่�งขึ้้�น

ขั้้�นตอนที่่� 9 กระบวนการโรฟวิ่่�ง (Roving) เป็น็กระบวนการที่่�ทำให้เ้ส้้นสไลเวอร์์มีีขนาดเล็ก็ลง ขั้้�นตอนนี้้�เรียีกว่่า

เส้้นโรฟวิ่่�ง มีกีารปั่่�น การตีเีกลียีวเพื่่�อให้้เส้้นใยจับัตัวักันัได้้ดีแีละไม่่ขาดง่่าย จากนั้้�นวางเส้้นโรฟวิ่่�งพันัลงบนหลอด

บ็อ็บบิ้้�น (Bobbin) 

ขั้้�นตอนที่่� 10 กระบวนกรอด้้าย หรืือกระบวนการวิินดิ้้�ง (Winding) จากเส้้นโรฟวิ่่�งที่่�ถูกลดขนาดให้้เป็็นเส้้นด้้าย 

มีกีารตีีเกลีียวเข้้าไปในจำนวนที่่�เหมาะสม และพัันลงบนหลอดบ็็อบบิ้้�น (Bobbin) เส้้นด้้ายที่่�พันอยู่่�ในแต่่ละหลอด

ด้้าย นำเข้้าสู่่�กระบวนการกรอด้้าย (Winding) ทำให้้เส้้นด้้ายมีคีวามยาวมากขึ้้�น พร้้อมจะนำไปใช้้งานหรือืเข้้าสู่่�

การทอในส่่วนต่่อไป

ภาพที่่� 3 สิ่่�งทอต้้นแบบจากงานวิิจัยัฯ 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023 
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4. การวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบ

ตารางที่่� 2 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบ

ลำดับั รายการ ค่่าเฉลี่่�ย S.D. ระดับั

4.1 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบอััตลัักษณ์์

4.1.1 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลด้้านบุุคลิิกภาพตราสิินค้้า.(Brand.Personality).โดยกรอบแนวคิิดมาตรวััด

บุคุลิิกภาพตราสิินค้้าของ Aaker (Amatyakul & Polyorat, 2016; Aaker, 1997)

1. ซื่่�อสััตย์์ (Honest) จริิงใจ (Sincere) 4.80 0.40 มากที่่�สุด

2. มีีประโยชน์์ (Wholesome) ดั้้�งเดิิม (Original) 4.60 0.49 มากที่่�สุด

3. มีีความเป็็นคนรุ่่�นใหม่่ (Young) 3.80 0.4 มาก

4. มีีเสน่่ห์์ (Charming) 3.80 0.75 มาก

5. มีีเอกลัักษณ์์ของตนเอง (Unique) 3.60 0.8 มาก

6. ทัันสมััย (Up-to-Date) 3.40 0.49 ปานกลาง

7. ฉลาด (Intelligent) 3.40 1.02 ปานกลาง

8. ผู้้�นำ (Leader) 3.40 1.02 ปานกลาง

9. น่่าเชื่่�อถืือ (Reliable) 3.20 1.17 ปานกลาง

10. ติิดดิิน (Down-to-Earth) 2.80 1.33 ปานกลาง

11. สนุุกสนานร่่าเริิง (Cheerful) 2.80 1.17 ปานกลาง

12. กล้้าท้้าทาย (Daring) 2.40 1.02 น้้อย

13. มีีระดัับ (Upper Class) 1.80 0.40 น้้อยที่่�สุด

14. ดููสมบุุกสมบััน (Western) 1.80 0.40 น้้อยที่่�สุด

15. ดุุดันั (Rugged) 1.80 0.40 น้้อยที่่�สุด

4.1.2 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลด้้านลัักษณะรููปแบบของตราสััญลักษณ์์ที่่�เหมาะสม

1. ลัักษณะ Monogram 3.40 1.30 ปานกลาง

2. ลัักษณะ Pictorial mark 3.20 1.47 ปานกลาง

3. ลัักษณะ Combination Mark 3.00 1.11 ปานกลาง

4. ลัักษณะ Abstract logo Mark 3.00 1.47 ปานกลาง

5. ลัักษณะ Wordmark 2.80 1.47 ปานกลาง

6. ลัักษณะ Mascot 1.80 0.75 น้้อยที่่�สุด

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023



155

ตารางที่่� 2 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบ (ต่่อ)

ลำดับั รายการ ค่่าเฉลี่่�ย S.D. ระดับั

4.1 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบอััตลัักษณ์์ (ต่่อ)

4.1.3 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลด้้านรููปแบบอัักษรภาษาอัังกฤษ

1. รูปูแบบอัักษรภาษาอัังกฤษแบบไม่่มีเีชิิง (Sans Serif) 4.60 0.49 มากที่่�สุด

2. รููปแบบอัักษรภาษาอัังกฤษแบบตััวเขีียน (Script) 2.00 0.89 น้้อย

3. รูปูแบบอัักษรภาษาอัังกฤษแบบประดิิษฐ์์ (Display 

Type)
1.60 0.80 น้้อย

4. รููปแบบอัักษรภาษาอัังกฤษแบบมีีเชิิง (Serif) 2.00 0.63 น้้อย

4.1.4 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลด้้านรููปแบบอัักษรภาษาไทย

1. รููปแบบอัักษรภาษาไทยแบบไม่่มีีหัวักลม 4.20 0.75 มาก

2. รููปแบบอัักษรภาษาไทยประดิิษฐ์์ 2.80 1.33 ปานกลาง

3. รููปแบบอัักษรภาษาไทยแบบมีีหัวักลม 1.60 0.80 น้้อยที่่�สุด

4.รููปแบบอัักษรภาษาไทยแบบตััวเขีียน (Script) 1.40 0.49 น้้อยที่่�สุด

5. รููปแบบอัักษรภาษาไทยแบบตััวอาลัักษณ์์ 1.20 0.40 น้้อยที่่�สุด

4.1.5 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลด้้านการสื่่�อสารสำหรัับสิินค้้าเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

1. การใช้้สื่่�อสำหรับัการสื่่�อสารเกี่่�ยวกับัความเป็็นมิติร

ต่่อสิ่่�งแวดล้้อมที่่�ผลิติภัณัฑ์์ หรือืจุดุขาย สามารถสื่่�อสาร

กับัผู้้�บริิโภคเกี่่�ยวกัับความเป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อม

4.60 0.49 มากที่่�สุด

4.2 การเก็็บข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นเชิิงอุุตสาหกรรม

4.2.1 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลด้้านโอกาสการใช้้งานผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�น

1. ประเภทลำลอง (Casual Wear) 5.00 0 มากที่่�สุด

2. ประเภทชุุดทำงาน (Business Wear) 3.67 0.47 มาก

3. ประเภทสัังสรรค์์ (Party Wear) 2.67 0.47 ปานกลาง

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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ตารางที่่� 2 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบ (ต่่อ)

ลำดับั รายการ ค่่าเฉลี่่�ย S.D. ระดับั

4.2 การเก็็บข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นเชิิงอุุตสาหกรรม (ต่่อ)

4.2.2 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลรููปแบบสิินค้้าที่่�เหมาะสม สำหรัับผลิิตภัณัฑ์์สิ่่�งทอจากนวััตกรรมงานวิิจัยัฯ

1. Urban 5.00 0 มากที่่�สุด

2. Mix and Match 5.00 0 มากที่่�สุด

3. Timeless 5.00 0 มากที่่�สุด

4. Minimal 5.00 0 มากที่่�สุด

5. Basically 4.33 0.94 มาก

6. Celebrity 4.00 0.82 มาก

7. Trendy 3.67 1.25 มาก

8. Extremely 3.00 0.82 ปานกลาง

9. Asymmetric 2.67 1.25 ปานกลาง

4.2.3

การวิิเคราะห์์ข้้อมููลประเภทสิินค้้าแฟชั่่�น สำหรัับผลิิตภััณฑ์์สิ่่�งทอจากนวััตกรรมงานวิิจััยฯ เกณฑ์์

พิิจารณาจากการผลิิตและการจำหน่่ายที่่�ต่อเนื่่�องภายในระยะ 3-5 ปีี (การพิิจารณาดัังกล่่าวไม่่ได้้

พิจิารณาจากยอดการขาย)

4.2.3.1 ประเภทกลุ่่�มสิินค้้าแฟชั่่�นสตรีี (Women's Wear)

1. T-Shirt 5.00 0 มากที่่�สุด

2. Crop T-Shirt 5.00 0 มากที่่�สุด

3. Polo Shirt 5.00 0 มากที่่�สุด

4. Sleeveless T-Shirt 4.67 0.47 มากที่่�สุด

5. Tank Top 4.67 0.47 มากที่่�สุด

6. Long Sleeve T-Shirt 4.67 0.47 มากที่่�สุด

7. Shirt 4.67 0.47 มากที่่�สุด

8. Jogger Pants 4.67 0.47 มากที่่�สุด

9. Jacket 4.33 0.47 มากที่่�สุด

10. Dress Shirt 4.33 0.47 มากที่่�สุด

11. Cardigan 4.00 0 มาก

12. Short Pants 4.00 0.82 มาก

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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ตารางที่่� 2 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบ (ต่่อ)

ลำดับั รายการ ค่่าเฉลี่่�ย S.D. ระดับั

4.2.3

การวิิเคราะห์์ข้้อมููลประเภทสิินค้้าแฟชั่่�น สำหรัับผลิิตภััณฑ์์สิ่่�งทอจากนวััตกรรมงานวิิจััยฯ เกณฑ์์

พิิจารณาจากการผลิิตและการจำหน่่ายที่่�ต่อเนื่่�องภายในระยะ 3-5 ปีี (การพิิจารณาดัังกล่่าวไม่่ได้้

พิจิารณาจากยอดการขาย) (ต่่อ)

4.2.3.1 ประเภทกลุ่่�มสิินค้้าแฟชั่่�นสตรีี (Women's Wear) (ต่่อ)

13. Jumpsuit 4.00 0.82 มาก

14. Long Skirt 4.00 0.82 มาก

15. Short Skirt 3.67 0.94 มาก

16. Pants 3.67 0.47 มาก

17. Coat Jacket 3.00 0 ปานกลาง

4.2.3.2 ประเภทกลุ่่�มสิินค้้าแฟชั่่�นบุุรุษุ (Men's Wear)

1. Short sleeve Shirt 5 0 มากที่่�สุด

2. T-Shirt 5 0 มากที่่�สุด

3. Long Sleeve T-Shirt 4.67 0.47 มากที่่�สุด

4. Polo Shirt 4.67 0.47 มากที่่�สุด

5. Jacket 4.67 0.47 มากที่่�สุด

6. Short Pants 4.67 0.47 มากที่่�สุด

7. Jogger Pants 4.67 0.47 มากที่่�สุด

8. Short Jogger Pants 4.67 0.47 มากที่่�สุด

9. Long Sleeve Shirt 4.33 0.47 มาก

10. Hoodie 4.33 0.47 มาก

11. Pants 4.33 0.47 มาก

12. Sweatshirt 4.00 0 มาก

13. Suit 3.67 0.94 มาก

14. Bomber Jacket 3.67 0.47 มาก

15. Tank Top 3.33 0.47 ปานกลาง

16. Coat Jacket 3.33 0.47 ปานกลาง

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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จากการวิเิคราะห์์ข้้อมูลูเพื่่�อเป็็นแนวทางสำหรับัการสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นจากนวัตักรรม

ของงานวิจิัยัฯ โดยผู้้�วิจัิัยคัดัเลืือกข้้อมูลูที่่�มีเีกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.21 - 5.00 อยู่่�ในระดับัมากที่่�สุดุ เพื่่�อนำมาใช้้สำหรับั

การสร้้างกลยุุทธ์์ทางการออกแบบในลำดัับต่่อไป

5 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลสิ่่�งทอต้้นฉบัับจากกลุ่่�มประชากรตััวอย่่าง

จากการเก็็บข้้อมููลสิ่่�งทอต้้นฉบัับจากกลุ่่�มประชากรตััวอย่่าง เพื่่�อหาแนวทางการพััฒนาผลิิตภัณัฑ์์สิ่่�งทอ พบว่่า 

5.1) ด้้านข้้อมููลทั่่�วไป 

5.1.1) อายุุระหว่่าง 18-45 ปีี อาศััยบริิเวณกรุุงเทพมหานครฯ ที่่�มีกีารตระหนัักถึงึปััญหาสิ่่�งแวดล้้อม ร้้อยละ 100 

5.1.2) อาชีีพ ประกอบอาชีีพข้้าราชการ คิิดเป็็นร้้อยละ 33.3 อาชีีพอิสิระ คิิดเป็็นร้้อยละ 33.3 อาชีีพพนัักงาน

บริษิัทัคิิดเป็็นร้้อยละ 20 อาชีีพนิิสิติ-นัักศึึกษา คิดิเป็็นร้้อยละ 13.3 5.1.3) ระดัับการศึึกษา ปริญิญาตรีี คิดิเป็็น

ร้้อยละ 70 ระดัับสููงกว่่าปริญญาตรีี คิดิเป็็นร้้อยละ 30 5.1.4) รายได้้ เฉลี่่�ย 15,000-25,000 บาท คิดิเป็็นร้้อยละ 

56.7 รายได้้ 25,001-35,000 บาท คิดิเป็็นร้้อยละ 16.7 รายได้้ 35,001-45,000 บาท คิดิเป็็นร้้อยละ 13.3 รายได้้ 

ต่ำ่กว่่า 15,000 บาท คิิดเป็็นร้้อยละ 10 และรายได้้ 55,001 บาทขึ้้�นไป คิิดเป็็นร้้อยละ 3.3

5.2) ด้้านความพึึงพอใจต่่อนวััตกรรมสิ่่�งทอต้้นฉบัับในงานวิิจัยัฯ อยู่่�ในระดัับมากทั้้�งหมด ดัังนี้้� 

5.2.1) แนวคิิดของนวััตกรรมสิ่่�งทอฯ (x̄ = 4.20) 5.2.2) แนวคิิดการลดทรััพยากรน้้ำและการปล่อยสารเคมีีลงสู่่�

แหล่่งน้้ำ (x̄ = 4.17) 5.2.3) แนวคิดิตราสิินค้้าแฟชั่่�นจากแนวคิดิเศรษฐกิิจหมุนุเวียีนจากงานวิิจัยัฯ แบบบุุคลิิกภาพ

ตรงไปตรงมาและจริงิใจ (x̄ = 4.17) 5.2.4) ภาพรวม “สิ่่�งทอต้น้ฉบับั” (x̄ = 4.17) และ 5.2.5) ภาพรวม “สีสัีัน” 

จากสิ่่�งทอต้้นฉบัับ (x̄ = 3.87)

การสรุปผลและกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบ

ผู้้�วิจัยัสรุุปผลของข้้อมููลเพื่่�อใช้้สำหรัับการสร้้างกลยุุทธ์์ทางการออกแบบ โดยแบ่่งประเด็็นดัังนี้้� 

1. การสรุุปแนวทางการพััฒนานวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุุตสาหกรรม ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

แนวทางการพััฒนานวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุตุสาหกรรม ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุนุเวียีน ประกอบด้้วย 2 ส่่วน 

ได้้แก่่ ส่่วนที่่� 1 ปััจจัยัที่่�ส่งผลต่่อการสร้้างสรรค์์นวัตักรรมผลิติผ้้าไม่่ย้้อมเชิงิอุตุสาหกรรม ด้้วยแนวคิดิเศรษฐกิจิ

หมุนุเวีียน และส่่วนที่่� 2 กระบวนการผลิิตนวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุุตสาหกรรม ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน 

โดยสามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�
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ภาพที่่� 4 แบบจำลองแนวทางการพััฒนานวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุุตสาหกรรมด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023

แนวทางการพััฒนานวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุตุสาหกรรม ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุนุเวียีน ประกอบด้้วย 2 ส่่วน

ได้้แก่่ 1) ปััจจัยัที่่�ส่งผลต่่อการสร้้างสรรค์์นวัตักรรมผลิติผ้้าไม่่ย้้อมเชิงิอุตุสาหกรรม ด้้วยแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุุนเวียีน 

ต้้องคำนึึงถึึงปััจจััย.ได้้แก่่.1.1).ด้้านการประมาณเศษของสิ่่�งทอสำหรัับการผลิิตฯ.1.2).ด้้านการตลาด  

1.3).ด้้านต้้นทุุนการผลิิต.1.4).ด้้านการประมาณการของปริมาณวััสดุุสิ่่�งทอ.1.5).ด้้านเวลาการผลิิต  

1.6).ด้้านคุุณสมบััติิของสิ่่�งทอ.1.7).ด้้านส่่วนผสมของการผลิิตสิ่่�งทอ.และ.1.8).ด้้านการสููญเสีียวััสดุุสิ่่�งทอใน 

กระบวนการผลิติ และ 2) กระบวนการผลิตินวัตักรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุตุสาหกรรม ด้้วยแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน 

2.1) การรวบรวมเศษวััสดุุสิ่่�งทอ 2.2) คััดแยกวััสดุุสิ่่�งทอและที่่�ไม่่ใช่่สิ่่�งทอ 2.3) คััดแยกวััสดุุสิ่่�งทอด้้วยการแบ่่ง

กลุ่่�มสี ี2.4) กระบวนการย่่อย 2.5) การผสม (Blowroom) 2.6) การสาง (Carding) 2.7) การรีดีปุยุ (Drawing) 

2.8) การหวีี (Combing) 2.9) โรฟวิ่่�ง (Roving) 2.10) กรอด้้าย (Winding)

2. การสรุุปแนวทางการสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าอย่่างยั่่�งยืืน ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

แนวทางการสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าอย่่างยั่่�งยืืน ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน จากการศึึกษาข้้อมููล 

สามารถสรุุปข้อมููลได้้ดัังนี้้�
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ภาพที่่� 5 แบบจำลองแนวทางการสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นและสิ่่�งทอเชิิงอุุตสาหกรรมอย่่างยั่่�งยืืน
จากแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023

แนวทางการสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าแฟชั่่�นและสิ่่�งทอเชิงิอุตุสาหกรรมอย่่างยั่่�งยืนื จากแนวคิดิเศรษฐกิจิ

หมุนุเวียีน คือื การสร้้างสรรค์์ตราสินิค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืนืด้้วยการเปลี่่�ยนแปลงโครงสร้้างของระบบภายในตราสินิ

ค้้า ตลอดจนแนวทางการออกแบบผลิติภัณัฑ์์ เริ่่�มตั้้�งแต่่กระบวนการขั้้�นต้้น การผลิติ จนกระทั่่�งการกำจัดัและหวน

คืืนสู่่�ธรรมชาติิ โดยโครงสร้้างหลััก (Publishing, E.M.A.F. & Foundation, Ellen Macarthur, 2022) ของ

แนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน ได้้แก่่ 1) Circular Economy Design 2) New and Innovative Business Models 

3) Reverse Cycles และ 4) Enablers And Accelerators (Enablers And Favorable System Conditions) 

มีหีลักัการออกแบบหมุุนเวีียน (The Principles Of Circular Design) 3 ประการ (Publishing & Foundation, 

2022) ได้้แก่่ 1) การกำจัดัของเสียีและมลพิษิ (Eliminate) 2) การหมุนุเวียีนวัสัดุแุละผลิติภัณัฑ์์ (Circulate) และ 

3) การฟ้ื้�นฟููธรรมชาติิ (Regenerate) โดยมีีกลยุุทธ์์การออกแบบหมุุนเวีียน (Circular Design) ที่่�หลากหลาย และ

สามารถใช้้ร่่วมกััน เช่่น การนำกลัับมาใช้้ใหม่่ (Recycle) การลดการใช้้งาน (Reduce) การใช้้ซ้้ำ (Reuse) การ

ซ่่อมแซม (Repair) การใช้้วัสัดุจุากผลิติภัณัฑ์์ต่่าง ๆ ที่่�ถูกูใช้้งานแล้้ว เพื่่�อสร้้างสิ่่�งใหม่่ (Upcycle) การฟ้ื้�นฟู ู(Re-

construction) ของเสีียเป็็นศููนย์์ (Zero-Waste) การออกแบบเพื่่�อแยกชิ้้�นส่่วน (Design For Disassembly) 

การออกแบบบรรจุภุัณัฑ์์ที่่�ผลิติจากวัสัดุชุนิดิเดียีวกันัทั้้�งชิ้้�น (Mono-Material Design) และ การออกแบบสุขุภาพ

ที่่�ทำให้้อายุุยืนืยาว (Design For Longevity) แนวทางการสร้้างสรรค์์อัตัลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืนสำหรัับ
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ผู้้�บริิโภคที่่�มีีรููปแบบการดำเนิินชีีวิิตแบบผสมผสาน.(Hybrid.Consumer’s.Journey).ทั้้�งการใช้้ชีีวิิตอยู่่�ใน 

โลกออฟไลน์์ร่่วมกัับโลกออนไลน์์ โดยไม่่สามารถแยกทั้้�งสองโลกนี้้�ออกจากกัันอย่่างเด็็ดขาด (Isarabhakdee, 

2016 p. 106) แนวทางการสร้า้งสรรค์์ตราสินิค้้าที่่�สอดคล้้องกับัรูปูแบบการดำเนินิชีวีิติในปััจจุบุันั มีอีงค์์ประกอบ

หลักัของการสร้้างสรรค์์ตราสินิค้้า 6 องค์์ประกอบ ได้้แก่่ 1) แก่่นแท้้ของสินิค้้า (Brand Essences) 2) บุคุลิกิภาพ

ของตราสิินค้้า (Brand Personality) 3) ระบบอััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้า (Brand Identity System) 4) การรัับรู้้�

ตราสิินค้้าที่่�คาดหวััง.(Brand.Expected.Perception).5).การกระทำของตราสิินค้้า.(Brand.Action).และ  

6) การถ่่ายทอดเรื่่�องราวของตราสิินค้้า (Brand Storytelling) 

3. การสรุปุข้อมูลูจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบ สำหรับัใช้้เป็็นแนวทางการสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ตรา 

สินิค้้าต้้นแบบ และผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบในงานวิิจัยัฯ

ผู้้�วิจิัยัสรุปุและคัดัเลือืกข้้อมูลู เพื่่�อใช้้เป็็นแนวทางการออกแบบอัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าในงานวิจัิัยฯ ผู้้�วิจัิัยสามารถ

สรุปุข้อมูลูจากจากผู้้�เชี่่�ยวชาญทางด้้านการออกแบบ และคััดเลือืกข้้อมูลูที่่�อยู่่�ในเกณฑ์์ระดัับมากที่่�สุดุ และระดัับ

มาก และ/หรือืมีคีะแนนอันัดับัสูงูสุดุ 3 ลำดับั เพื่่�อใช้้เป็็นการกำหนดกลยุทุธ์์การออกแบบอัตัลักัษณ์์ที่่�มองเห็น็

ได้้ (Graphical Identity) ได้ด้ังันี้้� 3.1) ด้้านบุคุลิกิภาพตราสินิค้้า (Brand Personality) ได้แ้ก่่ ซื่่�อสัตัย์์ (Honest) 

จริงิใจ (Sincere) 3.2) ลักัษณะรูปูแบบของตราสัญัลักัษณ์์ ได้้แก่่ ลักัษณะ Monogram ลักัษณะ Pictorial Mark 

และลักัษณะ Combination Mark 3.3) รูปูแบบอักัษรภาษาอังักฤษแบบแบบไม่ม่ีเีชิงิ (Sans Serif) 3.4) รูปูแบบ

อักัษรภาษาไทยแบบไม่ม่ีหีัวักลม 3.5) การใช้้สื่่�อที่่�ใช้้สื่่�อสารเกี่่�ยวกับัความเป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม 3.6) ด้้านรูปูแบบ

ผลิติภััณฑ์์ ได้้แก่่ Urban, Mix And Match, Timeless และ Minimal 3.7) ด้้านโอกาสการใช้้งานของผลิติภัณัฑ์์ 

ได้้แก่่ เครื่่�องแต่่งกายประเภทลำลอง (Casual Wear) และ เครื่่�องแต่ง่กายประเภทชุดุทำงาน (Business Wear) 

3.8) ประเภทสิินค้้า ได้้แก่่ 3.8.1) ผลิติภััณฑ์์กลุ่่�มสิินค้้าสตรี ีได้้แก่่ T-Shirt, Long Sleeve T-Shirt, Jogger Pants 

และ Dress เป็็นต้้น 3.8.2) ผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มสิินค้้าบุุรุุษ ได้้แก่่ T-Shirt, Long Sleeve T-Shirt, Short Pants, 

Jogger Pants และ Hoodie เป็็นต้้น

4. การสรุุปการเก็็บข้้อมููลจากกลุ่่�มประชากรตััวอย่่าง

การสรุุปข้อมููลจากกลุ่่�มประชากรตััวอย่่าง ด้้านข้้อมููลทั่่�วไป พบว่่า 1) กลุ่่�มเป้้าหมายมีีอายุุระหว่่าง 18-45 ปีี อาศััย

บริิเวณกรุุงเทพฯ มีีการตระหนัักถึึงปััญหาสิ่่�งแวดล้้อม ร้้อยละ 100 2) ประกอบอาชีีพข้้าราชการ อาชีีพอิิสระ 

และพนัักงานบริิษััท 3) มีีระดัับการศึึกษาปริิญญาตรีีและต่่ำกว่่าปริิญญาตรีี 4) มีีรายได้้เฉลี่่�ย 15,000-25,000 

บาท และ 25,001-35,000 และในด้้านความพึงึพอใจ พบว่่าความพึงึพอใจต่่อนวัตักรรมในงานวิจิัยัฯ อยู่่�ในระดับั

มากทั้้�งหมด ดังันี้้� 1) กลุ่่�มเป้้าหมายพึงึพอใจต่่อแนวคิดิของนวัตักรรมสิ่่�งทอฯ 2) แนวคิดิการลดทรัพัยากรน้้ำและ

การปล่อยสารเคมีลีงสู่่�แหล่่งน้้ำ 3) แนวคิดิตราสินิค้้าแฟชั่่�นจากแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีนจากงานวิจิัยัฯ แบบ

บุคุลิกิภาพตรงไปตรงมาและจริงิใจ 4) ภาพรวมพอใจกับัสิ่่�งทอต้้นฉบับั และ 5) ภาพรวมของสีสีันัจากสิ่่�งทอต้้นฉบับั
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การออกแบบสร้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบ

1. การกำหนดกลยุุทธ์์ทางการออกแบบอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นเชิิงอุุตสาหกรรม จากนวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิง

อุตุสาหกรรม ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน ได้้ดัังนี้้� 

ตารางที่่� 3 การกำหนดกลยุุทธ์์ทางการออกแบบอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�น และผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นในงานวิิจัยัฯ 

กลยุทธ์์ทางการออกแบบอััตลักัษณ์์ตราสิินค้้าแฟช่ั่�น จากนวัตักรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุุตสาหกรรม ด้้วยแนวคิด

เศรษฐกิจิหมุนุเวียีน

รายการ รายละเอียีด

ตราสินิค้้า Cyc (ไซซ์)

แก่่นของตราสินิค้้า

Less.bad,.More.good.(แย่่น้้อยลง.ดีีมากขึ้้�น).การสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ตรา 

สินิค้้าแฟชั่่�น จากแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน ที่่�ส่งผลกระทบเชิิงลบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

น้้อยลง แต่่สร้้างคุุณค่่าที่่�สูงขึ้้�น

บุคุลิกภาพของตราสินิค้้า Honest & Sincere

กลุ่่�มเป้้าหมาย และ

ลักัษณะทางกายภาพ

อายุรุะหว่่าง 18-45 ปีี อาศัยับริเิวณกรุงุเทพมหานครฯ ที่่�มีการตระหนักัถึงึปััญหา

สิ่่�งแวดล้้อม การศึึกษาระดัับปริญญาตรีี และสููงกว่่าปริญญาตรีี รายได้้ 15,000-

25,000 บาท ต่่อเดืือน

ลักัษณะทางจินิตภาพ
รูปูแบบการดำเนินิชีวีิติแบบคนเมือืง วิถิีชีีวีิติแบบสภาวะปกติรูิูปแบบใหม่่ (New 

Normal) ซื่่�อสััตย์์ (Honest) จริิงใจ (Sincere)

Concept & inspiration
ไควเอท เซอร์์คููล่่า (Quiet Circular) การความสำคััญกัับความเรีียบง่่าย และ

ความยั่่�งยืืน

เหตุผุลสนับสนุน

การสื่่�อความหมายของ Circular Economy จากความหมายของคำว่า่ Circular 

หมายถึงึ วงกลม ด้้วยการออกแบบจากสัญัลักัษณ์์ (Symbol) จากวงกลม (Cycle) 

ด้้วยรูปูร่าง (Shape) ของวงกลม เส้้น (Line) จากโค้้งของวงกลม และนำมาใช้้

ในการออกแบบการจัดัวาง (Layout) เพื่่�อสื่่�อสารถึงึความหมุนุเวียีน กลมกลืนื 

เรียีบง่่าย ร่่วมกัับกลยุุทธ์์การออกแบบอย่่างยั่่�งยืืน และกลยุุทธ์์โมโน-แมทเทีียเรีียล 

(Mono-Material Design) เพื่่�อเหมาะสมกัับคนเมืือง

เทคนิคการผลิตสิ่่�งพิมิพ์์

การผลิิตที่่�ยั่่�งยืืนสำหรัับการออกแบบสิ่่�งพิิมพ์์ ได้้แก่่ เทคนิิคการซิิลค์์สกรีีนแบบ

สีเีชื้้�อน้้ำ และการเลืือกใช้้วัสัดุุที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม (กระดาษสำนัักงานที่่�ได้้

รัับการรัับรองจาก FSC) เป็็นต้้น การใช้้เครื่่�องหมาย (Visual Mark) เพื่่�อการ

สื่่�อสารด้้านความเป็็นมิิตรสิ่่�งแวดล้้อม

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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กลยุทธ์์ทางการออกแบบอััตลักัษณ์์ตราสิินค้้าแฟช่ั่�น จากนวัตักรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุุตสาหกรรม ด้้วยแนวคิด

เศรษฐกิจิหมุนุเวียีน

รายการ รายละเอียีด

อารมณ์์ความรู้้�สึก Honest & Sincere, Urban, Timeless และ Minimal

สื่่�อ
อัตัลัักษณ์์ตราสิินค้้า ผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นประเภทลำลอง ลวดลายกราฟิิกบนผลิิตภัณัฑ์์

แฟชั่่�น สื่่�อสำหรัับการสื่่�อสารความเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมแก่่ผลิิตภัณัฑ์์

ผลที่่�คาดว่าจะได้้รับั

การออกแบบอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้า ผลิิตภัณัฑ์์และลวดลายผลิิตภัณัฑ์์ ที่่�เหมาะสม

กับัตราสิินค้้าในงานวิจิัยัฯ และกลุ่่�มเป้้าหมายให้้ความสนใจ และสื่่�อสารอััตลักัษณ์์

ที่่�แสดงถึึงคุุณค่่าด้้านสิ่่�งแวดล้้อมให้้แก่่กลุ่่�มเป้้าหมายได้้

การออกแบบผลิตภัณัฑ์์

แฟช่ั่�น

การออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นสไตล์์ลำลอง (Casual Wear) ร่่วมกัับแนวโน้้ม

กระแสนิิยม ฤดููกาลสปริิง-ซััมเมอร์์ 2024 ธีีม Protect & Connect (WGSN, 

2023) ที่่�กล่่าวถึงึความรู้้�สึกึปลอดภัยั สบาย โครงสร้้างเครื่่�องแต่่งกายที่่�ผ่อนคลาย 

และมั่่�นใจ พื้้�นผิิวที่่�สื่่�ออารมณ์์เรีียบง่่ายสงบ ให้้ความรู้้�สึึกเหนืือกาลเวลา และ 

กลยุุทธ์์โมโน-แมทเทีียเรีียล (Mono-Material Design)

โครงร่่างเงา (Silhouette) Oversize Fit

สี ี(Color) สีเีซอร์์คููล่่าเกรย์์ (Circular Gray) (WGSN, 2023)

รายละเอียีด (Details) การซิิลค์์สกรีีน แบบสีีเชื้้�อน้้ำ และการตััดแบบ C-Curve Cut

วัสัดุ (Material)
ผ้้าถักั (Knit) จากนวัตักรรมผ้้าไม่่ย้้อมด้้วยแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน ด้้วยโครง

สร้้างซิิงเกิ้้�ลเจอซี่่� (Single Jersey) ซึ่่�งมีีลักัษณะถัักแบบวนไปมาไม่่มีีสิ้้�นสุุด

ตารางที่่� 3 การกำหนดกลยุทุธ์์ทางการออกแบบอัตัลักัษณ์์ตราสินิค้้าแฟชั่่�น และผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นในงานวิจิัยัฯ (ต่่อ)

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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2..การสร้้าง.Moodboard.จากกลยุุทธ์์ทางการออกแบบอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�น.และผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นใน 

งานวิิจัยัฯ

ภาพที่่� 6  Moodboard กลยุุทธ์์ทางการออกแบบอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�น และผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นในงานวิิจัยัฯ 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023

3. แนวทางการสร้้างสรรค์์แนวคิิดและแรงบัันดาลใจในการออกแบบ (Concept & Inspiration) ผลงานไควเอท 

เซอร์์คูลู่่า (Quiet Circular) : การความสำคัญักับัความเรียีบง่่าย และความยั่่�งยืนื ด้้วยแนวคิดิทฤษฎีสีัญัญะวิทิยา 

(Semiology) เป็็นการศึึกษาเกี่่�ยวกัับหลัักการสื่่�อสารความหมาย (Keawtep, 2009) โดยการสื่่�อความหมายของ 

Circular Economy จากความหมายของคำว่่า Circular ด้้วยการออกแบบจากสััญลักัษณ์์ (Symbol) จากวงกลม 

(Cycle) ด้้วยรููปร่าง (Shape) ของวงกลม เส้้น (Line) โค้้งจากวงกลม และนำมาใช้้ในเป็็นทิศิทางของการออกแบบ

การจััดวาง (Layout) เพื่่�อสื่่�อสารถึึงความหมุุนเวีียน กลมกลืืน และเรีียบง่่าย สอดคล้้องกัับกลุ่่�มเป้้าหมายคนเมืือง

ภาพที่่� 7 การวิิเคราะห์์แนวคิิดและแรงบัันดาลใจในการออกแบบ
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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4. การออกแบบอััตลัักษณ์์องค์์กรตราสิินค้้าจากงานวิิจัยัฯ ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

การออกแบบตราสััญลัักษณ์์องค์์กรตราสิินค้้าจากงานวิิจััยฯ ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน จากชื่่�อตราสิินค้้า 

Cyc (ไซซ์) จากความหมายของการหมุนุเวีียน (Circular) ใช้้หลักัการลดทอนสะท้้อนผ่่านสัญัลักัษณ์์วงกลม (Cycle) 

ออกแบบตราสััญลักัษณ์์ในลักัษณะ Monogram ด้้วยรููปแบบอัักษรภาษาอังักฤษแบบแบบไม่่มีเีชิิง (Sans Serif) 

สื่่�อสารถึึงลัักษณะความกลมกลืืน เรีียบง่่าย ตรงไปตรงมา และคงลัักษณะที่่�ให้้ความรู้้�สึกคนเมืือง

ภาพที่่� 8 การออกแบบตราสััญลักษณ์์องค์์กรตราสิินค้้าจากงานวิิจัยัฯ ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023

การออกแบบอััตลัักษณ์์.สีีและลัักษณะตััวอัักษรของตราสิินค้้าจากงานวิิจััยฯ.1).สีีในการสื่่�อสารอััตลัักษณ์์ผ้้า 

ไม่่ย้้อมในงานวิิจัยัด้้วยสี ีCircular Gray กำหนดค่่าสีเีทาเพื่่�อใช้้สำหรัับการสร้้างสรรค์์ และ 2) การออกแบบลัักษณะ

ตััวอัักษร Headline ที่่�มีีลัักษณะโค้้งมนคล้้ายวงกลม และรููปแบบอัักษรภาษาอัังกฤษแบบแบบไม่่มีีเชิิง (Sans 

Serif)

ภาพที่่� 9 การออกแบบอััตลัักษณ์์ด้้านสีี และลัักษณะตััวอัักษรของตราสิินค้้าจากงานวิิจัยัฯ

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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5. การออกแบบผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นต้้นแบบจากงานวิิจัยัฯ  ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

การออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นคอลเคลชั่่�น ไควเอท เซอร์์คููล่่า (Quiet Circular) : การให้้ความสำคััญกัับความ

เรียีบง่่าย และความยั่่�งยืนื สื่่�ออารมณ์์เรีียบง่่ายสงบ, ให้้ความรู้้�สึกึเหนือืกาลเวลา ด้้วยกลยุทุธ์์การออกแบบให้้มีอีายุุ

การใช้้งานยืืนยาว (Design For Longevity) (ที่่�มาข้้อมููลการผลิิตและการจำหน่่ายต่่อเนื่่�องภายในระยะ 3-5 ปีี) 

เช่่น T-Shirt, Long Sleeve T-Shirt, Jogger Pants, Dress หรือื Hoodie เป็็นต้้น และการใช้้กลยุทุธ์์การโมโน-

แมทเทีียเรีียล (Mono-Material Design) เป็็นการใช้้วัสัดุุเดีียวในการออกแบบทั้้�งหมด ร่่วมกัับแนวโน้้มกระแส

นิยิม ฤดููกาลสปริง-ซััมเมอร์์ 2024 ธีีม Protect & Connect ออกแบบเครื่่�องแต่่งกายประเภทลำลอง (Casual 

Wear) และเครื่่�องแต่่งกายประเภทชุุดทำงาน (Business Wear) โดยวิิเคราะห์์การออกแบบผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นสตรีี 

และบุุรุุษ ได้้แก่่ 1) แนวคิิดหรืือสไตล์์ (Concept/Style) ได้้แก่่ Urban, Mix And Match, Timeless และ.

Minimal.2).โครงร่่างเงา.(Silhouette).ได้้แก่่.Oversize.Fit.และ.Basic.3).ด้้านสี.ี(Color).ได้้แก่่ สีเีซอร์์คูลู่่าเกรย์์ 

(Circular Gray) 4) ด้้านรายละเอีียดตกแต่่ง (Detail) ได้้แก่่ การตััดแบบ C-Curve Cut และ การออกแบบกราฟิิก

ตกแต่่งลวดลาย การซิิลค์์สกรีีน แบบสีีเชื้้�อน้้ำ และ 5) ด้้านวัสัดุแุละพื้้�นผิวิ (Material) ผ้้าถักั (Knit) จากนวัตักรรม

ผ้้าไม่่ย้้อมด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิจิหมุนุเวีียน ด้้วยโครงสร้้างซิิงเกิ้้�ลเจอซี่่� (Single jersey) โดยการสร้้างสรรค์์สิ่่�งทอ

ด้้วยการถััก เป็็นการใช้้วััตถุุดิบิชนิิดเดีียวในการผลิิตด้้วยการถัักทอต่่อเนื่่�องคล้้ายกัับการซ้้ำ (Loop)

ภาพที่่� 10 ภาพการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นสตรีี จากนวััตกรรมสิ่่�งทอจากงานวิิจัยัฯ
ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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ภาพที่่� 11 ภาพการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นบุุรุษุ จากนวััตกรรมสิ่่�งทอจากงานวิิจัยัฯ
ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023

6. การสร้้างสรรค์์ลวดลายกราฟิิกบนผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นจากงานวิิจัยัฯ ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

ภาพที่่� 12 ลวดลายกราฟิิกบนผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นจากงานวิิจัยัฯ ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน 
Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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ตารางที่่� 4 การออกแบบลวดลายกราฟิิกบนผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นจากงานวิิจัยัฯ ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

แนวคิดการออกแบบลวดลายกราฟิิกบนผลิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นจากงานวิจิัยัฯ ด้้วยแนวคิดเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน

ลวดลาย ลักัษณะ แนวคิด เทคนิค

ภาพที่่� 13 ลวดลายกราฟิิก 
บนผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น

Note: From © Surakiet 
Rattanaamnuaysiri 

20/10/2023

Logo placement สััญลัั กษณ์์วงกลม 

(Circle)

หลักัการ Regenerate คือื 

การฟ้ื้�นฟููธรรมชาติิ.ด้้วย

การซิิลค์์สกรีีน แบบสีีเชื้้�อ

น้้ำ.(เทคนิิคนี้้�ลดการใช้้ 

สารเคมีีในการทำความ

สะอาด.เป็็นมิิตรกัับสิ่่�ง

แวดล้้อม ไม่่จำเป็็นต้้องใช้้

ความร้้อนเพื่่�อที่่�จะทำให้้สีี

แห้้ง).(Limpanitivat, 

2020)

ภาพที่่� 14 ลวดลายกราฟิิก 
บนผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น

Note: From © Surakiet 
Rattanaamnuaysiri 

20/10/2023

Logo placement สััญลัั กษณ์์วงกลม 

(Circle) ผสมกัับลููกศร 

และกราฟิิกรููปโลก

ภาพที่่� 15 ลวดลายกราฟิิก 
บนผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น

Note: From © Surakiet 
Rattanaamnuaysiri 

20/10/2023

Placement สััญลัั กษณ์์วงกลม

(C i r c le ) . ผสมกัับ  

ลููกศร โลก เส้้นคลื่่�น

น้้ำ.และวลีีที่่�สื่่�อสาร

เพื่่�อความยั่่�งยืืน

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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ตารางที่่� 4 การออกแบบลวดลายกราฟิกิบนผลิติภััณฑ์์แฟชั่่�นจากงานวิจัิัยฯ ด้้วยแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน (ต่่อ)

แนวคิดการออกแบบลวดลายกราฟิิกบนผลิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นจากงานวิจิัยัฯ ด้้วยแนวคิดเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน

ลวดลาย ลักัษณะ แนวคิด เทคนิค

ภาพที่่� 16 ลวดลายกราฟิิก
บนผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�น

Note: From © Surakiet 

Rattanaamnuaysiri 

20/10/2023

Placement สััญลัั กษณ์์วงกลม 

(Circle).และ.วลีีที่่�

สื่่�อสารเพื่่�อความยั่่�งยืนื

หลัักการ Regenerate คือื 

การฟ้ื้�นฟููธรรมชาติิ.ด้้วย

การซิิลค์์สกรีีน แบบสีีเชื้้�อ

น้้ำ.(เทคนิิคนี้้�ลดการใช้้ 

สารเคมีีในการทำความ

สะอาด.เป็็นมิิตรกัับสิ่่�ง

แวดล้้อม ไม่่จำเป็็นต้้องใช้้

ความร้้อนเพื่่�อที่่�จะทำให้้สีี

แห้้ง).(Limpanitivat, 

2020)

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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7. การสร้้างสรรค์์สื่่�อสำหรัับตราสิินค้้าในงานวิิจัยัฯ เพื่่�อการสื่่�อสารความเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

ตารางที่่� 5 การออกแบบสื่่�อสำหรัับตราสิินค้้าในงานวิิจัยัฯ เพื่่�อการสื่่�อสารความเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

การออกแบบสื่่�อสำหรับัการสื่่�อสารความเป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้อมแก่่ผลิตภัณัฑ์์

สื่่�อ แนวคิด เทคนิค

ภาพที่่� 17 การออกแบบ Label 
(ฉลากติิดเสื้้�อ)

Note: From © Surakiet 
Rattanaamnuaysiri 

20/10/2023

กลยุุทธ์์โมโน-แมทเทีียเรีียล 

(Mono-Material Design)

- ฉลากติดิเสื้้�อ (Label) ทอด้้วยวัตัถุดิุิบ

ชนิดิเดีียว

- ฉลากบอกรายละเอีียดสิินค้้า (Hang-

Tag) ใช้้เทคนิคิการปั้้�มนูนู (Embossing) 

ที่่�ตราสััญลัักษณ์์ เพื่่�อลดการใช้้สารเคมีี

สูงูสุุด

- การซิิลค์์สกรีีน แบบสีีเชื้้�อน้้ำ

- การใช้้เครื่่�องหมาย (Visual Mark) เพื่่�อ

การสื่่�อสารด้้านความเป็็นมิติรสิ่่�งแวดล้้อม 

การเลืือกใช้้กระดาษที่่�มาจากการปลูกป่่า

เชิิงพาณิชิย์์ที่่�มีกีารบริหิารจัดัการอย่่างมีี

ความรัับผิิดชอบ ที่่�รัับรองด้้วย Forest 

Stewardship Council (FSC) (Ricco, 

2023)

ภาพที่่� 18 Hangtag (ฉลากบอก
รายละเอีียดสิินค้้า) 

Note: From © Surakiet 
Rattanaamnuaysiri 

20/10/2023

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023
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ตารางที่่� 5 การออกแบบสื่่�อสำหรัับตราสิินค้้าในงานวิิจัยัฯ เพื่่�อการสื่่�อสารความเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม (ต่่อ)

การออกแบบสื่่�อสำหรับัการสื่่�อสารความเป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้อมแก่่ผลิตภัณัฑ์์

สื่่�อ แนวคิด เทคนิค

ภาพที่่� 19 การออกแบบ Label 
(ฉลากติิดเสื้้�อ)

Note: From © Surakiet 
Rattanaamnuaysiri 

20/10/2023

กลยุุทธ์์โมโน-แมทเทีียเรีียล 

(Mono-Material Design)

- ฉลากติดิเสื้้�อ (Label) ทอด้้วยวัตัถุดิุิบ

ชนิดิเดีียว

- ฉลากบอกรายละเอีียดสิินค้้า (Hang-

Tag) ใช้้เทคนิคิการปั้้�มนูนู (Embossing) 

ที่่�ตราสััญลัักษณ์์ เพื่่�อลดการใช้้สารเคมีี

สูงูสุุด

- การซิิลค์์สกรีีน แบบสีีเชื้้�อน้้ำ

- การใช้้เครื่่�องหมาย (Visual Mark) เพื่่�อ

การสื่่�อสารด้้านความเป็็นมิติรสิ่่�งแวดล้้อม 

การเลืือกใช้้กระดาษที่่�มาจากการปลูกป่่า

เชิิงพาณิชิย์์ที่่�มีกีารบริหิารจัดัการอย่่างมีี

ความรัับผิิดชอบ ที่่�รัับรองด้้วย Forest 

Stewardship Council (FSC) (Ricco, 

2023)

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023

8. การสรุุปข้อมููลความพึึงพอใจการสร้้างสรรค์์อัตัลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืน และนวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิง

อุตุสาหกรรม ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

8.1.ด้้านข้้อมูลูทั่่�วไปของผู้้�ตอบแบบสอบถาม.พบว่่า.1).กลุ่่�มเป้้าหมายมีอีายุรุะหว่่าง.18-45 ปีี อาศัยับริเิวณกรุงุเทพฯ 

มีกีารตระหนักัถึงึปััญหาสิ่่�งแวดล้้อม ร้้อยละ 100 2) กลุ่่�มเป้า้หมายเป็็นเพศหญิงิ คิดิเป็็นร้้อยละ 50 และเพศชาย

คิดิเป็็นร้้อยละ 50 3) กลุ่่�มเป้า้หมายมีกีารประกอบอาชีพีอิสิระ คิดิเป็็นร้้อยละ 30 พนักังานบริษิัทั คิดิเป็็นร้้อย

ละ 27 ข้้าราชการ คิิดเป็็นร้้อยละ 13 เจ้้าของธุุรกิิจส่่วนตััว คิิดเป็็นร้้อยละ13 นิิสิิต-นัักศึึกษา คิิดเป็็นร้้อยละ 7 

และอื่่�น.ๆ คิดิเป็็นร้้อยละ 10 3) กลุ่่�มเป้้าหมายมีีระดับัการศึึกษาปริญญาตรีี คิดิเป็็นร้้อยละ 63 และปริญญาโท

และสูงูกว่่าปริญิญาโท คิิดเป็็นร้้อยละ 37 4) กลุ่่�มเป้้าหมายมีีรายได้้เฉลี่่�ย 4.1) 35,001 - 45,000 บาท คิิดเป็็น

ร้้อยละ.43.4.2).45,001.-.55,000.บาท.คิิดเป็็นร้้อยละ.27.4.3).15,001.-.25,000.บาท.คิิดเป็็นร้้อยละ.10  

4.4) 55,001 ขึ้้�นไป คิดิเป็็นร้้อยละ10 4.5)  25,001 - 35,000 บาท คิดิเป็็นร้้อยละ 7 และ 4.6) ต่ำ่กว่่า 15,000 

บาท คิิดเป็็นร้้อยละ 3 ตามลำดัับ



ปีีที่่� 16 ฉบัับท่ี่� 2 กรกฎาคม - ธันัวาคม 2568172

Non-Dyeing Textile Innovation Towards the Creation of Sustainable Fashion Industrial Brand Identity by Circular Economy Design Concept1

8.2 ความพึึงพอใจต่่อนวััตกรรมในงานวิิจัยัฯ 

ตารางที่่� 6 ความพึึงพอใจต่่อนวััตกรรมในงานวิิจัยัฯ 

ความพึงึพอใจต่่อนวัตักรรมในงานวิจิัยัฯ

ลำดับั รายการ ค่่าเฉลี่่�ย S.D. ระดับั

8.2.1
ภาพรวมของแนวคิิดเศรษฐกิจิหมุนุเวีียนต่่อการสร้้างสรรค์์

ตราสิินค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืน
4.77 0.50 มากที่่�สุด

8.2.2
ภาพรวมของแนวคิิดของนวััตกรรม “ผ้้าไม่่ย้้อม”.ด้้วยแนวคิิด

เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน
4.57 0.62 มากที่่�สุด

8.2.3 ภาพรวมด้้านสีีสันัจากนวััตกรรม “นวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อม” 4.73 0.51 มากที่่�สุด

8.2.4
ภาพรวมของบุคุลิกิภาพของแบรนด์ ์(Brand Personality): 

ซื่่�อสััตย์์ และจริิงใจ
4.73 0.51 มากที่่�สุด

8.2.5 ภาพรวมการสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์องค์์กร 4.70 0.53 มากที่่�สุด

8.2.6 ภาพรวมการสร้้างสรรค์์ผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�น 4.53 0.67 มากที่่�สุด

8.2.7 ภาพรวมการสร้้างสรรค์์ลวดลายกราฟิิกบนผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�น 4.80 0.40 มากที่่�สุด

8.2.8
ภาพรวมการออกแบบสื่่�อสำหรัับตราสิินค้้าในงานวิิจัยัฯ เพื่่�อ

การสื่่�อสารความเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม
4.57 0.67 มากที่่�สุด

Note: From © Surakiet Rattanaamnuaysiri 20/10/2023

อภิปิรายผลและข้้อเสนอแนะ

1. แนวทางการพััฒนานวััตกรรมสำหรัับการสร้้างสรรค์์ตราสิินค้้าและผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืน ด้้วยแนวคิิด

เศรษฐกิจิหมุุนเวียีน จำเป็็นต้้องเริ่่�มต้้นจากแนวคิดิการคิดิเชิงิระบบ (System Thinking) ของการดำเนินิธุรุกิจิ 

โดยการคิดิเชิงิระบบมีส่ี่วนช่่วยแก้้ไขปััญหาที่่�ซับัซ้้อน แก้้ไขปััญหาด้้านศักัยภาพที่่�แท้้จริงิของอุตุสาหกรรมแฟชั่่�น

กัับแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน (Publishing, E. M. A. F. & Foundation, 2022; Ellen Macarthur, 2022) 

การเข้้าใจบริบิทของสถานะความสัมัพันัธ์์ระหว่่างผู้้�มีส่่วนได้้ส่่วนเสีีย (Stakeholders) ด้้านผลกระทบเชิิงลบต่่อ

สิ่่�งแวดล้้อมตลอดวััฏจัักรของผลิิตภัณัฑ์์ (Product Life-Cycle) เพื่่�อการดำเนิินการแก้้ไขผลกระทบด้้านสิ่่�งแวดล้้อม

ต่่อการดำเนิินธุุรกิิจ โดยจากงานวิิจััย ยัังพบว่่า ธุุรกิิจอุุตสาหกรรมแฟชั่่�นยัังสามารถนำการแก้้ไขผลกระทบเชิิง

ลบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ที่่�สามารถสร้้างการสื่่�อสารผ่่านไปยังผู้้�บริิโภค ผ่่านการเล่่าเรื่่�องราวของอััตลกััษณ์์ตราสิินค้้า เพื่่�อ

ให้้ผู้้�บริโิภครับัรู้้�ถึงึการแก้้ไขปััญหาของตราสินิค้้า สร้้างความตระหนักัรู้้�ด้านปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมแก่่ผู้้�บริโิภค และ

การผลัักดัันตราสิินค้้าสู่่�เป้้าหมายความยั่่�งยืืน
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2..การกำจััดสิ่่�งไร้้ค่่าด้้วยการเพิ่่�มมููลค่่าของสิ่่�งทอที่่�ไร้้มููลค่่า.ที่่�มาจากการดำเนิินธุุรกิิจอุุตสาหกรรมแฟชั่่�น.เช่่น  

เศษของสิ่่�งทอเหลืือใช้้จากการผลิิต รวมไปถึึงสิินค้้าค้้างสต๊๊อก (Dead Stock) ที่่�ไม่่สามารถจำหน่่ายได้้ เป็็นต้้น 

โดยสิ่่�งทอไร้้มูลูค่่าดัังกล่่าว ซึ่่�งถือืได้้ว่่าเป็็นต้้นทุนุอย่่างหนึ่่�ง การกำจััดสิ่่�งไร้้ค่่าด้้วยวิิธีกีารเพิ่่�มมููลค่่าจากนวััตกรรม 

ควรพิจิารณาถึงึคุณุค่่าที่่�สะท้้อนถึงึผลเชิงิบวกต่่อสังัคม เศรษฐกิจิ และสิ่่�งแวดล้้อม เพื่่�อส่่งต่่ออนาคตแก่่คนรุ่่�นหลังั

อย่่างยั่่�งยืืน

3..แนวทางการพััฒนานวััตกรรมผ้้าไม่่ย้้อมเชิิงอุุตสาหกรรม.ด้้วยแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน.เป็็นแนวทางของ 

การสร้้างสรรค์์วััตถุุดิิบ.(เส้้นด้้าย).สิ่่�งทอรีีไซเคิิล.(Recycle).เชิิงอุุตสาหกรรมที่่�ไม่่ต้้องผ่่านกระบวนการย้้อม  

ลดการใช้้ทรััพยากรน้้ำจืืด.ลดการใช้้สารเคมีี.และการปล่อยสารเคมีีสู่่�ธรรมชาติิ.กระบวนการดัังกล่่าวนำมาซึ่่�ง 

สิ่่�งทอรีีไซเคิิลที่่�เป็็นวััตถุุดิิบชั้้�นต้้น.(Raw.Material).ที่่�มีีสีีในตััวเอง.โดยอาจมีีข้้อจำกััดทางด้้านความงามของ 

เฉดสี ีและปริมาณของสิ่่�งทอ ที่่�ผู้้�ประกอบการต้้องพิจิารณาประกอบปััจจััยการผลิิต และการวางแผนดำเนิินอย่่าง

เหมาะสม เพื่่�อให้้เหมาะสมต่่อการดำเนิินธุุรกิิจ หรืือการสร้้างสรรค์์ธุุรกิิจอย่่างยั่่�งยืืนในอนาคต

4..แนวทางการพััฒนาการออกแบบอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืน.และผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืน  

ด้้วยแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน ควรใช้้กลยุทุธ์์ทางการออกแบบที่่�หลากหลายผสมผสานกันัเพื่่�อความยั่่�งยืนืสูงูสุดุ 

อีกีทั้้�งแนวทางการพััฒนารููปแบบอััตลักัษณ์์ และผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืนืในการวิจิัยัครั้้�งต่่อไป อาจมีีแนวทาง

การดำเนินิการวิจิัยั เพื่่�อหาแนวทางการออกแบบที่่�สอดคล้อ้งกับักลุ่่�มเป้้าหมายที่่�แตกต่่างออกไป และการสร้้างสรรค์์

เครื่่�องหมาย (Visual Mark) เพื่่�อการสื่่�อสารด้้านความเป็็นมิิตรสิ่่�งแวดล้้อมแก่่ผู้้�บริโิภค ซึ่่�งจะสามารถเพิ่่�มแนวทาง

การพััฒนาการรัับรู้้�แก่่ผู้้�บริิโภคด้้านสิ่่�งแวดล้้อม และการพััฒนาอุุตสาหกรรมแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืนต่่อไป

5. สืบืเนื่่�องจากแนวทางของการพัฒันาเชิงิอุตุสาหกรรม ด้้วยแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน เพื่่�อการส่่งต่่อความยั่่�งยืนื

สู่่�อนาคต การสนับัสนุนุด้้วยการผลักัดัันเป็็นนโยบายระดับัชาติ ิหรือืนโยบายระดับัองค์์กร เช่่น การสนับัสนุนุจาก

นโยบายภาครััฐด้้วยการให้้ความสำคััญ.และบ่่มเพาะองค์์ความรู้้�ด้านการดำเนิินธุุรกิิจอย่่างยั่่�งยืืน.เป็็นต้้น  

เพื่่�อส่่งเสริิมให้้เกิิดแนวทางการพััฒนาระดัับมหภาค.และระดัับจุุลภาค.เพื่่�อส่่งเสริิมการปฏิบััติิกิิจการของ 

ภาคอุุตสาหกรรม และนัักออกแบบที่่�เกี่่�ยวข้้อง เพื่่�อสร้้างความรู้้�ความเข้้าใจที่่�ถููกต้้องเกี่่�ยวกัับการดำเนิินธุุรกิิจ

แฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืนที่่�ประกอบด้้วย.5.มิิติิ.(Rattanaamnuaysiri,.2021).ได้้แก่่.1).มิิติิด้้านสิ่่�งแวดล้้อม  

(Environmental).2).มิิติิด้้านสัังคม.(Social).3).มิิติิด้้านเศรษฐกิิจ.(Economic).4).มิิติิด้้านสุุนทรีียศาสตร์์  

(Aesthetic) และ 5) มิติิด้ิ้านวััฒนธรรม (Cultural) แนวทางการออกแบบที่่�มากกว่่าผลลััพธ์์ด้้านความงาม หรืือ

ด้้านการใช้้งาน.เพื่่�อให้้สามารถประยุุกต์์ใช้้กลยุุทธ์์ทางการออกแบบสำหรัับพััฒนาองค์์กรที่่�ช่วยลดผลกระทบ 

เชิงิลบต่่อสิ่่�งแวดล้้อมของการดำเนิินธุรุกิจิ อีกีทั้้�งเป็็นการสื่่�อสารแก่่ผู้้�บริิโภค เพื่่�อสร้้างความตระหนัักรู้้� และสร้้าง

แนวทางเลืือกให้้แก่่ผู้้�บริิโภค.เพื่่�อการเปลี่่�ยนแปลงทางสัังคมสู่่�ความยั่่�งยืืน.เพื่่�อการผลัักดัันอย่่างเป็็นรููปธรรม 

เชิงิอุุตสาหกรรมอย่่างยั่่�งยืืน
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