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บทคััดย่่อ

การวิิจััยนี้้�เป็็นการวิิจััยแบบผสมผสาน โดยการวิิจััยเชิิงปริิมาณและเชิิงคุุณภาพร่่วมกััน ควบคู่่�กัับการสร้้างสรรค์์

ผลงานผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ วััตถุุประสงค์์เพื่่�อหาแนวทางการพััฒนาอััตลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์

สไตล์์อย่่างยั่่�งยืืน ด้้วยแนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรมจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นชาวไทลื้้�อบริิเวณ

จัังหวััดน่่านสู่่�ความเป็็นสากล วิิธีีการดำเนิินการวิิจััย 1) การเก็็บข้้อมููลเชิิงคุุณภาพจากการสััมภาษณ์์จาก 

กลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้วยเทคนิิคเดลฟาย (Delphi Technique) เพื่่�อรวบรวมความคิิดเห็็นอัันเป็็นฉัันมติิ เกี่่�ยวกัับ

พฤติกิรรมการเลือืกใช้ส้ินิค้า้แฟชั่่�น ผลิติภัณัฑ์แ์ฟชั่่�นที่่�เป็น็มิติรต่อ่สิ่่�งแวดล้อ้ม และผลิติภัณัฑ์แ์ฟชั่่�นจากทุนุทาง

วัฒันธรรมสิ่่�งทอ จากนั้้�นนำผลที่่�ได้ว้ิเิคราะห์ข์้อ้มููลอีกีครั้้�งด้ว้ยเทคนิคิเปเปอร์ด์อลล์ด์าต้า้เซท (Paper Doll Data 

Set) เพื่่�อหาองค์ป์ระกอบทางการสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์แ์ฟชั่่�นที่่�สอดคล้อ้งกับักลุ่่�มผู้้�บริโิภค 2) การเก็บ็ข้อ้มููลเชิงิ

ปริมิาณด้ว้ยแบบสอบถามออนไลน์ก์ับักลุ่่�มประชากรคนเมือืงเจนเนอเรชั่่�นวาย (Gen Y) อายุ ุ22 - 42 ปี ีที่่�อาศัยั

อยู่่�ในบริิเวณจัังหวััดกรุุงเทพมหานครของประเทศไทย จำนวน 200 คน จากนั้้�นวิิเคราะห์์ข้อ้มููลเกี่่�ยวกัับผู้้�บริิโภค 

ได้แ้ก่ ่ด้า้นข้้อมููลทั่่�วไปของผู้้�บริิโภค ด้า้นวิิถีีการดำเนิินชีวีิติ ด้า้นพฤติิกรรมการเลืือกใช้้สินิค้า้แฟชั่่�น ด้า้นพฤติิกรรม

การเลืือกใช้้ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และด้้านพฤติิกรรมการเลืือกใช้้ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นจาก 

ทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ จากการวิเิคราะห์ข์้อ้มููลและสรุปุผลพบว่า่แนวทางการพัฒันาอัตัลักัษณ์ผ์ลิติภัณัฑ์แ์ฟชั่่�น

ไลฟ์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืืน ด้้วยแนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรมจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นสู่่� 

ความเป็็นสากล ประกอบด้้วย 5 องค์์ประกอบ ได้้แก่่ 1) นวััตกรรมสิ่่�งทอ (Textile Innovation) 2) ระดัับ

นวัตักรรมการออกแบบเพื่่�อความยั่่�งยืืน (Levels Of Design Innovation For Sustainability) 3) กลุ่่�มเป้้าหมาย 

(Target) ได้้แก่่ 3.1) กลุ่่�มผู้้�นำแฟชั่่�นกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบภัักดีีต่่อสิ่่�งแวดล้้อม 3.2) กลุ่่�มผู้้�นิิยมกระแส

แฟชั่่�นกัับทุุนวััฒนธรรมแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม 3.3) กลุ่่�มผู้้�นิิยมแฟชั่่�นเรีียบง่่ายกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบใส่่ใจ

สิ่่�งแวดล้้อม 4) วััฒนธรรม (Culture) และ 5) แนวโน้้มกระแสนิิยม (Trend) 

คำสำคััญ: แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์, การออกแบบข้้ามวััฒนธรรม, ทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นชาวไทลื้้�อ

1บทความวิิจััยนี้้�เป็็นส่่วนหน่ึ่�งของงานวิิจััยระดัับปริิญญาศิิลปกรรมศาสตร์์ดุุษฎีีบััณฑิิต เรื่่�อง "นวััตกรรมการเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจจากสิ่่�งไร้้มููลค่่า
ทางการเกษตรสู่่�การสร้้างสรรค์์ อััตลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ด้้วยแนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรม" คณะศิิลปกรรมศาสตร์์ จุุฬาลงกรณ์์
มหาวิิทยาลััย
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Abstract

This research used a mixed approach including qualitative, quantitative and fashion lifestyle 

product design. The objective of the research is to find the sustainable fashion lifestyle 

product identity development guideline with cross cultural design concept using Thai-Lue 

cultural textile capital in Nan province towards international market. The research process 

consisted of 1) collecting qualitative data on fashion product consumption, environmental-friendly 

fashion products, and culturally relevant fashion products from experts with Delphi technique. 

The data is analyzed using the paper doll data set technique to obtain the most suitable 

fashion design elements for the target consumers. 2) Quantitative data collection using an 

online questionnaire on the 200 generation Y population in Bangkok city, aged 22-42 years. 

The data is then analysed in terms of general consumption, lifestyle, fashion product  

consumption, eco-friendly fashion product consumption, culture-related fashion products. 

The study found that a sustainable fashion lifestyle product identity with a cross-cultural design 

concept for the international market includes 5 components: 1) textile innovation, 2) sustainable 

design innovation level, 3) target groups: fashion leader with strong environmental concern 

and cultural textile, fashion follower with environmental concerned and cultural textile, 

minimal fashion with environmental concerned and cultural textile, 4) culture, and 5) trend. 

Keywords: Fashion and lifestyle product, Cross - culture design, Tai Lue cultural textile capital

1This article is a part of doctoral thesis entitled " The Innovation In Economic Value - Added From Agricultural Leftovers 
To Creation Of Lifestyle Fashion Product Brand Identity Using Cross Cultural Design Concept" Faculty of Fine and Applied 
Arts, Chulalongkorn University.
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Creating a Sustainable Fashion Lifestyle Product Identity with a Cross - Cultural Design Concept1

บทนำ

ประเทศไทยขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจด้วยอุุตสาหกรรมการท่่องเที่่�ยวเป็็นสำคััญ แหล่่งท่่องเที่่�ยวล้้วนสร้้างรายได้้ให้้แก่่

ชุมุชน ชุมุชนสามารถสร้้างอาชีพีและสร้้างรายได้้จากการประกอบการที่่�เชื่่�อมโยงกับัแหล่่งท่่องเที่่�ยวจากพฤติกิรรม

ของนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางใช้้บริิการในแหล่่งท่่องเที่่�ยว มีีโอกาสเลืือกซื้้�อสิินค้้าที่่�ระลึึกโดยจััดอยู่่�ในกลุ่่�มสิินค้้า

แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ เช่่น เสื้้�อผ้้า เครื่่�องประดับั สินิค้้าประเภทงานฝีีมืือหัตัถกรรม เครื่่�องหนังัหรืือสิินค้้าตกแต่่งบ้้าน 

เป็็นต้้น เพื่่�อกลับัไปยังัภููมิลิำเนาของตนเอง (Tiprean, 2016) โดยสินิค้้าเหล่่านี้้�นิยิมใช้้ทุนุทางวัฒันธรรมเป็็นส่่วน

หนึ่่�งในงานออกแบบผลิติภัณัฑ์์ ก่่อให้้เกิดิโอกาสสร้้างธุรุกิจิอุตุสาหกรรมแฟชั่่�นไลฟ์ส์ไตล์์จากทุนุทางวัฒันธรรม

สิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นเพื่่�อเป็็นการสร้้างรายได้้ให้้แก่่คนชุุมชน อีีกทั้้�งยัังสามารถเป็็นจุุดดึึงดููดให้้แก่่นัักท่่องเที่่�ยวอีีกด้้วย  

แต่่เนื่่�องจากสถานการณ์์การแพร่่ระบาดของเชื้้�อโควิดิ - 19 (ประมาณปีี พ.ศ. 2563 - 2565) ส่่งผลกระทบต่่อ

เศรษฐกิจิอย่่างรุนุแรงต่่อภาคอุตุสาหกรรมการท่่องเที่่�ยว และอาชีพีที่่�เกี่่�ยวข้้องทั้้�งทางตรงและทางอ้้อม โดยจาก

ผลกระทบของการแพร่่ระบาดก่่อให้้เกิดิความตระหนัักถึึงการพ่ึ่�งพาอุตุสาหกรรมการท่่องเที่่�ยวเกิินความจำเป็็น 

ส่่งผลให้้แนวทางการดำเนิินการในอนาคตของอุุตสาหกรรมการท่่องเที่่�ยวจึึงจำเป็็นต้้องคำนึึงถึึงความยั่่�งยืืน 

(Aroonkriengkrai, 2020) 

ภาพรวมของทิิศทางการพััฒนาของประเทศไทยมุ่่�งเป้้าหมายสู่่�การพััฒนาอย่่างยั่่�งยืืน ภายใต้้แผนยุุทธศาสตร์์ชาติิ 

20 ปี ี(พ.ศ. 2561 - 2580) คือื ประเทศไทยมีคีวามมั่่�นคง มั่่�งคั่่�ง ยั่่�งยืนื เป็น็ประเทศที่่�พัฒันาแล้ว้ ด้ว้ยการพัฒันา

ตามหลัักเศรษฐกิิจพอเพีียง ด้้านความยั่่�งยืืนในยุุทธศาสตร์์ชาติิ หมายถึึง การพััฒนาที่่�สามารถสร้้างความเจริิญ

ทั้้�งด้้านรายได้้และด้้านคุุณภาพชีีวิิตอย่่างต่่อเนื่่�อง เป็็นการเจริิญเติิบโตทางเศรษฐกิิจที่่�อยู่่�บนหลัักการ การใช้้

การรัักษาและการฟื้้�นฟููฐานทรััพยากรธรรมชาติิ การผลิิตและการบริิโภคเป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อมสอดคล้้องกัับ

เป้้าหมายการพัฒันาที่่�ยั่่�งยืนืของสหประชาชาติิ (Sustainable Development Goals:SDgs) (NeSDc, n.d., p. 

4-5) โดยบริเิวณแหล่่งท่่องเที่่�ยวของประเทศไทย จังัหวัดัน่่านได้้รัับเลืือกเป็็น 1 ใน 6 พื้้�นที่่�สำหรัับการกำหนดให้้

เป็็นพื้้�นที่่�พิิเศษเพื่่�อการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน (Noithammaraj, n.d.) และพื้้�นที่่�เทศบาลเมืืองน่่าน  

ได้้รับัการรับัรองให้้เป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวยั่่�งยืนืระดับัโลก (Sustainable Destinations Top 100) โดย กลุ่่�ม Green 

Destinations Foundation และกลุ่่�มส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวระดับัโลก (International Tourism Borse) 

จัังหวััดน่่านเป็็นจัังหวััดที่่�มีีความสมบููรณ์์ทั้้�งทางด้้านธรรมชาติิและด้้านวััฒนธรรม มีีลัักษณะทางภููมิศาสตร์์ที่่�มีี

ความเป็็นธรรมชาติ ิและมีปีระวัตัิศิาสตร์์อันัยาวนาน จากการพบหลักัฐานทางโบราณคดีทีี่่�พิสิููจน์ว่่าเมือืงน่่านเคย

เป็็นชุมุชนโบราณในอดีตี เป็็นเมืืองที่่�มีหีลายชนเผ่่าอาศัยัอยู่่� ส่่งผลให้้เมือืงน่่านมีคีวามหลากหลายทางชาติพิันัธุ์์�

ที่่�สืบทอดจากอดีตีมาจนถึึงปััจจุบัุัน เช่่น ไทลื้้�อ ม้้ง เมี่่�ยน ถิ่่�น หรืือลััวะ ขมุุ เป็็นต้้น กลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ที่่�หลากหลายใน

จังัหวััดน่่าน นำมาซ่ึ่�งการผลิิตสิ่่�งทอเพื่่�อใช้้ในการดำเนิินชีีวิติที่่�มีลวดลายที่่�มีความแตกต่่างกััน (Utiswannakul 

et al., 2019) จังัหวัดัน่่านมีชีาวไทลื้้�ออาศัยัอยู่่�จำนวน 6 อำเภอ ได้้แก่่ อำเภอท่่าวังัผา อำเภอปััว อำเภอเชียีงกลาง 

อำเภอทุ่่�งช้้าง อำเภอสัันติิสุุข และอำเภอสองแคว ชาวไทลื้้�อในอดีีตจนถึึงปััจจุุบัันมีีการสืืบสานวััฒนธรรม  

และสืบืทอดมรดกภููมิปัิัญญางานหัตัถกรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น ที่่�เป็็นอัตัลักัษณ์์แสดงออกถึึงวัฒันธรรม คติชิน ความเชื่่�อ 

และวิิถีชีีวีิติ มีลีวดลาย และเทคนิคิที่่�สะท้้อนอัตัลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมสืืบทอดมาจนถึึงปััจจุุบันั สิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นของ 
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ชาวไทลื้้�อในจัังหวััดน่่าน กลายเป็็นทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอที่่�มีอััตลัักษณ์์เฉพาะ ทุุนวััฒนธรรมในความหมาย

เชิิงมิิติิทางเศรษฐศาสตร์์ หมายถึึง ทุุนทางวััฒนธรรมที่่�ใช้้เป็็นปััจจััยในการผลิิตสิินค้้าหรืือการบริิการ ถืือว่่า 

วัฒันธรรมนั้้�นเป็็นต้้นทุุนในอีีกรููปแบบหนึ่่�ง (Pinkaeo, 2011, p. 33) อีกีทั้้�งในปััจจุบุันัมีกีารใช้้แนวคิดิจากทุนุทาง

วัฒันธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อสร้้างสรรค์์ผลิิตภัณัฑ์์สิ่่�งทอเพื่่�อการพาณิิชย์์ให้้แก่่นัักท่่องเที่่�ยว สร้้างธุรุกิจิผลิติภัณัฑ์์สิ่่�งทอ

พื้้�นถิ่่�นจากทุุนทางวััฒนธรรม (Utiswannakul, 2018) เป็็นการใช้้ทุุนทางวััฒนธรรมในการสร้้างอาชีีพ สร้้าง

รายได้้และสร้้างชื่่�อเสีียงให้้กัับจัังหวััดน่่าน

แนวคิดิทฤษฎีกีารออกแบบข้้ามวััฒนธรรม (Cross Cultural Design) แนวคิดิทฤษฎีทีี่่�กล่่าวถึึงความสััมพัันธ์์กััน

ระหว่่างระดัับชั้้�นทางวััฒนธรรมและระดัับชั้้�นของการออกแบบ (Lin, 2007, p. 46) กล่่าวคืือ 1) ระดัับทาง

วัฒันธรรมระดับัชั้้�นนอก (Outer Level) เป็น็วัฒันธรรมที่่�สัมัผัสัได้้ เกี่่�ยวข้้องกับัเรื่่�องของลักัษณะทางกายภาพ 

เกี่่�ยวข้้องกับังานออกแบบ (Design Features) ระดับัชั้้�นการมอง (Visceral Level) เช่่น คุณุสมบัติัิที่่�มองเห็น็ได้้

ในลัักษณะทางกายภาพ หรืือวััสดุุของวััตถุุ สร้้างให้้เกิิดความรู้้�สึึกดึึงดููดและเกิิดความน่่าสนใจ 2) ระดัับทาง

วััฒนธรรมระดัับชั้้�นกลาง (Mid Level) เป็็นวััฒนธรรมที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับพฤติิกรรม เกี่่�ยวข้้องกัับงานออกแบบ 

(Design Features) ระดับัชั้้�นด้้านพฤติกิรรมหรืือการใช้้งาน (Behavioral Level) เช่่น คุณุสมบัติัิด้้านประโยชน์์

ใช้้สอย ประสิทิธิิภาพและประสิทิธิิผลของการใช้้งาน 3) ระดับัทางวัฒันธรรมระดับัชั้้�นใน (Inner Level) เป็็น

วัฒันธรรมที่่�สัมัผัสัไม่่ได้้เกี่่�ยวข้้องกับัเรื่่�องราวความเชื่่�อ อารมณ์์ และคุณุค่่าทางจิติใจ เกี่่�ยวข้้องกับังานออกแบบ 

(Design Features) ระดัับชั้้�นที่่�สะท้้อนผ่่านการออกแบบ (Reflective Level) จากความรู้้�ความเข้้าใจ และการ

ไตร่่ตรอง สะท้้อนอารมณ์์และความหมายของผลิิตภััณฑ์์ การศึึกษาแนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรมนี้้�เป็็น

แนวทางสำหรัับการสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ที่่�สอดคล้้องกัับระดัับชั้้�นของทุุนวััฒนธรรมที่่�สามารถสะท้้อนถึึง 

ความต้้องการของผู้้�บริโิภคได้้ 

นวััตกรรมสิ่่�งทอจากสิ่่�งไร้้มููลค่่าทางการเกษตร เป็็นการพััฒนาสิ่่�งทออย่่างยั่่�งยืืน ซึ่่�งถืือได้้ว่่าเป็็นวััตถุุดิิบหลััก

สำหรับัการผลิติสินิค้า้แฟชั่่�น สำหรับัการสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์แ์ฟชั่่�นอย่า่งยั่่�งยืืนจากแนวคิดิเศรษฐกิิจหมุนุเวียีน 

(Circular Economy) ที่่�มุ่่�งเน้้นการใช้้ทรััพยากรให้้คุ้้�มค่่ายาวนาน หมุุนเวีียนการใช้้ทรััพยากรเพื่่�อให้้เกิิด

ประสิิทธิิภาพสููงสุุด เป็็นบทบาทสำคััญในการบรรลุุเป้้าหมายการของการพััฒนาอย่่างยั่่�งยืืน แนวคิิดทฤษฎีี 

การออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืนประกอบด้้วย 5 มิิติิ (Kozlowski et al., 2019) ได้้แก่่ มิิติิด้้าน

สภาพแวดล้้อม มิิติิด้้านสัังคม มิิติิด้้านเศรษฐกิิจ มิิติิด้้านความงามทางสุุนทรีียศาสตร์์ และมิิติิด้้านวััฒนธรรม  

ก่่อให้้เกิดิระดับัของนวัตักรรมผลิติภัณัฑ์์อย่่างยั่่�งยืนื 3 ระดับั ได้้แก่่ 1) นวัตักรรมแฟชั่่�นที่่�ยั่่�งยืนืระดับัการปรับัปรุงุ 

(Improvement) 2) นวััตกรรมแฟชั่่�นที่่�ยั่่�งยืนืระดับัทดลอง (Challenge) 3) นวััตกรรมแฟชั่่�นที่่�ยั่่�งยืนืระดัับการ

เปลี่่�ยนแปลง (Transformative) โดยแสดงความสอดคล้้องกัันระหว่่างระดัับนวััตกรรมการออกแบบเพื่่�อ

ความยั่่�งยืืนและมิิติขิองแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืนที่่�สอดคล้้องกัับพฤติิกรรมการบริิโภคผลิิตภััณฑ์์ที่่�เป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อม 

โดยการจำแนกประเภทกลุ่่�มผู้้�บริิโภคผลิิตภััณฑ์์ที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ด้้วยพฤติิกรรมที่่�เอื้้�อต่่อการอนุุรัักษ์์

สิ่่�งแวดล้้อม จากการศึึกษาพบว่่าสามารถแบ่่งกลุ่่�มผู้้�บริิโภคออกเป็็น 5 กลุ่่�ม (Banyte et al., 2010, p. 377  

อ้้างถึึงใน Ottman And Reilly, 1998) ได้้ดังันี้้� 1) กลุ่่�ม Loyal Green Consumers 2) กลุ่่�ม Less Devoted 
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Green Consumers 3) กลุ่่�ม Consumers Devoting Towards Green 4) กลุ่่�ม Conservative Consumers 

Unwilling To Change และ 5) กลุ่่�ม Consumers Completely Unwilling To Change 

การสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ (Fashion Lifestyle) เป็็นการสร้้างตราสินิค้้าแฟชั่่�นโดยใช้้หลัักทฤษฎีี

กลยุุทธ์์ทางการตลาดตามรููปแบบการดำเนิินชีีวิิต (Lifestyle Marketing) (Utiswannakul et al., 2019)  

ที่่�ผลิิตภัณัฑ์์ไม่่ใช่่เพียีงเครื่่�องแต่่งกายแต่่ยังัรวมถึึงสินิค้้าที่่�เกี่่�ยวข้้องเชื่่�อมโยงกับัวิถิีชีีวีิติของผู้้�บริโิภคและเชื่่�อมโยง

กัับลัักษณะตััวตนของผู้้�บริิโภค (Arunyanart, 2015) ที่่�มีีลัักษณะพฤติิกรรมการบริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ 

ที่่�มีความแตกต่่างกันั และการยอมรับัสินิค้้าแฟชั่่�นของผู้้�บริโิภคถููกพัฒันาขึ้้�นจากทฤษฎีกีารรับัและแพร่่กระจาย

นวัตักรรม (Theory Of The Adoption And Diffusion Of Innovations) ของ Rogers And Shoemaker 

(1971) (Kaewthong, 2017, p. 9 อ้้างถึึงใน Sproles, 1974) โดยอธิบิายถึึงการยอมรัับแฟชั่่�นและแรงจููงใจของ

บุคุคล เป็็นรููปแบบของกระบวนการการแพร่ก่ระจายทางสังัคมที่่�รููปแบบใหม่่ จากการยอมรับัของผู้้�บริโิภคหลังั

จากมีีการแนะนำในเชิิงพาณิิชย์์ ส่่งผลให้้เกิิดกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�มีีการยอมรัับในการบริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�นที่่�มี ี

ความแตกต่า่งกันั โดยสามารถแบ่่งกลุ่่�มการยอมรัับในการบริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�น (Fashion Adoption Consumer 

Type) 5 กลุ่่�ม (Cornell University, n.d.) ได้้แก่่ 1) กลุ่่�ม Fashion Innovator กลุ่่�มผู้้�นำแฟชั่่�น 2) กลุ่่�ม Opinion 

Leader กลุ่่�มนำสมััย 3) กลุ่่�ม Masses กลุ่่�มทันัสมัยั 4) กลุ่่�ม Late Adopters กลุ่่�มตามสมััย 5) กลุ่่�ม Laggards 

กลุ่่�มล้้าสมัยั โดยกลุ่่�มการยอมรับัในการบริโิภคสินิค้้าแฟชั่่�นทั้้�ง 5 กลุ่่�มนี้้�นำมาซึ่่�งการยอมรับัรููปแบบของผลิติภััณฑ์์

แฟชั่่�นที่่�มีความแตกต่่างกันั 

จากความสำคััญดัังกล่่าว ผู้้�วิิจััยมีีวััตถุุประสงค์์ในการหาแนวทางในการสร้้างนวััตกรรมสิ่่�งทอการเพิ่่�มมููลค่่า 

ทางเศรษฐกิจิจากสิ่่�งไร้้มููลค่่าทางการเกษตรสู่่�การสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืนืด้้วย

แนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรม เพื่่�อส่่งเสริิมการพััฒนาธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืืนที่่� 

ผสมผสานกัับแนวคิดิทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ ที่่�ตอบสนองกัับความต้้องการของผู้้�บริิโภคอย่่างสากล เพื่่�อส่่งเสริมิ

และพััฒนาประเทศอย่่างยั่่�งยืนื

วัตัถุปุระสงค์์

เพื่่�อหาแนวทางการพััฒนาอััตลัักษณ์์ผลิติภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืืน ด้้วยแนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรม

จากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นชาวไทลื้้�อบริเิวณจัังหวัดัน่่านสู่่�ความเป็็นสากล

ประโยชน์ที่่�คาดว่าจะได้้รับั 

ได้้แนวทางแนวทางการพััฒนาอััตลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืืน ด้้วยแนวคิิดการออกแบบข้้าม

วัฒันธรรมจากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นชาวไทลื้้�อบริิเวณจัังหวัดัน่่านสู่่�ความเป็็นสากล
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ภาพที่่� 1 กรอบแนวคิิดในงานวิิจัยั

ภาพที่่� 2 กรอบแนวคิิดของงานวิิจัยัที่่�แสดงความสััมพัันธ์์ระหว่่างตััวแปร

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri 9/2/2022

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri 9/2/2022
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วิธิีกีารดำเนินิการวิจิัยั 

การวิิจัยันี้้�เป็็นการวิิจัยัแบบผสมผสาน โดยการวิิจัยัเชิิงปริิมาณและเชิิงคุุณภาพร่่วมกััน ควบคู่่�กับัการสร้้างสรรค์์

ผลงานผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ มีีวิธิีกีารดำเนินิการวิิจััยดัังนี้้� 

ขั้้�นตอนที่่� 1 ศึึกษาแนวคิิดและทฤษฎีทีี่่�เกี่่�ยวข้้องกับังานวิิจัยั ได้้แก่่ นวัตักรรมเศรษฐกิิจหมุนุเวียีนและการเพิ่่�ม

มููลค่่า ได้้แก่่ แนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน (Circular Economy) แนวคิิดที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการเพิ่่�มมููลค่่า (Value 

Added) การสร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม (Value Added Creation) ข้้อมููลที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับสิ่่�งไร้้ค่่าทางการเกษตรบริิเวณ

จังัหวัดัน่่าน แนวคิดิและทฤษฎีทีี่่�เกี่่�ยวข้้องกับันวัตักรรมสิ่่�งทอจากวัสัดุธุรรมชาติ ิและกระบวนการพัฒันาสิ่่�งทอ

จากนวัตักรรมสิ่่�งทอ การเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิจิจากสิ่่�งไร้้มููลค่่าทางการเกษตร แนวคิดิทฤษฎีทีี่่�เกี่่�ยวข้้องกัับทุนุ

วัฒันธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นไทลื้้�อ จังัหวัดัน่่าน แนวคิดิการออกแบบข้้ามวััฒนธรรม (Cross Culture) เกี่่�ยวกับัความ

สััมพัันธ์์ของการออกแบบข้้ามวััฒนธรรมกัับผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรม ศึึกษาแนวคิิดทฤษฎีีที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการ

ออกแบบผลิติภัณัฑ์์อย่่างยั่่�งยืืน โดยศึึกษาเกี่่�ยวกับัแนวคิดิ รููปแบบ ระดัับของนวัตักรรมแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืน และ

เทคนิคิการออกแบบอย่่างยั่่�งยืนื ศึึกษาการสร้้างตราสินิค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ พฤติกิรรมการเลือืกใช้้สิินค้้าแฟชั่่�น 

และศึึกษาพฤติกิรรมผู้้�บริิโภคผลิติภัณัฑ์์ที่่�เป็็นมิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม 

ขั้้�นตอนที่่� 2 การเก็็บข้้อมููลเชิิงคุุณภาพจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญ ได้้แก่่ ผู้้�มีความรู้้� และประสบการณ์์ด้้านการออกแบบ

ผลิติภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ด้้านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ทางวััฒนธรรม และด้้านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ที่่�เป็็นมิิตร

กับัสิ่่�งแวดล้้อม จำนวน 5 ท่่าน ด้้วยเทคนิคิเดลฟาย (Delphi Technique) เพื่่�อหาความคิิดเห็น็ที่่�เป็็นฉันัทามติิ 

โดยใช้้การเก็็บข้้อมููลด้้วยแบบสอบถามออนไลน์์ 2 ครั้้�ง ดัังนี้้� การเก็็บข้้อมููลกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญครั้้�งที่่� 1 ด้้วย

แบบสอบถามออนไลน์์ปลายเปิิด เกี่่�ยวกับัประเด็็นคำถาม 3 ส่่วน ได้้แก่่ 1) แนวทางการเลือืกใช้้ผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�น

ไลฟ์์สไตล์์ 2) แนวทางการเลือืกใช้้ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นที่่�เป็็นมิติรกับัสิ่่�งแวดล้้อม 3) แนวทางการเลือืกใช้้ผลิติภัณัฑ์์

จากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ จากนั้้�นผู้้�วิจิัยัสังัเคราะห์์เนื้้�อหา และสร้้างแบบสอบถามออนไลน์์ปลายปิิดแบบมาตร

ประมาณค่่า (Rating Scale) เพื่่�อทำการเก็็บข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญครั้้�งที่่� 2 เกี่่�ยวกัับประเด็็นคำถาม 3 ส่่วน 

ได้้แก่่ 1) แนวทางการเลือืกใช้้ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ตราสินิค้้าแฟชั่่�น และสไตล์์ที่่�เหมาะสม 2) แนวทางการ

เลืือกใช้้ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นที่่�เป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อมที่่�เหมาะสม 3) แนวทางการเลืือกใช้้ผลิิตภััณฑ์์จากทุุนทาง

วัฒันธรรมสิ่่�งทอที่่�เหมาะสม การเก็บ็ข้้อมููลเชิงิคุณุภาพจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญ เพื่่�อให้้ได้้แนวทางพฤติกิรรมการเลือืก

ใช้้ตราสินิค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ที่่�สอดคล้้องกับัพฤติกิรรมการเลือืกใช้้ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�น พฤติกิรรมการเลือืกใช้้ผลิติภัณัฑ์์

เป็็นมิติรกับัสิ่่�งแวดล้้อม และพฤติกิรรมการเลืือกใช้้ผลิิตภัณัฑ์์จากทุุนทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ จากนั้้�นนำผลที่่�ได้้เข้้า

สู่่�กระบวนการวิเิคราะห์์บุุคลิกิภาพการแต่่งกายของผู้้�บริโิภค ด้้วยเทคนิคิเปเปอร์์ดอลล์์ดาต้้าเซท (Paper Doll 

Data Set) วิเิคราะห์์ และสรุุปแนวทางการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น 5 ด้้าน ได้้แก่่ 1) แนวคิิด หรืือสไตล์์ 2) 

โครงสร้้าง 3) สี ี4) รายละเอีียดการตกแต่่ง และ 5) วัสัดุุและพื้้�นผิิว 
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ขั้้�นตอนที่่� 3 การเก็็บข้้อมููลเชิิงปริิมาณกัับกลุ่่�มประชากรตััวอย่่างในงานวิิจััย คืือ กลุ่่�มประชากรคนเมืือง 

เจนเนอเรชั่่�นวาย (Gen Y) อายุ ุ22 - 42 ปีี ที่่�อาศัยัอยู่่�ในบริเิวณจัังหวัดักรุงุเทพฯ ของประเทศไทยไม่่ต่่ำกว่่า 5 ปีี 

จำนวน 200 คน โดยมีปีระเด็็นคำถาม 5 ส่่วนได้้แก่่ 1) ข้้อมููลทั่่�วไปของผู้้�บริโิภค 2) ข้้อมููลด้้านรููปแบบการดำเนิิน

ชีีวิิต 3) ข้้อมููลพฤติิกรรมของการบริิโภคผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น 4) ข้้อมููลพฤติิกรรมการบริิโภคผลิิตภััณฑ์์สีีเขีียว  

5) ข้้อมููลพฤติกิรรมการบริโิภค ผู้้�วิจัยัหาคุณุภาพของเครื่่�องมือื (IOC) ตรวจสอบความเที่่�ยงตรงของเนื้้�อหา (Con-

tent Validity) กับัผู้้�เชี่่�ยวชาญ 5 ท่่าน พบว่่าแบบสอบถามทั้้�งฉบับัมีค่ี่าความสอดคล้้องระหว่่าง 0.60 - 1.00 หรือื

คิดิเป็็นร้้อยละ 60 ขึ้้�นไป ซึ่่�งหมายถึึงคำถามตรงวััตถุปุระสงค์์ของการวิิจัยั สามารถนำไปใช้้ในการเก็็บรวบรวม

ข้้อมููลได้้ จากนั้้�นนำแบบสอบถามไปทดลองใช้้ (Try Out) กัับกลุ่่�มตััวอย่่างประชากรผู้้�บริิโภคกลุ่่�มเป้้าหมาย 

(Pilot Test) จำนวน 30 คน พบว่่าผลการตรวจหาความเชื่่�อมั่่�นโดยหาค่่าสััมประสิิทธิ์์�แอลฟา (Cronbach’s 

Alpha Coefficient) ที่่�ค่าระดับัความเชื่่�อมั่่�นของแบบสอบถาม (Kanjanawasee, 2001) มีค่ี่าเท่่ากัับ 0.7 ขึ้้�นไป 

ถือืได้้ว่่าอยู่่�ในระดับัพอใช้้ หมายถึึง แบบสอบถามมีคีวามน่่าเชื่่�อถือื และสามารถนำไปศึึกษากับักลุ่่�มตัวัอย่่างได้้  

จากนั้้�นทำการวิเิคราะห์์และนำเสนอข้้อมููล โดยการแจกแจงความถี่่�ค่าร้้อยละ ด้้วยการหาค่่าเฉลี่่�ยเลขคณิติและ

ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน นำเสนอในรููปแบบแผนภููมิภาพหรืือตารางพร้้อมทั้้�งคำอธิิบายในประเด็็นต่่าง ๆ ตามที่่� 

ผู้้�วิจิัยัได้้กำหนดไว้้ โดยมีเีกณฑ์์ในการวิเิคราะห์์ข้้อมููลจากการใช้้ค่่าเฉลี่่�ยเลขคณิติดัังนี้้� เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.51 - 5.00 

อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุด, เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 3.51 - 4.50 อยู่่�ในระดัับมาก เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 2.51 - 3.50 อยู่่�ในระดัับ 

ปานกลาง, เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 1.51 - 2.50 อยู่่�ในระดัับน้้อย เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 1.00 - 1.50 อยู่่�ในระดัับน้้อยที่่�สุด  

4. การพัฒันาผลงานสร้้างสรรค์์ต้้นแบบจากงานวิจิัยั โดยผู้้�วิจิัยัสรุปุผลการวิเิคราะห์์ และนำเสนอร่่างแบบผลิติภัณัฑ์์

แฟชั่่�น ร่่วมกัับการศึึกษาวิิเคราะห์์แนวโน้้มกระแสนิิยมทางแฟชั่่�นฤดููกาลสปริิงซ์์ซััมเมอร์์ประจำปีี 2022  

และแรงบัันดาลใจในการออกแบบเพื่่�อสร้้างสรรค์์แนวทางของผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นไฟล์์สไตล์์จากงานวิิจัยั 5. การสรุุป

อภิปิรายผลและข้้อเสนอแนะในการทำวิจิัยัครั้้�งต่่อไป 

การวิเิคราะห์์ข้้อมูลู

1. การวิเิคราะห์์ข้้อมููลจากผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้วยเทคนิคิเดลฟาย (Delphi Technique) ผู้้�วิจััยวิเิคราะห์์ข้้อมููลได้้ดัังนี้้� 

1.1 การวิเิคราะห์์ข้้อมููลจากจากผู้้�เชี่่�ยวชาญครั้้�งที่่� 1 พบว่่า ผู้้�เชี่่�ยวชาญได้้ให้้ความคิิดเห็น็เกี่่�ยวกัับพฤติกิรรมการ

บริโิภคสินิค้้าแฟชั่่�น โดยจำแนกผ่่านตราสิินค้้าแฟชั่่�น คำจำกััดความของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�น โดยแบ่่งได้้ 3 

กลุ่่�ม ได้้แก่่ กลุ่่�มผู้้�นำกระแสแฟชั่่�น (Fashion Leader) ผู้้�นิยิมกระแสแฟชั่่�น (Mass Fashion) และกลุ่่�มผู้้�ไม่่สนใจ

แฟชั่่�น (Laggard Fashion) โดยผู้้�วิจิัยัสังัเคราะห์์ข้้อมููลและนำไปสร้้างเป็็นแบบสอบถามเพื่่�อหาความคิดิเห็น็ที่่�

สอดคล้้องกันัของผู้้�เชี่่�ยวชาญในลำดัับต่่อไป 

1.2 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากผู้้�เชี่่�ยวชาญครั้้�งที่่� 2 ผู้้�วิิจััยใช้้เกณฑ์์การคััดเลืือกข้้อมููลเพื่่�อนำมาใช้้ในงานวิิจััย  

โดยคััดเลืือกข้้อมููลที่่�มีีเกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.51 - 5.00 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุุด เพื่่�อนำมาใช้้ในการวิิเคราะห์์และสรุุป

ข้้อมููล เพื่่�อให้้ได้้ข้้อมููลนำไปใช้้ในลำดัับต่่อไป โดยสามารถแบ่่งการวิิเคราะห์์ข้้อมููลได้้ดัังนี้้� 
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1.2.1 ความเหมาะสมของตราสิินค้้าแฟชั่่�นกัับผู้้�บริิโภคกลุ่่�มผู้้�นำกระแสแฟชั่่�น พบว่่า ตราสิินค้้า Balenciaga 

เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 5 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุดุ (SD = 0), ตราสิินค้้า Givenchy เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.8 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุดุ 

(SD = 0.45) และ ตราสิินค้้า Louis Vuitton เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.8 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุด (SD = 0.45), ความเหมาะ

สมของคำจำกัดัความของกลุ่่�มนี้้� พบว่่า Fashion Icon เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.8 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุด (SD = 0.45), 

Outstanding เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.8 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุด (SD = 0.45) 

1.2.2 ความเหมาะสมของตราสินิค้้าแฟชั่่�นกับัผู้้�บริิโภคกลุ่่�มผู้้�นิยมกระแสแฟชั่่�น พบว่่า ตราสิินค้้า Zara เกณฑ์์ค่่า

เฉลี่่�ย 5 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุดุ (SD = 0) , ตราสินิค้้า H&M เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.8 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุด (SD = 0.45), 

ความเหมาะสมของคำจำกัดัความของกลุ่่�มนี้้� พบว่่า Trendy เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 5 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุด (SD = 0), 

Mass Production เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.8 อยู่่�ในระดับัมากที่่�สุด (SD = 0.45) , Chic เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.6 อยู่่�ในระดับั

มากที่่�สุดุ (SD = 0.55), Modern เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.6 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุด (SD = 0.55) 

1.2.3 ความเหมาะสมของตราสิินค้้าแฟชั่่�นกัับผู้้�บริิโภคกลุ่่�มผู้้�ไม่่สนใจแฟชั่่�น พบว่่า ตราสิินค้้า Muji เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 

4.8 อยู่่�ในระดับัมากที่่�สุด (SD = 0.45) , ตราสินิค้้า Uniqlo เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.6 อยู่่�ในระดับัมากที่่�สุด (SD = 0.55), 

ความเหมาะสมของคำจำกััดความของกลุ่่�มนี้้� พบว่่า Basic เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 5 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุุด (SD = 0), 

Simple เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.8 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุดุ (SD = 0.45) , Timeless เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 4.6 อยู่่�ในระดัับมาก

ที่่�สุด (SD = 0.89) 

1.2.4 ความเหมาะสมของการแบ่่งกลุ่่�มพฤติกิรรมการใช้้สินิค้้าที่่�เป็็นมิติรกับัสิ่่�งแวดล้้อม พบว่่า ผู้้�เชี่่�ยวชาญมีคีวาม

เห็น็สอดคล้้องกันั โดยแบ่่งเป็็น 3 กลุ่่�ม ได้้แก่่ ผู้้�ภักดีต่ี่อสิ่่�งแวดล้้อม (Loyal Green) , ผู้้�เอาใจใส่่สิ่่�งแวดล้้อม (Less 

Devoted Green) และผู้้�เฉยเมยกับัปััญหาสิ่่�งแวดล้้อม (Unwilling To Green) โดย เกณฑ์ค่์่าเฉลี่่�ย 5 อยู่่�ในระดับั

มากที่่�สุดุ (SD = 0) 

1.2.5 ความเหมาะสมของการแบ่่งกลุ่่�มพฤติิกรรมแนวทางการเลืือกใช้้สินิค้้าจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ พบว่่า 

ผู้้�เชียีวชาญมีคีวามเห็น็สอดคล้้องกันั โดยแบ่่งเป็็น 3 กลุ่่�ม ได้้แก่่ ระดัับชั้้�นนอก (Outer Level) , ระดับัชั้้�นกลาง 

(Mid Level) และระดัับชั้้�นใน (Inner Level) โดย เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ย 5 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุด (SD = 0) 

1.2.6 แนวทางความเหมาะสมของลวดลายจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอกัับสินิค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์กับักลุ่่�มเป้้าหมาย

ในงานวิจิัยั พบว่่าแนวทางการประยุุกต์์ลวดลายมีเีกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ยเท่่ากัับ 4.8 อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุด (SD = 0.45) 

และ แนวทางลวดลายดั้้�งเดิมิมีเีกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ยเท่่ากัับ 3.2 อยู่่�ในระดัับปานกลาง (SD = 1.1) 

1.2.7 แนวทางความเหมาะสมของการประยุุกต์์ลวดลายจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อจัังหวััดน่่าน กับัการ

สร้้างสรรค์์สิินค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์สำหรัับกลุ่่�มเป้้าหมายในงานวิิจััย พบว่่า 1) การประยุุกต์์ลวดลายเรขาคณิิตมีี

เกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ยเท่่ากับั 4.8 อยู่่�ในระดับัมากที่่�สุดุ (SD = 0.45) 2) การประยุกุต์์ลวดลายพรรณพฤกษาและธรรมชาติิ

มีเีกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ยเท่่ากับั 4.4 อยู่่�ในระดับัมาก (SD = 0.89) 3) การประยุกุต์์ลวดลายรููปสัตัว์์มีเีกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ยเท่่ากับั 

3.8 อยู่่�ในระดัับมาก (SD = 1.30) 4) การประยุุกต์์ลวดลายสำหรัับพิิธีกีรรมทางศาสนามีีเกณฑ์์ค่่าเฉลี่่�ยเท่่ากัับ 

2.8 อยู่่�ในระดับัปานกลาง (SD = 1.10) 
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2. การวิเิคราะห์์ข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญ ด้้วยรวบรวมข้้อมููล และภาพถ่่าย จากนั้้�นทำการวิิเคราะห์์บุุคลิิกภาพ

การแต่่งกายด้้วยเทคนิคิ เปเปอร์์ดอลล์์ดาต้้าเซท (Paper Doll Data Set) เพื่่�อวิเิคราะห์์หาความสอดคล้้องกััน

ของข้้อมููล เพื่่�อรวบรวมผลวิิเคราะห์์และหาองค์์ประกอบทางการออกแบบแฟชั่่�น เช่่น แนวคิดิ, รููปแบบหรือืสไตล์์

โครงร่่างเงา สี ีรายละเอียีดตกแต่่ง และวัสัดุแุละพื้้�นผิิวสามกลุ่่�มพฤติิกรรมผู้้�บริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�น ซึ่่�งได้้แก่่ 1) การ

วิเิคราะห์์ข้้อมููลด้้านการออกแบบผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นของกลุ่่�มผู้้�นำกระแสแฟชั่่�น (Fashion Leader) 2) กลุ่่�มผู้้�นิยิม

กระแสแฟชั่่�น (Mass Fashion) และ 3) กลุ่่�มผู้้�ไม่่สนใจแฟชั่่�น (Laggard Fashion) ได้้ดัังตารางต่่อไปนี้้�

ตารางที่่� 1 ตารางสรุุปการวิิเคราะห์์เปรีียบเทีียบข้้อมููลด้้านการออกแบบแฟชั่่�นของกลุ่่�มผู้้�นำกระแสแฟชั่่�น  

(Fashion Leader) กลุ่่�มผู้้�นิยิมกระแสแฟชั่่�น (Mass Fashion) และกลุ่่�มผู้้�ไม่่สนใจแฟชั่่�น (Laggard Fashion)  

องค์์ประกอบทาง

การออกแบบแฟชั่่�น

ระดับัพฤติกิรรมผู้้�บริโิภคสินค้้าแฟชั่่�น

กลุ่่�มผู้้�นำกระแสแฟชั่่�น

 (Fashion Leader) 

กลุ่่�มผู้้�นิยมกระแสแฟชั่่�น

 (Mass Fashion) 

กลุ่่�มผู้้�ไม่่สนใจแฟชั่่�น

 (Laggard Fashion) 

ด้้านแนวคิดิ หรือสไตล์์

Concept/Style

Luxury, Unique, Powerful Modern, Trendy, Stylish Basic, Simple, Comfort-
able

ด้้านโครงร่่างเงา
Silhouette

A Line, H Line, I Line, V Line, 
X Line Y Line, Cocoon Shape, 
Oversize Shape

A Line, H Line, I Line, X 
Line, Y Line, Slim Fit, 
Regular Fit

A Line, I Line, Basic Fit, 
Loose Fit

ด้้านสีี
Color

กลุ่่�มสีีโทนกลาง (Muddy 
Colors), กลุ่่�มสีีโทนดำ (Black 
Monochrome),
กลุ่่�มสีีสดใส (Vivid Tone) 

กลุ่่�มสีีสดใส (Vivid Tone) 
และกลุ่่�มสีีกลาง (Muddy 
Colors

กลุ่่�มสีีธรรมชาติิ (Earth 
Tone)

ด้้านรายละเอียีด
ตกแต่่ง
Detail

การระบาย (Folds), การพลีีท 
(Pleat), การตััดต่่อ (Cut And 
Paste), การปััก (Embroidery)

การระบาย (Folds), การ
พลีที (Pleat), การผููก 
(Wrap)

การระบาย (Folds)

ด้้านวัสัดุแุละพื้้�นผิวิ
Material

ผ้้าคอตตอน (Cotton), ผ้้าซาติิน 
(Satin), ผ้้าวููล (Wool), ผ้้ายีีนส์์ 
(Denim), หนััง (Leather),
ผ้้าลููกไม้้ (Lace), ผ้้าเมทััลลิิค  
(Metallic), ผ้้ากำมะหยี่่� (Velvet),
ผ้้าชีีฟอง (Chiffon), ผ้้าโปร่่ง 
(Transparent) 

ผ้้าคอตตอน (Cotton), ผ้้า
ชีฟีอง (Chiffon), ผ้้าโปร่่ง 
(Transparent), ผ้้ายืืด 
(Jersey), ผ้้าเมทััลลิิค 
(Metallic), ผ้้ายีีนส์์ 
(Denim) 

ผ้้าคอตตอน (Cotton), ผ้้า
ถักั (Knit), ผ้้ายืืด (Jersey), 
ผ้้ายีีนส์์ (Denim)

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri 9/2/2022
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3. การวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากกลุ่่�มตััวอย่่างประชากรในงานวิิจัยั ผู้้�วิจิัยัแบ่่งผลของการวิิเคราะห์์ข้้อมููลจากแบบสอบถาม 

และสังัเคราะห์์ข้้อมููลลักัษณะของกลุ่่�มผู้้�บริโิภคผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืนืจากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอของไทย 

โดยแบ่่งการวิเิคราะห์์ข้้อมููลได้้ดัังนี้้� 

3.1 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลทั่่�วไปของผู้้�บริิโภค 3.1.1) เพศหญิิงคิิดเป็็นร้้อยละ 65.5, เพศชายคิิดเป็็นร้้อยละ 30,  

ไม่่ระบุเุพศคิดิเป็็นร้้อยละ 4.5 3.1.2) ช่่วงอายุ ุ22 - 40 ปีี คิดิเป็็นร้้อยละ 100 3.1.3) ด้้านอาชีีพ พบว่่าอาชีีพ

พนักังานบริิษัทัคิดิเป็็นร้้อยละ 49 อาชีีพอิสิระคิิดเป็็นร้้อยละ17.5, เจ้้าของธุุรกิจิส่วนตัวัคิดิเป็็นร้้อยละ 17, อาชีีพ

อื่่�น ๆ คิดิเป็็นร้้อยละ 16.5 3.1.4) ระดับัการศึึกษาสููงสุุด พบว่่าการศึึกษาระดัับปริิญญาตรีีคิดิเป็็นร้้อยละ 51.5, 

สููงกว่่าปริิญญาตรีีคิิดเป็็นร้้อยละ 46 และต่่ำกว่่าปริิญญาตรีี คิิดเป็็นร้้อยละ 2.5 3.1.5) รายได้้เฉลี่่�ยต่่อเดืือน  

พบว่่ารายได้้เฉลี่่�ย 30,001 - 50,000 บาท คิดิเป็็นร้้อยละ 39, รายได้้เฉลี่่�ย 50,001 - 100,000 บาท คิดิเป็็นร้้อยละ 

26, รายได้้เฉลี่่�ย 10,001 - 30,000 บาท คิดิเป็็นร้้อยละ 24.5, รายได้้เฉลี่่�ยมากกว่่า 100,000 บาท คิดิเป็็นร้้อยละ 

5.5 และรายได้้เฉลี่่�ยไม่่เกินิ 10,000 บาท คิดิเป็็นร้้อยละ 5 3.1.6) ถิ่่�นที่่�อยู่่�อาศััยในปััจจุุบััน พบว่่าอาศัยับริิเวณ

กรุงุเทพมหานครและปริมิณฑลคิิดเป็็นร้้อยละ 100 

3.2 การสรุปุการวิเิคราะห์์ลักัษณะของพฤติกิรรมการเลืือกใช้้ผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืนืจากทุุนทาง

วัฒันธรรมสิ่่�งทอของไทย ผู้้�วิจิัยัทำการวิเิคราะห์์ข้้อมููลของกลุ่่�มผู้้�บริโิภคผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืนืจากทุนุทาง

วัฒันธรรมสิ่่�งทอของไทย โดยจากข้้อมููลสามารถแบ่่งกลุ่่�มผู้้�บริโิภคได้้ 3 กลุ่่�ม ตามลักัษณะของพฤติกิรรมการเลือืก

ใช้้ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น ได้้แก่่ กลุ่่�มผู้้�นำกระแสแฟชั่่�น (Fashion Leader), กลุ่่�มผู้้�นิยมกระแสแฟชั่่�น (Mass Fashion) 

และกลุ่่�มผู้้�ไม่่สนใจแฟชั่่�น (Laggard Fashion) ที่่�สัมัพันัธ์์กัับพฤติิกรรมการเลืือกใช้้ผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นที่่�เป็็นมิิตรกัับ

สิ่่�งแวดล้้อม ได้้แก่่ ผู้้�ภัักดีีต่่อสิ่่�งแวดล้้อม (Loyal Green), ผู้้�เอาใจใส่่สิ่่�งแวดล้้อม (Less Devoted Green),  

ผู้้�เฉยเมยกัับปััญหาสิ่่�งแวดล้้อม (Unwilling To Green) ที่่�สัมพัันธ์์กัับระดัับความสนใจผลิิตภััณฑ์์จากทุุนทาง

วััฒนธรรมสิ่่�งทอ โดยผู้้�วิจััยได้้ทำการสรุุปข้้อมููลและกำหนดแนวทางของลัักษณะของพฤติิกรรมการเลืือกใช้้

ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืนืจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ 3 กลุ่่�ม ได้้แก่่ 1) กลุ่่�มผู้้�นำแฟชั่่�นกับัทุุนวััฒนธรรม

สิ่่�งทอแบบภัักดีต่ี่อสิ่่�งแวดล้้อม 2) กลุ่่�มผู้้�นิยมกระแสแฟชั่่�นกับัทุุนวัฒันธรรมแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม 3) กลุ่่�มผู้้�นิยม

แฟชั่่�นเรียีบง่่าย กับัทุุนวัฒันธรรมสิ่่�งทอแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม โดยมีีรายละเอียีดการวิิเคราะห์์ข้้อมููลดัังต่่อไปนี้้�

3.2.1 กลุ่่�มผู้้�นำแฟชั่่�นกับัทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอแบบภักัดีต่ี่อสิ่่�งแวดล้้อม (The Fashion Leader - Cultural Textile 

Heritag With Royalty To The Environment) 



218

ภาพที่่� 3 ภาพ Moodboard ลัักษณะกลุ่่�มผู้้�นำแฟชั่่�นกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบภัักดีีต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri 9/2/2022

กลุ่่�มผู้้�นำแฟชั่่�นกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบภัักดีีต่่อสิ่่�งแวดล้้อม คืือ กลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�ต้องการความโดดเด่่นทาง

แฟชั่่�นแบบผู้้�นำแฟชั่่�น เป็็นกลุ่่�มที่่�มีคีวามนำสมััย มีเีอกลักัษณ์์ สามารถยอมรัับนวัตักรรมใหม่่โดยง่่าย ส่่งผลให้้

กลุ่่�มผู้้�บริโิภคกลุ่่�มนี้้� มีคีวามเป็็นผู้้�ภักดีต่ี่อสิ่่�งแวดล้้อมมากที่่�สุดใน3 กลุ่่�ม คิดิเป็็นร้้อยละ 34.37 มีคีวามเชื่่�อและ

ตระหนักัปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมอย่่างสููง พยายามซื้้�อสินิค้้าที่่�เป็็นมิติรกับัสิ่่�งแวดล้้อม มีคีวามชื่่�นชอบวัฒันธรรมในระดับั

ชั้้�นนอก (Outer Level) ในระดับัมากที่่�สุดุ คือื เน้้นความสวยงาม มีคีวามสนใจในลวดลายประยุุกต์์ร่่วมสมััยคิดิ

เป็็นร้้อยละ 65.63 และความชื่่�นชอบลวดลายสิ่่�งทอจากทุุนทางวััฒนธรรมแบบประยุุกต์์ร่่วมสมััยในระดัับมาก 

ได้้แก่่ ลวดลายเรขาคณิติ ลวดลายพฤกษา ลวดลายสัตัว์์ ลวดลายที่่�ชื่่�นชอบในระดับัปานกลาง ได้้แก่่ ลวดลาย

สำหรับัพิธิีทีางศาสนา 

ไลฟ์์สไตล์์ของกลุ่่�มนี้้�มีกีารพฤติกิรรมชอบเดิินทางท่่องเที่่�ยว กิจิกรรมที่่�นิยิมในระดัับมาก ได้้แก่่ กิจิกรรมเกี่่�ยวกัับ

ทะเล และกิิจกรรมสายคาเฟ่่ กิิจกรรมที่่�นิิยมระดัับปานกลาง ได้้แก่่ กิิจกรรมเกี่่�ยวกัับเส้้นทางศึึกษาธรรมชาติิ 

กิจิกรรมเชิิงศาสนา กิจิกรรมเชิิงวัฒันธรรม กิจิกรรมเลืือกซื้้�อของที่่�ระลึึก กิจิกรรมเชิิงประวััติศิาสตร์์ กิจิกรรมเชิิง

อนุรุักัษ์์สิ่่�งแวดล้้อม และกิิจกรรมเกี่่�ยวการท่่องเที่่�ยวสถานบัันเทิิงยามดึึก กิจิกรรมที่่�นิยมระดัับน้้อย ได้้แก่่ กิจิกรรม

ท่่องเที่่�ยวเชิงิกีฬีา

ภาพรวมของการเลือืกซื้้�อสินิค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคกลุ่่�มนี้้�มีกีำลัังซื้้�อสููงที่่�สุดุใน 3 กลุ่่�ม มีคีวามถี่่�ใน

การเลือืกซื้้�อสินิค้้าบ่่อยที่่�สุดใน 3 กลุ่่�ม สินิค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ที่่�นิยิมชื่่�นชอบมาก ได้้แก่่ กลุ่่�มสินิค้้าเครื่่�องแต่่งกาย

ค่่าเฉลี่่�ย 4.18 (SD = 0.9), กลุ่่�มสิินค้้าเครื่่�องประดับัค่่าเฉลี่่�ย 3.67 (SD = 1.17), กลุ่่�มสิินค้้าเกี่่�ยวกัับความงาม 

(Cosmetic) ค่่าเฉลี่่�ย 3.56 (SD = 1.27) และ สินิค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ที่่�นิยมชื่่�นชอบปานกลาง ได้้แก่่ กลุ่่�มสิินค้้า

เกี่่�ยวกัับเทคโนโลยีีค่่าเฉลี่่�ย 2.99 (SD = 1.15) กลุ่่�มสิินค้้าตกแต่่งบ้้านค่่าเฉลี่่�ย 2.96 (SD = 1.34), กลุ่่�มสิินค้้า
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เกี่่�ยวกับัการท่่องเที่่�ยวค่่าเฉลี่่�ย 2.92 (SD = 1.16) และกลุ่่�มสิินค้้าเคหะสิ่่�งทอค่่าเฉลี่่�ย 2.57 (SD = 1.27) ปััจจัยั

ที่่�มีอีิทิธิิพลต่่อการเลืือกซื้้�อสิินค้้าแฟชั่่�นที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมจากทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอ ได้้แก่่ ความสวยงามของ

สินิค้้า ค่่าเฉลี่่�ย 4.69 (SD = 0.61) อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุดุ รููปแบบทันัสมัยั ค่่าเฉลี่่�ย 4.55 (SD = 0.79) อยู่่�ในระดับั

มากที่่�สุดุ ลวดลายร่่วมสมััย ค่่าเฉลี่่�ย 4.50 (SD = 0.77) อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุดความเหมาะสมของราคา ค่่าเฉลี่่�ย 

4.57 (SD = 0.68) อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุดุ การผลิติที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ค่่าเฉลี่่�ย 4.13 (SD = 0.92) อยู่่�ใน

ระดับัมาก วัตัถุดุิบิที่่�มาจากธรรมชาติบิริเิวณชุมุชน ค่่าเฉลี่่�ย 4.10 (SD = 0.96) อยู่่�ในระดับัมาก การใช้้วัฒันธรรม

จากชุมุชน ค่่าเฉลี่่�ย 3.96 (SD = 0.97) อยู่่�ในระดับัมาก

ด้้านการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�น 1) แนวคิิดหรืือสไตล์์ (Concept/Style) ได้้แก่่ Luxury, Unique, Powerful, 

Fashion Icon และ Outstanding 2) โครงร่่างเงา (Silhouette) ได้้แก่่ A Line, H Line, I Line, V Line, X 

Line Y Line, Cocoon Shape และ Oversize Shape 3) ด้้านสี ี(Color) ได้้แก่่ กลุ่่�มสีโีทนกลาง (Muddy 

Colors), กลุ่่�มสีีโทนดำ (Black Monochrome) และกลุ่่�มสีีสดใส (Vivid Tone) 4) ด้้านรายละเอีียดตกแต่่ง 

(Detail) การระบาย (Folds) การพลีีท (Pleat) การตััดต่่อ (Cut And Paste) และการปััก (Embroidery)  

5) ด้้านวััสดุุและพื้้�นผิิว (Material) พบการเลืือกใช้้วััสดุุที่่�หลากหลาย ได้้แก่่ ผ้้าคอตตอน (Cotton) ผ้้าซาติิน 

(Satin) ผ้้าวููล (Wool) ผ้้ายีนีส์์ (Denim) หนััง (Leather) ผ้้าลููกไม้้ (Lace) ผ้้าเมทััลลิคิ (Metallic) ผ้้ากำมะหยี่่� 

(Velvet) ผ้้าชีฟีอง (Chiffon) และผ้้าโปร่่ง (Transparent) 

3.2.2 กลุ่่�มผู้้�นิิยมกระแสแฟชั่่�นกัับทุุนวััฒนธรรมแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม (The Fashion Follower - Cultural 

Textile Heritage With Environmental Concern)

ภาพที่่� 4 ภาพ Moodboard ลัักษณะกลุ่่�มผู้้�นิยมกระแสแฟชั่่�นกัับทุุนวััฒนธรรมแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri 9/2/2022
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กลุ่่�มผู้้�นิยมกระแสแฟชั่่�นกัับทุุนวััฒนธรรมแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม คือื กลุ่่�มผู้้�บริิโภคสิินค้า้แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ตามสมััย

นิยิม เป็็นกลุ่่�มที่่�มีขีนาดใหญ่่ ชื่่�นชอบและบริิโภคผลิติภัณัฑ์แ์ฟชั่่�นตามสมััยนิยิม แต่่ไม่ต้่้องการเป็น็ผู้้�นำทางแฟชั่่�น 

กลุ่่�มนี้้�มีคีวามกัังวลต่่อปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมเช่่นกัันแต่่ก็็ไม่่ได้้เปลี่่�ยนแปลงวิิถีกีารดำรงชีีวิติเพื่่�อการอนุุรัักษ์์สิ่่�งแวดล้้อม

มากนััก กลุ่่�มนี้้�ร้้อยละ 68.06 มีีการเลืือกซื้้�อผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นที่่�เป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อม การเลืือกซื้้�อสิินค้้าที่่�เป็็น

มิติรต่อ่สิ่่�งแวดล้อ้มก็ต็่อ่เมื่่�อสินิค้า้เหล่า่นี้้�มีรีาคาไม่แ่ตกต่า่งจากสินิค้า้ทั่่�วไปในท้อ้งตลาด มีคีวามชื่่�นชอบวัฒันธรรม

ในระดัับชั้้�นนอก (Outer Level) ระดัับทางวััฒนธรรมชั้้�นกลาง (Mid Level) และ ระดัับชั้้�นใน (Inner Level) 

อยู่่�ในระดัับมาก มีีความสนใจในลวดลายประยุุกต์์ร่่วมสมััยคิิดเป็็นร้้อยละ 83.33 ความชื่่�นชอบลวดลายสิ่่�งทอ

จากทุุนทางวััฒนธรรมแบบประยุุกต์์ร่่วมสมััยในระดัับมาก ได้้แก่่ ลวดลายเรขาคณิิต ลวดลายพฤกษา ลวดลาย

สััตว์์ ลวดลายที่่�ชื่่�นชอบในระดัับปานกลาง ได้้แก่่ ลวดลายสำหรัับพิิธีีทางศาสนา 

ไลฟ์ส์ไตล์ข์องกลุ่่�มนี้้�มีกีารพฤติกิรรมชอบเดินิทางท่อ่งเที่่�ยวระดับัปานกลางเมื่่�อเปรียีบเทียีบกับั 3 กลุ่่�ม กิจิกรรม

ที่่�นิิยมในระดัับมาก ได้้แก่่ กิิจกรรมเกี่่�ยวกัับทะเล และกิิจกรรมสายคาเฟ่่ ระดัับปานกลาง ได้้แก่่ กิิจกรรมเกี่่�ยว

กัับเส้้นทางศึึกษาธรรมชาติิ กิิจกรรมเชิิงศาสนา กิิจกรรมเชิิงวััฒนธรรม กิิจกรรมเลืือกซื้้�อของฝาก กิิจกรรมเชิิง

ประวััติิศาสตร์์ กิจิกรรมเชิิงอนุุรักัษ์์สิ่่�งแวดล้้อม และกิิจกรรมเกี่่�ยวการท่่องเที่่�ยวสถานบัันเทิิงยามดึึก ระดัับน้้อย 

ได้้แก่่ กิิจกรรมท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา

ภาพรวมของการเลืือกซื้้�อสิินค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคกลุ่่�มนี้้�มีีกำลัังซื้้�อปานกลาง มีีความถี่่�ในการ

เลืือกซื้้�อสิินค้้าปานกลาง สิินค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ที่่�นิิยมชื่่�นชอบในระดัับมาก ได้้แก่่ กลุ่่�มสิินค้้าเครื่่�องแต่่งกาย 

ค่่าเฉลี่่�ย 4.16 (SD = 0.91), กลุ่่�มสิินค้้าเครื่่�องประดัับค่่าเฉลี่่�ย 3.67 (SD = 1.16), กลุ่่�มสิินค้้าเกี่่�ยวกัับความงาม 

(Cosmetic) ค่่าเฉลี่่�ย 3.55 (SD = 1.27) และ สิินค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ที่่�นิิยมชื่่�นชอบในระดัับปานกลาง ได้้แก่่ 

กลุ่่�มสิินค้้าเกี่่�ยวกัับเทคโนโลยีีค่่าเฉลี่่�ย 3.01 (SD = 1.14), กลุ่่�มสิินค้้าตกแต่่งบ้้านค่่าเฉลี่่�ย 2.94 (SD = 1.34), 

กลุ่่�มสิินค้้าเกี่่�ยวกัับการท่่องเที่่�ยวค่่าเฉลี่่�ย 2.94 (SD = 1.16) และกลุ่่�มสิินค้้าเคหะสิ่่�งทอค่่าเฉลี่่�ย 2.54 (SD = 

1.27) ปััจจััยที่่�มีีอิิทธิิพลต่่อการเลืือกซื้้�อสิินค้้าแฟชั่่�นที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมจากทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอ ได้้แก่่ 

ความสวยงามของสิินค้้า ค่่าเฉลี่่�ย 4.68 (SD = 0.61) อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุุด, รููปแบบทัันสมััย ค่่าเฉลี่่�ย 4.53 (SD 

= 0.79) อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุด,ความเหมาะสมของราคา ค่่าเฉลี่่�ย 4.56 (SD = 0.69) อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุด,  

การผลิิตที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมค่่าเฉลี่่�ย 4.13 (SD = 0.92) อยู่่�ในระดัับมาก, วััตถุุดิิบที่่�มาจากธรรมชาติิ,จาก

ชุุมชน ค่่าเฉลี่่�ย 4.08 (SD = 0.97) อยู่่�ในระดัับมาก, การใช้้วััฒนธรรมจากชุุมชน ค่่าเฉลี่่�ย 3.94 (SD = 0.97) 

อยู่่�ในระดัับมาก 

ด้้านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น 1) แนวคิิดหรืือสไตล์์ (Concept/Style) ได้้แก่่ Modern, Trendy, Stylish 

2) โครงร่่างเงา (Silhouette) ได้้แก่่ A Line, H Line, I Line, X Line, Y Line, Slim Fit, Regular Fit 3) ด้้าน

สีี (Color) ได้้แก่่ กลุ่่�มสีีโทนกลาง (Muddy Colors) และกลุ่่�มสีีสดใส (Vivid Tone) 4) ด้้านรายละเอีียดตกแต่่ง 

(Detail) การระบาย (Folds) การพลีีท (Pleat) และการผููก (Wrap) 5) ด้้านวััสดุุและพื้้�นผิิว (Material) ได้้แก่่ 

ผ้้าคอตตอน (Cotton) ผ้้าชีีฟอง (Chiffon) ผ้้าโปร่่ง (Transparent) ผ้้ายืืด (Jersey) ผ้้าเมทััลลิิค (Metallic) 

และผ้้ายีีนส์์ (Denim) 
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3.2.3 กลุ่่�มผู้้�นิิยมแฟชั่่�นเรีียบง่่าย กัับ ทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม (The Basic Fashion User - 

Cultural Textile Heritage With Environmental Concern)

ภาพที่่� 5 ภาพ Moodboard ลัักษณะกลุ่่�มผู้้�นิยมแฟชั่่�นเรีียบง่่ายกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri 9/2/2022

กลุ่่�มผู้้�นิิยมแฟชั่่�นเรีียบง่่ายกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม คืือ กลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�มีีการบริิโภคสิินค้้า

แฟชั่่�นเพีียงรููปแบบพื้้�นฐาน ให้้ความสนใจเรื่่�องกระแสนิิยมต่่ำ หรืือ อาจจะต้้องรอให้้กระแสนิิยมเป็็นส่่วนหนึ่่�ง

ของคนส่่วนใหญ่่จึึงจะแต่่งกายตามกระแสนิิยมนั้้�น กลุ่่�มนี้้�มีีความกัังวลต่่อปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมเช่่นกััน แต่่ก็็ไม่่ได้้

เปลี่่�ยนแปลงวิิถีกีารดำรงชีีวิติเพื่่�อการอนุุรักัษ์์สิ่่�งแวดล้้อมมากนััก กลุ่่�มนี้้�ร้อ้ยละ 69.05 มีกีารเลืือกซื้้�อผลิิตภััณฑ์์

แฟชั่่�นที่่�เป็น็มิิตรกับัสิ่่�งแวดล้้อม การเลืือกซื้้�อสิินค้้าที่่�เป็น็มิิตรต่อ่สิ่่�งแวดล้้อมก็ต็่อ่เมื่่�อสิินค้้าเหล่่านี้้�มีรีาคาไม่่แตก

ต่า่งจากสิินค้้าทั่่�วไปในท้้องตลาด มีคีวามชื่่�นชอบวััฒนธรรมในระดัับชั้้�นนอก (Outer Level) , ระดัับทางวััฒนธรรม

ชั้้�นกลาง (Mid Level) และระดัับชั้้�นใน (Inner Level) อยู่่�ในระดัับมาก มีีความสนใจในลวดลายประยุุกต์ ์

ร่ว่มสมััยคิิดเป็็นร้้อยละ 72.45 และชื่่�นชอบลวดลายสิ่่�งทอจากทุุนทางวัฒันธรรมแบบประยุุกต์์ร่ว่มสมััยในระดัับ

มาก ได้้แก่่ ลวดลายเรขาคณิิต ลวดลายพฤกษา ลวดลายสััตว์์ ลวดลายที่่�ชื่่�นชอบในระดัับปานกลาง ได้้แก่่ 

ลวดลายสำหรัับพิิธีีทางศาสนา

ไลฟ์์สไตล์์ของกลุ่่�มนี้้�มีีการพฤติิกรรมชอบเดิินทางท่่องเที่่�ยวน้้อย กิิจกรรมที่่�นิิยมในระดัับมาก ได้้แก่่ กิิจกรรม

เกี่่�ยวกัับทะเล และกิจิกรรมสายคาเฟ่่ ระดัับปานกลาง ได้้แก่ ่กิจิกรรมเกี่่�ยวกัับเส้้นทางศึึกษาธรรมชาติ ิกิจิกรรม

เชิิงศาสนา กิิจกรรมเชิิงวััฒนธรรม กิิจกรรมเลืือกซื้้�อของฝาก กิิจกรรมเชิิงประวััติิศาสตร์์ กิิจกรรมเชิิงอนุุรัักษ์์ 

สิ่่�งแวดล้้อม และกิิจกรรมเกี่่�ยวการท่่องเที่่�ยวสถานบัันเทิิงยามดึึก ระดัับน้้อย ได้้แก่่ กิิจกรรมท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา
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ภาพรวมของการเลือืกซื้้�อสินิค้า้แฟชั่่�นไลฟ์ส์ไตล์ข์องกลุ่่�มผู้้�บริโิภคกลุ่่�มนี้้�มีกีำลังัซื้้�อน้อ้ยสุดุ มีคีวามถี่่�ในการเลือืก

ซื้้�อสิินค้้าปานกลาง สิินค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ที่่�นิิยมชื่่�นชอบมากได้้แก่่ กลุ่่�มสิินค้้าเครื่่�องแต่่งกายค่่าเฉลี่่�ย 4.17  

(SD = 0.90), กลุ่่�มสิินค้้าเครื่่�องประดัับค่่าเฉลี่่�ย 3.69 (SD = 1.15) กลุ่่�มสิินค้้าเกี่่�ยวกัับความงาม (Cosmetic) 

ค่่าเฉลี่่�ย 3.56 (SD = 1.26) และ สิินค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ที่่�นิิยมชื่่�นชอบปานกลาง ได้้แก่่ กลุ่่�มสิินค้้าเกี่่�ยวกัับ

เทคโนโลยีีค่่าเฉลี่่�ย 3.02 (SD = 1.13), กลุ่่�มสิินค้้าตกแต่่งบ้้านค่่าเฉลี่่�ย 2.97 (SD = 1.32) กลุ่่�มสิินค้้าเกี่่�ยวกัับ

การท่่องเที่่�ยวค่่าเฉลี่่�ย 2.95 (SD = 1.15) และกลุ่่�มสิินค้้าเคหะสิ่่�งทอค่่าเฉลี่่�ย 2.58 (SD = 1.27) ปััจจััยที่่�มี

อิิทธิิพลต่่อการเลืือกซื้้�อสิินค้้าแฟชั่่�นที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมจากทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอ ได้้แก่่ ความสวยงามของ

สิินค้้า ค่่าเฉลี่่�ย 4.69 (SD = 0.61) อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุุด รููปแบบทัันสมััย ค่่าเฉลี่่�ย 4.54 (SD = 0.79) อยู่่�ใน

ระดัับมากที่่�สุุด, ความเหมาะสมของราคา ค่่าเฉลี่่�ย 4.56 (SD = 0.68) อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุุด, การผลิิตที่่�เป็็นมิิตร

ต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ค่่าเฉลี่่�ย 4.15 (SD = 0.96) อยู่่�ในระดัับมาก วััตถุุดิิบที่่�มาจากธรรมชาติิชุุมชน ค่่าเฉลี่่�ย 4.10 

(SD = 0.96) อยู่่�ในระดัับมาก การใช้้วััฒนธรรมจากชุุมชน ค่่าเฉลี่่�ย 3.95 (SD = 0.97) อยู่่�ในระดัับมาก

ด�านการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�น 1) แนวคิิดหรืือสไตล์์ (Concept/Style) ได้้แก่่ Basic, Simple, Comfortable 

2) โครงร่่างเงา (Silhouette) ได้้แก่่ A Line, I Line, Basic Fit, Loose Fit 3) ด้้านสีี (Color) ได้้แก่่ กลุ่่�มสีี

ธรรมชาติิ (Earth Tone) 4) ด้้านรายละเอีียดตกแต่่ง (Detail) การระบาย (Folds) 5) ด้้านวััสดุุและพื้้�นผิิว 

(Material) ได้้แก่่ ผ้้าคอตตอน (Cotton) ผ้้าถััก (Knit) ผ้้ายืืด (Jersey) และผ้้ายีีนส์์ (Denim) 

4. การสรุุปการวิิเคราะห์์ข้อ้มููลด้้านการออกแบบแฟชั่่�นสำหรัับแนวทางการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไฟล์์สไตล์์

อย่่างยั่่�งยืืนด้้วยแนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรม จากการเก็็บข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญ, การวิิเคราะห์์

บุุคลิิกภาพการแต่่งกายด้้วยเทคนิิคเปเปอร์์ดอลล์์ดาต้้าเซท (Paper Doll Data Set) และ การเก็็บรวบรวม

ข้้อมููลจากแบบสอบถามกลุ่่�มตััวอย่่างประชากรในงานวิิจััย ผู้้�วิิจััยสรุุปการวิิเคราะห์์เพื่่�อหาแนวทางในการ

สร้า้งสรรค์น์วัตักรรมการเพิ่่�มมููลค่า่ทางเศรษฐกิจิจากสิ่่�งไร้ค้่า่ทางการเกษตรสู่่�การสร้า้งสรรค์อ์ัตัลักัษณ์ผ์ลิติภัณัฑ์์

แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ด้้วยแนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรมได้้ดัังตารางนี้้�



ปีีที่่� 15 ฉบัับท่ี่� 1 มกราคม – มิิถุุนายน 2567223

Creating a Sustainable Fashion Lifestyle Product Identity with a Cross - Cultural Design Concept1

ตารางที่่� 2 ตารางการสรุปุการวิเิคราะห์ข์้อ้มููลด้า้นองค์ป์ระกอบทางการออกแบบแฟชั่่�น จากพฤติกิรรมการเลือืก

ซื้้�อสิินค้้าแฟชั่่�น ร่่วมกัับแนวทางการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไฟล์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืืนด้้วยแนวคิิดการออกแบบ

ข้้ามวััฒนธรรม

กลุ่่�มเป้้าหมายในงานวิจิัยั : กลุ่่�มประชากรคนเมือืงเจนเนอเรชั่่�นวาย (Gen Y) อายุ ุ22 - 42 ปีี เพศ ชายและหญิงิ ที่่�อาศัยัอยู่่�
ในบริิเวณกรุุงเทพและปริิมณฑลไม่่ต่่ำกว่่า 5 ปีี จำนวน 200 คน

องค์์ประกอบทาง
การออกแบบแฟชั่่�น

ก ลุ่่� ม ผู้้� น ำ แ ฟ ชั่่� น กัั บ ทุุ น
วัฒันธรรมสิ่่�งทอแบบภักัดีต่ี่อ
สิ่่�งแวดล้อม

กลุ่่�มผู้้�นิยมกระแสแฟช่ั่�นกัับ
ทุุนวััฒนธรรมแบบใส่่ใจสิ่่�ง
แวดล้อม

กลุ่่�มผู้้�นิยมแฟช่ั่�นเรีียบง่่าย 
กับั ทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอแบบ
ใส่่ใจสิ่่�งแวดล้อม

ด้้านแนวคิดิ หรือสไตล์์ 
Concept/Style

Luxury, Unique, Powerful Modern, Trendy, Stylish Basic, Simple, 
Comfortable

ด้้านโครงร่่างเงา 
Silhouette

A Line, H Line, I Line, V 
Line, X Line Y Line, 
Cocoon Shape, Oversize 
Shape

A Line, H Line, I Line, X 
Line, Y Line, Slim Fit, 
Regular Fit

A Line, I Line, Basic Fit, 
Loose Fit

ด้้านสีี 
Color

กลุ่่�มสีีโทนกลาง (Muddy 
Colors), กลุ่่�มสีีโทนดำ 
(Black Monochrome), 
กลุ่่�มสีีสดใส (Vivid Tone) 

กลุ่่�มสีีสดใส (Vivid Tone) 
และ กลุ่่�มสีีกลาง (Muddy 
Colors

กลุ่่�มสีธีรรมชาติ ิ(Earth Tone) 

ด้้านรายละเอียีดตกแต่่ง 
Detail

การระบาย (Folds), การ
พลีที (Pleat), การตััดต่่อ 
(Cut And Paste), การปััก 
(Embroidery) 

การระบาย (Folds), การพลีที 
(Pleat), การผููก (Wrap) 

การระบาย (Folds) 

ด้้านวัสัดุแุละพื้้�นผิวิ
Material

ผ้้าคอตตอน (Cotton), ผ้้า
ซาติิน (Satin), ผ้้าวููล 
(Wool), ผ้้ายีีนส์์ (Denim), 
หนังั (Leather), ผ้้าลููกไม้้ 
(Lace), ผ้้าเมทััลลิิค 
(Metallic), ผ้้ากำมะหยี่่� 
(Velvet), ผ้้าชีีฟอง 
(Chiffon), ผ้้าโปร่่ง 
(Transparent) 

ผ้้าคอตตอน (Cotton) ,ผ้้า
ชีฟีอง (Chiffon), ผ้้าโปร่่ง 
(Transparent), ผ้้ายืืด 
(Jersey), ผ้้าเมทััลลิิค 
(Metallic), ผ้้ายีีนส์์ 
(Denim) 

ผ้้าคอตตอน (Cotton), 
ผ้้าถััก (Knit), ผ้้ายืืด 
(Jersey), ผ้้ายีีนส์์ (Denim)
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ตารางที่่� 2 ตารางการสรุปุการวิเิคราะห์ข์้อ้มููลด้า้นองค์ป์ระกอบทางการออกแบบแฟชั่่�น จากพฤติกิรรมการเลือืก

ซื้้�อสิินค้้าแฟชั่่�น ร่่วมกัับแนวทางการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไฟล์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืืนด้้วยแนวคิิดการออกแบบ

ข้้ามวััฒนธรรม (ต่่อ)

แนวทางการเลือืกใช้้ผลิติภัณัฑ์์ที่่�เป็็นมิติรกับัสิ่่�งแวดล้อม

กลุ่่�มผู้้�ภักดีีต่่อสิ่่�งแวดล้้อม
 (Loyal Green) 

ร้้อยละ 34.37 ร้้อยละ 12.50 ร้้อยละ 12.24

กลุ่่�มผู้้�เอาใจใส่่สิ่่�งแวดล้้อม
 (Less Devoted Green) 

ร้้อยละ 53.13 ร้้อยละ56.94 ร้้อยละ 59.18

กลุ่่�มผู้้�เฉยเมยกัับปััญหาสิ่่�ง
แวดล้้อม
 (Unwilling To Green) 

ร้้อยละ 12.50 ร้้อยละ 30.56 ร้้อยละ 28.57

เคยซื้้�อผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นที่่�เป็็น
มิติรกัับสิ่่�งแวดล้้อม

ร้้อยละ 90.63 ร้้อยละ 68.06 ร้้อยละ 69.58

ความสนใจด้้านรูปูแบบของสิ่่�งทอจากทุนุทางวัฒันธรรม

สนใจลวดลายสิ่่�งทอจากทุุน
ทางวััฒนธรรมแบบประยุุกต์์
ร่่วมสมััย

ร้้อยละ 65.63 ร้้อยละ 83.33 ร้้อยละ 72.45

สนใจลวดลายสิ่่�งทอจากทุุน
ทางวัฒันธรรมแบบแบบดั้้�งเดิมิ

ร้้อยละ 34.38 ร้้อยละ 16.67 ร้้อยละ 27.55

ระดับัการเลือืกใช้้สินิค้้าแฟชั่่�นจากทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอของกลุ่่�มผู้้�นำกระแสแฟช่ั่�น

ระดัับทางวััฒนธรรมชั้้�นนอก 
(Outer Level)

ระดัับมากที่่�สุด ระดัับมาก ระดัับมาก

ระดัับทางวััฒนธรรมชั้้�นกลาง 
(Mid Level) 

ระดัับมาก ระดัับมาก ระดัับมาก

ระดัับชั้้�นใน 
(Inner Level) 

ระดัับมาก ระดัับมาก ระดัับมาก

การประยุกุต์์ลวดลายจากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอเป็็นสินิค้้าแฟชั่่�นไลฟ์สไตล์์

ลวดลายเรขาคณิิต ระดัับมาก ระดัับมาก ระดัับมาก

ลวดลายพฤกษา ระดัับมาก ระดัับมาก ระดัับมาก

ลวดลายสััตว์์ ระดัับมาก ระดัับมาก ระดัับมาก

ลวดลายสำหรับัพิธิีทีางศาสนา ระดัับปานกลาง ระดัับปานกลาง ระดัับปานกลาง

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri 9/2/2022
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กระบวนการออกแบบสร้้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบ

จากงานวิิจััยเรื่่�องนวััตกรรมการเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจจากสิ่่�งไร้้ค่่าทางการเกษตรสู่่�การสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์

ผลิติภััณฑ์แ์ฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์ ์ด้ว้ยแนวคิิดการออกแบบข้้ามวัฒันธรรม เพื่่�อหาแนวทางในการสร้้างสรรค์์ผลิติภััณฑ์์

ไลฟ์์สไตล์์ต้้นแบบจากงานวิิจััย โดยผู้้�วิจััยแบ่่งกระบวนการสร้้างสรรค์์ผลงานได้้แก่่ 1) การพััฒนานวััตกรรม 

สิ่่�งทอการเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจจากสิ่่�งไร้้มููลค่่าทางการเกษตร 2) แนวโน้้มกระแสนิิยม (Trend)  

3) แรงบัันดาลใจในการออกแบบ 4) การพััฒนาผลงานสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ 5) การออกแบบ

ร่่างผลงานสร้้างสรรค์์คอลเลคชั่่�นต้้นแบบ มีีรายละเอีียดดัังนี้้�

1. การพััฒนานวััตกรรมสิ่่�งทอการเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจจากสิ่่�งไร้้มููลค่่าทางการเกษตร สำหรัับงานวิิจััยนี้้�  

ผู้้�วิิจััยศึึกษาวิิธีีการผลิิตเส้้นด้้ายแบบภููมิิปััญญาของขาวไทลื้้�อ ร่่วมกัับการศึึกษาสิ่่�งไร้้มููลค่่าทางการเกษตรที่่�

สามารถนำมาพััฒนาต่่อยอดในการสร้้างสรรค์์เป็น็อััตลัักษณ์์สิ่่�งทออย่่างยั่่�งยืืน ผู้้�วิจัยัพัฒันาสิ่่�งทอจากสิ่่�งไร้้มููลค่่า

ทางการเกษตรของพืืชทั้้�ง 2 ชนิิด ได้้แก่่ ไหมข้้าวโพด และเศษไผ่่ ในบริิเวณพื้้�นที่่�จัังหวััดน่่าน เข้้าสู่่�กระบวนการ

พัฒันาผลิติเป็น็เส้น้ด้า้ยแบบผสมร่ว่มกับัฝ้า้ยด้ว้ยกรรมวิิธีภีููมิปิัญัญา จากนั้้�นเข้้าสู่่�กระบวนการย้อ้มและทอ ผลิิต

เป็็นผืืนผ้้าที่่�มาจากวััสดุุจากธรรมชาติิตามแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน (Circular economy) เพื่่�อใช้้ในการ

สร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไฟล์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืืนในลำดัับต่่อไป

2. แนวโน้ม้กระแสนิิยม (Trend) ผู้้�วิจัยัรวบรวมข้อ้มููลการวิิเคราะห์์แนวโน้ม้กระแสนิิยม (Trend) สำหรับักำหนด

แนวทางในการออกแบบผลิติภัณัฑ์แ์ฟชั่่�นไลฟ์ส์ไตล์อ์ย่า่งสากล เพื่่�อตอบสนองความต้อ้งการของกลุ่่�มเป้า้หมาย 

โดยศึึกษารวบรวมข้อ้มููลและวิเิคราะห์แ์นวโน้ม้กระแสนิยิมจากบริษิัทั World Global Style Network (Wgsn) 

แนวโน้้มกระแสนิิยมแฟชั่่�นฤดููการสปริิงส์์ซััมเมอร์์ ปีี ค.ศ. 2022 (S/S2022) ธีีม Trend Resourceful โดยมีี

คำสำคัญั (Keyword) ได้้แก่่ Carefree Comfort, Relaxed Rustic, Soft Romantic ธีมี Trend Resourceful 

กล่่าวถึึง แนวโน้้มกระแสนิิยมของการสร้้างสรรค์์อย่่างความยั่่�งยืืน เป็็นหััวใจหลััก การวิิเคราะห์์ความสััมพัันธ์์

ของสิ่่�งของที่่�ใช้้กัับกระบวนการผลิิตอย่่างรอบคอบ และมีีรากฐานมาจากการเตรีียมเข้้าสู่่�การปฏิิบััติิตามความ

ยั่่�งยืืนและงานฝีีมืือ โดยอ้้างถึึงแนวคิิดของ วิิลเลีียม มอร์์ริิส นัักออกแบบและนัักเขีียนยุุควิิกตอเรีียน สิ่่�งสำคััญ

คืือ ความสะบาย คล่่องตััว การใช้้วััสดุุรีีไซเคิ่่�ล และโทนสีีได้้รัับแรงบัันดาลใจจากสีีย้้อมธรรมชาติิ สามารถสวม

ใส่่ได้้หลากหลายรููปร่่าง และระบบปิิด (Closed - Loop) โดยมีีผลิิตภััณฑ์์ที่่�จำเป็็นในกระแสนิิยม (A Must 

Item) เช่่น The Classic Shirt, The Boho Blouse, Bubble - Hem Volume Top, The Soft Midi - Skirt, 

Comfort And Roomy Trouser, Flares, The Boxer Short, The Wrap Dress, The Vacay Dress, The 

Minimal Midi Dress, The Shirt Dress เป็็นต้้น 
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ภาพที่่� 6 ภาพ Moodboard แนวโน้้มกระแสนิิยม ธีีม Trend Resourceful

Note: From WGSN, 2021 

3. แรงบััลดาลใจ (Inspiration) แรงบััลดาลใจของ คอลเลคชั่่�น เวิิธ - เดอะ - เวสท์์ (Worth The Waste) เกิิด

จาก แนวคิิดของงานวิิจััยที่่�มุ่่�งเน้้นการการนำนวััตกรรมและแนวคิิดความยั่่�งยืืนที่่�สามารถสร้้างประโยชน์์ได้้จริิง 

จากงานวิิจัยันวััตกรรมที่่�เกี่่�ยวข้้องการการเพิ่่�มมููลค่่าจากสิ่่�งไรมููลค่่าทางการเกษตร ร่ว่มกัับแนวโน้้มกระแสนิิยม

สปริิงซััมเมอร์์ 2022 ผู้้�วิิจััยได้้แรงบััลดาลใจจาก วิิถีีชีีวิิตของเกษตรกรในสมััย 1800S ยุุควิิกตอเรีีย (1800S 

Victorian Farm) จากแรงบััลดาลใจเครื่่�องแต่่งกายของเกษตรกรที่่�มีลักัษณะเรีียบง่า่ยและธรรมดา ผู้้�วิจิัยัทำการ

ประยุุกต์์การออกแบบให้้ร่่วมสมััยตามแนวโน้้มกระแสนิิยม เพื่่�อให้้เกิิดความทัันสมััย และสร้้างมููลค่่าให้้แก่่

ผลิติภัณัฑ์ ์และสอดคล้อ้งกับัคำตอบในงานวิจิัยัเกี่่�ยวกับัความต้อ้งการผลิติภัณัฑ์แ์ฟชั่่�นของกลุ่่�มเป้า้หมายในงาน

วิิจััย โดยมีีรายละเอีียดดัังนี้้� 1) แนวคิิด หรืือนิิยมแนวคิิด (Keyword) ได้้แก่่ : Trendy Eco, Street Vacay, 

Contemporary Culture 2) โครงสร้้างผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น (Silhouette / A Must Item) ได้้แก่่ โครงสร้้าง A 

Line, H Line, I Line, X Line, Y Line, Slim Fit, Regular Fit และ A Must Item ได้้แก่่ Boho Blouse, 

Day - To - Evening Blouse, Bubble - Hem Volume Top, Pattern - Play Trapeze Top, Soft Midi 

- Skirt, Comfort And Roomy Trouser, Flares, The Lightweight Blazer, Wrap Dress, Nightie Dress, 

Vacay Dress และ Shirt Dress 3) กลุ่่�มโทนสีี (Color) สีีดิิบของเส้้นใยและการย้้อมสีีธรรมชาติิจากพืืชพื้้�นถิ่่�น

จัังหวััดน่่านได้้แก่่ กลุ่่�มสีีโทนกลาง (Muddy Colors) Dark Tan, Japanese Indigo, Medium Carmine, 

Fawn, Silver Pink และ Eggshell, Dark Charcoal และกลุ่่�มสีีสดใส (Vivid Tone) ได้้แก่่ Bitter Lemon  

4) รายละเอีียด (Detail) ได้้แก่่ Folds, Wrapped, Cut - Out, Puff Sleeve, Volume Sleeves, Tiered, 

Pull - On, Trapeze Shape 5) การทอ (Weaving) จากแนวคิิดทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อบริิเวณจัังหวััด

น่่าน ได้้แก่่ เทคนิิคเกาะล้้วง (Tapestry Weave) , เทคนิิคมััดก่่าน (Weft Ikat) , เทคนิิคปั่่�นไก (Twisted Yarn) 

6) วัสัดุแุละพื้้�นผิวิ (Material) ได้แ้ก่ ่ผ้า้จาก นวัตักรรมการเพิ่่�มมููลค่า่ทางเศรษฐกิจิจากสิ่่�งไร้มูู้ลค่า่ทางการเกษตร

ได้้แก่่ ไผ่่และข้้าวโพด
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ภาพที่่� 7 ภาพ Moodboard แรงบััลดาลใจในการออกแบบคอลเลคชั่่�น เวิิธ - เดอะ - เวสท์์ (Worth The Waste)

Note: From WGSN, 2021 

4. การพััฒนาผลงานสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ผู้้�วิจัยัใช้้แนวทางการประยุุกต์์พััฒนาลวดลายจากทุุน

ทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�ออย่่างร่่วมสมััย โดยเน้้นการประยุกุต์์ลวดลายสิ่่�งทอไทลื้้�อรููปแบบเรขาคณิติด้้วยการใช้้

เทคนิิคการทอจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อได้้ดัังนี้้�

ตารางที่่� 3 ตารางการพััฒนาลวดลายสิ่่�งทอจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อจัังหวััดน่่าน

ชนิดของ
ลวดลาย

ผลงงานออกแบบ ลวดลายดั้้�งเดิมิ ความหมายของ
ลวดลาย

กลุ่่�มสีี เทคนิคการทอ

ลวดลาย
เรขาคณิิต

ลายน้้ำไหล

อุดุมสมบููรณ์์ของ
ธรรมชาติิ

Eggshell, Dark 
Tan, Medium 
Carmine

เทคนิิคเกาะล้้วง 
หรือื มััดก่่าน

ลวดลาย
เรขาคณิิต

ลายขอa

อุดุมสมบููรณ์์ของ
ธรรมชาติิ

Eggshell, Silver 
Pink, Fawn, 
Dark Tan, 
Japanese Indigo

เทคนิิคการขิิด

ลวดลาย
เรขาคณิิต

ลายป้้อง 
จากลายป้้องก่่านa

Eggshell, Dark 
Tan, Japanese 
Indigo

เทคนิิคการทอ
ปกติิ
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ชนิดของ
ลวดลาย

ผลงงานออกแบบ ลวดลายดั้้�งเดิมิ ความหมายของ
ลวดลาย

กลุ่่�มสีี เทคนิคการทอ

ลวดลาย
เรขาคณิิต

อุดุมสมบููรณ์์ของ
ธรรมชาติิ

Eggshell, Silver 
Pink, Dark Tan, 
Medium 
Carmine, Dark 
Charcoal

เทคนิิคการทอ
ปกติิ ผสมการทอ
แบบเกาะล้้วง

ลวดลาย
เรขาคณิิต

อุดุมสมบููรณ์์ของ
ธรรมชาติิ

Eggshell, Silver 
Pink, Fawn, 
Dark Tan, Dark 
Charcoal

เทคนิิคเกาะล้้วง 
หรือืมััดก่่าน

ลวดลาย
เรขาคณิิต

อุดุมสมบููรณ์์ของ
ธรรมชาติิ

Eggshell,
Japanese Indigo 

เทคนิิคเกาะล้้วง 
หรือืมััดก่่าน

ลวดลาย
เรขาคณิิต

การขอให้้
สมปรารถนา

Eggshell,
Dark Charcoal

เทคนิิคการขิิด

ตารางที่่� 3 ตารางการพััฒนาลวดลายสิ่่�งทอจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อจัังหวััดน่่าน (ต่่อ) 

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri 9/2/2022
aNote: From Nan Community, College, 2017

5. การออกแบบร่่างผลงานสร้้างสรรค์์คอลเลคชั่่�นต้้นแบบ ผู้้�วิิจััยได้้พััฒนาแบบร่่างผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์

ต้้นแบบจากงานวิจิัยั โดยพัฒันาแบบร่่างผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์จากผลการสรุปุการวิเิคราะห์์ข้้อมููลด้้านการ

ออกแบบแฟชั่่�นสำหรัับแนวทางการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นไฟล์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืืนด้้วยแนวคิิดการออกแบบข้้าม

วัฒันธรรมจากงานวิิจัยั 3 กลุ่่�มเป้้าหมาย ดัังนี้้�

5.1) กลุ่่�มผู้้�นำแฟชั่่�นกับัทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอแบบภักัดีต่ี่อสิ่่�งแวดล้้อม (The Fashion Leader - Cultural Textile 

Heritage With Royalty To The Environment ) คืือ กลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�ต้องการความโดดเด่่นทางแฟชั่่�นแบบ

ผู้้�นำแฟชั่่�น เป็็นกลุ่่�มที่่�มีีความนำสมััย มีีความชื่่�นชอบวััฒนธรรมในระดัับชั้้�นนอก (Outer Level) ในระดัับมาก

ที่่�สุดุ ชื่่�นชอบลวดลายสิ่่�งทอจากทุุนทางวััฒนธรรมแบบประยุุกต์์ร่่วมสมััยในระดัับมาก ได้้แก่่ ลวดลายเรขาคณิิต 

ด้้านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น 1) แนวคิิดหรืือสไตล์์ (Concept/Style) ได้้แก่่ Luxury, Unique, Powerful, 
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Fashion Icon และ Outstanding 2) โครงร่่างเงา (Silhouette) ได้้แก่่ A Line, H Line, I Line, V Line,  

X Line Y Line, Cocoon Shape และ Oversize Shape 3) ด้า้นสีี (Color) ได้้แก่่ กลุ่่�มสีโีทนกลาง (Muddy 

Colors) กลุ่่�มสีีโทนดำ (Black Monochrome) และกลุ่่�มสีีสดใส (Vivid Tone) 4) ด้้านรายละเอีียดตกแต่่ง 

(Detail) การระบาย (Folds) การพลีีท (Pleat) การตััดต่่อ (Cut And Paste) และ การปััก (Embroidery)  

5) ด้้านวััสดุุและพื้้�นผิิว (Material) นวััตกรรมสิ่่�งทอที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม 

ภาพที่่� 8 ภาพผลงานการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นกลุ่่�มผู้้�นำแฟชั่่�นกัับทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอแบบภักัดีต่ี่อสิ่่�งแวดล้้อม

Note: From WGSN, 2021 

5.2) กลุ่่�มผู้้�นิยมกระแสแฟชั่่�นกัับทุุนวััฒนธรรมแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม (The Fashion Follower - Cultural 

Textile Heritage With Environmental Concern) กลุ่่�มผู้้�บริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ตามสมััยนิิยม เป็็นก

ลุ่่�มที่่�มีีขนาดใหญ่่ ชื่่�นชอบและบริิโภคผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นตามสมััยนิิยม แต่่ไม่่ต้้องการเป็็นผู้้�นำทางแฟชั่่�น กลุ่่�มนี้้�มีี

ความกังัวลต่่อปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมเช่่นกันัแต่่ก็ไ็ม่่ได้้เปลี่่�ยนแปลงวิถิีกีารดำรงชีวีิติเพื่่�อการอนุรุักัษ์์สิ่่�งแวดล้้อมมาก

นััก มีีความชื่่�นชอบวััฒนธรรมในระดัับชั้้�นนอก (Outer Level) อยู่่�ในระดัับมาก มีีความชื่่�นชอบลวดลายสิ่่�งทอ

จากทุนุทางวัฒันธรรมแบบประยุกุต์์ร่่วมสมััยในระดับัมาก ได้้แก่่ ลวดลายเรขาคณิติ ด้้านการออกแบบผลิติภัณัฑ์์

แฟชั่่�น 1) แนวคิิดหรืือสไตล์์ (Concept/Style) ได้้แก่่ Modern, Trendy และ Stylish 2) โครงร่่างเงา (Silhou-

ette) ได้้แก่่ A Line, H Line, I Line, X Line, Y Line, Slim Fit, Regular Fit 3) ด้้านสี ี(Color) ได้้แก่่ กลุ่่�มสีี

โทนกลาง (Muddy Colors) และกลุ่่�มสีีสดใส (Vivid Tone) 4) ด้้านรายละเอีียดตกแต่่ง (Detail) การระบาย 

(Folds) การพลีีท (Pleat) และการผููก (Wrap) 5) ด้้านวััสดุุและพื้้�นผิิว (Material) นวััตกรรมสิ่่�งทอที่่�เป็็นมิิตรต่่อ

สิ่่�งแวดล้้อม
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ภาพที่่� 9 ภาพผลงานการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น กลุ่่�มผู้้�นิยมกระแสแฟชั่่�นกัับทุุนวััฒนธรรมแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri 9/2/2022

5.3) กลุ่่�มผู้้�นิิยมแฟชั่่�นเรีียบง่่ายกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม (The Basic Fashion User -  

Cultural Textile Heritage With Environmental Concern) กลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�มีการบริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�นเพียีง

รููปแบบพื้้�นฐาน ให้้ความสนใจเรื่่�องกระแสนิิยมต่่ำ หรืือ อาจจะต้้องรอให้้กระแสนิิยมเป็็นส่่วนหนึ่่�งของคนส่่วน

ใหญ่่จึึงจะแต่่งกายตามกระแสนิิยมนั้้�น กลุ่่�มนี้้�มีีความกัังวลต่่อปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมเช่่นกััน แต่่ก็็ไม่่ได้้เปลี่่�ยนแปลง

วิถิีกีารดำรงชีวีิติเพื่่�อการอนุรุักัษ์์สิ่่�งแวดล้้อมมากนักั มีคีวามชื่่�นชอบวัฒันธรรมในระดับัชั้้�นนอก (Outer Level) 

อยู่่�ในระดัับมาก มีีความชื่่�นชอบลวดลายสิ่่�งทอจากทุุนทางวััฒนธรรมแบบประยุุกต์์ร่่วมสมััยในระดัับมาก ได้้แก่่ 

ลวดลายเรขาคณิิต ด้้านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น 1) แนวคิิดหรืือสไตล์์ (Concept/Style) ได้้แก่่ Basic, 

Simple, Comfortable 2) โครงร่่างเงา (Silhouette) ได้้แก่่ A Line, I Line, Basic Fit, Loose Fit 3) ด้้านสีี 

(Color) ได้้แก่่ กลุ่่�มสีีธรรมชาติิ (Earth Tone) 4) ด้้านรายละเอีียดตกแต่่ง (Detail) การระบาย (Folds)  

5) ด้้านวััสดุุและพื้้�นผิิว (Material) นวััตกรรมสิ่่�งทอที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม
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ภาพที่่� 10 ภาพผลงานการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น กลุ่่�มผู้้�นิยมแฟชั่่�นเรีียบง่่าย

กับัทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri 9/2/2022

การสรุปุผล

จากการศึึกษาข้้อมููล การเก็บ็ข้้อมููล และการวิเิคราะห์์ข้้อมููล ผู้้�วิจิัยัพบว่่า สามารถสรุปุองค์์ประกอบหลักัสำหรับั

หาแนวทางการพััฒนาอััตลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืืน ด้้วยแนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรม

จากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นชาวไทลื้้�อบริเิวณจังัหวัดัน่่านสู่่�ความเป็็นสากล โดยมีอีงค์์ประกอบหลักั 5 องค์์

ประกอบได้้แก่่ 1) นวััตกรรมสิ่่�งทอ (Textile Innovation) 2) ระดัับนวััตกรรมการออกแบบเพื่่�อความยั่่�งยืืน  

(Levels Of Design Innovation For Sustainability) 3) กลุ่่�มเป้้าหมาย (Target) ได้้แก่่ 3.1) กลุ่่�มผู้้�นำแฟชั่่�น

กับัทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอแบบภักัดีต่ี่อสิ่่�งแวดล้้อม 3.2) กลุ่่�มผู้้�นิยิมกระแสแฟชั่่�นกับัทุุนวัฒันธรรมแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม 

3.3) กลุ่่�มผู้้�นิิยมแฟชั่่�นเรีียบง่่ายกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม 4) วััฒนธรรม (Culture) และ  

5) แนวโน้้มกระแสนิิยม (Trend) ดัังนี้้� 
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ภาพที่่� 11 ภาพองค์์ประกอบสำหรัับการสร้้างสรรค์์นวััตกรรมการเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจจากสิ่่�งไร้้ค่่า
ทางการเกษตรสู่่�การสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ด้้วยแนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรม

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri 14/2/2022

1. นวัตักรรมสิ่่�งทอ (Textile Innovation) นวัตักรรมสิ่่�งทอเป็็นองค์์ประกอบหลักัที่่�ใช้้ในการสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์

ของผลิิตภััณฑ์์ สำหรับังานวิจิัยันี้้�ใช้้แนวทางของนวัตักรรมสิ่่�งทอการเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิจิจากสิ่่�งไร้้มููลค่่าทางการ

เกษตร ผู้้�วิิจััยศึึกษาแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน (Circular Economy) เพื่่�อเป็็นแนวทางในการสร้้างสรรค์์อััต

ลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ด้้วยการเพิ่่�มมููลค่่าจากสิ่่�งไร้้มููลค่่าจากวััสดุุชีีวภาพ (Biological) ทางการ

เกษตรบริเิวณพื้้�นที่่�จังหวัดัน่่าน ได้้แก่่ ไผ่่และข้้าวโพด เพื่่�อใช้้นวัตักรรมสิ่่�งทอเป็็นการสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ผลิติภัณัฑ์์

แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์และพัฒันาคุณุสมบัติัิของสิ่่�งทอเพื่่�อประยุกุต์์เข้้ากับัการใช้้วัฒันธรรมของบริเิวณพื้้�นที่่� เพื่่�อสร้้างสรรค์์

อัตัลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ที่่�สอดคล้้องกัับกลุ่่�มเป้้าหมาย

2. ระดัับนวััตกรรมการออกแบบเพื่่�อความยั่่�งยืืน (Levels of Design Innovation for Sustainability)  

ส่่วนสำคัญัที่่�ใช้้ในการกำหนดแนวทางการสร้า้งสรรค์์ตราสินิค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืนื เพื่่�อแสดงให้้เห็น็ถึึง

มิติิขิองตราสินิค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืนืที่่�สอดคล้้องกับัความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย เนื่่�องจากกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�มีี

พฤติิกรรมการบริิโภคผลิิตภััณฑ์์ที่่�เป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อมในระดัับที่่�แตกต่่างกััน ตั้้�งแต่่การพิิจารณานวััตกรรม

ความยั่่�งยืนืในระดับัผลิติสินิค้้า จนกระทั่่�งพิจิารณาถึึงในระดับัระบบการผลิติซึ่่�งจะส่่งผลโดยตรงกับัการแนวทาง

ของการออกแบบผลิิตภััณฑ์์อย่่างยั่่�งยืืน อีกีทั้้�งการกำหนดมิิติขิองนวััตกรรมการออกแบบเพื่่�อความยั่่�งยืืนยัังส่่งผล

ถึึงแนวคิิดทั้้�งวงจรชีีวิติของผลิิตภััณฑ์์ ทำให้้สามารถผลิิตผลิิตภััณฑ์์ที่่�สอดคล้้องกัับกลุ่่�มเป้้าหมายได้้ 

3. กลุ่่�มเป้้าหมาย (Target) การกำหนดกลุ่่�มเป้้าหมายผู้้�บริิโภค สำหรัับแนวทางการสร้้างสรรค์์นวััตกรรมการเพิ่่�ม

มููลค่่าทางเศรษฐกิจิจากสิ่่�งไร้้ค่่าทางการเกษตรสู่่�การสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ด้้วยแนวคิดิ

การออกแบบข้้ามวััฒนธรรม เป็็นการกำหนดกลุ่่�มเป้้าหมาย เพื่่�อวางกรอบแนวคิิดวิิธีีการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น
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จากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทออย่่างยั่่�งยืืน เพื่่�อให้้สามารถสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ที่่�สอดคล้้องกัับความต้้องการของ

ตลาดกลุ่่�มเป้้าหมาย การศึึกษาพฤติิกรรมการเลืือกซื้้�อสิินค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์จากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทออย่่าง

ยั่่�งยืืน เพื่่�อใช้้เป็็นแนวทางกำหนดรููปแบบของสิินค้้าที่่�ตอบสนองกัับวิถิีชีีวีิติของกลุ่่�มเป้้าหมาย โดยผู้้�วิจััยได้้สรุปุ

ผลและ กำหนดกลุ่่�มเป้้าหมายในงานวิิจัยั 3 กลุ่่�ม ได้้แก่่ 1. กลุ่่�มผู้้�นำแฟชั่่�นกัับ ทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบภัักดีีต่่อ

สิ่่�งแวดล้้อม 2. กลุ่่�มผู้้�นิิยมกระแสแฟชั่่�นกัับทุุนวััฒนธรรมแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม และ 3. กลุ่่�มผู้้�นิิยมแฟชั่่�นเรีียบ

ง่่ายกัับทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอแบบใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม

4. วัฒันธรรม (Culture) องค์์ประกอบทางด้้านทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ มีคีวามสำคััญในการออกแบบผลิิตภััณฑ์์

แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ เพราะสามารถสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟืืสไตล์์ โดยแบ่่งออกเป็็น 2 ส่่วน ได้้แก่่

4.1 ทุนุวััฒนธรรมสิ่่�งทอ (Textile Culture) สำหรัับงานวิิจัยันี้้� กำหนดกรณีีศึึกษาทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ

บริเิวณจัังหวััดน่่าน เนื่่�องจากพื้้�นที่่�จังหวััดน่่านมีีแนวคิิดการพััฒนาสอดคล้้องกัับงานวิิจััยด้้านความยั่่�งยืืน ผู้้�วิจัยั

ศึึกษาข้้อมููลและวิิเคราะห์์ทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อบริิเวณจัังหวััดน่่าน เพื่่�อหาแนวทางที่่�สามารถใช้้ในการ

สร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์สิ่่�งทอของผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ที่่�สอดคล้้องกัับกลุ่่�มเป้้าหมาย

4.2 แนวคิดิการออกแบบข้า้มวัฒันธรรม (Cross Culture Design) การศึึกษาแนวคิดิการออกแบบข้า้มวัฒันธรรม

เพื่่�อใช้้ในการวิิเคราะห์์ระดัับของวััฒนธรรมโดยพิิจารณาร่่วมกัับระดัับชั้้�นของการออกแบบ โดยงานวิิจัยันี้้� กรณีี

ศึึกษาทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อจัังหวััดน่่าน ผู้้�วิิจััยวิิเคราะห์์และจำแนกระดัับของการใช้้วััฒนธรรม เป็็น 3 

แนวทาง เพื่่�อเป็็นแนวทางในการสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์จากทุุนทางวััฒนธรรมที่่�สอดคล้้องกัับความ

ต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย 

5. แนวโน้้มกระแสนิยิม (Trend) เป็็นองค์์ประกอบของการออกแบบผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ที่่�มีคีวามสำคัญั 

เป็็นแนวทางการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์สู่่�ความเป็็นสากล แนวโน้้มกระแสนิิยมเป็็นการทำนายทิิศทางของพฤติิกรรม

การเลืือกซื้้�อผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ของกลุ่่�มเป้้าหมายในอนาคต แนวโน้้มกระแสนิิยมจึึงเป็็นกลยุุทธ์์สำคััญใน

การสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ให้้ตรงตามความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย 

อภิปรายผล

1. แนวทางการสร้้างสรรค์์นวััตกรรมการเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจจากสิ่่�งไร้้ค่่าทางการเกษตรสู่่�การสร้้างสรรค์์

อััตลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ด้้วยแนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรม เป็็นการศึึกษาวิิจััยเชิงิปริมิาณ

และเชิิงคุุณภาพ โดยมีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อหาแนวทางการสร้้างสรรค์์นวััตกรรมสิ่่�งทอเพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจ

จากสิ่่�งไร้้มููลค่่าทางการเกษตร และหาแนวทางที่่�เหมาะสมสำหรัับการพััฒนาอััตลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ 

ด้้วยแนวคิดิการออกแบบแบบข้้ามวัฒันธรรมทั้้�งนี้้�ผลจากงานวิิจัยัสามารถนำมาใช้้เพื่่�อประยุุกต์์ให้้เกิิดประโยชน์์

ในเชิิงพาณิิชย์์และการพััฒนาเศรษฐกิิจอย่่างยั่่�งยืืน ได้้ดัังนี้้� แนวทางการสร้้างสรรค์์ตราสิินค้้าด้้วยนวััตกรรมสิ่่�งทอ

จากสิ่่�งไร้้มููลค่่าทางการเกษตร สู่่�ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์อย่่างยั่่�งยืืนจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทออย่่างสากล  
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มีหีลัักองค์์ประกอบสำคััญ 5 ส่่วน ได้้แก่่ 1) นวััตกรรมสิ่่�งทอ 2) ระดัับนวััตกรรมการออกแบบเพื่่�อความยั่่�งยืืน 3) 

กลุ่่�มเป้้าหมาย (Target) 4) วัฒันธรรม (Culture) และ 5) แนวโน้้มกระแสนิิยม (Trend) โดยมีีรายละเอีียดดัังนี้้� 

1) นวัตักรรมสิ่่�งทอ (Textile Innovation) จากการเพิ่่�มมููลค่า่จากวัสัดุชุีวีภาพ (Biological) ที่่�ไร้มูู้ลค่่าทางการ

เกษตร เพื่่�อใช้้เป็็นวััตถุดิุิบหลัักของการสร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์จากทุุนทางวัฒันธรรมอย่่าง

ยั่่�งยืืน ทั้้�งนี้้�การศึึกษาและการเก็็บข้้อมููลในแต่่ละพื้้�นที่่�ย่อมมีีความแตกต่่างกัันไปตามลัักษณะของการประกอบ

อาชีีพเกษตรกรรม ซึ่่�งนำมาให้้เกิิดอััตลัักษณ์์ของนวััตกรรมสิ่่�งทอ (Textile Innovation) ที่่�มีีความแตกต่่างกััน 

2) ระดัับนวััตกรรมการออกแบบเพื่่�อความยั่่�งยืืน (Levels of Design Innovation for Sustainability) เป็็นการ

กำหนดมิิติิของตราสิินค้้าแฟชั่่�นอย่่างยั่่�งยืืนที่่�สอดคล้้องกัับความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย ซึ่่�งการกำหนดนี้้�จะ

ส่่งผลถึึงแนวคิดิการผลิติสินิค้้าทั้้�งวงจรชีวีิติของผลิติภัณัฑ์์ ให้้สอดคล้้อง สัมัพันัธ์์ และตรงกับัเป้้าหมายการพัฒันา

อย่่างยั่่�งยืืนทั้้�งของสหประชาชาติิ 3) กลุ่่�มเป้้าหมาย (Target) การกำหนดกลุ่่�มเป้้าหมายผู้้�บริิโภค เพื่่�อให้้สามารถ

ทราบลักัษณะรููปแบบการดำเนิินชีวีิติ รสนิิยม ความชื่่�นชอบ และกิิจกรรมต่่าง ๆ เพื่่�อการวางกรอบที่่�เหมาะสม

สำหรับั การกำหนดรููปแบบ และการออกแบบผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไฟล์์สไตล์์จากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทออย่่างยั่่�งยืนื 

4) วััฒนธรรม (Culture) ทุนุทางวัฒันธรรมที่่�จับัต้้องได้้ (Tangible Culture) และ ทุนุทางวัฒันธรรมที่่�จับัต้้อง

ไม่่ได้้ (In - Tangible Culture) องค์์ประกอบด้้านวััฒนธรรมนี้้� สามารถสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ที่่�ส่งผลกัับลัักษณะ

หรืือรููปแบบของการออกแบบสิ่่�งทอที่่�เหมาะสมกับัความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย 5) แนวโน้้มกระแสนิยิม (Trend) 

องค์์ประกอบที่่�เป็็นแนวทางการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์สู่่�ความเป็็นสากล เป็็นกลยุุทธ์์สำคััญที่่�ช่วยสร้้าง

กรอบในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ที่่�สอดคล้้องกัับความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายของแต่่ละยุุคสมััย

2. แนวทางในการประยุุกต์์ใช้้ทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอในการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์การออกแบบ

ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์จากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอเป็็นการออกแบบผลิิตภััณฑ์์เชิิงพาณิิชย์์ที่่�ผลิิตภััณฑ์์มีี 

รููปแบบต้้องตอบสนองกัับความต้้องการของผู้้�บริิโภคเป็็นหลััก ซึ่่�งองค์์ประกอบของการสร้้างสรรค์์ทุุนวััฒนธรรม

สิ่่�งทอจะสอดคล้้องกับัความต้้องการระดับัชั้้�นทางวัฒันธรรมของกลุ่่�มเป้้าหมาย การคำนึึงถึึงระดับัชั้้�นทางวััฒนธรรม

จะส่่งผลให้้รููปแบบของผลิิตภััณฑ์์สิ่่�งทอมีีความเหมาะสมกัับกลุ่่�มเป้้าหมาย (Arunyanar 2015) 

3. การวิิจััยนี้้�เป็็นการวิิจััยที่่�มุ่่�งเน้้นการสร้้างสรรค์์นวััตกรรมการเพิ่่�มมููลค่่าจากสิ่่�งไร้้มููลค่่าทางการเกษตรด้้วย

แนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรมสู่่�สากล โดยจากงานวิิจัยันี้้�ผู้้�วิจัยัมุ่่�งเน้น้การพััฒนาผลิิตภัณัฑ์ท์ั้้�งหมดภายใน

บริิเวณพื้้�นที่่�จัังหวััดน่่าน ได้้แก่่ การเลืือกสิ่่�งไร้้มููลค่่าทางการเกษตร การผลิิตสิ่่�งทอด้้วยภููมิิปััญญาจากทุุนทาง

วัฒันธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ บริเิวณจังัหวัดัน่า่น การย้อ้มสีธีรรมชาติจิากพืชืพื้้�นถิ่่�นบริเิวณจังัหวัดัน่า่นด้ว้ยภููมิปิัญัญา 

การพัฒันาลวดลายจากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ และแนวทางการสร้า้งกลยุทุธ์ก์ารพัฒันาผลิติภัณัฑ์ใ์หม่บ่นตลาด

เดิิม (Product Development) เพื่่�อเป็็นแนวทางสำหรัับการสร้้างสรรค์์อััตลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์

สำหรัับผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอจากทุุนทางวััฒนธรรม โดยกรอบแนวคิิดของการศึึกษาวิิจััยนี้้� ผู้้�ประกอบสิ่่�งทอจาก

ทุนุทางวััฒนธรรมสามารถนำไปประยุุกต์์เป็็นแนวทางของการพััฒนาตราสิินค้้าได้้
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ข้้อเสนอแนะในการทำวิจิัยัครั้้�งต่่อไป

1. สำหรัับการวิิจััยเพื่่�อพััฒนาตราสิินค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ให้้เหมาะสมและสอดคล้้องกัับความต้้องการทางระดัับ

ชั้้�นทางวัฒันธรรมของกลุ่่�มเป้้าหมาย จำเป็็นต้้องมีกีารศึึกษากลุ่่�มเป้้าหมายในช่่วงอายุอุื่่�นเพื่่�อให้้ได้้แนวทางของ

การสร้้างสรรค์์ตราสิินค้้ากัับแนวคิิดการออกแบบข้้ามวััฒนธรรมที่่�เหมาะสมกััน 

2. แนวทางของการพััฒนานวััตกรรมสิ่่�งทอจากการเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจจากสิ่่�งไร้้ค่่าทางการเกษตรสู่่�การ

สร้้างสรรค์์อัตัลักัษณ์์ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ด้้วยแนวคิิดการออกแบบข้้ามวัฒันธรรมในเชิิงอุตุสาหกรรม จำเป็็น

ที่่�ต้องมีีแนวทางการพััฒนาเพิ่่�มเติิมในส่่วนของเครื่่�องจัักรที่่�ใช้้สำหรัับการดีีดเส้้นใยเพื่่�อการลดขั้้�นตอน ร่่นระยะ

เวลา สร้้างความสะดวกสบาย อีกีทั้้�งแนวทางการพัฒันาเครื่่�องจักัรนี้้� ข้้อเสนอแนะเพิ่่�มเติมิควรตอบสนองกับัอายุุ 

(ผู้้�สููงวััย) เพื่่�อสร้้างอาชีีพให้้แก่่ผู้้�สููงวััย และความสามารถของผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอจากทุุนทางวััฒนธรรม เพื่่�อ

เป็็นการสร้้างอาชีีพและรายได้้ให้้แก่่ชุุมชนอีีกช่่องทางหน่ึ่�ง
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