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บทคัดัย่่อ

นวัตักรรมอุุตสาหกรรมผลิิตภััณฑ์์ไลฟ์์สไตล์์ จากจัังหวัดัน่่านสู่่�สากลเพื่่�อการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ กรณีีศึกึษา 

กลุ่่�มทอผ้้าบ้้านซาวหลวง อำเภอเมืือง จังัหวัดัน่่าน เป็็นการวิิจัยัเชิงิคุณุภาพร่่วมกัับการสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�น

ไลฟ์์สไตล์์ มีีวัตัถุปุระสงค์์ (1) เพื่่�อหาแนวทางการพััฒนาสิ่่�งทอจากทุุนวััฒนธรรมเป็็นผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์

ประเภทผลิติภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอสำหรับักลุ่่�มผู้้�บริโิภคในเมือืงหลวง (2) เพื่่�อหาแนวทางการพัฒันา

แหล่่งท่่องเที่่�ยวจากแหล่่งผลิติผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์จากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ เพื่่�อส่่งเสริมิการท่่องเที่่�ยว

เชิงิสร้้างสรรค์์ โดยการกำหนดผู้้�ให้้ข้้อมูลูสำคัญั (Key Informant) ได้้แก่่ ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบผลิติภัณัฑ์์

แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์และผลิิตภััณฑ์์ตกแต่่งภายใน ผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอจากทุุนวััฒนธรรม และกลุ่่�มตััวอย่่างผู้้�บริิโภค

ที่่�อาศััยในเมืืองหลวงด้้วยการระดมความคิิด (Brain Storm) และการสััมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-deep Interview)  

เก็็บรวบรวมข้้อมููลความคิิดเห็็นที่่�สอดคล้้องกัันระหว่่างผู้้�ให้้ข้้อมููลสำคััญ ตรวจสอบ และวิิเคราะห์์ข้้อมููลจาก

ความคิิดเห็็นที่่�สอดคล้้องกััน สรุุปผลข้้อมููลด้้วยรููปแบบเชิิงสถิิติิ การบรรยาย และสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบ 

ผลการศึึกษาพบว่่า (1) แนวทางการประยุุกต์์อัตัลัักษณ์์สิ่่�งทอจากทุุนทางวััฒนธรรมอย่่างร่่วมสมััยมีีความเหมาะสม

สอดคล้้องกับัความต้้องการของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคในเมือืงหลวง (2) แนวทางการพััฒนาผลิติภัณัฑ์์สิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นสู่่�ผลิิตภัณัฑ์์

แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ประเภทผลิิตภััณฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทออย่่างร่่วมสมััยสามารถสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้แก่่

ผลิิตภััณฑ์์ได้้ (3) การสร้้างสรรค์์กิิจกรรมระยะสั้้�นภายในแหล่่งผลิิตของผู้้�ประกอบการจากทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอ

เพื่่�อส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ สามารถสร้้างความน่่าสนใจสำหรัับนัักท่่องเที่่�ยว 

คำสำคัญั: ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์, ทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอ, เคหะสิ่่�งทอ, การท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์



206

1This research article is a part of the project: The Innovation in Lifestyle Products from Nan Province towards 

Creative Tourism: Case study Soul Loung Textile Community, Muang District, Nan Province. The research is 

funded by 2nd Century Fund, Chulalongkorn University. The project was done in 2021.

Innovative of Fashion and Lifestyle Products and Home Textiles from Local Textile 

Cultural Capital into International Level for Promotion of Creative Tourism1

Researcher 

Department of Creative Arts, Faculty of Fine and 

Applied Arts, Chulalongkorn University

Professor, D.F.A. 

Department of Creative Arts, Faculty of Fine and 

Applied Arts, Chulalongkorn University

Surakiet Rattanaamnuaysiri Patcha Utiswannakul

Abstract

An industrial Innovation of Lifestyle Products to International for Creative Tourism: Case Study 

of Ban Sao Luang Weaving Group, Mueang District, Nan Province. The research was qualitative 

research together with the creation of fashion and lifestyle products. The objectives were  

(1) to find guidelines for textiles development from cultural capital to be the fashion and 

lifestyle products in the category of interior decoration and home textile products for the 

consumers in the capital; (2) to find guidelines of the tourist attractions development from 

fashion and lifestyle production sources which are textile cultural capital to promote creative 

tourism. The assignment of 34 key Informants who were professionals in fashion and lifestyle 

products design, interior products, and home textiles design, 9 key Informants from the category 

of cultural capital products, and 25 samples of consumers who have lived in the capital). An 

in-deep interview has been conducted from the collection of opinions that was consisted of 

key informants. The data validation and data analysis from the corresponding opinions. Data 

summary was conducted by statistical models, descriptive methods, and prototypes creations. 

The results of the study found that (1) the contemporary approach to applying textile identity 

from cultural capital is appropriated and consisted of the needs of consumers in the capital, 

(2) the guideline for the development of local textile products to fashion and lifestyle products 

in the category of interior design products and contemporary home textile can add value to 

the products. (3) Creation of short-term activities within the production sources of entrepreneurs 

from textile cultural capital to promote creative tourism can attract tourists.

Keywords: Fashion and lifestyle products, Textile cultural capital, Home textile, Creative tourism
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Innovative of Fashion and Lifestyle Products and Home Textiles from Local Textile Cultural Capital into International Level for Promotion of Creative Tourism1

บทนำ ทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถ่ิ่�นกับัการท่่องเที่่�ยวเชิงิสร้้างสรรค์์

แนวคิดิทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น เป็็นการใช้้ทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอเพื่่�อเป็็นกลไกในการเพิ่่�มมูลูค่่าทางเศรษฐกิจิ

ด้้วยการเชื่่�อมโยงทุนุทางวัฒันธรรมกับัผลิติภัณัฑ์์สิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นเพื่่�อสร้้างอัตัลักัษณ์์และสร้้างมูลูค่่าเพิ่่�มให้้กับัสินิค้้า 

โดยปััจจุบุันัการใช้้ทุนุทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอได้้ถูกูพัฒันาเป็็นเครื่่�องมืือในการพััฒนาเศรษฐกิิจของประเทศ สะท้้อน

ให้้เห็็นความสำคััญของการขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจด้้วยทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น

จัังหวััดน่่านมีีผู้้�ประกอบการที่่�ใช้้แนวคิิดจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทออยู่่�เป็็นจำนวนมาก สาเหตุุสืืบเนื่่�องมาจาก

เนื่่�องจากร่่องรอยทางประวัตัิศิาสตร์์และสภาพแวดล้้อมที่่�สมบูรูณ์์ของจังัหวัดัน่่าน ส่่งผลให้้เมือืงน่่านในอดีตีพบ

กลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ที่่�หลากหลาย อพยพตั้้�งแต่่อดีีตจนถึึงปััจจุุบััน เช่่น คนไทยวน ขมุุเงี้้�ยว (ไทใหญ่่) ไทลื้้�อ ม้้ง เมี่่�ยน 

ถิ่่�นหรือืลััวะ ขมุ ุและตองเหลือืง เป็็นต้้น โดยแต่่ละกลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�มีอีัตัลักัษณ์์ของทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอที่่�แตกต่่าง

กันั (Utiswannakul et al., 2019) อีีกทั้้�งมีีการสืืบทอดมรดกทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอสืืบทอดมาจนถึึงปััจจุุบันั

วิวิัฒันาการของทุุนวัฒันธรรมสิ่่�งทอที่่�เปลี่่�ยนแปลงไปจากอดีีต จากในอดีีตการผลิิตผลิติภัณัฑ์์สิ่่�งทอเพียีงเพื่่�อใช้้สอย

ภายในครอบครัวั (Prangwatanakun, 2008) เช่่น ผลิติผลิติภัณัฑ์์เครื่่�องแต่่งกาย ผลิิตผลิติภัณัฑ์์เครื่่�องใช้้สอย

ในครัวัเรืือน และผลิติผลิติภัณัฑ์์ในเชิงิพระพุทุธศาสนา จนกระทั่่�งปััจจุุบันัพบการผลิติเพื่่�อสร้้างรายได้้ สร้้างอาชีพี 

สร้้างธุรุกิจิผลิติภัณัฑ์์สิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นจากทุนุทางวัฒันธรรม (Utiswannakul, 2018) อีกีทั้้�งยังัสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์

สิ่่�งทอที่่�ระลึึกจากทุุนทางวััฒนธรรมที่่�เชื่่�อมโยงกัับการท่่องเที่่�ยว 

จากแนวทางการพัฒันาเศรษฐกิิจด้้วยทุุนทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ เพื่่�อส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ รููปแบบ

ของการท่่องเที่่�ยวที่่�มีกีิจิกรรมเชิงิเรียีนรู้้�และสร้้างประสบการณ์์ร่่วมกับัทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ เป็็นการเพิ่่�มขีดี

ความสามารถและเพิ่่�มช่่องทางการตลาดให้้แก่่ผู้้�ประกอบการจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอทั้้�งด้้านการผลิิตสิินค้้า

จากทุุนทางวััฒนธรรม และการพััฒนาเป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวเพื่่�อส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ ดัังนั้้�นจาก

ความเป็็นมาและความสำคัญั คณะผู้้�วิจิัยัมีคีวามประสงค์์ในการหาแนวทางพัฒันาผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ด้้วย

การใช้้ทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นชาวไทลื้้�อจังัหวัดัน่่าน และแนวทางพัฒันาแหล่่งท่่องเที่่�ยวเพื่่�อส่่งเสริมิการ

ท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์มุ่่�งเน้้นกลุ่่�มผู้้�บริิโภคในเมืืองหลวง เพื่่�อเป็็นแนวทางการพััฒนาผู้้�ประกอบการ สร้้างรายได้้ 

สร้้างอาชีีพ สร้้างเศรษฐกิิจฐานรากให้้เข้้มแข็็ง และพััฒนาชุุมชนอย่่างยั่่�งยืืน

วัตัถุปุระสงค์์

1. เพื่่�อหาแนวทางการพััฒนาสิ่่�งทอจากทุุนวัฒันธรรมเป็็นผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ประเภท ผลิิตภัณัฑ์์ตกแต่่ง

ภายในและเคหะสิ่่�งทออย่่างร่่วมสมัยั กรณีีศึกึษา กลุ่่�มทอผ้้าบ้้านซาวหลวง อำเภอเมืือง จังัหวััดน่่าน สำหรัับกลุ่่�ม

ผู้้�บริิโภคในเมืืองหลวง 

2. เพื่่�อหาแนวทางการพััฒนาแหล่่งท่่องเที่่�ยวจากแหล่่งผลิิตผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์จากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�ง

ทอเพื่่�อส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ กรณีีศึกึษา กลุ่่�มทอผ้้าบ้้านซาวหลวง อำเภอเมืือง จัังหวััดน่่าน
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ประโยชน์ที่่�คาดว่่าจะได้้รับั

1. ได้้แนวทางการพััฒนาสิ่่�งทอจากทุุนวัฒันธรรมเป็็นผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ประเภทผลิิตภัณัฑ์์ตกแต่่งภายใน

และเคหะสิ่่�งทออย่่างร่่วมสมััย สำหรัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภคในเมืืองหลวง 

2. ได้้แนวทางการพัฒันาผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ต้้นแบบ ประเภทผลิติภััณฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทออย่่าง

ร่่วมสมััย จากสิ่่�งทอจากทุุนวััฒนธรรมเป็็นผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ สำหรัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภคในเมืืองหลวง 

3. ได้้แนวทางการพััฒนาแหล่่งท่่องเที่่�ยวจากแหล่่งผลิติผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์จากทุนุทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอเพื่่�อ

ส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์

ขอบเขตการวิจิัยั

1. ขอบเขตด้้านเนื้้�อหา ศึึกษาแนวคิิดการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ ศึึกษาทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นชาวไทลื้้�อจัังหวััด

น่่าน และศึึกษาการออกแบบภายในและการออกแบบเคหะสิ่่�งทอ

2. ขอบเขตด้้านพื้้�นที่่� เขตพื้้�นที่่�บริิเวณจัังหวััดน่่าน

กรอบแนวคิดในการวิจิัยั

ภาพที่� 1 ภาพกรอบแนวคิิดในงานวิิจัยั 
Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri and Patcha Utiswannakul 26/3/2021
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วิธิีีการดำเนินิการวิจิัยั

การพัฒันาแนวทางสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ กลุ่่�มผลิิตภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอ จากทุุน

ทางวััฒนธรรมสิ่่�งพื้้�นถิ่่�นไทลื้้�อจัังหวััดน่่าน กรณีีศึกึษา กลุ่่�มทอผ้้าบ้้านซาวหลวง อำเภอเมืือง จังัหวััดน่่าน สำหรัับ

กลุ่่�มผู้้�บริิโภคในเมืืองหลวง เพื่่�อส่่งเสริมิการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ เป็็นงานวิจิัยัเชิงิคุณุภาพควบคู่่�กับัการสร้้างสรรค์์

ผลงาน โดยมีีกระบวนการวิิจัยั ดัังนี้้�

1. การทบทวนเอกสารและวรรณกรรมที่่�เกี่่�ยวข้้อง

2. การคััดเลืือกและกำหนดผู้้�ให้้ข้้อมููลสำคััญ (Key Informant) 

งานวิิจััยนี้้�เป็็นงานวิิจััยเชิิงคุุณภาพควบคู่่�กัับการสร้้างสรรค์์ผลงานทาศิิลปกรรม..คณะผู้้�วิิจััยจึึงเลืือกใช้้เทคนิิค 

การระดมความคิิด (Brain Storm) และการสััมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-deep Interview) ในการเก็็บรวบรวมข้้อมููล

ความคิิดเห็็นที่่�สอดคล้้องกัันระหว่่างผู้้�เชี่่�ยวชาญ นัักออกแบบ และกลุ่่�มตััวอย่่างผู้้�บริิโภค 

2.1 การกำหนดคุุณสมบััติขิองกลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมููลสำคััญ (Key Informant) 

2.1.1..กลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญ..นัักออกแบบที่่�มีีความรู้้�ความสามารถด้้านการสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์  

การออกแบบผลิิตภััณฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอ การออกแบบสิินค้้าจากวััฒนธรรม มีปีระสบการณ์์โดยตรง

อย่่างน้้อย 5 ปีี

2.1.2 กลุ่่�มผู้้�บริิโภคเป้้าหมายผู้้�บริิโภคในเมืืองหลวง หรืือเจเนอร์์เรชั่่�นมีี (Me) ที่่�มีรีูปูแบบการดำเนิินชีวีิติแบบคน

เมือืงอาศััยอยู่่�ในเมืืองหลวง และมีีรูปูแบบที่่�อยู่่�อาศััยแบบอาคารชุุดไม่่ต่่ำว่่า 1 – 3 ปีี

2.2 การกำหนดขนาดของกลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมููลสำคััญ (Key Informant) 

หลัังจากการกำหนดคุุณสมบััติิแล้้ว คณะผู้้�วิิจััยได้้กำหนดขนาดของกลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมููล ไม่่ควรน้้อยกว่่า 8 คน 

(Sunhachawee, 2020, p. 36) โดยกำหนดผู้้�ให้้ข้้อมููลสำคััญ รวม 34 คน ได้้แก่่ กลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญจำนวน 9 

คน และ กลุ่่�มผู้้�บริิโภคในเมืืองหลวงจำนวน 25 คน 

3. การพััฒนาเครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจัยั 

คณะผู้้�วิจัยัใช้้การสััมภาษณ์์แบบไม่่เป็็นทางการ (Informal Interview) ด้้วยการสััมภาษณ์์แบบเจาะลึึก (In-Depth 

Interview) ด้้วยเครื่่�องมืือแบบสััมภาษณ์์คำถามแบบปลายเปิิด (Open-Ended) กัับกลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมููลสำคััญ (Key 

Informant) แบ่่งเป็็น 3 ส่่วน ดังันี้้� 1. รูปูแบบสไตล์์ในการออกแบบผลิติภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในสำหรับัผู้้�บริโิภคใน

เมือืงหลวง จากทุนุวัฒันธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น 2. ประเภทผลิติภัณัฑ์์ตกแต่่งภายและเคหะสิ่่�งทอสำหรับักลุ่่�มผู้้�บริโิภค

ในเมืืองหลวง จากทุุนวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น 3. รููปแบบกิิจกรรมการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ที่่�สอดคล้้องกัับ 

ผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น
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4. การเก็็บรวบรวมข้้อมููล

การเก็็บรวบรวมข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมููลสำคััญ (Key Informant) จััดหมวดหมู่่�และหาประเด็็นแนวทางการ

พัฒันาสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์กลุ่่�มผลิิตภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอสำหรัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภคใน

เมือืงหลวงและประเด็น็แนวทางการพัฒันาแหล่่งท่่องเที่่�ยวเชิงิสร้้างสรรค์์ ตรวจสอบข้้อมูลูด้้วยการตรวจสอบสาม

เส้้าด้้านข้้อมููล (Data Triangulation)

5. การวิิเคราะห์์ข้้อมููล 

คณะผู้้�วิิจััยได้้ทำการวิิเคราะห์์ข้้อมููลโดยแบ่่งเป็็นหััวข้้อประเด็็นต่่าง ๆ ดัังนี้้� 1. วิิเคราะห์์แนวทางรููปแบบสไตล์์

สำหรับัการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ กลุ่่�มผลิติภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอด้้วยทุุนทางวััฒนธรรม

สิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น สำหรับัผู้้�บริโิภคในเมือืงหลวง 2. วิเิคราะห์์ประเภทผลิติภัณัฑ์์สำหรับัการออกแบบผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�น

ไลฟ์์สไตล์์ กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอด้้วยทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น สำหรัับผู้้�บริิโภคใน

เมือืงหลวง 3. วิเิคราะห์์แนวทางกิิจกรรมการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ที่่�สอดคล้้องกัับผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น

6. การสรุุปผลและกระบวนการออกแบบสร้้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบ

ภายหลังัจากการวิเิคราะห์์และสังัเคราะห์์ข้้อมูลู โดยหาข้้อสรุปุประเด็น็ต่่าง  ๆ จากนั้้�นเข้้าสู่่�กระบวนการออกแบบ

สร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ประเภทผลิิตภััณฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอ สำหรัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภคใน

เมือืงหลวง โดยรูปูแบบของผลิติภััณฑ์์ที่่�มีคีวามเหมาะสมและสอดคล้้องกับัรูปูแบบที่่�อยู่่�อาศัยัลัักษณะอาคารชุดุ 

(Pummak, 2018) และสรุปุแนวทางการพัฒันาแหล่่งท่่องเที่่�ยวจากแหล่ง่ผลิติผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์จากทุนุ

ทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ เพื่่�อส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์

การสรุปุผลและกระบวนการออกแบบสร้้างสรรค์์ผลงานต้้นแบบ 

1. การสรุุปรูปแบบสำหรัับการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอ

ด้้วยทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น

1.1 การสรุุปกลุ่่�มเป้้าหมาย

กลุ่่�มเป้้าหมายในงานวิิจััย กลุ่่�มเจเนอเรชั่่�นมีี (Generation Me) ที่่�อาศััยอยู่่�ในเมืืองหลวง การรวมกลุ่่�มของ 

เจเนอเรชั่่�นเอ็ก็ซ์์ (Generation X) ค.ศ.1964 - 1978 เจเนอเรชั่่�นวาย (Generation Y) ค.ศ. 1979 - 1995 และ

เจเนอเรชั่่�นแซด (Generation Z) ค.ศ. 1996 - ปัจัจุบุันั เจเนอร์์เรชั่่�นมี ี(Chokhiranthanakul, 2018) เป็็นวัยั

ที่่�แตกต่่างกัันแต่่มีีพฤติิกรรมความสนใจคล้้ายกััน เช่่น กิจิกรรมการใช้้โซเชีียลมีีเดีีย กิจิกรรมที่่�แสดงถึึงการอนุุรักัษ์์

วัฒันธรรม กิจิกรรมไปเที่่�ยวตามสถานที่่�แปลกใหม่ ่ชื่่�นชอบและติดิตามกระแสนิยิมแฟชั่่�น บริโิภคสินิค้้าที่่�มีสีไตล์์ 

เป็็นต้้น โดยคััดเลืือกผู้้�ให้้ข้้อมููลสำคััญจากความสนใจในผลิิตภััณฑ์์จากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ
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ภาพที่� 2 ภาพคุุณลัักษณะกลุ่่�มเจเนอเรชั่่�นมีี (Generation Me) ที่่�อาศััยอยู่่�ในเมืืองหลวง (Character Board) 
Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri and Patcha Utiswannakul 26/3/2021

1.2 การสรุุปแนวทางการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ประเภทผลิิตภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอ

ด้้วยทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น สำหรัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภคเจเนอเรชั่่�นมีีในเมืืองหลวง

แนวทางการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ กลุ่่�มผลิติภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอด้้วยทุุนทางวัฒันธรรม

สิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น สำหรัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภคกลุ่่�มเจเนอเรชั่่�นมีีในเมืืองหลวง ได้้แก่่ 1. แนวทางการออกแบบอย่่างร่่วมสมััย 

(Contemporary) คิดิเป็็นร้้อยละ 88 2. แนวทางการออกแบบสไตล์ด์ั้้�งเดิมิ (Original) คิดิเป็็นร้้อยละ 12 ดังันั้้�น

คณะผู้้�วิจัยัสรุุปแนวทางการออกแบบผลิิตภััณฑ์์อย่่างร่่วมสมััย (Contemporary) มีคีวามเหมาะสมเป็็นแนวทาง

การออกแบบ

1.3 การสรุุปแนวทางการออกแบบสิ่่�งทอ ผลิิตภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ประเภทผลิิตภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะ

สิ่่�งทอด้้วยทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น สำหรัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภคเจเนอเรชั่่�นมีีในเมืืองหลวง

แนวทางการออกแบบสิ่่�งทอจากทุุนทางวััฒนธรรมสำหรัับการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์

ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอด้้วยทุนุทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น สำหรัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภคกลุ่่�มเจเนอเรชั่่�นมีีในเมืือง

หลวง ได้้แก่่ 1. แนวทางการออแบบสิ่่�งทอที่่�มีีลวดลายประยุุกต์์ให้้ร่่วมสมััย (Contemporary) คิิดเป็็นร้้อยละ 

85.3 และ 2. แนวทางการออแบบสิ่่�งทอที่่�มีลีวดลายดั้้�งเดิมิ (Original) คิดิเป็็นร้้อยละ 14.7 ดังันั้้�นคณะผู้้�วิจิัยัสรุปุ

แนวทางการออแบบสิ่่�งทอที่่�มีลีวดลายประยุกุต์์ให้้ร่่วมสมัยั (Contemporary) มีคีวามเหมาะสมเป็็นแนวทางการ

ออกแบบ

2. การสรุุปประเภทของผลิิตภััณฑ์์ที่่�เหมาะสมสำหรัับการออกแบบจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ

แนวทางประเภทของผลิติภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอที่่�เหมาะสมสำหรัับการออกแบบจากทุนุทางวัฒันธรรม

สิ่่�งทอจากการให้้ความสนใจที่่�สอดคล้้องกันัของกลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมูลู ได้้แก่่ หมอนอิงิคิดิเป็็นร้้อยละ 66.7, เบาะรองนั่่�ง
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และเครื่่�องนอน ผ้้าปููที่่�นอน ปลอกหมอนคิิดเป็็นร้้อยละ 55.6, โซฟาปรับเปลี่่�ยนได้้

ม่่านหน้้าต่่างคิดิเป็็นร้้อยละ 44.4, โคมไฟตั้้�งโต๊๊ะคิดิเป็็นร้้อยละ 33.3, เบาะอิงิคิดิเป็็นร้้อยละ 33.3, พรมคิดิเป็็น

ร้้อยละ33.3, ผ้้าคาดโซฟาคิิดเป็็นร้้อยละ 33.3, ผ้้าคาดเตีียงคิิดเป็็นร้้อยละ 33.3, ฉากกั้้�นคิิดเป็็นร้้อยละ 33.3, 

กรอบรููปคิดิเป็็นร้้อยละ 33.3, ผ้้ารองแก้้วคิดิเป็็นร้้อยละ 33.3, ผ้้าปู ูโต๊๊ะอาหารคิิดเป็็นร้้อยละ33.3, ผ้้าตกแต่่ง

อุุปกรณ์์เกี่่�ยวกัับมืือถืือคิิดเป็็นร้้อยละ 22.2, ถุุงผ้้าคิิดเป็็นร้้อยละ 22.2, ที่่�ใส่่จดหมายคิิดเป็็นร้้อยละ 22.2,  

โคมไฟติิดผนัังคิิดเป็็นร้้อยละ 11.1, ที่่�กั้้�นประตููคิิดเป็็นร้้อยละ11.1 และที่่�ใส่่กระดาษชำระคิิดเป็็นร้้อยละ 11.1 

ดังันั้้�น คณะผู้้�วิจิัยัสรุปุเลือืกออกแบบผลิติภัณัฑ์์ประเภทหมอนอิงิ พรม เบาะรองนั่่�ง โคมไฟ และโซฟาปรับัเปลี่่�ยน

ได้้หรืือโซฟาผ้้าทอมืือแบบโมดููลาร์์ (Vongchaisuwan, 2016)

3. การสรุุปการคััดเลืือกกระแสนิิยมสำหรัับการออกแบบภายใน

การสรุปุกระแสนิยิมเพื่่�อใช้้ในการออกแบบตกแต่่งภายใน (Juthawipa, 2000) จากมิติิงิานออกแบบที่่�หลากหลาย

ทางวัฒันธรรม (Joneurairatana, 2008) ส่่งผลกับัแนวโน้้มกระแสนิยิมมีคีวามสำคัญัสำหรับัการสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์ 

การคาดการแนวโน้้มกระแสนิิยมเป็็นกระบวนการทำนายแนวโน้้มความต้้องการของกลุ่่�มผู้้�บริิโภค ทั้้�งยัังเป็็นส่่วน

ช่่วยกำหนดทิศิทางและความต้้องการของผู้้�บริโิภคในอนาคต ซึ่่�งส่่งผลโดยตรงกับัการสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์เชิงิพาณิชิย์์ 

ให้้มีคีวามแม่่นยำสอดคล้้องกับัความต้้องการของกลุ่่�มผู้้�บริโิภค คณะผู้้�วิจัยัวิเิคราะห์์แนวโน้้มกระแสนิยิมด้้านสีขีอง

ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ประจำปีี 2021 ได้้แก่่ แนวโน้้มกระแสนิิยมของสีปีระจำปีี ค.ศ. 2021 จากบริษิัทั World 

Global Style Network (WGSN) และแนวโน้้มกระแสนิยิมของสีจีากศูนูย์์สร้้างสรรค์์งานออกแบบ หรือื Thailand 

ภาพที่� 3 ภาพแนวโน้้มกระแสนิิยมด้้านสีี ได้้แก่่ กลุ่่�มสีีเทอราคอตต้้า กลุ่่�มสีีเทา และกลุ่่�มสีีแดง
Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri and Patcha Utiswannakul 26/3/2021
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Innovative of Fashion and Lifestyle Products and Home Textiles from Local Textile Cultural Capital into International Level for Promotion of Creative Tourism1

คณะผู้้�วิจิัยัได้้แบ่่งสััดส่่วนของการใช้้กระแสนิยิมดังันี้้� กลุ่่�มสีจีาก TCDC คิดิเป็็นร้้อยละ 70 และกลุ่่�มสีจีาก WGSN 

คิิดเป็็นร้้อยละ 30 ดัังนี้้� กลุ่่�มสีีจาก TCDC ได้้แก่่ กลุ่่�มสีีเทอราคอตต้้า (Terracotta) และสีี Millennial Pink 

วิวิัฒันาการไปสู่่�กลุ่่�มสีดีินิเผา (Baked Tones) คำว่่า “ดินิเผา” มาจากภาษาอิติาเลียีนที่่�หมายถึึง การอบดินิ (Baked 

Earth)..เนื่่�องจากเครื่่�องปั้้�นดิินเผานิิยมสร้้างจากดิิน..ที่่�ทนต่่อความร้้อน..อบผ่่านความร้้อนสููงจนกลายเป็็น

เครื่่�องปั้้�นดินิเผา เป็็นวัสัดุธุรรมชาติทิี่่�สามารถอยู่่�ได้ใ้นทุกุยุคุแห่่งการออกแบบ ช่่วงสีทีี่่�อยู่่�ระหว่่างสีส้ี้มและสีนี้้ำตาล

ให้้ความรู้้�สึึกอบอุ่่�น เป็็นอมตะ และ กลุ่่�มสีีจาก WGSN ได้้แก่่ แนวคิิด “Goodgray” กลุ่่�มสีีเทาเป็็นกลุ่่�มสีีโทนสีี

กลาง ให้้ความรู้้�สึึกเงีียบสงบและเป็็นตััวแทนของการสิ้้�นสุุดการเดิินทาง ให้้ความรู้้�สึึกเรีียบง่่ายและเงีียบสงบ  

ย้้อนยุุค เป็็นสีแีห่่งความยั่่�งยืนื และ “Oxy Fire” กลุ่่�มสีแีดงได้้รับัแรงบันัดาลใจจากความสำเร็จ็ เป็็นสีทีี่่�นำเสนอ

การเติิมพลัังและสร้้างชีีวิติชีีวาให้้กัับผลิิตภััณฑ์์

4. การสรุุปการสร้้างแรงบััลดาลใจในการออกแบบ (Inspiration)

จากการสรุุปแนวโน้้มกระแสนิิยม คณะผู้้�วิจััยสรุุปแนวทางของแรงบัลัดาลใจในการออกแบบ (Inspiration) เพื่่�อใช้้

เป็็นกรอบแนวทางการพัฒันาการออกแบบผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ประเภทผลิติภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะ

สิ่่�งทอ ของกลุ่่�มย้้อมสีธีรรมชาติบ้ิ้านซาวหลวง สำหรับักลุ่่�มผู้้�บริโิภคในเมือืงหลวงเจเนอร์์เรชั่่�นมี ี(Generation Me)

แรงบัันดาลใจในการออกแบบคอลเลคชั่่�น คือื บ้้านบ่่อสวกเทอร์์ราคอสต้้า (Bann Bo Suak Terracotta) จากร่่อง

รอยทางประวััติศิาสตร์์เตาเผาโบราณบ้้านบ่่อสวก จ.น่่าน เป็็นแหล่่งผลิิตเครื่่�องปั้้�นดิินเผาที่่�สำคััญในอดีีตของเมืือง

น่่าน เครื่่�องปั้้�นดิินเผาแสดงถึึงความอมตะแฝงด้้วยวััฒนธรรมดั้้�งเดิิมและวััสดุุธรรมจากชาติิที่่�สามารถอยู่่�ได้้ในทุุก

ยุคุสมัยั คณะผู้้�วิจิัยัประยุกุต์์แนวคิดิการสร้้างลวดลายสิ่่�งทอ ด้้วยการคลี่่�คลายเครื่่�องปั้้�นดินิเผาบ้้านบ่่อสวกจากรูปู

ทรง 3 มิิติ ิสู่่�รูปแบบสิ่่�งทอ 2 มิิติ ิและใช้้กรรมวิิธีกีารผลิิตด้้วยแนวคิิดทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�ออย่่างร่่วมสมััย 

การใช้้สีีของกลุ่่�มเครื่่�องปั้้�นดิินเผาตั้้�งแต่่สีีของดิินเผาไปจนถึึงสีีหลัังการผลิิต เครื่่�องปั้้�นดิินเผา ให้้ความรู้้�สึึกอบอุ่่�น 

สงบ เสถียีร และมองโลกในแง่่ดี ีประยุกุต์์และพัฒันาให้้เกิดิความร่่วมสมัยัและเหมาะสมกับัการใช้้งานสำหรัับกลุ่่�ม

เป้้าหมาในยุุคปััจจุุบััน

ภาพที่� 4 ภาพแรงบััลดาลใจสำหรัับการออกแบบคอลเลคชั่่�นบ้้านบ่่อสวกเทอร์์ราคอสต้้า
Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri and Patcha Utiswannakul 26/3/2021
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5. การสรุุปการพััฒนาสิ่่�งทอจากแนวคิิดทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น

คณะผู้้�วิจัยัสรุปุแนวทางการพััฒนาสิ่่�งทอโดยแบ่่งออกเป็็น 2 ประเด็น็ได้้แก่่ ประเด็น็ที่่� 1 แนวทางการพััฒนาความ

เหนีียวของเส้้นใยเพื่่�อใช้้ในการสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอ ประเด็็นที่่� 2 สรุุปแนวทางการ

พัฒันาลวดลายจากการประยุุกต์์ทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�ออย่่างร่่วมสมััย ได้้ดัังนี้้� 

5.1 การสรุปุแนวทางการพัฒันาความเหนียีวของเส้้นใยเพื่่�อใช้้ในการสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะ

สิ่่�งทอ

คณะผู้้�วิจัยัพัฒันาความหนาของเส้้นใยเนื่่�องจากกลุ่่�มทอผ้้าบ้้านซาวหลวง จ.น่่าน ใช้้เส้้นด้้ายฝ้้ายประดิษิฐ์์เบอร์์ 10 

เป็็นเส้้นด้้ายหลัักในการผลิิตสิินค้้าประเภทเครื่่�องแต่่งกาย ซึ่่�งเส้้นด้้ายฝ้้ายประดิิษฐ์์เบอร์์ 10 มีคีวามเหนีียวที่่�ไม่่เพีียง

พอต่่อคุุณสมบััติิของเส้้นใย..ในด้้านประโยชน์์ของการใช้้งานเพื่่�อพััฒนาเป็็นผลิิตภััณฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะ 

สิ่่�งทอ เนื่่�องจากความเหนียีวของเส้้นใยจะทำให้้คุณุสมบัติัิของผืนืผ้้านั้้�นมีีความทนทานต่่อการใช้้งานมากยิ่่�งขึ้้�น  

คณะผู้้�วิจัยัใช้้การพััฒนาความหนาโดยใช้้การควบเส้้นและตีีเกลีียวแบบดั้้�งเดิิมด้้วยภููมิปัิัญญาชาวบ้้าน โดยการใช้้

เส้้นใยที่่�ย้อมสีสีำเร็จ็แล้้วเส้้นเดี่่�ยว นำมาควบเส้้นตามจำนวนที่่�ต้องการ จากนั้้�นใช้้การตีเีกลียีวรวมกันัให้้มีขีนาดเส้้น

ที่่�ใหญ่่ขึ้้�น ตีีเกลีียวด้้วยจำนวนเกลีียวที่่�เหมาะสมกัับการใช้้งานกัับผลิิตภััณฑ์์ (ให้้มีลีักัษณะใกล้้เคีียงกัับผลิิตภััณฑ์์

เคหะสิ่่�งทอในระบบอุุตสาหกรรม) โดยในงานวิิจัยันี้้�ใช้้การตีีเกลียีวของจำนวนเส้้นใยเดี่่�ยวสำหรัับผลิติภัณัฑ์์แต่่ละ

ประเภทดัังนี้้�

ตารางที่่� 1 ตารางการพััฒนาความเหนีียวของเส้้นใยเพื่่�อสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ตกแต่่งภายและเคหะสิ่่�งทอ

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri and Patcha Utiswannakul 26/3/2021

ผลิติภัณัฑ์์ จำนวนเส้้นใยเดี่่�ยว ผลิติภัณัฑ์์ จำนวนเส้้นใยเดี่่�ยว

ปลอกหมอน 5 เส้้น ผ้้าม่่าน 5 เส้้น

ผ้้าห่่ม 3-5 เส้้น เบาะรองนั่่�ง / เบาะอิิง 5 เส้้น

ผ้้าคลุุม 3 เส้้น ที่่�กั้้�นประตูู 5 เส้้น

เครื่่�องนอน 5 เส้้น โคมไฟ 5 เส้้น

ผ้้าม่่าน 5 เส้้น พรมตกแต่่ง 10 - 12 เส้้น

ชุดุเบาะที่่�นั่่�งจากผ้้า 5 เส้้น สิ่่�งทอสำหรัับห้้องน้้ำ 2 - 3 เส้้น

หมอนอิิงและปลอกหมอน 5 เส้้น ผ้้าและกรอบรููป 2 - 5 เส้้น

ผ้้าปููโต๊๊ะทานอาหาร 5 เส้้น พรมตกแต่่งประดัับ 10 - 12 เส้้น

ผ้้าเช็ด็จานและถุุงมือืจับัของร้้อน 5 เส้้น ถุงุผ้้า/ถุงุใส่่ของ 2 - 5 เส้้น
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5.2 การสรุุปแนวทางการพััฒนาลวดลายจากการประยุุกต์์ทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ

คณะผู้้�วิจิัยัใช้้แนวทางการประยุกุต์์พัฒันาลวดลายจากทุุนทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�ออย่่างร่่วมสมัยั โดยใช้้การ

ประยุกุต์์ลวดลายสิ่่�งทอไทลื้้�อแบบดั้้�งเดิมิและนำมาออกแบบและจััดวางใหม่่ โดยคณะผู้้�วิจัิัยมุ่่�งเน้้นแนวทางการ

พัฒันาลวดลายจากอััตลักัษณ์์ของทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ ร่่วมกัับวิิธีกีารและเทคนิิคที่่�ผู้้�ประกอบการมีีความ

เชี่่�ยวชาญในการสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์สิ่่�งทอ ดัังนี้้�

ตารางที่่� 2 ตารางสรุุปแนวทางการพััฒนาลวดลายจากการประยุุกต์์ทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ

ลายดั้้�งเดิมิ :
ชื่่�อลายและความหมาย

ลักัษณะลวดลายดั้้�งเดิมิ การประยุกุต์์ลวดลาย การจัดัวาง เทคนิคิ
ทอ

ลายน้ำ�ไหล : ลวดลายจาก

ธรรมชาติ หมายถึง ความ

อุดมสมบูรณ์

การจััดวางแบบทำ
ซ้้ำ (Repeat) 
จัังหวะแบบเท่่า
กันั

เกาะล้้วง

เกาะล้้วง

Note: Nan Community 

College, 2017

ลายขอ . . : . .ลวดลายจาก
เรขาคณิติ ความหมาย การขอ 
ความต้้องการในสิ่่�งที่่�ต้องการ 
การวิงิวอน หรืือการอวยพร เช่่น 
ขอให้้มีีความสุุข

การจััดวางแบบทำ
ซ้้ำ (Repeat)
จัังหวะแบบเท่่า
กันั

การจก

การจััดวางแบบทำ
ซ้้ำ (Repeat)
แบบหน่่วยเล็็ก
ส ลัั บ เ ปลี่่�  ย น
ทิศิทาง

การจก

Note: © Surakiet ratttanaam-

nuaysiri and Patcha Utiswan-

nakul 26/3/2021; Nan Commu-

nity College 2017 
ลายน้้ำไหลผสมลายขอ การ
ผสมผสานลายเรขาคณิติและ
ลายจากธรรมชาติิ

การจััดวางแบบทำ
ซ้้ำ (Repeat)
จัังหวะแบบเท่่า
กันั

การจก

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri and Patcha Utiswannakul 26/3/2021
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6. การสรุุปแนวทางการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์และการสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบ 

การสรุปุแนวทางการพัฒันาผลิิตภัณัฑ์์และแนวทางการสร้้างสรรค์์ผลิิตภัณัฑ์์ต้้นแบบจากแนวคิิดทุนุทางวััฒนธรรม

สิ่่�งทอชาวไทลื้้�อ เพื่่�อการสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ประเภทผลิติภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอ

ของกลุ่่�มย้้อมสีธีรรมชาติิบ้้านซาวหลวงอย่่างร่่วมสมัยั สำหรัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภคในเมืืองหลวงเจเนอร์์เรชั่่�นมี ี(Generation 

Me) คณะผู้้�วิจัยัสรุุปประเด็็นได้้ดัังนี้้� 

6.1 การสรุปุองค์์ประกอบสำหรัับพัฒันาผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ประเภทผลิติภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะ 

สิ่่�งทอ จากทุนุทางวัฒันธรรม การสรุปุองค์์ประกอบสำหรับัพัฒันาผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ประเภทผลิติภัณัฑ์์

ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอจากแนวคิิดทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอชาวไทลื้้�อ ประกอบองค์์ประกอบ 4 ส่่วนดัังนี้้�

1. วัฒันธรรม (Culture) การกำหนดทุุนทางวัฒันธรรมที่่�เหมาะสมกัับการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์ประเภทของทุนุ

วัฒันธรรมและแนวทางการเลือืกใช้้การประยุกุต์์หรือืรูปูแบบดั้้�งเดิมิที่่�มีคีวามเหมาะสมกับัศักัยภาพของผู้้�ประกอบ

การและสอดคล้้องกัับความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย 

2. กลุ่่�มเป้้าหมาย (Target) การกำหนดกลุ่่�มผู้้�บริิโภคเพื่่�อทรายถึึงพฤติิกรรมและรสนิิยมทางการบริิโภคผลิิตภััณฑ์์ 

รวมไปถึึงรูปูแบบการดำเนินิชีวีิติของผู้้�บริโิภค จะสามารถกำหนดแนวทางของรูปูแบบผลิติภัณัฑ์์ให้้มีคีวามเหมาะ

สมสอดคล้้องกัับความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย

3. กระแสนิิยม (Trend) การกำหนดกระแสนิิยมเป็็นส่่วนสำคััญที่่�ช่วยให้้การออกแบบผลิิตภัณัฑ์์เพื่่�อตอบสนอง

ความต้้องการกัับกลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่่างแม่่นยำ ทัันสมััย สอดคล้้องกัับกระแสนิิยมในยุุคปััจจุุบันัมากยิ่่�งขึ้้�น 

4. องค์์ประกอบทางการออกแบบ (Elements Of Design) การกำหนดองค์์ประกอบทางการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ 

เป็็นการสร้้างกรอบทิศิทางให้้แก่่การออกแบบผลิติภัณัฑ์์ ส่่งผลถึึงการจัดัการวัตัถุุดิบิ กระบวนการผลิิต และการ

จัดัการสิินค้้า

ภาพที่� 5 ภาพองค์์ประกอบสำหรัับพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ 
ประเภทผลิิตภััณฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะสิ่่�งทอจากแนวคิิดทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ 
Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri and Patcha Utiswannakul 26/3/2021
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6.2 การสรุปุองค์์ประกอบทางการออกแบบของผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ประเภทผลิติภัณัฑ์์ตกแต่่งภายในและ

เคหะสิ่่�งทอ จากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ ดัังนี้้�

ตารางที่่� 3 ตารางสรุุปองค์์ประกอบทางการออกแบบ (Elements Of Design) ของผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์

6.3 การสรุุปการสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ 

6.3.1 การสรุุปการสร้้างสรรค์์สิ่่�งทอต้้นแบบจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ

หลังัจากการสรุปุการประยุกุต์์พัฒันาลวดลายจากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�ออย่่างร่่วมสมัยั โดยใช้้การประยุกุต์์

ลวดลายสิ่่�งทอไทลื้้�อแบบดั้้�งเดิมิและนำมาออกแบบและจัดัวางใหม่่ คณะผู้้�วิจััยทำการทดลองผลิติสิ่่�งทอต้้นแบบ

จากลวดลายที่่�ประยุุกต์์ร่่วมกัับแนวทางการพััฒนาความเหนีียวของเส้้นใยดัังนี้้�

ตราสินิค้้า Style Silhouette Color Detail Materials

กลุ่่�มทอผ้้าบ้้านซาวหลวง Ethnic,
Traditional,
Conservative

Traditional 
Motif

Traditional 
Color
Natural Color

Traditional, 
Natural

Natural

การพััฒนา
ตราสิินค้้า
ซาวหลวง

Contemporary, 
Modern Heritage 
Craft, Urban

Contemporary (Trend)
Terracotta, 
Gray And Red 
Tone

Natural Mix 
Industrial

Natural  Mix 
Industrial

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri and Patcha Utiswannakul 26/3/2021

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri and Patcha Utiswannakul 26/3/2021

ตารางที่่� 4 ตารางการสร้้างสรรค์์สิ่่�งทอต้้นแบบจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ

การประยุุกต์์/ออกแบบลวดลาย สิ่่�งทอต้้นแบบ การประยุุกต์์/ออกแบบลวดลาย สิ่่�งทอต้้นแบบ



218

ตารางที่่� 5 ตารางการสร้้างสรรค์์สิ่่�งทอต้้นแบบจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ

6.3.2 การสรุุปการสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ

ผลิติภัณัฑ์์ โซฟาผ้้าทอมืือแบบโมดููลาร์์

ภาพร่่าง ผลิติภัณัฑ์์ต้้นแบบ

Style Silhouette Color Detail Materials Textile เส้้นใย

Contemporary, 
Craft, 
Urban

Contemporary Terracotta Craft เส้้นใย
ธรรมชาติิ, ไม้้

5 เส้้น

ผลิติภัณัฑ์์ หมอนอิิงผ้้าทอมืือจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ

ภาพร่่าง ผลิติภัณัฑ์์ต้้นแบบ

Style Silhouette Color Detail Materials Textile เส้้นใย

Contemporary, 
Craft, 
Urban

Contemporary Terracotta Craft เส้้นใย
ธรรมชาติิ

5 เส้้น
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ตารางที่่� 5 ตารางการสร้้างสรรค์์สิ่่�งทอต้้นแบบจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ (ต่่อ)

ผลิติภัณัฑ์์ พรมตกแต่่งทอมืือจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ

ภาพร่่าง ผลิติภัณัฑ์์ต้้นแบบ

Style Silhouette Color Detail Materials Textile เส้้นใย

Contemporary, 
Craft, 
Urban

Contemporary Terracotta Craft เส้้นใย
ธรรมชาติิ

5 เส้้น

ผลิติภัณัฑ์์ ผ้้ารองจานบนโต๊๊ะอาหารทอมืือจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ

ภาพร่่าง ผลิติภัณัฑ์์ต้้นแบบ

Style Silhouette Color Detail Materials Textile เส้้นใย

Contemporary, 
Craft, 
Urban

Contemporary Terracotta Craft เส้้นใย
ธรรมชาติิ

5 เส้้น
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ตารางที่่� 5 ตารางการสร้้างสรรค์์สิ่่�งทอต้้นแบบจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ (ต่่อ)

ผลิติภัณัฑ์์ โคมไฟเหล็็กดััดประกัับตกแต่่งด้้วยผ้้าทอมืือจากทุุนทางวััฒนธรรมไทลื้้�อ

ภาพร่่าง ผลิติภัณัฑ์์ต้้นแบบ

Style Silhouette Color Detail Materials Textile เส้้นใย

Contemporary, 
Craft, 
Urban

Contemporary Terracotta Craft เส้้นใย
ธรรมชาติิ
เหล็็กดััด

5 เส้้น

ผลิติภัณัฑ์์ ผ้้ารองจานบนโต๊๊ะอาหารทอมืือจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอไทลื้้�อ

ภาพร่่าง ผลิติภัณัฑ์์ต้้นแบบ

Style Silhouette Color Detail Materials Textile เส้้นใย

Contemporary, 
Craft, 
Urban

Contemporary Terracotta Craft เส้้นใย
ธรรมชาติิ
เหล็็กดััด

5 เส้้น

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri and Patcha Utiswannakul 26/3/2021
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7...การสรุุปองค์์ประกอบสำหรัับพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์..ประเภทผลิิตภััณฑ์์ตกแต่่งภายในและเคหะ 

สิ่่�งทอจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอ เป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวเพื่่�อส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์

7.1 การสรุุปองค์์ประกอบสำหรัับพัฒันาผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์เป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวเพื่่�อส่่งเสริมิการท่่องเที่่�ยว

เชิงิสร้้างสรรค์์ ประกอบองค์์ประกอบ 4 ส่่วน ดัังนี้้� 

1. วัฒันธรรม (Culture) การกำหนดวััฒนธรรมเป็็นส่่วนสำคััญสำหรัับการสร้้างสรรค์์ต่่อยอดสำหรัับการพััฒนา 

ผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์จากทุุนทางวััฒนธรรมและการเลืือกใช้้แนวทางของวััฒนธรรมที่่�มีความเหมาะสมกัับ 

กลุ่่�มเป้้าหมายและพื้้�นที่่�จะช่่วยส่่งเสริิมการพััฒนาต่่อยอดสำหรัับตราสิินค้้า

2. กลุ่่�มเป้้าหมาย (Target) การกำหนดกลุ่่�มเป้้าหมายทางตลาดสิินค้้าและการขยายกลุ่่�มเป้้าหมายสู่่�กลุ่่�มนัักท่่อง

เที่่�ยวที่่�ชื่่�นชอบแนวทางการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ 

3. ผลิิตภัณัฑ์์ (Products) การกำหนดการสร้้างสรรค์์ผลิิตภัณัฑ์์ที่่�มีความเหมาะสมกัับกลุ่่�มเป้้าหมายและสอดคล้้อง

กับัทุุนวััฒนธรรมจะช่่วยส่่งเสริิมจุุดแข็็งด้้านการตลาดสำหรัับตราสิินค้้า

4. แหล่่งท่่องเที่่�ยวและกิจิกรรม (Location) การกำหนดสถานที่่� สามารถสร้้างความดึึงดููดให้้แก่่กลุ่่�มเป้้าหมาย  

อีกีทั้้�งการสร้้างกิจิกรรมที่่�สอดคล้้องกับัผลิติภัณัฑ์์จากทุนุทางวัฒันธรรมจะช่่วยส่่งเสริมิการพัฒันาแหล่่งท่่องเที่่�ยว

ในรููปแบบการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์อีีกด้้วย

ภาพที่� 6 ภาพองค์์ประกอบสำหรัับพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์
เป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวเพื่่�อส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ 

Note: From © Surakiet ratttanaamnuaysiri and Patcha Utiswannakul 26/3/2021
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7.2 การสรุปุแนวทางแนวทางของกิิจกรรมการท่่องเที่่�ยวเชิงิสร้้างสรรค์์ที่่�สอดคล้้องกับัการพััฒนาแหล่่งท่่องเที่่�ยว

ของผู้้�ประกอบการจากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น 

แนวทางของกิจิกรรมการท่่องเที่่�ยวเชิงิสร้้างสรรค์์ที่่�สอดคล้้องกับัการพัฒันาแหล่่งท่่องเที่่�ยวสำหรับัผู้้�ประกอบการ

จากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�น จากการสอบถามกลุ่่�มนัักท้้องเที่่�ยวกลุ่่�มเจเนอร์์เรชั่่�นมีทีี่่�อาศัยัในเมืืองหลวง

สามารถสรุุปประเด็็นต่่าง ๆ ได้้ดัังนี้้� 

1...ประเด็็นความสนใจกิิจกรรมที่่�สร้้างสรรค์์บริิเวณแหล่่งผลิิตสิ่่�งทอจากทุุนทางวััฒนธรรม..คิิดเป็็นร้้อยละ..88  

ไม่่สนใจคิดิเป็็น ร้้อยละ 12 โดยกิจิกรรมที่่�กลุ่่�มนักัท่่องเที่่�ยวให้้ความสนใจ ได้้แก่่ กิจิกรรมเกี่่�ยวกับัการทอผ้้า กิจิกรรม

การทอผ้้าเป็็นของที่่�ระลึึก กิิจกรรมการสาธิิตการทอผ้้า เป็็นต้้น 

2. ประเด็็นระยะเวลาที่่�เหมาะสมกัับการร่่วมกิิจกรรม คือื ระยะเวลา 1 - 2 คิดิเป็็นร้้อยละ 66.7 ระยะเวลา 3 - 4 

ชั่่�วโมง คิดิเป็็นร้้อยละ 22.2 และระยะเวลา 4 - 6 ชั่่�วโมง คิดิเป็็นร้้อยละ 11.1 3. ประเด็็นค่่าใช้้จ่่ายในการเข้้าร่่วม

กิจิกรรม คือื ราคาเฉลี่่�ย 600 - 800 บาท คิดิเป็็นร้้อยละ 55.6 ราคาเฉลี่่�ย 800 - 1,000 บาท คิดิเป็็นร้้อยละ 33.3 

และราคาเฉลี่่�ย 1,000 - 1,200 บาท คิดิเป็็นร้้อยละ 11.1 สามารรถสรุปุได้้ว่่า ระยะเวลาที่่�มีคีวามเหมาะสมคืือ

ระยะเวลาสั้้�น ช่่วงระยะเวลาตั้้�งแต่่ 1 - 4 ชั่่�วโมง และค่่าใช้้จ่่ายของกิิจกรรม คืือ 600 - 1,000 บาท 

อภิปิรายผลและข้้อเสนอแนะ

1. แนวทางการพััฒนาสิ่่�งทอจากทุุนวััฒนธรรมเป็็นผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์ ประเภทผลิิตภััณฑ์์ตกแต่่งภายในและ

เคหะสิ่่�งทอ กรณีศีึกึษา กลุ่่�มทอผ้้าบ้้านซาวหลวง อำเภอเมือืง จังัหวัดัน่่าน สำหรับักลุ่่�มผู้้�บริิโภคในเมืืองหลวง  

ในเชิิงพาณิิชย์์พบว่่ามีีความสััมพัันธ์์ขององค์์ประกอบที่่�สำคััญ 4 ส่่วน ได้้แก่่

1. วัฒันธรรม (Culture) 2. กลุ่่�มเป้้าหมาย (Target) 3.กระแสนิยิม (Trend) และ 4. องค์์ประกอบทางการออกแบบ 

(Elements of Design) 

2. การใช้้แนวคิดิการออกแบบอย่่างร่่วมสมัยั โดยการประยุกุต์์จากรูปูแบบดั้้�งเดิมิ สำหรับัการพัฒันาผลิติภัณัฑ์์จาก

ทุนุทางวัฒันธรรมในเชิิงพาณิชิย์์ ร่่วมกับัองค์์ประกอบของแนวทางการพัฒันาสิ่่�งทอจากทุุนวัฒันธรรม สามารถ

สร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์จากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอที่่�สอดคล้้องกับัความต้้องการและรสนิยิมของกลุ่่�มเป้้าหมายคน

เมือืงหลวงได้้เป็็นอย่่างดีี 

3. แนวทางการพััฒนาแหล่่งท่่องเที่่�ยวจากแหล่่งผลิิตสิินค้้าแฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์จากทุุนทางวััฒนธรรมสิ่่�งทอเพื่่�อส่่ง

เสริิมการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ มีีความสััมพัันธ์์กับัองค์์ประกอบที่่�สำคััญ 4 ส่่วน ได้้แก่่ วััฒนธรรม (Culture) 

กลุ่่�มเป้้าหมาย (Target) ผลิิตภััณฑ์์ (Products) แหล่่งท่่องเที่่�ยวและกิิจกรรม (Location and activity)  

การพัฒันาต่่อยอดแหล่่งผลิติสินิค้้าจากทุนุทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอเป็็นแหล่ง่ท่่องเที่่�ยวเชิงิสร้้างสรรค์์นั้้�น พบว่่ามีคีวาม
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น่่าสนใจสร้้างความดึึงดูดูสอดคล้้องกับักลุ่่�มเป้้าหมาย อีกีทั้้�งผู้้�ประกอบการต้้องให้้ความสำคัญักับัรูปูแบบของกิจิกรรม 

ระยะเวลา ค่่าใช้้จ่่ายในการร่่วมกิิจกรรม ที่่�มีคีวามเหมาะสมกัับกลุ่่�มเป้้าหมายและขีีดความสามารถของผู้้�ประกอบ

การ รููปแบบของกิิจกรรมที่่�เกี่่�ยวข้้องกับัทุุนทางวััฒนธรรมและการสร้้างสรรค์์ผลิติภัณัฑ์์ สามารถทำให้้ตราสิินค้้า

พัฒันาต่่อยอดเชิิงการตลาดได้้อีีกรููปแบบหน่ึ่�ง

4. แนวทางการพัฒันาผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�นไลฟ์์สไตล์์จากทุุนทางวัฒันธรรมสิ่่�งทอ เพื่่�อเพิ่่�มขีดีความสามารถทางการ

ตลาด สิ่่�งสำคัญั คือื การสร้้างความร่่วมมือืการพ่ึ่�งพาอาศััยซ่ึ่�งกันัและกันั หรือืการสร้้างกลุ่่�มคลัสัเตอร์์ให้้เกิดิ 

การพััฒนาแบบวงกว้้างอย่่างเข้้มแข็็ง เกิิดการกระจายความรู้้� แลกเปลี่่�ยนประสบการณ์์เพื่่�อนำไปพัฒนาทั้้�งในปััจจุุบันั

และอนาคต สร้้างให้้ชุุมชนเกิิดแหล่่งเรีียนรู้้� สร้้างอาชีีพ สร้้างรายได้้ให้้แก่่ชุุมชนอย่่างยั่่�งยืืน 

กิติติกิรรมประกาศ

งานวิิจััยนี้้�เป็็นงานวิิจัยัภายใต้้ โครงการย่่อยที่่� 1.1 โครงการนวััตกรรมอุุตสาหกรรมผลิิตภััณฑ์์ไลฟ์์สไตล์์ จากจัังหวััด

น่่านสู่่�สากลเพื่่�อการท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ กรณีีศึกึษา กลุ่่�มทอผ้้าบ้้านซาวหลวง อำเภอเมืือง จังัหวัดัน่่าน สำเร็็จ

ได้้ด้้วยดี ี เนื่่�องจากได้้รับัการสนับัสนุุนจากหน่่วยปฏิบัิัติิการวิจัิัยแฟชั่่�นและนฤมิติศิลิป์์ คณะศิิลปกรรมศาสตร์์ 
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