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บทคัดัย่่อ

การวิจิััยครั้้�งนี้้� มีจีุดุมุ่่�งหมายเพ่ื่�อ 1. ศึกึษาข้้อมููลพื้้�นฐานกลุ่่�มเคร่ื่�องหนัังบุุญเพ็็ง 2. ออกแบบและพััฒนาผลิตภััณฑ์์

กระเป๋๋าจากผ้้าฝ้้ายแกมแฝก กลุ่่�มเครื่่�องหนัังบุุญเพ็็ง ที่่�มีีรููปแบบร่่วมสมััยเหมาะสมกัับความต้้องการผู้้�บริิโภค

ปัจัจุุบััน โดยคััดเลืือกแบบร่างจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านแฟช่ั่�นและสิ่่�งทอ จำนวน 4 คน และกลุ่่�มผู้้�บริโภคผลิตภััณฑ์์

กระเป๋๋าชาวไทย จำนวน 103 กลุ่่�มตััวอย่่าง  

ผลการศึกึษา พบว่า่ 1. ผลิติภัณัฑ์์วิิสาหกิจิชุมุชน กลุ่่�มเครื่่�องหนัังบุญุเพ็ง็เกิดิจากความร่ว่มมืือของกลุ่่�มวิสิาหกิจิ

ชุมุชนในจัังหวััดสระแก้ว้ 3 กลุ่่�ม คืือ กลุ่่�มเครื่่�องหนัังบุญุเพ็ง็ กลุ่่�มทอผ้า้พื้้�นบ้า้นไทรงาม และกลุ่่�มวิิสาหกิจิชุมุชน

คนรัักษ์์แฝกบ้้านเนิินเหล่่า โดยการน้้อมนำศาสตร์์พระราชาที่่�ทรงตระหนัักถึงึศัักยภาพของ “หญ้้าแฝก” ต่่อยอด

เป็็นผลิติภัณัฑ์์กระเป๋๋าเครื่่�องหนัังภายใต้้แบรนด์์ BURAWA ผสมผสานวััสดุุหนัังวััวเข้้ากัับผ้้าภายในชุุมชน เช่่น 

ผ้า้ขาวม้าที่่�ทอกัันเองในจัังหวััด และการใช้้หญ้า้แฝกทอผสมฝ้า้ยในพื้้�นที่่� “ลายเกล็็ดเต่่า” เป็น็ลวดลายพื้้�นบ้า้น

โบราณที่่�ได้ร้ัับความนิยิม เนื่่�องจากมีคีวามสวยงาม ประณีตีและต้อ้งใช้ท้ัักษะความชำนาญของช่า่งทอเป็น็พิเิศษ 

ผลิติภัณัฑ์์ส่่วนใหญ่่ของกลุ่่�ม คืือ กระเป๋๋าสะพาย กระเป๋๋าสตางค์์ และกระเป๋๋าใส่่เหรีียญ ที่่�ทำจากหนัังผสมผ้้าฝ้้าย

แกมแฝก ราคาตั้้�งแต่่ 80 - 3,500 บาท สิินค้้าที่่�ขายดีีที่่�สุุด ได้้แก่่ กระเป๋๋าสะพายฝ้้ายทอแฝก สิินค้้าที่่�ขายได้้

น้้อยที่่�สุุด ได้้แก่่ กระเป๋๋าหนัังแท้้ทั้้�งใบ รููปแบบผลิิตภััณฑ์์มีีไม่่หลากหลายนัักเนื่่�องจากสมาชิิกกลุ่่�มเป็็นผู้้�สููงอายุุ

ที่่�ไม่่ถนััดทำงานยากจึึงเน้้นรููปแบบที่่�เรียีบง่า่ย 2. ผลการออกแบบผู้้�เชี่่�ยวชาญคััดเลืือกแนวคิดจากคอลเลคช่ั่�นที่่� 

2 โดยประยุกุต์เ์ทคนิคิการทอจกลายดอกแก้ว้ด้ว้ยหญ้า้แฝกฝั่่�นเป็น็เกลียีวร่ว่มกัับการนำเทคนิคิการเสริมิดัันนููน

สร้้างลวดลายเครื่่�องหนัังจากคอลเลคชั่่�นที่่� 3 นำมาพััฒนาต่่อยอดผลิิตภััณฑ์์มากที่่�สุุด โดยคััดเลืือกรููปแบบที่่�มีี
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ระดัับความพึงึพอใจในระดัับมากถึงึมากที่่�สุดุ จำนวน 6 รููปแบบ จากผลการประเมินิต่่อรููปแบบผลิตภัณัฑ์์ทั้้�งสิ้้�น 

20 รููปแบบ มาพััฒนาการออกแบบ (ร่่าง) ต้้นแบบผลิตภััณฑ์์ พบว่า ผู้้�บริโิภคมีคีวามพึึงพอใจในระดัับมากถึึงมาก

ที่่�สุดุต่่อภาพรวมคอลเลคชั่่�นกระเป๋๋า ผู้้�บริโิภคพึงึพอใจต่่อรููปแบบที่่� 5 กระเป๋๋าสะพายข้าง มากที่่�สุดุ ร้้อยละ 35.9 

รองลงมา รููปแบบที่่� 1 กระเป๋า๋ถืือ ร้อ้ยละ 24.2 รููปแบบที่่� 3 กระเป๋า๋ใส่่เหรีียญตกแต่่งกระเป๋า๋หลััก ร้อ้ยละ 11.7 

รููปแบบที่่� 4 กระเป๋๋าใส่่นามบััตรตกแต่่ง ร้้อยละ 11.7 รููปแบบที่่� 2 กระเป๋๋าทรงถััง ร้้อยละ 10.7 และ รููปแบบที่่� 6 

กระเป๋๋าสะพายข้้างสองชั้้�น ร้้อยละ 5.8 ตามลำดัับ 

คำสำคััญ: ผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋า, ผ้้าฝ้้ายแกมแฝก, กลุ่่�มเครื่่�องหนัังบุุญเพ็็ง
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Abstract

The objectives of this study were (1) to study the background and basic information of Boonpeng 

Leather Group and (2) to design and develop bag products from cotton-vetiver grass fiber 

blend for Boonpeng Leather Group in a contemporary style to meet the needs of today’s 

consumers. The bag designs were selected by 4 experts in fashion and textile with at least 

10 years of experience using purposive sampling technique and by 103 Thai customers who 

were selected using convenience sampling, a non-probability sampling technique, via online 

questionnaire.  

The results showed that (1) the community enterprise products of Boonpeng Leather Group 

are the results of the cooperation of 3 community enterprises in Sa Kaeo Province, which are 

Boonpeng Leather Group, Sai Ngam Weaving Group and Ban Noen Lao Vetiver Grass Fiber 

Handicraft Product Group by implementing King’s Bhumibol Sufficiency Economy Philosophy 

emphasizing the potential of “vetiver grass”. Vetiver grass fibers are used and developed into 

leather bags under the brand “BURAWA” by combining cow leather and local fabrics such as 

woven loincloth and cotton-vetiver grass fiber blend produced within the province. The 

products of this group are developed focusing on using local materials available in Sa Kaeo 

Province and ancient pattern called “Turtle Scale”. This pattern is popular pattern among 
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consumers due to its beauty, sophistication and special skills of the weavers are also required 

in the production. The main products of the group are shoulder bags, wallets or coin purses 

made from leather and cotton-vetiver grass fiber blend priced between 80-3,500 Baht. The 

best-selling products are shoulder bags made from cotton-vetiver grass fiber blend, while the 

least-selling products are genuine leather bags. However, there are only a few bag designs 

since the members are all elderly who are not good at complicated works, this group therefore 

mainly focuses on the simple designs. (2) In this study, the majority of experts selected the 

design concept from Collection 2, in which Jok weaving technique was used to create orange 

jasmine pattern using twined ropes made from vetiver grass fibers in combination with 

embossed leather pattern from Collection 3 in order to develop into different designs. A 

total of 20 designs with high to highest level of satisfaction were used and developed into 6 

bag designs. According to the online survey, it was found that consumers were satisfied with 

the collection overview. The majority of consumers were satisfied with the shoulder bag 

design (Design 5, 35.9%), followed by handbag design (Design 1, 24.2%), coin purse design 

(Design 3, 11.7%), card holder design (Design 4, 11.7%), bucket bag design (Design 2, 10.7%) 

and double layer shoulder bag design (Design 6, 5.8%), respectively.

Keywords: Bag products, Cotton vetiver grass blend, Boonpeng leather group
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บทนำ

“หญ้้าแฝก” พืืชใบเลี้้�ยงเดี่่�ยวตระกููลหญ้้าชนิิดหนึ่่�ง เช่่นเดีียวกัับข้าวโพด ข้้าวฟ่าง อ้้อย ซ่ึ่�งพบกระจายอยู่่�ทั่�วไป

หลายพื้้�นที่่�ตามธรรมชาติ ิหญ้้าแฝกเป็็นหญ้้าที่่�ขึ้้�นเป็็นกอ หน่่อเบียีดกัันแน่่น ใบของหญ้้าแฝกมีลีัักษณะแคบยาว 

ขอบขนานปลายสอบแหลม ด้้านท้้องใบจะมีีสีีจางกว่่าด้้านหลัังใบ มีีรากเป็็นระบบรากฝอยที่่�สานกัันแน่่นยาว  

หยั่่�งลึึกในดิิน มีีข้้อดอกตั้้�ง ประกอบด้วยดอกขนาดเล็็ก ดอกจำนวนครึ่่�งหนึ่่�งเป็็นหมััน ถืือเป็็นต้้นหญ้้าที่่�ให้้คุุณ

อนัันต์์ทั้้�งในการบำรุงุรัักษาฟ้ื้�นฟููหน้้าดินิให้้อุดุมสมบููรณ์์ ดัังพระราชดำริใินพระบาทสมเด็จ็พระปรมินิทรมหาภููมิพิล

อดุลุยเดช ในหลวงรััชกาลที่่� 9 ความตอนหนึ่่�งตรััสไว้้ ณ ศาลาเริงิ วัังไกลกัังวล อำเภอหััวหินิ จัังหวััดประจวบคีรีีขีัันธ์์ 

เม่ื่�อวัันที่่� 21 กุมุภาพัันธ์์ 2546 ว่่า “ให้้ใช้้หญ้้าแฝกในการพััฒนา ปรัับปรุงุบำรุงุดินิ ฟ้ื้�นฟููดินิให้้มีคีวามอุุดมสมบููรณ์์ 

และแก้้ปััญหาดินิเสื่่�อมโทรมดำเนินิการขยายพัันธุ์์� ทำให้ม้ีกีล้้าหญ้้าแฝกเพียีงพอด้้วย ที่่�สำคััญต้้องไม่่ลืืมหน้้าที่่�ของ

หญ้้าแฝก ในการอนุรุัักษ์์ดินิและน้้ำ และเพ่ื่�อการรัักษาดินิ ให้้ทุกุหน่่วยงานและหน่่วยงานราชการที่่�มีศีัักยภาพใน

การขยายพัันธุ์์� ให้้ความร่่วมมืือกัับกรมพััฒนาที่่�ดินิ ในการผลิตกล้้าหญ้้าแฝก และแจกจ่่ายกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�ต้้องการ

ให้้เพีียงพอ” (Research and Development for Land Management Division 2019, online) 

บุุญเพ็็ง ระว้้า ประธานกลุ่่�มเครื่่�องหนัังบุุญเพ็็ง อำเภอวััฒนานคร จัังหวััดสระแก้้ว เห็็นถึึงความสำคััญของหญ้้า

แฝกตามแนวพระราชดำรััสของในหลวงรััชกาลที่่� 9 จึงึคิดิและนำเสนอให้้กลุ่่�มทอผ้้าพื้้�นบ้้านไทรงาม กลุ่่�มทอผ้้า

ที่่�มีคีวามเชี่่�ยวชาญในการทอผ้้าฝ้้าย ให้้ทอผ้้าฝ้้ายแกมแฝก เพื่่�อนำมาแปรรููปเป็็นกระเป๋๋า ของแต่่งบ้้าน เกิิดเป็็น

เอกลัักษณ์์ที่่�โดดเด่่นทั้้�งยัังเป็็นการเพิ่่�มมููลค่่าของสิ่่�งของเคร่ื่�องใช้้จากการคิิดสร้้างสรรค์์นวััตกรรมสิ่่�งทอจากภููมิปััญญา

ชาวบ้าน ภายใต้้แบรนด์์ BURAWA แต่่ทว่่ายัังขาดทัักษะการออกแบบและพััฒนารููปแบบที่่�เข้้าถึงึกลุ่่�มผู้้�บริโภค

ยุคุใหม่่ ทำให้้ผลิตภััณฑ์์ที่่�มียีัังไม่่หลากหลาย (Rawa and Rawa 2019, Interview) จากที่่�กล่่าวมาผู้้�วิจิััยเห็็นถึึง

ความสำคััญมรดกจากผืืนดิินเพื่่�อนำมาประยุุกต์์เข้้ากัับงานแฟชั่่�นสิ่่�งทอ เพื่่�อสร้้างสรรค์์เป็็นผลิิตภััณฑ์์ประเภท

กระเป๋๋าที่่�มีคีวามร่่วมสมััยตรงตามความต้้องการของผู้้�บริโิภคยุคุปััจจุบุััน สามารถเข้้าถึงึและจัับต้องได้้ง่่าย นำไป

ใช้้ประโยชน์์ได้้จริิง สามารถถ่ายทอดเอกลัักษณ์์โดดเด่่นด้้วยนวััตกรรมสิ่่�งทอของกลุ่่�มเคร่ื่�องหนัังบุญุเพ็็ง เพื่่�อเป็็น 

ต้้นแบบในการพััฒนาต่่อยอดผลิตภัณัฑ์์ร่่วมกัับชุมชน อัันจะก่่อให้้เกิดิการสร้้างงาน สร้้างรายได้้ ยกระดัับฐานะ

ความเป็็นอยู่่�และเป็็นส่่วนหนึ่่�งในการส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวสร้้างความม่ั่�นคง มั่่�งคั่่�งให้้กัับบุคุคลในท้้องที่่�พััฒนาเขต

เศรษฐกิิจในตััวเมืืองต่่อไป 

วัตัถุุประสงค์์ของการวิจิัยั 

1. เพื่่�อศึึกษาข้้อมููลพื้้�นฐานกลุ่่�มเคร่ื่�องหนัังบุุญเพ็็ง 

2. เพื่่�อออกแบบและพััฒนาผลิติภัณัฑ์์กระเป๋๋าจากผ้้าฝ้้ายแกมแฝก กลุ่่�มเครื่่�องหนัังบุญุเพ็ง็ ที่่�มีรีููปแบบร่วมสมััย

เหมาะสมกัับความต้้องการผู้้�บริโภคปััจจุุบััน 
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วิธิีดีำเนินิการวิจิัยั

ประชากร ผู้้�นำกลุ่่�มวิสิาหกิิจชุุมชนเคร่ื่�องหนัังบุญุเพ็็ง ผู้้�เชี่่�ยวชาญและผู้้�บริโภคชาวไทย  

กลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก ได้้แก่่ ผู้้�นำกลุ่่�มเคร่ื่�องหนัังบุญุเพ็็ง ได้้แก่่ 1. นายบุญุเพ็็ง ระว้้า และ 2. นางสุุนิติา ระว้้า  

กลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญการออกแบบผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�น มีปีระสบการณ์์ทางด้้านแฟช่ั่�นและสิ่่�งทอไม่่ต่่ำกว่่า 10 ปีี โดยวิิธีกีาร

เลืือกตััวอย่่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จําํนวน 4 คน ประกอบด้วย ที่่�ปรึกึษาโครงการและผู้้�เชี่่�ยวชาญ

ด้้านแฟช่ั่�น 1. ผู้้�ช่วยศาสตราจารย์์ ดร. รวิเิทพ มุสุิกิะปาน รองคณบดีฝ่่ายกิจิการพิเิศษและประธานหลัักสููตร แฟช่ั่�น 

สิ่่�งทอและเครื่่�องตกแต่่ง วิทิยาลััยอุตุสาหกรรมสร้้างสรรค์์ มหาวิทิยาลััยศรีนีครินิทรวิโิรฒ ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านแฟชั่่�น 

2. ดร.นวััทตกร อุมุาศิิลป์์ อาจารย์์สาขาวิชิาการออกแบบแฟชั่่�นและสิ่่�งทอ คณะสถาปััตยกรรมศาสตร์์ มหาวิทิยาลััย

เทคโนโลยีีราชมงคลศรีีวิชิััย 3. กััญจน์์ชญา จัันทรัังษีี อาจารย์์ประจำสาขานฤมิิตศิลิป์์ คณะสถาปััตยกรรมศาสตร์์ 

ผัังเมืืองและนฤมิติศิลิป์์ มหาวิทิยาลััยมหาสารคาม ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านสิ่่�งทอ 4. แพรวา รุจุิณิรงค์์ นัักออกแบบสิ่่�งทอ 

และเจ้้าของเติิมเต็็มสตููดิโอ  

กลุ่่�มผู้้�บริโิภคชาวไทย จากการสุ่่�มตััวอย่่างแบบไม่่ใช้้ทฤษฎีคีวามน่่าจะเป็็น (Non-probability Sampling) โดย

ใช้้วิิธีกีารสุ่่�มตััวอย่่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) ด้้วยการแจกแบบสอบถามผ่า่นทางออนไลน์์จำนวน

อย่่างน้้อย 100 กลุ่่�มตััวอย่่าง 

ขั้้�นที่่� 1 (R1: Research ครั้้�งที่่� 1) สำรวจข้้อมููลพื้้�นฐาน วิเิคราะห์์ปััญหา ที่่�ได้้จากการลงพื้้�นที่่�จริงิ ทบทวนวรรณกรรม 

ศึกึษาแนวคิด ทฤษฎีี และงานวิจิััยที่่�เกี่่�ยวข้อง  

1. ศึึกษาและรวบรวมองค์์ความรู้้�ข้้อมููลพื้้�นฐานบริบทท่ั่�วไป ความต้้องการ ปััญหาที่่�มาของกลุ่่�มเคร่ื่�องหนัังบุุญ

เพ็็ง สำรวจข้้อมููลเชิิงคุุณภาพจากแบบสััมภาษณ์์แบบมีีโครงสร้้าง ลัักษณะคำถามแบบปลายเปิิดเพื่่�อสััมภาษณ์์

เจาะลึึก จากกลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก 

2. ศึึกษาและรวบรวม แนวคิด ทฤษฎี ีและงานวิจิััยที่่�เกี่่�ยวข้อง 

3. กำหนดกรอบแนวคิดรููปแบบต้นแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋า 

เคร่ื่�องมืือที่่�ใช้้ในการศึึกษา ขั้้�นตอนที่่� 1 (R1)

ข้้อมููลเชิิงคุณุภาพ (Qualitative Data) โดยใช้้แบบสััมภาษณ์์แบบมีโครงสร้้าง (Structured Interview) ลัักษณะ

คำถามแบบปลายเปิิด เพื่่�อสััมภาษณ์์เจาะลึึก (In-depth Interview) จากกลุ่่�มผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก ประกอบด้วย  

4 ส่่วน ดัังนี้้� ส่่วนที่่� 1 สถานภาพทั่่�วไป ข้้อมููลพื้้�นฐานสถานประกอบการ ส่่วนที่่� 2 ข้้อมููลเกี่่�ยวกัับผลิตภัณัฑ์์  

ส่่วนที่่� 3 ตลาดเป้้าหมายและแผนการตลาด และส่่วนที่่� 4 ข้้อเสนอแนะเพิ่่�มเติิม 
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ขั้้�นที่่� 2 (D1: Development ครั้้�งที่่� 1) ออกแบบและพััฒนาแบบ (ร่่าง) กระเป๋๋าจากผ้้าฝ้้ายแกมแฝก กลุ่่�มเคร่ื่�อง

หนัังบุญุเพ็็ง ตรวจสอบคุณภาพแบบ (ร่่าง)  

1. สร้้างแบบ (ร่่าง) รููปแบบผลิิตภััณฑ์์ จำนวน 3 คอลเลคชั่่�น คอลเลคชั่่�นละ 6 แบบ โดยให้้มีีแนวคิิดและแรง

บัันดาลใจที่่�แตกต่่างกััน 

2. ประเมินิผลแบบ (ร่่าง) รููปแบบผลิติภัณัฑ์์ที่่�เหมาะสม อภิปิรายและวิเิคราะห์์ข้้อบกพร่องต่่าง ๆ เพ่ื่�อนำไปผลิติ

ต้้นแบบผลิตภััณฑ์์เคร่ื่�องหนััง 

3. วิเิคราะห์์ผลการประเมิินเพื่่�อเลืือกแบบ (ร่่าง) รููปแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋า 

4. แก้้ไขปรัับปรุงแบบ (ร่่าง) เพื่่�อนำพััฒนาต้้นแบบผลิตภััณฑ์์ 

เคร่ื่�องมืือที่่�ใช้้ในการศึึกษา ขั้้�นตอนที่่� 2 (D1)

แบบสอบถามความคิิดเห็็นแบบ (ร่่าง) ผลิิตภััณฑ์์ ด้้านการออกแบบ การใช้้งาน แนวคิิดและการสื่่�อความหมาย 

แบบ (ร่่าง) รููปแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋ากลุ่่�มเคร่ื่�องหนัังบุุญเพ็็ง จากกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญการออกแบบผลิิตภััณฑ์์

กระเป๋๋าและแฟช่ั่�น มีีประสบการณ์์ทางด้้านการออกแบบไม่่ต่่ำกว่่า 10 ปีี โดยวิิธีีการเลืือกตััวอย่่างแบบเจาะจง 

(Purposive Sampling) จําํนวน 4 คน โดยผู้้�วิจิััยได้้ออกแบบแบบสอบถาม โดยแบ่่งออกเป็็น 3 ส่่วน และมีีรููป

แบบคำถามดัังนี้้� ส่่วนที่่� 1 สถานภาพทั่่�วไปของผู้้�ตอบแบบสอบถาม ส่ว่นที่่� 2 ระดัับความคิดิเห็น็ต่่อแบบ (ร่่าง) 

รููปแบบผลิตภััณฑ์์ และส่่วนที่่� 3 ข้้อเสนอแนะเพิ่่�มเติิม 

ขั้้�นที่่� 3 (R2: Research ครั้้�งที่่� 2) ประเมิินผลความพึึงพอใจและรัับรองคุุณภาพแบบ (ร่่าง) ต้้นแบบผลิิตภััณฑ์์

จากการนำผลขั้้�นตอนที่่� 2 มาปรัับปรุงแก้้ไข  

1. แบบ (ร่่าง) ต้้นแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋า จำนวน 6 รููปแบบ 

2. ตรวจสอบความพึึงพอใจผู้้�บริิโภคที่่�มีีต่่อแบบ (ร่่าง) ต้้นแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋า โดยกลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญทางการ

ออกแบบผลิตภััณฑ์์ประเภทเคร่ื่�องหนัังและแฟช่ั่�น 

3. ตรวจสอบความพึงึพอใจผู้้�บริโิภคจากการสุ่่�มตััวอย่า่งแบบไม่่ใช้้ทฤษฎีคีวามน่่าจะเป็็น โดยใช้้วิธิีกีารสุ่่�มตััวอย่่าง

แบบสะดวก ด้้วยแบบสอบถามผ่่านทางออนไลน์์จำนวนอย่่างน้้อย 100 กลุ่่�มตััวอย่่าง  

เคร่ื่�องมืือที่่�ใช้้ในการศึึกษา ขั้้�นตอนที่่� 3 (R2)

1. แบบสอบถามตรวจสอบความพึึงพอใจต่่อต้้นแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋า จากกลุ่่�มผู้้�บริิโภคชาวไทย จากการสุ่่�ม
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ตััวอย่่างแบบไม่่ใช้้ทฤษฎีคีวามน่่าจะเป็็น (Non-probability Sampling) โดยใช้้วิธิีกีารสุ่่�มตััวอย่่างแบบสะดวก 

(Convenience Sampling) จากการแจกแบบสอบถามผ่่านทาง online จํํานวน 100 กลุ่่�มตััวอย่่าง 

ผู้้�วิจิััยมีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อสอบถามความคิิดเห็็นและความพึึงพอใจ ที่่�มีีต่่อต้้นแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋า โดย แบบสอบถาม

ประกอบด้วย 3 ส่่วน ดัังนี้้� ส่่วนที่่� 1 สถานภาพทั่่�วไปของผู้้�ตอบแบบสอบถาม ส่่วนที่่� 2 ความพึึงพอใจต่่อแบบ 

(ร่่าง) ต้้นแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋า และส่่วนที่่� 3 ความคิิดเห็็นหรืือข้้อเสนอแนะเพิ่่�มเติิม (ถ้้ามีี) 

ขั้้�นที่่� 4 (D2: Development ครั้้�งที่่� 2) สรุุปผลการดำเนิินงาน นำเสนอและเผยแพร่  

การวิเิคราะห์์ข้้อมูลู 

1. ผลการศึึกษาข้้อมููลพื้้�นฐานกลุ่่�มเคร่ื่�องหนัังบุญุเพ็็ง

วิสิาหกิจิชุมุชน กลุ่่�มเครื่่�องหนัังบุญุเพ็ง็ สถานที่่�ตั้้�ง เลขที่่� 221 หมู่่�ที่่� 1 ถนน ตำบลโนนหมากเค็ง็ อำเภอวััฒนานคร 

จัังหวััดสระแก้้ว ก่่อตั้้�งโดย นายบุญุเพ็็ง ระว้้า ประธานกลุ่่�มเครื่่�องหนัังบุุญเพ็็ง และนางสุุนิติา ระว้้า ผลการสััมภาษณ์์ 

นายบุญุเพ็ง็ ระว้้า และนางสุนุิติา ระว้้า (Rawa and Rawa 2019, Interview) สามารถสรุปุวิเิคราะห์์ประเด็น็

ต่่าง ๆ ได้้ดัังนี้้� ผลิติภััณฑ์์วิสิาหกิิจชุุมชน กลุ่่�มเคร่ื่�องหนัังบุญุเพ็็ง จัังหวััดสระแก้้ว น้้อมนำศาสตร์์พระราชาที่่�ทรง

ตระหนัักถึงึศัักยภาพของ “หญ้้าแฝก” จึงึได้้ต่่อยอดผลิติภัณัฑ์์โดยการนำหญ้้าแฝกมาเป็็นแรงบัันดาลใจในการ

ทำเป็็นกระเป๋๋าเครื่่�องหนัังภายใต้ ้Brand BURAWA ผสมผสานวััสดุหุนัังวััวเข้้ากัับผ้าทออััตลัักษณ์ภ์ายในชุมุชน 

เช่่น ผ้้าขาวม้าที่่�ทอกัันเองในจัังหวััด และการใช้้หญ้้าแฝกทอผสมฝ้้ายจากในพื้้�นที่่� และมุ่่�งเน้้นใช้้ของที่่�สามารถหา

ได้้จากจัังหวััดสระแก้้วให้้ได้้มากที่่�สุดุ ผลิติภััณฑ์์ส่่วนใหญ่่เป็็นกระเป๋๋าสะพาย กระเป๋๋าสตางค์์ และกระเป๋๋าใส่่เหรีียญ

ที่่�ทำจากหนัังผสมหญ้้าแฝก ราคาตั้้�งแต่่ 80 - 3,500 บาท สินิค้้าที่่�ขายดีที่่�สุดุ ได้้แก่่ ประเป๋๋าสะพายฝ้้ายทอแฝก 

สินิค้้าที่่�ขายได้้น้้อยที่่�สุดุ ได้้แก่่ กระเป๋๋าหนัังแท้้ทั้้�งใบ รางวััลมาตรฐานรัับรอง ได้้แก่่ รางวััลสิินค้้าหนึ่่�งตำบล หนึ่่�ง

ผลิิตภััณฑ์์ รางวััล OTOP 5 ดาว และรางวััลกลุ่่�มกระเป๋๋าผ้้าและฝ้้ายทอแฝก กลุ่่�มสิิบต้นแบบ ปริิมาณการผลิิต

ต่่อเดืือน เพีียง 3 - 4 ใบ เนื่่�องจากเป็็นงานที่่�ใช้้ฝีีมืือแรงงานที่่�ชำนาญ ปััญหาหรืืออุุปสรรคในการผลิิตหรืือการ

ดำเนิินงาน ได้้แก่่ ปััญหาด้้านจำนวนแรงงานที่่�ผลิตมีีจำนวนน้้อย ทำให้้ไม่่สามารถรองรัับกัับความต้้องการหรืือ

คำสั่่�งซื้้�อในปริิมาณมากได้้ รวมไปถึึงปััญหาด้้านการออกแบบรููปแบบและการผลิิตสิินค้้า เนื่่�องจากสมาชิิกกลุ่่�ม

เป็็นกลุ่่�มผู้้�สููงอายุุที่่�ไม่่ถนััดทำงานยาก ๆ จึงึเน้้นรููปแบบที่่�เรีียบง่ายและไม่่ทัันสมััยมากนััก ซ่ึ่�งถืือว่่าเป็็นปััญหาหลััก

ของกลุ่่�มในตอนนี้้� และต้้องการให้้หน่่วยงานเข้้ามาช่่วยพััฒนารููปแบบให้้ทัันสมััยมากยิ่่�งขึ้้�น หน่่วยงานภาครััฐที่่�

คอยให้้การสนัับสนุุน ได้้แก่่ กรมการพััฒนาชุุมชน หน่่วยงานมหาวิทิยาลััยที่่�ให้้การสนัับสนุุน ได้้แก่่ มหาวิทิยาลััย

ศรีนีครินิทรวิโิรฒ มหาวิทิยาลััยราชภัฏัสวนสุนุัันทา และมหาวิทิยาลััยเทคโนโลยีรีาชมงคลธััญบุรุี ีลููกค้้าในอดีตี

ส่่วนใหญ่่จะเป็็นชาวต่างชาติมิากกว่่าชาวไทยแต่่ในปััจจุบุัันกลุ่่�มลููกค้้ามีทีั้้�งกลุ่่�มชาวไทยและชาวต่างชาติิเท่่า ๆ กััน 

โดยกลุ่่�มลููกค้้าชาวต่างชาติส่ิ่วนใหญ่่จะเป็็นชาวยุโรป บรููไน และชาวอาหรัับ คู่่�แข่่งที่่�มีผีลิตภัณัฑ์์ตลาดเป้้าหมาย

เดียีวกััน คืือ กลุ่่�มประเป๋๋าที่่�ใช้้วััสดุุจากธรรมชาติิ เช่่น กระเป๋๋ากาบกล้้วย และกระเป๋๋าผัักตบชวา สััญลัักษณ์์หรืือ

อััตลัักษณ์์ที่่�อยากนำเสนอ ได้้แก่่ ดอกแก้้ว ดอกไม้้ประจำจัังหวััดสระแก้้ว หรืือลายอื่�น ๆ ที่่�สามารถสื่�อถึงึจัังหวััด
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สระแก้้วได้้ ข้้อเสนอแนะเพิ่่�มเติิม ด้้านอ่ื่�น ๆ ได้้แก่่ ต้้องการให้้พััฒนาหญ้้าแฝกให้้มีีความแข็็งแรงมากยิ่่�งขึ้้�น หรืือ

นำเทคโนโลยีีด้้านอ่ื่�น ๆ มาปรัับปรุงสมบััติต่่าง ๆ เช่่น การเคลืือบให้้แข็็งแรงหรืือสามารถกัันน้้ำได้้ เพิ่่�มสีีสัันและ

ลวดลายอื่่�น ๆ ด้้วยเทคนิคิใหม่่ ๆ เช่่น การเอาแฝกมาสร้้างลายมััดหมี่่�แทนการย้้อม หรืือนำหญ้้าแฝกมารวมกััน

เป็็นแผ่่นแล้้วพิมิพ์์ลายให้้เกิดิลวดลายของหญ้า้แฝกให้้คล้้ายกระเป๋๋าใบบััวที่่�มีลีายใบไม้้เฉพาะเห็น็ชััดเจน เป็็นต้้น 

รวมไปถึึงอยากให้้เด็็กรุ่่�นใหม่่ที่่�มีีจิินตนาการสร้้างสรรค์์ กลัับมาใช้้ของไทยที่่�มาจากช่่างฝีีมืือท้้องถิ่่�นเพื่่�อช่่วยกััน

สืืบสานงานอััตลัักษณ์์ของท้้องถิ่่�น 

2. ผลการออกแบบและพััฒนาผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋าจากผ้้าฝ้้ายแกมแฝก

ผู้้�วิิจััยได้้นำแนวทางการออกแบบจากแนวโน้้มการออกแบบงานหััตถศิิลป์์ประจํําปีี ค.ศ. 2020 ของศููนย์์ส่่งเส

ริิมศิิลปาชีีพระหว่่างประเทศ (องค์์การมหาชน) จากหนัังสืือข้้อมููลวิิจััย SACICT Craft Trend 2020 (The 

SUPPORT Arts and Crafts International Centre of Thailand (Public Organization) 2019, 32 - 33) 

มาใช้เ้ป็น็ตััวกำหนดการออกแบบคอลเลคช่ั่�นกระเป๋า๋ผ้า้ฝ้า้ยแกมแฝก กลุ่่�มเคร่ื่�องหนัังบุญุเพ็็ง จากการสััมภาษณ์์

ผู้้�นำกลุ่่�มเครื่่�องหนัังบุุญเพ็็งต้้องการนำเสนอกลุ่่�มผู้้�บริโภครุ่่�นใหม่่ และอยากให้้มีีรููปแบบสีสัันที่่�แตกต่่างไปจาก

รููปแบบเดิิม ผู้้�วิิจััยจึึงนำร่่องการออกแบบผลิิตภััณฑ์์สำหรัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภค Anti-boring ซึ่่�งเป็็นกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�

ใช้้ชีีวิิตอย่่างมีีความสุุขและสร้้างสรรค์์สนุุกสนาน มีีอััตลัักษณ์์ ชอบเป็็นจุุดสนใจโดดเด่่น กล้้าเพ้้อฝัันทำในสิ่่�ง

ที่่�เป็็นไปไม่่ได้้ให้้เกิิดขึ้้�นจริิง ชอบคิดนอกกรอบและวิ่่�งหนีีความน่่าเบื่่�อ กล้้าทดลอง (Experiment) มัักมองโลก

ในแง่่ดีี (Positive) มีีจิินตนาการ เพ้้อฝััน (Fantasy) การสนใจและใส่่ใจในอััตลัักษณ์์ชนเผ่่า (Tribal) โดยเลืือก

ใช้้ เทรนด์์ Happiness Play ที่่�มีีแนวโน้้มการออกแบบที่่�เต็็มไปด้้วยอิิสระ และนำเสนอเทคนิิคและวััสดุุใหม่่ 

แสดงออกถึงึความสนุกุสนาน สดใสมีชีีวีิติชีวีา มองโลกในแง่ดี่ี เปี่่�ยมไปด้ว้ยจินิตนาการและความคิดิสร้า้งสรรค์์ 

การหล่่อหลอมวััฒนธรรมที่่�นำเสนอในรููปแบบที่่�ทัันสมััยน่่าต่ื่�นเต้้น ใช้้สีีสัันที่่�สะดุุดตา ตรงตามกลุ่่�มผู้้�บริโภครุ่่�น

ใหม่่ โดยสอดแทรกเทคนิิคการใช้้หญ้้าแฝกบนผืืนผ้้า และออกแบบรููปทรงกระเป๋๋าจากแนวโน้้มกระแสนิิยมใน

ปััจจุุบััน จำนวน 4 คอลเลคช่ั่�น ดัังต่่อไปนี้้� 

คอลเลคช่ั่�นที่่� 1 ใช้้ผ้้าฝ้้ายแกมแฝกลายเกล็็ดเต่่าเส้้นยืืนสีีเหลืืองคู่่�กรมท่่า ทอฝ้้ายเส้้นพุ่่�งด้้วยสีีน้้ำเงิินกรมท่่า

คู่่�กัับแฝกสีีเหลืือง เสริิมเทคนิิคทอแทรกหญ้า้แฝกที่่�ถููกดััดแปลงถัักเปียีและย้อ้มสีชีมพููเข้ม้ เหลืือง น้้ำเงิิน เข้า้ไป

ในตามจุุดต่่าง ๆ ของบริเวณหนัังแท้้เพิ่่�มความโดดเด่่นด้้วยคู่่�สีที่่�ตััดกัันทำให้้ดููสนุุกสนาน โดยในคอลเลคช่ั่�นนี้้�

มีีกระเป๋๋า 6 รููปแบบ ประกอบไปด้้วย กระเป๋๋าโท้้ท กระเป๋๋าสะพายไหล่่ กระเป๋๋าสะพายข้้าง กระเป๋๋าคาดอก 

กระเป๋๋าคาดเอว และกระเป๋๋าสตางค์์ทรงยาว
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คอลเลคชั่่�นที่่� 2 สร้้างลวดลายดอกแก้้วสััญลัักษณ์์ประจำจัังหวััดสระแก้้วบนตารางกราฟ เพื่่�อทอลวดลายลง

บนผืืนผ้้าด้้วยวิิธีีการจกลายดอกแก้้วด้้วยหญ้้าแฝก สลัับหนัังแท้้ด้้วยสีีสัันสดใสให้้ดููสนุุกสนานมากขึ้้�น โดยใน

คอลเลคชั่่�นนี้้�มีีกระเป๋๋าประกอบไปด้้วย กระเป๋๋าถืือ กระเป๋๋าคล้้องมืือ กระเป๋๋าสะพายข้้าง กระเป๋๋าจีีบ กระเป๋๋า

เสริิมตกแต่่งเข็็มขััด

ภาพที่่� 1 (ร่่าง) รููปแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋าคอลเลคช่ั่�นที่่� 1

(© Naddawadee Boonyadacho 20/05/2020)

ภาพที่่� 2 ลายดอกแก้้วสำหรัับทอจก

(© Naddawadee Boonyadacho 20/05/2020)
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ภาพที่่� 3 (ร่่าง) รููปแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋าคอลเลคช่ั่�นที่่� 2

(© Naddawadee Boonyadacho 20/05/2020)

ภาพที่่� 4 นำผ้้าฝ้้ายแกมแฝกลายกาบยางทอแทรกเส้้นพุ่่�งด้้วยแฝกฟั่่�นถัักเปีีย

(© Naddawadee Boonyadacho 20/05/2020)

คอลเลคชั่่�นที่่� 3 นำผ้้าฝ้้ายแกมแฝกลายกาบยาง ลวดลายที่่�ได้้รัับความนิยิมในกลุ่่�มผู้้�บริโิภคของแบรนด์์ Burawa 

ทอแทรกเส้้นพุ่่�งด้้วยแฝกฟั่่�นถัักเปีีย ใช้้โทนสีีเอิิร์์ธโทนสลัับสีสัันสดใส สร้้างลายเส้้นทแยงจากหนัังแท้้เสริิมนููนเพื่่�อ

ตกแต่่งตััวกระเป๋๋าตามแบบ โดยในคอลเลคช่ั่�นนี้้�มีกีระเป๋๋าประกอบไปด้วย กระเป๋๋าสะพายข้าง
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ภาพที่่� 5 (ร่่าง) รููปแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋าคอลเลคช่ั่�นที่่� 3

(© Naddawadee Boonyadacho 20/05/2020)

จากนั้้�นผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านแฟชั่่�นและสิ่่�งทอได้้ทำการประเมินิแบบ (ร่่าง) รููปแบบผลิติภัณัฑ์์เพื่่�อวิเิคราะห์ห์ารููปแบบ

ที่่�มีคีวามเหมาะสม ในการนำไปผลิตต้้นแบบผลิตภััณฑ์์ ดัังตารางที่่� 1

ตารางที่่� 1 ผลความพึึงพอใจต่่อแบบ (ร่่าง) คอลเลคช่ั่�นกระเป๋๋า

ความพึงึพอใจต่่อแบบ (ร่่าง) คอลเลคชั่่�นกระเป๋๋า ผลการประเมินิ

ค่่าเฉลี่่�ย S.D. ระดับัความพึงึพอใจ

1. (ร่่าง) รูปูแบบผลิติภัณัฑ์์กระเป๋๋าคอลเลคชั่่�นที่่� 1

 1.1 แนวคิดการออกแบบคอลเลคช่ั่�น 3.50 0.57 พึงึพอใจมาก

 1.2 รููปแบบลวดลาย สีีสััน มีีความเหมาะสม 4.00 0.81 พึงึพอใจมาก

 1.3 ความพึึงพอใจต่่อภาพรวมต้้นแบบผลิตภััณฑ์์ 3.75 0.50 พึงึพอใจมาก

2. (ร่่าง) รูปูแบบผลิติภัณัฑ์์กระเป๋๋าคอลเลคชั่่�นที่่� 2

 2.1 แนวคิดการออกแบบคอลเลคช่ั่�น 4.75 0.50 พึงึพอใจมากที่่�สุดุ

 2.2 รููปแบบลวดลาย สีีสััน มีีความเหมาะสม 4.25 0.50 พึงึพอใจมาก

 2.3 ความพึึงพอใจต่่อภาพรวมต้้นแบบผลิตภััณฑ์์ 4.25 0.50 พึงึพอใจมาก

3. (ร่่าง) รูปูแบบผลิติภัณัฑ์์กระเป๋๋าคอลเลคชั่่�นที่่� 3

 3.1 แนวคิดการออกแบบคอลเลคช่ั่�น 4.0 0.00 พึงึพอใจมาก

 3.2 รููปแบบลวดลาย สีีสััน มีีความเหมาะสม 4.25 0.50 พึงึพอใจมาก

 3.3 ความพึึงพอใจต่่อภาพรวมต้้นแบบผลิตภััณฑ์์ 4.25 0.50 พึงึพอใจมาก
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จากตารางที่่� 1 พบว่าด้้านแนวคิิดการออกแบบคอลเลคชั่่�นที่่�พึึงพอใจมากที่่�สุุด ได้้แก่่ (ร่่าง) รููปแบบผลิิตภััณฑ์์

กระเป๋๋าคอลเลคชั่่�นที่่� 2 (ร่่าง) รููปแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าคอลเลคชั่่�นที่่� 3 และ (ร่่าง) รููปแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋า

คอลเลคช่ั่�นที่่� 1 ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 4.75, 4.00 และ 3.50 ตามลำดัับ ด้้านรููปแบบลวดลาย สีสีััน มีคีวามเหมาะสม ได้้แก่่ 

(ร่่าง) รููปแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าคอลเลคชั่่�นที่่� 2 (ร่่าง) รููปแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าคอลเลคชั่่�นที่่� 3 และ (ร่่าง)  

รููปแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าคอลเลคชั่่�นที่่� 1 ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 4.25, 4.25 และ 4.00 ตามลำดัับ ด้้านความพึึงพอใจ 

ต่่อภาพรวมต้้นแบบผลิิตภััณฑ์์ ได้้แก่่ (ร่่าง) รููปแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าคอลเลคชั่่�นที่่� 2 (ร่่าง) รููปแบบผลิิตภััณฑ์์

กระเป๋๋าคอลเลคช่ั่�นที่่� 3 และ (ร่่าง) รููปแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋าคอลเลคช่ั่�นที่่� 1 ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 4.25, 4.25 และ 3.75  

ตามลำดัับ 

ตารางที่่� 2 ผลความพึึงพอใจต่่อแบบ (ร่่าง) รููปแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋า

ความพึงึพอใจต่่อแบบ (ร่่าง) คอลเลคชั่่�นกระเป๋๋า ผลการประเมินิ

ค่่าเฉลี่่�ย S.D. ระดับัความพึงึพอใจ

1 4.50 0.57 พึงึพอใจมากที่่�สุดุ

2 3.25 0.50 พึงึพอใจปานกลาง

3 4 0.81 พึงึพอใจมาก

4 2.75 0.50 พึงึพอใจปานกลาง

5 3 0.00 พึงึพอใจปานกลาง

6 2.75 0.50 พึงึพอใจปานกลาง

7 3.75 0.50 พึงึพอใจมาก

8 4.75 0.50 พึงึพอใจมากที่่�สุดุ
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ตารางที่่� 2 ผลความพึึงพอใจต่่อแบบ (ร่่าง) รููปแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋า [ต่่อ]

ความพึงึพอใจต่่อแบบ (ร่่าง) คอลเลคชั่่�นกระเป๋๋า ผลการประเมินิ

ค่่าเฉลี่่�ย S.D. ระดับัความพึงึพอใจ

9 3.00 0.81 พึงึพอใจปานกลาง

10 3.75 0.5 พึงึพอใจมาก

11 3.50 0.57 พึงึพอใจมาก

12 3.25 0.50 พึงึพอใจปานกลาง

13 4.50 0.57 พึงึพอใจมากที่่�สุดุ

14 4.00 0.00 พึงึพอใจมาก

15 4.75 0.50 พึงึพอใจมากที่่�สุดุ

16 4.75 0.50 พึงึพอใจมากที่่�สุดุ

17 3.75 0.50 พึงึพอใจมาก

18 4.00 0.00 พึงึพอใจมาก

19 4.25 0.50 พึงึพอใจมาก

20 3.75 0.50 พึงึพอใจมาก
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จากตารางที่่� 2 พบว่าผู้้�เชี่่�ยวชาญมีีความพึึงพอใจต่่อแบบ (ร่่าง) รููปแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋าในหลากหลายรููปแบบ 

โดยรููปแบบที่่�มีคีวามพึงึพอใจในระดัับมากที่่�สุดุ ได้้แก่่ แบบร่างรููปแบบที่่� 1, 8, 13, 15, และ 16 ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 4.50, 

4.75, 4.50, 4.75 และ 4.50 ตามลำดัับ ความพึึงพอใจต่่อแบบ (ร่่าง) รููปแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าในระดัับมาก 

ได้้แก่่ แบบร่างรููปแบบที่่� 3, 7, 10, 11, 14, 17, 18, 19 และ 20 ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 4.00, 3.75, 3.75, 3.50, 4.00, 3.75, 

4.00, 4.25 และ 3.75 ตามลำดัับ 

ความคิิดเห็็นและข้้อเสนอแนะเพิ่่�มเติิม ได้้แก่่ ในอนาคตอยากให้้มีีการศึึกษากลุ่่�มผู้้�บริิโภคชาวต่างชาติิเพิ่่�มเติิม 

เพื่่�อให้้ได้้ฐานข้้อมููลความต้้องการนำมาพััฒนาต่่อไป ด้้านรููปแบบกระเป๋๋าควรมีขีนาดกำหนดที่่�ชััดเจน หรืือร่่างรููป

แบบเทีียบขนาดผู้้�บริิโภคที่่�ทำให้้เห็็นขนาดอ้้างอิิงในการใช้้งานจริิงได้้ ด้้านแนวคิิดถืือได้้ว่่าเป็็นแนวทางในการ

พััฒนาลวดลายและรููปแบบของผลิตภััณฑ์์โอทอปที่่�สามารถเพิ่่�มมููลค่่าได้้จริิง 

จากนั้้�นผู้้�วิจิััยได้้นำผลวิเิคราะห์์จากข้้างต้้น โดยนำแนวคิดของคอลเลคช่ั่�นที่่� 2 การใช้้เทคนิิคทอแฝกจกลายดอก

แก้้วสลัับลายเกล็ด็เต่่ากาบยางผสมผสานเทคนิคิการถัักเปีียทอพุ่่�งแทรกบางจุดุ ตกแต่่งด้้วยเสริมินููนกระเป๋๋าเพ่ื่�อ

เพิ่่�มมิิติิ โดยคััดเลืือกรููปแบบกระเป๋๋าที่่�ได้้ระดัับความพึึงพอใจมากถึึงมากที่่�สุุด จำนวน 6 รููปแบบ มาใช้้ในการ

พััฒนา และมีีการทดลองปรัับสีสัันวััสดุุหนัังที่่�ใช้้เพิ่่�มเติิม จากนั้้�นผู้้�วิจิััยได้้ให้้กลุ่่�มทอผ้้าบ้้านไทรงามทดลองทอผ้้า

ตามแบบที่่�ได้้ทดลองออกแบบลวดลายไว้้ ดัังนี้้�

ภาพที่่� 6 ลวดลายดอกแก้้วผ้าฝ้้ายแกมแฝก

(© Naddawadee Boonyadacho 01/06/2020)

ภาพที่่� 7 ผ้้าฝ้้ายแกมแฝกผสมเทคนิิคการทอจกลายดอกแก้้วและทอแทรกเปีียแฝก
(© Naddawadee Boonyadacho 23/06/2020)
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ภาพที่่� 8 ร่่างรููปแบบผลิตภััณฑ์์ต้้นแบบรููปแบบที่่� 1
(© Naddawadee Boonyadacho 30/06/2020)

ภาพที่่� 9 ร่่างรููปแบบผลิตภััณฑ์์ต้้นแบบรููปแบบที่่� 2, 3, 4
(© Naddawadee Boonyadacho 30/06/2020)

ภาพที่่� 10 ร่่างรููปแบบผลิตภััณฑ์์ต้้นแบบรููปแบบที่่� 5
(© Naddawadee Boonyadacho 30/06/2020)
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ภาพที่่� 11 ร่่างรููปแบบผลิตภััณฑ์์ต้้นแบบรููปแบบที่่� 6
(© Naddawadee Boonyadacho 30/06/2020)

ผู้้�วิจิััยตรวจสอบความพึงึพอใจต่่อแบบ (ร่่าง) ต้้นแบบผลิติภัณัฑ์์กระเป๋๋า จากกลุ่่�มผู้้�บริโิภคชาวไทย โดยใช้้วิธิีกีาร

สุ่่�มตััวอย่่างแบบสะดวกจากการแจกแบบสอบถามผ่่านทางออนไลน์์ โดยรวบรวมตั้้�งแต่่วัันที่่� 30 มิถิุนุายน 2563 

ถึงึวัันที่่� 5 กรกฎาคม 2563 มีีจำนวนที่่�ตอบกลัับทั้้�งสิ้้�น 103 กลุ่่�มตััวอย่่าง ได้้ดัังตารางต่่อไปนี้้� 

ตารางที่่� 3 สถานภาพทั่�วไปของผู้้�ตอบแบบสอบถาม

สถานภาพทั่่�วไป ร้้อยละ

เพศ

ชาย 26.2

หญิงิ 73.8

อายุุ

น้้อยกว่่าหรืือเท่่ากัับ 30 ปีี 38.8

31 - 40 ปีี 38.8

41 -50 ปีี 5.9

51 ปีีขึ้้�นไป 16.5

วุุฒิการศึกึษา

ต่่ำกว่่าปริญญาตรีี 4.9

ปริญิญาตรีี 45.6

ปริญิญาโท 38.8

ปริญิญาเอก 10.7
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ตารางที่่� 3 สถานภาพทั่�วไปของผู้้�ตอบแบบสอบถาม [ต่่อ]

จากตารางที่่� 3 พบว่า กลุ่่�มผู้้�ตอบแบบสอบถามส่่วนใหญ่่เป็็นเพศหญิิง ร้้อยละ 73.8 อายุุน้้อยกว่่าหรืือเท่่ากัับ 

30 ปีี และอายุุ 30 - 40 ปีี มีีจำนวนเท่่ากัันที่่� ร้้อยละ 38.8 อายุุ 51 ปีีขึ้้�นไป ร้้อยละ 16.5 ตามลำดัับ วุุฒิิการ

ศึึกษาปริิญญาตรีี ร้้อยละ 45.6 และปริญญาโท ร้้อยละ 38.8 ตามลำดัับ ส่่วนใหญ่่ประกอบอาชีีพพนัักงาน

เอกชน ร้้อยละ 35.0 และ ข้้าราชการ / รััฐวิิสาหกิิจ ร้้อยละ 28.2 ตามลำดัับ รายได้้เฉลี่่�ยต่่อเดืือน 15,001 - 

30,000 บาท ร้้อยละ 36.9 และ 30,001 - 50,000 บาท ร้้อยละ 31.1 มากกว่่า 50,000 บาทร้้อยละ 20.3 

ตามลำดัับ

สถานภาพทั่่�วไป ร้้อยละ

อาชีพี 

นัักเรีียน / นัักศึึกษา 10.7

พนัักงานบริษััทเอกชน 35.0

ข้้าราชการ / รััฐวิสิาหกิิจ 28.2

ธุรุกิิจส่่วนตััว 19.4

อื่่�น ๆ (พนัักงานมหาวิทิยาลััย) 6.7

รายได้้เฉลี่่�ยต่่อเดืือน 

ต่่ำกว่่าหรืือเท่่ากัับ 15,000 บาท 11.7

15,001 - 30,000 บาท 36.9

30,001 - 50,000 บาท 31.1

มากกว่่า 50,000 บาท 20.3
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ตารางที่่� 4 ผลความพึึงพอใจภาพรวมคอลเลคช่ั่�นกระเป๋๋า

ตารางที่่� 5 ผลความพึึงพอใจต่่อรููปแบบกระเป๋๋า

จากตารางที่่� 4 พบว่า ด้้านรููปทรงมีีความสวยงาม ร่่วมสมััย มีรีะดัับความพึึงพอใจมาก ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 4.37 ด้้านความ

เหมาะสม ส่่งเสริิมรููปแบบการใช้้งานในปััจจุุบััน มีีระดัับความพึึงพอใจมาก ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 4.26 ด้้านเป็็นต้้นแบบที่่�

แตกต่่างและสร้้างสรรค์์ มีีระดัับความพึึงพอใจมาก ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 4.48 ด้้านความเหมาะสมในการเลืือกใช้้วััสดุุ  

มีีระดัับความพึึงพอใจมาก ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 4.39 ด้้านลวดลาย สีีสัันสวยงาม มีีความเหมาะสมกัับรููปแบบกระเป๋๋า  

มีรีะดัับความพึึงพอใจมาก ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 4.39 ด้้านส่่งเสริิมและเพิ่่�มมููลค่่างานหััตถกรรมการทอผ้้า มีรีะดัับความพึึง

พอใจมากที่่�สุดุ ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 4.74 ด้้านความพึงึพอใจต่่อรููปแบบกระเป๋๋ามีรีะดัับความพึงึพอใจมาก ค่่าเฉลี่่�ยที่่� 4.24 

โดยรวมผู้้�บริโภคมีีความพึึงพอใจในระดัับมากถึงึมากที่่�สุดุต่่อภาพรวมคอลเลคช่ั่�นกระเป๋๋าจากผ้้าฝ้้ายแกมแฝก

ระดับัความพึงึพอใจภาพรวมคอลเลคชั่่�นกระเป๋๋า ผลการประเมินิ

ค่่าเฉลี่่�ย S.D. ระดับัความพึงึพอใจ

1. รููปทรงมีีความสวยงาม ร่่วมสมััย 4.37 0.73 พึงึพอใจมาก

2. ขนาดมีีความเหมาะสม ส่่งเสริิมรููปแบบการใช้้งานใน
ปััจจุุบััน

4.26 0.87 พึงึพอใจมาก

3. เป็็นต้้นแบบที่่�แตกต่่างและสร้้างสรรค์์ 4.48 0.78 พึงึพอใจมาก

4. ความเหมาะสมในการเลืือกใช้้วััสดุุ 4.39 0.74 พึงึพอใจมาก

5. ลวดลาย สีีสัันสวยงาม มีีความเหมาะสมกัับรููปแบบ
กระเป๋๋า

4.39 0.63 พึงึพอใจมาก

6. ส่่งเสริิมและเพิ่่�มมููลค่่างานหััตถกรรมการทอผ้้า 4.74 0.50 พึงึพอใจมากที่่�สุดุ

7. ความพึึงพอใจต่่อรููปแบบกระเป๋๋า 4.24 0.80 พึงึพอใจมาก

รูปูแบบที่่�พึงึพอใจมากที่่�สุุด ร้้อยละ

รููปแบบที่่� 1 กระเป๋๋าถืือ 24.2

รููปแบบที่่� 2 กระเป๋๋าทรงถััง 10.7

รููปแบบที่่� 3 กระเป๋๋าใส่่เหรีียญตกแต่่งกระเป๋๋าหลััก 11.7

รููปแบบที่่� 4 กระเป๋๋าใส่่นามบััตรตกแต่่งกระเป๋๋าหลััก 11.7

รููปแบบที่่� 5 กระเป๋๋าสะพายข้าง 35.9

รููปแบบที่่� 6 กระเป๋๋าสะพายข้างสองชั้้�น 5.8
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จากตารางที่่� 5 พบว่า ผู้้�บริโิภคพึึงพอใจต่่อรููปแบบที่่� 5 กระเป๋๋าสะพายข้าง มากที่่�สุุด ร้้อยละ 35.9 รองลงมา รููป

แบบที่่� 1 กระเป๋๋าถืือ ร้้อยละ 24.2 รููปแบบที่่� 3 กระเป๋๋าใส่่เหรีียญตกแต่่งกระเป๋๋าหลััก ร้้อยละ 11.7 รููปแบบที่่� 4 

กระเป๋๋าใส่่นามบััตรตกแต่่งกระเป๋๋าหลััก ร้้อยละ 11.7 รููปแบบที่่� 2 กระเป๋๋าทรงถััง ร้้อยละ 10.7 และ รููปแบบที่่� 6 

กระเป๋๋าสะพายข้างสองชั้้�น ร้้อยละ 5.8 ตามลำดัับ 

ผู้้�บริิโภคแสดงความคิิดเห็็นและข้้อเสนอแนะเพิ่่�มเติิม ดัังนี้้� สวย สีีสัันสะดุุดตา รููปทรงควรเข้้ากัับการแต่่งตััวได้้

ทุกุสไตล์์ แนะนำทำสายกระเป๋๋าเป็็นคอลเลคช่ั่�นหลายสีเพื่่�อให้้สามารถปรัับใช้้ได้้หลายแบบ ควรมีีกระเป๋๋าสีีสุภุาพ

พื้้�นฐานท่ั่�วไป อาทิิ สีคีรีีม ดำ ขาว เป็็นต้้น ทรงฐานกระเป๋๋ารููปแบบที่่� 1 สวยงามแต่่ฐานแคบเกิินไปอาจจะบรรจุุ

ของได้้น้้อย การจัับคู่่�สีในการออกแบบกระเป๋๋าสวยงามร่่วมสมััย อยากให้้เพิ่่�มรููปแบบกระเป๋๋าขนาดใหญ่่และกระเป๋๋า

สะพายหลััง ราคาและความทนทานมีส่ี่วนสำคััญในการตััดสินิใจเลืือกซื้้�อ เพราะกระเป๋๋าลัักษณะนี้้� อาจถืือได้้เป็็น

ครั้้�งคราวขึ้้�นกัับเสื้้�อผ้้าที่่�สวมใส่่โดยภาพรวมส่่งเสริมิการใช้้วััสดุชุุมุชนได้้ดีมีาก สามารถเพิ่่�มมููลค่่าได้้ จากนั้้�นผู้้�วิจิััย

ดำเนิินการขึ้้�นต้้นแบบกระเป๋๋าตามรููปแบบที่่�ได้้ออกแบบไว้้ ดัังนี้้�

ภาพที่่� 12 ต้้นแบบผลิตภััณฑ์์
(© Naddawadee Boonyadacho 30/07/2020)

ภาพที่่� 13 ต้้นแบบผลิตภััณฑ์์
(© Naddawadee Boonyadacho 30/07/2020)
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ภาพที่่� 14 ต้้นแบบผลิตภััณฑ์์
(© Naddawadee Boonyadacho 30/07/2020)

ภาพที่่� 15 ต้้นแบบผลิตภััณฑ์์
(© Naddawadee Boonyadacho 30/07/2020)

สรุุปผลการวิจิัยั	  

จากผลการศึึกษาข้้อมููลพื้้�นฐานกลุ่่�มเคร่ื่�องหนัังบุญุเพ็็ง พบว่า ผลิตภัณัฑ์์วิสิาหกิิจชุมุชน กลุ่่�มเคร่ื่�องหนัังบุญุเพ็็ง 

เป็็นความร่่วมมืือของกลุ่่�มวิสิาหกิจิชุมุชนในจัังหวััดสระแก้้ว 3 กลุ่่�ม คืือ กลุ่่�มทอผ้้าพื้้�นบ้้านไทรงาม กลุ่่�มเครื่่�อง

หนัังบุญุเพ็ง็ และกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุมุชนคนรัักษ์์แฝกบ้้านเนินิเหล่่า น้้อมนำศาสตร์์พระราชาที่่�ทรงตระหนัักถึงึศัักยภาพ

ของ “หญ้้าแฝก” จึงึได้้ต่่อยอดผลิติภัณัฑ์์โดยการนำหญ้า้แฝก มาเป็็นแรงบัันดาลใจในการทำเป็น็กระเป๋๋าเครื่่�อง

หนัังภายใต้้ Brand BURAWA ผสมผสานวััสดุุหนัังวััวเข้้ากัับผ้าภายในชุุมชน เช่่น ผ้้าขาวม้าที่่�ทอกัันเองในจัังหวััด 

การใช้้หญ้้าแฝกทอผสมฝ้้ายในพื้้�นที่่� และมุ่่�งเน้้นใช้้ของที่่�สามารถหาได้้จากจัังหวััดสระแก้้ว ลวดลายผ้าพื้้�นโบราณ 

ที่่�เรีียกว่่า “ลายเกล็็ดเต่่า” เป็็นลวดลายที่่�ได้้รัับความนิิยมในกลุ่่�มผู้้�บริโภค เน่ื่�องจากมีีความสวยงาม ประณีีตและ

ต้้องใช้้ทัักษะความชำนาญของช่่างทอเป็็นพิเิศษ โดยผลิติภััณฑ์์ส่่วนใหญ่่ของกลุ่่�ม คืือ กระเป๋๋าสะพาย กระเป๋๋าสตางค์์ 
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และกระเป๋า๋ใส่เ่หรียีญ ที่่�ทำจากหนัังผสมผ้า้ฝ้า้ยแกมแฝก ราคาตั้้�งแต่ ่80 - 3,500 บาท สินิค้า้ที่่�ขายดีทีี่่�สุดุ ได้แ้ก่่ 

ประเป๋า๋สะพายฝ้า้ยทอแฝก สินิค้า้ที่่�ขายได้น้้อ้ยที่่�สุดุ ได้แ้ก่ ่กระเป๋า๋หนัังแท้ท้ั้้�งใบ รางวััลมาตรฐานรัับรอง ได้แ้ก่่ 

รางวััลสิินค้้าหนึ่่�งตำบลหนึ่่�งผลิิตภััณฑ์์ รางวััล OTOP 5 ดาว และรางวััลกลุ่่�มกระเป๋๋าผ้้าและฝ้้ายทอแฝก กลุ่่�ม

สิบิต้น้แบบ ปริมิาณการผลิตต่อ่เดืือน 3 - 4 ใบ เน่ื่�องจากเป็น็งานที่่�ใช้ฝ้ีมีืือแรงงานที่่�ชำนาญ ปัญัหาหรืืออุุปสรรค

ในการผลิิตหรืือการดำเนิินงาน ได้้แก่่ ปััญหาด้้านจำนวนแรงงานที่่�ผลิิตน้้อย ทำให้้ไม่่สามารถรองรัับกัับความ

ต้้องการหรืือคำส่ั่�งซื้้�อในปริมาณมากได้้ รวมไปถึงึปััญหาด้้านการออกแบบรููปแบบและการผลิตสินิค้้า เน่ื่�องจาก

สมาชิิกกลุ่่�มเป็็นกลุ่่�มผู้้�สููงอายุทุี่่�ไม่่ถนััดทำงานยาก ๆ  จึงึเน้้นรููปแบบที่่�เรียีบง่ายและไม่่ทัันสมััยมากนััก  จากออกแบบ

และพััฒนาผลิตภัณัฑ์์กระเป๋๋าจากผ้้าฝ้้ายแกมแฝก กลุ่่�มเครื่่�องหนัังบุญุเพ็ง็ ที่่�มีรีููปแบบร่วมสมััยเหมาะสมกัับความ

ต้้องการผู้้�บริโภคปััจจุุบััน พบว่า รููปแบบการสร้้างลวดลายคอลเลคช่ั่�นที่่� 2 การประยุุกต์์การทอจกลายดอกแก้้ว

ด้้วยหญ้้าแฝกฝั่่�นเป็็นเกลียีว ร่่วมกัับการนำเทคนิคิการทอแทรกเปียีแฝกด้้วยเส้้นพุ่่�ง ร่่วมกัับการเสริมิดัันนููนเครื่่�อง

หนัังเพื่่�อสร้้างลวดลายบนเครื่่�องหนัังจากคอลเลคชั่่�นที่่� 3 มีคีวามเหมาะสมในการนำมาพััฒนาต่่อยอดผลิตภัณัฑ์์

มากที่่�สุดุ จากผลการประเมินิต่่อรููปแบบผลิติภัณัฑ์์ทั้้�งสิ้้�น 20 รููปแบบ มาพััฒนาการออกแบบ (ร่่าง) ต้้นแบบผลิติภัณัฑ์์ 

พบว่า ผู้้�บริิโภคมีีความพึึงพอใจในระดัับมากถึึงมากที่่�สุุด ต่่อภาพรวมคอลเลคช่ั่�นกระเป๋๋า ผู้้�บริโภคพึึงพอใจต่่อ

รููปแบบที่่� 5 กระเป๋๋าสะพายข้้างมากที่่�สุุด ร้้อยละ 35.9 รองลงมา รููปแบบที่่� 1 กระเป๋๋าถืือ ร้้อยละ 24.2  

รููปแบบที่่� 3 กระเป๋๋าใส่่เหรีียญตกแต่่งกระเป๋๋าหลััก ร้้อยละ 11.7 รููปแบบที่่� 4 กระเป๋๋าใส่่นามบััตรตกแต่่ง 

ร้้อยละ 11.7 รููปแบบที่่� 2 กระเป๋๋าทรงถััง ร้้อยละ 10.7 และ รููปแบบที่่� 6 กระเป๋๋าสะพายข้้างสองชั้้�น ร้้อยละ 

5.8 ตามลำดัับ 

อภิปิรายผล  

จากหลัักการออกแบบของ ประสพ ลี้้�เหมืือดภััย (Leemuadpai 2001, 47 - 60) กล่่าวถึงึความจำเป็็นที่่�จะต้้อง

ใช้้ความรู้้�พื้้�นฐานด้้านการออกแบบเป็น็สำคััญ เพื่่�อนำไปต่อ่ยอดในการออกแบบผลิติภัณัฑ์์เครื่่�องหนัังได้้ โดยต้อง

มีคีวามรู้้�พื้้�นฐานด้้านการออกแบบในเรื่่�องของการใช้้เส้้น รููปทรง สีแีละแรงบัันดาลใจเป็็นหลััก ควรคำนึงึถึึงหน้้าที่่�

ใช้้สอย ความปลอดภััย ความแข็็งแรง ความสะดวกสบายในการใช้้ ความสวยงาม ราคาจำหน่่ายการซ่่อมแซม 

วััสดุุและวิิธีีผลิิต และการขนส่่ง การออกแบบเพื่่�อแสดงออกถึึงสุุนทรีียศาสตร์์ทางด้้านศิิลปะมีีหลัักเกณฑ์์ ดัังนี้้�  

1. ความเป็็นเอกภาพ (Unity) คืือ ความเป็็นอัันหนึ่่�งอัันเดีียวกััน มีคีวามเช่ื่�อมโยงกัันได้้เพราะจะช่่วยให้้ชิ้้�นงานมีี

เอกลัักษณ์์ 2. ความสมดุุล (Balancing) คืือ มีคีวามสมดุุลกัันในชิ้้�นงานด้้วยองค์์ประกอบต่าง ๆ ซ่ึ่�งสามารถแบ่่ง

ได้้เป็็นสมดุลุในลัักษณะเท่่ากััน สมดุลุในลัักษณะไม่่เท่่ากััน และสมดุลุในลัักษณะจุดุศููนย์์กลาง 3. ความสััมพัันธ์์

ทางศิิลปะ (Relativity of Arts) คืือ เป็็นการแสดงความสััมพัันธ์์กััน ได้้แก่่ การเน้้นจุดุสนใจ จุดุสำคััญรอง จัังหวะ 

ความแตกต่่าง และความกลมกลืืน เห็็นได้้ว่่าหลัักการข้้างต้้นสามารถนำมาประยุุกต์์ใช้้เพื่่�อการออกแบบให้้ได้้มา

ซึ่่�งลวดลายและรููปแบบที่่�แตกต่่างไปจากเดิิม รวมไปถึงึการออกแบบและพััฒนาผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋าที่่�ทำจากสิ่่�งทอ 

โดยสถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ (Foundation for Industrial Development 2020, online) สามารถ

สร้้างมาตรฐานขั้้�นตอนต่่าง ๆ เพื่่�อให้้ชุมุชนสามารถปรัับใช้้ให้้เป็็นระบบมากยิ่่�งขึ้้�น เริ่่�มจาก 1. ขั้้�นตอนการเตรียีม

งาน เตรียีมวััตถุดิุิบ ตรวจสอบ และคััดเลืือกคุณุภาพของวััตถุดุิบิให้้เหมาะกัับกระเป๋๋าที่่�จะทำการผลิติและตรงกัับ
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ความต้้องการที่่�วางแผนงานเอาไว้้ จากนั้้�นทำแพทเทิร์ิ์นและตััดวััสดุทุี่่�จะใช้้ทำกระเป๋๋าตามแพทเทิร์ิ์นที่่�กำหนด ส่่ง

ต่่อไปที่่�แผนกหนัังหน้้าให้้ช่่างหนัังหน้้าทำการลอกแบบ ถ่่ายแบบ เย็็บให้้เป็็นไปตามแบบที่่�กำหนด 2. ขั้้�นตอน

ประกอบชิ้้�นส่่วนต่่าง ๆ  นำวััสดุผุ้้าหรืือหนัังที่่�ผ่่านการตััดเย็บ็ จากขั้้�นตอนการเตรียีมงาน มาประกอบเข้้ากัับอุปุกรณ์์

หรืือวััสดุอุื่่�น ๆ ตามที่่�ออกแบบไว้้ และ 3. ขั้้�นตอนการตรวจสอบเพื่่�อตรวจสอบคุณุภาพและตกแต่ง่ความเรียีบร้อย 

โดยการทำความสะอาด ตกแต่่งให้้สวยงาม และแก้้ไขจุุดบกพร่อง ก่่อนนำไปบรรจุหุีบีห่อเตรียีมพร้อมสู่่�การจำหน่่าย 

ได้้เป็็นแนวทางให้้ผู้้�วิจิััยได้้ทดลองออกแบบลวดลายดอกแก้ว้ และใช้้คู่่�สีทีี่่�โดดเด่่น ทำให้้ผลิติภัณัฑ์์ที่่�ความแตกต่่าง

และน่่าสนใจมากยิ่่�งขึ้้�นการออกแบบลวดลายใหม่ค่อลเลคชั่่�นที่่� 2 ได้้แก่่ ลายดอกแก้้ว และใช้้เทคนิคิการทอจก

ด้้วยแฝก และทอแทรกด้้วยเปีียแฝกนั้้�น สามารถสร้้างความแตกต่่างจากลวดลายเดิิมได้้ แต่่ต้้องใช้้ความชำนาญ

และช่่างทอที่่�มีีความสามารถมาก ใช้้เวลานานและทำให้้มููลค่่าต้้นทุุนสููงขึ้้�น การนำมาพััฒนาเป็็นผลิตภััณฑ์์อ่ื่�น ๆ 

ที่่�สามารถใช้้ได้้ง่่ายในชีีวิิตประจำวัันและรููปแบบที่่�มีีความทัันสมััยจะทำให้้มีีความหลากหลายของผู้้�บริิโภค การ

เสริิมเทคนิิคเสริิมนููนจากคอลเลคช่ั่�นที่่� 3 ทำให้ผ้ลิตภัณัฑ์ก์ระเป๋า๋มีีความน่า่สนใจและแตกต่า่ง เห็็นได้จ้ากระดัับ

ความพึึงพอใจจากผู้้�เชี่่�ยวชาญจะอยู่่�ในระดัับมากถึึงมากที่่�สุุด ผลการออกแบบร่่างต้้นแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋า

ทั้้�ง 6 รููปแบบหลัังจากการพััฒนาในขั้้�นตอนที่่� 2 พบว่่า ผู้้�บริิโภคพึึงพอใจต่่อภาพรวมคอลเลคช่ั่�นกระเป๋๋าผ้้า

ฝ้้ายแกมแฝกในระดัับมากที่่�สุุด โดยรููปแบบที่่�ผู้้�บริิโภคพึึงพอใจมากที่่�สุุด คืือ กระเป๋๋าสะพายข้้างรููปแบบที่่� 5 

แต่่บางส่่วนยัังมีีความต้้องการผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าที่่�มีีขนาดใหญ่่ขึ้้�น และกระเป๋๋าสะพายหลัังที่่�สามารถบรรจุุ

สััมภาระได้้มากตรงตามรููปแบบการใช้้ชีีวิิตในปััจจุุบััน ในด้้านวิิชาการผู้้�สนใจสามารถประยุุกต์์องค์์ความรู้้�ที่่�ได้้

เพื่่�อเป็็นแนวทางการต่่อยอดภููมิปััญญาผ้้าทอไทยสู่่�ผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋าร่่วมสมััยเสริิมสร้้างเป็็นอาชีีพก่่อเกิิด

รายได้้แก่่คนในชุุมชน ทั้้�งยัังเป็็นกรณีีศึึกษาเพ่ื่�อใช้้ทางด้้านการเรีียนการสอนและพััฒนาการใช้้ประโยชน์์จาก

ฐานข้้อมููล คำสำคััญต่่าง ๆ ต่่อไปได้้ 

ข้้อเสนอแนะในการนำผลการวิจิัยัไปใช้้ 

1. นัักวิิจััย หน่่วยงาน หรืือผู้้�ประกอบการสามารถนำแนวทางการออกแบบไปใช้้ได้้ แต่่เนื่่�องด้้วยความต้้องการ

ของผู้้�บริโภคมีีการเปลี่่�ยนแปลงตามยุุคสมััยอยู่่�ตลอดเวลา จึึงควรมีีการปรัับปรุงพััฒนารููปแบบอย่่างต่่อเน่ื่�อง

2. ผลการพััฒนาเห็็นได้้ว่่าการออกแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าโดยใช้้กระแสนิิยมมาใช้้ในการหาแนวทางออกแบบ 

สามารถพััฒนาการออกแบบให้้ตรงตามความต้้องการและเหมาะสมของผู้้�บริโภค

3. สามารถนำไปประยุุกต์์ใช้้ร่่วมกัับผลิตภััณฑ์์อ่ื่�น ๆ เช่่น ของแต่่งบ้้าน เคร่ื่�องนุ่่�งห่่ม เป็็นต้้น 

ข้้อเสนอแนะในการทำวิจิัยัครั้้�งต่่อไป

1. ควรพััฒนาปรัับปรุงวััสดุุให้้มีีสมบััติพิิเศษเพื่่�อสร้้างความโดดเด่่นให้้กัับผลิตภััณฑ์์ เช่่น ผ้้าทอกัันน้้ำ ผ้้าทอ

ทำความสะอาดตััวเอง เป็็นต้้น
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2. ควรมีีการศึึกษาพฤติิกรรมการจัับจ่่ายใช้้สอยสำหรัับสินค้้าประเภทเคร่ื่�องหนััง หรืือสิินค้้าของที่่�ระลึึกจาก

แหล่่งท่่องเที่่�ยวเพื่่�อหาแนวทางในการพััฒนาผลิตภััณฑ์์อ่ื่�น ๆ ร่่วมด้้วย

3. ควรมีีการศึึกษาเปรีียบเทีียบการนำผ้้าทอชนิิดอื่่�น ๆ ที่่�นำมาผลิตเป็็นผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋า เพ่ื่�อหาความ

เหมาะสมแต่่ละรููปแบบและการใช้้งาน

4. ควรเพิ่่�มรููปแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าให้้มีีความหลากหลาย โดยอ้้างอิิงรููปแบบการใช้้ชีีวิิตประจำวัันของกลุ่่�ม

ผู้้�บริโภคที่่�ต้้องการร่่วมด้้วย

5. ควรมีีการทำวิิจััยเพื่่�อการทดสอบตลาด (Market Testing) ในลำดัับต่อไป โดยมุ่่�งเน้้นกลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมาย 

(Beachhead Segment) เป็็นสำคััญ และควรระบุกุลุ่่�มตััวอย่่างเพื่่�อใช้้ในการทดสอบความพึึงพอใจให้้ชััดเจนและ

เจาะจงมากยิ่่�งขึ้้�น
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