
บทคดัย่อ

การสร้างสรรค์ผลงานแอนิเมชั่นสะท้อนประเด็นวัฒนธรรมการบริโภคสีเขียวใช้กระบวนการสร้างสรรค์ผลงาน

ศลิปะทีเ่กดิจากการศกึษาข้อมลู ข้อเทจ็จรงิ และสภาพสังคมปัจจุบนัในประเด็นเกีย่วกบัวฒันธรรมการบริโภค 

สเีขยีว เพือ่พฒันา ถ่ายทอด และดดัแปลงประเดน็ทีศ่กึษาจากภาคเอกสารออกมาเป็นผลงานสร้างสรรค์ศลิปะ

ด้วยเทคนคิแอนเิมชัน่ตามแนวคดิของผูส้ร้างสรรค์ ซ่ึงได้ก�ำหนดวัตถุประสงค์ 3 ประการคอื 1) เพือ่ศกึษาประเดน็

ปัญหาเกีย่วกบัการบรโิภคสีเขยีว และก�ำหนดเป็นเนือ้หาในการสร้างสรรค์งานแอนเิมชัน่สะท้อนประเดน็วฒันธรรม

การบรโิภคสเีขยีว 2) เพือ่ทดลองค้นคว้าขบวนการสร้างสรรค์ผลงานศลิปะ และทดลองออกแบบสร้างสถานทีน่�ำ

เสนอผลงานให้ท�ำงานร่วมกับผลงานแอนเิมชัน่ 3) เพือ่สร้างการตระหนกัต่อผูช้ม ตัง้ค�ำถาม และวพิากษ์วจิารณ์

ประเดน็ “การบรโิภคสเีขียว” ผ่านการเผยแพร่ผลงานในรปูแบบนทิรรศการ

ผลงานครั้งนี้เป็นศิลปะในรูปแบบแอนิเมชั่นอินสตอลเลชั่นที่ใช้ชื่อว่า “Waste in place” จัดแสดงระหว่าง 

วนัองัคารที ่ 6 - 9 พฤศจิกายน 2561 ณ หอนทิรรศการศลิปวฒันธรรม มหาวทิยาลัยเชียงใหม่ การแสดงผลงาน

เป็นการฉายภาพผลงานแอนเิมช่ันต่อเนือ่งแบบหลายจอ ประกอบด้วยผลงานแอนเิมช่ันแบบฉายจอเดยีวเตม็จอ 

และผลงานแอนเิมชัน่แบบฉายต่อเนือ่ง 3 จอ ผลงานแอนิเมชัน่ทัง้ 2 ลกัษณะแสดงความขดัแย้งระหว่างภาพเชิง

บวกของวิถชีีวติบรโิภคสเีขยีว กบัภาพเชงิลบความรนุแรงของปัญหาขยะ ปฏกูิลของเสยี การน�ำเสนอภาพทีข่ดั

แย้งดังกล่าวสื่อความหมายให้เห็นว่าวิถีชีวิตบริโภคสีเขียวได้สร้างภาพเชิงบวกของสังคมทันสมัยน่าอยู ่  

เพื่อปกปิด ซ่อนเร้น ภาพเชิงลบของปัญหาสิ่งแวดล้อมเอาไว้ การแสดงออกด้วยเทคนิคนี้สร้างความหมายเชิง 

วพิากย์ทีต่อบสนองต่อแนวความคดิในการสร้างสรรค์ผลงานได้ตรงตามวตัถุประสงค์ทีต้ั่งไว้
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การเผยแพร่ผลงานในรูปแบบนทิรรศการสือ่สารเนือ้หาเชงิวพิากย์ประเด็นวฒันธรรมบริโภคสเีขยีวอย่างชัดเจน 

หากสรปุความเข้าใจของผูช้มออกมาเป็นประโยคสัน้ ๆ ว่าผลงานศิลปะชิน้นีใ้ห้ประเด็นทางความคิดอะไรผูช้มก็

มกัจะตอบไปในทศิทางเดยีวกนัว่า “ขยะสเีขยีว” หรอื “ขยะกค็อืขยะ” ถอืได้ว่าผลงานนทิรรศการท�ำให้เกิดการ

เรยีนรูก้ระตุ้นเตอืนสตใิห้ตระหนกัถงึปัญหาส่ิงแวดล้อม ร่วมไปการการเรียนรู้ด้านการสร้างสรรค์ผลงาน แอนเิม

ชัน่อนิสตอลเลชัน่ทีอ่าจเป็นประโยชน์ต่อแวดวงการศกึษาศลิปะ และแอนเิมชัน่ได้ในภายภาคหน้า

ค�ำส�ำคญั: แอนเิมชัน่, ศลิปะจดัวาง, การบรโิภคสเีขียว, ปัญหาส่ิงแวดล้อม
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The Creation of Animation to Reflect Culture Issue of Green Purchasing

Abstract

The Creation of Animation to Reflect Cultural Issues of Green Purchasing uses the method to 

create art works from the study on information, facts and current social circumstances that are 

related to green consumption culture in order to develop, transform and change the issues 

studied from literatures into art works that are created with animation technique in accordance 

with the concept of me, the artist. There are 3 main objectives of this project, namely, 1) to 

study on the issue of green consumption culture and to determine the contents of the creat-

ed animation to reflect cultural issues of green purchasing; 2) to research on the procedures 

for creating art works and to experiment the designing of the place for exhibiting the works to 

synergies with the animation works; and 3) to create audiences’ awareness which leads to 

questioning and critique on ‘green purchasing’ through the publication of the works through 

the exhibition.

The works in this project are in the form of installation animation under the title ‘Waste  

in Place’, the exhibition of which is held from 6 th to 9 th November 2018, at the CMU Art 

Center Chiang Mai University. The exhibited works are the projection of an animation work on 

one single full screen and the show of another animation work on 3 screens that are  

continuous from one screen to another. The two techniques of the show of animation works 

manifest the contradiction between positive images of green lifestyle and negative perspectives 

The Creation of Animation to Reflect Culture Issue of Green 
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on the severity of problems of trash, dirty garbage and waste. The presentation of such contrast 

reflects that the green lifestyle has the positive images of the modern society that is worth 

living while concealing the negative perspectives of environmental problems. The reflection 

of the aforementioned idea with this technique builds the critic meanings that respond to the 

main concept for creating the works in accordance with the predetermined objectives.

The publication of the works in the form of an exhibition has conveyed the contents that 

critique cultural issues of green purchase in the clear manner. The summary of audiences’ 

comprehension on what idea that the works in this project give them is ‘green waste’ or ‘waste 

is waste’. Thus, it can be granted that the exhibited works have created the learning and urged 

the concern with environmental problems, as well as the understanding of the creation of 

installation animation work that may benefit the art education and animation societies in the 

future.

Keywords: Animation, Installation, Green Purchasing, Environment Issues
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The Creation of Animation to Reflect Culture Issue of Green Purchasing

1. บทน�ำ

การพฒันาเศรษฐกจิ และสิง่แวดล้อมมคีวามเกีย่วข้องกนัในหลายมิต ิกระบวนการท�ำให้ทนัสมยั (modernization) 

คือปัจจัยส�ำคัญท่ีน�ำไปสู่ความเสื่อมโทรมทางส่ิงแวดล้อมอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ การพัฒนาเศรษฐกิจในอัตราเร่ง

ความเร็วแบบก้าวหน้า (progress) มุ่งเน้นการเจริญเติบโตของระบบเศรษฐกิจส่งผลลัพธ์ที่ไม่ได้มีเฉพาะด้าน

บวก ดังที่มาร์กซ์ (Karl Marx) ได้กล่าวว่า “การรุดไปข้างหน้าของพลังการผลิตภายใต้ระบบทุนนิยมไม่จ�ำเป็น

ที่จะต้องแปรสภาพความเป็นอยู่ของมนุษย์ให้ดีขึ้น” (Chainām 2018, 24)

ความเสื่อมโทรมของธรรมชาติและหายนะของมนุษย์คือสภาวะปกติที่เกิดขึ้นจากการเร่งการเจริญเติบโต 

ของระบบทุนนิยม การบริโภคถูกมองว่าเป็นสิ่งชั่วร้ายที่เกิดจากกิเลสตัณหาในตัวเอง แต่เนื่องจากการบริโภค 

มีความส�ำคัญและเป็น “ลมหายใจ” ของสังคมสมัยใหม่เพื่อให้การบริโภคยังคงด�ำรงอยู่ได้ในสังคมที่ต้องการ 

อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมจึงเกิดแนวคิดการพัฒนาที่ยั่งยืนปรับเปลี่ยนเทคโนโลยีการผลิตใหม่เพื่อให้เกิดการบริโภค 

แบบคุ้มค่าไม่ฟุ่มเฟือย น�ำกลับมาใช้ได้ใหม่ เรียกว่า “การบริโภคสีเขียว” (Green Purchasing) ปัจจุบันเป็น 

อตัลักษณ์ของคนรุ่นใหม่ทีต้่องการแยกตวัเองออกจากความเลวร้ายทีค่นรุน่ก่อนได้เคยท�ำไว้กบัธรรมชาต ิเน่ืองจาก 

อตัลกัษณ์ของคนแต่ละคนจะเป็นอย่างไรนัน้ข้ึนอยูก่บัการบรโิภค เม่ือบรโิภคส่ิงทีดี่กย่็อมได้รบั อัตลักษณ์ดไีปด้วย  

(Wongyannawa, 2015, 326) 

อย่างไรก็ตามเดวิด ฮาร์วี (David Harvey) ศาสตราจารย์ด้านมานุษยวิทยาและภูมิศาสตร์ได้ย�้ำเตือนเกี่ยวกับ

ประเดน็ปัญหาส่ิงแวดล้อมว่า มันไม่มีส่ิงทีเ่รียกว่าทางแก้ไขโดยใช้เทคโนโลยร้ีอยเปอร์เซน็ต์ ส�ำหรบัปัญหาความ

เสื่อมโทรมของสภาพแวดล้อม นี่คือปัญหาที่เกินขีดความสามารถในการควบคุม (Chainām 2018, 215)  

การบรโิภคสเีขยีวได้ลดทอนความเป็นจรงิของปัญหาสิง่แวดล้อมทีร่นุแรง และซบัซ้อน (ท่ีอาจจะเกนิสตปัิญญา

ของมนุษย์จะแก้ไขได้) ให้กลายเป็นความสะดวกในครัวเรือนที่เห็นและจับต้องได้เชิงกายภาพ สนใจเฉพาะ

กระบวนการผลติหรอืวสัดท่ีุประหยดัพลงังาน หรอืสามารถน�ำกลบัมาใช้ใหม่ ซ่ึงในความเป็นจรงิแล้วปัญหาทาง

ธรรมชาตทิีม่นษุย์ก�ำลงัเผชญิอยูเ่ป็นปัญหาท่ีรนุแรง ไม่สามารถแก้ไขความสมดุลของสิง่แวดล้อมด้วยการใช้การ

กูค้นืโดยระบบตลาดแบบทุนนยิมซึง่เป็นตวัการท�ำลายระบบนเิวศต้ังแต่แรก

ด้วยประเดน็ปัญหาทีก่ล่าวมาข้างต้น ท�ำให้ผูเ้ขยีน “มองเหน็” และส�ำเหนยีกในบทบาททีต้่องเข้าไปมส่ีวนร่วม

ในวกิฤตปัญหาสิง่แวดล้อม ด้วยการสร้างสรรค์ผลงานแอนเิมช่ัน เพือ่การต้ังค�ำถาม และวพิากษ์วจิารณ์ประเด็น 

“การบรโิภคสเีขยีว” ว่าเป็นเพยีงการตลาดรปูแบบใหม่ทีมุ่ง่พทิกัษ์ความเจรญิเตบิโตทางเศรษฐกจิ เพือ่ให้สงัคม

โบรโิภคนยิมสามารถด�ำรงอยูไ่ด้ด้วยการปรบัเปลีย่นตัวเองให้กลายเป็นระบบทนุนยิมสเีขยีว หรอืระบบทนุนยิม

ทีต่ระหนกัถงึปัญหาสิง่แวดล้อม (Charoensin-o-larn, 2011, 284) ผลงานศลิปะทีส่�ำเรจ็น�ำเสนอสารสาระใน

ประเด็น “การบรโิภคสเีขียว” ท่ีเป็นการแก้ปัญหาสิง่แวดล้อมในรปูแบบทีเ่ป็นมติรกบัตลาด ทางแก้ทีไ่ม่ท�ำลาย

ความเจริญมั่นคงทางเศรษฐกิจ นี่คือการอนุรักษ์เพื่อจะได้อนุรักษ์ที่จะจบลงด้วยความไร้ศักยภาพในการรักษา 

สิง่แวดล้อมอย่างแท้จรงิ
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2. การบรโิภคสเีขยีว อตุสาหกรรมสร้างจติส�ำนึก

2.1 การตลาด และกลุม่ผู้บรโิภคผลิตภัณฑ์สเีขียว

กระแสความต่ืนตวัในประเดน็ของปัญหาส่ิงแวดล้อม ท�ำให้เกิดกลุม่ผูบ้รโิภคกลุม่ใหม่ การตลาดแบบใหม่ทีเ่รยีก

ว่า “การบริโภคสเีขยีว” เป็นการบรโิภคทีเ่กดิขึน้โดยกลุม่ลกูค้าท่ีมคีวามตระหนกัถงึการรกัษาสภาพแวดล้อม และ

ใช้ทรพัยากรของโลกนีอ้ย่างอนรุกัษ์ แนวโน้มของการตลาดนีต้ระหนกัมากขึน้ในกลุม่ผูบ้รโิภคทัว่โลก (Bunyǣm 

2010, 31) การตลาดสเีขยีวเริม่เข้ามาประเทศไทยในช่วงปี พ.ศ. 2538 เริม่ต้นจากการรณรงค์จากภาครัฐ เพือ่

สร้างจติส�ำนกึให้ภาคอตุสาหกรรมลดปัญหาสิง่แวดล้อมในกระบวนการผลติ ปรบัเปลีย่นกระบวนการผลติให้ส่ง

ผลกระทบต่อสิง่แวดล้อมทีน้่อยทีส่ดุ ต่อมาได้มกีารน�ำแนวคดิ การพฒันาทีย่ัง่ยนืมาใช้เป็นกลยทุธ์การตลาดสเีขยีว 

ท�ำให้ประเทศไทยเริม่มสีนิค้า และบรกิารเพือ่ส่ิงแวดล้อมมากขึน้ (Konphatphonsakul and Nonthanathorn 

2016, 124)

การบรโิภคสเีขยีวได้น�ำมาซึง่การปรบัเปลีย่นวถิกีารด�ำรงชวีติของผู้บริโภคทีล่ดการใช้ทรพัยากรทีเ่ป็นพิษต่อสิง่

แวดล้อม เป็นวถีิชวีติแนวใหม่ทีเ่ข้าสูย่คุการตลาดสเีขยีว (Green Marketing) และสนิค้าท่ีผลติขึน้เพ่ือตอบสนอง

กับวถีิชวีติการบรโิภคในแนวทางดงักล่าวทีเ่รยีกว่า “ผลติภัณฑ์สเีขียว” (Green Product) เป็นผลติภัณฑ์ทีผ่ลติ

ด้วยกรรมวธิกีารทางธรรมชาต ิไม่เจอืปนสารเคม ีใช้เทคโนโลยีการผลติทีส่ะอาด สร้างมลพษิน้อย และสามารถ

น�ำกลบัมาใช้ใหม่ได้ (Līrattanakorn 2013, 2-3) 

ตลาดสเีขยีวได้จ�ำแนกประเภทของผูบ้ริโภคสีเขยีวออกเป็นกลุม่ๆ หรอืแบ่งระดบัความเข้มข้นของการเป็นผูบ้รโิภค

สีเขียว (Shade of Green Consumer) ออกเป็น 5 กลุ่ม ตามพฤติกรรมการซื้อ และจิตส�ำนึกในการอนุรักษ์ 

สิ่งแวดล้อม (Ottman and Reilly cited in Līrattanakorn 2013, 12-13) ส�ำหรับกลุ่มที่มีความส�ำคัญเป็น 

เป้าหมายหลกัทางการตลาดคอืกลุม่ Loyal Green Consumers ผูบ้รโิภคกลุม่นีม้คีวามเชือ่ว่าการตระหนกัเรือ่ง

สิง่แวดล้อมมคีวามจ�ำเป็น พยายามซือ้สนิค้าทีเ่ป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม และยนิดทีีจ่ะจ่ายส�ำหรบัสนิค้าเหล่านีใ้น

ราคาสงูกว่าสนิค้าปกต ิมากถึง 40% ท้ังนีก้ลุม่ผูบ้รโิภคดังกล่าวจดัว่าเป็นกลุม่ทีเ่หน็ใจผูอ้ืน่ หรอืมคีวามเสยีสละ 

(Altruism) เป็นพืน้ฐาน

การตลาดสีเขียวท�ำให้ “ตัวตนผู้มีคุณธรรม” และเสียสละ สามารถแลกเปลี่ยนจับจ่ายได้ด้วยทุน นี่คือระเบียบ

แบบแผนอย่างหนึ่งในระบบทุนนิยมที่สร้างอุดมการณ์อันยิ่งใหญ่ในจิตใจผู้บริโภคเพ่ือปิดบังความชั่วร้ายของ 

การบรโิภค การตลาดสเีขียวคอื “อตุสาหกรรมสร้างจิตส�ำนกึขนาดใหญ่” (a huge consciousness industry) 

ทีล่ดทอนธรรมชาตซิึง่มคีวามซบัซ้อนให้เข้าใจได้ง่าย เหลอืความส�ำคญัเพยีงประโยชน์ใช้สอย (utility) ถกูก�ำกบั

ควบคมุและค�ำนวณได้เพือ่ประโยชน์ทางการค้า ผ่านเทคนคิทางการตลาดทีท่�ำให้ผู้บรโิภคเกดิความคดิทีเ่ชือ่มัน่

วาดหวงัในการมส่ีวนร่วมกบัการรกัษาสิง่แวดล้อมผ่านการบรโิภคสเีขยีวทีบ่รโิภคด้วยศรทัธา และความภกัดีจน

หลงลมืว่าในการบรโิภคสเีขียวนัน้ธรรมชาตแิละสิง่แวดล้อมนัน้ยงัคงถกูท�ำลายอยูเ่หมอืนเดิม 



ปีที ่11 ฉบับท่ี 1 มกราคม - มถุินายน 2563191

The Creation of Animation to Reflect Culture Issue of Green Purchasing

การศกึษาการบรโิภคสีเขยีวให้ประเด็นทางความคิดต่อผูเ้ขยีนท่ีจะสร้างผลงานแอนเิมชัน่เก่ียวกับบุคคลท่ีบรโิภค

ผลติภณัฑ์สเีขยีวเพราะนกึว่าตนเองมคีณุธรรมสูงส่ง ผลงานแอนเิมชัน่เชงิวพิากย์ใช้การเล่าเร่ืองเกินจริงว่าการ

บรโิภคสเีขยีวคอืการสร้างความหวงับนความสิน้หวงัท�ำให้ผูบ้รโิภคไม่ต้องคดิถงึการแก้ไขวกิฤตสิง่แวดล้อมอย่าง

จรงิจงัเพราะก�ำลงัเพลดิเพลนิกบัการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นผูม้คีณุธรรมผ่านการบรโิภค

2.2 บริบทจากนกัสงัคมวทิยาทีเ่กีย่วกบัการบรโิภคสเีขียว

2.2.1 แนวคดิเรือ่งการบรโิภคสัญญะ (Consumption of Sign)

ฌอง โบดริยาร์ด หนึ่งในนักคิดคนส�ำคัญของส�ำนักหลังสมัยใหม่ ได้กล่าวถึงสังคมบริโภคนิยมว่าเป็นสังคมแห่ง 

“การบรโิภคสัญญะ” ในสังคมรปูแบบนีก่้อนท่ีตวัสินค้าจะถกูบริโภค ตวัสนิค้านัน้จะต้องเปลีย่นไปเป็น “สญัญะ” 

เสยีก่อน ในการบรโิภคบคุคลมไิด้บรโิภคแต่ “ตวัวตัถุ” เท่าน้ัน หากแต่ได้บรโิภค “สญัญะ” ไปพร้อมๆ กนัเสมอ 

(Baudrillard 1994, 91) โบดรยิาร์ดเสนอว่า “วตัถใุนสงัคมแห่งการบรโิภคจะมคีณุค่าตามระบบหรอืโครงสร้าง

ทีถ่กูจดัตัง้ขึน้” ซึง่กค็อื นอกจากประโยชน์ใช้สอยและราคาแล้ว วตัถถูุกก�ำหนดในฐานะทีเ่ป็นส่วนประกอบใน

การสร้างบรรยากาศของระบบคณุค่าใดระบบคณุค่าหนึง่ 

การทีส่นิค้าแปรสภาพไปเป็น “สญัญะ” ได้ก่อให้เกิดผลกระทบตามมาหลายประการ สญัญะจะท�ำให้มนษุย์สามารถ

บริโภคได้อย่างไม่มทีีส่ิน้สดุท้ังนีเ้พราะมนุษย์จะไม่บริโภคเพราะความต้องการทางวตัถุอกีต่อไป หากแต่จะบรโิภค

เพราะ “ความต้องการทางสญัญะ” ซึง่เป็นความต้องการทีไ่ร้ขอบเขตไร้จนิตนาการ ความต้องการเชงิสญัญะนัน้

ถูกปรุงแต่งขึ้นมาอีกมากมาย เช่น ปรารถนาเพื่อที่จะมีความหมายทางสังคม (Desire for Social Meaning) 

ความต้องการท่ีจะมเีอกลกัษณ์แตกต่างไปจากคนอืน่ๆ (Need for Difference) ดังนัน้ในการอธบิายพฤติกรรม

การบรโิภคสีเขยีวจงึไม่อาจอธบิายในแง่ทีว่่าการบริโภคสเีขยีวเป็นเพยีงการบรโิภคสนิค้าเท่านัน้ หากแต่จะต้อง

ค้นหาว่า “การบรโิภคสเีขยีว” ท�ำหน้าทีเ่ป็น “สญัญะ” ของอะไรบ้าง เมือ่น�ำแนวคดิการบริโภคสญัญะมาวิเคราะห์

การบรโิภคสีเขยีวกจ็ะพบว่านอกจากจะเป็นการบรโิภคเพือ่ตอบสนองคณุค่าในการใช้งานของผลติภณัฑ์แล้ว ผู้

บริโภคยังบริโภคสัญญะของการเป็นคนสมัยใหม่ที่ใส่ใจสภาพแวดล้อม การบริโภคสีเขียวท�ำหน้าที่เป็นสื่อทาง

วฒันธรรมแสดงสถานภาพและเกียรตยิศ (Status & Prestige) ของผูใ้ช้หรอืบรโิภคสนิค้าว่าเป็นผูบ้รโิภคทีเ่หน็ใจ

ผูอ่ื้น หรอืมคีวามเสยีสละเป็นพืน้ฐาน

2.2.2 แนวคดิเกีย่วกบัชวีติประจ�ำวนั และการบรโิภค

ชวีติประจ�ำวนั (everyday life) มักจะถกูมองว่าเป็นกิจกรรมทีซ่�ำ้ซาก น่าเบือ่ และไม่ได้ถกูควบคมุเป็นไปตาม

ธรรมชาต ิแต่ในความเป็นจริงชวีติประจ�ำวนัเป็นสิง่ทีถ่กูก�ำหนดโดยโครงสร้างสงัคม หรอืวฒันธรรม ชวีติประจ�ำ

วนัจงึเป็นเวทีของการต่อสู/้ต่อรองระหว่างอ�ำนาจทางสงัคม กบัการพยายามดิน้รนต่อสูกั้บโครงสร้าง (Kǣothēp 

and Hinwimān 2017, 689) 
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มิเชล เดอ แซร์โต (Michel de Certeau) นักคิดชาวฝรั่งเศสได้ให้ความสนใจกับการศึกษาชีวิตประจ�ำวัน  

ให้ความส�ำคัญกับวิธีการที่ฝ่ายที่อ่อนแอ หรือถูกครอบง�ำ ใช้ “อุบาย” หรือ “กลวิธี” ตามจังหวะเวลา และ

โอกาสที่มีอยู่ฉวยประโยชน์จากฝ่ายที่มีอ�ำนาจเหนือกว่า ชีวิตประจ�ำวันจึงเป็นเรื่องของการแย่งชิง และต่อรอง

ความสัมพันธ์เชิงอ�ำนาจทางสังคม ส่วนกลาง หรือผู้มีอ�ำนาจได้สร้าง “กลยุทธ์” (strategies) มากมายก�ำหนด

ควบคุมบุคคล แต่ตัวบุคคลเองสามารถใช้ “กลวิธี” (tactics) ท้าทายกลยุทธ์ต่าง ๆ (Bunrod 2014, 41-42)  

เดอ แซร์โตปฏิเสธความคิดที่ว่าผู้คนจะต้องถูกสยบด้วยอ�ำนาจ หรือโครงสร้างทางสังคม โดยแสดงทรรศนะว่า 

ในมติขิอง “การผลติ” บคุคลอาจถกูก�ำหนด หรอืถกูควบคมุโดยโครงสร้าง แต่ในมติิของการบรโิภคในชวีติประจ�ำ

วนั บคุคลสามารถต่อรอง/ต่อสู/้ปฏเิสธอ�ำนาจได้ในระดบัหนึง่ การบรโิภคสามารถถกูผลกัดนัให้เป็น “การผลติ

ในขั้นที่สอง” การบริโภคสามารถเปิดโอกาสให้ผู้คนผลิต และสร้างความหมายใหม่ขึ้นมา

แนวคดิของเดอ แซร์โต ถกูน�ำไปใช้เป็นทฤษฎ ีหรอืเครือ่งมือในการศกึษาความสัมพันธ์ทางสังคมท่ีปรากฏในชวีติ

ประจ�ำวันหลากหลายรูปแบบ ส�ำหรบัสายสงัคมศาสตร์ แนวคดินีใ้ช้เพือ่ศกึษา และวเิคราะห์กลวธิใีนการต่อต้าน

ทีผู่ด้้อยกว่า หรอืชายขอบฉกฉวยแย่งชงิอ�ำนาจ ท้าทายการครอบง�ำจากศนูย์กลาง พลวตัรของการต่อสูท้�ำให้ผูม้ี

อ�ำนาจสามารถควบคมุผูด้้อยกว่าได้เพียงบางส่วน บางเรือ่งเท่านัน้ ส่วนสายศลิปะแนวคดิของเดอ แซร์โตถกูน�ำ

ไปใช้ในรปูแบบของการก�ำหนดปฏิบตักิารทางศลิปะทีศ่ลิปินเข้าไปมส่ีวนร่วมกบัพืน้ท่ีของการต่อสู ้ระหว่างผูด้้อย

อ�ำนาจ และผูม้อี�ำนาจ หรอืศลิปินอาจน�ำประสบการณ์จากการมส่ีวนร่วมในพ้ืนทีม่าจัดแสดงเป็นส่วนหนึง่ของ

ผลงาน

การศึกษาความคดิของเดอ แซร์โต ให้ประเดน็ทางความคดิกบัผูเ้ขยีน 2 ประเด็น 1) ประเด็นส่วนตัว ผูเ้ขยีนเกดิ

การย้อนแย้งทางความคิดที่จะสร้างผลงานแอนิเมชั่นเรื่องสั้นให้มีลักษณะคล้ายกับโฆษณาสร้างสรรค์สังคมเชิง

อนรุกัษ์สิง่แวดล้อมทีอ่ยูร่ายรอบชวีติประจ�ำวนัของผูเ้ขยีน โดยจะน�ำแอนเิมชั่นทีส่ร้างขึน้ใหมใ่ห้มเีนือ้หาคล้าย

งานโฆษณาอนรุกัษ์สิง่แวดล้อมมาจดัแสดงร่วมกบัผลงานแอนเิมชัน่แสดงภาพปัญหาการท�ำลายสิง่แวดล้อมทีเ่กิด

จากการบรโิภค การน�ำภาพทัง้ 2 ลกัษณะทีแ่ตกต่างกันมาฉายร่วมกนัจะสร้างการประชดประชันทางความหมาย

จากเดมิทีส่ร้างแนวคดิอนุรักษ์สิง่แวดล้อมเพือ่เป้าหมายสร้างแรงจูงใจให้เกิดการบรโิภค เป็นการแสดงความหมาย

ถงึการท�ำลายส่ิงแวดล้อมด้วยการบรโิภค การสร้างแอนเิมชัน่ให้มเีนือ้หาคล้ายโฆษณาสนิค้าสเีขยีวคอืปฏบิตักิาร

ทางศลิปะทีผู่เ้ขยีนพยายามทีจ่ะสร้าง และสือ่ความหมายใหม่ให้กบัการบริโภคสีเขยีว เปล่ียนจากการเป็นผู้รบั 

หรอืผู้บรโิภคสือ่ เป็นผูผ้ลติหรอืผูส้ร้าง และปรบัเปลีย่นความหมาย 2) การพฒันาโครงเรือ่งแอนเิมชัน่เป็นเรือ่ง

เก่ียวกับการต่อสู้ในชวีติประจ�ำวนัของ “คนชายขอบ” กบัศนูย์กลางโดยคนชายขอบได้ใช้ “กลวธิ”ี จากโอกาส

ทีม่อียูฉ่กฉวยประโยชน์จากฝ่ายท่ีมอี�ำนาจ

3. ผลงานสร้างสรรค์ทีเ่กีย่วข้อง

การสร้างสรรค์ผลงานแอนิเมชั่นสะท้อนประเด็นวัฒนธรรมการบริโภคสีเขียวนี้ ผู้เขียนได้ท�ำการศึกษาค้นคว้า 

ผลงานสร้างสรรค์ของศลิปิน และผู้ก�ำกบัแอนเิมชัน่หลายท่าน ดังนี้
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3.1 การศกึษาผลงานของศลิปินทีส่ร้างงานเก่ียวกับปัญหาสิง่แวดล้อม

ปัจจบุนัปัญหาส่ิงแวดล้อมเป็นปัญหาใหญ่ในระดบัโลก มีศิลปินหลายท่านสร้างผลงานเพ่ือปลูกจติส�ำนึก และสร้าง

ความตระหนกัในประเดน็ปัญหาการเสือ่มโทรมของธรรมชาตซิึง่มต้ีนเหตมุาจากการบริโภคของมนษุย์ ผูเ้ขยีนได้

มุง่ความสนใจไปท่ีผลงานของศิลปิน 2 ท่านคอื

3.1.1 ครสิ จอร์แดน (Chris Jordan)

คริส จอร์แดน ศิลปินสาขาภาพถ่ายชาวอเมริกาผู้มุ่งสร้างผลงานภาพถ่ายที่แสดง การบริโภคที่ล้นเกินของ

วัฒนธรรมตะวันตก ผลงานของคริสเป็นงานภาพถ่ายด้านส่ิงแวดล้อมท่ีสร้างความตกใจให้กลับผู้ชมได้ในทันที

ทีเ่หน็ ภาพถ่ายมุมกว้างทีจ่ดัแสดงขยะจ�ำนวนมหาศาลพร้อมเปิดเผยข้อมลู ข้อเทจ็จรงิทางสถติิของการบรโิภค

ขยะ หรือส่ิงของส่วนเกินท่ีหลงเหลือจากการบริโภคของมนุษย์ ผลงานภาพถ่ายชุด “Intolerable Beauty: 

Portraits of American Mass Consumption” แสดงภาพมมุกว้างของกองขยะหลากหลายลกัษณะ เช่น ซาก

โทรศัพท์มือถือ (ภาพที่ 1) ซากรถยนต์ ซากอุปกรณ์คอมพิวเตอร์ สะท้อนความงามในเชิงถากถางกิจกรรมการ

บริโภคของมนุษย์ที่มากมายจนเหมือนไม่มีที่สิ้นสุด (Jordan 2005, Online)

ภาพที ่1 ผลงานภาพถ่าย “Cell phones #2, Atlanta”, 2005 ขนาด 44 x 90 นิว้ (source: Jordan 2005, Online)

3.1.2 กลุม่ศลิปินลูซนิเธอรับตสั (Luzinterruptus) 

ลซูนิเธอรบัตสั คือ กลุ่มศิลปินชาวสเปนทีอ่าศยัอยูใ่นกรงุมาดริด โดยศิลปินกลุม่นีม้กัจดัแสดงผลงานในลกัษณะ 

ศิลปะจัดวาง หรือบางคร้ังก็เป็นศิลปะแนวสตรีทอาร์ต ที่จัดแสดงในพื้นที่สาธารณะ โดยเฉพาะสถานที่มี 

ความส�ำคญัทัว่ยโุรปเพือ่สร้างผลกระทบกับผูช้มจ�ำนวนมาก ผลงานทีน่่าสนใจคอื “เขาวงกตแห่งขยะพลาสติก” 

(Labyrinth of plastic waste) น�ำโครงเหล็กขนาดกว้าง/ยาว 170 เมตร และ สูง 3 เมตร มาสร้างเป็นช่อง

ทางเดนิท่ีคดเคีย้วเหมอืนกบัเขาวงกต (ภาพท่ี 2) จากน้ันน�ำถงุพลาสติกมาแขวนเป็นก�ำแพงล้อมรอบโครงสร้าง

เหล็ก ในถุงพลาสติกมีการบรรจุขวดพลาสติก และติดต้ังหลอดไฟ LED การสร้างผลงานในลักษณะเขาวงกต

เป็นการประชดประชนัประเดน็ปัญหาสิง่แวดล้อมทีเ่หมอืนเขาวงกตทีไ่ม่สามารถหาทางออกได้ มองไปทางไหน

ก็ต้องเจอกับทางตัน (Azzarello 2017, Online)
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จากการศกึษาผลงานของศิลปินทีส่ร้างงานเกีย่วกบัสิง่แวดล้อม เกิดข้อค้นพบว่าผลงานศลิปะทีน่�ำเสนอสารสาระ

เกีย่วกบัประเดน็ขยะจากการบรโิภคทีล้่นเกนิมลัีกษณะ หรือรูปแบบการน�ำเสนอทางสุนทรียศาสตร์ร่วมกนัคือ

เป็นผลงานทีส่ร้างอาการตกตะลงึในความงามทีต่ืน่ตาต่ืนใจหรือ ปลุกเร้าอารมณ์สร้างให้ผู้ชมได้รับรู้ถงึการรวม

ภาพที ่2 ผลงาน “Labyrinth of plastic waste”, 2014 ขนาด 170 x 170 x 3 เมตร (source: Azzarello 2017, Online)

ตวัขององค์ประกอบเล็ก ๆ กลายเป็นกลุ่มก้อนขนาดใหญ่ ซ่ึงความยิง่ใหญ่ หรอืมหาศาลนัน้ท�ำเกดิอารมณ์ความ

รูส้กึเกรงกลวั ผลงานในลกัษณะนีถ้อืว่าเป็นสุนทรียศาสตร์ “งามอยางนาทึง่” หรือ “มหมึายกัษา” (sublime) 

ทีท่�ำให้ผูช้มรบัรู้ถึงปัญหาของสิง่แวดล้อมได้ในทนัทีทีร่บัชมผลงาน การตกตะลงึทีเ่หน็ขยะจ�ำนวนมหาศาลถกูน�ำ

มาจดัวางบริบท และองค์ประกอบใหม่สร้างท้ังความรูสึ้กถงึความสวยงามทางองค์ประกอบศลิป์ และความน่ากลวั

ของปรมิาณขยะไปพร้อม ๆ กนั

การศกึษาผลงานของศลิปินทัง้ 2 ท่านท�ำให้ผู้เขยีนเกดิประเด็นทางความคดิทีจ่ะสร้างสรรค์งานทีน่�ำเสนอภาพ

แอนเิมชัน่ขนาดใหญ่ น่าทึง่ ด้วยการจดัวางองค์ประกอบให้มหีน่วยย่อยเล็ก ๆ รวมกลุ่มให้กลายเป็นโครงสร้าง

ใหญ่เพือ่สร้างให้ผู้ชมเกดิอารมณ์ความรูส้กึตกตะลงึในทนัทีเมือ่อยูใ่นพืน้ทีแ่สดงงาน

3.2 ผลงานแอนเิมชัน่ในประเดน็ปัญหาสิง่แวดล้อม

แอนิเมชั่นเป็นสื่อที่มีพลังในการด�ำเนินเรื่องในประเด็นปัญหาสิ่งแวดล้อมสามารถสร้างภาพจินตนาการ ภาพที่

แสดงความซับซ้อนเข้าใจยากของการใช้ทรพัยากรเกนิพอดี หรอืภาพของการท�ำลายสิง่แวดล้อมได้อย่างชดัเจน 

การสร้างสรรค์ผลงานแอนเิมช่ันในครัง้นี ้ผูเ้ขียนสนใจผลงานแอนเิมชัน่ 2 เรือ่งคอื

3.2.1 Going Green โดยสตูดโิอสกลิเบล

สตดูโิอสกลิเบล (Skillbell) สร้างสรรค์ผลงานแอนเิมชัน่เร่ือง “Going Green” ความยาว 2.02 นาท ีน�ำเสนอ

เรือ่งเล่าเกีย่วเทศกาลพระพฆิเนศซ่ึงเป็นเทศกาลเฉลมิฉลองวันคล้ายวันประสติูของพระพิฆเนศเทพเจ้าในศาสนา

ฮินด ูเทศกาลนีท้กุบ้านในอนิเดยีจะจดัหาเทวรปูพระพิฆเนศมาบชูา วนัสุดท้ายของการเฉลมิฉลองแต่ละชมุชน
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จะมกีารแห่องค์เทวรปูพระพฆิเนศขนาดใหญ่มุง่สู่แม่น�ำ้ศกัด์ิสายต่าง ๆ จากนัน้จึงท�ำพิธลีอยเทวรูปลงในแม่น�ำ้ 

หรอืทะเล ปัจจบัุนผูค้นท่ีเข้าร่วมเทศกาลนีจ้�ำนวนมากเปล่ียนจากการซ้ือเทวรูปท�ำจากดิน มาเป็นพลาสติกทีไ่ม่

สามารถย่อยสลายได้ เทวรปูกลายเป็นขยะจ�ำนวนมหาศาลหลงัจบเทศกาล

ในตอนเริ่มเรื่องหนูตัวหนึ่งกินเศษอาหารตกค้างอยู่ในหูของเทวรูป ในขณะนั้นเองมันได้ยินเสียงดังกึกก้องด้วย

ความสนใจ มนัจงึเดนิออกไปด้านนอก ทันใดน้ันหนกูรู้็สึกตกใจว่ามนัอยูก่ลางทะเลสาบซ่ึงมเีทวรูปจ�ำนวนมหาศาล

ลอยเป็นขยะอยู่บนผวิน�ำ้ หนพูยายามจะหาทางออกไปจากเทวรปูทีมั่นยนือยู ่แต่มองไปทางไหนกไ็ม่พบทางออก 

ในช่วงนีก้ล้องค่อย ๆ ซมูภาพออกไปจนเหน็เป็นภาพมมุกว้างของซากเศษเทวรูป จ�ำนวนหลายพนัหลายหมืน่องค์ 

ขณะทีห่นูก�ำลงัมองหาทางท่ีจะกลบัเข้าฝ่ัง เหย่ียวกบ็นิมาจบัมนัไปกนิ (ภาพที ่3) (Skillbell 2011, Online)

แนวคิดหลักของแอนิเมช่ันเร่ืองน้ีเป็นการเปรียบเทียบเชิงอุปมาอุปมัยว่าหากมนุษย์ไม่สนใจปัญหาสิ่งแวดล้อม 

สร้างมลภาวะให้กบัธรรมชาติ สกัวนัหนึง่มนษุย์จะถกูธรรมชาติโจมตีเหมอืนเหยีย่วบนิจบัหน ูแอนเิมชัน่สร้างความ

สะเทอืนใจให้ผู้ชมเกิดการตระหนกัถงึปัญหาสิง่แวดล้อมด้วยการแสดงภาพของขยะทีห่ลงเหลอืจากเทศกาล กอง

ขยะทีล่อยอยูบ่นน�ำ้ตัง้ค�ำถาม และรบเร้าให้ผูช้มเปลีย่นพฤตกิรรมหนัมาใช้ผลติภณัฑ์ทีมี่วตัถดุบิจากธรรมชาตท่ีิ

สามารถย่อยสลายได้

ภาพที ่3 หนตูดิอยูบ่นเทวรปู ไม่สามารถหาทางกลับฝ่ัง (source: Skillbell 2011, Online)
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3.2.2 GARBAGE โดย พาเวล นาซารอฟ 

พาเวล นาซารอฟ (Pavel Nazarov) สร้างสรรค์ผลงานแอนิเมชั่นเรื่องคือ “Garbage” ความยาว 5.18 นาที 

แสดงภาพของโลกทีล่่มสลาย สังคมกดขีท่ีโ่หดร้าย “ดสิโทเปีย” (Dystopian) แอนเิมชัน่ตลอดทัง้เรือ่งใช้เทคนคิ

มุมกล้องแบบ long tracking shot คือการถ่ายภาพทีท่ิง้ภาพในฉากไว้นานไม่มกีารตดัต่อ โดยก�ำหนดให้กล้อง

เคลือ่นทีจ่ากซ้ายไปขวาแสดงฉากกองขยะท่ีกว้างใหญ่ด้วยความเรว็ทีส่ม�ำ่เสมอ (Nazarov 2013, Online)

แอนเิมช่ันน�ำเสนอเรือ่งราวเกีย่วกบัโลกในจนิตนาการของผูส้ร้างทีม่นษุย์ได้สญูพนัธุไ์ปแล้ว คงเหลอืไว้แต่มนษุย์

ต่างดาวรปูร่างซบูผอม หวัโต หลงัค่อม ท่ีคอยบริโภคสือ่บนัเทงิทีม่นุษย์ทิง้ไว้เป็นกองขยะล้นโลก ในแต่ละวนัจะ

มรีถหุน่ยนต์น�ำขยะของมนษุย์เช่น ทีว ีจอมอนเิตอร์ โทรศพัท์มอืถอื แทบ็เลต็ ฯลฯ มาเทกองท้ิงไว้ให้มนษุย์ต่าง

ดาวได้เลอืกรบัชม รบัฟัง ด้วยอาการเฉือ่ยชา มนษุย์ต่างดาวตวัหนึง่เสียชวีติและร่วงลงมาด้านล่างกองขยะ กล้อง

แสดงภาพของมนษุย์ต่างดาวนอนตายบรเิวณหัวมแีสงสว่างส่องออกมาเหมอืนเป็นก้อนพลงังานบางอย่าง ในขณะ

นัน้เองได้มหีุน่ยนต์รปูร่างคล้ายแมงมุมเดนิเข้ามาตดัหวัของมนุษย์ต่างดาวไปเกบ็ไว้บนหลงั หุ่นยนต์แมงมมุน�ำหวั

ของมนษุย์ต่างดาวไปใช้เป็นพลงังานย้อนกลบัให้รถหุ่นยนต์น�ำขยะมาทิง้ให้มนษุย์ต่างดาวตวัอืน่ ๆ ได้เข้ามาร่วม

บรโิภคสือ่ ภายใต้สภาพสงัคมแห่งกองขยะมนษุย์ต่างดาวได้กลายเป็นส่วนหนึง่ของกระบวนการท�ำลายพวกเดยีวกนั

เอง (ภาพที ่4)

ภาพที ่4 มนษุย์ต่างดาวบรโิภคสือ่บนัเทงิทีม่นษุย์ทิง้ไว้เป็นกองขยะล้นโลก (source: Nazarov 2013, Online)

แอนเิมชัน่แสดงให้เห็นถงึประเดน็ปัญหาวฒันธรรมการบรโิภคสือ่บนัเทงิของมนุษย์ในยุคปัจจบุนัทีท่�ำให้เกิดการ

สร้างอปุกรณ์บนัทกึข้อมลู และจอรบัภาพจ�ำนวนมากกลายเป็นขยะล้นโลก ฉากส�ำคญัทีใ่ห้ประเด็นทางความคดิ

ของผู้เขียนคือฉากมนุษย์ต่างดาวรับชมสื่อบันเทิงของมนุษย์บนกองขยะด้วยความเฉื่อยชาเหมือนสารเสพติดที่

พวกมนษุย์ต่างดาวต้องบริโภค เพราะพวกมนัก็ไม่รูว่้าจะท�ำอะไรในดนิแดนท่ีเตม็ไปด้วยกองขยะของมนษุย์ กล้อง

เคลื่อนผ่านกองขยะกองแล้วกองเล่า แสดงภาพจอมอนิเตอร์หลากหลายจอที่ในจอฉายภาพยนตร์ที่เป็นที่นิยม

ของมนุษย์ในยคุปัจจบุนั แต่เมือ่ภาพยนตร์เหล่านัน้ถกูน�ำไปฉายบนกองขยะมนัจงึเป็นเสมอืนของเหลอืทีล้่นโลก 

การรับชมฉากส�ำคัญนี้ท�ำให้ผู้เขียนเกิดความคิดท่ีจะสร้างแอนิเมชั่นแสดงภาพของกองขยะขนาดใหญ่ที่มีจอ

มอนเิตอร์แสดงภาพยนตร์โฆษณาผลติภณัฑ์สเีขยีว สร้างให้เกดิความขดัแย้งแสดงว่าปัญหาสิง่แวดล้อมไม่สามารถ

แก้ได้ด้วยการบรโิภคผลิตภัณฑ์สเีขียว
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การศกึษาผลงานแอนเิมชัน่ทัง้ 2 เรือ่งให้ประเดน็ทางความคดิกบัผูเ้ขยีนสร้างแอนเิมชัน่แสดงภาพกองขยะขนาด

ใหญ่ให้ผู้ชมเกิดความตระหนกัรับรู้ถงึการบริโภคทีล้่นเกนิของมนษุย์ โดยภาพของกองขยะนีจ้ะถกูน�ำเสนอในรปู

แบบของศิลปะจัดวาง (Installation Art) ที่จัดวางองค์ประกอบของสถานที่แสดงงานให้ท�ำงานร่วมกับผลงาน

แอนิเมชั่นเพื่อท�ำให้เกิดอารมณ์การรับชมที่รู้สึกแออัด ไม่มีทางออก เพราะต้องปะทะกับผลงานแอนิเมชั่นกอง

ขยะทีร่ายล้อมอยูร่อบตวัผูช้ม

4. วตัถุประสงค์ของการสร้างสรรค์

การศึกษาแนวคดิจากนกัสงัคมวทิยา และผลงานของศลิปินทีส่ร้างงานเกีย่วกบัปัญหาสิง่แวดล้อมท�ำให้ก�ำหนด

วตัถปุระสงค์ของการสร้างสรรค์ดงันี้

4.1 เพือ่ศกึษาประเดน็ปัญหาเก่ียวกับการบรโิภคสเีขยีว และก�ำหนดเป็นเนือ้หาในการสร้างสรรค์งานแอนเิมชัน่

สะท้อนประเด็นวฒันธรรมการบรโิภคสเีขียว

4.2 เพือ่ทดลองค้นคว้าขบวนการสร้างสรรค์ผลงานศลิปะ และทดลองออกแบบสร้างสถานทีน่�ำเสนอผลงานให้

ท�ำงานร่วมกบัผลงานแอนเิมชัน่

4.3 เพือ่สร้างการตระหนักต่อผูช้ม ตัง้ค�ำถาม และวิพากษ์วิจารณ์ประเดน็ “การบรโิภคสเีขยีว” ผ่านการเผยแพร่

ผลงานในรปูแบบนทิรรศการ

5. แนวความคดิโครงงานสร้างสรรค์

น�ำเสนอผลงานศลิปะแอนเิมชัน่สะท้อนประเดน็วฒันธรรมการบรโิภคสเีขยีว วถีิชวีติรปูแบบใหม่ทีส่ร้าง อตัลกัษณ์

ให้ผูบ้ริโภครับรูถ้งึการเป็นคนสมยัใหม่ใส่ใจสภาพแวดล้อม จินตนาการทางอดุมการณ์รกัส่ิงแวดล้อมท�ำให้เกิดการ

หลงลืมความจรงิทีว่่าธรรมชาต ิและสิง่แวดล้อมนัน้ยงัคงถกูน�ำไปใช้ในการตอบสนองความต้องการของมนษุย์อยู่

เหมอืนเดมิ เพยีงเพิม่เตมิจากประโยชน์ใช้สอยให้สนองความต้องการทางจติใจทีป่รารถนาให้ตนเองมีความหมาย

ทางสังคมในฐานะผู้เสียสละ ภาพแทนของผู้เสียสละนี้ได้ถูกสร้างเป็นผลงาน แอนิเมชั่นเรื่องสั้นเชิงสร้างสรรค์

สงัคมอนรุกัษ์สิง่แวดล้อม ซึง่จะน�ำผลงานแอนเิมชัน่เร่ืองส้ันนีม้าฉายร่วมกบัผลงานแอนเิมชัน่แสดงภาพปัญหา

สิง่แวดล้อมเพือ่ประชดประชนั “การบรโิภคสีเขยีว” ว่าคือภาพเฟ้อฝันของ อดุมการณ์รกัสิง่แวดล้อม

6. การสร้างสรรค์งานแอนเิมชัน่สะท้อนประเด็นวฒันธรรมการบรโิภคสีเขยีว

การสร้างสรรค์ผลงานศลิปะการจดัวางแอนเิมชัน่ในครัง้นีไ้ด้น�ำเสนอผลงานแอนเิมชัน่เรือ่ง “Waste in Place” 

เป็นแอนเิมชัน่ทีฉ่ายลงบนจอภาพยนตร์ต่อเนือ่งแบบหลายจอ ผลงานประกอบไปด้วยแอนเิมชัน่ 4 เรือ่งฉายเป็น

ภาพต่อเนือ่งให้ท�ำงานร่วมกัน มีรายละเอยีดดงันี้
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6.1 ผลงานแอนเิมชัน่แบบจอเดยีว

เป็นแอนิเมชั่นในลักษณะ “เรื่องสั้น” มีความยาว 5.30 นาที สะท้อนวิถีชีวิตของคนสมัยใหม่ที่ลุ่มหลงอยู่กับ

วฒันธรรมการบริโภคผลติภณัฑ์สเีขยีว โครงเร่ืองของแอนเิมช่ันเรือ่งสัน้ไม่ได้สร้างให้มคีวามซบัซ้อน หรอืมคีวาม 

“ลุม่ลกึ” ในเนือ้หา เน้นการน�ำเสนอเนือ้หาเข้าใจง่ายเพ่ือท�ำงานร่วมกบัผลงานแอนเิมชัน่เร่ืองอืน่ทีฉ่ายเป็นจอ

ต่อเนือ่งกนั ผลงานแอนเิมชัน่แบบจอเดยีวมรีายละเอยีดดังนี้

การด�ำเนนิเรือ่ง

องก์ที ่1 (ACT I.)

ในห้างสรรพสนิค้าชายหนุม่เลอืกซือ้สนิค้าผลติภณัฑ์สีเขียว เขาซือ้เครือ่งดืม่กระป๋องสีเขียว เม่ือเดนิออกมาทีล่าน

จอดรถ เขาพบว่ามรีถเก็บขยะคันใหญ่จอดขวางรถของเขาอยู ่เขารูส้กึโมโหเป็นอย่างมากทีต้่องรออยูน่าน แต่ใน

ทีสุ่ดเจ้าของรถเกบ็ขยะเดนิมาถอยรถให้ ชายหนุม่ขบัรถกลับบ้านเมือ่มาถงึประตรูัว้หน้าบ้านขณะก�ำลังจะลงจาก

รถ ชายหนุม่บงัเอญิมองเหน็เดก็ชายข่ีจักรยานคนัเลก็

สาระส�ำคญั

ฉากเร่ิมต้นเร่ืองตวัละครเดนิผ่านฉากหลงั “รถเขน็สนิค้า” เป็นตวัแทนทางสัญลกัษณ์ของ การบรโิภค ตวัละคร

เดนิเข้าไปเลอืกซ้ือสนิค้าด้วยท่าทางมีความสขุ เสมือนกบัเขามีอสิระเสรใีนการเลือก แต่สินค้าบนชัน้วางของมีรปู

แบบคล้าย ๆ กันคอืเป็นผลติภณัฑ์สเีขยีวทีไ่ม่มคีวามแตกต่างกนั (ภาพที ่5) นีค่อืความจรงิในสงัคมบรโิภคนยิม

สมยัใหม่ทีส่ร้างให้เหมอืนม ี“ทางเลอืก” แต่เป็น “ทางทีบ่งัคบัให้เลอืก” ผูบ้รโิภครูส้กึว่ามโีอกาสได้เลอืกซือ้สนิค้า

ทีต่นเองต้องการ แต่ในความเป็นจรงิกเ็ลอืกได้เฉพาะทีม่อียูบ่นชัน้วางทีส่นิค้าไม่ได้มีความแตกต่างกนั

ภาพที ่5 ตวัละครเดนิเข้าไปเลอืกซือ้ผลติภณัฑ์สเีขยีว (© Korakot Jairak 23/03/2018)
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ในช่วงต่อมาเป็นฉากการเปลี่ยนระหว่างโลกของโฆษณา กับชีวิตจริง ตัวละครชายหนุ่มหยิบกระป๋องเครื่องดื่ม

ผลิตภณัฑ์สเีขยีวขึน้มา ภาพค่อย ๆ ซ้อนเป็นภาพโฆษณาเครือ่งดืม่ผลติภณัฑ์สเีขยีว จากนัน้กล้องเคลือ่นออกไป

แสดงให้เหน็ว่าภาพโฆษณาทีพ่ึง่ได้ชม เป็นภาพท่ีฉายบนจอโทรทัศน์ขนาดใหญ่ด้านนอกห้างสรรพสินค้าชายหนุ่ม

เดนิออกมาอย่างมคีวามสขุทีไ่ด้ซ้ือผลติภณัฑ์สเีขียว (ภาพที ่6) การเปลีย่นฉาก 3 ฉากนัน้เป็นความหมายเปรยีบ

เปรยถงึความสมัพนัธ์ระหว่างโฆษณา และการเลือกซ้ือสินค้าในชวีติประจ�ำวนั ภาพโฆษณามส่ีวนส�ำคญัในการ

สร้างการยอมรบั และการเลอืกซือ้สนิค้า 

ภาพที ่6 การเปลีย่นฉากระหว่างโลกของโฆษณา และชวีติจรงิ (© Korakot Jairak 23/03/2018)

ภาพที ่7 ความขดัแย้งระหว่างตวัละครกบัตวัละคร (© Korakot Jairak 23/03/2018)

ฉากรถเก็บขยะจอดขวางรถของชายหนุ่มเป็นฉากเริ่มต้นปมความขัดแย้งระหว่างตัวละครกับตัวละคร  

ความขดัแย้งในเรือ่งแสดงถงึ “การแบ่งชัน้วรรณะ” สะท้อนความคดิว่าตนเองเหนอืกว่าผู้อ่ืน (ภาพที ่7) ซ่ึงเป็น

ตรรกะหนึง่ของการบรโิภคทีจ่�ำแนกความแตกต่างทางด้านสถานภาพแก่กลุม่คนในสงัคม กลุม่คนทีค่ดิว่าตนเอง
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มีการศึกษา มีความรู้จะบริโภคสินค้าที่ชนชั้นของพวกเขานิยม เหมือนกลุ่มคนที่บริโภคผลิตภัณฑ์สีเขียวเพื่อ

สร้างความรู้สึกว่าตนเองมีความรู้เรื่องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมโลก ความรู้ดังกล่าวในส่วนหน่ึงได้สร้างให้เกิด

ความคดิว่าตนเองน้ันเหนือกว่าผูอ้ืน่ ในเน้ือเรือ่งตวัละครชายหนุม่เกิดความรู้สึกไม่พอใจคนเกบ็ขยะคอืความขดั

แย้งในตรรกะเหตผุลของการบรโิภคทีต้่องการท�ำให้สิง่แวดล้อมโลกดขีึน้ แต่กลับมองบคุคลทีเ่ป็นแรงงานส�ำคัญ

ในการรักษาสิ่งแวดล้อมว่าเป็นบุคคลที่ด้อยกว่า เพราะเป็นพวกไม่มีความรู้

ภาพวิถีชีวิตของชายหนุ่มได้แสดงถึงชีวิตในสังคมเมืองที่เต็มไปด้วยความเจริญถ่ายทอดความคิดเก่ียวกับความ

ก้าวหน้า (progress) พฒันาการของมนษุย์ในสงัคมทนุนยิมทีค่ดิว่าความต้องการก้าวหน้าจะท�ำให้เกดิการต่อสู้ 

เป็นเครือ่งมอืส�ำคญัทีจ่ะน�ำมนษุย์ไปสูอ่ารยธรรมทีย่ัง่ยนื และสูงส่งข้ึน ผลงานแอนเิมชัน่เรือ่งส้ันได้สร้างภาพของ

สงัคมทีน่่าอยูเ่ป็นภาพ “เชงิบวก” แต่ภาพเชิงบวกนีจ้ะถกูน�ำไปฉายร่วมกบัภาพ “เชงิลบ” ของแอนเิมชัน่ในรูป

แบบอืน่เพ่ือให้เกดิความขดัแย้งสะท้อนให้เหน็ว่าความคดิเกีย่วกบัการพฒันาความก้าวหน้า และความเจรญิดีขึน้

นัน้ได้ปกปิดความเลวร้ายของระบบการบรโิภคในสงัคมปัจจบุนั

องก์ที ่2 (ACT II.)

ชายหนุ่มจ้องมองดจูนเดก็ชายจอดรถ ทนัใดนัน้เขากเ็กดิอาการตกใจทีไ่ด้เหน็เดก็ชายคุย้เขีย่ถงัขยะเพือ่หาขยะ

ทีม่รีาคาสามารถน�ำไปขายได้ ชายหนุม่รูส้กึสงสารเด็กชายจึงยืน่กระป๋องเคร่ืองด่ืมสเีขยีวให้ พร้อมบอกว่าในบ้าน

ของเขามีกระป๋องพวกนีอ้กีเยอะให้เดก็ชายรออยูต่รงนีจ้ะน�ำมาให้ เดก็ชายยิม้พยกัหน้ารบัด้วยความรูส้กึ ดใีจที่

จะได้รบัขยะทีม่รีาคากระป๋องเครือ่งดืม่สเีขยีว ในขณะทีช่ายหนุม่เดนิเข้าไปในบ้านรถเกบ็ขยะคนัใหญ่ ขบัเข้ามา 

เดก็ชายรูส้กึดีใจโปกมอืเรยีกคนขับรถเกบ็ขยะ คนขบัรถเกบ็ขยะคอืพ่อของเด็กชาย

ภาพที ่8 ชายหนุ่มให้กระป๋องเครือ่งดืม่สเีขยีวแก่เดก็ชาย (© Korakot Jairak 23/03/2018)
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สาระส�ำคญั

การช่วยเหลอืเดก็ชายด้วยการบรจิาคกระป๋องเครือ่งดืม่สเีขยีว เป็นทางออกของจติใจให้ชายหนุม่ได้ต่อสูก้บัการ

บรโิภค และท�ำให้เขาสามารถรกัษาความต่อเนือ่งในการใช้ชวีติแบบเดิมต่อไป เพราะปัญหาทีเ่กดิจากความล้ม

เหลวของระบบทุนนยิม และปัญหาสิง่แวดล้อมเป็นส่ิงท่ียากเกนิกว่าท่ีเขาจะเปล่ียนแปลงแก้ไขโดยท่ียงัคงใช้ชวีติ

ทีส่ะดวกสบายในรปูแบบเดิม การบรจิาคสิง่ของทีแ่ท้จรงิแล้วตนเองไม่ต้องการท�ำให้ชายหนุ่มสามารถใช้ชวีติปกติ

ต่อไป ไม่ต้องเกิดความรู้สึกขัดแย้งในใจที่ตนเองต้องเป็นส่วนหนึ่งของการสร้างขยะ ขยะของเขาสามารถเป็น

ประโยชน์ต่อผูอ่ื้นได้ (ภาพท่ี 8)

องก์ที ่3 (ACT III.)

ชายหนุ่มเดนิกลบัออกมาจากบ้านพร้อมกล่องใส่กระป๋องเครือ่งดืม่สเีขยีวทีเ่ขาดืม่หมดแล้ว ในขณะทีก่�ำลงัมอง

หาเดก็ชาย เขากเ็กดิอาการตกใจอย่างสดุขดี เดก็ชายยนือยูข้่างคนขบัรถเกบ็ขยะทีจ่อดรถขวางเขาไว้ด้านนอก

ห้างสรรพสนิค้า ชายหนุม่รูไ้ด้ในทันทีว่าท้ังสองคนเป็นพ่อลกูกนั ชายหนุ่มรูส้กึโมโหเป็นอย่างมาก คดิในใจว่าจะ

ไม่ให้กระป๋องเครือ่งดืม่สเีขยีวกบัเดก็ชาย แต่เมือ่เด็กชายเดินมาหาด้วยรอยย้ิมทีใ่สซือ่ พร้อมกบักล่าวค�ำว่า “ขอบคณุ 

ขอบคณุครบั” ชายหนุ่มกรู้็สึกใจอ่อนยกกล่องกระป๋องเครือ่งดืม่สเีขียวให้เดก็ชาย สองพ่อลูกขับรถกลบัเข้าไปใน

เมอืงเพือ่น�ำขยะไปขาย ชายหนุม่ยนืดืม่เครือ่งด่ืมสเีขยีวด้วยความรูส้กึสุขใจทีไ่ด้ช่วยเหลอืสองพ่อลกูทีย่ากไร้

ภาพที ่9 ชายหนุ่มเปลีย่นใจยกกระป๋องเครือ่งด่ืมสีเขยีวให้ (© Korakot Jairak 23/03/2018)

สาระส�ำคญั

ชายหนุ่มมองเด็กชายในฐานะเครื่องมือที่สามารถลบรอยเท้าของตนเอง หรือปลดแอกตนเองให้เป็นอิสระจาก

ความผดิในฐานะผูบ้รโิภค แต่เมือ่ชายหนุม่เหน็ว่าเด็กชายเป็นลกูชายของชายเก็บขยะซ่ึงจอดรถขวางรถของเขา 

เขาก็เกดิความรูส้กึโมโหและคดิว่าจะไม่ให้กระป๋องเคร่ืองด่ืมสเีขยีวกบัสองพ่อลูก อย่างไรกต็ามเมือ่เหน็รอยยิม้ 

ที่ใสซื่อของเด็กชาย ชายหนุ่มก็ยอมใจอ่อน และมอบกระป๋องเครื่องดื่มสีเขียวให้ (ภาพที่ 9) การเปลี่ยนใจของ
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ชายหนุ่มคือบทสรปุส�ำคญัของเนือ้เรือ่งสะท้อนให้เหน็ว่าอดุมการณ์รักษาสิง่แวดล้อมนัน้อยูเ่หนอืความต้องการ

ของบคุคลเป็นจริยธรรมสากลทีค่นทกุคนต้องท�ำตามเพือ่สร้างภาพในใจว่าได้เป็นส่วนหนึง่ของการลดทอนความ

รนุแรงของ การท�ำลายล้างสิง่แวดล้อม

ภาพยนตร์แอนเิมชัน่เรือ่งสัน้เสนอภาพทางออกในการอนรุกัษ์สิง่แวดล้อมทีเ่ป็นรปูธรรม และตรงตวัแต่คบัแคบ

จนมีมติเิดยีว ท�ำให้ประเดน็หลายอย่างเกีย่วกบัผลกระทบของส่ิงแวดล้อมจากการบรโิภคสีเขยีวขาดหายไป 

แอนเิมชัน่เร่ืองสัน้มีลกัษณะคล้ายภาพลวงตาของวถิชีีวติทีก่ารบรโิภคสเีขียวหยบิย่ืนให้ตวัละครสามารถด�ำรงชวีติ

ในสงัคมอย่างมคีวามสขุ โดยไม่ต้องค�ำนงึถงึความชัว่ร้าย ความทกุข์ ความเจบ็ปวดทีเ่กดิจากระบบทนุนยิม แต่

ภาพของความสุขดังกล่าวจะถูกฉายร่วมกับภาพแอนิเมชั่นรูปแบบอื่นเพ่ือสร้างความรู้สึกขัดแย้งท�ำให้เกิดการ

ตระหนกัรู ้และตัง้ค�ำถามความจรงิเกีย่วกบัวฒันธรรมการบรโิภคสเีขยีว

ภาพท่ี 10 ตวัอกัษรชือ่ผลงาน “Waste in place” ซ้อนทบัภาพกระป๋องสีเขยีว (© Korakot Jairak 23/03/2018)

ภาพที ่11 ภาพวนซ�ำ้การตก และการลอยของกระป๋อง (© Korakot Jairak 23/03/2018)
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6.2 ผลงานแอนเิมชัน่กระป๋องเคร่ืองดืม่สีเขยีว

เริม่ต้นด้วยการแสดงภาพกระป๋องเครือ่งดืม่สเีขยีวตัง้เรยีงแถวจ�ำนวนหลายกระป๋อง จากนัน้กระป๋องค่อย ๆ เกดิ

การสัน่ไหวจนกระป๋องแถวหน้าเริม่หล่นลงไปยงัพ้ืน ในช่วงทีก่ระป๋องร่วงไปทีพ่ืน้นีเ้องกล้องค่อย ๆ เคลือ่นออก

ไปเพื่อให้เห็นเป็นภาพมุมกว้าง เมื่อกระป๋องแถวแรกลงไปกองบนพื้นจนหมด ตัวอักษรชื่อผลงาน “Waste in 

place” ค่อย ๆ ปรากฏขึน้มา (ภาพที ่10) หลังจากแสดงข้อความชือ่ผลงานแล้ว ช่วงต่อไปน�ำเสนอภาพวนซ�ำ้ 

(loop) ของกระป๋องสเีขียวจ�ำนวนมากตกลงบนพืน้ และค่อย ๆ ลอยกลบัขึน้มาอยูใ่นต�ำแหน่งเดมิ (ภาพที ่11) 

ภาพวนซ�้ำการตกลงสู่พื้น และการลอยขึ้นไปอยู่ในต�ำแหน่งเดิมของกระป๋องเครื่องดื่มสีเขียวเป็นสัญลักษณ์สื่อ

ความหมายถงึการ “รไีซเคลิ”

ภาพที ่12 ผลงานแอนเิมชัน่กองขยะ (© Korakot Jairak 23/03/2018)

6.3 ผลงานแอนเิมชัน่กองขยะ

แสดงภาพกองขยะทีห่ยบิยมืวตัถใุนแอนเิมชัน่เรือ่งสัน้มาเป็นองค์ประกอบ เช่น กระป๋องเครือ่งดืม่สเีขยีว รถเขน็

สนิค้า และจอทวีีทีแ่สดงภาพทีตั่ดมาจากแอนเิมชัน่เรือ่งสัน้ วตัถทุีถ่กูหยบิยมืมานีถ้กูวางบนพืน้ดนิทีม่สีภาพเน่า

เสีย และมีไฟลุกไหม้อยู่ตลอดเวลา (ภาพที่ 12) แอนิเมชั่นกองขยะเป็นภาพจินตนาการของผู้เขียนแสดงความ

เลวร้ายที่เกิดจากสังคมในระบบทุนนิยม การลุกไหม้ของเปลวไฟเป็นสัญลักษณ์การบริโภคพลังงานเชื้อเพลิง

ซากดึกด�ำบรรพ์ (fossil fuel) ที่ส่งมลพิษต่อสิ่งแวดล้อม ท้องฟ้า และบรรยากาศของกองขยะจึงเต็มไปด้วย 
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ฝุน่ควนัฟุง้กระจายไปทัว่ วัตถท่ีุได้หยบิยมืมาจากแอนเิมชัน่เร่ืองส้ันสร้างความเชือ่มต่อระหว่างผลงานแอนเิมช่ัน

เรื่องสั้นกับผลงานแอนิเมชั่นกองขยะ ภาพจากผลงานแอนิมชั่นเรื่องสั้นที่ถูกแสดงผ่านจอทีวีบนกองขยะ เป็น 

นัยยะเปรียบเปรย และวิพากษ์วิจารณ์เรื่องราวเนื้อหาในเชิงบวกของการบริโภคสีเขียวในแอนิเมชั่นเรื่องสั้นว่า

เป็นเพยีงวถิชีวิีตหลอกลวง พยายามลดทอนปัญหาส่ิงแวดล้อมทีร่นุแรงเกนิแก้ไข ด้วยการบรโิภครปูแบบใหม่ทีสุ่ด

ท้ายกส็ร้างความเสือ่มโทรมให้กบัทรพัยากรธรรมชาติ และสิง่แวดล้อม

ภาพที ่13 ผลงานแอนเิมชัน่กระป๋องสีเขยีวในสารพษิ (© Korakot Jairak 23/03/2018)

6.4 ผลงานแอนเิมชัน่กระป๋องสีเขยีวในสารพิษ

ผลงานแอนเิมชัน่กระป๋องสเีขยีวในสารพษิ น�ำเสนอข้อเทจ็จรงิเกีย่วกบัปัญหาสิง่แวดล้อมซึง่เกดิจากการรไีซเคลิ

กระป๋องอะลูมิเนียม วัสดุซึ่งถูกเข้าใจผิดว่าสามารถท�ำการรีไซเคิลได้โดยไม่มีผลเสีย ในความจริงการรีไซเคิล

อะลมิูเนียมสร้างของเสยีเป็นพษิ ในระหว่างแสดงภาพกระป๋องหมุนไปมาแทรกตวัอกัษรข้อความ 2 รปูแบบคอื 

1) ข้อความน�ำเสนอข้อเท็จจรงิเกีย่วกบัปัญหาสิง่แวดล้อมท่ีเกดิจากการรไีซเคลิกระป๋องอะลมิูเนยีม 2) ประโยค

ยอกย้อนเชงิตัง้ค�ำถามเกีย่วกบัจดุยนืของผูช้มเก่ียวกบัสิง่แวดล้อม (ภาพที ่13)
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7. การออกแบบสถานทีน่�ำเสนอผลงานแอนิเมชัน่

การน�ำเสนอผลงานแอนิเมชั่นในครั้งนี้ได้ก�ำหนดให้มีการฉายภาพยนตร์แอนิเมชั่นหลายรูปแบบบนจอรับภาพ

หลายจอ รายละเอยีดการออกแบบสถานท่ีน�ำเสนอผลงานดังนี้

7.1 ขนาดของสถานทีน่�ำเสนองาน

สถานท่ีน�ำเสนอผลงานแอนิเมชัน่ ออกแบบให้เป็นโรงภาพยนตร์ท่ีโอบล้อมผูช้มฉายภาพแอนเิมชัน่ 2 รูปแบบ คอื 

1) แอนิเมชั่นแบบฉายเต็มจอ แสดงข้อมูล และข้อเท็จจริงเกี่ยวกับประเด็นปัญหาสิ่งแวดล้อม มีขนาดจอสูง  

2.4 เมตร กว้าง 4.26 เมตร 

2) แอนิเมชั่นแบบฉายต่อเนื่อง 3 จอ ฉายแอนิเมชั่น 3 เรื่องซ้อนทับกันบนจอขนาดกว้าง 8.52 เมตร สูง 2.4 

เมตร (ภาพที ่14)

7.2 ต�ำแหน่งการเข้าออกของผูช้ม

ภายในโรงภาพยนตร์จ�ำลองก�ำหนดให้มทีางเข้าออก 2 ทาง ทีบ่รเิวณหัว และท้ายของโรงภาพยนตร์ ผูช้มสามารถ

เดนิเข้าออกได้ทัง้ 2 ทาง การให้ผูช้มได้เคลือ่นไหวในพืน้ทีส่ร้างประสบการณ์การรบัรูท้ีแ่ตกต่างจากผูช้มทีน่ัง่นิง่

อยูกั่บที ่เกิดการเคลือ่นไหวทัง้บนเฟรมและนอกเฟรม หรอืทัง้ในเนือ้เรือ่งแอนเิมชัน่ และในพืน้ทีแ่สดงงาน (ภาพ

ที ่15)

ภาพที ่14 ขนาดของจอภาพยนตร์ทัง้ 2 รปูแบบ (© Korakot Jairak 23/03/2018)
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ภาพที ่15 ภาพรวมการก�ำหนดทางเข้าออกของผู้ชม (© Korakot Jairak 23/03/2018)

8. การน�ำเสนอผลงานแอนเิมชัน่ในรปูแบบนิทรรศการศลิปะ “Waste In Place”

นิทรรศการศิลปะ “Waste In Place” จัดแสดงระหว่างวันอังคารที่ 6 - 9 พฤศจิกายน 2561 บริเวณพื้นที่ 

ช้ัน 1 ด้านขวามอืของหอนทิรรศการศลิปวฒันธรรม มหาวทิยาลยัเชยีงใหม่ โดยการตดิตัง้ผลงานมรีายละเอยีด

ทีน่่าสนใจดงันี้

รปูแบบการจัดแสดงนทิรรศการ

นทิรรศการศลิปะ Waste In Place จดัแสดงในรปูแบบผลงานแอนเิมชัน่อนิสตอลเลชัน่ แสดงแอนเิมช่ันบนจอ

รับที่ฉายภาพต่อเนื่อง สร้างจอรับภาพให้มีการหักมุมเพื่อการแสดงภาพให้เกิดมิติความลึกจริงทั้งในแอนิเมชั่น 

และความลกึทีเ่กดิข้ึนจากการฉายภาพลงบนพืน้ทีห่กัมมุ ผลงานแอนเิมชัน่ทีฉ่ายสามารถแบ่งได้เป็น 2 ลกัษณะ

คอื ผลงานแอนเิมชัน่แบบจอเดยีว และผลงานแอนเิมชัน่แบบ 3 จอฉายต่อเนือ่ง

ผลงานแอนเิมชัน่แบบจอเดยีว ใช้โปรเจ็คเตอร์ 1 ตวัฉายภาพกระป๋องเครือ่งดืม่สเีขยีวหมนุวนอยูใ่นสารเคมีสเีขยีว 

ประกอบกับการแทรกตัวอักษรแสดงข้อความ 2 รูปแบบ รูปแบบแรกเป็นข้อความระบุถึงปัญหาการ รีไซเคิล

กระป๋องอะลูมเินยีมท�ำให้เกดิสารพิษ ซึง่สารพษิทีเ่กดิขึน้จะต้องน�ำไปทิง้บนพืน้ทีท่ิง้ขยะ นอกจากนัน้ในกระบวนการ

รไีซเคลิอะลมิูเนียมยงัเป็นกระบวนการทีต้่องใช้พลงังานมหาศาล พลงังานส่วนใหญ่น�ำมาจากน�ำ้มัน ก๊าซธรรมชาติ 

และถ่านหนิ ข้อความรปูแบบท่ีสองเป็นข้อความเชงิต้ังค�ำถามส�ำนกึการรกัษาสิง่แวดล้อมกบัผูช้ม เช่น ข้อความ 

“คนอืน่จะแก้ปัญหานี”้ หรอื “รไีซเคลิจะแก้ปัญหานี”้ (ภาพท่ี 16)

ผลงานแอนิเมชั่นแบบ 3 จอฉายต่อเนื่อง ใช้โปรเจ็คเตอร์ 3 ตัวฉายภาพ 3 จอ แต่ฉายให้เป็นภาพต่อเนื่องกัน 

ส�ำหรบัจอทีฉ่ายต่อเนือ่งนีจ้ะแสดงเนือ้เร่ืองแอนเิมชัน่ 3 เรือ่งไปพร้อมกนั (ภาพที ่17)
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ภาพที ่16 การฉายแอนเิมช่ันแบบจอเดยีว (© Korakot Jairak 06/11/2018)

ภาพที ่17 ผลงานแอนเิมชัน่แบบ 3 จอฉายต่อเนือ่ง (© Korakot Jairak 06/11/2018)

แอนเิมช่ัน 3 เรือ่งท่ีฉายบนจอต่อเนือ่งประกอบด้วย 

1) แอนเิมชัน่เร่ืองสัน้เกีย่วกับคนทีใ่ช้ชีวติอยูใ่นความเชือ่ในการบรโิภคสนิค้าสเีขยีว ชายหนุม่ผูช้ืน่ชอบ การบรโิภค

ผลติภณัฑ์สเีขยีวตดัสนิใจช่วยเหลอืเดก็ชายเก็บขยะแม้ว่าเขาจะไม่ชอบพ่อของเด็กเขากย็งัน�ำขยะมาบริจาคให้

กับเดก็ชายผูย้ากไร้ แต่ท้ายท่ีสดุทัง้การบรโิภคผลติภณัฑ์สเีขยีว และการช่วยเหลอืเดก็กเ็ป็นเพยีงการสร้างขยะ

ชดุใหม่ขึน้มา

2) แอนิเมชัน่กระป๋องเครือ่งด่ืมสเีขยีวจ�ำนวนนบัหมืน่หล่นจากชัน้วางสินค้าลงบนพืน้ จากนัน้กระป๋องได้ลอยย้อน

กลบัไปวางอยู่บนชัน้วางสนิค้าใหม่ เป็นภาพเชิงสญัลกัษณ์สือ่ถงึกระบวนการรไีซเคลิ
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3) แอนิเมชัน่กองขยะ ขยะจ�ำนวนมากประกอบไปด้วย กระป๋องเคร่ืองดืม่สเีขยีว รถเข็นสนิค้า และจอแสดงภาพ

แอนเิมช่ันจากผลงานแอนเิมชัน่เรือ่งส้ัน

แอนเิมชัน่ท้ัง 3 เรือ่งถกูฉายซ้อนทบักนั ในตอนเริม่ต้นก�ำหนดให้แสดงภาพแอนเิมชัน่เรือ่งสัน้บรเิวณด้านซ้ายของ

จอรบัภาพ และแสดงแอนเิมชัน่กระป๋องเครือ่งด่ืมสเีขยีวบริเวณด้านขวาของจอรบัภาพ (ภาพที ่18)

ในขณะท่ีแอนเิมชัน่เรือ่งสัน้ด�ำเนนิเนือ้เรือ่งไป แอนเิมชัน่เร่ืองสัน้จะค่อย ๆ เคลือ่นต�ำแหน่งจากจอด้านซ้ายไปยงั

จอด้านขวาอย่างช้า ๆ การเคลื่อนที่ของแอนิมชั่นเรื่องสั้นจะเปิดเผยภาพแอนิเมชั่นกองขยะ (ภาพที่ 19) เมื่อ 

แอนเิมชัน่เรือ่งสัน้ด�ำเนนิเนือ้เรือ่งจนจบ แอนเิมชัน่เรือ่งสัน้จะหยดุทีบ่รเิวณจอด้านขวา (ภาพที ่20) จากนัน้ภาพ

แอนเิมชัน่เร่ืองสัน้จะถกูตดัเป็นภาพแอนเิมชัน่กองขยะฉายเตม็ 3 จอต่อเนือ่ง ภาพสถานทีท่ิง้ขยะในตอนท้ายจะ

ถกูค้างภาพไว้นานประมาณ 20 วนิาที (ภาพที ่21)

ภาพที ่18 ตอนเริม่ต้นก�ำหนดให้แสดงภาพแอนเิมชัน่เรือ่งสัน้บรเิวณด้านซ้ายของจอรับภาพ และแสดงแอนเิมชัน่กระป๋อง
เครือ่งดืม่สเีขยีวบรเิวณด้านขวาของจอรบัภาพ (© Korakot Jairak 06/11/2018)

ภาพที ่19 ในขณะทีแ่อนเิมช่ันเร่ืองสัน้ด�ำเนนิเนือ้เรือ่งไป แอนเิมชัน่เรือ่งสัน้ค่อย ๆ เคลือ่นต�ำแหน่งจากจอด้านซ้ายไปยงั 
จอด้านขวาอย่างช้า ๆ การเคลือ่นทีข่องแอนมิช่ันเรือ่งสัน้เปิดเผยแอนเิมชัน่กองขยะ (© Korakot Jairak 06/11/2018)
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การเคลื่อนที่จากด้านซ้ายไปขวาของแอนิเมชั่นเรื่องสั้นมีความหมายในเชิงสัญลักษณ์สะท้อนถึง “แนวคิดของ

ก้าวหน้า” (idea of progress) ซึง่เป็นแนวคดิส�ำคญัของมนษุย์ในโลกสมยัใหม่ ความเชือ่ และแรงศรทัธาทีม่ต่ีอ

ความก้าวหน้าเป็นพืน้ฐานส�ำคญัทีผ่ลกัดนัให้มนษุย์ได้สร้างสังคมสมยัใหม่ดังทีเ่ป็นอยูใ่นปัจจุบนั แต่การพัฒนา

สังคมโดยยดึตดิกับเพยีงแนวคดิความก้าวหน้าน้ันกไ็ด้สร้างปัญหาต่าง ๆ  ข้ึนมามากมายโดยเฉพาะปัญหาสิง่แวดล้อม 

การเคลื่อนที่ของผลงานแอนิเมชั่นเรื่องสั้นได้เปิดเผย และ “ทิ้งร่องรอย” ของความเสื่อมโทรมทางธรรมชาติ 

ในผลงานแอนเิมช่ันกองขยะขึน้มา เมือ่ผลงานแอนเิมชัน่เร่ืองส้ันด�ำเนนิเร่ืองไปจนถงึช่วงสุดท้ายภาพปัญหาสิง่

แวดล้อมท้ังหมดได้ปรากฏขึน้เป็นภาพเตม็จอ สร้างความสะเทอืนใจด้วยภาพความรุนแรงของกองขยะทีม่อดไหม้

ด้วยเปลวไฟ

ผลงานแอนเิมชัน่ทัง้หมดเมือ่ท�ำงานร่วมกนัสะท้อนประเดน็ปัญหาวฒันธรรมการบรโิภคสีเขียวท่ีได้ชักจงูผู้บรโิภค

ให้หลงลมืความจรงิ ด้วยการปกปิดว่าในการบรโิภคสนิค้าผลติภณัฑ์สเีขยีวนัน้ ธรรมชาติ และสิง่แวดล้อมนัน้ยงั

คงถกูน�ำไปใช้ประโยชน์และเกดิการเสือ่มโทรมอยูเ่หมือนเดิม การบรโิภคสเีขยีวกไ็ม่ต่างจากการบรโิภคในรปูแบบ

อื่นที่สร้างให้เกิดการท�ำลายสิ่งแวดล้อม ซึ่งแม้ผู้บริโภคจะไม่เห็น หรือไม่ตระหนักถึงปัญหาเหล่านี้ (เหมือนตัว

ละครในแอนเิมช่ันเรือ่งสัน้) แต่กไ็ม่สามารถปฏเิสธว่าปัญหาทัง้หมดได้ถกูน�ำไปซ่อน กลบทบั หรอืทิง้ไว้ในพืน้ที่

ใด พืน้ทีห่นึง่บนโลกใบนี ้และเมือ่วนัหนึง่มาถึงกองขยะเหมอืนในผลงาน “Waste in place” ก็จะขยายตวัออก

จนเป็นปัญหาร้ายแรงท่ีไม่สามารถแก้ไขได้

ภาพที ่20 เมือ่แอนเิมชัน่เรือ่งสัน้ด�ำเนนิเนือ้เรือ่งจนจบ แอนเิมชัน่เรือ่งสัน้จะหยดุทีบ่รเิวณจอด้านขวา 
(© Korakot Jairak 06/11/2018)

ภาพท่ี 21 ภาพแอนเิมชัน่เรือ่งสัน้ถกูตดัเป็นภาพแอนเิมชัน่กองขยะฉายเตม็ 3 จอต่อเนือ่ง (© Korakot Jairak 06/11/2018)
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9. การรบั ถ่ายทอด และการเพิม่เตมิความหมายใหม่

การสร้างสรรค์ผลงานในครัง้นีไ้ด้น�ำแนวคดิ รปูแบบผลงานของศลิปิน และนกัแอนเิมชัน่หลายท่านมาถ่ายทอด

ให้เกดิความหมายใหม่ จากการวเิคราะห์ผลงานศลิปะ และแอนเิมชัน่เกีย่วข้องกบัประเด็นสิง่แวดล้อม (หวัข้อที่ 

3. ผลงานสร้างสรรค์ท่ีเกีย่วข้อง) เกดิข้อค้นพบว่าผลงานทีน่�ำเสนอเกีย่วกบัปัญหาสิง่แวดล้อมอาจมแีนวคิดในการ

สร้างงานทีแ่ตกต่างกนั แต่รปูแบบในการน�ำเสนอมีลกัษณะร่วมบางประการ ผลงานศลิปะ Waste In Place ได้

รบั ถ่ายทอด และเพิม่เตมิความหมายใหม่ในผลงานดังนี้

9.1 การสร้างสภาวะให้ผูช้มตกตะลงึกบัภาพกองขยะจ�ำนวนมหาศาล

ผลงานทัง้หมดทีอ้่างองิแสดงภาพของการน�ำขยะจ�ำนวนมหาศาลมาจดัวางในบรบิทใหม่เพ่ือสร้างให้เกดิความงาม

ในการจัดวางองค์ประกอบศลิป์ แต่ขณะเดยีวกนักส็ร้างให้เกดิความกลวั ความวติกกงัวลกบัปัญหาขยะ ล้นเกนิ 

ผูเ้ขยีนน�ำเสนอเร่ืองเล่าท่ีหดหู ่ความมดืมดิสิน้หวงัในลกัษณะเดยีวกบัผลงานทีอ้่างอิง และได้เพ่ิมเตมิเนือ้หาเรือ่ง

เล่าทีส่ดใส ปลอดโปร่งของวถิชีวีติคนในสงัคมเมอืงปัจจบุนัทีห่ลงลมืไม่ตระหนกัคดิถงึปัญหาสิง่แวดล้อม การน�ำ

เสนอเรือ่งเล่าในแง่บวกนัน้สร้างความขัดแย้งให้เกิดการทบทวนการมองอนาคตทีเ่ต็มไปด้วยความหวงั ความสดใส

ทีไ่ม่ใช่อนาคตจรงิแต่เป็นภาพมายาคตปิิดบังให้มองไม่เหน็ความจรงิว่าปัจจบุนัเราก�ำลงัอยูใ่นภาวะย�ำ่แย่ ซึง่จะ

เลวร้ายขึน้อกีในอนาคต

Waste In Place ได้สร้างให้เกิดการตกตะลงึถงึปัญหาขยะล้นเกนิ และเพิม่เตมิภาพวถิชีวิีตจอมปลอมไม่คดิทีจ่ะ

แก้ไขปัญหาสิง่แวดล้อมอย่างจรงิจงั ความเข้าใจผดิว่าปัญหาสิง่แวดล้อมไม่เป็นปัญหาส�ำคญั หรอืสามารถแก้ไข

ปัญหาได้ด้วยกระบวนการความก้าวหน้าทางวทิยาศาสตร์ คือวกิฤตการณ์ทีส่�ำคญัสดุส�ำหรบัปัญหาสิง่แวดล้อม 

9.2 การแสดงให้เหน็ว่าปัญหาสิง่แวดล้อมเป็นปัญหาทีร่นุแรงไร้ทางออก

ผลงานของศิลปินท่านอืน่ท้ังหมดทีไ่ด้ยกตวัอย่างมาแสดงความหมายเชงิสญัลกัษณ์ให้เห็นว่าปัญหาสิง่แวดล้อม

นัน้ไร้ทางออกในการแก้ไข Waste In Place รับแนวคิดดงักล่าวแสดงเป็นภาพกองขยะลกุไหม้ รนุแรง ไร้ทางออก 

แต่ภาพแทนจุดจบของโลกใน Waste In Place ถูกปกปิดไม่แสดงให้เห็นในตอนต้น เมื่อเนื้อหาของแอนิเมชั่น

เริม่ด�ำเนนิไป ภาพความรนุแรงของกองขยะทีไ่ฟลุกไหม้จะเร่ิมเปิดเผยขึน้มา

ความรนุแรงทีไ่ร้ทางออกของปัญหาสิง่แวดล้อมใน Waste In Place ได้ย�ำ้เตือนว่าหายนะเกีย่วกบัสิง่แวดล้อม

ได้เกิดขึน้แล้วเพยีงแต่ทศันคตด้ิานบวกได้ปิดบงั ซ่อนเร้นปัญหาเอาไว้ พฒันาการการด�ำเนนิเรือ่ง แอนเิมชัน่ได้

ขยายความรนุแรงของปัญหาเพิม่ข้ึน ความก้าวหน้าน�ำไปสู่หายนะทีร่อการอบุติัในอนาคต
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10. สรปุผลการสร้างสรรค์

การสร้างสรรค์ผลงานแอนิเมชั่นสะท้อนประเด็นวัฒนธรรมการบริโภคสีเขียวใช้กระบวนการสร้างสรรค์ผลงาน

ศลิปะทีเ่กดิจากการศกึษาข้อมลู ข้อเทจ็จรงิ และสภาพสงัคมปัจจุบนัในประเดน็ทีเ่กีย่วกบัวฒันธรรมการบรโิภค

สเีขยีว เพือ่พฒันา ถ่ายทอด และดดัแปลงประเดน็ทีศ่กึษาจากภาคเอกสารออกมาเป็นผลงานสร้างสรรค์ศลิปะ

สภาพแวดล้อมของพืน้ท่ีแสดงงานให้ผูเ้ข้าร่วมเกิดความสนใจเนือ้หาแอนเิมช่ัน เกิดความต้ังใจในการรบัชมผลงาน 

ท�ำให้บรรยากาศในการแสดงงานกลายเป็นสถานทีใ่ห้กลุม่เพ่ือนฝงูได้สนทนา แสดงความคดิเหน็ในประเดน็ของ

ปัญหาสิง่แวดล้อมท่ีได้สะท้อนออกมาตามเนือ้หาแอนเิมชัน่ 

การเผยแพร่ผลงานในรูปแบบนิทรรศการได้สื่อสารเนื้อหาเชิงวิพากย์ประเด็นวัฒนธรรมบริโภคสีเขียวได้อย่าง

ชัดเจน ถอืได้ว่าผลงานนทิรรศการท�ำให้เกดิการเรยีนรูก้ระตุน้เตอืนสตใิห้ตระหนกัถงึปัญหาสิง่แวดล้อม ร่วมไป

การการเรียนรู้ด้านการสร้างสรรค์ผลงานแอนเิมช่ันอนิสตอลเลช่ันท่ีอาจเป็นประโยชน์ต่อแวดวงการศึกษาศิลปะ 

และแอนเิมชัน่ได้ในภายภาคหน้า

การสร้างสรรค์ผลงานแอนิเมชั่นสะท้อนประเด็นวัฒนธรรมการบริโภคสีเขียว เป็นงานสร้างสรรค์ในเชิงทดลอง

เล่าเรือ่ง และออกแบบสถานทีจ่ดัแสดงงานให้มีลกัษณะพเิศษเฉพาะตวั มุง่ให้ผูช้มได้ใช้ความคดิใน การตคีวาม

หมายผลงานแอนิเมชัน่ทีฉ่ายร่วมกนัเป็นจอต่อเนือ่งการแสดงเนือ้หาแบบหลายจอในคราวเดยีวย่อมหมายถงึการ

สร้างความสับสนให้กับผู้ชม หรือการผลักให้ผู้ชมไปอยู่ในสภาวะที่ยากล�ำบากในการติดตาม เรื่องเล่าผลงาน 

แอนิเมชั่นที่ฉายเป็นภาพต่อเนื่องด้วยโปรเจ็คเตอร์ถึง 4 ตัว ท�ำให้ผู้ชมต้องท�ำงานหนักขึ้นใน การปะติปะต่อ 

ประกอบสร้างความหมายของงานแอนเิมชัน่ขึน้มาใหม่ การเปิดพ้ืนท่ีว่างในการตคีวามผลงานอาจปิดกัน้การเข้า

ถงึ และความสนใจของผู้ชมบางกลุ่ม แต่จากการสงัเกต และสอบถามผูช้มแสดงให้เหน็ว่าผูช้มสามารถเข้าใจเนือ้หา 

ตลอดจนแนวความคดิของผลงานได้เป็นอย่างด ีหากสรุปความเข้าใจของผูช้มออกมาเป็นประโยคสัน้ ๆ ว่าผลงาน

ศลิปะชิน้นีไ้ด้ให้ประเดน็ทางความคดิอะไรผูช้มกม็กัจะตอบไปในทศิทางเดียวกนัว่า “ขยะสเีขยีว” หรอื “ขยะก็

คือขยะ” รูปแบบผลงานแอนิเมชั่นที่ถูกตีความน�ำเสนอผลงานในลักษณะผสมผสานระหว่างข้อเท็จจริงและ

จนิตนาการของผูเ้ขยีนในครัง้นีไ้ด้ระบายความรูส้กึเกีย่วกบัปัญหาสิง่แวดล้อมตรงกบัความคิดในใจของผู้สร้าง และ

ตอบสนองต่อความคดิเรือ่งสิง่แวดล้อมในตวัของผู้ชมได้ตรงตามแนวคดิทีไ่ด้ก�ำหนดไว้ได้อย่างดียิง่
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