
บทคดัย่อ

การวจิยัคร้ังนีม้วีตัถปุระสงค์ (1) เพือ่ศกึษาบรบิททางวฒันธรรมทีม่อีทิธพิลต่อภาพลกัษณ์และสภาพการณ์ จงัหวัด

อทุยัธานี (2) เพือ่เสนอแนะแนวทางออกแบบภาพลักษณ์อทัุยธานโีมเดล เมืองแห่งสุนทรยีวฒันธรรม โดยมุ่งเน้น

ไปทีท้่องถ่ินทีม่มีรดกทางวฒันธรรมโดดเด่นตรงตามหลกัเกณฑ์ท่ีองค์การยเูนสโกก�ำหนด จากการทบทวนวรรณกรรม 

สมัภาษณ์กลุม่ผูใ้ห้ข้อมลูหลกั และแบบสอบถามการรบัรูภ้าพลกัษณ์วฒันธรรมจากนกัท่องเทีย่ว เพือ่สงัเคราะห์

ข้อมลูตคีวามหาแนวทางการออกแบบต้นแบบผลติภณัฑ์

ผลการวจิยัแบ่งเป็น 4 ส่วน ได้แก่ (1) ข้อมลูพืน้ฐาน สภาพการณ์ บริบททางวฒันธรรม พบว่าจังหวดัอทุยัธาน ี

มมีรดกทางวฒันธรรมทีโ่ดดเด่นหลากหลายด้าน ส่วนใหญ่อยูใ่นอ�ำเภอเมอืงจงัหวดัอทุยัธาน ีเช่น วถิชีวีติชาวแพ 

วัดอุโบสถาราม วัดจันทราราม และกระจายอยู่ทั่วไปตามอ�ำเภอต่างๆ เช่น ภาพเขียนสีบนผนังถ�้ำเขาปลาร้า  

งานทอผ้าไทครัง่ เพลงพืน้บ้านบ้านท่าโพ 

(2) ความคิดเห็นและการรับรู้ภาพลักษณ์เชิงวัฒนธรรมจากนักท่องเที่ยว พบว่าสื่อที่มีอิทธิพลมากท่ีสุด  

คอื อนิเทอร์เนต็ เวบ็ไซต์ โซเชยีลมเีดยี ผูท้ีม่อีทิธพิลต่อการมาท่องเทีย่ว คอื คนในครอบครวัและเพ่ือนร่วมงาน 

พึงพอใจและรับรู้คุณค่าทางวัฒนธรรม ด้านศาสนสถาน สถานที่ศักดิ์สิทธิ์และวิถีชีวิตมากที่สุด รับรู้คุณค่า 

มรดกทางวัฒนธรรมรูปธรรม คือ วัดจันทาราม พระพุทธมงคลศักด์ิสิทธิ์ มณฑปบนยอดเขาสะแกกรัง  

พระบรมราชานุสาวรีย์สมเด็จพระปฐมบรมมหาชนก ตามล�ำดับ รับรู้คุณค่ามรดกทางวัฒนธรรมนามธรรม คือ 

ประเพณีตักบาตรเทโวโรหณะ วิถีชีวิตชาวแพ ประเพณีจัดโต๊ะหมู่บูชางาช้าง ตามล�ำดับ
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(3) บคุลกิภาพ ค�ำส�ำคญั ความหมายเชงินามธรรม พบว่าภาพลกัษณ์จงัหวดัอทุยัธานมีทีัง้หมด 6 บคุลกิภาพ คอื 

บคุลกิภาพแบบเป็นธรรมชาต ิบคุลิกภาพแบบดัง้เดิม บคุลกิภาพแบบชดัเจน บคุลกิภาพแบบมพีลวตั บคุลกิภาพ

แบบสง่างาม และบคุลกิภาพแบบสวยสดงดงาม ใช้ค�ำส�ำคญัจากอัตลกัษณ์ทีโ่ดดเด่น แทนค่าด้วยความหมายแฝง

เชิงนามธรรม ก�ำหนดค�ำศัพท์และตัวอักษรภาษาอังกฤษ A-Z เป็นตัวแทน เพื่อง่ายต่อการเรียกใช้งานในการ

ออกแบบ 

(4) ผลการออกแบบประกอบด้วยแนวคิด ความหมายแฝง และต้นแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อใช้เป็นแนวทางในการ

ออกแบบทีส่ะท้อนภาพลกัษณ์วฒันธรรมของจงัหวดัอุทยัธานแีละเป็นโมเดลต้นแบบส�ำหรบัจงัหวดัอืน่ๆ ต่อไป

ค�ำส�ำคญั: สร้างภาพลกัษณ์, อทัุยธานโีมเดล, มรดกทางวฒันธรรม
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Abstract

The objectives of this study were to 1) investigate the cultural context influencing image and 

condition of Uthai Thani province and 2) to provide the guideline for designing the image of 

Uthai Thani model, city of cultural aesthetics by focusing on the localities with outstanding 

cultural heritage the meet the UNESCO criteria. The data from literature review, focus group 

with the primary informers and the questionnaire on perception of the cultural image of tourists 

were used to synthesize, interpret and create the guideline for designing prototype products.

The results consisted of 4 parts which included (1) basic information, condition, cultural context. 

It was found that Uthai Thani have various outstanding cultural heritage. Most of them are in 

Muang district such as raft community, Wat Uposatharam, Wat Chantharam. The cultural heritage 

in other districts are such as rock paintings at Khao Pla Ra, Thai Krung woven fabric and folk 

songs of Baan Tha Pho.  

(2) Opinion and perception of cultural image of the tourists. It was found that the most influential 

media are Internet website and social media and influential people are family members  

and colleagues. The respondents were most satisfied and appreciated the cultural value of 

religious places, sacred places and lifestyles. Most of them perceived the value of concrete 

cultural heritage which included Wat Chantharam, Phra Buddha Mongkol Saksit, mondop on 

2 This article is a part of the dissertation “City Branding: Uthai Thani City of Culture.” Graduate Student in 

the Ph.D. program in Visual Arts and Design, Faculty of Fine and Applied Arts, Burapa university, Thailand
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Khao Sakae Krang, the monument of Prapratom Borom Maha Chanok, respectively. The abstract 

cultural heritage included Tak Bat Devo, raft community lifestyle and ivory altar table, respectively. 

(3) Personalities, keywords and abstract meaning, it was found that the image of Uthai Thani 

province consisted of 6 personalities such as natural style, classic style, clear style, dynamic 

style, elegant style and gorgeous style. The keywords from outstanding identities were replaced 

with abstract connotation and were represented by English letters A-Z to make it easier to use 

in design. 

(4) The design was performed by using concepts and connotations that reflected the cultural 

image of Uthai Thani province.

Keywords: Brand Building, Uthai Thani Model, Cultural Heritage
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บทน�ำ

จังหวัดอุทัยธานี เมืองแห่งความสงบ วิถีชีวิตที่เรียบง่าย ตั้งอยู่ในเขตภาคเหนือตอนล่างภาคกลางตอนบนของ

ประเทศไทย ห่างจากกรงุเทพฯ 283 กโิลเมตร มคีวามอดุมสมบรูณ์ของป่าไม้และสัตว์ป่า มเีขตรักษาพันธุสั์ตว์

ป่าห้วยขาแข้งที่ได้รับการขึ้นทะเบียนมรดกโลก เป็นเมืองอู่ข้าวอู่น�้ำของคนไทยในอดีต และจากหลักฐานทาง

โบราณคดทีีเ่ชือ่ได้ว่าเคยเป็นทีต่ัง้ถิน่ฐานของมนษุย์ก่อนประวตัศิาสตร์ เมือ่ประมาณ 5,000-3,000 ปี มหีลกัฐาน

ยนืยันจากภาพเขยีนสสีมยัก่อนประวตัศิาสตร์เขาปลาร้า โครงกระดกู ขวานหนิขดั ภาชนะดินเผา ลกูปัดแก้วและ

หนิสทีีบ้่านหลมุเข้า (Khana kammakān fāi pramūan ʻēkkasān læ čhotmāihēt 1999, 25-28) 

ชาวอุทัยธานีส่วนหนึ่งยังคงพึงพอใจคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์และวิถีชีวิตเรียบง่ายเหมือนในอดีต ดังเช่นกลุ่มวิถีชีวิต 

ชาวแพ ทีม่หีนงัสอืโฉนดจดทะเบยีนถกูต้องตามกฎหมายกว่า 200 ครวัเรอืนแห่งเดยีวในประเทศไทย เป็นทีรู่จ้กั

ในนาม “เมืองพระชนกจกัร”ี เน่ืองจากเป็นทีต้ั่งนวิาสถานครอบครวัของสมเดจ็พระปฐมบรมมหาชนกแห่งราชวงศ์

จกัร ีมจีติรกรรมทางพทุธศาสนาเกีย่วกับพทุธประวตับินผนงัพระอโุบสถวิหารโบราณ ทีร่วมงานศลิปะถงึ 3 สมัย 

เป็นภูมิสัญลักษณ์แห่งหนึ่งของจังหวัด ทั้งมีความเชี่ยวชาญงานด้านโลหะ สอดคล้องกับโครงการเมืองต้นแบบ

เศรษฐกจิสร้างสรรค์ จงัหวดัอทัุยธานไีด้รบัคดัเลอืกให้เป็นเมอืงภมูปัิญญาหตัถศลิป์เหลก็กล้า ภมูปัิญญาคนอทุยัธานี 

ในปี พ.ศ. 2554 (Department of Intellectual Property 2011, 21)

จากข้อมลูเบือ้งต้นเห็นได้ว่าจงัหวดัอทุยัธานเีป็นเมอืงทีม่คีวามโดดเด่นทางด้านวถิชีวีติและอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรม

ชัดเจน แต่ไม่ได้ถูกกล่าวถึงจากนักท่องเที่ยวมากนัก เป็นเพียงเมืองผ่านเพื่อไปยังจังหวัดอื่นๆ ในภาคเหนือ  

เห็นได้จากระบบฐานข้อมูลกรมการท่องเที่ยว ที่เปรียบเทียบสถิติจ�ำนวนนักท่องเที่ยวรายจังหวัดอุทัยธานีกับ

จงัหวดัอาณาเขตตดิต่อ แสดงจ�ำนวนนกัท่องเท่ียวตัง้แต่ปี 2557-2559 มีผู้มาเยอืนจังหวัดอทัุยธานน้ีอยท่ีสุด ดงั

ตารางต่อไปนี้

ตารางท่ี 1 สถิตนิกัท่องเทีย่วจงัหวดัอทุยัธานกัีบจงัหวดัอาณาเขตตดิต่อในปี 2557-2559

พ.ศ. 2557 2558 2559

จงัหวดั ชาวไทย ชาวต่างชาติ ชาวไทย ชาวต่างชาติ ชาวไทย ชาวต่างชาติ

กาญจนบรุี 6,269,411 371,700 7,170,721 403,557 7,669,058 419,402

ชยันาท 520,029 3,024 735,620 4,001 761,672 4,105

ตาก 1,721,389 35,798 1,866,591 38,160 1,966,815 39,728

นครสวรรค์ 1,214,507 26,743 1,623,033 38,358 1,661,843 39,099

สพุรรณบุรี 2,168,158 19,928 2,721,928 23,220 2,879,531 24,877

อทุยัธานี 475,130 4,593 644,676 5,677 675,176 5,919

(Source: Tourist attraction database from Thai Department of Tourism,
 Comparative statistics province by province, online)
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การสร้างภาพลักษณ์เมืองสู่การท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม เป็นกจิกรรมทีน่่าจะสร้างความประทบัใจและประสบการณ์

ทีด่แีก่นกัท่องเท่ียว ให้ได้สมัผสัถึงสนุทรียศาสตร์ ความงามทางวฒันธรรม คุณค่าทางประวติัศาสตร์ รปูแบบวิถี

ชวีติต่อผูม้าเย่ียมเยอืน การสร้างกลยทุธ์และแนวทางเพือ่สร้างภาพลกัษณ์เชงิวฒันธรรม จะสามารถพฒันาแหล่ง

ท่องเทีย่วได้อย่างม่ันคงและยัง่ยนื ดงัเช่นประเทศเกาหลใีต้ ทีป่ระธานาธบิดจีดัตัง้ให้มีการสร้างภาพลกัษณ์ประเทศ

เป็น “วาระแห่งชาต”ิ ก�ำหนดให้หน่วยงานภาครฐัตัง้สภาของประธานาธบิดว่ีาด้วยการสร้างแบรนด์แห่งชาต ิเมือ่ 

ค.ศ. 2009 มยีทุธศาสตร์หนึง่ในห้าข้อส�ำคญั คอื เพือ่ส่งเสรมิวฒันธรรมและการท่องเทีย่ว ดงัจะเหน็ได้จากตวัอย่าง

กระแสวัฒนธรรมละครโทรทัศน์ชุดแดจังกึมที่ถ่ายทอดศิลปวัฒนธรรม อาหาร ชุดฮันบก ผ่านตัวละคร ทั้งยังมี

ภาพยนตร์ เพลงและสือ่บนัเทงิเกอืบทุกประเภท จนกระแสความนยิมค่อยๆ เข้ามายงัภมูภิาคต่างๆ กลายเป็น 

กระแสความนยิมปรากฏการณ์วัฒนธรรมเกาหล ี(The Korea Wave) สามารถสร้างแหล่งท่องเทีย่วตามรอยละคร

และคนดงัเกาหลหีรอืทีรู่จ้กักนัในนาม “Hallyu Star” สร้างรายได้เข้าประเทศมากมาย เป็นผลจากการทีร่ฐับาล

เกาหลใีต้ยดึแนวปฏบัิตแิละด�ำเนนิการอย่างจรงิจังในการสร้างภาพลกัษณ์ประเทศ (Noiphayak 2008, 1-3)

ผูว้จิยัมุง่เน้นศึกษามรดกทางวฒันธรรมรปูธรรมและนามธรรมของจงัหวดัอทุยัธาน ีตัง้แต่อดตีถงึปัจจบุนั เพือ่หา

แนวทางสูก่ารออกแบบภาพลกัษณ์อทุยัธานโีมเดล ในอนาคต เป็นการสร้างโอกาสเพือ่ดึงดูดนกัท่องเทีย่วให้ได้

สมัผสั วฒันธรรม วถิชีวีติของชาวอทุยัธาน ีอนัจะช่วยส่งเสรมิรายได้ สร้างงาน สร้างโอกาส ให้คนในท้องถิน่สามารถ

พึง่พาตนเองได้ ก่อให้เกดิการท่องเท่ียวอย่างยัง่ยนืและเป็นการสบืสานประเพณวีฒันธรรมให้คงอยูต่่อไป

วตัถปุระสงค์ของการวจิยั

(1) เพือ่ศกึษาบรบิททางวฒันธรรม ท่ีมอีทิธพิลต่อภาพลกัษณ์และสภาพการณ์ จงัหวดัอทุยัธาน	ี

(2) เพือ่เสนอแนะแนวทางออกแบบภาพลักษณ์อทุยัธานโีมเดล เมอืงแห่งสนุทรียวฒันธรรม

ทบทวนวรรณกรรม

ไซมอน แอนฮอลท์ (Anholt 2004, 1-24) นกัการตลาดผูม้ชีือ่เสยีงและเชีย่วชาญด้านการสร้างภาพลกัษณ์ประเทศ 

ได้ก�ำหนดปัจจยัเชงิได้เปรยีบทางการแข่งขันการสร้างภาพลกัษณ์ประเทศไว้ 6 มติิ ดังน้ี

(1) มิติด้านการท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวต่างๆ สามารถดึงดูดผู้คนได้ทั่วโลกโดยการสื่อสารทางการตลาดก็จะ

ท�ำให้มติด้ิานการท่องเท่ียวสร้างภาพลกัษณ์ประเทศนัน้ๆ ได้ง่ายและมปีระสทิธภิาพ

(2) มติด้ิานภาพลกัษณ์สนิค้าหรอืบริการระดบัส่งออกทีส่ร้างความภาคภมิูใจให้แก่ผูร้บัได้โดยใช้ชือ่เสยีงประเทศ

เป็นมาตรฐาน เช่น สนิค้าอเิลก็ทรอนกิส์ต้อง “Made in Japan” สนิค้าแฟชัน่ต้อง “Made in Italy” เป็นต้น

(3) มิติด้านการบริหารจัดการและการก�ำหนดนโยบาย การก�ำหนดนโยบาย และกลยุทธ์ของผู้มีอ�ำนาจใน 

การบริหาร จะส่งผลต่อภาพลักษณ์ทั้งในและนอกประเทศได้อย่างมีศักยภาพรวดเร็ว
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(4) มติด้ิานการลงทุนและการตัง้ถ่ินฐาน ความสามารถในการลงทนุจะส่งผลในการเติบโตทางธุรกจิได้รวดเรว็ 

(5) มติด้ิานมรดกทางวฒันธรรม แสดงให้เหน็ถงึประวตัศิาสตร์ ความเจรญิรุง่เรอืงในอดตีทีส่บืต่อกนัมา เป็นปัจจัย

หนึง่ทีจ่ะสร้างภาพลกัษณ์สร้างศกัดิศ์รใีห้กบัประเทศนัน้ๆ ได้

(6) มิติด้านประชากร ชาตินิยม ประชากรกลุ่มชาติพันธ์ บุคคลส�ำคัญ นักแสดง นักการเมือง เปรียบเสมือน

นักการทูต ตัวแทนในการสื่อสารภาพลักษณ์สู่สายตาประชาคมโลกได้ 

แอนเดรีย อินช์ (Insch 2011, 112-117) กล่าวว่าการสร้างภาพลักษณ์เมืองให้ยั่งยืน คนในท้องถิ่นเป็นกุญแจ

ส�ำคญัในการมส่ีวนร่วมพฒันา ภาครฐัผูม้อี�ำนาจในการก�ำหนดนโยบายจงึควรสนบัสนนุความต้องการข้ันพืน้ฐาน

ในการใช้ชีวติและการท�ำงาน ท้ังนี ้ได้แบ่งประเด็นเพือ่ใช้เป็นค�ำถามส�ำหรบัการสร้างภาพลกัษณ์เมอืงไว้ ดังน้ี

(1) อัตลักษณ์ท้องถิ่น การแสดงตัวตน อัตลักษณ์ ให้เห็นทุนทางวัฒนธรรมประจ�ำท้องถิ่น สิ่งที่ยึดมั่นในชุมชน  

ทีเ่อือ้ต่อการส่งเสริมการมส่ีวนร่วมของชุมชนและการสนบัสนนุกลยทุธ์ในการสร้างภาพลกัษณ์เมอืง

(2) สิ่งที่ต้องการน�ำเสนอเข้าร่วม ระบุกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการดึงดูด นักท่องเที่ยว นักลงทุน เพื่อบูรณาการ 

การพฒันาเมอืงโดยเลอืกมาตรการท่ีเหมาะสมและติดตามความก้าวหน้าประเมนิผล

(3) การสือ่สาร พจิารณากลุม่เป้าหมายในการรบัรู ้วธีิน�ำเสนอช่องทางส่ือสาร

(4) การสัมพันธ์ระหว่างส่วนต่างๆ เชื่อมโยงระหว่างผู้มีส่วนเกี่ยวข้องต่างๆ ในการด�ำเนินการร่วมกันตัดสินใจ  

การจดักจิกรรมและความสม�ำ่เสมอในการสือ่สารภาพลกัษณ์ 

ภาพที ่1 ตราสญัลกัษณ์และตุก๊ตาสัญลักษณ์ กฬีาโอลิมปิก (Athens 2004) 
(source: International Olympic Committee: IOC)
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กรณีศึกษา กรุงเอเธนส์ ประเทศกรีซ ณ เมืองโลซานน์ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ ประเทศกรีซชนะการประมูล

และได้รบัคดัเลอืกให้เป็นประเทศเจ้ากฬีาโอลมิปิกทีก่รงุเอเธนส์ เพือ่ฉลองครบรอบ 100 ปี ในฐานะประเทศต้น

ก�ำเนิดกีฬาโอลิมปิก เป็นโอกาสในการพิสูจน์ความสามารถเพื่อสร้างการรับรู้ใหม่แก่สายตาผู้ชมทั่วโลก ในการ

บอกเล่าเรือ่งราวอารยธรรมทีท่รงคณุค่าของชาวกรกี โดยใช้กลยทุธ์ถ่ายทอดภาพลกัษณ์ใหม่ทีท่นัสมยัในยคุศตวรรษ

ที ่21 ผสานวัฒนธรรมท่ีมปีระวติัศาสตร์ยาวนาน ผ่านองค์ประกอบต่างๆ ของกจิกรรมกฬีาโอลมิปิก ดังนี้

(1) ตราสัญลกัษณ์ “มงกฎุช่อมะกอก” สญัลกัษณ์รางวลัส�ำหรบัผูช้นะในการแข่งขนัโอลมิปิกในสมยัโบราณ ถือ

เป็นต้นไม้ศกัดิส์ทิธิแ์ละสญัลกัษณ์ของเมอืงโบราณกรุงเอเธนส์ เป็นตวัแทนของอุดมการณ์แห่งสนัตภิาพ ช่อมะกอก

มลีกัษณะวงกลมเปิดเพือ่แสดงถึงค�ำเชญิชวนให้มนษุยชาติมส่ีวนร่วมในการเฉลมิฉลองโอลมิปิก

(2) ค�ำขวญั ใน พ.ศ. 2544-2545 เปิดตวัภายใต้แนวความคดิ “There is no place like home” เพือ่อ้างองิ

กิจกรรมโอลิมปิกว่าเป็นมรดกของชาวกรีก แต่กระแสตอบรับมองว่าเป็นการแสดงออกถึงความหยิ่งยโส จนใน

ทีส่ดุต้องปรบัแนวความคดิ เป็น “Welcome home” ใช้ค�ำขวญัในสญัญาว่า “Live your myth in Greece” 

(3) ตุก๊ตาสญัลกัษณ์สองพีน้่องอธน่ีาและปีวอส “Athena and Pevos” แรงบนัดาลใจจากตุก๊ตาดนิเผาโบราณ

รปูระฆงัในศตวรรษท่ี 7 เป็นชือ่เรยีกของพระเจ้าโอลมิเปีย 2 องค์ คอื เทพอธีน่า เทพธดิาแห่งภมูปัิญญาและผูม้ี

พระคณุของกรงุเอเธนส์ เทพปีวอสหรือเทพอพอลโล่ เทพเจ้าแห่งแสงของดวงอาทิตย์และเทพเจ้าแห่งดนตรี

(4) สถานที่ส�ำคัญแบบดั้งเดิมและสถาปัตยกรรมสมัยใหม่ ประเทศกรีซเปิดสนามบินนานาชาติเอเธนส์ขึ้นใน  

พ.ศ. 2544 สร้างทางด่วนพิเศษรอบลุ่มน�้ำแอตติกาเชื่อมโยงไปสู่สนามบินแห่งใหม่ สร้างและปรับปรุงถนนถึง 

2,800 กโิลเมตร ทัง้ปรบัปรงุตกแต่งรถไฟฟ้าใต้ดนิสาย 2 และ 3 ให้เมอืงเอเธนส์มภีาพลกัษณ์และความรูส้กึแบบ

ยุโรปร่วมสมัย สร้างจุดหมายตายุคสมัยใหม่ด้วยสนามกีฬาโอลิมปิกแห่งเอเธนส์ที่ออกแบบโดยสถาปนิกชื่อดัง 

ชาวสเปนชือ่ว่า “Santiago Calatrava” และสนามกฬีาส�ำหรบัวิง่มาราธอน “Marble Stadium”

(5) พิธีเปิดการแข่งขันกีฬาโอลิมปิกสุดยิ่งใหญ่ ประเทศกรีซได้แสดงศักยภาพให้ทั่วโลกเห็นถึงความพยายาม  

ความคิดสร้างสรรค์ สามารถลบค�ำสบประมาทต่างๆ สร้างชื่อเสียงและจารึกเป็นต�ำนานดึงดูดนักท่องเที่ยว 

ได้อกีครัง้ แต่ไม่กีปี่ให้หลงัจากเกมการแข่งขันจบลง การสร้างภาพลกัษณ์ใหม่ไม่ได้มกีารท�ำอย่างต่อเนือ่ง ท�ำให้ 

ภาพลักษณ์ของยุคสมัยใหม่จากงานกีฬาค่อยๆ เลือนลางลง จุดหมายตาที่สร้างขึ้นใหม่ถูกปล่อยให้รกร้างไร้ซึ่ง

นักท่องเที่ยว (Fola 2011, 112-117)

กรณีศึกษา เมืองเมลเบิร์น ประเทศออสเตรเลีย เมืองน่าอยู่ที่สุดในโลก 7 ปีติดต่อกัน ตั้งแต่ พ.ศ. 2554-2560 

จากการส�ำรวจเมอืง 140 แห่งท่ัวโลก จดัจ�ำแนกตามมติต่ิางๆ 5 ด้าน ได้แก่ ความมัน่คง การให้บรกิารด้านสขุภาพ

วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม การศึกษา และโครงสร้างพื้นฐาน โดยได้รับคะแนนสูงถึง 97.5 จาก 100 คะแนน  

จัดอันดบัโดย The Economist Intelligence Unit (Post to day, online) เมอืงเมลเบร์ินเปิดตวัภาพลกัษณ์

ใหม่ “City of Melbourne” ทีแ่สดงให้เหน็ถึงเอกลกัษณ์ทศันคตเิชงิบวก และเป้าหมายในอนาคต สญัลกัษณ์ 

“M” แสดงถงึเมอืงเมลเบิร์นอันทันสมยัและเตม็ไปด้วยชวีติชวีา (City of Melbourne, online)
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ภาพที ่2 CITY OF MELBOURNE LOGO (source: City of Melbourne 2017)

แลนดอร์ แอสโซซเิอทส์ ท�ำหน้าออกแบบภาพลกัษณ์ใหม่ของเมล์เบร์ิน อธบิายขัน้ตอนไว้ ดังนี้ 

(1) ทบทวนวรรณกรรม สัมภาษณ์ผูม้ส่ีวนได้ส่วนเสีย รวมถงึการวจิยัพฤติกรรม สถาปัตยกรรม และเมอืงคูแ่ข่ง 

(2) ระบแุละการตคีวามแนวคดิหลกัของตราสนิค้าว่า หมายถงึอะไร เป็นอย่างไร และวสิยัทศัน์ในอนาคต	

(3) การออกแบบและสร้างเอกลักษณ์ตามแนวคิดหลกั ออกแบบเครือ่งหมาย ป้ายโฆษณา การสือ่สารด้านต่างๆ 

(4) ด�ำเนนิการพฒันาแนวทางและงานศลิปะเพือ่ใช้ในการจดัการ การเปิดตัวภาพลกัษณ์ใหม่ (Landor, online)

จากปัจจยัและกรณีศกึษาการสร้างภาพลกัษณ์ข้างต้น เห็นได้ว่าการสร้างภาพลกัษณ์ให้เป็นท่ีประจกัษ์ได้นัน้ ต้อง

อาศัยความร่วมมือกันระหว่างคนในชุมชนร่วมกับนโยบายแผนยุทธศาสตร์เมืองอย่างต่อเนื่องเป็นระบบ จึงจะ

สามารถส่งเสรมิภาพลกัษณ์เมอืงได้อย่างยัง่ยนื

พืน้ทีว่จิยัและศกึษาข้อมลู 

จงัหวดัอทุยัธาน ีมุง่เน้นท้องถ่ินท่ีมมีรดกทางวฒันธรรมโดดเด่น แบ่งประเภทตามเกณฑ์ขององค์การยูเนสโก 

ประชากรและกลุม่ตวัอย่าง

ประชากร ทีอ่าศยัอยูใ่นจงัหวัดอทุยัธาน ีนกัท่องเทีย่วชาวไทยทีเ่ดนิทางเข้ามาในจงัหวดัอทุยัธาน ีรวมถงึผูเ้ชีย่วชาญ 

นกัวชิาการ ปราชญ์ชาวบ้าน ผูน้�ำชมุชนและบคุลากรในองค์กรทีเ่กีย่วข้อง

กลุม่ตวัอย่าง ด้านข้อมลูมรดกทางวฒันธรรมท้องถิน่และการรบัรูม้รดกวฒันธรรมจงัหวดัอทัุยธาน ีประกอบด้วย 

นกัท่องเทีย่ว ประชาชนในชมุชน กลุม่ผูใ้ห้ข้อมลูหลกัจากตัวแทนบคุลากรตามหน่วยงานทีเ่ก่ียวข้อง จ�ำนวน 10 

ท่าน ประกอบด้วย ส�ำนกังานการท่องเทีย่วและกีฬา จงัหวดัอุทยัธาน ีจ�ำนวน 2 ท่าน ส�ำนกังานพาณชิย์ จงัหวดั

อทุยัธาน ีจ�ำนวน 2 ท่าน ส�ำนกังานวัฒนธรรม จงัหวดัอทุยัธาน ีจ�ำนวน 2 ท่าน ส�ำนกังานประชาสัมพนัธ์ จงัหวดั

อทุยัธาน ีจ�ำนวน 2 ท่าน และปราชญ์ชาวบ้าน ผูน้�ำชุมชน จ�ำนวน 2 ท่าน
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กลุม่ตวัอย่างผูเ้ชีย่วชาญทีมี่ความรูแ้ละประสบการณ์ในสาขาทีเ่ก่ียวข้องไม่ต�ำ่กว่า 10 ปี ประกอบด้วย ด้านการ

สร้างภาพลกัษณ์ จ�ำนวน 2 ท่าน ได้แก่ ผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร.อรญั วานชิกร อาจารย์ประจ�ำหลกัสตูรศิลปกรรม

ศาสตรมหาบัณฑติ สาขาวชิานวตักรรมการออกแบบ วทิยาลยัอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ มหาวทิยาลยัศรนีครินทรวโิรฒ 

นายศุภกจิ เฉลมิลาภ กรรมการผูจ้ดัการ บรษิทั กะทดัรดั อกัษร จ�ำกดั ด้านการออกแบบพฒันาชมุชน จ�ำนวน 

2 ท่าน ได้แก่ รองศาสตราจารย์อุดมศักดิ์ สาริบุตร อาจารย์ประจ�ำสาขาวิชาครุศาสตร์การออกแบบ ภาควิชา

ครุศาสตร์สถาปัตยกรรมและการออกแบบ คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี สถาบันเทคโนโลยี

พระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั และรองศาสตราจารย์ ดร.รฐัไท พรเจริญ อาจารย์ประจ�ำภาควชิาออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร และด้านการออกแบบเชิงวัฒนธรรม จ�ำนวน 2 ท่าน ได้แก่ 

รองศาสตราจารย์ ดร.สินีนาถ เลิศไพรวัน อาจารย์พิเศษประจ�ำหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต สาขา

วิชานวัตกรรมการออกแบบ วิทยาลัยอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ และท่ีปรึกษา

สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ดนัย เรียบสกุล รองคณบด ี

ฝ่ายกิจการนิสิตและศิษย์เก่าสัมพันธ์ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร

ขัน้ตอนการด�ำเนนิการวจิยั

ขัน้ที ่1 (R1: Research คร้ังที ่1) วเิคราะห์สภาพปัญหา ส�ำรวจข้อมลูพ้ืนฐาน ศกึษาเอกสารและงานวจัิย

(1) ศกึษาและรวบรวมองค์ความรู ้สงัเคราะห์เอกสาร งานวจัิยและสรปุความคดิเหน็ในเชงิพรรณนา

(2) ศกึษาและรวบรวมข้อมลูพฤตกิรรมการท่องเทีย่ว ช่องทางการรับรูข่้าวสารประชาสมัพนัธ์ เพือ่จดัอันดบัและ

การรบัรูภ้าพลกัษณ์ วฒันธรรม ในมติต่ิางๆ โดยใช้แบบสอบถาม จ�ำนวน 400 ตัวอย่าง

(3) ศกึษาความคดิเหน็สภาพการณ์ปัจจบัุน วฒันธรรมจงัหวดัอทุยัธาน ีจากกลุม่ผูใ้ห้ข้อมลูหลกั

ขัน้ที ่2 (D1: Development คร้ังที ่1) ทดลองออกแบบและพัฒนา (Design and Development)

(1) สงัเคราะห์ข้อมลู วเิคราะห์ค�ำส�ำคญั หาความหมายเชิงนามธรรม เพือ่ก�ำหนดกรอบแนวความคดิ	

(2) ทดลองออกแบบและพฒันาแบบ (ร่าง) ผลติภัณฑ์ ผ่านโมเดลต้นแบบ 4 โมเดล 

ขัน้ท่ี 3 (R2: Research ครัง้ที ่2) ความพงึพอใจด้านมมุมองภาพลักษณ์ กลุ่มผู้เชีย่วชาญและกลุ่มผู้ให้ข้อมลู

หลกัคดัเลอืกแบบท่ีเหมาะสมเพือ่ออกแบบผลติภณัฑ์ต้นแบบ

ขัน้ที ่4 (D2: Development คร้ังที ่2) ปรบัปรงุแก้ไข สรปุผลการด�ำเนนิงาน เผยแพร่ผ่านบทความวิชาการ
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การวเิคราะห์ข้อมลู

เพือ่ศกึษาบรบิททางวฒันธรรม ภาพลกัษณ์และสภาพการณ์จงัหวดัอทุยัธาน ีทีส่อดคล้องกบัความต้องการจ�ำเป็น

ระหว่างกลุ่มผูใ้ห้ข้อมลูหลกั ร่วมกบัการรบัรู้ภาพลกัษณ์วฒันธรรมจากนกัท่องเทีย่วและประชากรในท้องถิน่ โดย

ใช้วธิรีวบรวมข้อมลูด้วยเครือ่งมอืการวจิยัท้ังเชงิปรมิาณและเชงิคณุภาพ ผลการวจิยัทีไ่ด้แบ่งเป็น 4 ส่วน ดังนี้

1. ข้อมลูพืน้ฐาน สภาพทัว่ไป บริบททางวฒันธรรม จงัหวดัอทัุยธาน ี	

จังหวัดอุทัยธานี มีความอุดมสมบูรณ์ทางธรรมชาติ พืชพันธ์ุ อุดมสมบูรณ์ ดังชื่อเมืองเก่า “เมืองอู่ไทย” เป็นที่

อยูอ่าศัยของมนษุย์ก่อนประวตัศิาสตร์ ประมาณ 3,000 กว่าปีก่อน ต่อมากระแสน�ำ้เปลีย่นทศิทางมกีารอพยพ

ย้ายถิน่ฐานและพฒันาพ้ืนที ่ชือ่เมอืงถกูเรยีกเพีย้นตามส�ำเนยีงจากชาวพืน้เมอืงเดมิ เป็น “เมอืงอไุทย” หลงัจาก

นัน้ได้เปลีย่นชือ่เป็น “เมอืงอไุทยธาน”ี ในสมยัสมเดจ็พระเอกาทศรถ (พ.ศ. 2148-2163) ระบุในกฎหมายเก่า

ลักษณะรัฐธรรมนูญว่าเมืองอุไทยธานีเป็นหัวเมืองขึ้นแก่มหาดไทย ต่อมาในสมัยกรุงรัตนโกสินทร์มีการติดต่อ

ราชการและการค้ามากขึน้ จงึอพยพผูค้นมาตัง้ถิน่ฐานอยูร่มิฝ่ังแม่น�ำ้สะแกกรงั ซึง่ถอืเป็นแม่น�ำ้สายหลกัทีห่ล่อ

เลีย้งชวีติคนอทัุยธานตัีง้แต่อดตีถึงปัจจบัุน เป็นชมุชนทีม่ผีูอ้าศยัหลายเชือ้ชาติโดยเฉพาะชาวจนี ทัง้ได้รบัขนาน

นามว่า “เมอืงพระชนกจกัรี” เน่ืองจากเป็นท่ีตัง้นวิาสถานครอบครวัของสมเดจ็พระปฐมบรมมหาชนกแห่งราชวงศ์

จกัรี

สัญลักษณ์ประจ�ำจังหวดัอทุยัธานี ได้แก่ ตราสญัลกัษณ์ ธงประจ�ำจงัหวดั ต้นสะเดา และดอกสพุรรณกิาร์ “อทุยัธานี 

เมืองพระชนกจักรี ปลาแรดรสดี ประเพณีเทโว ส้มโอบ้านน�้ำตก มรดกโลกห้วยขาแข้ง แหล่งต้นน�้ำสะแกกรัง 

ตลาดนัดดงัโคกระบอื” จากค�ำขวญัประจ�ำจงัหวัดอุทัยธาน ีถอืเป็นส่วนส�ำคัญบ่งบอกถงึเอกลกัษณ์ ความโดดเด่น 

และข้อได้เปรียบประจ�ำจงัหวดัได้ จากการศกึษาผูว้จิยัได้วิเคราะห์และแปลความได้ว่าจงัหวัดอทุยัธานเีป็นเมอืง

ประสตูขิองสมเดจ็พระปฐมบรมมหาชนกแห่งราชวงศ์จกัร ีมปีลาแรดเนือ้แน่นอร่อย ประเพณตีกับาตรเทโวโรหณะ

มชีือ่เสยีงโด่งดงัเป็นทีรู่จ้กัจ�ำลองคล้ายพทุธต�ำนาน มแีหล่งปลกูส้มโอพนัธุข์าวแตงกวารสชาตดิทีีบ้่านน�ำ้ตก มเีขต

รกัษาพนัธุส์ตัว์ป่าห้วยขาแข้งท่ีได้รบัการยกย่องจากองค์การยเูนสโกให้เป็นมรดกโลกทางธรรมชาติแห่งแรกของ

ประเทศไทย เป็นแหล่งต้นแม่น�ำ้สะแกกรงัไหลผ่านตวัเมอืงไปบรรจบกบัแม่น�ำ้เจ้าพระยา มตีลาดนดัส�ำหรบัซ้ือ

ขายโคกระบอืท่ีได้ชือ่ว่าเก่าแก่ใหญ่ท่ีสดุในประเทศไทยและเชือ่กนัว่าใหญ่ทีส่ดุในเอเชยีเมือ่หลายปีก่อน

ภาพที ่3 กลุม่สตีวัแทนจากสญัลกัษณ์และค�ำขวญัประจ�ำจงัหวดัอทุยัธาน ี(© Naddawadee Boonyadacho 15/04/2018)
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ประเภทมรดกทางวฒันธรรมรปูธรรมและมรดกวฒันธรรมนามธรรมด้านต่างๆ ของจงัหวดัอทัุยธาน ีได้แก่ 

1.1 มรดกทางวฒันธรรมรปูธรรม (Tangible Cultural Heritage) แบ่งเป็น 2 ประเภท ดังนี้

(1) ประเภทวตัถทุีเ่คลือ่นย้ายได้ ได้แก่ พระพทุธมงคลศกัดิสิ์ทธิ ์พระแสงราชศสัตราประจ�ำเมอืง โบราณวตัถทุี่

ปรากฏอยูต่ามแหล่งโบราณคดแีละศาสนสถานต่างๆ ในจงัหวดัอุทยัธานี

(2) ประเภทวตัถทุีเ่คล่ือนย้ายไม่ได้ ประกอบด้วยโบราณสถานคูบ้่านคู่เมือง ได้แก่ พระบรมราชานสุาวรย์ีสมเดจ็

พระปฐมบรมมหาชนก ศาลหลกัเมอืง มณฑปบนยอดเขาสะแกกรงั แหล่งโบราณคดี ได้แก่ แหล่งโบราณคดีเขา

ปลาร้า แหล่งโบราณคดีบ้านหลุมเข้า เมืองโบราณบ้านการุ้ง เมืองโบราณบึงคอกช้าง เมืองโบราณบ้านคูเมือง 

ชุมชนชาวจีนบ้านสะแกกรัง ศาสนสถานส�ำคัญ ได้แก่ วัดอุโปสถาราม วัดสังกัสรัตนคีรี วัดอมฤตวารี วัดพิชัย 

ปรุณาราม วดัจนัทาราม วดัธรรมโฆษก

ภาพที ่4 กลุม่โทนสตีวัแทนจากมรดกวฒันธรรมรปูธรรม (Tangible Cultural Heritage)
(© Naddawadee Boonyadacho 15/04/2018)
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1.2 มรดกทางวฒันธรรมนามธรรม (Intangible Cultural Heritage) แบ่งเป็น 5 ประเภท ดังนี้

(1) เรือ่งราวข้อมลูความรูข้นบธรรมเนยีมประเพณวีฒันธรรม ทีเ่ป็นมขุปาฐะและการแสดงออกในด้านต่างๆ 

รวมถึงวัฒนธรรมด้านภาษา ได้แก่ ภาษาไทยภาคกลาง จังหวัดอุทัยธานีมีชนชาติพันธ์ุหลากหลายทั้ง ไทย จีน 

มอญ กะเหรีย่ง ท�ำให้ภาษามแีปลกแตกต่างกนัไปบ้างตามแต่ละท้องถิน่ บางพืน้ทีม่สี�ำเนยีงเหน่อคล้ายคนสพุรรณบุรี

และมีบางค�ำทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของจงัหวดั จารกึอกัษรโบราณค้นพบอยูบ่รเิวณเมอืงโบราณบงึคอกช้างจ�ำนวน 3 

หลกั ต�ำนาน ได้แก่ ต�ำนานอ�ำเภอหนองขาหย่าง ต�ำนานเขานาค ต�ำบลเขาข้ีฝอย ต�ำนานเมอืงอไุทย ต�ำนานเสา

หลกัเมอืง และต�ำนานถ�ำ้เขาพระยาพายเรอื ต�ำราหรอืเอกสารทางโบราณคดีต่างๆ ทีพ่บในจงัหวัดอุทยัธาน ีบนัทกึ

ไว้ในใบลานหรอืสมดุข่อยพบัสา ส่วนมากเป็นต�ำรายาพบทีว่ดัหนองหญ้านางและวดัอโุปสถาราม

(2) ศลิปะการแสดงทีส่�ำคญั ได้แก่ เพลงพืน้บ้าน บ้านท่าโพ อ�ำเภอหนองขาหย่าง จงัหวดัอทุยัธาน ีการละเล่น

และการแสดงแบบชาวภาคกลางท่ัวไป เช่น จ�ำ้จ้ี แมงมมุ โพงพาง มอญซ่อนผ้า แม่ง ูลเิกพืน้บ้าน ฯลฯ	

(3) แนวปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรม และงานเทศกาลต่างๆ ที่โดดเด่น ได้แก่ ประเพณีตักบาตรเทโวโรหณะ 

ประเพณจีดัโต๊ะหมูบู่ชาประดบังาช้าง และประเพณแีห่เจ้าของชาวจนีในจงัหวดัอทุยัธานี

(4) ความรูแ้ละวถิปีฏบิตัเิกีย่วกับธรรมชาตแิละจกัรวาล ปัจจยัการต้ังถิน่ฐานทีส่�ำคญัมตีัง้แต่ในอดตี คือ แม่น�ำ้

สะแกกรงัมคีวามอุดมสมบรูณ์ของพ้ืนทีแ่ละการคมนาคม ประเภทเรือนพกัอาศยัแบ่งตามรูปแบบสถาปัตยกรรม

ท้องถิน่ของเมอืง ได้แก่ เรอืนแพ เรอืนร้านค้า จวนขนุนางข้าราชการช้ันผูใ้หญ่ และอาคารราชการ ศาสนา จาก

หลักฐานทางโบราณคดีเชื่อได้ว่าพระพุทธศาสนาได้เข้ามาตั้งแต่สมัยทวารวดี เผยแพร่กระจายไปทั่วในจังหวัด

อทัุยธาน ีและเริม่มกีารเข้ามาของศาสนาอ่ืนอกีเลก็น้อยในช่วงปลายสมยัอยธุยาจนถงึต้นรตันโกสนิทร์ทีม่พ่ีอค้า

ชาวจนีอพยพเข้ามาในเมอืงอทัุยธานี

(5) งานช่างฝีมือดัง้เดิม ได้แก่ งานโลหะวธิที�ำแบบโบราณ ทีโ่ดดเด่นของจังหวดัได้แก่ ระฆงัใบใหญ่ บนยอดเขา

สะแกกรัง และมีการน�ำศาสตร์ด้านโลหะ โมกุเม่ กาเน่ การสร้างลวดลายตาไม้ที่ได้แรงบันดาลใจจากญี่ปุ่น ใช้

เทคนิคในการผลติลวดลายจากโลหะ 2 ชนดิขึน้ไป มาพฒันาเป็นเครือ่งประดบั และศาสตราวธุ และงานทอผ้า

ไทครัง่บ้านผาทัง่ จงัหวดัอทัุยธาน ีได้รบัรางวลัจากองค์การยเูนสโกยกย่องให้เป็นที ่1 ของโลก จากการส่งประกวด

สนิค้าผ้าทอมอืชดุเครือ่งนอนก่อนวิวาห์

ภาพที ่5 กลุม่โทนสตีวัแทนจากมรดกวฒันธรรมนามธรรม (Intangible Cultural Heritage)
(© Naddawadee Boonyadacho 15/04/2018)
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2. ความต้องการจ�ำเป็น สภาพการณ์ทางด้านวฒันธรรม จงัหวดัอทุยัธานี 

ผลการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึกับกลุม่ผูใ้ห้ข้อมลูหลัก โดยถอดความการสัมภาษณ์เพือ่วเิคราะห์เนือ้หา สรปุ ประเดน็

ความคดิ และความส�ำคญัในเชงิพรรณนา เป็น 3 ประเด็นหลกั ดังนี้

2.1 บริบททางวฒันธรรม 

อตัลกัษณ์เมอืงเก่า ได้แก่ เมอืงก่อนประวตัศิาสตร์ จากหลักฐานภาพเขยีนบนผนงัถ�ำ้เขาปลาร้า โครงกระดกูและ

ข้าวของเครื่องใช้ตามแหล่งโบราณสถานต่างๆ เมืองสมัยประวัติศาสตร์ ได้แก่ โบราณสถาน ศาสนสถาน และ

หมดุก�ำหนดแผนทีโ่ลกของทวปีเอเชยี ทีใ่ช้เป็นหมดุหลักฐานเพ่ือค�ำนวณหาค่าพิกดัและแบ่งแนวเขต เป็นหลกั

ฐานส�ำคญัในการส�ำรวจแผนท่ีทางการทหาร ได้แก่ จดุที ่1 จากจดุศนูย์ก�ำเนดิ หลักหมดุที ่90 อยูท่ีเ่ขากาเรยีน

เปอร์ ประเทศอินเดยี จดุที ่2 หลกัหมดุที ่91 อยูท่ีเ่ขาสะแกกรงั จงัหวดัอทุยัธาน ีประเทศไทย และจดุที ่3 หลกั

หมดุที ่92 อยูท่ี่ประเทศเวยีดนาม (PPTV Online, online)

อัตลักษณ์ชาติพันธุ์ ได้แก่ ไทย ขมุ ลาว มอญ จีน กะเหรี่ยง ที่มาตั้งถิ่นฐานในจังหวัดอุทัยธานีตั้งแต่ในอดีต  

อัตลักษณ์ประเพณ ีได้แก่ ประเพณตีกับาตรเทโวโรหณะ ประเพณจีดัโต๊ะหมูบ่ชูางาช้าง ประเพณแีห่เจ้าชาวจนี 

วถิชีีวติ ได้แก่ วถิชีีวติชาวแพ และวถิชีวีติแบบดัง้เดมิ ยงัคงเป็นเมอืงท่ีเงยีบสงบ ธรรมชาต ิมวีฒันธรรมท้องถิน่ 

ท�ำให้นกัท่องเท่ียวในเมอืงกรงุอยากมาสมัผสัชวิีตเรียบง่ายไม่เร่งรบีของชาวอทุยัธานี

2.2 สภาพการณ์ปัจจุบนั 

พระต�ำหนักสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ ท่ีจังหวัดอุทัยธานี ท�ำให้นักท่องเที่ยวรู้จักจังหวัดอุทัยธานีมากขึ้น 

เทศบาลเมืองจังหวัดอุทัยธานีจึงขอความร่วมมือกับชาวจังหวัดอุทัยธานีเปลี่ยนอาคารบ้านเรือน ร้านค้า เป็น 

สม่ีวงเพือ่เฉลมิพระเกยีรตสิมเดจ็พระเทพรตันราชสดุาฯ ตลอดแนวถนนศรอีทุยัทอดยาวจนถงึตลาดรมิน�ำ้ลาน

สะแก เพื่อแสดงความจงรักภักดีและเป็นน�้ำหนึ่งใจเดียวกันของชาวอุทัยธานี	

2.3 รปูแบบกจิกรรมเส้นทางการท่องเทีย่วจงัหวดัอทุยัธานี 

รปูแบบกจิกรรมสมัผสัวถิชีวีติชาวอทุยัธาน ีจดุเด่นของรปูแบบนีจ้ะต้องไม่กระทบวถีิชวีติความเป็นอยูด่ัง้เดมิและ

จติใจคนในท้องถ่ิน เป็นเมอืงท่องเท่ียวท่ีมเีสน่ห์ด้านความเงยีบ สงบ วถิชีวีติแบบเรยีบง่าย ราคาประหยดั

รปูแบบกจิกรรมจากมรดกทางธรรมชาติสูม่รดกทางวฒันธรรม ส่งเสรมิแหล่งท่องเท่ียวแห่งใหม่ช่วงฤดหูนาวของ

จงัหวดัอทัุยธาน ีคอื แก่นมะกรดู อ�ำเภอบ้านไร่ น�ำความงามทางธรรมชาติเทีย่วชมดอกไม้และผลไม้เมอืงหนาว 

สูก่ารเรยีนรูว้ฒันธรรมวถีิชวีติชาวกะเหรีย่ง มสีถานทีใ่กล้เคยีง ได้แก่ ต้นไม้ยกัษ์บ้านสะน�ำ วดัถ�ำ้เขาวง



ปีที ่11 ฉบับท่ี 1 มกราคม - มถุินายน 256357

การออกแบบภาพลกัษณ์ “อทัุยธานโีมเดล” เมอืงแห่งสนุทรยีวฒันธรรม

รูปแบบกจิกรรมตามรอยประพาสต้น ย้อนอดตีการรับเสดจ็พระบาทสมเดจ็พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยูห่วั ขบวนเสด็จ

มาถึงถิ่นสะแกกรังเมื่อวันที่ 10 สิงหาคม พ.ศ. 2449 ร่วมกับกิจกรรมธงช้างเพื่อน้อมร�ำลึกถึงพระบาทสมเด็จ

พระมงกฎุเกล้าเจ้าอยูห่วัท่ีพระราชทานธงไตรรงค์เป็นธงชาติไทย

ภาพที ่6 กลุม่โทนสตีวัแทนจากการสมัภาษณ์กลุม่ผูใ้ห้ข้อมลูหลกัถงึความต้องการจ�ำเป็น สภาพการณ์ทางด้านวฒันธรรม 
จงัหวดัอทุยัธาน ี(© Naddawadee Boonyadacho 15/04/2018)

3. ความคดิเห็นและการรบัรู้ภาพลักษณ์เชงิวฒันธรรม จงัหวัดอทุยัธานี

ผลการวเิคราะห์พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นผูห้ญงิ 256 คน คดิเป็นอตัราส่วนร้อยละ 64.00 อยูใ่น

ช่วงอายุ 31-40 ปี ร้อยละ 48.25 รองลงมาอายุนอ้ยกว่าหรือเท่ากับ 30 ปี ร้อยละ 25.75 วุฒกิารศึกษาระดับ

ปรญิญาตร ีร้อยละ 49.25 รองลงมาวฒุปิริญญาโท ร้อยละ 29.50 ส่วนใหญ่ท�ำงานข้าราชการ/รฐัวสิาหกจิ ร้อย

ละ 43.00 และพนกังานบรษิทัเอกชนร้อยละ 21.50 รายได้เฉลีย่ต่อเดือน 15,001-30,000 บาท ร้อยละ 33.75 

รองลงมาต�ำ่กว่าหรอืเท่ากบั 15,000 บาท และ 30,001-50,000 บาท ร้อยละ 24.75 ตามล�ำดับ ภมูลิ�ำเนาทีอ่ยู่

ในปัจจุบนั ส่วนใหญ่อาศยัอยูใ่นภาคกลางร้อยละ 69.25 และภาคเหนอื ร้อยละ 19.00 เดินทางมาท่องเทีย่วกับ

ครอบครัวร้อยละ 46.75 กับเพื่อน/ผู้ร่วมงาน ร้อยละ 30 เดินทางร่วมกับคนรัก/สามีหรือภรรยา ร้อยละ 15  

ตามล�ำดบั ระยะเวลาในการท่องเทีย่วส่วนใหญ่ คอื 1 วนั เช้าไปเยน็กลบั ร้อยละ 39 และ 2 วนั 1 คนื ร้อยละ 

34.50 พักบ้านเพื่อน/ญาติ ร้อยละ 45.50 และพักตามรีสอร์ท/บังกะโล ร้อยละ 23.50 นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ 

คดิว่าจะกลบัมาจงัหวดัอทุยัธานอีกีแน่นอนคดิเป็นอตัราส่วนร้อยละ 85.75 มีเพยีงร้อยละ 0.25 ทีไ่ม่กลบัมา

สือ่ทีม่อีทิธพิลต่อนักท่องเท่ียวมากท่ีสุด คือ อนิเทอร์เนต็ เวบ็ไซต์ โซเชยีลมเีดยี มค่ีาเฉลีย่ 4.29 อยูใ่นระดบัมาก 

ผูท่ี้มอีทิธพิลต่อการมาท่องเท่ียว คอื คนในครอบครัว และเพือ่นร่วมงาน มค่ีาเฉลีย่ 4.16 และ 3.84 อยูใ่นระดบั 

มาก ตามล�ำดบั ปัจจยัทีม่ผีลต่อการมาท่องเทีย่ว คอื แหล่งท่องเทีย่วทางธรรมชาต ิความอดุมสมบรูณ์ ค่าเฉลีย่ 

4.31 แหล่งท่องเทีย่ววฒันธรรม วถิชีวีติ เอกลกัษณ์ท้องถิน่ ค่าเฉล่ีย 4.29 ค่าใช้จ่ายไม่สูงนกั ค่าเฉล่ีย 4.05 ญาติ 

เพือ่น คนรูจ้กั ค่าเฉลีย่ 4.02 อาหาร ขนม ของฝาก ค่าเฉลีย่ 4.01 อยูใ่นระดับมาก ตามล�ำดับ

นกัท่องเทีย่วมคีวามพงึพอใจรับรู้คุณค่าทางวฒันธรรมจงัหวดัอทุยัธาน ีคอื ศาสนสถาน สถานทีศ่กัดิส์ทิธิ ์และวิถี

ชวิีตชาวจงัหวดัอทัุยธาน ีค่าเฉลีย่ 4.26 ระดบัมาก สิง่ทีน่กัท่องเท่ียวรบัรูค้ณุค่ามรดกทางวฒันธรรมรูปธรรม มาก

ที่สุด คือ วัดจันทาราม ค่าเฉลี่ย 4.27 พระพุทธมงคลศักดิ์สิทธิ์ ค่าเฉลี่ย 4.17 มณฑปบนยอดเขาสะแกกรัง  
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ค่าเฉลีย่ 4.10 พระบรมราชานสุาวรย์ีสมเดจ็พระปฐมบรมมหาชนก ค่าเฉลีย่ 4.08 วดัสงักัสรัตนครีี ค่าเฉลีย่ 4.07 

วัดอุโปสถาราม ค่าเฉลี่ย 3.93 อยู่ในระดับมาก ตามล�ำดับ สิ่งที่นักท่องเที่ยวรับรู้คุณค่ามรดกทางวัฒนธรรม

นามธรรมมากท่ีสดุ คอื ประเพณีตกับาตรเทโวโรหณะ ค่าเฉลีย่ 4.39 วถิชีวีติชาวแพ รูปแบบสถาปัตยกรรมท้อง

ถิ่น ค่าเฉลี่ย 4.04 ประเพณีจัดโต๊ะหมู่บูชาประดับงาช้าง ค่าเฉลี่ย 3.90 ผ้าทอไทครั่งบ้านผาทั่ง ค่าเฉลี่ย 3.82 

ตามล�ำดับ

จากผลการวิเคราะห์ข้างต้น ท�ำให้สามารถวิเคราะห์เพื่อหาช่องทางประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์และจัดเส้นทาง

กิจกรรมทีเ่หมาะสมสอดคล้องกบันโยบายของภาครฐัทีต้่องการส่งเสรมิการท่องเทีย่วจากธรรมชาตสิูก่ารท่องเทีย่ว

เชงิวฒันธรรม สมัผสัวถีิชวิีต ตรงตามความต้องการของกลุม่นกัท่องเทีย่วได้

4. ก�ำหนดบคุลิกภาพ วเิคราะห์ค�ำส�ำคญั ความหมายเชิงนามธรรม จงัหวดัอทุยัธานี

4.1 กลุ่มสบีคุลิกภาพจากชดุสตัีวแทนจังหวดัอทุยัธานี

จากการรวบรวมบรบิททางวฒันธรรมทัง้รปูธรรมและนามธรรม รวมถงึความต้องการจ�ำเป็นจากกลุม่ผูใ้ห้ข้อมูล

หลกัข้างต้น สามารถระบุกลุม่สตีวัแทนได้ท้ังหมด 50 เฉดส ีดังนี้

ภาพที ่7 สตีวัแทนจงัหวดัอทุยัธาน ี50 เฉดสี (© Naddawadee Boonyadacho 15/04/2018)

จากกลุม่สตีวัแทนทัง้หมด 50 เฉดส ีผูว้จิยัได้ค�ำนงึถงึสภาพความต้องการจากกลุม่ผูใ้ห้ข้อมลูหลกัและความสอดคล้อง

การรับรู้ภาพลักษณ์ร่วมกับบริบทแวดล้อมประกอบ เพื่อจัดกลุ่มสีตัวแทนเทียบเคียงกับทฤษฎีสเกลภาพ ของ 

ชเิกโนบ ุโคบายาช ิ(Shigenobu Kobayashi) ผู้เขยีนหนงัสือ Color image scale มาใช้ร่วมกบัการวเิคราะห์

การออกแบบเพ่ือหากรอบแนวทางในการเลอืกใช้กลุม่สทีีเ่หมาะสมกบับคุลกิภาพในการสร้างภาพลกัษณ์จงัหวดั

อทุยัธานโีมเดล เมอืงแห่งสนุทรยีวฒันธรรม ดังนี้ 



ปีที ่11 ฉบับท่ี 1 มกราคม - มถุินายน 256359

การออกแบบภาพลกัษณ์ “อทัุยธานโีมเดล” เมอืงแห่งสนุทรยีวฒันธรรม

ภาพที ่8 กลุม่สบีคุลิกภาพจงัหวดัอทุยัธาน ี(© Naddawadee Boonyadacho 15/04/2018)

(1) บุคลิกภาพแบบเป็นธรรมชาติ (Natural Style) กลุ่มสีที่แสดงถึงความอุดมสมบูรณ์ สดชื่นมีชีวิตชีวา  

มคีวามเป็นพืน้ถ่ิน จากสญัลกัษณ์ประจ�ำจงัหวัด และความอุดมสมบรูณ์จากบรบิทแวดล้อมทางธรรมชาติ

(2) บุคลิกภาพแบบดั้งเดิม (Classic Style) กลุ่มสีที่แสดงถึงการอนุรักษ์นิยม โบราณแบบดั้งเดิม ได้จาก 

อตัลกัษณ์เมอืงเก่าแก่ ภาพเขียนผนงัถ�ำ้เขาปลาร้า โบราณวัตถ ุหมดุแผนท่ีโลกบนยอดเขาสะแกกรงั

(3) บคุลกิภาพแบบชดัเจน (Clear Style) กลุ่มสีทีแ่สดงถึงความบรสุิทธ์ิ ความสว่างสุกใส ไร้ทีต่ ิชัดเจนโปร่งใส

เหมือนแก้ว สะอาดหมดจด เรยีบง่าย สบายตา เหมาะสมกบัสตีวัแทนวถิชีวีติชาวอทุยัธาน ีรวมไปถงึจติรกรรม

ฝาผนงัตามศาสนสถานท่ีแสดงให้เหน็ถึงวิถีชวีติความเช่ือในอดีต	

(4) บุคลกิภาพแบบมพีลวตั (Dynamic Style) แสดงถึงการเคลือ่นไหวไม่หยุดน่ิง กระฉบักระเฉง ว่องไว กลุม่

โทนสทีีใ่ช้ส่วนใหญ่เป็นวรรณะร้อน สะดุดตา ชดัเจน ดูน่าต่ืนเต้นต่ืนตัวตลอดเวลา จากกลุ่มสตัีวแทน งานรืน่เรงิ

ประเพณ ีการละเล่น และความหลากหลายทางชาติพนัธุ์ จีน กะเหรีย่ง ลาวครัง่

(5) บุคลิกภาพแบบสง่างาม (Elegant Style) กลุม่สตีวัแทนจากสภาพการณ์ปัจจบุนัในอ�ำเภอเมอืงอทุยัธานี 

บริเวณถนนศรอีทุยัจนถงึตลาดสะแกกรังหน้าวดัอโุปสถารามรมิแม่น�ำ้สะแกกรัง ทีต่กแต่งบ้านเรอืนและเรอืนแพ

เป็นสม่ีวง แสดงให้ถึงความมวีฒันธรรมท่ีละเอยีดอ่อน สง่างดงาม ดูสงูศกัด์ิ มเีกยีรติ

(6) บุคลิกภาพแบบงดงาม (Gorgeous Style) กลุ่มสีตัวแทนจากศาสนสถานที่มีความวิจิตร งดงาม ได้แก่ 

พระพทุธมงคลศักด์ิสิทธ์ิ วัดสังกัสรตันคีร ีปราสาททองค�ำ วัดจนัทาราม มณฑปบนยอดเขาสะแกกรัง ศาลหลกัเมือง

และจติรกรรมภาพพระอสตีมิหาสาวก แสดงถงึความน่าหลงไหล มเีสน่ห์ การประดับประดา ความหรหูราโอ่อ่า

4.2 วเิคราะห์กลุม่ค�ำส�ำคญั ความหมายเชงินามธรรม จงัหวดัอทุยัธานี

ผูวิ้จยัได้ก�ำหนดค�ำส�ำคญัจากอตัลักษณ์ทีโ่ดดเด่น เพ่ือหาความหมายแฝงเชงินามธรรมของจงัหวดัอุทยัธานี ก�ำหนด

ตวัอกัษรภาษาองักฤษ A-Z เป็นตัวแทนในการเรยีกใช้งาน ดังนี้
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ภาพที ่9 วเิคราะห์กลุม่ค�ำส�ำคญั ก�ำหนดสญัลักษณ์และความหมายแฝงเชงินามธรรม
(© Naddawadee Boonyadacho 11/07/2018)

จากนั้นผู้วิจัยได้ออกแบบแนวคิด ภาพลักษณ์อุทัยธานีออกเป็น 4 โมเดลต้นแบบ ได้แก่ โมเดล 1: Uniquely 

Uthai Thani โมเดล 2: U city, city of you โมเดล 3: ปฐมบท ราชวงศ์จักรี และโมเดล 4: 3 โลก 3 สมัย 3 

จารกึ จากนัน้ผูว้จิยัได้ใช้แบบสอบถามแบบ (ร่าง) ต้นแบบผลติภัณฑ์เพือ่ให้ผูเ้ชีย่วชาญและกลุม่ผูใ้ห้ข้อมูลหลกั 

คดัเลอืกโมเดลท่ีเหมาะสมท่ีสดุเพือ่จดัท�ำต้นแนวทางต้นแบบผลติภณัฑ์ ในแต่ละโมเดลต้นแบบประกอบไปด้วย 

ตราสญัลกัษณ์ กลุม่โทนส ีรปูแบบตัวอกัษร สัญลักษณ์น�ำโชค เรขศลิป์องค์ประกอบ ร่างผลิตภณัฑ์ต้นแบบบน

สือ่สิง่พมิพ์ ร่างผลติภณัฑ์ต้นแบบบนสือ่ออนไลน์ และร่างผลติภณัฑ์ต้นแบบของใช้ของทีร่ะลกึ 

ภาพที ่10 ผลการประเมนิความคดิเหน็จากผูเ้ชีย่วชาญและกลุม่ผู้ให้ข้อมลูหลกั 
(© Naddawadee Boonyadacho 18/09/2018)
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การออกแบบภาพลกัษณ์ “อทัุยธานโีมเดล” เมอืงแห่งสนุทรยีวฒันธรรม

พบว่าผูต้อบแบบสอบถามเหน็ด้วยต่อรปูแบบตราสญัลกัษณ์โมเดลที ่2 มากทีส่ดุ รองลงมา คอื โมเดลท่ี 1, 3, 4 

มีค่าเฉลีย่ที ่4.19, 4.13, 4.00 และ 3.88 ตามล�ำดบั ด้านแนวความคดิหลกั โมเดลที ่2 มากทีส่ดุ รองลงมา คอื 

โมเดลที่ 1, 3, 4 มีค่าเฉลี่ยที่ 4.38 4.25, 4.19 และ 4.00 ตามล�ำดับ ด้านการสื่อความหมาย โมเดลที่ 2 มาก

ที่สุด รองลงมา คือ โมเดล 3, 1, 4 มีค่าเฉลี่ยที่ 4.31, 3.94, 3.88 และ 3.68 ตามล�ำดับ ด้านความร่วมสมัย  

โมเดลที่ 1 มากที่สุด รองลงมา คือ โมเดลที่ 2, 4, 3 มีค่าเฉลี่ยที่ 4.25, 4.06, 4.00 และ 3.89 ตามล�ำดับ ด้าน

องค์ประกอบกลุ่มโทนสี โมเดลที่ 2 มากที่สุด รองลงมาคือ โมเดล 3, 1, 4 มีค่าเฉลี่ยที่ 4.31, 4.25, 4.25 และ 

3.81 ตามล�ำดบั ด้านรปูแบบตวัอกัษรหลกั โมเดลที ่2 มากทีส่ดุ รองลงมา คอื โมเดล 3, 4, 1 มค่ีาเฉลีย่ที ่4.44, 

4.38, 4.19 และ 4.06 ตามล�ำดบั ด้านรปูแบบตัวอกัษรรอง โมเดลที ่2 มากท่ีสดุ รองลงมาคอื โมเดลที ่1, 3, 4 

มค่ีาเฉลีย่ที ่4.13, 4.06, 4.00 และ 3.81 ตามล�ำดับ ด้านสัญลักษณ์น�ำโชค โมเดลที ่2 มากทีสุ่ด รองลงมา คือ 

โมเดลที ่1, 3, 4 มค่ีาเฉลีย่ท่ี 4.5, 4.25, 4.19 และ 3.94 ตามล�ำดับ ด้านเรขศลิป์องค์ประกอบ โมเดลที ่2 มาก

ที่สุด รองลงมา คือ โมเดลที่ 1, 3, 4 มีค่าเฉลี่ยที่ 4.50, 4.25, 4.13 และ 4.06 ตามล�ำดับ ด้านความเหมาะสม 

ร่างผลติภณัฑ์บนส่ือสิง่พมิพ์ โมเดลท่ี 2 รองลงมา คอื โมเดลที ่1, 4, 3 มค่ีาเฉลีย่ท่ี 4.63, 4.19, 3.69 และ 3.75 

ตามล�ำดบั ด้านความเหมาะสม ร่างผลติภณัฑ์บนส่ือออนไลน์ โมเดลที ่2 และ โมเดลที ่1 มากทีส่ดุ รองลงมา คอื 

โมเดล 3, 4 มค่ีาเฉลีย่ที ่4.31, 4.31, 4.06 และ 3.63 ตามล�ำดบั ด้านความเหมาะสม ร่างผลติภณัฑ์ของใช้ของ

ทีร่ะลกึ โมเดลที ่2 มากทีส่ดุ รองลงมา คอื โมเดลที ่1, 4, 3 มค่ีาเฉลีย่ที ่4.63, 4.13, 3.94 และ 3.88 ตามล�ำดบั 

และด้านส่งเสริมภาพลักษณ์ อุทัยธานีโมเดล โมเดลที่ 2 มากที่สุด รองลงมา คือ โมเดลที่ 1, 3, 4 มีค่าเฉลี่ยที่ 

4.50, 4.19, 3.94 และ 3.75 ตามล�ำดบั

ผลการวิเคราะห์แสดงให้เห็นว่าผูต้อบแบบสอบถามเหน็ด้วยต่อรปูแบบต้นแบบผลติภัณฑ์โมเดลที ่2: U city, city 

of you มากทีส่ดุ ในการน�ำมาทดลองออกแบบโมเดลน�ำร่องส�ำหรบัจงัหวดัอทุยัธาน ีดังรายละเอยีดต่อไปนี้

โมเดล 2: U city, city of you 

ความหมายเชิงนามธรรม Journey + Xanadu + Ethic การเดินทางสู่สถานที่อันงดงามและความเป็นหนึ่ง

เดยีวทางชาติพนัธุ์

แนวคดิ อกัษร U เป็นพยัญชนะตวัแรกของ Uthai thani ทัง้ยงัสามารถเป็นค�ำพ้องเสยีงค�ำว่า You เป็นการเดนิ

ทางสูเ่มอืงทีห่ลากหลายทางชาตพินัธุท้ั์งไทย จนี ลาว ขม ุแต่ความหลากหลายนีห้ล่อหลอมเป็นหนึง่เดียว ท�ำให้

อุทัยธานีเป็นเมืองที่เป็นมิตรส�ำหรับทุกคน ร่วมกับการแทนค่าด้วยสัญลักษณ์นามธรรมที่ได้จากการวิเคราะห์  

จดัรปูร่างใหม่ ทับซ้อนกนัท�ำให้เกดิมติขิองสสีนัและเป็นภาพตัวแทนภาพลกัษณ์

โทนสีหลัก (Primary palettes) คือ สหีลกัของตราสญัลกัษณ์ประกอบไปด้วย สเีหลอืง รหสั #FFC40C (C0 

M24 Y100 K0) สนี�ำ้เงนิ รหสั #18345B (C99 M84 Y38 K29) สแีดง รหสั #9A1B39 (C27 M100 Y73 K22) 

ซึง่ได้มาจากสตีวัแทนบุคลกิภาพแบบมพีลวตัและบคุลกิภาพแบบสวยสดงดงาม
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สญัลักษณ์น�ำโชค คือ ราชสหี ์ลวดลายปูนปั้นทางทิศใต้หนา้อุดปกีนก หน้าบันด้านหลังพระวหิาร วดัอุโปสถา

ราม แสดงถงึอ�ำนาจความยิง่ใหญ่ เปรยีบเสมอืนราชสห์ีทีอ่ยุคุ่ม้ครองคูก่บัชาวอทุยัธานตีัง้แต่อดตีจวบจนปัจจบุนั

เรขศลิป์องค์ประกอบ เมือ่แบ่งตราสญัลกัษณ์ออกเป็นสามส่วนจะมคีวามหมายแฝงถึง (1) ประตูสูจ่งัหวดัอทุยัธานี 

(2) การเดนิทางทีม่จีดุหมายปลายทางเดยีวกันทีจ่งัหวดัอทุยัธาน ีและ (3) กลุม่ชาตพินัธุ์ทีร่วมกนัเป็นหนึง่เดยีว 

สร้างลวดลายต่อเนือ่งด้วยการทบัซ้อนเกดิเป็นลวดลายใหม่เพือ่น�ำไปประยุกต์ใช้กับองค์ประกอบในการออกแบบ

ประชาสมัพนัธ์อืน่ๆ ต่อไป

ชุดตวัอักษรหลกั คอื Himmaparnt โดยในหวัเรือ่ง หวัเรือ่งย่อย หรอืข้อความส�ำคญัให้ใช้ Himmaparnt-Bold 

ในส่วนเนือ้หา ให้ใช้ Himmaparnt-Regular

ชดุตัวอกัษรรอง คอื SNT Anouvong ส�ำหรบัใช้กบัตราสญัลกัษณ์ส่วนสโลแกน U city, city of you และสือ่ 

สิง่พมิพ์ประชาสมัพนัธ์ขนาดใหญ่ท่ีใช้ตวัอกัษรไม่มากนกั
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การออกแบบภาพลกัษณ์ “อทัุยธานโีมเดล” เมอืงแห่งสนุทรยีวฒันธรรม

ภาพที ่12 สญัลกัษณ์น�ำโชคและเรขศิลป์องค์ประกอบ (© Naddawadee Boonyadacho 18/09/2018)

ภาพที ่11 ตราสญัลกัษณ์ กลุม่โทนสี รปูแบบตัวอกัษร โมเดล 2: U city, city of you
(© Naddawadee Boonyadacho 18/09/2018)
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ภาพที ่13 ร่างผลติภณัฑ์บนสือ่ส่ิงพมิพ์และส่ือออนไลน์ โมเดล 2: U city, city of you 
(© Naddawadee Boonyadacho 18/09/2018)

ภาพที ่14 ร่างผลติภณัฑ์บนต้นแบบของใช้ของทีร่ะลึก โมเดล 2: U city, city of you
(© Naddawadee Boonyadacho 18/09/2018)
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การออกแบบภาพลกัษณ์ “อทัุยธานโีมเดล” เมอืงแห่งสนุทรยีวฒันธรรม

สรปุผลการวจิยั

ผลการวิจัยพบว่าจังหวัดอุทัยธานีมีมรดกทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นหลากหลายด้าน ส่วนใหญ่อยู่ในอ�ำเภอเมือง

จงัหวดัอุทยัธานี เช่น วิถชีวิีตชาวแพ วัดอโุปสถาราม วดัจนัทาราม พระบรมรปูของสมเดจ็พระปฐมบรมมหาชนก 

และกระจายอยู่ทั่วไปตามอ�ำเภอต่างๆ เช่น ภาพเขียนสีบนผนังถ�้ำเขาปลาร้า งานทอผ้าไทครั่ง เพลงพื้นบ้าน 

บ้านท่าโพ ศลิาจารกึบึงคอกช้าง 

การรับรู้ภาพลักษณ์จังหวัดอุทัยธานีจากนักท่องเที่ยวจ�ำนวน 400 ตัวอย่าง พบว่าสื่อที่มีอิทธิพลมากที่สุด  

คอื อนิเทอร์เนต็ เวบ็ไซต์ โซเชียลมเีดยี ผูท่ี้มอิีทธพิลต่อการมาท่องเทีย่ว คอื คนในครอบครวัและเพ่ือนร่วมงาน  

พึงพอใจและรับรู้คุณค่าทางวัฒนธรรม ด้านศาสนสถาน สถานที่ศักดิ์สิทธิ์ และวิถีชีวิตมากที่สุด รับรู้คุณค่า 

มรดกทางวฒันธรรมรปูธรรม คอื วดัจนัทาราม พระพทุธมงคลศกัดิส์ทิธิ ์มณฑปบนยอดเขาสะแกกรงั พระบรม

ราชานุสาวรีย์สมเด็จพระปฐมบรมมหาชนก วัดสังกัสรัตนคีรี วัดอุโสบถาราม อยู่ในระดับมากตามล�ำดับ สิ่งที ่

นักท่องเที่ยวรับรู้คุณค่ามรดกทางวัฒนธรรมนามธรรมมากที่สุด คือ ประเพณีตักบาตรเทโวโรหณะ วิถีชีวิต 

ชาวแพ รูปแบบสถาปัตยกรรมท้องถ่ิน ประเพณจัีดโต๊ะหมู่บชูาประดับงาช้าง ผ้าทอไทครัง่บ้านผาทัง่ ตามล�ำดบั 

แนวทางการก�ำหนดบุคลิกภาพจากกลุ่มสีตัวแทนของจังหวัดอุทัยธานีเทียบเคียงกับทฤษฎีสเกลภาพของ 

ชิเกโนบุ โคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi) ได้แก่ บุคลิกภาพแบบเป็นธรรมชาติ บุคลิกภาพแบบดั้งเดิม 

บคุลกิภาพแบบชดัเจน บคุลกิภาพแบบมพีลวัต บุคลิกภาพแบบสง่างาม และบุคลิกภาพแบบสวยสดงดงาม จาก

การวิเคราะห์ค�ำส�ำคัญจากอัตลักษณ์ที่โดดเด่น แทนค่าด้วยสัญลักษณ์และความหมายแฝงเชิงนามธรรม โดย

ก�ำหนดค�ำศัพท์และตัวอักษรภาษาอังกฤษ A-Z เป็นตัวแทนเพ่ือง่ายต่อการเรียกใช้ในการออกแบบ ก�ำหนด

สญัลกัษณ์เชิงนามธรรมเพือ่น�ำไปใช้จดัรปูร่าง รปูทรงใหม่ เช่น วดัอโุปสถาราม แทนค่าความหมายเชงินามธรรม

ถงึศลิปะ (A-Artistic) วดัจนัทาราม (วดัท่าซงุ) แทนค่าความหมายเชิงนามธรรมถึงสถานทีง่ดงามด่ังสรวงสวรรค์ 

(X-Xanadu) ปลาแรด ปลาประจ�ำจังหวัดแทนค่าความหมายเชิงนามธรรมถึงความเอร็ดอร่อย (Z-Zestful) 

เป็นต้น ผลการออกแบบโมเดลต้นแบบที่ผู้เชี่ยวชาญและกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด ได้แก่ โมเดล 

ที ่2 U city, city of you ซึง่แสดงภาพลกัษณ์ใหม่ทีร่่วมสมยัและแสดงความเป็นมติร มแีนวคดิและความหมาย

แฝงที่สะท้อนภาพลักษณ์วัฒนธรรมของจังหวัดอุทัยธานี สรุปออกมาเป็น ตราสัญลักษณ์ สโลแกน ตัวอักษร 

กลุม่สตีวัแทนบคุลกิภาพ เรขศลิป์องค์ประกอบโดยทดลองใช้กบั สือ่สิง่พมิพ์ สือ่ออนไลน์ และผลติภณัฑ์ต้นแบบ 

เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบสร้างภาพลักษณ์ อุทัยธานีโมเดล เมืองแห่งสุนทรียวัฒนธรรม ในอนาคต 

ข้อเสนอแนะ

(1) วฒันธรรมและสภาพการณ์จังหวดัอทุยัธาน ีย่อมมกีารเคลือ่นไหวเปลีย่นแปลงไปบ้างตามความต้องการและ

ยคุสมยั จงึควรมกีารปรบัใช้และคอยศกึษาเพิม่เติมเพ่ือความเหมาะสมและเป็นปัจจบุนักาล
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(2) การสร้างภาพลักษณ์อุทัยธานีโมเดล เมืองแห่งสุนทรียวัฒนธรรม เพียงแค่การออกแบบเรขศิลป์เพื่อสื่อ 

ความหมายอาจไม่เพยีงพอ หากต้องอาศัยการท�ำงาน และความร่วมมอืกนัระหว่างภาครฐัและเอกชนบรูณาการ

ร่วมกนัในการสร้างสรรค์ แนวคดิ การน�ำเสนอ ทีเ่ป็นไปในทศิทางเดยีวกนัอย่างต่อเนือ่งจงึจะสามารถเกดิผลชดัเจน

เป็นทีป่ระจกัษ์ต่อสายตานกัท่องเท่ียวและประชาคมได้

(3) สามารถต่อยอดและน�ำกระบวนการวจิยัไปประยกุต์ใช้ในการออกแบบเพือ่สร้างภาพลกัษณ์ในด้านอืน่ต่อไป



ปีที ่11 ฉบับท่ี 1 มกราคม - มถุินายน 256367
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