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บทคัดย่อ
 	 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือการศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อการ

ประชาสมัพันธ์วัดไชโยวรวหิาร อ�ำเภอไชโย จงัหวดัอ่างทอง โดยมกีลุม่ตวัอย่าง คณะ

พระสงฆ์ของวดัไชโยวรวหิารจ�ำนวน 5 รูป สมาชกิจากชมรมพระเครือ่งวดัไชโยวรวหิาร 

จ�ำนวน 5 ท่าน อาจารย์ทีม่คีวามเชีย่วชาญด้านศลิป์และสถาปัตยกรรม จ�ำนวน 5 ท่าน  

รวมเป็นจ�ำนวน 15 คน และศึกษาข้อมูลจากจ�ำนวนประชากรนักท่องเที่ยวโดยการ

ลงพ้ืนที่ส�ำรวจจ�ำนวน 200 คน ในการสอบถามความต้องการในประเภทของ

ผลติภณัฑ์เพ่ือการประชาสมัพนัธ์ฯ เครือ่งมอืทีใ่ช้ในการวจิยัประกอบด้วย 1) ท�ำการ

เก็บข้อมูลด้วยการลงพื้นที่ส�ำรวจความต้องการของกลุ่มประชากรเพื่อท่ีจะได้

ผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสม ที่ตอบสนองความต้องการของกลุ่มประชากร 2) 

แบบสอบถามความต้องการในรูปแบบผลิตภัณฑ์เพื่อการประชาสัมพันธ์วัดไชโย

วรวหิาร และ 3) แบบประเมนิความพงึพอใจในผลติภณัฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์วดั

ไชโยวรวิหารและวิเคราะห์ข้อมูลโดยการหาค่าเฉลี่ย ( ) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(S.D.) 

	 ผลการวิจยัสามารถสรปุได้ว่า เหรยีญทีร่ะลกึท่ีนกัท่องเท่ียวมคีวามต้องการ

มากที่สุดคิดเป็นร้อยละ 28.5 จากจ�ำนวนประชากร 200 คน โดยเหรียญรูปแบบที่ 

2 เป็นรูปแบบที่บงบอกความเป็นวัดไชโยวรวิหารได้ชัดเจน สามารถสื่อสารให้ผู้รับ

สารนั้นเข้าใจง่าย วัสดุที่ใช้คือประเภทไม้เป็นองค์ประกอบ มีความเหมาะสมอยู่ใน

ระดับมาก ( =4.00, S.D.= 0.66) และความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างท่ีมีต่อ

ผลิตภัณฑ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง  

อยู่ในระดับมาก ( =4.02 , S.D. = 0.66) 

ค�ำส�ำคัญ : ออกแบบ ผลิตภัณฑ์ เพื่อการประชาสัมพันธ์ วัดไชโยวรวิหาร
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Abstract
	 The objectives of this research were to study and design the 

product for public relations of Chaiyoworrawiharn Temple at Chaiyo 

district in Angthong province. The sample subjects were 5 clergies of 

Chaiyoworrawiharn temple, 5 peoples from buddha amulet club of 

Chaiyoworrawiharn temple, 5 experts of art and architecture and 185 

tourists whom were questioned for demand of product’s type. The 

tools utilized in this research were 1) collecting spatial data by exploring 

the demand of populations, 2) a questionnaire on the demand of 

product features for public relation of Chaiyoworrawiharn temple and 

3) a development evaluating form on the satisfaction of the product 

for public relations of Chaiyoworrawiharn temple. The data were  

analyzed by using statistic methods of mean and standard deviation.

 	 The results of the research were included the study was carried 

out by evaluating the demand of product’s types for public relations 

of Chaiyoworrawiharn concluded that the most of 200 populations 

28.5% wanted the medals. And designing the product for public  

relations of Chaiyoworraharn temple at Chaiyo district in Angthong 

province, the researcher designed the product 3 features found that 

the second feature which was the wood materials obtained the  

appropriateness at the more level ( =4.00, S.D.= 0.66). The feature can 

obviously indicated and easily understood Chaiyoworrawiharn temple. 
 

Keywords: Product design, public relation, Chaiyoworrawiharn temple
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บทน�ำ
	 วดัไชโยวรวหิารหรือวดัเกษไชโย (ชือ่ทีป่รากฏในพืน้ท่ีคอื วดัเกษไชโย) เดมิที

เป็นวัดราษฎร์ สร้างมาตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยาไม่มีประวัติแน่ชัดว่าใครสร้าง แต่มา

ปรากฏชือ่เสียงเป็นทีรู่จ้กักนัทัว่ไปเมือ่สมเดจ็พระพฒุาจารย์ (โต พรหมรงัส)ี แห่งวดั

ระฆังโฆษติารามได้มาสร้างพระพทุธรปูองค์ใหญ่ขึน้เมือ่รชักาลท่ี 4 ประมาณปี 2400 

ถึง 2405 ต่อมาพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 แห่งกรุงเทพ

พระมหานคร มีพระราชโองการโปรดเกล้าฯ ให้เจ้าพระยารัตนบดินทร (บุญรอด 

กลัยาณมติร) ทีส่มหุนายกส�ำเรจ็ราชการ กรมมหาดไทย ขึน้มาเป็นแม่กองปฏสิงัขรณ์

วัดไชโยขึ้นใหม่ทั่วทั้งพระอาราม เมื่อปีกุน พ.ศ. 2430 เจ้าพระยารัตนบดินทร 

(บุญรอด กัลยาณมิตร) ด�ำเนินการปฏิสังขรณ์วัดไชโยด้วยการกระท�ำใหม่หมดทุก

อย่าง ทัว่ทัง้พระอารามมีการสร้างพระวหิารเป็นเรอืนองค์พระพทุธรปู สงู 1 เส้นเศษ 

สร้างพระอุโบสถเป็นมุขลดยื่นออกมาข้างหน้า สร้างศาลารายรอบพระวิหาร รวม 4 

หลงั สร้างก�ำแพงแก้วเป็นเขตพทุธาวาส สร้างกฏุสิงฆ์ ศาลาการเปรยีญ หอสวดมนต์ 

หอระฆัง ศาลารายกลางวัด ศาลาท่าน�้ำ เสร็จบริบูรณ์ เมื่อปีมะเมีย พ.ศ. 2437 รวม

เวลาที่ปฏิสังขรณ์อยู่นาน 8 ปี ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้ยกฐานะของวัดไชโย

ขึน้เป็นพระอารามหลวง ต้ังแต่ปีต้นของการปฏิสงัขรณ์นัน้ แล้วพระราชทานพระนาม

พระพุทธรูปที่สร้างขึ้นนี้ว่า พระมหาพุทธพิมพ์

	 จนถึงปัจจุบันซึ่งวัดไชโยวรวิหารจัดได้ว่าเป็นวัดหลวง เป็นวัดที่ศักดิ์สิทธ์มี

ผู้เลื่อมใสศรัทธาในบารมีขององค์หลวงพ่อโตด้วยค�ำเล่าลือต่างๆนาๆในวิชาคาถา

อาคมต่างๆ ที่หลวงพ่อโตเองนั้นได้ร�่ำเรียนมาจนท�ำให้ชาวบ้าน หรือผู้คนส่วนใหญ่

เลื่อมใสเคารพนับถือสักการะบูชากันอย่างเนืองแน่น แต่ ณ ปัจจุบันนั้น การเข้าวัด

ฟังธรรมการดูแลเผยแพร่ฟื้นฟูของคนในสังคมของคนทั่วไปนั้นเริ่มเลือนหายสาเหตุ

ก็เพราะสังคม ค่านิยมเปลีย่น ของมนษุย์เปลีย่น จากบ้านไกลถิน่หนัหน้าเข้าหาเมอืง

ต้องท�ำงานหาเลี้ยงไกลบ้านไกลถิ่นจนให้ลืมขนบธรรมเนียม ประเพณี การรักษา

ความดงีามจางหายไปการท่องเทีย่ว การค้าขายของชาวบ้านของคนในชุมชนลดน้อย

ลงด้วยด้วยปัญหาดั่งกล่าวจึงท�ำให้ผู้วิจัยพยายามที่จะแก้ไขปัญหาโดยใช้เครื่องมือ
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ประเภทสื่อประชาสัมพันธ์ เชิญชวนชาวบ้าน คนในชุมชนนักท่องเท่ียว ร่วมกัน

อนุรักษ์สืบสาน เรียนรู้แหล่งธรรมะ ขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม สังคม ชุมชน ให้คง

อยู่ต่อไป

 	 ด้วยเหตน้ีุจงึท�ำให้ผูว้จิยัคดิทีจ่ะออกแบบผลิตภณัฑ์เพือ่การประชาสมัพันธ์

วัดไชโยวรวิหาร เพื่อให้เกิดการระลึก และศรัทราในศาสนา ในการเข้าวัด ฟังธรรม 

ปฏิบัติธรรมะ เรียนรู้และสืบสารสิ่งอันดีงามสืบต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
 	 1. 	 เพือ่ศกึษาแนวทางการพฒันาผลติภณัฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์วัดไชโย

วรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง

 	 2. 	 เพือ่ออกแบบผลติภัณฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์วดัไชโยวรวหิาร อ�ำเภอ

ไชโย จังหวัดอ่างทอง

 	 3.	 เพื่อศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวบริเวณวัดไชโยวรวิหารที่มี

ต่อผลติภณัฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์ของวดัไชโยวรวหิาร อ�ำเภอไชโย จงัหวดัอ่างทอง

นิยามศัพท์เฉพาะ
 	 วัดไชโยวรวิหาร หมายถึง เป็นพระอารามหลวงชั้นโท ชนิดวรวิหาร สถานที่  

อาคาร โบสถ์ วิหาร ส�ำนักสงฆ์ บริเวณ อาณาเขตที่ใช้ปฏิบัติธรรมของพระภิกษุสงฆ์ 

โดยมพีระมหากษตัรย์ิ หรือส�ำนักพระราชวงั แต่งต่ังให้เป็นวดัทีอ่ยูใ่นการดแูลอปุถมัภ์ 

โดยเป็นวัดขนาดกลาง

 	 ผลิตภัณฑ์ หมายถึง เหรียญที่ระลึก เหรียญสมเด็จพุทฒาจารย์โต และ

เหรียญพระมหาพุทธพิมพ์ จัดออกแบบด้วยรูปแบบที่สวยงามเหมาะสม น่าสะสม 

สะท้อนและบงบอกถึงความเป็นวัดไชโยวรวิหาร

 	 ประชาสัมพันธ์ หมายถึง การกระจายสาร การบอกต่อ ส่งต่ออธิบายความ

หมายของลกัษณะต่างๆ รปูแบบ ความเข้าใจ ได้อย่างชดัเจน ด้วยการสือ่สารในหลาก

หลายรูปแบบ
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 	 พัฒนา หมายถึง การปรับปรุง เปลี่ยนแปลง รูปแบบ รูปร่างรูปลักษณ์ 

ลกัษณะการสือ่ความหมายความเชือ่ความศรทัธาทีต่อบสนองทีม่ผีลต่อนกัท่องเทีย่ว

ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่เลือกน�ำมาพัฒนาคือเหรียญพระ

 	 ความพึงพอใจ หมายถึง ความรู้สึกต่างๆหรือผลการคิดต่างๆในด้านบวก

ของนกัท่องเทีย่วทีม่ต่ีอผลติภัณฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์วดัไชโยวรวหิาร อ�ำเภอไชโย 

จังหวัดอ่างทอง

 	 นักท่องเที่ยว หมายถึง นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาบริเวณวัดไชโย

วรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง

 	 ผู้เชี่ยวชาญ หมายถึง ผู้ที่มีความช�ำนาญมีประสบการในการท�ำงานอย่าง

เชี่ยวชาญรอบรู้ในด้านนั้นๆ อย่างเป็นเวลานาน

ขอบเขตของการวิจัย
 	 การวจิยัครัง้น้ีเป็นการศึกษาและออกแบบผลติภณัฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์

วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทองมีขอบเขตการศึกษาดังนี้

 	 1. 	 ขอบเขตด้านประชากร และกลุ่มตัวอย่าง

	  	 1.1	ประชากร

		   	 - 	นกัท่องเทีย่วบรเิวณวดัไชโยวรวหิาร อ�ำเภอไชโย จังหวดัอ่างทอง 

จ�ำนวน 100 คน

	  	 1.2 	กลุ่มตัวอย่าง

			   - 	กลุม่ตวัอย่าง ผูว้จิยัได้ใช้กลุม่ตวัอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Pur-

posive Sampling) ประกอบไปด้วยบุคคลที่มีความเกี่ยวข้อง มีความรู้ความเข้าใน

ผลิตภัณฑ์เพื่อประชาสัมพันธ์ ได้แก่ คณะพระสงฆ์ของวัดไชโยวรวิหาร สมาคมหรือ

ชมรมพระเครื่องทางวัดไชโยวรวิหาร อาจารย์ที่มีความรู้เชียวชาญด้านศิลป์ และ

สถาปัตยกรรม จ�ำนวน 15 คน
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 	 2.	 ตัวแปรที่ใช้ในการศึกษา

		  การวจิยัในครัง้นี ้ผูว้จิยัได้จ�ำแนกตวัแปรทีต้่องศกึษาออกเป็น ตวัแปร

ต้น และตัวแปรตาม ดังนี้ 

	  	 2.1	 ตัวแปรต้น คือ ผลิตภัณฑ์เพื่อการประชาสัมพันธ์วัดไชโยวรวิหาร 

อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง

	  	 2.2	 ตัวแปรตาม คือ ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์

เพื่อการประชาสัมพันธ์วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง

วิธีการด�ำเนินการวิจัย
	 การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อการประชาสัมพันธ ์

วดัไชโยวรวหิาร อ�ำเภอไชโย จงัหวดัอ่างทอง ผูว้จิยัได้ศึกษาตามข้ันตอนการวจิยัดงันี้

 	 1.	 การเก็บรวบรวมข้อมูล

		  เกบ็รวบรวมข้อมลูโดยการลงพืน้ทีว่ดัไชโยวรวหิาร อ�ำเภอไชโย จงัหวดั

อ่างทองโดยศึกษาประวัติศาสตร์ ศิลป์ สถาปัตยกรรม วัดไชโยวรวิหารจากกลุ่ม

ตัวอย่าง จากน้ันน�ำข้อมลูทีไ่ด้ท�ำการออกแบบและพฒันารปูแบบผลติภณัฑ์เพือ่การ

ประชาสัมพันธ์วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทองแล้วน�ำมาวิเคราะห์โดย

ให้ผู้เชีย่วชาญการออกแบบผลติภณัฑ์จ�ำนวน 3 ท่านตรวจสอบและประเมนิเพือ่การ

พัฒนาแบบในขั้นต่อไป

 	 2.	 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	  	 2.1	 แบบสอบถามเกีย่วกบัการสร้างผลติภัณฑ์เพือ่การประชาสมัพันธ์

วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทองใช้สอบถามกลุ่มตัวอย่างและประชากร

บริเวณวัดไชโยวรวิหาร มีลักษณะเป็นแบบตรวจสอบรายการแบ่งออกเป็น 3 ตอน

ได้แก่ ตอนที่ 1 สอบถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ตอนที่ 2 

สอบถามเกี่ยวกับการสร้างผลิตภัณฑ์ ความน่าจะเป็นของผลิตภัณฑ์ท่ีจะสร้างคือ

อะไร ความต้องการของผู้ตอบค�ำถาม โดยแบ่งเป็นผลิตภัณฑ์รูปแบบต่างๆ ที่

สอดคล้องและเหมาะทีจ่ะน�ำมาเป็นผลติภณัฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์วดัไชโยวรวหิาร 
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อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง

 		  2.2 	แบบประเมินการออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อการประชาสัมพันธ์วัด

ไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง ตามความเห็นของผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน 

มลัีกษณะเป็นแบบสอบถามประมาณค่า 5 ระดับ ใช้เกณฑ์ประเมนิตามกรอบแนวคิด

การวิจัย 3 องค์ประกอบ ได้แก่ คิดค้นแบบ พัฒนาแบบ ประเมินผล

 		  2.3	 แบบสอบถามความพึ่งพอใจ เป็นการรวบรวมข้อมูลจากกลุ่ม

ตัวอย่าง เพ่ือสอบถามความพึงพอใจที่มีต ่อรูปแบบของผลิตภัณฑ์เพื่อการ

ประชาสัมพนัธ์วดัไชโยวรวหิาร อ�ำเภอไชโย จงัหวดัอ่างทอง ด้วยการทดสอบจากรปู

แบบและโมเดลจ�ำลอง

 	 3. 	 การวิเคราะห์ข้อมูล

		  3.1	 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ข้อมูลเกี่ยวกับการสร้าง

ผลิตภัณฑ์เพื่อการประชาสัมพันธ์วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทองน�ำ

ข้อมูลมาวิเคราะห์โดยหาค่าความถี่ที่มากที่สุดมาเป็นผลิตภัณฑ์เพื่อที่จะสร้างใน

ล�ำดับต่อไป

 		  3.2 	การประเมนิการพฒันารปูแบบผลติภณัฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์

วัดไชโยวรวหิาร อ�ำเภอไชโย จงัหวดัอ่างทอง มีลกัษณะเป็นการประมาณค่า 5 ระดบั

น�ำมาวิเคราะห์โดยใช้ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานโดยก�ำหนดเกณฑ์การแปล

ความหมายค่าเฉลี่ยดังนี้ 

	 4.51 - 5.00 หมายถึง ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญอยู่ในระดับมากที่สุด

	 3.51 - 4.50 หมายถึง ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญอยู่ในระดับมาก

	 2.51 - 3.50 หมายถึง ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญอยู่ในระดับปานกลาง

	 1.51 - 2.50 หมายถึง ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญอยู่ในระดับน้อย

	 1.00 - 1.50 หมายถึง ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญอยู่ในระดับน้อยที่สุด

 		  3.3 	ข้อมูลจากเครื่องมือแบบสอบถามความพึ่งพอใจต่อรูปแบบของ

ผลติภณัฑ์เพ่ือการประชาสมัพนัธ์วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จงัหวัดอ่างทอง มีลกัษณะ 

เป็นระดบัความคดิเห็น 5 ระดับน�ำมาวเิคราะห์เป็นรายข้อ เฉพาะด้าน โดยใช้ค่าเฉลีย่

และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานโดยก�ำหนดเกณฑ์การแปลความหมายค่าเฉลี่ยดังนี้
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 	 4.51 - 5.00 หมายถึง ความพึ่งพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด

 	 3.51 - 4.50 หมายถึง ความพึ่งพอใจอยู่ในระดับมาก

 	 2.51 - 3.50 หมายถึง ความพึ่งพอใจอยู่ในระดับปานกลาง

 	 1.51 - 2.50 หมายถึง ความพึ่งพอใจอยู่ในระดับน้อย

	 1.00 - 1.50 หมายถึง ความพึ่งพอใจอยู่ในระดับน้อยที่สุด

 	 4.	 กรอบแนวคิดที่ใช้ในการวิจัย

 		  การวจิยัครัง้นีเ้ป็นการศกึษาและออกแบบผลติภณัฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์ 

วัดไชโยวรวหิาร อ�ำเภอไชโย จงัหวดัอ่างทอง ผูว้จิยัได้ศกึษากรอบแนวคดิในการวจิยั

ดังนี้	

	  	 4.1	 กรอบแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อการประชาสัมพันธ์

			   ผูว้จิยัได้ศกึษาแนวคดิการออกแบบผลติภณัฑ์ ของ Koberg and 

Baganll (อ้างใน นวลน้อย บุญวงษ์, 2539:125) สามารถสรุปได้ว่า กรอบแนวคิด

การออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อการประชาสัมพันธ์ประกอบด้วย 3 องค์ประกอบ ดังนี้

	  		  1.	 คิดค้นแบบ (Ideate) การใช้ความคดิสร้างสรรค์เพ่ือสร้างทาง

เลือกหรือวิธีการแก้ปัญหาจ�ำนวนมากซึ่งสามารถบรรลุเป้าหมายหลัก

		   	 2. 	 พัฒนาแบบ (Implement) การน�ำเอาแบบที่เลือกแล้วว่ามี

ความเหมาะสมมากท่ีสุดมาปรับปรุงแก้ไขต่อไปจนถึงรายละเอียดเพื่อพัฒนาให้

แนวทางที่เลือกมานั้นมีความสมบูรณ์เกิดผลลัพธ์สูงสุด

	  		  3. 	 ประเมินผล (Evaluate) การน�ำผลการออกแบบที่ผ่านการ

พัฒนาแล้วมาทบทวนผลทีเ่กดิขึน้ วจิารณ์อย่างตรงไปตรงมาอย่างมหีลกัเกณฑ์ เพือ่

ให้รู้ว่าผลงานนั้นมีข้อดีข้อบกพร่องทางด้านคุณภาพและปริมาณ

		  4.2 	กรอบแนวคิดในการศึกษาความพึงพอใจ

	  		  ผูว้จิยัได้ศึกษาแนวคดิการศกึษาความพงึพอใจทีเ่กีย่วข้องกบัการ

สื่อสารที่ดี ของ (เกษม จันทร์น้อย, 2537 : 17-18), (กรรณิการ์ อัศวดรเดชา, 2544 

: 16-17) และ (ดวงแก้ว สิงห์ทอง, 2554 : 6) ผู้วิจัยสามารถสรุปได้ว่า กรอบแนวคิด

การศึกษาความพึงพอใจประกอบด้วย 4 องค์ประกอบ ดังนี้



ปีที่ ๘ ฉบับที่ ๒ กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๕๙

349
วารสารศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น

	  		  1. 	 ความน่าเชื่อถือ

	  		  2. 	 เนื้อหาสาระ

	  		  3. 	 บริบทหรือสภาพแวดล้อม

	  		  4. 	 ความชัดเจน 

สรุปผลการวิจัย
	 ผู้วิจัยขอน�ำเสนอผลการวิจัยตามขั้นตอนการด�ำเนินงานวิจัยท่ีสอดคล้อง

กับวัตถุประสงค์ของการวิจัยดังนี้

	 1. 	 ผลจากการศึกษาและผลจากการตอบแบบสอบถามของกลุม่ประชากร

ตามแบบสอบถามข้อมูลทั่วไปและแบบสอบถามข้อมูลเก่ียวกับการสร้างผลิตภัณฑ์

เพื่อการประชาสัมพันธ์วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง ผลที่ได้นั้นควร

เป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถสื่อและสะท้อนบ่งบอกความเป็นวัดไชโยวรวิหารให้ได้มาก

ที่สุด ต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามรถจับต้องได้ ตอบโจทย์ของการประชาสัมพันธ์ได้ดี  

มีความเหมาะสมท้ังด้านการสื่อสาร ความสวยงาม รูปทรง ขนาด ความเข้าใจ  

ความชดัเจน การวิจยัการออกแบบผลติภณัฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์วดัไชโยวรวหิาร 

อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทองนั้นผู้วิจัยได้ท�ำการสร้างเครื่องมือเพ่ือหาความต้องการ

ของกลุ่มประชากรว่าผลติภัณฑ์ใดทีม่คีวามเหมาะสมและสมควรทีจ่ะน�ำมาผลติเพือ่

เป็นผลิตภัณฑ์ที่ตรงตามความต้องการของกลุ่มประชากรซึ่งมีดังต่อไปนี้

ตารางที่ 1 	 ความต้องการในประเภทของผลิตภัณฑ์เพื่อการประชาสัมพันธ์

ประเภทผลิตภัณฑ์ จ�ำนวน

ประชากร

ร้อยละ

1.	 พระผงสมเด็จพุฒาจารย์โต

1.1 สมเด็จสามชั้น 7 3.5

1.2 สมเด็จเจ็ดชั้น 6 3
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1.3	 สมเด็จเก้าชั้น 16 8

2. 	 เหรียญที่ระลึก

	 เหรียญที่ระลึก 57 28.5

3. 	 ก�ำไรข้อมือ เลทข้อมือ ชาย/หญิง

3.1	 ก�ำไรข้อมือสมเด็จพุฒาจารย์โต 21 10.5

4.	 รูปภาพ

 4.1	ภาพเหมือนสมเด็จโต 46 23

 4.2	ภาพวาดสมเด็จโต 20 10

 4.3	ภาพวัดไชโยวรวิหาร วิวทิวทัศน์ต่าง ๆ 6 3

5. 	 หนังสือ

5.1 หนังสือสวดมนต์ 1 0.5

5.2	 หนังสือพระของวัดไชโยวรวิหาร 5 2.5

5.3	 หนังสือชีวประวัติต่างๆ ขององค์สมเด็จโต 12 6

5.4	 หนงัสอืแนะน�ำการท่องเทีย่วของวัดไชโยวรวิหาร 3 1.5

รวม 200 100

		  ผลจากการสอบถามความต้องการในประเภทของผลิตภัณฑ์เพื่อการ

ประชาสัมพันธ์โดยมีจ�ำนวนประชากร 200 คนพบว่าผลิตภัณฑ์ประเภทเหรียญที่

ระลกึสมเดจ็โตคดิเป็นร้อยละ 28.5 มคีวามต้องการมากทีส่ดุทีจ่ะเป็นผลติภณัฑ์เพือ่

การประชาสัมพนัธ์วดัไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จงัหวดัอ่างทองสามารถน�ำไปออกก

แบบและพัฒนาในขั้นตอนต่อไป

 	 2. 	 ผูว้จิยัได้ศกึษาและออกแบบผลติภณัฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์วัดไชโย

วรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทองได้ท�ำการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์เหรียญ

ที่ระลึกออกเป็น 3 ลักษณะโดยมีผู้เชียวชาญร่วมประเมินการพัฒนารูปแบบซ่ึงผล

จากการวิเคราะห์ของผู้เชียวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ฯเป็นดังต่อไปนี้
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ผลติภัณฑ์เหรยีญทีร่ะลกึเพ่ือการประชาสมัพันธ์ 

แบบท่ี 1 เป็นเหรียญที่ท�ำจากแก่นไม้ขนุน

เพราะมีชื่อเป็นมงคลเปรียบเหมือนกับการ

หนุนดวง การเกื้อหนุน การเสริมดวงโดยรูป

แบบได้ดึงเอาเอกลักษณ์เด่นสถาปัตยกรรม

ภายในวดัคอื ซุม้ประต ูจัว่เสา ทีม่ดีอกบวัเป็น

ลักษณะเด่น มาลดทอนเพิ่มเติมรายละเอียด

ถักทอจนเกิดลวดลาย

ผลติภณัฑ์เหรยีญทีร่ะลกึเพ่ือการประชาสมัพันธ์ 

แบบที ่2 เป็นเหรยีญทีท่�ำจากแก่นของไม้ขนนุ

ทีด่งึเอาความเชือ่ทางศาสนามาประยกุต์ใช้ใน

การออกแบบคอืพญานาคทีอ่ยากออกบวชเป็น 

แรงขับเคลื่อนให้เกิดความเชื่อ ความศรัทธา

ผลิตภัณฑ์เหรียญที่ระลึกเพ่ือการประชาสัมพันธ์แบบที่ 3 เป็นเหรียญที่ท�ำจากแก่นไม้ขนุน

เพราะมีชื่อเป็นมงคลเปรียบเหมือนกับการหนุนดวง การเกื้อหนุน การเสริมดวงโดยมีการ

ประยุกต์ลวดลายจากธรรมชาติ สิ่งแวดล้อมบริเวณวัด ศิลปะ งานจิตกรรมต่างๆ มาสร้างเป็น

ลวดลายในเหรียญที่ระลึก
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		  จากตารางที่ 2 แสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อรูปแบบ

ผลติภณัฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์วดัไชโยวรวหิาร อ�ำเภอไชโย จงัหวดัอ่างทอง ทัง้ 3 

แบบ สรุปผลได้ว่าแบบที่ 2 และแบบที่ 3 มีผลรวมค่าเฉลี่ย ( ) เท่ากัน แต่ผลรวม

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ต่างกัน โดยแบบที่ 2 มีความเหมาะสมมาก มีค่า

( =4.00, S.D.=0.66) 

	 3. 	 ผู้วิจัยได้เลือกแบบที่ 2 พัฒนาเป็นหุ่นจ�ำลองและทดสอบด้วยเครื่อง

มือแบบสอบถามความพึงพอใจที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์เหรียญท่ีระลึก จากกลุ่ม

ตัวอย่างจ�ำนวน 15 คน ผลการวิเคราะห์ ตามตาราง ดังนี้

 

ตารางที่ 3	 แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการทดสอบด้วยเครื่องมือ

แบบสอบถามความพงึพอใจในรปูแบบผลติภณัฑ์เพือ่การประชาสมัพนัธ์ 

วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง จ�ำนวน 15 คน

รายการ

การให้คะแนน

S.D.
ระดับความพึง

พอใจ

1. 	 ผลิตภัณฑ์เพื่อการประชาสัมพันธ์วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง

1.1	รูปแบบ ขนาด รูปทรงสัดส่วนมีความเหมาะสม 4.00 0.65 มาก

1.2	การจดัวางมจัีงหวะองค์ประกอบภาพทีเ่หมาะสม ดงึดดู 

ความสนใจเมื่อแรกเห็น และเกิดการจดจ�ำ

3.80 0.77 มาก

1.3	รูปลักษณ์ทันสมัย สวยงามและเหมาะสม 3.93 0.70 มาก

1.4	ตัวอักษร ขนาดตัวอักษร สัญลักษณ์ กราฟิกของ

ผลิตภัณฑ์ มีความสมดุลลงตัว

4.20 0.68 มาก

1.5 	วัสดุที่ใช้มีความเหมาะสม 4.20 0.77 มาก

1.6	สีท่ีใช้มีความชัดเจน สะดุดตา สื่อถึงความน่าเชื่อถือ 

ความเคารพ และศรัทรา

4.40 0.63 มาก

1.7	ชื่อรุ่น ค�ำและความเหมาย มีความเหมาะสม 4.27 0.70 มาก
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1.8	เกิดความประทับใจ เกิดการตอบรับที่ดี 4.00 0.76 มาก

1.9	สือ่สารได้ได้อย่างชดัเจน เกดิการเข้าใจทีด่ต่ีอผลิตภัณฑ์ 4.07 0.70 มาก

ผลรวม 4.08 0.72 มาก

ภาพรวมของการประเมินความพึงพอใจ 4.02 0.66 มาก

	 จากตารางที่ 3 พบว่าความพึงพอใจในภาพรวมของกลุ่มตัวอย่าง 15 คน  

ท่ีมต่ีอผลิตภณัฑ์เพ่ือการประชาสมัพนัธ์วดัไชโยวรวหิาร อ�ำเภอไชโย จงัหวดัอ่างทอง 

อยู่ในระดับมาก ( =4.02 , S.D. = 0.66) 

อภิปรายผลการวิจัย
 	 จากผลการวเิคราะห์การออกแบบผลติภัณฑ์เพ่ือการประชาสมัพนัธ์วดัไชโย

วรวหิาร อ�ำเภอไชโย จงัหวดัอ่างทอง สามารถอภปิรายผลการวจิยัตามวตัถุประสงค์ 

โดยจากการน�ำแบบสอบถามความต้องการในการสร้างผลิตภัณฑ์เพ่ือการ

ประชาสัมพันธ์วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง ไปศึกษาความต้องการ

ของกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งมีประเด็นที่ศึกษาคือ 1 ด้านรูปแบบ 2 ด้านวัตถุประสงค์การ

ประชาสัมพันธ์ 3 ด้านความน่าเชื่อถือดังต่อไปนี้

 	 1. 	 ด้านรูปแบบ

 		  รูปแบบผลิตภัณฑ์เพื่อประชาสัมพันธ์วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย 

จังหวัดอ่างทอง ที่มีความเหมาะสมต่อการออกแบบ คือ รูปแบบเหรียญที่ระลึกสม

เด็จพุทฒาจารย์โต ประกอบไปด้วยรูปแบบสัญลักษณ์ ที่มีลักษณะเป็นสื่อเฉพาะคือ 

หลวงพ่อโต ที่มีการจัดวางองค์ประกอบศิลป์ ต�ำแหน่งของเหรียญ ขนาด รูปทรง 

ดึงดูดความสนใจเมื่อแรกเห็น น�ำไปสู่การจดจ�ำ มีความเหมาะสม สามารถสื่อความ

หมายความเป็นวัดไชโยวรวิหารได้ชัดเจนมีการตัดทอนลักษณะเด่นของศิลปกรรม 

วฒันธรรมไทย และดึงเอาวธิชีวีติ ความเป็นวัดไชโย จงัหวดัอ่างทอง เช่น โบสถ์ เจดย์ี 

การไหว้ ลุ่มแม่น�้ำ รวงข้าว หรือสิ่งมงคลวิถีอันดีงาม ฯลฯ โดยทองเจือ เขียดทอง 

(2548) ได้อธิบายสัญลักษณ์แบบอย่างไทยประยุกต์ว่าเป็นรูปแบบที่มีลักษณะเรียบ
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ง่าย สามารถสร้างการจดจ�ำได้ง่าย ผลทีไ่ด้คือได้ผลติภณัฑ์ท่ีบ่งบอกความเป็นวดัไชโย

วรวิหารได้ เกิดการรับรู ้ที่ดีต่อผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่สามารถสะท้อนความ

หมายความเป็นวัดไชโยวรวิหารได้และท�ำความเข้าใจความประทับใจของวัดไชโยได้

เป็นอย่างดี สอดคล้องกับแนวคิดของ ทองเจือ เขียดทอง ที่อธิบายว่า สัญลักษณ์ 

สามารถบ่งบอกถงึวตัถปุระสงค์ กิจกรรม การกระท�ำ กระบวนการ หรอืแนวคิด และ

ทีส่�ำคญัต้องสามารถจดจ�ำได้ง่าย และกลุม่เป้าหมายมคีวามพงึพอใจทัง้ในด้านการน�ำ

เสนอเนื้อหา ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของอัญญรัชฎ์ สัจจาริยกุล (2550) ที่อธิบายไว้

ว่า การจดัวางองค์ประกอบของภาพหรือสญัลกัษณ์ มคีวามเหมาะสม ให้ความชัดเจน

เกี่ยวกับเนื้อหาที่ต้องการสื่อสาร เป็นต้น

	 2. 	 ด้านวัตถุประสงค์การประชาสัมพันธ์

 		  วัตถปุระสงค์ของการประชาสมัพันธ์คอื การแจ้งให้ทราบ การโน้มน้าว

ให้มีความคิดคล้อยตาม เพื่อให้เกิดความรู้ ความเข้าใจ ซึ่งผู้ส่งสารต้องวางแผนการ

สื่อสารและต้องมีความรู้ในเรื่องจิตวิทยาการสื่อสาร วิธีการสื่อสารไม่ใช่แค่การส่ง

ข้อมลูข่าวสาร แต่ต้องใช้สิง่เร้าทีส่ามารถกระตุน้ให้ผูส่้งสารสนใจ ตัง้ใจรบัสาร จดจ�ำ

สารและเห็นด้วยในที่สุด รูปแบบของงานสื่อสารดังกล่าวได้แก่การโฆษณาเชิง

ประชาสัมพันธ์ ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่น�ำมาเป็นสื่อประชาสัมพันธ์คือ เหรียญสมเด็จพุฒา

จารย์โต บ่งบอกความเป็นมาของวัดไชโยวรวิหารแต่อดีต จนถึงปัจจุบัน โดยใช้รูป

แบบขององค์สมเด็จพุฒาจารย์โต ที่ทุกคนรู้จักกันดีอยู่แล้วมาเป็นสื่อกลาง ขยาย

ใจความ สงสาร ส่งต่อ ในการท�ำให้นักท่องเที่ยวรู้จักกันมากขึ้น

 	 3. 	 ด้านความน่าเชื่อถือ

 		  ลกัษณะของผลติภณัฑ์เพือ่ประชาสมัพนัธ์วดัไชโยวรวหิาร อ�ำเภอไชโย 

จงัหวดัอ่างทอง มคีวามน่าเชือ่ถอื ด้วยรปูแบบทีม่คีวามเด่นชดั สามารถเล่าเรือ่งราว

ต่างๆ ของวดัไชโยวรหิาร ได้เป็นอย่างดีสามารถสือ่สารให้แก่กลุม่ประชาชนเป้าหมาย

ได้จ�ำนวนมากในระยะเวลาเดียวกัน และสามารถน�ำไปใช้ได้อย่างกว้างขวาง เช่น ใช้

ส�ำหรับการประชาสัมพันธ์เพื่อการท่องเที่ยว เป็นต้น
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ข้อเสนอแนะ
	 1. 	 ข้อเสนอแนะเพื่อการน�ำผลการวิจัยไปใช้

	  	 สามารถน�ำผลการวิจัยเรื่องการออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อการ

ประชาสัมพันธ์วัดไชโยวรวิหาร อ�ำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง ไปใช้ในการเผยแพร่

ประชาสัมพันธ์ลักษณะเฉพาะตัวของวัดไชโยวรวิหาร หรือกลุ่มนักท่องเที่ยวมีความ

ชอบความต้องการและเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว

 	 2.	 ข้อเสนอแนะเพื่อการท�ำวิจัยครั้งต่อไป 

		  ควรศึกษาและพฒันาสือ่ผลิตภัณฑ์เพือ่ประชาสมัพนัธ์ให้มคีวามแปลก

ใหม่ น่าสนใจ และช่วยส่งเสริมการพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชุมชน
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