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บทคัดยอ
  การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา (1) ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกวีดิ
ทศันบนเวบ็ไซตยทูบูมาเปนตวัอยางในการเรยีนรูทางดนตร ี(2) พฤตกิรรมการเลอืก
เปดรับขอมูลทางดนตรีบนเว็บไซตยูทูบ และ (3) ทัศนคติในการเปดรับขอมูลทาง
ดนตรีบนเว็บไซตยทูบู โดยใชกลุมตัวอยาง คอื นกัศกึษาระดับชัน้ปรญิญาตรีปที ่1-4 
วทิยาลยัดรุยิางคศลิป มหาวทิยาลยัมหดิล จาํนวน 228 คน เครือ่งมอืท่ีใชในการวจิยั 
คือ แบบสอบถาม ซึ่งมีคาความเชื่อมั่นเทากับ 0.87 ผลการวิจัยพบวา
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  ปจจัยที่มีผลตอการเลือกวีดิทัศนบนเว็บไซตยูทูบมาเปนตัวอยางในการ
เรียนรูทางดนตรีของนักศึกษามากท่ีสุด ไดแก ดานคุณภาพวีดิทัศน รองลงมา ไดแก 
ดานคุณสมบัติของผูแสดง ดานการนําเสนอ และดานตัวแปรปจจัย 
  พฤตกิรรมการเลอืกเปดรบัขอมลูทางดนตรบีนเว็บไซตยทูบู พบวา นกัศกึษา
มักจะใหความสนใจเปนพิเศษกับวีดิทัศนที่ชื่นชอบเปนเวลานาน และมีการเลือก
จดจําแนวทางการปฏิบตัดินตรีของนักดนตรีจากหลายๆคลิปนาํมาประยุกตใชกบัการ
ปฏบิตัดินตรขีองตนเอง ในสวนของทศันคตใินการเปดรบัขอมลูทางดนตรบีนเวบ็ไซต
ยูทูบของนักศึกษา พบวา การเรียนรูจากวีดิทัศนการแสดงดนตรีบนเว็บไซตยูทูบ
ทาํใหมแีรงบนัดาลใจในการฝกซอมบทเพลงมากขึน้และคิดวาวดีทิศันการแสดงดนตรี
บนเว็บไซตยูทูบมีความจําเปนตอการเรียนรูทางดนตรี 
  จากการวิจัยพบขอสังเกตวา นักศึกษามีความเช่ือในวีดิทัศนที่ตนไดเลือก
มาเปนตัวอยางในการเรียนรูคอนขางมาก อาจารยจึงควรใหคําแนะนําในการเปด
รับขอมูลจากสื่อบนเว็บไซตยูทูบแกนักศึกษา และนักศึกษาควรขอคําปรึกษาจาก
อาจารย หากมีขอสงสัยจากการรับชม เพื่อการเรียนรูที่มีประสิทธิภาพ

คาํสําคญั : พฤติกรรมการเลือกเปดรบั, เวบ็ไซตยทูบู, นกัศกึษาวิทยาลัยดรุยิางคศิลป 
มหาวิทยาลัยมหิดล

ABSTRACT
 The objectives of this research were to study (1) the factors 
affecting the musical performance video selections on YouTube of 
students. (2)the student’s selective exposure behavior to music media 
on YouTube. (3)the student’s attitude to music media on YouTube. The 
sample groups were 228 undergraduate students who are studying in 
the College of Music, Mahidol University, 2011. The instrument used 
was a questionnaire. The questionnaire’s reliability gains the value of 
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coeffi cient alpha as 0.87. From the research, the following results were 
found.
  The factors affecting the musical performance video selections 
on YouTube of students at a high level were the video quality,
performer’s attribute, presentation and other factors respectively.
  The student’s selective exposure behavior to music media 
on YouTube were that students spent the most time on their favorite 
videos and memorizing artists’ playing music styles from many videos 
to apply with their own performance. The student’s attitude to music 
media on YouTube were learning music from videos on YouTube could 
inspire students to pay more attention in their practice and students 
thought that the videos of musical performances on YouTube were 
necessary for their music learning 
  The research, it could be observed that students believed in 
video from their own selection. Teachers should guide students about 
exposure to music media on YouTube and students should consult 
teachers when they are not sure about a video that they have watched 
providing effective learning. 

keywords: selective exposure, youtube, students at college of music, 
mahidol university
 

บทนํา
 ตามท่ีพระราชบัญญตักิารศึกษาแหงชาติพทุธศักราช 2542 ไดมกีารกําหนด
จุดหมายหลักของการปฏิรูปการศึกษาอยูที่ “การปฏิรูปกระบวนการเรียนรู” โดย
เนนใหผูเรียน เรียนรูจากการฝกทักษะกระบวนการคิด เรียนจากประสบการณจริง 
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จากทุกสถานที่ ทุกเวลา และสามารถพัฒนาตนเองไดตลอดชีวิต สงผลใหเกิดการ
ปรับเปลี่ยนกระบวนทัศน (Paradigm Shift) ทางการเรียนรูใหม จากกระบวนทัศน
เดิมทางการศึกษาเชื่อวา ความรูคือสิ่งที่สั่งสมอยูในตัวผูสอน ทําใหการจัดเรียนการ
สอนจึงมุงเนนการถายทอดความรูจากครูไปสูผูเรียน แตในปจจุบันดวยความเจริญ
กาวหนาทางเทคโนโลยีสารสนเทศที่มีเครือขายโยงใยถึงกันทั่วโลก “อินเทอรเน็ต” 
ทําใหทุกคนท่ัวโลกสามารถเช่ือมโยงขอมูลถึงกันไดอยางไรพรหมแดน อันนําไปสู
ยคุขอมลูขาวสาร ทีส่ามารถแลกเปลีย่นขอมลูขาวสารความรูกนัไดตลอดเวลา ทาํให
ผูเรยีนสามารถคนหาความรูใหมๆ ผานทางเวบ็ไซตทีม่อียูเปนจํานวนมากบนเครือขาย
อนิเตอรเน็ตไดดวยตนเอง ดงันัน้ครจูงึไมใชแหลงความรูสมบูรณ (Absolute Source 
of Knowledge) อีกตอไป (กิตติ กิตติศัพท, 2547) 
  เว็บไซตยูทูบ(www.youtube.com) กลาวไดวาเปนเว็บไซตประเภท
แบงปนไฟลวีดิทัศน(Video Sharing) บนเครือขายอินเทอรเน็ตที่มีชื่อเสียงและ
มีสวนแบงการตลาดใหญที่สุดแหงหนึ่งในปจจุบัน (Duffy, 2008) ซึ่งใหบริการ
ผูเขาใชเว็บไซตในการอัพโหลดไฟลวีดิทัศน (Upload) รวมถึงสามารถดู(View) 
และแบงปน (Share)ได โดยใชระบบเทคโนโลยี Adobe Flash Video ใน
การนําเสนอวีดิทัศนที่มีเน้ือหาหลากหลายจากผูใชทั่วไป ตัวอยางเน้ือหา เชน 
ภาพยนตร รายการโทรทัศน และวีดิทัศนที่มาจากมือสมัครเลน โดยจากการ
รายงานสถิติของ YouTube Press กลาววา ในป 2010 มีสถิติจํานวนการเขาชม
วีดิทัศนทั้งหมดบนเว็บไซตยูทูบถึง 700,000,000,000 ครั้ง และมีสถิติการอัพโหลด
ของผูใชเฉลีย่ในทกุๆหนึง่นาทจีะมวีดีทิศันถกูอพัโหลดความยาวประมาณ 48 ชัว่โมง 
(YouTube Press, 2011) ซึ่งจากรายงานสถิติแสดงใหเห็นวามีผูเขาใชเว็บไซตยูทูบ
และอัพโหลดวีดิทัศนเกิดขึ้นเปนจํานวนมากในทุกวัน ทําใหเว็บไซตยูทูบกลายเปน
แหลงรวบรวมวีดิทัศนขนาดใหญหลากหลายแขนงจากท่ัวโลก สงผลใหบทบาทของ
เว็บไซตยูทูบนั้นไมเพียงแตใหความบันเทิงแกผูเขาชมเว็บไซตเทานั้น ทางดานการ
ศึกษาก็ไดมีการนําวีดิทัศนจากเว็บไซตยูทูบมาเปนแหลงขอมูลการเรียนการสอนใน
หลายสาขาวิชาดวยเชนกัน (Duffy, 2008)
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  บทบาทของเว็บไซตยูทูบตอการศึกษาดนตรี เว็บไซตยูทูบเปนสื่อกลางใน
การเผยแพรผลงานทางดนตรี โดยเปดโอกาสใหนักดนตรีทั้งมืออาชีพและมือสมัคร
เลนไดเผยแพรวีดิทัศนการแสดงดนตรีของตนเอง อันนําไปสูกระแสวัฒนธรรมสื่อ
ใหมบนสังคมออนไลนทีเ่กดิการเผยแพรความรูและแลกเปล่ียนความรูซึง่กนัและกัน 
ตลอดจนชวยพัฒนาความคิดทางดนตรีได โดยเม่ือเขาไปในเว็บไซตยูทูบจะพบวามี
วีดิทัศนการแสดงดนตรี ทั้งในดานการขับรองและการบรรเลงเคร่ืองดนตรีอยูเปน
จาํนวนมาก ผูเรยีนสามารถเขาไปเรียนรูดวยตนเองได ซึง่การเรียนรูจากเว็บไซตยทูบู
หรอืสือ่สังคมออนไลนนัน้จะชวยกระตุนใหผูเรียนเกิดความคิดท่ีอยากจะเรียนรูดวย
ตนเองและสรางสรรคผลงานทีเ่ปนของตนเองอนัเปนจดุเริม่ตนของการเรยีนรูตลอด
ชีวิต (Miikka Salavuo, 2008)
 อยางไรก็ตาม แมวาการเรียนรูดวยตนเองเปนสิ่งท่ีดีและชวยพัฒนาทักษะ
ทางความคิดของผูเรียนได แตเนื่องจากเว็บไซตยูทูบเปดโอกาสใหผูเขาใชอัพโหลด
ขอมูลวีดิทัศนขึ้นไปบนเว็บไซตไดโดยงาย จึงทําใหบนเว็บไซตยูทูบมีทั้งวีดิทัศนที่
เปนประโยชนและไมเปนประโยชนตอการเรียนรูปะปนกันอยู ผูเรียนอาจมีการเปด
รับขอมูลจากวีดิทัศนบนเว็บไซตยูทูบท่ีไมถูกตอง (Downes, 2008) หรือขาดการ
ไตรตรองในการเลือกเปดรับขอมูล ซึ่งอาจกอใหเกิดความไขวเขวในการเรียนรูได 
จากการสอบถามนักศึกษาระดับชั้นปริญญาตรีวิทยาลัยดุริยางคศิลป มหาวิทยาลัย
มหดิล พบวาสวนใหญมกีารใชเวบ็ไซตยทูบูในการคนหาความรูทางดนตรดีวยตนเอง
ที่นอกเหนือจากการเรียนรูในหองเรียน ดังนั้นการเปดรับวีดิทัศนการแสดงดนตรีที่
ถูกตองจึงเปนสิ่งสําคัญที่จะชวยพัฒนาใหผูเรียนไดรับความรูและประสบการณทาง
ดนตรีไดอยางมีประสิทธภิาพ ดวยเหตุผลดังกลาวผูวจิยัจงึมคีวามสนใจท่ีจะศึกษาใน
หวัขอเร่ือง “พฤติกรรมการเลือกเปดรบัขอมลูจากส่ือทางดนตรีบนเว็บไซตยทูบูของ
นกัศกึษาวิทยาลัยดรุยิางคศิลป มหาวิทยาลัยมหิดล” ทัง้นีผ้ลการวิจยัจะทําใหทราบ
ถึงพฤติกรรมการเลือกเปดรับขอมูลจากสื่อทางดนตรีบนเว็บไซตยูทูบของนักศึกษา 
ตลอดจนทัศนคติในการเปดรับขอมูลทางดนตรีบนเว็บไซตยูทูบของนักศึกษา และ
สามารถใชเปนแนวทางในการชวยพฒันาศกัยภาพการเรียนรูดวยตนเองจากสือ่ทาง
ดนตรีบนเว็บไซตยูทูบของนักศึกษาใหมีประสิทธิภาพมากข้ึนได
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วัตถุประสงคการวิจัย
  1. เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการเลือกวีดิทัศนบนเว็บไซตยูทูบมา
เปนตัวอยางในการเรียนรูทางดนตรีของนักศึกษาระดับช้ันปริญญาตรี วิทยาลัย
ดุริยางคศิลป มหาวิทยาลัยมหิดล 
 2. เพือ่ศกึษาพฤติกรรมการเลือกเปดรับขอมลูทางดนตรีบนเว็บไซตยทูบู
ของนักศึกษาระดับชั้นปริญญาตรี วิทยาลัยดุริยางคศิลป มหาวิทยาลัยมหิดล
 3. เพ่ือศึกษาทัศนคติในการเปดรับขอมูลทางดนตรีบนเว็บไซตยูทูบของ
นักศึกษาระดับชั้นปริญญาตรี วิทยาลัยดุริยางคศิลป มหาวิทยาลัยมหิดล

วิธีดําเนินการวิจัย
  ประชากรและกลุมตัวอยาง
  ประชากรในการวิจัย คือ นักศึกษาระดับปริญญาตรีปที่ 1-4 วิทยาลัย
ดุริยางคศิลป มหาวิทยาลัย มหิดล ปการศึกษา 2554 ที่ศึกษาอยูใน 4 แขนงวิชา 
ไดแก แขนงวิชาดนตรีปฏิบัติ แขนงวิชาดนตรีแจส แขนงวิชาดนตรีสมัยนิยม และ
แขนงวิชาธุรกิจดนตรี จํานวน 532 คน คํานวณหาขนาดของกลุมตัวอยางจากสูตร
ของทาโร ยามาเน (Taro Yamane) ที่ระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 คาความคลาด
เคล่ือน 5 ไดจํานวนกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 228 คน นํามาทําการสุมแบบแบงช้ัน 
(Stratifi ed Sampling) โดยแบงจํานวนกลุมตัวอยางนักศึกษาในแตละแขนงวิชา
เรยีนตามสดัสวนของประชากรและใชวธิกีารใชการสุมแบบงาย (Simple Random 
Sampling) 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย
  เครือ่งมอืทีใ่ชในการวิจยัคร้ังน้ี คอื แบบสอบถาม (Questionnaire) เนือ้หา
ของแบบสอบถามแบงออกเปน 6 ตอน ดังนี้
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 ตอนที่ 1 แบบสอบถามเก่ียวกับลกัษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบ
แบบสอบถาม ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบตรวจสอบรายการ (Check-List) 
 ตอนที่ 2 แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมการใชงานเว็บไซตยูทูบ 
ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบตรวจสอบรายการ (Check-List) และแบบสามารถ
เลือกตอบไดมากกวา 1 ตัวเลือก (Multiple Response) 
  ตอนที่ 3  แบบสอบถามเก่ียวกับปจจัยที่มีผลตอการเลือกวีดิทัศนบน
เวบ็ไซตยทูบูมาเปนตวัอยางการเรยีนรูทางดนตร ีจาํแนกออกเปน 4 ดาน ไดแก ดาน
คุณภาพของวีดิทัศน ดานลักษณะการนําเสนอ ดานคุณสมบัติของผูแสดง และดาน
ตวัแปรปจจัย ลกัษณะแบบสอบถามเปนแบบมาตราสวนประเมินคา (Rating Scale) 
  ตอนที่ 4  แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมการเลือกเปดรับขอมูลทาง
ดนตรบีนเวบ็ ไซตยทูบู ลกัษณะแบบสอบถามเปนแบบมาตราสวนประเมนิคา (Rat-
ing Scale) 
 ตอนที่ 5  แบบสอบถามเก่ียวกบัทศันคตใินการเปดรบัขอมลูทางดนตรบีน
เว็บไซตยทูบู ลกัษณะแบบสอบถามเปนแบบมาตราสวนประเมินคา (Rating Scale) 
  ตอนที่ 6  ขอเสนอแนะเกี่ยวกับการเลือกวีดิทัศนการแสดงบนเว็บไซตยู
ทูบ ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบปลายเปด (Open-ended)
   การวิเคราะหหาคุณภาพเครื่องมือ ผูวิจัยไดทําการทดสอบหาคาความ
เทีย่งตรง (Validity) ของเคร่ืองมอื โดยมผีูเชีย่วชาญจาํนวน 5 ทาน ทาํการพจิารณา
ตรวจสอบโครงสราง ความครอบคลุมของเนื้อหา และสํานวนภาษา นําผลท่ีได
มาหาคาดัชนีความสอดคลอง (Index of item objective congruence: IOC) 
โดยคัดเลือกขอคําถามท่ีมีคาดรรชนีความสอดคลองมากกวา 0.5 ข้ึนไป จากน้ัน
นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแกไขแลวจํานวน 30 ชุดไปทดลองใช (Try-Out) กับ
กลุมประชากรที่ตองการศึกษา เพื่อวิเคราะหหาคาความเช่ือมั่น (Reliability) ของ
แบบสอบถาม ซึ่งปรากฏคาสัมประสิทธิ์อัลฟาเทากับ 0.87
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สรุปผลการวิจัย
  1. พฤติกรรมการใชงานเว็บไซตยูทูบ
  กลุมตัวอยางนักศึกษามีการใชงานเว็บไซตยูทูบมากกวา 5 คร้ังตอ
สัปดาห คิดเปนรอยละ 78.51 รองลงมามีการใชงาน 4-5 ครั้งตอสัปดาห คิดเปน
รอยละ 12.72 โดยมีการใชงานแตละครั้งเปนระยะเวลา 1-2 ชั่วโมง คิดเปนรอยละ 
44.74 รองลงมามีระยะเวลาการใชงาน 3-4 ชั่วโมง คิดเปนรอยละ 21.93 สําหรับ
บริการที่ใชบนเว็บไซตยูทูบที่ใชมากที่สุด ไดแก การเขาชมวีดิทัศน(View) คิดเปน
รอยละ 54.81 รองลงมา ไดแก แบงปนขอมูลจากเว็บไซตยูทูบ (Share) ไปยังเว็บ
ไซตอื่นๆ เชน Facebook, Twitter, E-mail ฯลฯ คิดเปนรอยละ 27.40 ในขณะท่ีมี
การอัพโหลด (Upload) ที่คอนขางนอย คิดเปนรอยละ 11.06 และนอยที่สุด ไดแก 
การแสดงความคิดเห็น (Comment) แลกเปล่ียนความคิดเห็นตอผลงานตางๆบน
เว็บไซตยูทูบ คิดเปนรอยละ 6.73 
 2. ปจจัยท่ีมผีลตอการเลอืกวดีทิศันบนเวบ็ไซตยทูบูมาเปนตัวอยางใน
การเรียนรูทางดนตรี
  ปจจัยที่มีผลตอการเลือกวีดิทัศนบนเว็บไซตยูทูบมาเปนตัวอยางการ
เรยีนรูทางดนตรีแบงออกเปน 4 ดาน ไดแก ดานคณุภาพวดีทิศัน ดานลักษณะการนํา
เสนอ ดานคุณสมบัติของผูแสดง และดานตัวแปรปจจัย

ตารางที่ 1 แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยท่ีมีผลตอการเลือก
วีดิทัศนบนเว็บไซตยูทูบมาเปนตัวอยางการเรียนรูทางดนตรี 

 

ปจจัย x S.D. มีผลตอการเลือก

ดานคุณภาพวีดิทัศน 3.96 .76 มาก

ดานลักษณะการนําเสนอ 3.67 .59 มาก

ดานคุณสมบัติของผูแสดง 3.82 .78 มาก

ดานตัวแปรปจจัย 3.58 .66 มาก
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 จากตารางท่ี 1 พบวา ปจจยัทัง้ 4 ดานมีผลตอการเลือกวีดทิศันบนเว็บไซต
ยูทูบมาเปนตัวอยางการเรียนรูทางดนตรีอยูในระดับมาก โดยเรียงลําดับคะแนน
จากมากไปนอยได ดังนี้ ปจจัยดานคุณภาพวีดิทัศนมีคาเฉลี่ยมากที่สุด (x= 3.96,
S.D = .76) รองลงมา ไดแก ดานคุณสมบัติของผูแสดง (x= 3.82, S.D = .78) ดาน
การนําเสนอ (x= 3.67, S.D = .59) และดานตัวแปรปจจัย (x= 3.58, S.D = .66) 
ตามลําดับ
 3. พฤติกรรมการเลือกเปดรับขอมูลทางดนตรีบนเว็บไซตยูทูบ
   จากการศกึษาพฤตกิรรมการเลอืกเปดรบัขอมลูทางดนตรบีนเวบ็ไซตยทูบู
พบวากลุมตัวอยางนักศึกษามักจะใหความสนใจเปนพิเศษกับวีดิทัศนที่ชื่นชอบเปน
เวลานาน (x= 4.38, S.D = .81) ซึ่งอยูในระดับที่มีการปฏิบัติเปนประจํา โดยมีการ
เลอืกจดจาํแนวทางการปฏบิตัดินตรขีองนกัดนตรใีนหลายๆคลปิ นาํมาประยกุตใชกบั
การปฏิบตัขิองตนเอง (x= 3.94, S.D = .80) รวมถึงมีการวิเคราะหและประเมินการ
แสดงดนตรีของนักดนตรีในแตละคลิป กอนท่ีจะเลือกมาเปนตัวอยางในการเรียนรู 
(x= 3.89, S.D = .83) นอกจากนี้ยังพบอีกวาในการเลือกวีดิทัศน กลุมตัวอยาง
นักศึกษามักจะเลือกวีดิทัศนที่ปรากฏอยูในลําดับแรกของการคนหาและไมใหความ
สนใจในหนาทาย (x= 3.61, S.D = 1.04) โดยจะเปรียบเทียบจุดเดนจุดดอยการ
แสดงของนักดนตรีในแตละคลิป (x= 3.61, S.D = .92) กอนท่ีจะเลือกมาเปน
ตัวอยางในการเรียนรูทางดนตรี ซึ่งอยูในระดับที่มีการปฏิบัติบอยครั้ง ในขณะที่มี
การขอความคิดเห็นในการเลือกวีดิทัศนจากอาจารย (x= 3.05, S.D = 1.08) อยูใน
ระดับที่มีการปฏิบัติปานกลาง 
 4. ทัศนคติในการเปดรับขอมูลทางดนตรีบนเว็บไซตยูทูบ  
   จากการศึกษาทัศนคติในการเปดรับขอมูลทางดนตรีบนเว็บไซตยูทูบ 
พบวา กลุมตัวอยางนักศึกษาเห็นดวยอยางย่ิงวาการเรียนรูจากวีดิทัศนตัวอยางการ
แสดงดนตรีบนเว็บไซตยูทูบ ทําใหมีแรงบันดาลใจในการฝกซอมบทเพลงมากขึ้น 
(x= 4.22, S.D = .73) รวมถงึมทีศันคติทีเ่หน็ดวยวาวดีทิศันตวัอยางการแสดงดนตรี
บนเว็บไซตยทูบูจําเปนตอการเรียนรูทางดนตรี (x= 3.95, S.D = .92) และการเรียน
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รูบนเว็บไซตยูทูบควรไดรับคําแนะนําจากอาจารยควบคูกันไปเพื่อการเรียนรูที่มี
ประสิทธิภาพ (x= 3.87, S.D = .87) นอกจากน้ีกลุมตัวอยางนักศึกษามีความเห็น
ดวยวา วีดิทัศนตัวอยางการแสดงดนตรีบนเว็บไซตยูทูบที่ตนไดเลือกมาน้ันมีความ
นาเชื่อถือ สามารถนํามาเปนแบบอยางได (x= 3.86, S.D = .66) และการฝกซอม
ตามตวัอยางการแสดงดนตรีบนเวบ็ไซตยทูบู ทาํใหมคีวามสามารถทางดนตรีมากข้ึน 
(x= 3.79, S.D = .77) และการเรียนรูจากวีดทิศันตวัอยางการแสดงดนตรีบนเว็บไซต
ยทูบูมอีทิธพิลทาํใหแนวทางการปฏบิตัดินตรขีองตนเปลีย่นไป (x= 3.74, S.D = .84)
 

อภิปรายผล 
   จากการวิจัยเรื่อง “พฤติกรรมการเลือกเปดรับขอมูลจากสื่อทางดนตรี
บนเว็บไซตยูทูบของนักศึกษาวิทยาลัยดุริยางคศิลป มหาวิทยาลัยมหิดล” มีการ
อภิปรายผล ดังน้ี
   ปจจัยที่สงผลตอการเลือกตัวอยางการเรียนรูทางดนตรีบนเว็บไซตยูทูบ 
พบวา กลุมตัวอยางนักศึกษาใหความสําคัญกับปจจัยดานคุณภาพวีดิทัศน ไดแก 
ความชัดเจนของเสียงและความคมชัดของภาพ ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดเรื่อง
ตัวกระตุนที่มีอิทธิพลตอการดึงดูดความสนใจของบุคคล (Hawkins, Best and 
Coney, 1989:, ธงชัย สันติวงษ, 2549: อดุลย จาตุรงคกุล, 2539) ที่กลาววา 
ความเขมขนและสีสัน ทําใหเกิดความสนใจและชวยสรางใหเกิดอารมณความ
รูสึกได อีกทั้งสียังชวยสรางความประทับใจจากการมองเห็นและฝงแนนอยูใน
ความทรงจํา เมื่อตัวกระตุนยิ่งมีความเขมขนมากก็จะจับความตั้งใจไดมากขึ้น ซึ่ง
ในปจจุบันจะเห็นไดวาเว็บไซตยูทูบไดมีการพัฒนารูปแบบการรับชมวีดิทัศนที่มี
คุณภาพมากข้ึนในระดับ High Defi nition ทําใหผูเขาใชสามารถรับชมวีดิทัศน
ที่มีคุณภาพสูงได ซึ่งคุณภาพของวีดิทัศนที่ไดรับชมมีทั้งคุณภาพสูงและต่ําท่ีแตก
ตางกันไปตามแตการอัพโหลดของผูใช นอกจากนี้ในดานคุณสมบัติของผูแสดงก็
สงผลตอการเลือกวีดิทัศนมาเปนตัวอยางการเรียนรูเชนกัน โดยหากผูแสดงเปน
นักดนตรีที่มีชื่อเสียงก็ยิ่งสงผลตอการเลือกมากข้ึน สอดคลองกับแนวคิดของ 
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ศิริวรรณ เสรีรัตน (2540) ในเรื่องความนาเชื่อถือของแหลงขาวสาร (Source 
Credibility) การที่แหลงขาวสาร ใหความรู ทักษะหรือประสบการณที่เกี่ยวของ
กับประเด็นในการติดตอสื่อสาร ทําใหผูรับขาวสารเกิดความไววางใจ มี 3 ประเด็น 
ไดแก การใชผูเชีย่วชาญ (Applying Expertise) การใชบคุคลทีน่าไววางใจ (Apply-
ing Trustworthiness) และบุคคลที่กําลังเปนที่ชื่นชม (Likability) ซึ่งการที่ผูแสดง
เปนนักดนตรทีีม่ชีือ่เสยีงและเปนทีรู่จกัยอมสงผลตอความเชือ่ถอืและความไววางใจ
ตอนักศึกษาในการที่จะเลือกมาเปนตัวอยางในการเรียนรู
  พฤติกรรมการเลือกเปดรับขอมูลทางดนตรีบนเว็บไซตยูทูบ พบวา กลุม
ตัวอยางนักศึกษามักจะใหความสนใจเปนพิเศษกับวีดิทัศนที่ชื่นชอบเปนเวลานาน 
สอดคลองกับแนวคิดของแซมมวน แอล เบคเกอร (Becker, 1978) ที่กลาววา
บุคคลจะเปดรับขาวสารเพื่อรับรูขอมูลที่ตนเองสนใจอยากจะรู และหากพบขอมูล
ขาวสารท่ีมีความเกี่ยวของกับเร่ืองท่ีตนเองสนใจก็จะใหความสนใจ เอาใจใสในการ
อาน ดูและฟงเปนพิเศษ นอกจากนี้ยังพบวา กลุมตัวอยางนักศึกษามีการวิเคราะห
และประเมินการแสดงดนตรีของผูแสดงแตละคลิป และเม่ือมีการรับรูขอมูลแลว 
จะเลอืกจดจาํขอมลูในแตละคลปิเปนกระบวนการสดุทาย โดยจะเลอืกจดจาํเฉพาะ
สวนท่ีตรงกับความสนใจนํามาประยุกตใชเปนแนวทางปฏิบัติของตนเอง ซึ่งเปน
ไปตามกระบวนการเลือกสรร สอดคลองกับแนวคิดของพีระ จิระโสภณ (2539) 
ที่กลาววา กระบวนการเลือกสรรนั้นเปรียบเสมือนเครื่องกรองขาวสารในการรับ
รูของบุคคล ประกอบดวยการกล่ันกรอง 3 ชั้น ไดแก การเลือกเปดรับหรือเลือก
สนใจ (Selective Exposure or Selective Attention) การเลือกรับรูหรือตีความ 
(Selective Perception or Selective Interpretation) และการเลือกจดจํา 
(Selective Retention) 
 ทศันคติของกลุมตัวอยางนักศกึษาในการเปดรับขอมูลทางดนตรีบนเว็บไซต
ยูทูบเปนไปในทางบวก โดยกลุมตัวอยางนักศึกษามีความเช่ือถือในการแสดงดนตรี
ของนักดนตรีในวีดิทัศนที่ตนไดเลือกมาเปนตัวอยางการเรียนรู เมื่อไดรับชมก็ยิ่ง
ทาํใหเกดิแรงบนัดาลใจในการฝกซอมบทเพลงและคดิวาการฝกซอมตามตวัอยางวดีิ
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ทศันการแสดงดนตรบีนเวบ็ไซตยทูบูทาํใหมคีวามสามารถมากข้ึน ซึง่หากไดเรยีนรูจา
กวดีทิศันการแสดงดนตรทีีต่นใหความเชือ่ถอืกจ็ะมอีทิธพิลทําใหแนวทางการปฏบิตัิ
ดนตรีของตนเองเปลี่ยนไป
 จากผลการวิจัยในครั้งน้ีจะเห็นไดวาเว็บไซตยูทูบ นอกจากจะชวยเพิ่มพูน
ความรูใหมทางดนตรีใหแกนักศึกษาไดแลว ยังพบวาการเรียนรูจากเว็บไซตยูทูบ
สามารถสรางแรงบนัดาลใจในการเรยีนรูและฝกซอมดนตรใีหแกนกัศกึษาไดอกีดวย 
สอดคลองกบัแนวคดิของ มคิคา ซาลาวโูอ (Salavuo, 2008) ทีก่ลาววาการเรยีนรูจา
กวดีทิศันบนเว็บไซตยทูบูหรือสือ่สงัคมออนไลนนัน้จะชวยกระตุนใหผูเรยีนเกิดความ
คดิทีอ่ยากจะเรยีนรูดวยตนเอง อนัเปนจดุเริม่ตนของการเรยีนรูตลอดชีวติ นอกจาก
นีก้ารเรยีนรูจากเวบ็ไซตยทูบูยงัชวยเพิม่ความสามารถของผูเรยีนใหไดรบัความรูและ
ทกัษะใหมๆ  ตลอดจนทําใหผูเรยีนไดเขาสงัคมบนโลกออนไลนทีม่คีวามหลากหลาย
มากขึ้น (The EDUCAUSE Learning Initiative, 2006) อยางไรก็ตาม แมวาจาก
ผลการวจิยัในดานพฤติกรรมการเลอืกเปดรบัขอมลูทางดนตรบีนเว็บไซตยทูบูจะพบ
วานักศึกษามีการคัดกรองขอมูลในการเลือกวีดิทัศนมาเปนตัวอยางการเรียนรู แต
มีขอสังเกตวา นักศึกษามีความเช่ือในวีดิทัศนที่ตนไดเลือกมาคอนขางมาก รวมถึง
การเรียนรูจากวีดิทัศนบนเว็บไซตยูทูบมีอิทธิพลทําใหแนวทางการปฏิบัติดนตรีของ
นักศึกษาเปลี่ยนไป ซึ่งหากขอมูลจากวีดิทัศนที่นักศึกษาเชื่อนั้นเปนสิ่งท่ีไมถูกตอง
ก็จะทําใหเกิดการเรียนรูที่ผิดได ดังนั้นในการใชงานเว็บไซตยูทูบเพื่อการเรียนรู แม
จะมปีระโยชนอนันต แตกส็ามารถกลายเปนโทษมหันตตอการเรียนรูไดเชนกนั หาก
ปราศจากการคิดวิเคราะหในการเปดรับขอมูลและการรูเทาทันสื่อ

ขอเสนอแนะ
 ขอเสนอแนะจากงานวิจัย
 1. นักศึกษามีความเช่ือในวีดิทัศนที่ตนไดเลือกมาเปนตัวอยางในการ
เรียนรูคอนขางมาก รวมถึงการเรียนรูจากวีดิทัศนบนเว็บไซตยูทูบ มีอิทธิพลทําให
แนวทางการปฏิบัติดนตรีของนักศึกษาเปลี่ยนไป ซึ่งหากนักศึกษาไดรับขอมูลจาก
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วดีทิศันทีไ่มถกูตอง อาจทาํใหเกดิการเรยีนรูทีผ่ดิได ดงันัน้อาจารยควรใหคาํแนะนาํ
แกนักศึกษาในเลือกเปดรับขอมูลบนเว็บไซตยูทูบ ซึ่งอาจจัดใหมีการอบรมสัมมนา 
โดยมีอาจารยวิทยากรชวยใหคําแนะนําแกนักศึกษาในการใชงานเว็บไซตยูทูบเพื่อ
การเรยีนรูดวยตนเองอยางถกูตอง รวมถงึนกัศึกษาทกุชัน้ปจะไดมโีอกาสแลกเปลีย่น
ความคิดเห็นจากการเรียนรูบนเว็บไซตยูทูบระหวางกัน ซึ่งจะทําใหการเรียนรูบน
เว็บไซตของนักศึกษามีประสิทธิภาพมากขึ้น
  2. การเรียนรูจากวีดิทัศนบนเว็บไซตยูทูบทําใหนักศึกษามีแรงบันดาลใจ
ในการฝกซอมมากข้ึน ดังน้ันหากมีการนําวีดิทัศนมาใชเปนสื่อในการเรียนการสอน
ก็จะชวยเพิ่มแรงจูงใจในการเรียนรูใหกับผูเรียนได โดยอาจารยและผูเช่ียวชาญอาจ
ผลิตสื่อการสอนในรูปแบบวีดิทัศนบนเว็บไซตยูทูบและใชประโยชนจากการเปนสื่อ
สังคมออนไลนของเว็บไซตยูทูบในการสรางกลุมการเรียนรูแบบรวมมือ 
  3. เนือ่งจากนกัศกึษาสวนใหญมกัใชเวบ็ไซตยทูบูคนหาตวัอยางบทเพลง 
เพื่อเปนแนวทางเริ่มตนในการศึกษาบทเพลง ดังนั้นในการเรียนการสอนโดยเฉพาะ
วชิาดนตรีปฏิบตั ิอาจารยควรสอบถามถึงวีดทิศันตวัอยางการแสดงดนตรีทีน่กัศึกษา
ไดคนหาและศกึษามาจากเวบ็ไซตยทูบู พรอมทัง้พดูคยุถึงความคดิเหน็ของนกัศกึษา
ตอการแสดงของนักดนตรีในวีดิทัศนนั้นๆ เพ่ือเปนการตรวจสอบวาสิ่งท่ีนักศึกษา
ไดการเรียนรูมานั้นถูกตองหรือไม ซึ่งอาจารยสามารถชวยแนะนําแนวคิดหรือ
แนวทางการปฏิบัติที่ถูกตองใหแกนักศึกษาได
 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป
  1. ในการใชเวบ็ไซตยทูบูเพือ่การเรยีนรู นอกจากจะเกีย่วของกบันกัศกึษา
แลว ยงัพบวาอาจารยสามารถทีจ่ะใชเวบ็ไซตยทูบูเปนสือ่ในการสอนได จงึควรศกึษา
ในประเดน็ความคดิเห็นของอาจารยตอการใชเวบ็ไซตยทูบูในการเรยีนการสอน เพือ่
นาํผลวิจยัทีไ่ดมาเปรยีบเทียบและเปนแนวทางในการพฒันาการใชเวบ็ไซตยทูบูเปน
สื่อการเรียนการสอนวิชาดนตรีได
  2. การใชประโยชนจากเว็บไซตยูทูบ นอกจากจะสามารถรับชมวีดิทัศน
ตางๆ ไดแลว ยังสามารถใชเปนสื่อในการแสดงผลงานทางดนตรีของนักศึกษาได 
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จงึควรศกึษาในเรือ่งความสามารถในการใชประโยชนจากเวบ็ไซตยทูบูและการสราง
ผลงานบนเว็บไซตยูทูบของนักศึกษา เพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาความสามารถ
ในการสรางผลงานวีดิทัศนการแสดงดนตรีของนักศึกษาใหมีประสิทธิภาพมากขึ้น
  3. ปจจบุนันอกจากเวบ็ไซตยทูบูแลวยงัพบวามเีวบ็ไซตสงัคมออนไลนอืน่ๆ
ทีส่ามารถใชประโยชนในการเรียนรูแบบรวมมือได เชน Facebook, Twitter, Blog, 
Wiki ฯลฯ จึงควรทําการศึกษาถึงการใชประโยชนจากเว็บไซตสังคมออนไลนในการ
เรียนรูวิชาดนตรีที่นอกเหนือจากเว็บไซตยูทูบ เพื่อนําผลวิจัยที่ไดมาเปรียบเทียบ
  4. ในการวิจัยคร้ังตอไปควรทําการวิจัยแบบผสมผสาน เก็บขอมูลท้ังใน
เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เพื่อใหไดขอมูลในเชิงลึกที่มีความละเอียดยิ่งข้ึน
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