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บทคัดย่อ 
การวจิยันีมี้วตัถปุระสงค์เพือ่ 1) เพือ่ศึกษาบรบิทภมูปัิญญาจกัสานและวัสดุ

ท้องถิ่นชุมชนต�ำบลพรมสวรรค์ อ�ำเภอโพนทอง จังหวัดร้อยเอ็ด 2) เพื่อออกแบบ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากภูมิปัญญาการจักสานและใช้วัสดุท้องถิ่น
เป็นหลักในการสร้างสรรค์ ในวิธีการด�ำเนินการวิจัยครั้งนี้ได้ลงพื้นท่ีสัมภาษณ์
ช่างฝีมือจ�ำนวน 3 ท่าน เพื่อทราบถึงปัญหาและความต้องการรวมไปถึงศักยภาพ
ด้านฝีมือ และศึกษาด้านความต้องการของตลาดกับกลุ่มเป้าหมายจ�ำนวน 400 คน 
จากแบบสอบถามพบว่ากลุ่มเป้าหมายให้ความส�ำคัญกับผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรม
ท่ีใช้งานอย่างมีคุณภาพ และตกแต่งบ้านเพื่อความสวยงามได้ มีอายุการใช้งาน
ที่นานและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ทั้งนี้ผู้วิจัยได้น�ำผลสรุปจากแบบสอบถามมาเป็น
แนวทางการออกแบบและน�ำไปสัมภาษณ์ผู ้ เชี่ยวชาญด้านการตลาดของ
งานหัตถกรรม ทั้ง 3 ด้าน คือ 1) ผู้ประกอบการด้านการตลาดหัตถอุตสาหกรรม 
2) ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 3) ผู้ประกอบการขายผลิตภัณฑ์ที่เป็น
มติรกบัส่ิงแวดล้อม และได้ผลสรปุแนวทางการพฒันาต่อยอดตามวตัถปุระสงค์ ดงันี้ 
1) ชุมชนมีความสนใจที่จะน�ำทักษะของตนมาพัฒนาสินค้าใหม่ๆ โดยใช้วัสดุ
ธรรมชาตปิระเภทต้นไหลทีมี่คุณสมบติัทีเ่หมาะสมในงานหตัถกรรม 2) การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านส�ำหรับกลุ่มเป้าหมายที่พักอาศัยอยู่ในพื้นที่จ�ำกัด มีไลฟ์
สไตล์ชืน่ชอบงานหตัถกรรมร่วมสมยั รกัการตกแต่งบ้าน และใส่ใจสิง่แวดล้อม โดยมี
แนวทางการออกแบบผลติภณัฑ์ทีใ่ช้ซ�ำ้ได้อกีครัง้หลงัจากพังแล้ว อันเนือ่งมาจากการ
ผสมผสานวัสดุธรรมชาติและสังเคราะห์ ท�ำให้วัสดุธรรมชาติเกิดการย่อยสลายก่อน
เหลอืโครงสร้างวสัดสุงัเคราะห์ทีส่ามารถใช้งานได้อกีฟังก์ชนัหนึง่ และสามารถน�ำไป
รีไซเคิลได้ การออกแบบได้แรงบันดาลใจมาจากโมดูลาร์ในด้านการใช้งานและแฝง
เทคนคิด้านความเชือ่เรือ่งโชคลาภของคนโบราณมาเป็นความหมายทีด่ ีผลติภณัฑ์มี
ความร่วมสมยัทีน่�ำไปตกแต่งบ้านเพือ่สร้างบรรยากาศทีด่ใีนภายบ้านและตอบโจทย์
ในการใช้งาน

ค�ำส�ำคัญ: วัสดุธรรมชาติ, วัสดุสังเคราะห์, จักสาน , โมดูล่า, ร่วมสมัย
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Abstract
The objectives of this research were 1) to study the context of 

wisdom on wickerwork handicrafts and local materials from the 

community in Phrom Sawan Subdistrict, Phon Thong District, Roi Et 

Province and 2) to design and develop home decoration products from 

the wisdom on wickerwork handicrafts and to mainly use local materials 

for creativity. Research methodology was carried out by interviewing 

three skilled craftsmen to know their problems and needs, including 

their skill potential, and to study the market demand from the target 

group of 400 people. From the questionnaire, it was found that the 

target group valued quality functional handicraft products that can be 

used for home decoration for beauty, have long service life and 

eco-friendly. The researcher used the results from the questionnaire 

to be a design guideline and to interview the experts on the handicraft 

market in three areas: 1) entrepreneur in the industrial handicraft 

marketing, 2) product design specialist and 3) entrepreneur selling 

eco-friendly products. The further development objectives guideline 

results were summarized as follows: 

1) 	 The community is interested in applying their skills to 

develop new products using natural materials of the Cyperus 

involucratus type which are suitable for handicrafts. 2) Home decoration 

product design for target groups living in a limited area but having a 

lifestyle liking contemporary handicrafts, loving home decoration, and 

caring for the environment will be reusable product design after broken 

due to the combination of natural and synthetic materials causes 

natural materials to degrade first and then leave with synthetic material 
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structure that can be used for another function and can be recycled. 

The design is inspired by the modular of its functionality and hidden 

techniques of belief in the fortune of the ancients as a good meaning. 

The product is contemporary that can be used for home decoration 

to create a positive home atmosphere and can achieve its functionality.

Keywords: 	natural materials, synthetic materials, wicker, modular, 

contemporary

บทน�ำ
ปัญหาสภาพภูมิอากาศ มลภาวะและภัยพิบัติทางธรรมชาติ ตลอดระยะ

เวลาหลายปีทีผ่่านมาท�ำให้ประเด็นสิง่แวดล้อมกลายเป็นหวัข้อส�ำคญัทีค่นทัว่โลกให้

ความสนใจ และหนึง่ในปัญหาใหญ่ทีส่ดุของทศวรรษนีก้ค็อืการก�ำจดัขยะมหาศาลที่

เกิดจากการบริโภคอย่างไม่ยั้งคิดของมนุษย์ชาติน�ำมาซึ่งความพยายามที่จะเปลี่ยน

ผ่านจากเศรษฐกิจแบบทางตรง (Linear Economy) หรือวงจรการ “ผลิต-ใช้-ทิ้ง” 

ที่คุ้นเคยไปสู่แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) เพื่อยืดระยะเวลา

ของทรัพยากรให้หมุนเวียนอยู่ในระบบการใช้งานได้นานท่ีสุดและสร้างขยะให้น้อย

ท่ีสุด เมื่อสิ่งแวดล้อมคือประเด็นระดับโลกที่ทุกคนล้วนมีส่วนเกี่ยวข้องธุรกิจ

หตัถกรรมขนาดเล็กระดบัครัวเรอืนหรอืชมุชนย่อมยากจะหลกีเลีย่งการปรบัตวัตาม

แนวโน้มของระบบเศรษฐกจิหมนุเวยีน และกระบวนการ ‘Up Cycling’ หรอืการน�ำ

ขยะใช้แล้วจากอุตสาหกรรมหนึ่งมาเป็นวัตถุดิบส�ำหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ในอีกธุรกิจ 

จงึได้รับการหยบิยกมาเป็นเครือ่งมอืของหลายๆ องค์กรและนกัออกแบบท่ีเกีย่วข้อง

กับงานหัตถศิลป์ทั่วโลก

ในเชิงงานหัตถศิลป์ การน�ำวัตถุดิบที่ถูกก�ำจัดจากอุตสาหกรรมใหญ่มา

ผสมผสานกับงานฝีมือดั้งเดิม ซึ่งมีการปล่อยคาร์บอนเป็นศูนย์ (Zero Carbon 

Footprint) นอกจากจะเป็นอีกหนทางหนึ่งในการเสริมสร้างระบบเศรษฐกิจ
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หมนุเวยีน (Circular Economy) ให้มวีฏัจักรทีส่มบรูณ์ยิง่ขึน้ ยงัอาจน�ำไปสูค่วามเป็น

ไปได้ใหม่ด้านการสร้างสรรค์ เรื่องราวเบื้องหลังการผลิตจะช่วยให้ผลิตภัณฑ์ได้รับ

การตีราคาจากคุณค่ามากกว่าจากเพียงต้นทุนวัตถุดิบและแรงงานและยังช่วยสร้าง

การมีส่วนร่วมของชุมชนและสร้างการรับรู้ด้านการรักษาสิ่งแวดล้อม (ศูนย์ส่งเสริม

ศลิปาชพีระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน), 2564) ในทางขณะเดียวกนัในเรือ่งของ

วัฏจกัรการหมนุเวยีนผลติภณัฑ์ทีน่�ำกลบัมาใช้ใหม่ของวตัถดุบิ แบ่งออกเป็น 2 แบบ 

คือวัฏจักรของวัตถุดิบทางชีวภาพ (Biological materials) ที่น�ำผลิตภัณฑ์จาก

ธรรมชาติท่ีใช้แล้วมาย่อยสลายคืนสู่ธรรมชาติโดยไม่ส่งผลต่อส่ิงแวดล้อม ยังน�ำ

พลังงานจากการย่อยสลายมาใช้ผลิตสินค้าใหม่ได้ ส่วนอีกหนึ่งแบบคือวัฏจักรของ

วัตถุดิบทางเทคนิค (Technical material) ที่ต้องจัดการอย่างเหมาะสมเพื่อลด

ปริมาณขยะและภาระในการก�ำจัด เช่น การรีไซเคิล หรือซ่อมสินค้าเพื่อยืดอายุการ

ใช้งาน หลกัการของระบเศรษฐกจิหมนุเวยีน ไม่ใช่แค่การน�ำผลติภณัฑ์ทีห่มดค่าแล้วก

ลบัมาใช้ใหม่เพยีงอย่างเดยีว แต่ยงัครอบคลมุถงึกระบวนการออกแบบ การเลอืกใช้

ทรัพยากร และการบริหารจัดการ (อัตนา วสุวัฒนะ, 2563) ด้วยวิกฤติและปัญหา

ของส่ิงแวดล้อมท่ีก�ำลังเผชิญอยู่จึงเกิดการสนับสนุนงานหัตถกรรมจากเศรษฐกิจ

หมนุเวียน และเป็นส่วนหนึง่ของการพฒันายทุธศาสตร์ชาต ิ20 ปี (พ.ศ.2561-2580) 

ซ่ึงเป็นแผนหลักของการพัฒนาประเทศ และเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 

(Sustainable Development Goals : SDGs) ประเทศไทยมีความ มั่นคง มั่งคั่ง 

ยั่งยืน เป็นประเทศที่พัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ

พอเพยีง และได้สอดคล้องกบัด้านการสร้างการเตบิโตบนคณุภาพชวีติทีเ่ป็นมติรต่อ

สิ่งแวดล้อม (Sustainable Development and Growth) เติบโต สมดุล ยั่งยืน 

ท้ังเศรษฐกิจ สิ่ งแวดล ้อม และคุณภาพชีวิต โดยการอนุรักษ ์และรักษา

ทรัพยากรธรรมชาตสิิง่แวดล้อมรวมถงึวฒันธรรมให้คณุรุน่ใหม่ต่อไปได้ใช้อย่างยัง่ยนื 

ใช้ประโยชน์จากการเติบโตบนฐานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมให้สมดุล

ภายในขีดความสามารถของระบบนิเวศ (ส�ำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแห่งชาต,ิ 2563) 
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ชุมชนต�ำบลพรมสวรรค์ อ�ำเภอโพนทอง จังหวัดร้อยเอ็ด เป็นหนึ่งชุมชนที่
ประกอบอาชีพเกษตรเป็นหลักและมีสร้างอาชีพเสริมคือท�ำงานหัตถกรรมจากวัสดุ
ธรรมชาติที่พบมากตามพื้นที่ชุมชน เช่น ไม้ไผ่ ต้นกก ต้นไหล ฯลฯ และไม้ไผ่ได้นิยม
น�ำมาจักสานท�ำขึ้นเพื่อขายและใช้เองในครัวเรือนเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องท�ำมาหากิน 
เช่น ข้อง ไซ สุ่มไก่ และใช้ในครัวเรือนเช่น กระติบข้าว ตะกร้า กระด้ง หวดนึงข้าว 
เป็นต้น ทักษะนี้เป็นภูมิปัญญาที่ได้สืบทอดมาต้ังแต่บรรพบุรุษแต่ด้วยยุคสมัยที่
เปลี่ยนแปลงไปเทคโนโลยีเริ่มเข้ามามีบทบาทมากขึ้นเกิดสินค้าใหม่ๆ ท่ีเข้าถึงการ
ใช้งานได้มากกว่า ท�ำให้งานจกัสานไม้ไผ่เริม่ลดหายไปเพราะไม่สามารถน�ำมาใช้งาน
ได้ตอบสนองความต้องการในยุคปัจจุบัน แต่ทักษะฝีมือของช่างท่ีสืบทอดมานานท่ี
ยังคงอยู่รวมไปถึงวัสดุธรรมชาติที่พบมากตามชุมชน เช่น ต้นกก ต้นไหล เป็นวัชพืช
ทีป่ลกูง่ายโตเรว็ ปัจจุบนัชุมชนได้น�ำมาทอเสือ่ท�ำขึน้เพือ่ใช้เอง หรอืเป็นของฝากและ
ขาย แต่ก็ยังไม่สามารถเข้าถึงตลาดได้เท่าที่ควร แต่ด้วยคุณสมบัติของเส้นใย
ธรรมชาติของ ต้นกก ต้นไหล ที่สามารถท�ำได้มากกว่าน�ำมาทอเป็นผืน สามารถน�ำ
วสัดธุรรมชาตเิหล่านีม้าต่อยอดกบัทกัษะงานจักสานทีเ่ป็นทนุเดมิเพือ่เพิม่มลูค่าและ
พัฒนาให้มกีารน�ำไปใช้งานทีเ่หมาะสมกบัตลาดยคุใหม่ ซึง่จะส่งผลให้ชมุชนมรีายได้
เสริมและสามารถสร้างอาชีพท�ำงานที่บ้านได้ 

จากข้อมูลดังกล่าวการพัฒนาต่อยอดจากทักษะงานฝีมือที่ตนมีเพื่อ
เชื่อมโยงการจัดการให้เกิดประโยชน์และส่งผลกระทบน้อยท่ีสุด ก็ถือเป็นส่วนหนึ่ง
ของการช่วยสังคมด้านสิ่งแวดล้อม และสิ่งนี้จึงเป็นสิ่งส�ำคัญที่ผู้วิจัยได้ศึกษาปัญหา
ของวัสดุธรรมชาติ และงานหัตถกรรมของชุมชนในเขตต�ำบลพรมสวรรค์ อ�ำเภอ
โพนทอง จังหวัดร้อยเอ็ด เพื่อหาแนวทางการออกแบบในการสร้างโอกาสให้งาน
หัตถกรรมจากวัสดุธรรมชาติที่มีข้อจ�ำกัดด้านเทคนิคให้สามารถมีทางเลือกท่ีหลาก
หลายโดยการผสมผสานวัสดุที่มีความแข็งแรงเพื่อต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ท่ีมี
ความเป็นไปได้ทางการตลาดโดยการใช้เทคนิคงานจักสานดั้งเดิมท�ำให้ชุมชนได้น�ำ
ทักษะทีม่มีาใช้ให้เกดิประโยชน์และเหน็คณุค่าของวสัดธุรรมชาตใินพืน้ทีข่องตนเอง
มากขึ้น รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้จากพัฒนาสามารถน�ำไปเป็นแนวทางต่อยอดให้กับ

ชุมชนได้ในอนาคต
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วัตถุประสงค์การวิจัย
1.	 เพ่ือศึกษาบริบทภูมิปัญญาจักสานและวัสดุท้องถิ่นชุมชนต�ำบลพรม

สวรรค์ อ�ำเภอโพนทอง จังหวัดร้อยเอ็ด 

2. 	 เพ่ือออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากภูมิป ัญญา

การจักสานและใช้วัสดุท้องถิ่นเป็นหลักในการสร้างสรรค์

ขอบเขตการวิจัย
ขอบเขตด้านพืน้ทีก่ารวจัิย ชมุชนต�ำบลพรมสวรรค์ อ�ำเภอโพนทอง จงัหวดั

ร้อยเอ็ด ศึกษาข้อมูลด้านวัสดุธรรมชาติที่มีความเป็นไปได้ในงานหัตถกรรม 

และภูมิปัญญางานจักสานแบบดั้งเดิม

ขอบเขตด้านการศึกษา โดยแบ่งข้อมลูได้ดังนี ้ด้านข้อมูลท่ีเกีย่วข้องกบัวสัดุ

ธรรมชาตแิละวสัดสุงัเคราะห์ ด้านการตลาดงานหตัถกรรม ด้านแนวคดิการออกแบบ

ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้านแนวคิดการออกแบบ modular รวมถึงศึกษาข้อมูล

จากเอกสาร (Documentary Research) และด้านทฤษฎท่ีีเกีย่วข้องกบัการออกแบบ

ขอบเขตด้านเทคนิค ทดลองเทคนิคจักสานแบบดั้งเดิมจากวัสดุธรรมชาติ

ผสมผสานวัสดุสังเคราะห์ 

ขอบเขตด้านกลุ่มเป้าหมาย ผู้ที่ชื่นชอบงานหัตถกรรมร่วมสมัย รักการ

ตกแต่งบ้านและใส่ใจสิ่งแวดล้อม

ขอบเขตด้านการออกแบบ แนวทางการออกแบบผลติภณัฑ์ของตกแต่งบ้าน

ส�ำหรับผู้พักอาศัยในพ้ืนที่จ�ำกัดโดยศึกษาจากความต้องการ และพฤติกรรมการ

ตัดสินใจซื้อ 

กรอบแนวคิดในการวิจัย
การออกแบบผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาจักสานและวัสดุท้องถิ่นในชุมชน

ต�ำบลพรมสวรรค์ อ�ำเภอโพนทอง จังหวัดร้อยเอ็ด มีกรอบแนวคิดดังนี้
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ภาพประกอบที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย

วิธีด�ำเนินการวิจัย
1. 	 ลงพ้ืนที่ส�ำรวจวัสดุธรรมชาติในชุมชนต�ำบลพรมสวรรค์ อ�ำเภอ

โพนทอง จังหวัดร้อยเอ็ด เป็นการเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

โดยใช้แบบส�ำรวจ และแบบสมัภาษณ์ ในการเกบ็ข้อมลูเพือ่ทราบถงึประเดน็ปัญหา

และศักยภาพของช่างฝีมือ

2. 	 ทดลองเทคนิคงานจักสานโดยใช้วัสดุธรรมชาติผสมผสานวัสดุ

สังเคราะห์เพื่อศึกษาความเป็นไปได้ในรูปแบบงานหัตถกรรมเทคนิคใหม่ๆ

3. 	 เก็บข้อมูลกับเป้าหมายทางการตลาดเป็นการเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) โดยการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive 

sampling) จากแบบสอบถาม จ�ำนวน 400 คน เพื่อทราบถึงผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนอง

ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย เป็นการเก็บข้อมูลเชิงสถิติ เพื่อสรุปแนวทางการ

ออกแบบ 

4. 	 สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ เป็นการน�ำผลสรุปจากแบบสอบถามของกลุ่ม

เป้าหมายมาสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านความเป็นไปได้ทางการตลาด เป็นการเก็บ
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ข้อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อทราบถึงผลการออกแบบและ
ข้อเสนอแนะที่สามารถน�ำไปสรุปแนวทางการออกแบบที่ตอบสนองความต้องการ
ของตลาดหัตถกรรม

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
กลุ่มที่ 1 ช่างฝีมือ
การเลอืกกลุม่ตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) โดยเลอืกจาก

ช่างฝีมอืทีม่คีวามช�ำนาญจากชมุชนต�ำบลพรมสวรรค์ อ�ำเภอโพนทอง จังหวดัร้อยเอด็ 
โดยแบ่งชุดเครื่องมือเป็น 2 ชุดดังนี้

(1) 	ชุดแบบส�ำรวจ (Survey form) แบ่งแบบส�ำรวจออกเป็น 2 ส่วนคือ 
ส่วนที่ 1 ศึกษาข้อมูลเก่ียวกับวัสดุธรรมชาติที่มีความเป็นไปได้ในงานหัตถกรรม 
ส่วนที่ 2 ศึกษาข้อมูลผลิตภัณฑ์แบบดั้งเดิมของชุมชนของงานจักสานเพื่อทราบถึง
ทักษะฝีมือช่าง ในขณะที่ส�ำรวจได้ใช้สมุดจดบันทึก กล้องถ่ายรูป และถ่ายภาพ
เคลื่อนไหว

(2) 	ชุดแบบสัมภาษณ์ (Interview form) ใช้ส�ำหรับสัมภาษณ์ช่างฝีมือ 
จะใช้รูปแบบการสนทนาพูดคุยเนื่องจากช่างฝีมือจะรู้สึกเกร็งน้อยกว่า โดยแบ่งชุด
ค�ำถามออกเป็น 3 ส่วน มีดังนี้ ส่วนที่ 1 : สัมภาษณ์ข้อมูลเบ้ืองต้น เป็นค�ำถาม
ปลายเปิด (Open-ended items) ส่วนที่ 2 : สัมภาษณ์ข้อมูลด้านทักษะฝีมือของ
ช่างที่ช�ำนาญ เพื่อศึกษาเทคนิควิธีการจักสานแบบดั้งเดิม และลงมือทดลองปฏิบัติ
ร่วมกับช่างฝีมือเพ่ือประเมินศักยภาพชุมชน ส่วนที่ 3 : สัมภาษณ์ข้อมูลด้าน
ความต้องการผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่ เพื่อน�ำมาเป็นโจทย์ในการออกแบบ

กลุ่มที่ 2 เป้าหมายทางการตลาด 
การเลอืกกลุม่ตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) โดยเลอืกจาก

กลุ่มเป้าหมายที่มีไลฟ์สไตล์ชื่นชอบงานหัตถกรรมร่วมสมัย รักการตกแต่งบ้าน และ
ใส่ใจสิ่งแวดล้อม จากการสอบถามจ�ำนวน 400 คน โดยมีชุดเครื่องมือที่ใช้ดังนี้

(1) 	ชุดแบบสอบถาม (questionnaire) เพื่อทราบถึงความพึงพอใจของ

กลุ่มเป้าหมายทางการตลาด เป็นการเก็บข้อมูลเชิงสถิติ เพื่อสรุปแนวทางการ
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ออกแบบ โดยแบ่งออกเป็น 3 ส่วนดังนี้ ส่วนที่ 1 : ข้อมูลท่ัวไปเก่ียวกับผู้ตอบ
แบบสอบถาม ส่วนท่ี 2 : พฤติกรรมการตัดสนิใจซือ้ผลติภณัฑ์งานหตัถกรรมประเภท
เฟอร์นิเจอร์และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน และปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือของ
ผู้บริโภค ส่วนที่ 3 : ข้อมูลเกี่ยวกับความต้องการในการซื้อผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรม
ประเภทเฟอร์นิเจอร์และผลติภณัฑ์ตกแต่งบ้าน และปัจจยัท่ีมผีลต่อการตดัสนิใจซือ้
ของผู้บริโภค ส่วนที่ 4 : ข้อเสนอแนะอื่น ๆ

กลุ่มที่ 3 ผู้เชี่ยวชาญ
การเลอืกกลุม่ตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) โดยเลอืกจาก

ผู้เชี่ยวชาญที่มีความรู้เกี่ยวกับการออกแบบและการตลาดด้านงานหัตถกรรม ได้แก่ 
1) ผู้ประกอบการด้านการตลาดหัตถอุตสาหกรรม 2) ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
ผลิตภัฑณ์ 3) ผู้ประกอบการขายผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยมีชุด
เครื่องมือที่ใช้ดังนี้

(1) 	ชุดแบบสัมภาษณ์ (Interview form) เป็นการเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) แบบสัมภาษณ์ในงานวิจัยครั้งนี้เพื่อทราบถึงข้อมูลเชิงลึก
ของกลุม่ผูเ้ชีย่วชาญ โดยแบ่งออกเป็น 3 ส่วนดังน้ี ส่วนที ่1 : สมัภาษณ์ข้อมลูเบือ้งต้น 
เป็นค�ำถามปลายเปิดเกีย่วกบัพฤติกรรมการตัดสนิใจซือ้ ส่วนท่ี 2 : ความคดิเหน็ด้าน
ความเป็นไปได้ทางการตลาด ด้านการใช้งานและด้านความสวยงาม ส่วนท่ี 3 : 
ข้อเสนอแนะและการพัฒนาต่อไป

ผลการวิจัย
จากการรวบรวมข้อมูลด้านแบบส�ำรวจ แบบสอบถาม และแบบสัมภาษณ์ 

ได้วิเคราะห์ผลการวิจัยแบ่งออกเป็นข้อมูลดังนี้
1.	 ด้านวัสดุธรรมชาติที่มีความเป็นไปได้ด้านงานหัตถกรรม
จากการลงพื้นที่ส�ำรวจข้อมูลด้านวัสดุธรรมชาติในเขตชุมชนพบว่ามีพืชท่ี

ชมุชนปลูกเอง และพชืทีเ่กดิขึน้ตามธรรมชาติ ทัง้นีผู้ว้จิยัจงึได้คดัเลอืกวสัดธุรรมชาติ
ที่พบมากในเขตชุมชนมาวิเคราะห์คุณสมบัติเพื่อน�ำไปต่อยอดในงานหัตถกรรมได้ 
โดยแบ่งเป็นประเด็นส�ำคัญในการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 
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ตารางที่ 1 	แสดงการวิเคราะห์แบบส�ำรวจวัสดุธรรมชาติที่มีความเป็นไปได้ในงาน

หัตถกรรรม

วัสดุ ลักษณะทางกายภาพ คุณสมบัติ แปรรูปผลิตภัณฑ์ 
1. ไม้ไผ่ตง ล�ำต้นสูง 30 เมตร ความ 

ยาวข้อปล้อง 30-50 cm. 

แข็งแรง เหนียว มีอายุ

การใช้ งานนาน 

ตะกร้า, ข้อง, ไซ, 

กระด้ง, หวด 
2. ต้นกก ล�ำต้นสูง 100-150 cm. ยืดหยุ่น นุ่ม ไม่แตกหัก เสื่อปูนั่ง 
3. ต้นไหล ล�ำต้นสูง 100-130 cm. ยืดหยุ่น นุ่ม แห้งกรอบ กระเป๋า, เสื่อปูนั่ง, 

ที่รองจาน
4. ต้นผือ ล�ำต้นสูง 100-200 cm. ยืดหยุ่น นุ่ม เสื่อปูนั่ง 
5. ต้นกล้วย ลกัษณะใบเป็นก้าน น�ำ้ตาล 

ความยาว 10-50 cm. 

บางเบา เปราะ 

ขาดง่าย 

ไม่พบผลิตภัณฑ์

แปรรูป ในชุมชน 

จากผลการส�ำรวจและวิเคราะห์สามารถสรปุได้ว่าต้นกกต้นไหลเป็นพชืทีม่ี

คุณสมบัติเหมาะสม และต้นไหลเป็นพืชที่พบมากสุดและปลูกง่ายในพื้นที่ชุมชน

ภาพประกอบที่ 2 ภาพวัสดุธรรมชาติที่พบมากในพื้นที่ชุมชน



236
วารสารศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น

ปีที่ 14 ฉบับที่ 1 มกราคม-มิถุนายน 2565

2. 	 ด้านผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมแบบดั้งเดิมของชุมชน
	 การด�ำรงชีพของคนสมัยก่อนที่ต้องพึ่งพาตนเอง ท�ำให้ต้องใช้ภูมิปัญญา
ความรู้ที่มีเป็นเครื่องมือท�ำมาหากินขึ้นมาเอง เพื่อแก้ปัญหาในการด�ำรงชีวิตโดยน�ำ
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่ล้อมรอบพื้นท่ีชุมชน เช่นน�ำไม้ไผ่มาจักสานเป็นเคร่ืองใช้
ภายในครัวเรือนและเครื่องท�ำมาหากิน มีตัวอย่างจ�ำแนกประเภทที่ผู้วิจัยได้ศึกษา

จากชุมชนต�ำบลพรมสวรรค์ มีดังนี้

 

ภาพประกอบที่ 3 ภาพผลิตภัณฑ์งานจักสานแบบดั้งเดิม

	 งานทอเส่ือกกเป็นอีกหนึง่งานฝีมอืของแม่บ้านท่ีมกีารสบืทอดมายาวนานมี
การท�ำขึ้นเพื่อใช้เองและเพื่อขาย

    

ภาพประกอบที่ 4 ภาพผลิตภัณฑ์งานทอเสื่อ
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3. 	 ด้านช่างฝีมือที่มีความช�ำนาญงานหัตถกรรม

การวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์ช่างฝีมือจากการลงพ้ืนท่ีชุมชน ผู้วิจัยได้จัด

หมวดหมู่ข้อมูลออกเป็น 2 ประเด็นส�ำคัญคือ โดยวิเคราะห์จากประสบการณ์เพื่อ

ทราบถึงปัญหางานหัตถกรรม และวิเคราะห์จากทัศนคติและความสนใจเพื่อทราบ

ถึงความต้องการ โดยผู้วิจัยวิเคราะห์เนื้อหาจากการสัมภาษณ์มีข้อมูล ดังนี้ 

ตารางที่ 2 แสดงการวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์ช่างฝีมือ

ช่างฝีมือ วิเคราะห์จากประสบการณ์ วิเคราะห์จากทัศนคติและ 

ความสนใจ
คุณตาทองแดง 

ทุ่งมน

(ช่างฝีมือจักสาน

ไม้ไผ่)

ผลิตภัณฑ์งานจักสานไม้ไผ่ได้

สืบทอดมาอย่างยาวนาน ปัจจุบัน

มีการน�ำไปใช้งานในโอกาสที่

น้อยลง และเริ่มค่อยๆ หายไป

มีความสนใจที่จะต่อยอดเป็น

ผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ที่ไม่ได้ยาก

เกินสิ่งที่เคยท�ำ ขอแค่สามารถขาย

ได้ในท้องตลาด เพื่อให้มีรายได้

เสริมเข้ามา 

คุณลักขนา กกฝ้าย

(สมาชิกกลุ่มทอ

เสื่อกก บ้านสม

สนุก)

ผลิตภัณฑ์ทอเสื่อกกที่ท�ำอยู่ใน

ปัจจุบันมีคู่แข่งค่อนข้างมาก 

ท�ำให้ขายได้ยาก เคยมีคนมาสอน

ท�ำผลิตภัณฑ์ เช่นกระเป๋าแปรรูป

งาน ใหม่ๆ แต่ที่ผ่านมาขาดความ

ต่อเนื่อง และไม่ได้พัฒนาต่อ และ

ไม่มีความรู้ เรื่องการตลาด

หากมีงานใหม่เข้ามาก็พร้อมจะ

เรียนรู้ และพัฒนาเพื่อให้มีอาชีพที่ 

2 ได้ท�ำงาน อยู่บ้านเลี้ยง

ครอบครัวได้ 

คุณเพ็ญ อยู่คง

(ช่างฝีมือถักไหม

พรมและ สาน

ตะกร้าพลาสติก)

สินค้าที่ท�ำอยู่สามารถขายได้ตาม

ชุมชนขายได้ราคาไม่แพงมาก

ก่อนหน้านี้เคยเป็นคนสอนละมี

สมาชิกมาเรียนด้วยแต่เนื่องจาก

ไม่สามารถ น�ำไปขายหรือสร้าง

รายได้ จึงท�ำให้สมาชิกแยกย้าย

กันไปท�ำงานอย่างอื่นแทน

ชอบการทดลองและเรียนรู้อะไร

ใหม่ๆ ด้วยตนเองเสมอจากสื่อ

ออนไลน์ หากมีงาน ใหม่ๆ เข้ามา

ก็พร้อมที่ท�ำจะทดลองหากไม่ยาก

เกินทักษะที่มีอยู่ ด้านการสานและ

ถักทอ เพราะอยู่บ้านอยากใช้ เวลา

ให้เป็นประโยชน์มีรายได้ไปด้วยก็

เชื่อว่าจะมีสมาชิกเข้ามาเพิ่ม 
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จากตารางที ่2 การวเิคราะห์แบบสมัภาษณ์ช่างฝีมอื โดยจากการสมัภาษณ์

ตัวอย่างช่างฝีมือทั้งหมด 3 ท่าน ได้ทราบผลว่า ช่างฝีมือขาดความต่อเนื่องในการ

ท�ำงานและไม่มีความรู้เรื่องการตลาด จึงท�ำให้ไม่สามารถท�ำงานได้ตรงกับความ

ต้องการของตลาด และสรุปผลการวิเคราะห์จากทัศนคติและความสนใจได้ข้อมูลที่

มีความสอดคล้องในทิศทางเดียวกัน คือสนใจที่จะพัฒนาและเรียนรู ้สิ่งใหม่ 

แต่ผลิตภัณฑ์ต้องไม่ยากเกินทักษะที่มี และพร้อมที่พัฒนาท�ำสิ่งใหม่ๆ เพื่อให้ได้

ผลิตภัณฑ์ที่สามารถตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย และสอดคล้องกับ

งานออกแบบในปัจจุบัน

ภาพประกอบที่ 5 การลงพื้นที่สัมภาษณ์ชุมชน

4. 	 ด้านวัสดุสังเคราะห์

	 วสัดสุงัเคราะห์ (Polyethylene:PE) ประเภทเส้นทีม่คีณุสมบตัสิามารถน�ำ

มาใช้ในงานหัตถกรรม มีความเหนียว ไม่ฉีกขาดและแตกหักง่าย สีไม่ซีดจางง่าย 

เนือ่งจากมส่ีวนผสมของสารป้องกนัรงัส ีUV จากแสงแดด ล้างน�ำ้ท�ำความสะอาดได้ 

ไม่ขึ้นเชื้อรา ไม่ถูกท�ำลายโดยปลวก มอด และแมลงต่างๆไม่ถูกท�ำลายโดยกรด ด่าง 

และเกลือ มีความคงทนต่อสภาพอากาศต่างๆ และไม่เสื่อมสลายได้ง่ายเหมือนวัสดุ

ธรรมชาติสามารถน�ำมารีไซเคิลได้ 
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ภาพประกอบที่ 6 ภาพวัสดุสังเคราะห์ (Polyethylene:PE)

5. 	 ด้านความต้องทางการด้านการตลาดจากกลุ่มเป้าหมาย

การวเิคราะห์ข้อมลูจากแบบสอบถามด้านความต้องการและพฤตกิรรมการ

ตัดสนิใจซือ้ผลิตภณัฑ์งานหตัถกรรมประเภทเฟอร์นเิจอร์และผลติภณัฑ์ตกแต่งบ้าน 

จากกลุ่มเป้าหมายทั้งหมด 400 คน โดยผู้วิจัยได้เลือกข้อมูลในแบบสอบถามที่มีผล

ต่อการวางแนวทางในการออกแบบ โดยมีการแบ่งชุดค�ำถามออกได้ดังนี้

	 5.1 	ด้านเหตผุลทีช่ืน่ชอบและสนใจผลติภัณฑ์งานหตัถกรรมประเภท

เฟอร์นิเจอร์และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน

ภาพประกอบที่ 7 แผนภูมิแสดงข้อมูลด้านเหตุผลที่ชื่นชอบและสนใจ

ผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมประเภทเฟอร์นิเจอร์ และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน 

ของกลุ่มเป้าหมาย 
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	 จากการแสดงผลข้อมูลด้านเหตุผลที่ชื่นชอบและสนใจผลิตภัณฑ์งาน

หัตถกรรม พบว่ากลุ่มเป้าหมายชื่นชอบในความสวยงามและปราณีต ร้อยละ 21, 

มีเสน่ห์และความเป็นไทย ร้อยละ 20 และเป็นงานท�ำมือ ร้อยละ 18 สามารถสรุป

ผลได้ว่างานหัตถกรรมที่เป็นงานท�ำมือต้องประณีตและมีเสน่ห์ความเป็นไทย 

	 5.2 	ด้านเหตุผลที่กังวลเก่ียวกับการใช้ผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรม

ประเภทเฟอร์นิเจอร์และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ

ภาพประกอบที่ 8 แผนภูมิแสดงข้อมูลเหตุผลที่กังวลเกี่ยวกับการใช้ผลิตภัณฑ์งาน

หัตถกรรมประเภทเฟอร์นิเจอร์และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ

	 จากการแสดงผลข้อมูลเหตุผลที่กังวลเกี่ยวกับการใช้ผลิตภัณฑ์งาน

หัตถกรรม พบว่ากังวลเรื่องการเกิดเช้ือราได้ง่าย ร้อยละ 25, การดูแลรักษายาก 

ร้อยละ 24 และอายุการใช้งานที่น้อย ร้อยละ 19 จึงสามารถสรุปได้ว่าการแก้

ปัญหาข้อกังวลทั้ง 3 ด้านนี้ได้ จะสามารถคลายความกังวลและท�ำให้เข้าถึงกลุ่ม

เป้าหมายได้

	 5.3 	ด้านปัจจัยที่กลุ่มเป้าหมายให้ความส�ำคัญในการซ้ือเฟอร์นิเจอร์

และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน 
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ภาพประกอบที่ 9 แผนภูมิแสดงข้อมูลด้านปัจจัยที่กลุ่มเป้าหมายให้ความส�ำคัญ 

ในการซื้อเฟอร์นิเจอร์และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน

	 จากการแสดงผลข้อมลูปัจจยัทีก่ลุม่เป้าหมายให้ความส�ำคัญในการซือ้

เฟอร์นิเจอร์และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน พบว่า ผู้บริโภคให้ความส�ำคัญเรื่องคุณภาพ

และต้องมีอายุการใช้งานที่ยาวนาน ร้อยละ 17, เป็นงานภูมิปัญญาไทย ร้อยละ 16 

และเรือ่งวสัดทุีท่�ำ ร้อยละ 15 จึงสามารถสรปุได้ว่าวสัดมุผีลต่อการตดัสนิใจซือ้เพราะ

มีผลต่ออายุและการใช้งานที่นาน ส่วนภูมิปัญญาไทยเป็นเทคนิคที่เพิ่มเสน่ห์ในงาน

ให้มีเรื่องราวที่น่าสนใจขึ้นได้

	 5.4 	ด้านสไตล์การตกแต่งบ้านที่กลุ่มเป้าหมายชื่นชอบ

ภาพประกอบที่ 10 แผนภูมิแสดงข้อมูลด้านสไตล์การตกแต่งบ้าน 

ที่กลุ่มเป้าหมายชื่นชอบ

	 จากการแสดงผลข้อมูลสไตล์การตกแต่งบ้านที่กลุ่มเป้าหมายชื่นชอบ 

พบว่า สไตล์โมเดิร์น ร้อยละ 47, สไตล์ทรอปิคอล ร้อยละ 20 และความร่วมสมัย 
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ร้อยละ 18 สามารถสรุปได้ว่าทั้ง 3 สไตล์ เป็นสิ่งที่กลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจและ

เลือกมาตกแต่งบ้านมากที่สุด และสามารถน�ำมาผสมผสานกันให้ลงตัวได้

	 5.5 	ด้านความสนใจวัสดุของเฟอร์นิเจอร์และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน

ภาพประกอบที่ 11 แผนภูมิแสดงความสนใจด้านวัสดุของเฟอร์นิเจอร์และ

ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน

	 จากการแสดงผลข้อมูลด้านความสนใจวัสดุของเฟอร์นิเจอร์และ

ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน พบว่าสนใจ ไม้ ร้อยละ 29, เส้นใยธรรมชาติ ร้อยละ 18 และ

ผ้าเส้นใยธรรมชาติ ร้อยละ 16 สามารถสรุปได้ว่าวัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเป็น

สิ่งที่กลุ่มเป้าหมายสนใจเป็นอันดับต้นๆ

	 5.6 	ด้านการจัดการเฟอร์นิเจอร์และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านหลังจาก

ไม่สามารถใช้งานได้

ภาพประกอบที่ 12 แผนภูมิแสดงการจัดการเฟอร์นิเจอร์และผลิตภัณฑ์ตกแต่ง

บ้านหลังจากไม่สามารถใช้งานได้แล้ว
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	 จากการแสดงผลข้อมูลการเปลี่ยนเฟอร์นิเจอร์และผลิตภัณฑ์ตกแต่ง

บ้านเนื่องจากไม่สามารถใช้งานได้แล้วพบว่า กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่เลือกที่จะเก็บ

ชิ้นส่วนที่ใช้ได้เอาไว้ ร้อยละ 66, ซ่อมแซมใหม่ ร้อยละ 20 และทิ้งทั้งหมด ร้อยละ 

14 แสดงให้เห็นการใช้งานที่ไม่ฟุ่มเฟือยและความใส่ใจต่อผลิตภัณฑ์ 

	 5.7 	ด้านความสนใจในเฟอร์นิเจอร์ที่สามารถใช้งานอีกได้หลังจากที่

ไม่สามารถใช้งานได้แล้ว 

ภาพประกอบที่ 13 แผนภูมิแสดงความสนใจในเฟอร์นิเจอร์ที่สามารถใช้

งานอีกได้หลังจากที่ไม่สามารถใช้งานได้แล้ว

จากการแสดงผลข้อมูลด้านความสนใจในเฟอร์นิเจอร์ที่สามารถใช้งานอีก

ได้หลังจากที่ไม่สามารถใช้งานได้แล้ว พบว่า มีความสนใจ ร้อยละ 97 สามารถสรุป

ผลได้ว่าผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้ซ�้ำได้ มีผลต่อการตัดสินใจ และเป็นการประหยัด

ทรัพยากรที่มีอยู่และได้ใช้สอยให้คุ้มค่า 

6. 	 ข้อมลูจากแบบสมัภาษณ์ผู้เช่ียวชาญด้านความเป็นไปได้ทางการตลาด

ผู้วิจัยได้น�ำแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดมาวิเคราะห์ข้อมูล

สรปุแนวทางการออกแบบ โดยน�ำแนวทางการออกแบบมาสมัภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญด้าน

การตลาดงานหัตถกรรรม ทั้ง 3 ด้าน คือ

	 1. 	 คุณ จิรโรจน์ พจนาวราพันธุ ์ ผู ้ประกอบการด้านการตลาด

หัตถอุตสาหกรรม (บริษัท วีที ไทย กรุ๊ป จ�ำกัด)
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	 2. 	 ผศ.นภดล สงัวาลเพช็ร ผูเ้ช่ียวชาญด้านการออกแบบงานผลติภณัฑ์ 

(สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา)

	 3. 	 คณุ นวตั ศกัด์ิศริศิลิป์ ผูป้ระกอบการขายผลติภณัฑ์ทีเ่ป็นมติรกบั

สิ่งแวดล้อม (บริษัท Moreover แบรนด์ของตกแต่งบ้าน)

	  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญทั้ง 3 ท่าน 

ด้านความเป็นไปได้ทางการตลาด ได้ผลสรปุแนวทางการออกแบบผลติภณัฑ์จากวสัดุ

ธรรมชาตผิสมผสานวสัดสุงัเคราะห์โดยใช้เทคนิคจกัสานและวสัดทุ้องถิน่จากชมุชน

แบ่งเป็น ประเด็นส�ำคัญ 9 ประเด็น คือ 1) เรื่องราว (Story) เรื่องราวความเชื่อเรื่อง

โชคลาภ เงนิทองไหลมาเทมาเป็นเรือ่งทีน่่าสนใจ 2) การใช้งาน (function) ผลติภณัฑ์

ต้องมกีารใช้งานทีต่อบสนองความต้องการและสามารถน�ำไปตกแต่งบ้านได้ มรีปูแบบ

การใช้งานที่ส่งเสริมให้ช่วยจัดระเบียบการจัดของ เช่น ช่วยให้หาของได้ง่ายขึ้น 

และต้องมีการใช้งานที่ไม่ยากซับซ้อน และในการน�ำกลับมาใช้ซ�้ำการใช้งานต้องมี

ความต่อเน่ืองและน่าสนใจในทุกช่วงเปลี่ยนผ่านผลิตภัณฑ์จากชิ้นเก่าเป็นชิ้นใหม่ 

3) ภาพลักษณ์ (Image) ในการเลือกใช้สี ลวดลาย และรูปทรงที่สวยควรเข้าไปอยู่

ในบ้านอย่างกลมกลนืไม่ขดัตา ในด้านเทคนคิสามารถสานโครงสร้างให้ทบึโปร่งสลบั

กันได้จะช่วยให้ชิ้นงานน่าสนใจมากขึ้น และในรูปแบบการใช้ซ�้ำควรมีภาพลักษณ์

ที่น่าใช้งาน ผลิตภัณฑ์ต้องดูร่วมสมัยและโมเดิร์นเข้ากับบรรยากาศในบ้าน 

4) การตลาด (Marketing) ผลิตภัณฑ์ที่ดึงดูดลูกค้าสามารถเพิ่มการ Customize 

และ DIY สามารถน�ำมาประยุกต์ใช้ในงานให้น่าสนใจมากขึ้นได้ function ไม่ต้อง

เยอะมาก ควรค�ำนึงถึงความสวยงามมากกว่าเรื่องการใช้ซ�้ำ ในด้านการใช้งาน

ผลติภณัฑ์ควรมเีทคนคิพเิศษทีส่ามารถบ่งบอกว่าผลติภณัฑ์สามารถใช้ซ�ำ้ได้ หรอืให้

ลกูค้ามส่ีวนร่วมในการใช้งานด้วย 5) ต้นทนุ (Cost) การผลิตเป็นเรือ่งส�ำคญัควรเลอืก

ฟังก์ชันที่ลูกค้ารู้สึกเห็นคุณค่า เพราะจะส่งผลต่องบต้นทุนท่ีเพ่ิมข้ึน 6) สถานท่ี 

(Place) ผลิตภัณฑ์มีการน�ำไปตกแต่งให้เข้ากับบรรยากาศในบ้าน เช่น คอนโด 

สามารถน�ำมาตกแต่งได้และช่วยจัดระเบียบในพื้นที่จ�ำกัดได้
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7. 	 แนวทางในการออกแบบ

จากผลการวิเคราะห์แบบสอบถามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายด้าน

พฤตกิรรมและการตัดสนิซือ้สรุปผลได้ว่า กลุม่เป้าหมายให้ความส�ำคญักบัผลติภณัฑ์

งานหัตถกรรมที่สามารถน�ำมาใช้ได้อย่างมีคุณภาพ มีการใช้งานท่ียาวนาน 

และในขณะเดยีวกนักส็ามารถน�ำไปตกแต่งบ้านเพือ่ความสวยงามได้ ผลติภณัฑ์ทีพ่งั

แล้วสามารถน�ำมาประยกุต์การใช้งานเป็นรปูแบบใหม่ได้เป็นเรือ่งทีก่ลุม่เป้าหมายให้

ความสนใจ และในเรือ่งการใช้ซ�ำ้เพือ่ลดการสร้างขยะ เป็นการจดัการกับทรพัยากร

ให้น�ำมาใช้สอยอย่างคุ้มค่า และยังสามารถสร้างความภูมิใจและเห็นคุณค่าของวัสดุ

นั้นมากข้ึน โดยการประยุกต์งานจักสานแบบดั้งเดิมที่คงเสน่ห์ความเป็นไทย 

และผลการวิเคราะห์จากการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญด้านความเป็นไปด้านทางการ

ตลาด ได้ผลสรุปแนวทางการออกแบบได้ดังน้ี เรื่องราวความเช่ือเรื่องโชคลาภ 

เงินทองไหลมาเทมาเป็นเรื่องราวที่ดี ผลิตภัณฑ์มีการใช้งานที่ตอบสนองความ

ต้องการและสามารถน�ำไปตกแต่งบ้านได้กลมกลืน มีความร่วมสมัยและโมเดิร์น 

และมีรูปแบบการใช้งานที่ส่งเสริมให้ช่วยจัดระเบียบการจัดของ เช่น ช่วยให้หาของ

ได้ง่ายขึ้น และต้องมีการใช้งานที่ไม่ยากซับซ้อน และในการน�ำกลับมาใช้ซ�้ำต้องมี

การใช้งานทีม่คีวามต่อเนือ่งและน่าสนใจในทกุช่วงเปลีย่นผ่านผลติภณัฑ์จากชิน้เก่า

เป็นชิน้ใหม่ และการทีล่กูค้ามส่ีวนร่วมในการใช้งานของผลติภณัฑ์โดยสามารถเลอืก

เองได้ (Customize) หรือ DIY สามารถน�ำมาประยุกต์ใช้ในงานท�ำให้น่าสนใจ

โดยจากการวเิคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามและสมัภาษณ์ผูว้จิยัจงึได้สรปุ

แนวทางการออกแบบได้ดังนี้

Concept : โมดูลาร์ (modular) ผลิตภัณฑ์ถอดประกอบได้ สามารถ

เคลื่อนย้ายหรือจัดวางได้ตามความเหมาะสม ให้ผู้ใช้งานสามารถมีส่วนร่วมกับ

ผลิตภัณฑ์ และได้สร้างสีสันใหม่ๆ ในการตกแต่งบ้าน

กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ที่พักอาศัยอยู่ในคอนโดหรือมีพื้นท่ีขนาดจ�ำกัด มีไลฟ์

สไตล์ชื่นชอบงานหัตถกรรมร่วมสมัย รักการตกแต่งบ้าน และใส่ใจสิ่งแวดล้อม 
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แนวทางการออกแบบ : ผลิตภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติผสมผสานวัสดุ

สังเคราะห์โดยใช้เทคนิคจักสาน รูปแบบผลิตภัณฑ์สามารถใช้งานได้และตกแต่ง

บ้านได้ มเีทคนคิของเร่ืองราวความเชือ่ทีน่�ำมาออกแบบเป็นโครงสร้างลวดลาย และมี

ฟังก์ชันของโมดูลาร์ที่น�ำมาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบให้ใช้งานง่ายที่เรียง

ซ้อนตัวแบบโมดูลาร์ ผลิตภัณฑ์สามารถใช้งานได้อีกครั้งหลังจากวัสดุธรรมชาติย่อย

สลายแล้วจะมีช่วงเปลีย่นผ่านอาจเกดิความงามอนัเนือ่งมาจากวสัดธุรรมชาตทิีย่่อย

สลายก่อนจะเหลือโครงสร้างวสัดุสงัเคราะห์ เมือ่ไม่สามารถใช้งานได้แล้วสามารถน�ำ

กลับไปรีไซเคิลได้อีกครั้ง โดยได้ออกแบบผลิตภัณฑ์ไว้ทั้งหมด 4 แนวทาง ดังนี้

แนวทางที่ 1 การดักจับ (การปิดปากข้อง)

ผลิตภัณฑ์ชิ้น (Product) : กล่องใส่ก้านน�้ำหอม

แรงบันดาลใจ (Inspiration) : ข้องใส่ปลา 

แนวคิด (Concept) : ได้แนวคิดมาจากข้องใส่ปลากับความเชื่อเรื่องโชค

ลาภ ข้องจะมีฝาปิดที่ใส่ปลาเข้าไปไม่สามารถออกมาได้ เนื่องจากเทคนิคการสานที่

ยดืหยุน่ปิดเข้าสนิทพอด ีในเทคนคิการใช้งานกล่องใส่ขวดน�ำ้หอมสามารถเปิดฝาน�ำ

ขวดเข้าไปและปิดให้สนิทท�ำให้ขวดวางได้พอดีไม่โคลงเคลง สามารถใส่ขวดน�้ำหอม

ไว้กล่องด้านบนสุด และกล่องท่ีเรียงซ้อนด้านล่างสามารถเก็บขวดที่ไม่ได้ใช้ไว้ด้าน

ในได้ หรือเก็บสิ่งของอย่างอื่นที่เป็นชิ้นเล็กๆ ได้ รูปทรงที่เป็นมุมเหลี่ยมมีการสาน

ทบัแม่เหลก็เข้าตรงมมุท�ำให้เกดิแรงดูดและสามารถจัดวางตกแต่งบ้านได้หลากหลาย

รูปทรง หากวัสดุธรรมชาติเริ่มย่อยสลายสามารถประยุกต์เป็นกล่องใส่ของชิ้นเล็ก

ด้านในได้ 

วสัด ุ(Material) : 1) เส้นไหล 2) เส้นใยสงัเคราะห์ (Polyethylene : PE) 

3) แม่เหล็ก

ขนาด (Scale) : กว้าง 8 CM. ยาว 8 CM. สูง 9. CM. 
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ภาพประกอบที่ 14 กล่องใส่ก้านน�้ำหอม

แนวทางที่ 2 การดักจับ (ใส่ของไปในปลา)

ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 2 (Product) : กล่องเก็บกุญแจ

แรงบันดาลใจ (Inspiration) : ไซดักจับปลา 

แนวคิด (Concept) : ได้แนวคิดมาจากการงานจักสานไซ ที่ดักจับปลา

มาเป็นดักจับกุญแจกันลืม การใช้งานสามารถดึงเข้าออกเพื่อขยายพื้นท่ีการใช้งาน

จาก 1 ฝั่งเป็นใช้งาน 2 ฝั่ง โดยการใช้งานได้ 1 ฝั่งเหมาะส�ำหรับผู้ใช้คนเดียว 

หากขยายพื้นที่งานได้ 2 ฝั่งสามารถเป็นกุญแจคู่รัก 2 คนได้ และจะมีกระเป๋าปลาที่

สามารถใส่กุญแจหรือคีย์การ์ดไว้ด้านในกระเป๋าได้เพื่อง่ายต่อการใช้งานให้พกพา

ออกไปข้างนอกสะดวก เมื่อกลับเข้าห้องก็สามารถเก็บกระเป๋ากุญแจเข้าที่ให้

เรียบร้อย กระเป๋ามีรูปแบบทรงปลาจากแนวคิดเรื่องการดักจับปลาที่ไหลเข้าไซกับ

ความเชื่อเรื่องเงินทองไหลมาเทมาทุกๆ วัน หากวัสดุธรรมชาติเริ่มย่อยสลาย

โครงกล่องสามารถวางตั้งใส่ของด้านในได้เช่น ใส่ถุงหอมหรือเป็นแจกันตกแต่งบ้าน 
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วสัด ุ(Material) : 1) เส้นไหล 2) เส้นใยสงัเคราะห์ (Polyethylene : PE) 

3) เชือกไนลอน 4) ไม้ไผ่ 5) ผ้าฝ้าย

ขนาด (Scale) : กล่องกุญแจแบบใช้งาน 1 ฝั่ง กว้าง 8 CM. ยาว 18 CM. 

สูง 8 CM.

กล่องกุญแจแบบยืดใช้งาน 2 ฝั่ง กว้าง 8 CM. ยาว 28 CM. สูง 8 CM.

ภาพประกอบที่ 15 กล่องเก็บกุญแจ

แนวทางที่ 3 การดักทรัพย์ (เก็บของด้านใน) 

ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 3 (Product) : กล่องสมบัติ

แรงบันดาลใจ (Inspiration) : ไซดักจับปลา 

แนวคิด (Concept) : ได้แนวคิดมาจากการดักจับเรียกทรัพย์เก็บของมี

ค่าหรือของส�ำคัญต่างๆ สามารถเก็บของได้มิดชิดมี 2 ชั้น ขนาดเคลื่อนย้ายสะดวก

สามารถวางใส่ของด้านในหรือวางโชว์ตกแต่งบ้านได้ หลังจากท่ีใช้งานไปเมื่อวัสดุ

ธรรมชาตเิริม่เสือ่มสภาพจะเหลอืโครงสร้างเหลก็ด้านในจะสามารถรบัน�ำ้หนกัการนัง่
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ได้ น�ำมาใช้งานเป็น Stool ขนาดเลก็ได้ โดยฐานล่างจะรบัแรงและฝาปิดจะเป็นเบาะ

รองนั่งและเก็บของด้านในได้

วสัด ุ(Material) : 1) เส้นไหล 2) เส้นใยสงัเคราะห์ (Polyethylene : PE) 

3) โครงเหล็กขนาด 5 MM. 4) หนังวัวแท้ 5) อะไหล่เข็มขัด

ขนาด (Scale) : กล่องสมบัติ กว้าง 20 CM. ยาว 28 CM. สูง 22 CM.

ขนาด (Scale) : Stool กว้าง 20 CM. ยาว 28 CM. สูง 15 CM.

ภาพประกอบที่ 16 กล่องสมบัติ

แนวทางที่ 4 การกับดัก

ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 3 (Product) : Wall Decor (เก็บอุปกรณ์เครื่องเขียน),

แรงบันดาลใจ (Inspiration) : ติดกับดักของเครื่องจักสาน

แนวคิด (Concept) : ได้แนวคิดมาจากการติดกับดักของปลาที่ได้แฝง

ความเชื่อในเรื่องแรงดึงดูดโชคลาภ มาเป็นแรงบันดาลใจในฟังก์ชัน Wall Decor 

ท่ีใช้เทคนิค แรงดดู แรงรดัของยางยดื ทัง้มกีารใช้งานแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คอืส่วนที่ 
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1) แผ่นติดโพสต์อิท (Post-it) หรือการ์ด โครงสร้างเส้นไหลสานสลับกับโครงลวด 

และมีตัวปลาจักสานด้านในมีแม่เหล็กท�ำให้เกิดแรงดูดกระดาษติดกับลวดด้านใน 

ส่วนที ่2) แผ่นสานยางยดืทีจ่ะช่วยรดัเกบ็อปุกรณ์บนโต๊ะท�ำงานเช่น กรรไกร แว่นตา 

หรือสายวัดต่างๆ ให้เป็นระเบียบมากขึ้น ส่วนที่ 3) แผ่นถักยางยืดที่จะช่วยเก็บสาย

ชาร์จ ต่างๆ ให้สายไม่พันกันและใช้งานง่าย ทั้งสามส่วนสามารถถอดประกอบสลับ

ต�ำแหน่งการต่อได้สามารถเรียงการวางของชั้นได้ตามความชอบของลูกค้า

วัสดุ (Material) : 1) เส้นไหล 2) ใยสังเคราะห์ PE. 3) โครงเหล็กขนาด 

3 MM. 4) ลวดเหล็ก 2 MM. 5) ยางยืด

ขนาด (Scale) : Wall Decor ชิ้นประกอบ 3 ส่วน กว้าง 2 CM. ยาว 52 

CM. สูง 52 CM.

ขนาด : Wall Decor ชิ้น 1 ส่วน กว้าง 2 CM. ยาว 52 CM. สูง 18 CM

ภาพประกอบที่ 17 Wall Decor (เก็บอุปกรณ์เครื่องเขียน)
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อภิปรายผล
ในการวิจัยเร่ืองการออกแบบผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาจักสานและวัสดุ

ท้องถิ่นในชุมชนต�ำบลพรมสวรรค์ อ�ำเภอโพนทอง จังหวัดร้อยเอ็ด มีวัตถุประสงค์ 
1) เพือ่ศกึษาบรบิทภมูปัิญญาจกัสานและวสัดทุ้องถิน่ชมุชนต�ำบลพรมสวรรค์ อ�ำเภอ
โพนทอง จังหวัดร้อยเอ็ด 2) เพ่ือออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจาก
ภูมิปัญญาการจักสานและใช้วัสดุท้องถิ่นเป็นหลักในการสร้างสรรค์ จากการศึกษาพบว่า
ชมุชนประกอบอาชพีเกษตรเป็นหลกัมรีายได้เสรมิจากการท�ำงานหตัถกรรมทีส่บืทอด
มาตั้งแต่บรรพบุรุษ เช่นงานจักสาน การทอเสื่อ ปัจจุบันจักสานไม้ไผ่ไม่สามารถตอบ
สนองการใช้งานในปัจจบุนั ท�ำให้อาชพีงานจกัสานเริม่ลดหายไปและชมุชนไม่มรีายได้
เสรมิ แต่ในงานทอเสือ่ยังคงอยู่เนือ่งจากเป็นพืชปลูกง่ายโตเรว็ และเป็นวัสดธุรรมชาติ
ท่ีพบมากตามพื้นที่ชุมชน พบว่าต้นไหลมีคุณสมบัติเหมาะสมส�ำหรับการท�ำงาน
หัตถกรรมได้หลากหลายวิธีมากกว่าน�ำมาทอเป็นผืน เช่นการน�ำมาจักสาน จากการ
ศกึษาข้อมูลหน่วยงาน (มตชินออนไลน์, 2563) ได้กล่าวถงึ “พลกิวกิฤต ิชาวบ้านรวม
กลุ่มสานหมวกจากต้นไหล ส่งขายสร้างรายได้ดี ก่อนหน้านี้ทางหมู่บ้านได้จักสาน
ตะกร้า หมวก และผลิตภัณฑ์อื่นๆ จากไม้ไผ่ แต่ปัจจุบันไม้ไผ่เริ่มหายาก และ
กระบวนการผลิตค่อนข้างล�ำบาก จึงมองหาวัตถุดิบอื่นๆ มาใช้ทดแทน จนมาพบว่า 
“ต้นไหล” ที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติในห้วยหนองคลองบึง สามารถน�ำมาท�ำหมวก
ทดแทนไม้ไผ่ได้ แถมยังสามารถดัดแปลงให้มีความสวยงามและคงทนมากขึ้น” 

ด้วยเหตุผลนี้ท�ำให้เห็นว่างานหัตถกรรมมีโอกาสทางการตลาด จึงได้มีการ
วจัิยศกึษาความต้องการของตลาดหตัถกรรมและปัจจัยส�ำคญัท่ีมผีลต่อการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ จากการศึกษาความต้องการจากกลุ ่มเป้าหมายทางการตลาดจาก
แบบสอบถาม จ�ำนวน 400 คน และสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวด้านการตลาดงานหัตถกรรม 
พบประเด็นข้อมูลที่สอดคล้องกัน ดังนี้ ผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมท่ีน่าสนใจต้อง
สามารถน�ำมาใช้ได้อย่างมีคุณภาพ มีการใช้งานที่ยาวนาน และน�ำไปตกแต่งบ้าน
เพื่อความสวยงามได้ และให้ความสนใจในเรื่องการใช้ซ�้ำเพื่อลดการสร้างขยะ 
เป็นการจัดการกับทรัพยากรให้น�ำมาใช้สอยอย่างคุ้มค่า และรูปแบบผลิตภัณฑ์ต้อง
มีการใช้งานท่ีเรียบง่าย มีเรื่องราวที่สวยงามและสามารถน�ำเรื่องความเชื่อมา
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เช่ือมโยงให้มคีวามน่าสนใจได้มากขึน้ ผลติภณัฑ์เมือ่เข้าไปอยูใ่นบ้านต้องดกูลมกลนื 
มคีวามร่วมสมัยและเข้ากบับรรยกาศภายในบ้าน จากผลข้อมลูดังกล่าว จงึได้ผลสรุป
แนวทางการออกแบบได้ว่า ผลิตภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติผสมผสานวัสดุสังเคราะห์
โดยใช้เทคนิคจักสานมีรูปแบบผลิตภัณฑ์สามารถใช้งานได้และตกแต่งบ้านได้ 
มเีทคนคิของเรือ่งราวความเชือ่ทีน่�ำมาออกแบบเป็นโครงสร้างลวดลาย และมฟัีงก์ชนั
ของโมดูลาร์ที่น�ำมาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบให้ใช้งานง่ายที่เรียงซ้อนตัว
แบบโมดูลาร์ ผลิตภัณฑ์สามารถใช้งานได้อีกครั้งหลังจากวัสดุธรรมชาติย่อยสลาย
แล้วจะมีช่วงเปลีย่นผ่านอาจเกดิความงามอันเนือ่งมาจากวัสดธุรรมชาตทิีย่่อยสลาย
ก่อนจะเหลือโครงสร้างวัสดุสังเคราะห์ เมื่อไม่สามารถใช้งานได้แล้วสามารถน�ำกลับ
ไปรีไซเคิลได้อีกครั้ง จากข้อมูลที่กล่าวมาจึงสรุปได้ว่า ผลิตภัณฑ์จากงานหัตถกรรม
ท่ีมีแนวคิดที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมจะสอดคล้องกับความต้องการด้านการตลาด 
โดยสามารถอธิบายได้ ดังนี้

1. 	 การจักสานวสัดุธรรมชาติผสมผสานวสัดสุงัเคราะห์สามารถสร้างความ
แข็งแรง และส่งผลต่ออายุการใช้งานที่นานกว่างานจักสานวัสดุธรรมชาติชนิดเดียว 
เนือ่งจากผลการทดลองทีพ่บว่าการจักสานผสมผสานวสัดโุดยใช้เส้นใยสงัเคราะห์ท�ำ
เส้นยืนและเส้นถกัเป็นวสัดุธรรมชาติในแนวนอน การทดลองพบว่าผลติภณัฑ์มีความ
แน่นเหนียวมากขึน้ และรบัแรงได้คงทนมากขึน้ ด้วยคณุสมบตัขิองพลาสตกิประเภท 
Thermoplastic (Polyethylene:PE) ซึ่งมีความเหนียว ไม่ฉีกขาด สีไม่ซีดจางง่าย 
เนื่องจากมีส่วนผสมของสารป้องกันรังสี UV จากแสงแดด สามารถล้างน�้ำท�ำความ
สะอาดได้ ไม่ขึ้นเชื้อรา ไม่ถูกท�ำลายโดยปลวก มอด และแมลงต่างๆ ไม่ถูกท�ำลาย
โดยกรด ด่าง และเกลอื และใช้งานแล้วสามารถน�ำมารไีซเคลิได้ ด้วยเหตุผลนีจ้งึเกดิ
แนวคิดการใช้งานได้ 2 ฟังก์ชัน โดยฟังก์ชันแรกคือผลิตภัณฑ์ที่มีวัสดุธรรมชาติ
จกัสานด้วย และฟังก์ชนัที ่2 คือหลงัจากทีว่สัดุธรรมชาตย่ิอยสลายท่ีเหลอืโครงสร้าง
วัสดุสังเคาะห์ที่สามารถใช้งานได้อีกครั้งในรูปแบบฟังก์ชันใหม่ และหลังจากที่วัสดุ
สังเคราะห์ไม่สามารถใช้งานได้แล้ว สามารถน�ำไปสู่การรีไซเคิลได้อีกครั้ง

2. 	 ด้านการตลาดผลิตภัณฑ์ที่สามารถน�ำกลับมาใช้ซ�้ำได้ มีผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อและตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด ผลการวิจัย
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ครั้งนี้สอดคล้องกับการวิจัยของ สิริพัฒนัญ ชินเศรษฐพงศ์ (2561) ได้กล่าวใน
ข้อเสนอแนะว่า “ควรเลอืกใช้วัตถดิุบและบรรจุภัณฑ์ทีส่ามารถน�ำกลบัมาใช้ใหม่หรอื
รีไชเคลิได้โดยเริม่ตัง้แต่กระบวนการผลติต้นน�ำ้ไปจนถงึกลางน�ำ้และปลายน�ำ้ ท่ีเป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อมจะส่งผลให้ผู ้บริโภคมั่นใจได้ว่าสินค้าท่ีซื้อไปนั้น ช่วยรักษา
สิ่งแวดล้อม ซึ่งในที่น้ีคือการส่งมอบคุณค่าในการรักษาสิ่งแวดล้อมของสินค้าให้กับ
ผู้บริโภค” อีกทั้งยังสอดคล้องกับบทความของณัฐพงษ์ คงประเสิรฐ (2558) ได้สรุป
แนวคิดการออกแบบผลติภณิฑ์ใหตอบสนองกบัความต้องการของลกูค้าจะประกอบ
ไปด้วย การออกแบบที่ตอบสนองกับความรู้สึกของลูกค้า (Emotional Design), 
เอกลักษณ์ตราสินค้า (Brand Identity) และการออกแบบอย่างยงัยนื (Sustainable 
Design) ทั้ง 3 แนวคิดนี้ถือได้ว่ามีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเลือกซื้อสินค้าและ
บริการของลูกค้าในปัจจุบัน

 3. 	ผลติภัณฑ์ทีอ่อกแบบให้ลกูค้าได้มส่ีวนร่วมในการใช้งานเป็นสิง่ทีส่ร้าง
ความน่าใจและตอบโจทย์การใช้งาน เช่น การถอดประกอบหรอืจดัวางได้หลายรปูแบบ 
โดยใช้หลักแนวคิด โมดูลาร์ เช่นเดียวกับ (Bareo Interior Design & Decoration, 
2021) ได้อภบิายหลักแนวคิด “โมดูลาร์ ดีไซน์” คือรปูแบบการออกแบบทีแ่บ่งระบบ
ต่างๆ ออกเป็นส่วนย่อยๆ สามารถปรบัเปลีย่นรูปแบบได้ เรยีกว่า “โมดลู” (Module) 
ซ่ึงเมือ่น�ำโมดูลแต่ละส่วนย่อยๆมาประกอบเข้าด้วยกนัจะเกิดเป็นรปูแบบ “โมดลูาร์ 
ซิสเตม็” (Modular System) โดยการออกแบบลกัษณะนีจ้ะผลติรปูร่างชิน้งานออก
มาให้เหมือนหรือคล้ายคลึงกันเพื่อง่ายต่อการประกอบเข้าด้วยกัน หรืออาจผลิต
รูปร่างให้แตกต่างกันเมื่อประกอบเข้าด้วยกันแล้วสามารถเพิ่มฟังก์ชันต่างๆ ได้มากขึ้น 
แนวคดินีย้งัเหมาะกบัขนาดพืน้ทีจ่�ำกดัให้สามารถปรบัเปลีย่นต�ำแหน่งการวางให้ผู้ใช้
งานมีความสะดวกมากขึ้น และได้สอดคล้องกับงานวิจัยของทศพล งามวิไลลักษณ์, 
เกรียงศักดิ์ เขียวมั่ง, และอภิสักก์ สินธุภัค (2559) ได้น�ำแนวคิดการท�ำงานของ
โมดูลาร์มาช่วยในการออกแบบเฟอร์นิเจอร์ในห้องครัวเพื่อให้มีการใช้งานได้
ตอบสนองความต้องการของผู้อยู่อาศัยในพื้นที่จ�ำกัด

4. 	 การศกึษาความเชือ่มโยงด้านความเชือ่กบังานออกแบบผลติภณัฑ์ทีม่ี
ผลต่อการตดัสินใจซือ้ ผลการวจิยัคร้ังนี ้สอดคล้องกบังานวจิยัของราเชนทร์ สขุม่วง, 
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จิรวัฒน์ พิระสันต์, และนิรัช สุดสังข (2556) ที่กล่าวว่า “วัฒนธรรมของคนไทย
ส่วนใหญ่จะมีความเชื่อเรื่อง บาป บุญ คุณ โทษ จึงทําให้เกิดการกระทํา พิธีกรรม
ต่างๆนานาแม้กระทั้งสิ่งที่เป็นสิริมงคล ทั้งที่เป็นนามธรรมและรูปธรรมที่เกิดขึ้นเอง
ตามธรรมชาติหรือมนุษย์เป็นคนปลูกสร้างปรุงแต่งขึ้นมาก็ตาม สามารถช่วยยึด
เหน่ียวจติใจ สร้างความสขุความสบายใจให้กบัตนเอง” และได้สอดคล้องกบัแนวคดิ 
ครูมนตรี โคตรคันทา (2564) เขียนไว้ว่า เคร่ืองจักสาน ท่ีเป็นเครื่องมือดักสัตว์ 
มลีกัษณะเด่นเชงินามธรรม น�ำไปใช้ประกอบพธิกีรรม เช่น น�ำไซไปผูกเสาเอกในพธิี
ยกเสาเอก สะท้อนความเชื่อเรื่องสิริมงคล ดักเงิน ดักโชค เก็บเงิน เป็นต้น

โดยข้อสรุปทั้งหมดที่ได้กล่าวมาสามารถน�ำมาสร้างข้อก�ำหนดหรือกรอบ
แนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ด้านงานหัตถกรรมใหม่ๆ ให้เกิดขึ้นตรงตามความ
ต้องการของกลุ่มเป้าหมายที่วางไว้ โดยมีผลสรุปที่ต้องค�ำนึกถึงหลักการต่อไปนี้ 
1. หน้าที่ใช้สอย (Function) 2. ความสวยงาม (Beautiful) 3. ความแข็งแรง 
(Durability) 4.เรือ่งราว (Story) 4.เป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม (Eco Friendly) 5. คณุค่า
ทางจิตใจ (Value) 6. ความสะดวกสบายในการใช้งาน (Easy to use) ซึ่งจากข้อมูล
ที่สรุปข้างต้นสามารถน�ำไปใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมให้
กับชมุชนได้ต่อยอดในอนาคต และควรศึกษากลุม่เป้าหมายควบคูไ่ปกบัการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการ 

ข้อเสนอแนะ
ด้านการออกแบบให้สอดคล้องกบัความต้องการของตลาดจ�ำเป็นต้องศกึษา

พฤติกรรมการใช้งานของกลุ่มเป้าหมายและรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเข้าไปตกแต่งบ้าน
ได้อย่างกลมกลืน ควรเลือกใช้เทคนิคและวัสดุที่จะสร้างความแข็งแรงให้สามารถ
ใช้งานได้จริงมากขึ้น

ด้านการผลิตต้องค�ำนึงถึงขั้นตอนการท�ำงานในเรื่องการควบคุมคุณภาพ
ของขนาด สี ความแข็งแรง ควรมีบล็อกเพื่อให้ผลิตภัณฑ์มีมาตรฐานขนาดที่เท่ากัน
และช่วยให้ท�ำงานได้เร็วขึ้นงานเรียบร้อยมากขึ้น และในการพัฒนาต่อยอดควรน�ำ
ผลการออกแบบไปทดลองให้ชุมชนผลิตจริง
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ด้านการตลาดต้องค�ำนงึถงึต้นทนุการผลติทีไ่ด้ก�ำไร และไม่ควรเพิม่ฟังก์ชนั
การใช้งานที่มากเกินไป เพราะท�ำให้ต้นทุนสูงเกินไป และฟังก์ชันไม่ได้ตอบโจทย์
ถ้าเปรียบกับราคาขายที่สูงขึ้น และในรูปแบบการขายสามารถขายได้ทั้งแบบ 
collection และแบบแยกกจ็ะมคีวามน่าสนใจ ขายแบบเป็น collection ผลติภณัฑ์
ควรมีความเหมาะสมที่จะไปด้วยกัน แต่หากขายแยกก็จะขายออกได้ง่ายและต้อง
ตอบตอบโจทย์การใช้งาน
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