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บทคัดย่อ
	 ตัวอย่างแนวคิดบูรณาการมิติทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาชุมชน เพื่อน�ำ
เข้าสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม เป็นส่วนหนึ่งจากงานวิจัยเรื่อง
โครงการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม จากการผสมผสาน
ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่หลากหลายเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ
พัฒนาผลิตภณัฑ์หตัถอตุสาหกรรม จากการผสมผสานและการประยกุต์ใช้ภูมปัิญญา
พ้ืนถิ่น ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมในรูปแบบใหม่ อันจะส่งเสริมงาน
ศิลปหัตถกรรมในท้องถิ่นให้มีสินค้ามากขึ้น ได้รูปแบบท่ีสามารถน�ำไปพัฒนาและ
ต่อยอดทางความคิด รวมถึงความร่วมมือกันระหว่างชุมชนในการผลิตชิ้นงาน 
เป็นวิธีด�ำเนินการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยแบ่งกระบวนการศึกษาเป็น 3 ส่วน 
ประกอบด้วย 1) การสัมภาษณ์เชิงลึกและเทคนิคการสนทนากลุ่มในการวิเคราะห์
และศกึษาข้อมูล 2) เทคนคิการวจิยัแบบมีส่วนร่วม ส�ำหรบัการออกแบบและพฒันา
ผลิตภัณฑ์ โดยใช้วิธีการเลือกกลุ ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจงกับกลุ ่มชุมชน
ศิลปหัตถกรรมในจังหวัดล�ำปางจ�ำนวน 4 ชุมชน, 3) แบบสอบถาม ส�ำหรับประเมิน
ผลการศึกษาและส�ำรวจความคิดเห็นของประชาชนจ�ำนวน 500 คน ที่มีต่อผลงาน
ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม ผลลัพธ์การวิจัยได้แก่ 1) ผลการสัมภาษณ์และบันทึก
การสนทนา ได้มุง่เน้นการพฒันาและสร้างสรรค์ผลติภัณฑ์ใหม่ เป็นแนวคดินวตักรรม
เชิงสร้างสรรค์ การพฒันาผลติภัณฑ์ชมุชนด้วยองค์ความรูแ้ละนวตักรรม ให้เกดิเป็น
ผลติภณัฑ์หตัถอตุสาหกรรมทีน่่าสนใจ แตกต่างจากผลติภณัฑ์เดมิและเป็นการสร้าง
โอกาสทางการตลาด 2) ตัวอย่างผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม อันเกิดจากการ 
บรูณาการมติทิางวฒันธรรมและภมูปัิญญาชมุชน โดยใช้กรอบแนวคดิการออกแบบ
หัตถอุตสาหกรรมในการวิเคราะห์ จ�ำนวน 2 ผลงาน โดยใช้มิติทางวัฒนธรรมจาก 
กบูหลงัช้างหรือสัปคบัและแบบอย่างศลิปหตัถกรรมล้านนา 3) ผลการประเมนิความ
คิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม โดยใช้แนวคิดบูรณาการมิติทางวัฒนธรรม
และภมูปัิญญาชมุชน ในการออกแบบและพฒันานัน้ อยูใ่นระดบัทีดี่ทีส่ดุ (มค่ีาเฉลีย่ 
4.59) 

ค�ำส�ำคัญ: ออกแบบ, ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม, มิติวัฒนธรรม, ภูมิปัญญา 
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Abstract
Example of cultural dimension and local wisdom approach 

concept to industrial crafts design was part of the research on “The 
design and development of industrial crafts products from the integration 
of local wisdom for increasing economic values”. The objective is to 
obtain industrial crafts products from the integrated and application of 
local wisdom to create a new industrial crafts product in promoted 
local arts and crafts to have more products and obtained products that 
can be developed further including cooperated between the 
communities in the production of works. Research methodology: This 
research was qualitative and there are 3 main components in this part. 
First, Studied research data using Individual Depth Interview and focus 
group methods. Second, Participatory action research methods for 
design developed, and selected the arts and crafts community groups 
in Lampang provinces, amount 4 communities by using the Purposive 
Sampling method. Third, Questionnaires based for evaluated the 
studied and opinions of 500 people on industrial crafts products. 
Results: 1) Focus on the development and creation of new products. 
The concept of creativity is community product development through 
knowledge and innovation to become an interesting industrial crafts 
product different from the original product and creating market 
opportunities.2) Example of cultural dimension and local wisdom 
approach concept to industrial crafts products from industrial crafts 
design framework, amount 2 products by using the cultural dimension 
of Howdah and Lanna art and crafts. 3) Assessing opinions about 
industrial crafts products by using the cultural dimension and local 

wisdom approach at the best level (mean = 4.59).

Keywords: design, industrial craft products, cultural dimension, local wisdom
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บทน�ำ
จังหวัดล�ำปางเป็นจังหวัดที่มีการสร้างสรรค์ผลงานทางศิลปหัตถกรรมที่มี

ความหลากหลาย และน่าสนใจแห่งหนึ่งของประเทศ พัฒนาการจังหวัดล�ำปางได้
กล่าวว่าอุตสาหกรรมภายในจังหวัดล�ำปาง มิเพียงมีแต่อุตสาหกรรมเซรามิกเท่านั้น 
แต่ยังมีหัตถกรรมอีกหลากหลายที่น่าสนใจ อาทิ งานหัตถกรรมการแกะสลักไม้, 
หัตถกรรมการแกะสลักหิน (ครกหิน), หัตถกรรมจักสาน (ทั้งวัตถุดิบธรรมชาติและ
การสานเส้นพลาสติก), หัตถกรรมจากกระดาษสาเป็นต้น (ในปัจจุบันจังหวัดล�ำปาง
มีผู้ลงทะเบียนเป็นผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP จ�ำนวน 605 ราย มีผลิตภัณฑ์รวม
ท้ังหมด 1,062 ผลิตภัณฑ์) แต่เนื่องจากวิกฤตทางเศรษฐกิจ และการใช้
ทรัพยากรธรรมชาติแบบรู้เท่าไม่ถึงการณ์ ท�ำให้งานศิลปหัตถกรรมดังกล่าวเกิด
ปัญหาต่างๆ ขึ้นมากมาย ทั้งเรื่องรูปแบบที่เหมือนกัน, การผลิตงานตามความนิยม
(จากการลอกแบบและผลติซ�ำ้แบบอย่างของชมุชนอืน่ๆ ) แต่ไม่มอีตัลกัษณ์ทีบ่่งบอก
ความเป็นตนเอง, วัตถุดิบดินในการท�ำงานเซรามิกที่ก�ำลังหมดไป, หินที่ถูกน�ำมา
ใช้งานจากอ�ำเภอแม่เมาะและอ�ำเภอเสริมงามที่ลดน้อยลงมาก ปัจจัยต่างๆ เหล่านี้
ท�ำให้เกดิปัญหาในการท�ำงานศลิปหตัถกรรมและอตุสาหกรรมภายในจงัหวดัล�ำปาง 
การแก้ปัญหาจึงเล็งเห็นการน�ำแนวคิดบูรณาการมิติทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ชมุชน น�ำมาใช้วิเคราะห์สูก่ารสร้างสรรค์เกิดเป็นผลงานใหม่ๆ โดยให้ความส�ำคัญกับ
การใช้วัสดุและการผสมผสานภูมิปัญญาในชุมชน
	 แนวคิดบูรณาการมิติทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาชุมชน เป็นแนวคิดท่ี
มุง่ศกึษาการพฒันาผลติภณัฑ์จากมติวิัฒนธรรม เทคนคิและภมูปัิญญาเดิมของกลุม่
ชุมชนศิลปหัตถกรรมพื้นถิ่น ให้เกิดผลงานที่แปลกใหม่ น่าสนใจ เป็นการแสวงหา 
จุดดี-จุดเด่นภายในชาติเพื่อท�ำการต่อยอด และน�ำมาปรับใช้ ให้เกิดเป็นการสร้าง
คุณค่าและเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า ดังนั้นในการออกแบบและพัฒนาต้องพิจารณา
ข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับลักษณะระบบทางสังคมและการด�ำเนินชีวิตของกลุ่มผู้บริโภค
ในปัจจุบัน การค�ำนึงถึงมิติทางวัฒนธรรม ประเพณี ภูมิปัญญาที่ผ่านมาในครั้งอดีต 
การเข้าใจถงึขนบธรรมเนียม คต ิความเชือ่ และการด�ำรงอยู่ของวฒันธรรมดัง้เดิมใน
สงัคม แม้กระทัง่วัฒนธรรมทีส่่งผ่านวตัถสุิง่ของ (Material Culture) อนัมกีารปฏบิตัิ
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สืบต่อกันมาและเกิดการยอมรับตามแนวคิดทฤษฏีฐานราก (Grounded Theory) 
ถ้าวฒันธรรมและภมูปัิญญาคอืจดุสร้างความแตกต่าง การน�ำจดุเด่นนัน้มาประยกุต์ 
ใช้ในการออกแบบ นอกจากท�ำให้รูปแบบหรือลักษณะภายนอกของผลิตภัณฑ์นั้นมี
ความน่าสนใจแล้ว ยังเพิ่มคุณค่าทางวัฒนธรรมและความหมายเชิงลึกให้กับผลงาน
อกีด้วย ท�ำให้ผูบ้รโิภคเกดิความรูส้กึทางความคิดทีม่ต่ีอผลติภณัฑ์นัน้แตกต่างออกไป 
(วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร, 2548) ทั้งนี้การออกแบบสร้างสรรค์ ต้องค�ำนึงถึงทักษะ
เชงิช่าง ความสามารถเดิมของคนในชมุชน การเข้าใจลกัษณะเฉพาะของวสัด ุเทคนคิ
ภูมิปัญญาในศาสตร์เชิงช่างแต่ละแขนง ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมจึงควรสนอง
ความต้องการใช้สอยของมนุษย์ทั้งทางร่างกายและจิตใจ คือมีประโยชน์ใช้สอยที่ดี 
ใช้งานได้เหมาะสม และสวยงาม มคีวามงามทางศลิปะเพือ่ยกระดบัจติใจของมนษุย์
ให้มีคุณธรรมความดีงาม ในขณะเดียวกันต้องตระหนักในการน�ำวัสดุทางธรรมชาติ
มาใช้ให้เกิดความเหมาะสมคุ่มค่า ใช้อย่างมีเหตุผลส�ำหรับผลิตภัณฑ์นั้นๆ ตลอดจน
สามารถสะท้อนถงึความงาม ความน่าสนใจจากวตัถดิุบธรรมชาติอกีด้วย ส�ำหรบัองค์
ประกอบด้านสังคมหมายถึงวัฒนธรรมของสังคม การใช้ชีวิต การอยู่ร่วมกันและ
ระบบบริหารจัดการต่างๆ ทางสังคมที่จัดสรรการด�ำรงชีวิตของมนุษย์ ดังนั้น
ผลิตภัณฑ์หัตถอุสาหกรรมท่ีพัฒนาข้ึนจึงควรจะต้องมีรูปแบบของอัตลักษณ์และ
เอกลกัษณ์ท้องถิน่ของชมุชนน้ันเอาไว้ อนัเป็นส่วนหน่ึงของวฒันธรรมไทยด้วยเช่นกนั 
(กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม, 2543) 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
ได้ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม จากการผสมผสานและการประยุกต์ใช้

ภมูปัิญญาพืน้ถิน่ ให้เกดิเป็นผลติภัณฑ์หตัถอุตสาหกรรมในรปูแบบใหม่ ในการส่งเสรมิ
งานศลิปหตัถกรรมในท้องถิน่ให้มีสนิค้ามากขึน้ และได้รปูแบบทีส่ามารถน�ำไปพฒันา
และต่อยอดทางความคิด รวมถึงความร่วมมือกันระหว่างชุมชนในการผลิตชิ้นงาน 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
	 ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม อันเกิดจากการน�ำภูมิปัญญาที่มีใน
ท้องถิ่นมาต่อยอดและประยุกต์ใช้ร่วมกัน ผสมผสานให้เกิดแนวคิดการน�ำเทคนิค
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เชิงช่างที่หลากหลายมาออกแบบให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่จากคนในชุมชน และการน�ำ
มิติทางวัฒนธรรมมาใช้เป็นแบบอย่างในการพัฒนาให้เกิดการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
ในรูปแบบใหม่ท่ีสอดคล้องกับความต้องการในสังคม สามารถสร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือระหว่างชุมชนศิลปหัตถกรรม 

กรอบแนวคิดในการวิจัย
กรอบแนวคิดในการวิจัย ได้ท�ำการแจกแจงออกมา 3 ส่วนได้แก่
1.1 	กรอบแนวคิดการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory 

Action Research) 
เป็นแนวคิดการท�ำงานร่วมกับชุมชน เพื่อให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการ

ท�ำงานและพฒันาผลติภณัฑ์หตัถอตุสาหกรรม ซึง่ได้แนวคดิจาก (ปิยะวตั ิบญุ-หลง, 
กาญจนา แก้วเทพ, และบวร ปภสัราทร, 2559) กล่าวว่า การวจิยัเชงิปฏบัิตกิารแบบ
มีส่วนร่วม เป็นการวิจัยเพื่อศึกษาปัญหา การศึกษาเพื่อค้นพบวิธีการในการแก้ไข
ปัญหา พร้อมทั้งหลักคิดและวิธีการในการพัฒนาในด้านต่างๆ ของชุมชนและสังคม 
อันเป็นงานวิจัยที่เร่ิมต้นจากตัวชุมชน สนับสนุนให้ชุมชนหรือผู้แทนของชุมชนเป็น
ผูส้ร้างองค์ความรู้ด้วยตนเอง ได้ศกึษาปัญหาทีเ่กดิขึน้ วเิคราะห์แนวทางในการแก้ไข 
การริเริ่มร่วมมือกันในการหาทางออกและแก้ไขปัญหาที่ประสบอยู่ โดยต้องร่วมกัน
วางแผนและก�ำหนดวิธีการด�ำเนินงาน อันมีนักวิจัยหรือผู้ศึกษาในโครงการนั้นเป็น
ผูป้ระสานงานหรอืดูแล ก�ำกบัให้แผนงานทีส่ร้างขึน้น้ันด�ำเนนิไปตามแผนทีไ่ด้ก�ำหนด
ไว้ รวมถึงการช่วยเหลือด้านต่างๆ การแก้ไขปัญหาท่ีเกิดข้ึนเฉพาะหน้าเพื่อให้
แผนการที่ปฏิบัติอยู่นั้น ด�ำเนินไปได้อย่างสมบูรณ์ที่สุด 

1.2 	กรอบแนวคิดการบูรณาการมิติทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาชุมชน
เพื่อเข้าสู่การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ได้ใช้กรอบแนวคิดการออกแบบหัตถ
อตุสาหกรรม (Industrial Crafts Design framework) ของ (กติตพิงษ์ เกยีรตวิภิาค, 
2560) ซึ่งรวบรวมเอกสารไว้ว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม เป็นการ
สร้างสรรค์ทีม่กีารผสมผสานแนวคดิระหว่างการน�ำมติทิางวฒันธรรมภมูปัิญญาและ
ทักษะเชิงช่างในศาสตร์แขนงต่างๆ มาประยุกต์เข้ากับกระบวนการคิดเชิงออกแบบ



61
วารสารศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น

ปีที่ 13 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม-ธันวาคม 2564

สร้างสรรค์ วิธีการทางเทคโนโลยีและวัสดุ กรรมวิธีการผลิตในระบบอุตสาหกรรม 
เพื่อให้เกิดผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมกับสังคมปัจจุบัน ตอบสนองการใช้งานของ
ผู้บริโภคทั้งทางร่างกายและจิตใจ มีความร่วมสมัยอันมีกลิ่นอายทางวัฒนธรรมและ
จิตวิญญาณของมนุษย์ ท�ำให้เกิดผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมที่มีเอกลักษณ์
อนัโดดเด่น สามารถต่อยอดทกัษะเชงิช่างและสบืสานวฒันธรรมให้ด�ำรงอยูใ่นสงัคม
ปัจจุบันได้อย่างเหมาะสม โดยกรอบแนวคิดการออกแบบหัตถอุตสาหกรรม 
ประกอบด้วยชุดทฤษฎีและประเด็นที่มีความสัมพันธ์กัน ส�ำหรับน�ำไปใช้ในการ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมซึ่งประกอบด้วย 4 ข้อ ได้แก่ 

	 1.	 การท�ำความเข้าใจในงานออกแบบสากล ทัง้รปูแบบ สไตล์ รสนยิม
และความต้องการในสังคม 

	 2.	 ความรู้สึกศรัทธาในรากเหง้าของวัฒนธรรมและภูมิปัญญา หรือ
วัฒนธรรมที่ส่งผ่านวัตถุสิ่งของ

	 3.	 การศึกษาเรียนรู ้บริบททางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ความ
ช�ำนาญเชิงช่างของคนในชุมชน 

	 4.	 ลักษณะการเปลี่ยนแปลง ความต้องการ ความต่อเนื่องในการ
สร้างสรรค์งานออกแบบศิลปหัตถกรรม 

1.3	 การศึกษาความคิดเห็นและความพึงพอใจ ต่อผลงานออกแบบ
ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม โดยใช้มิติทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาบูรณาการ
สร้างสรรค์ ได้ใช้หลักเกณฑ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของ (วัชรินทร์ จรุงจิต
สุนทร, 2548) ในการศึกษา ซึ่งแบ่งได้ดังนี้ 

	 1. 	 มีคุณค่าความเป็นธรรมชาติหรือความดั่งเดิมในงานหัตถกรรม 
	 	 2. 	 มีความเป็นเอกลักษณ์และศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่น 
	 	 3. 	 ใช้วัสดุและกรรมวิธีการผลิตของท้องถิ่น ในการผลิต 
	 	 4. 	 สามารถผลติได้จรงิ มปีระโยชน์ใช้สอย และเหมาะสมกบัวัสดุท้องถ่ิน 
	 	 5. 	 มีความสวยงาม น่าสนใจ 

	 6. 	 รูปแบบที่แตกต่าง แปลกใหม่ และสะดุดตา 
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เครื่องมือวิจัยและวิธีด�ำเนินการวิจัย
	 1. 	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างในการวิจัย 

กลุม่ตวัอย่างได้ท�ำการคดัเลอืกวธิแีบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) 

ซึ่งคัดจากการปฏิบัติโครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย ปี 2562 

(OTOP Product Champion : OPC) ของระดบัจงัหวดัล�ำปาง จากกลุม่ผลติภณัฑ์และ

ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม ประเภทของใช้ ของตกแต่ง และของที่ระลึก จากจ�ำนวน 

58 กลุ่มทีส่่งผลติภณัฑ์เข้ารบัการประเมนิ โดยการตดัสินจากผูท้รงคุณวฒุทิัง้ภาครฐัและ

เอกชน และสถาบันศึกษาที่เกี่ยวข้อง จ�ำนวน 19 หน่วยงานในจังหวัดล�ำปาง

โดยได้คัดเลือกกลุ่มชุมชนที่ผ่านการคัดสรรค์ มีความสามารถเชิงช่าง 

มีทัศนคติที่ดีต่อการพัฒนาและเป็นกลุ่มศิลปหัตถกรรมที่แตกต่างกันภายในจังหวัด

ล�ำปาง โดยท�ำการเกบ็รวบรวมข้อมลูและร่วมปฏบิติังานกบักลุม่ชมุชนศลิปหตัถกรรม

พื้นถิ่นในจังหวัดจ�ำนวน 4 กลุ่มอันได้แก่ 

1) 	 หมู ่บ ้านแกะสลักบ้านหลุก ต.นาครัว อ.แม่ทะ จ.ล�ำปาง 

(ภูมิปัญญาการแกะสลักไม้) 

2) 	 ชุมชนบ้านไร่ศิลาทอง ต.พิชัย อ.เมือง จ.ล�ำปาง (ภูมิปัญญาการ

แกะสลักหิน) 

3) 	 ชมุชนเซรามกิส์ อ.เกาะคา จ.ล�ำปาง (ภูมปัิญญาเครือ่งป้ันดนิเผา) 

4) 	 ชมุชนจกัสานไผ่ ชมุชนบ้านห้วยเป้ง อ.เมอืง จ.ล�ำปาง (ภมูปัิญญา

การจักสานไผ่) 

	 2. 	 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

	 ผู้วิจัยได้ใช้เครื่องมือในการวิจัยดังนี้	

	 1) 	 แบบสมัภาษณ์ชนดิไม่มโีครงสร้าง(Unstructured Interview) ใช้

เพือ่ศกึษาข้อมลู ค้นคว้าวธีิการพฒันา จากเทคนิคการสร้างสรรค์ของชุมชน วเิคราะห์

และหาทิศทางในการผสมผสานวัสดุภูมิปัญญาพื้นถ่ิน ให้เกิดเป็นแนวคิดท่ีสามารถ

น�ำไปใช้ต่อยอด และหาแนวทางใหม่ในการออกแบบ
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	 	 2) 	 แบบสังเกต (Observation Form) และแบบสัมภาษณ์ชนิดไม่มี

โครงสร้าง (Unstructured Interview)

	 	 3) 	 แบบบันทึกการรวบรวมประเด็นการสนทนา ข้อค�ำถามและค�ำ

ตอบในการจดัสนทนากลุม่ (Focus Group) กบั 4 กลุม่ อนัได้แก่ ตวัแทนพฒันาการ

จังหวดัล�ำปาง (จากส�ำนกังานจงัหวดัล�ำปาง), ผูป้ระกอบการหตัถอตุสาหกรรม, ช่าง

สล่าพื้นถิ่น และภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 

	 	 4) 	 แบบประเมินความคิดเห็นและความพึงพอใจ Rating Scale 

(Likert Scale 5 ระดับ) 

	 3. 	 แผนการด�ำเนินการวิจัย 

ภาพประกอบที่ 1 แผนด�ำเนินงานการวิจัย

	 3.1 	ท�ำการศึกษาข้อมูลภาคเอกสารที่มีความเกี่ยวข้องทั้งแนวคิดมิติ

ทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาชุมชนมาใช้ในการพัฒนา,วัสดุพื้นถิ่นที่ท�ำการคัดเลือก 

(คุณสมบัติและลักษณะเฉพาะ) ของ ไม้ หิน เครื่องปั้นดินเผา วัสดุไม้ไผ่ เทคนิค

ภมูปัิญญา วธิกีารหรอืกรรมวธิใีนการผลติและสร้างสรรค์ผลงาน   Trend และความ

ต้องการในสงัคม ข้อจ�ำกดัต่างๆ รวมถงึวธิกีารศกึษาแนวคดิ การพฒันารปูแบบและ

การน�ำเทคโนโลยีที่มีในปัจจุบันมาใช้ประโยชน์ 

	 3.2 	ท�ำการลงพ้ืนที่ เพ่ือท�ำการศึกษาข้อมูลและค้นคว้าวิธีการพัฒนา 

จากเทคนิค วถิกีารท�ำงานสร้างสรรค์ของชมุชน (รปูแบบและเทคนคิดัง้เดมิในการสร้าง

งานหัตถกรรมในชุมชน) ท�ำการวิเคราะห์แนวทาง และทิศทางความเป็นไปได้ในการ

ประยุกต์ใช้ผสมผสานวัสด ุ ภูมิปัญญาพื้นถิ่นของชุมชน ให้เกิดเป็นแนวคิดที่สามารถ
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น�ำไปใช้ออกแบบ ต่อยอด และหาแนวทางใหม่ ซึง่ใช้วธิกีารเกบ็ข้อมลูโดยวธิกีารส�ำรวจ
และวิธีการสัมภาษณ์ (Interview) โดยท�ำการลงพื้นที่ทั้ง 4 ชุมชนที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง 

	 3.3 	ท�ำการศึกษาแบบมีส่วนร่วมจากปัญหาท่ีเกิดข้ึนในปัจจุบัน, 
เหตุผลหรือปัจจัยแวดล้อมของชุมชนที่เก่ียวข้องกับการต่อยอดและพัฒนาผลงาน, 
การศึกษามิติทางวัฒนธรรมในจังหวัดและวัฒนธรรมที่ใกล้เคียงในการน�ำมาใช้เป็น
ข้อมูลในการสร้างสรรค์, รูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่มีในปัจจุบัน, ข้อมูลจากหน่วยงาน
ต่างๆ หรอืผูท้ีเ่กีย่วข้องทีส่่งผลกระทบต่อการพฒันา และจดุเด่น-จดุด้อยของผลงาน
จากภูมิปัญญาเชิงช่างของ 4 ชุมชน เป็นต้น เพื่อล�ำดับข้อมูลสู่การวิเคราะห์ ท�ำการ
แก้ไขปัญหาในส่วนต่างๆ ก่อนน�ำเข้าสู ่ทิศทางในการแก้ปัญหาและออกแบบ
ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมร่วมกัน 

	 3.4 	ท�ำการจัดประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) รับฟังความคิดเห็น
เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม ร่วมกับกลุ่มศิลปหัตถกรรมทั้ง 
4 ชุมชน (เป็นกลุ่มชุมชนท่ีคัดเลือกน�ำภูมิปัญญามาใช้พัฒนาร่วมกัน) และกลุ่มท่ี
เกี่ยวข้อง เพื่อระดมความคิดเห็นต่อแนวทาง ความเป็นไปได้ในการพัฒนารูปแบบ
การประยกุต์และบรูณาการใช้ภมูปัิญญาพืน้ถิน่ร่วมกนั รวมถึงการศกึษารปูแบบของ
สินค้าที่มีความเหมาะสมในสังคมปัจจุบัน (เป็นการศึกษาเพื่อให้ชุมชนได้มีส่วนร่วม 
และก�ำหนดโจทย์ร่วมกันในการพัฒนาผลงาน) 

	 3.5 	ด�ำเนินแนวคิดในการออกแบบ การทดลองหาแนวทางในการ
สร้างสรรค์ผลงาน จากการน�ำเอาเทคนิคภมูปัิญญาในงานศลิปหตัถกรรมพืน้ถ่ิน ท้ัง 4 
ชุมชนมาประยุกต์ใช้ร่วมกันให้เกิดเป็นแนวทางการออกแบบรูปแบบใหม่ โดยใช้
กรอบแนวคิดการออกแบบหัตถอุตสาหกรรมในการวิเคราะห์ 

	 3.6 	ท�ำการปรับปรุง แก้ไขรูปแบบของผลิตภัณฑ์ให้มีความเหมาะสม 
และสร้างผลงานต้นแบบ (โดยเป็นการร่วมมือและพัฒนาผลงานร่วมกับชุมชน)

	 3.7 	ประเมินผลการศึกษาและส�ำรวจความคิดเห็นของประชาชน
จ�ำนวน 500 คน (จากตารางส�ำเร็จรูปในการก�ำหนดขนาดตัวอย่างของ Yamane 
ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% (วรรณี แกมเกตุ, 2555) ที่มีต่อผลงานผลิตภัณฑ์หัตถ

อุตสาหกรรมจากแนวคิดบูรณาการมิติทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาชุมชน 
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ผลการวิจัย 
	 ผลการวิจัยได้ท�ำการสรุปผล การศึกษาออกเป็น 3 ส่วนดังนี้ 
	 1. 	 การสรุปผลแนวคิด จากการการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research) และการจัดสนทนากลุ่ม (Focus Group) กับ 
4 ชุมชนอันได้แก่ ตัวแทนพัฒนาการจังหวัด ล�ำปาง (จากส�ำนักงานจังหวัดล�ำปาง) 
ผู้ประกอบการหัตถอุตสาหกรรม ช่างสล่าพื้นถิ่น และภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง ได้ข้อมูล
ดังนี้ 

1.1 	การออกแบบและพัฒนาผลิตภณัฑ์หตัถอุตสาหกรรมจากการผสม
ผสานภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีหลากหลาย ต้องค�ำนึงถึงคุณสมบัติและลักษณะเฉพาะ
ของวัสดุ (วัสดุไม้ หิน เครื่องปั้นดินเผา และไม้ไผ่) รวมถึงความสามารถทักษะเชิง
ช่างเป็นหลัก เพ่ือศึกษาแนวคิดการผสมผสานทั้งจากตัววัสดุและทักษะเชิงช่างได้
อย่างเหมาะสม (ทัง้ส่วนความแขง็แรงของโครงสร้าง ความเป็นไปได้ในการผสมผสาน 
สวยงาม ความน่าสนใจ และการน�ำวัสดุ รวมถึงทักษะเชิงช่างมาใช้ประโยชน์ในการ
สร้างสรรค์ให้มากทีส่ดุและสอดคล้องกบัเกณฑ์พจิารณา จากโครงการคัดสรรสดุยอด
หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย ปี 2562 (OTOP Product Champion : OPC) 
อันประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์และความเข้มแข็งของชุมชน, ด้านการตลาดและ
ความเป็นมาของผลติภณัฑ์ และหลกัเกณฑ์การพจิารณาด้านคณุภาพของผลติภณัฑ์ 
(กรมการพัฒนาชุมชน, 2562)

1.2 	ต้องพจิารณาการพฒันาผลติภณัฑ์หตัถอตุสาหกรรมแบ่งออกเป็น 
2 ส่วนคือ

	 1.2.1 	การต่อยอดและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเดิม เพื่อเป็นการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมที่มีในชุมชนให้มีการต่อยอดและส่งเสริมผลิตภัณฑ์เดิมที่
ยงัคงเป็นทีน่ยิมสามารถจ�ำหน่ายได้ เป็นการพฒันาบน รากฐานเดิมท่ีมีอยู่ (โดยเฉพาะ
กลุ่มที่ผ่านการยื่นจดผลิตภัณฑ์มาตรฐานชุมชนควรต่อยอดผลิตภัณฑ์ให้ดีขึ้น) 

	 1.2.2 	การพัฒนาและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ เป็นแนวคิด
นวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยองค์ความรู้และนวัตกรรม 
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ให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมที่น่าสนใจ แตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดิมและ
เป็นการสร้างโอกาสทางการตลาด

1.3 	ในการพฒันาผลติภณัฑ์หตัถอตุสาหกรรม โดยใช้การจากการผสม
ผสานภูมิปัญญาท้องถิ่นที่หลากหลายน้ัน จ�ำเป็นต้องท�ำการพัฒนาในแต่ละกลุ่ม 
(ท�ำการแยกกลุ่ม) โดยแบ่งออกเป็น 4 กลุ่มและให้แต่ละกลุ่มชุมชนนั้นเป็นหัวหน้า
กลุ่มในแต่ละหัตถกรรมที่ตนเองช�ำนาญ เช่น กลุ่มที่ 1 หมู่บ้านไม้แกะสลักบ้านหลุก 
จะท�ำการพัฒนาจากทักษะการแกะสลักไม้เป็นหลัก โดยมีการน�ำทักษะภูมิปัญญา
อีก 3 ชุมชน เข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาตามสัดส่วนการออกแบบที่เหมาะสมอีก
ครั้ง ซึ่งผลงานในกลุ่มที่ 1 นั้น รูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมที่ได้จะมีแนวคิด
และความคดิสร้างสรรค์เป็นผลติภณัฑ์จากการแกะสลกัไม้เป็นหลกั (การแกะสลกัไม้
เป็นขอบเขตการออกแบบหลกั) อนัมภีมูปัิญญาอกี 3 ส่วนเป็นส่วนประกอบเพิม่เตมิ
ตามคุณสมบัติ ให้เกิดเป็นการผสมผสานภูมิปัญญาที่น่าสนใจ

1.4 	การออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์หตัถอตุสาหกรรมต่อ 1 ผลติภณัฑ์ 
ไม่มีความจ�ำเป็นต้องใช้ภูมิปัญญาทั้ง 4 กลุ่มทั้งหมด เนื่องจากในการออกแบบ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่นั้น อาจมีเงื่อนไขการพัฒนาที่ต่างกัน ทั้งในเรื่องประโยชน์
ใช้สอย ความสมัพนัธ์ของผลติภณัฑ์ทีม่ต่ีอความแข็งแรง ความงาม การเชือ่มต่อของวสัด ุ
และความเหมาะสมในการน�ำมาใช้เชิงการจัดองค์ประกอบทางศิลปะ ท้ังนี้ ในการ
ออกแบบจะค�ำนึงถึงแนวคิดการผสมผสานภูมิปัญญาท้องถิ่นที่หลากหลายเป็นหลัก 

1.5 	การศึกษาศักยภาพชุมชน คือการวิเคราะห์ศักยภาพชุมชน 
(SWOT Analysis) การศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความสามารถในการพัฒนาและ
สร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม รวมถึงการศึกษาปัญหาต่างๆ ที่เกิด
ขึน้ อาท ิกระบวนการพฒันาการจดัการความรู ้การวเิคราะห์จดุแขง็ จดุอ่อน โอกาส
และอปุสรรคของข้อมลูพืน้ฐาน และการศกึษาพฒันากระบวนการผลติ เป็นต้น เพือ่
ให้การปฏิบัติงานออกแบบนั้นมีการปรับปรุง แก้ไข พัฒนาไปในทิศทางที่ถูกต้อง 
เหมาะสมและสอดคล้องกับความต้องการของชุมชนได้ตรงประเด็น 
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	 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน เป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน ในประเด็นด้านต่างๆ ที่สอดคล้องกับ
การพฒันาผลงาน และผลติภณัฑ์จากการออกแบบหตัถกรรมและการออกแบบหัตถอุตสาหกรรม ซึง่มุง่ทราบถงึจุดแขง็ จุดอ่อน 
ข้อได้เปรียบและข้อเสียเปรียบต่อการพัฒนา 

จุดแข็ง (Strength)
1. ผลงานผลิตภัณฑ์ที่ได้มาจากอัตลักษณ์ชุมชนที่มีคุณค่า 

อันมาจากการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในการต่อยอด 
และกรรมวิธีการผลิตด้วยมือ (Handmade) ทุกขั้นตอน
มีความประณีตงดงาม 

2. ช่างมีฝีมือมีความสามารถเชิงช่าง และทักษะเฉพาะบุคคล
3. เป็นการประยุกต์ใช้วัตถุดิบ(วัสดุพื้นถิ่น) และเป็นการใช้

วัสดุได้อย่างคุ้มค่า 
4. เป็นผลิตภัณฑ์ที่แปลกใหม่ สินค้าบางรูปแบบยังไม่มี

ผู้ผลิตมาก่อน
5. ผลติภณัฑ์บางอย่างสามารถผลติได้ ด้วยต้นทนุทีไ่ม่สงูมากนกั
6. งานไม้และงานหิน ที่ใช้เทคนิคการกลึงเข้ามาช่วยท�ำให้

ลอกเลียนแบบได้ยากและผลงานบางชื้นผลิตจากวัสดุที่
เหลือหรือเป็นเศษวัสดุที่เหลือจากการท�ำงานศิลป
หัตถกรรม

จุดอ่อน (Weakness)
1. ช่างผูผ้ลติขาดทักษะในเร่ืองศิลปะและการออกแบบ ขาดความ

คิดสร้างสรรค์ (เข้าไปให้ความรู้และงานวิจัยแบบมีส่วนร่วม)
2. ผลิตได้ช้าเพราะใช้ฝีมือ ใช้ภูมิปัญญาและทักษะเชิงช่างใน

การผลิต แต่ไม่สามารถเพิ่มราคา สินค้าได้ (ใช้ภูมิปัญญา
เดิม งานได้ช้า แต่งานมีความแตกต่างจากเดิมและขายใน
ราคาที่เพิ่มขึ้นได้)

3. วัสดุในการผลิตเช่นไม้ หวายมีราคาที่สูงขึ้นแต่สินค้าไม่
สามารถเพิ่มราคาได้ตามวัสดุที่แพงขึ้น (วัสดุแพงขึ้น 
ต้องใช้ให้คุ้มค่าเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ที่น�ำไปออกแบบ
และราคาขายดีขึ้น) 

4. ใช้เวลานานในการผลิตสินค้า ก�ำลังในการผลิตต�่ำและ
ผลิตได้จ�ำนวน จ�ำกัดเพราะเป็นการท�ำงานด้วยมือ 
(ใช้ความดั้งเดิมเป็นจุดขาย ให้งานมีคุณค่ามากขึ้น)

5. สินค้าและผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมส่วนใหญ่แยกการ
ผลิต ไม่มีการรวมกลุ่ม กลุ่มชุมชนขาดการติดต่อร่วมมือ
และประสาน ต่างคนต่างท�ำ (ท�ำงานสร้างสรรค์ร่วมกัน) 
ไม่มีการจัดกลุ่มหรือร่วมกันท�ำงานระหว่างชุมชน

โอกาส (Opportunity)
1. วัสดุและเทคนิคเชิงช่างเป็นอัตลักษณ์เฉพาะตัว เป็นที่ชื่น

ชอบของผู้บริโภค 
2. ต้องมีเงินทุน กลุ่มต้องมีความพร้อม ต้องมีความร่วมมือ

กัน และมีแนวทางการจัดกลุ่ม OTOP ล�ำปางมาพัฒนา
ฟื้นฟูใหม่ 

3. ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ และหน่วยงานในพื้นที่ 
ในด้านความรู้การประยุกต์ต่อยอดจากที่มีสินค้าอยู่เดิม

4. สามารถพัฒนาต่อยอดสินค้า สามารถแตกสายในการ
ผลิตสินค้าจากการพัฒนาได้อย่างหลากหลาย

5. มีการน�ำเศษที่เหลือจากการผลิตงานหัตถกรรม น�ำมาใช้
สร้างสรรค์ผลงาน (เศษไม้, เศษหิน) มีโอกาสเพิ่มยอด
ขายให้สูงขึ้น

อุปสรรค / ปัญหา (Threats)
1. การ Copy แบบสินค้า ยากต่อการหนีการลอกเลียนแบบ 

ซึ่งการตลาดที่มีสินค้าเหมือนกันท�ำให้มีการตัดราคาขาย
เกิดขึ้น ซึ่งปัจจุบันมีสินค้าที่เหมือนกันเยอะมากแตกต่าง
เพียงใช้มือ และใช้เครื่องจักรในการผลิตเท่านั้น เหตุจาก
การแข่งขันสูงในท้องตลาด มีคนท�ำเยอะ ราคาถูก ก�ำไร
น้อย คู่แข่งเก่งและมีทุนที่มากกว่า (การสร้างอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรม รูปแบบความเข้าใจแบบเฉพาะถิ่น 
ความมีเรื่องราว ท�ำให้งานแตกต่างออกไป)

2. สมาชิกกลุ่มขาดความรู้ การพัฒนาในด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ (การให้ความรู้)

3. ไม่ทราบความต้องการของตลาดและความต้องการของ
ผู้บริโภคได้ชัดเจน 

4. การเดินทางในจังหวัดล�ำปางค่อนข้างล�ำบาก ไม่มีการ
ท่องเที่ยวมากนัก 

5. การเก็บรักษาสินค้าบางชนิด เสี่ยงต่อการขึ้นรา หรือมอด 
เมื่อเก็บไว้นานๆ 

6. ความคุ้นเคย ทัศนคติ ความเข้าใจ และความเชื่อเดิมของ
ผู้บริโภคว่าของที่ดี ต้องเป็นของที่ผลิตจากโรงงาน
อุตสาหกรรม (ดึงจุดเด่นในงานหัตถกรรมให้เป็นจุดแข็ง
และเป็นสิ่งที่หายาก)

การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก เป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก ในประเด็นด้านต่างๆ ที่สอดคล้อง
กับการพัฒนาผลงาน และผลิตภัณฑ์จากการออกแบบหัตถกรรมและการออกแบบหัตถอุตสาหกรรม ซึ่งมุ่งทราบถึงโอกาส 
และอุปสรรค อันเป็นปัจจัยที่เอื้อ หรือส่งผลกระทบต่อการพัฒนา 

ภาพประกอบที่ 2 ข้อมูล SWOT Analysis การวิเคราะห์ศักยภาพชุมชน  
จากการประชุมสนทนากลุ่ม (Focus Group)
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สรุปผล SWOT Analysis คือ ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมหรือสินค้าจาก

ภมูปัิญญาเชงิช่างของชมุชน มคีวามประณตี งดงาม, ช่าง (สล่า) มคีวามช�ำนาญและ

มีทักษะเฉพาะบุคคล, มีการใช้วัสดุที่มีในพื้นถิ่นและทรัพยากรธรรมชาติของตนมา

ใช้เป็นวัสดุหลัก, การออกแบบและพัฒนาต้องท�ำการปฏิบัติงานร่วมกันมีการแบ่ง

สรรตามความถนัดและทักษะเชิงช่างของตนให้ผลงานมีการประยุกต์ใช้วัสดุและ

เทคนคิเชิงช่างทีแ่ปลกใหม่น่าสนใจ, ผูว้จัิยต้องให้แนวคดิใหม่ๆ การให้ความรูเ้ก่ียวกบั

ทิศทางการออกแบบในปัจจุบันและหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ ที่ชุมชมสามารถ

เข้าใจได้, การน�ำเอามิติทางวัฒนธรรมมาเข้ามาใช้ร่วมในการออกแบบและพัฒนา 

ให้เกิดผลงานที่มีอัตลักษณ์เฉพาะตัวในท้องถิ่นของชุมชนนั้นๆ และการสร้างเรื่อง

ราว ซึ่งท�ำให้การลอกเลียนแบบกระท�ำได้ยากข้ึนเพราะผู้บริโภคเกิดความเข้าใจได้

ว่าผลงานมาจากที่ใด แหล่งใดและมีวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องหรือสัมพันธ์กันอย่างไร 

เพราะแต่ละชุมชนแต่ละจังหวัด จะมีวัฒนธรรมเป็นของตัวเองอย่างชัดเจน รวมถึง

การสร้างสินค้าอัตลักษณ์ชุมชนที่มีกลิ่นอายมิติทางวัฒนธรรมท่ีมีความน่าสนใจแต่

ต้องน�ำมาใช้อย่างถกูวธิ,ี การรวมกลุม่เพือ่น�ำงานศลิปหตัถกรรมทีห่ลาหลายมาผสม

ผสานกันให้เกิดเป็นผลงานใหม่ เป็นทิศทางการพัฒนาที่น่าสนใจและภาครัฐให้การ

สนับสนุน โดยภายหลังจากงานวิจัยได้รับงบประมาณจากส�ำนักงานจังหวัดล�ำปาง 

ประจ�ำปีงบประมาณ 2564 ในการต่อยอดและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม

จากงานวิจัยดังกล่าว 

2. 	 ผลวิเคราะห์การออกแบบ โดยใช้กรอบแนวคิดการออกแบบหัตถ

อุตสาหกรรม (Industrial Crafts Design framework) ผู้วิจัยยกตัวอย่างผลการ

ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม จากแนวคิดบูรณาการมิติทาง

วัฒนธรรมและภูมิปัญญาชุมชน จ�ำนวน 2 ตัวอย่าง ดังนี้ 

ผลงาน KOOP - CHAIR 1 และ KOOP-CHAIR 2 

แนวคิดคอืการน�ำ“แหย่ง”จากกบูช้างหรอืสปัคบัช้าง มาใช้เป็นแนวทางการ

ออกแบบ ซึ่งกูบช้าง หมายถึง ประทุนหลังช้าง ประทุนรถ เช่นรถม้าที่มีรูปโค้ง 

โดยกูบ หรือสปัคบัช้าง เป็นทีน่ัง่แบบมหีลงัคาบนหลงัช้างส�ำหรบัเดนิทางของเจ้านาย 
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โดยจะประกอบด้วยส่วนที่นั่งเรียกว่า “แหย่ง” ที่มีการสร้างขาส�ำหรับตั้งวางบนหลัง

ของช้างอย่างพอดแีละม่ันคง ส�ำหรบัส่วนของหลงัคาเป็นโครงไม้ไผ่ หรอืหวายสานกรุ

ด้วยไม้ไผ่เป็นประทนุหรอื “กบู” ทรงโค้งมนส�ำหรบัก�ำบงัแดดฝนได้ ส�ำหรบัการตกแต่ง

มีการใช้การลงรักตลอดทั้งชิ้นงาน ตกแต่งด้วยการปิดทองค�ำเปลวด้วยเทคนิคปรุ

กระดาษเป็นแม่แบบ ซ่ึงพบเป็นเครื่องเขินสะสมในต�ำบลในเวียง อ.เมือง จ.น่าน 

(library.cmu.ac, 2557: online) ซึ่งจังหวัดล�ำปางก็เป็นอีกสถานท่ีหน่ึงท่ีมีศูนย์

อนุรักษ์ช้างไทย อันเป็นที่รู้จักและมีช่ือเสียงระดับประเทศ การน�ำแหย่งจากกูบหลัง

ช้างจึงสามารถเกิดความรับรู้และเข้าใจร่วมกันได้ของผู้บริโภค อันเกิดจากความเชื่อม

โยงของกบูหลงัช้างกับอุตสาหกรรมค้าไม้ล�ำปางในอดตี ในการน�ำมาใช้เป็นแนวคดิการ

พฒันางานออกแบบและมีมิตทิางวฒันธรรมและสงัคมสอดคล้องกับความเป็นจงัหวดั

ล�ำปาง (ในอดีต จ.ล�ำปางมีอุตสาหกรรมการค้าไม้และ สัมปทานป่าไม้โดยอาศัยช้าง

ในการลากไม้และเดินทาง ท�ำให้มีช้างในจังหวัดล�ำปางจ�ำนวนมาก) 

ภาพประกอบที่ 3 กูบหลังช้างหรือสัปคับช้าง และนายห้างป่าไม้ใน จ.ล�ำปาง

ที่มา: หอภาพถ่ายล้านนา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ (2556)

การน�ำแหย่งจากกูบหลังช้างมาพัฒนารูปแบบให้เหมาะสมกับการใช้งาน 

ต้องปรับขนาดสัดส่วนที่เหมาะสม อันคงกลิ่นอายและรูปแบบทางวัฒนธรรมเดิม 

(ไม่ควรเกนิ 50%) แต่มกีารเปลีย่นแปลงให้สอดคล้องกบัลักษณะการน�ำไปใช้ในสงัคม

ปัจจุบัน (มิใช่การถอดแบบเดิม แล้วเปล่ียนวัสดุ หรือการถอดแยกส่วนแล้วมา

ประกอบใหม่เท่านั้น) ในการออกแบบจะใช้ภูมิปัญญาการแกะสลักไม้เป็นวัสดุและ
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ภูมิปัญญาหลัก ในการขึ้นโครงสร้างของเก้าอี้ท่ีได้แนวคิดแหย่งจากกูบหลังช้าง 
ซึ่งขาของเก้าอี้ทั้ง 2 ตัวนั้นจะมีความโค้งเป็นรูปตัว “S” ใช้การแกะสลักหินส�ำหรับ
การตกแต่งชิ้นงานให้เกิดความน่าสนใจ รวมถึงการแกะสลักไม้และหินให้มีความ
เช่ือมต่อเป็นชดุลายเดยีวกนัได้ และใช้ภมูปัิญญาจกัสานหวายและหนงัแท้มาท�ำการ
ตกแต่ง ซึ่งหวายจะมีผิวความหนาที่น้อยสามารถน�ำมาปิดผิว เกิดลวดลายการสาน
ที่สวยงาม ดังน้ันในการน�ำมาประยุกต์ใช้สามารถที่จะออกแบบลวดลาย หรือน�ำ
ลวดลายที่มีอยู่แล้วในชุมชนมาใช้งานได้ ท�ำให้รูปแบบท่ีได้ถึงแม้จะมีรูปร่างรูปทรง
ที่เหมือนกัน แต่ถ้าจักสานที่มีลวดลายต่างกันก็ท�ำให้ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถ
อุตสาหกรรมที่ได้นั้นแตกต่างกันได้ (ตามความสวยงาม Form Follow Aesthetic) 
ซึ่งในการออกแบบท�ำการจักสานหวายหุ้มรอบเบาะที่นั่งด้านบน โดยใช้ลายเฉลียว
แปดเหล่ียม ลายดอกพกิลุลายดอกจอกแบบไม่เต็มใบและลายเฉลยีวสามเหลีย่มอนัมี
ลวดลายทีส่วยงาม ลวดลายดงักล่าวจะมกีารเว้นทีว่่างเป็นช่อง (1ช่องไม่ควรมขีนาด
เกิน 1.5 ซม.) ท�ำให้เมื่อเวลาท�ำการจักสานแล้วเห็นถึงสีของเบาะผ้าท่ีท�ำการบุไว้
ภายใน อกีทัง้ลวดลายดงักล่าวมรีปูแบบการจกัสานทีแ่ขง็แรง รวมถงึมพีืน้ผวิท่ีเรยีบ
ท�ำให้ขณะเวลานั่งนั้นมีความสบายและยืดหยุ่นอยู่เสมอ 

ผลการวิ เคราะห์ ได ้อธิบายตามกรอบแนวคิดการออกแบบหัตถ
อุตสาหกรรม (Industrial crafts design framework) ดังนี้ 

1.	 ท�ำความเข้าใจในงานออกแบบสากล (สไตล์และความต้องการในสังคม)
1.1	 แนวโน้มการออกแบบ ใช้รูปแบบ New VIP - สัญลักษณ์แห่ง

ความเหนือระดบั (Collective memory) การได้ตระหนกัและมุง่เน้นถงึ เรือ่งราว
และภาพลักษณ์ที่น่าจดจ�ำ  โดยเน้นไปที่ความหายาก ทักษะดั้งเดิม ทักษะช่างฝีมือ
และคุณค่าด้ังเดิม การสร้างมูลค่าจากความเรียบง่าย การสร้างงานเพื่อคงลักษณะ
เฉพาะตัว ท�ำให้ผลติภัณฑ์ทีอ่อกมามคุีณค่าและมลูค่าสะท้อนข้ันตอนการผลติผลงาน
ทีเ่ป็นทกัษะชัน้ยอดและไม่ใช่ใครกส็ามารถท�ำได้ แม้กระทัง้เครือ่งจกัรหรอืเทคโนโลยี
ที่มีความทันสมัย รูปแบบใหม่ที่ปรากฏมาในผลิตภัณฑ์เหล่านี้ จึงล้วนเป็นการคง
คุณค่าและความเป็นต้นต�ำรับของแท้ รวมถึงการสื่อสารความเป็นมาในอดีตที่สุด

พิเศษ (ทั้งเทคนิคและต้นแรงบันดาลใจ) (ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ, 2557) 



71
วารสารศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น

ปีที่ 13 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม-ธันวาคม 2564

โดยออกแบบเครื่องเรือนจะเป็นลักษณะสไตล์ล้านนาประยุกต์ เป็น

แนวคิดการออกแบบร่วมสมัย ดึงอัตลักษณ์ส�ำคัญน�ำมาสร้างสรรค์ผลงานให้มี

เอกลักษณ์ สืบสานรูปแบบอย่างไทยล้านนา แต่ยังคงค�ำนึงและตะหนักถึงความ

เปลีย่นแปลงทางสังคม สอดคล้องกบัรปูแบบของการด�ำเนนิชวีติ มคีวามทนัสมยัเท่า

ทันต่อปัจจุบัน การพัฒนาสร้างสรรค์ดึงลักษณะความงามของกูบหลังช้างมาใช้เป็น

แรงบันดาลใจในการต่อยอด ให้รูปร่างรูปทรงที่เกิดขึ้นแปลกใหม่ สามารถใช้งาน

ตกแต่งพ้ืนที่ได้ภายในสังคมปัจจุบัน ในการออกแบบมีการศึกษาขนาดสัดส่วนของ

เครื่องเรือน ที่สอดคล้องสัมพันธ์กันระหว่างสัดส่วนความถูกต้องของกูบ และขนาด

สัดส่วนของการนั่ง การแบ่งสัดส่วนองค์ประกอบให้สอดคล้องกับการน�ำเอาวัสดุที่

เลือกใช้คือภูมิปัญญาการแกะสลักไม้ในการออกแบบโครงสร้างโดยรวม พร้อมการ

แกะสลักไม้ในลวดลายเครือล้านนาที่ได้พัฒนามาจากลวดลายพันธุ์พันธ์พฤกษา 

ตามขอบฐานใต้ที่นั่งและส่วนของขาเก้าอี้, การใช้ภูมิปัญญาการแกะหินมาใช้ในการ

ตกแต่ง การใช้หวายห่อหุ่มขาเก้าอี้และการจักสานลายเฉลียวแปดเหลี่ยม ลายดอก

พิกุลลาย ดอกจอกแบบไม่เต็มใบและสามเหลี่ยม มาใช้ตกแต่งเป็นวัสดุหุ้มปิดผิวที่

เบาะน่ัง ให้เกดิความงามทีช่ดัเจนและบ่งบอกถงึกรรมวธิกีารผลติ วถีิชวีติ ภมูปัิญญา 

วัฒนธรรม ลักษณะชีวิตความเป็นอยู่ของสังคมในชุมชนได้เป็นอย่างดี

1.2 	การศึกษาแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 

เป็นลักษณะแนวคิดทางการตลาดกับมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) 

ให้ทุนวัฒนธรรมเป็นอัตลักษณ์ยึดโยงแก่นคุณค่าความเป็นไทย การคงรักษาคุณค่า 

(Maintain) การสร้างความตระหนักถึงอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทย อันจะน�ำไปสู่

ความภูมิใจ ความผูกพันและแรงบันดาลใจให้อยากเรียนรู้ สร้างเสริมความเข้าใจใน

แก่นคุณค่าวัฒนธรรม (กิตติพงษ์ เกียรติวิภาค, 2563) ดังนั้นผลงานออกแบบ 

ต้องสะท้อนความเป็นแหย่งจากกูบหลังช้างและยึดโยงความเป็นวัฒนธรรมเดิมได้

อย่างชัดเจน ซึ่งต้องหาจุดร่วมของการพัฒนาท่ีผู้บริโภครับรู้ได้ และน�ำกูบหลังช้าง

มาใช้ในลักษณะบูรณาการ แก่นคุณค่าเดิมคงอยู่ สู่การปรับที่ร่วมสมัยเหมาะสม 
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2.	 รู้สึก ศรัทธาในรากเหง้า ภูมิปัญญาและวัฒนธรรม

การน�ำวัฒนธรรมและภูมิปัญญามาสร้างสรรค์ จ�ำเป็นต้องมีเอกลักษณ์

เฉพาะ ซึ่งจ�ำเป็นต้องรักษาไว้ มิควรท�ำลายด้วยการพัฒนาเพื่อสนองความต้องการ

ของผูบ้ริโภค หรือสนองความต้องการของตลาดอย่างฉาบฉวย เพราะสิง่เหล่านัน้ต้อง

ใช้เวลาสั่งสมหลายชั่วอายุคน ต้องใช้ทักษะของช่างขัดเกลาให้เกิดความสมบูรณ์มา

เป็นเวลาช้านาน การน�ำวัฒนธรรมและภูมิปัญญามาสร้างสรรค์ควรเป็นลักษณะ 

“เก่าแบบตามโลกและใหม่อย่างมีกาลเทศะ” เพื่อสร้างสรรค์ทุนทางวัฒนธรรมที่มี

ความสัมพันธ์กับลักษณะสังคมสมัยใหม่ โดยในกระบวนการพัฒนาต้องมีการ

พิจารณาถงึผลกระทบทีอ่าจเกดิขึน้รอบด้านโดยเฉพาะทีอ่าจเกดิขึน้กบัทนุวฒันธรรม

ดั่งเดิม เพื่อมิให้เกิดการลบเลือนหรือท�ำลายอัตลักษณ์วัฒนธรรมอันทรงคุณค่ามา

แต่ครั้งอดีต ดังนั้นการน�ำแหย่งจากกูบหลังช้างมาใช้ในการพัฒนา เนื่องจากแหย่ง

มีรูปร่าง รูปทรงที่มีอัตลักษณ์ มีรูปแบบที่ชัดเจนและแตกต่างกับเครื่องเรือนที่มีอยู่ 

(รูปแบบสอดคล้องกับการน�ำไปใช้บนหลังช้าง) การปรับเปลี่ยนโครงสร้าง วัสดุ 

การตกแต่ง สัดส่วนและขนาด และเทคนิคภูมิปัญญากะสลักไม้ หิน จักสานไม้ไผ ่

เพื่อให้คงภาพลักษณ์ความเป็นวัฒนธรรมซึ่งรับรู้ได้ชัดเจน 

การพัฒนาเป็นรูปแบบมิติทางวัฒนธรรมที่มองในเชิงเคลื่อนไหว 

มลีกัษณะการถอดแบบ เพือ่เกิดการรบัรูถ้งึความเป็นกบูช้างในอกีมมุมองหนึง่ พลวตั

สู่ปัจจุบัน สามารถแจกแจงได้ดังนี้ 

	 2.1 	เบาะผ้าฝ้าย ที่ท�ำการบุใช้ผ้าสีแดงเลือดหมู (แดงเข้ม) เนื่องจาก

แท้จริงแล้วสแีดงและสดี�ำเป็นสทีีเ่ป็นเอกลกัษณ์ในงานศลิปกรรมและงานหัตถกรรม

ของชาวล้านนา (แดง,ด�ำและคราม) เป็นสีที่บ่งบอกและแสดงถึงศรัทธาอันแรงกล้า

ในพุทธศาสนาของชาวล้านนา แต่ในการออกแบบจ�ำเป็นต้องเลือกชุดสีที่สามารถ

ท�ำการออกแบบได้และยงัคงเอกลกัษณ์ในส่วนดงักล่าวไว้ สแีดงเลอืดหมแูละสดี�ำจึง

เป็นสีที่ยังคงมีเฉดของสีแดงและสีด�ำเจือปนอยู่ทั้ง 2 สี เพื่อให้สามารถเข้าสู่การ

ออกแบบในสงัคมปัจจบุนัได้อย่างเหมาะสม (คณะวจิติรศลิป์ มหาวทิยาลยัเชยีงใหม่, 

2549) 
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	 	 2.2 	การน�ำเอาลวดลายพันธุ์พฤกษา ท่ีได้พัฒนามาจากเครือล้านนา

มาใช้ในการออกแบบการแกะสลักไม้และหินในการตกแต่ง โดยลวดลายดังกล่าว

ส่วนมากจะเป็นลายดอกไม้ ใบไม้เป็นกลุ่ม พร้อมทั้งลวดลายประดิษฐ์เป็นแถบพลิ้ว

ประกอบ ซึ่งลวดลายดังกล่าวเป็นลักษณะเด่นของลวดลายล้านนา

	 	 2.3 	การจกัสานหวายเป็นลายเฉลียว ลายดอกพกิลุลายดอกจอกแบบ

ไม่เตม็ใบ หุม้พ้ืนทีน่ั่งด้านบน เนือ่งจากลาย “เฉลว หรอื ฉลวิ” ซึง่ภาษาถ่ินภาคเหนอื

เรียกว่า ตาเหลว หรือตาแหลว และภาษาถิ่นใต้ว่ากะหลิว เป็นเครื่องหมายท�ำด้วย

เส้นตอกไม้ไผ่หรือหวายเส้น หักขัดกันเป็นมุมตั้งแต่สามมุมขึ้นไป โบราณใช้เฉลว

ในงานต่างๆ เช่นการใช้แสดงบอกสัญลักษณ์ว่าเป็นร้านขายของ, ใช้แสดงบอก

สญัลกัษณ์ว่าเป็นทีต้ั่งด่านเกบ็ภาษี, ใช้บอกอาณาเขตการจับจองทีน่าโดยการปักเฉลว

ไว้ที่สี่มุมของที่ที่ตนเป็นเจ้าของ หรือแสดงความเป็นเจ้าของบ้าน, เป็นเครื่องหมายใช้

ปกป้องภัยอันตรายและปกปักรักษา (ประพนธ์ เรืองณรงค์, 2550) ดังนั้นการน�ำมาใช้

ออกแบบชุดเก้าอี้ภายในอาคารจึงเหมาะสมกับสิ่งบ่งชี้ทางวัฒนธรรมอีกประการหนึ่ง 

	 	 2.4 	การออกแบบเป็นเก้าอีส้ตูลไม่ใหญ่โต ไม่มพีนกัพงิ เนือ่งจากศลิปะ

ล้านนาในการพัฒนางานออกแบบมุง่เน้นรปูทรงทีป่รากฏ เป็นการมองไกลเพือ่ความ

ชัดเจนมากกว่าความถูกต้องของขนาดสัดส่วน กล่าวคือเป็นการมองไกลเพื่อความ

เด่นชัดซึ่งเรียกว่า Long Shot โดยงานทางด้านประติมากรรมล้านนาจะสนใจเรื่อง

ของรูปทรง มากกว่าความถูกต้องทางกายภาพ อีกทั้งลักษณะรูปแบบทาง

สถาปัตยกรรมล้านนามีลักษณะการออกแบบเป็นแบบ Human Scale ไม่มีความ

ใหญ่โตมโหฬาร มีลักษณะการออกแบบที่ใกล้ชิดกับมนุษย์และธรรมชาติ อันเป็น

ลกัษณะส�ำคญัของชาวล้านนา ซึง่มคีวามแตกต่างกบัวฒันธรรมอย่างจีน อนิเดยี หรอื

แม้แต่ นครวัด ที่เรียกว่า Imperial Scale ที่เน้นความใหญ่โตในการออกแบบ 

3.	 การศึกษาเรียนรู้บริบททางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของคนในชุมชน 

(ความช�ำนาญ ความสามารถของคนในชมุชน) จากองค์ประกอบในงานศลิปหัตถกรรม 

ที่น�ำมาประยุกต์ใช้ในงานออกแบบได้แก่ 
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	 3.1 	ลวดลายในการออกแบบ ส่วนของที่นั่งใช้การจักสานไม้ไผ่ลาย

เฉลียวแปดเหลียมและเฉลียวสามเหลี่ยม ซึ่งเป็นลายโบราณและเป็นลายท่ีมี

เอกลกัษณ์ โดยต้องเว้นช่องตาให้เหมาะสมกบัขนาดและสดัส่วนเพือ่ให้เหน็ถงึสผ้ีาที่

อยูภ่ายใน เน่ืองจากรปูแบบการจกัสานนัน้ สอดรบักบัซุม้หลงัคาไม้ไผ่ของหลงัคากูบ

ในอดีต (กระโจม) ที่โค้งรับแหย่งที่นั่งและบางส่วนที่กว้างมากพอที่เห็นถึงภายใน 

รวมถึงการแกะสลักหินเป็นลายพันธุ์พฤกษาล้านนา ประดับจุดมุมของฐานที่นั่ง

ส�ำหรับการตกแต่ง 

	 3.2 	รูปร่าง รูปทรงได้ใช้รูปแบบของแหย่ง (สัปคัป) เป็นการถอดแบบ

รูปทรงเดิม เห็นถึงโครงสร้างโดยรวม ใช้วิธีการปรับเปลี่ยนวัสดุ การประดับตกแต่ง 

การปรับสัดส่วน ขนาด และเทคนิควิธีการประกอบสร้าง แต่อัตลักษณ์และลักษณะ

เฉพาะของกูบ ยังเด่นชัดคงความดั้งเดิม เช่น ส่วนขาจะมีความเอียงประมาณไม่เกิน 

45 องศา - 60 องศา, การใช้โครงไม้เป็นจดุเชือ่มระหว่างขาและใต้ฐานทีน่ัง่ ทีจ่ดัวาง

โค้งเป็นเส้นขนานโดยรอบเก้าอี้ และปลายขาจะไม่ยาวเกินจุดฐานที่นั่ง เป็นต้น 

	 3.3 	สีที่ใช้ในการออกแบบ ส่วนของโครงสร้างและการจักสาน ได้ใช้สี

น�้ำตาลเข้มและสีธรรมชาติ ให้สีคงความเป็นลายไม้เหมือนกูบเดิม ส่วนเบาะผ้าฝ้าย

ใช้ผ้าสแีดงเลอืดหม ู(แดงเข้ม)และสดี�ำ อนัเป็นสทีีบ่่งบอกและแสดงถึงศรทัธาอนัแรง

กล้าในพุทธศาสนาของชาวล้านนา ส่วนของผิวไม้ไผ่ใช้สีธรรมชาติ เพื่อคงความเป็น

ธรรมชาติของไม้ไผ่ดังในอดีต 

	 3.4 	วัสดุและเทคนิคในงานหัตถกรรม เป็นการบูรณาการความรู้จาก

ทักษะภมูปัิญญางานหตัถกรรมจาก 3 กลุม่ เน้นความดัง่เดมิ รปูแบบทกัษะภมูปัิญญา

เดิมของแต่ละชุมชนเพื่อน�ำมาใช้ในการผสมผสานให้เกิดเป็นผลงานออกแบบ

หัตถอุตสาหกรรมที่น่าสนใจ ได้แก่ 1.หัตถกรรมแกะสลักไม้บ้านหลุก (ท�ำการขึ้น

โครงสร้างของเก้าอี้และการดัดโค้งหวายเพื่อน�ำมาใช้ประกอบในการออกแบบ) 

2.หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่บ้านห้วยเป้ง (การจักสานลายเฉลียวแปดเหลี่ยม และ

ลายเฉลียวสามเหลี่ยมบนที่นั่งอันเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน) และ 3.หัตถกรรมแกะ

ครกหิน บ้านไร่ศิลาทอง (การแกะหินเพื่อประดับตกแต่ง) โดยทั้ง 3 ชุมชนนี้อยู่ใน
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จังหวัดล�ำปาง ให้เกิดความร่วมมือกันท�ำงานระหว่างชุมชนและแลกเปลี่ยนแนว

ความคดิให้เกดิการสร้างสรรค์ร่วมกนั เป็นการผสมผสานภมิูปัญญาสูก่ารสร้างสรรค์ 

4.	 ลักษณะในการเปลี่ยนแปลงและความต้องการ ความต่อเนื่องในการ

สร้างสรรค์งานออกแบบศิลปหัตถกรรม

	 4.1 	ผลงาน KOOP-CHAIR 1 เป็นแนวคิดการเปลี่ยนแปลงและ

ความต่อเน่ืองในการสร้างสรรค์งานออกแบบหัตถอุตสาหกรรม 3 ส่วน ได้แก่

การเปลี่ยนแปลงวัสดุให้มีความเหมาะสม จากการใช้ผ้าฝ้าย การจักสานหวาย

ลวดลายเฉลียวแปดเหลี่ยมในการออกแบบที่นั่ง การใช้ผิวหวายและหวายในการ

ออกแบบส่วนโค้งและตกแต่ง การลดทอนโครงสร้างลงให้เหลอืเพยีงความเข้าใจร่วม

อันเป็นอัตลักษณ์ส�ำคัญ, การเปลี่ยนแปลงหน้าที ่จากการแหย่งที่นั่งจากกูบบนหลัง

ช้าง สู ่การใช้อัตลักษณ์อันโดดเด่น เกิดเป็นลักษณะการนั่งเป็นเก้าอี้สตูล 

และการเปล่ียนแปลงตามความต้องการของผูบ้รโิภค ออกแบบให้ปรบัเข้าสูล่กัษณะ

การใช้งานในสังคมปัจจุบัน ให้มีความเหมาะสมมากขึ้นจากการปรับโครงสร้าง 

วัสดุ ขนาดสัดส่วน และตัดส่วนที่เกินความจ�ำเป็นออก ท�ำให้มิติทางวัฒนธรรมนั้น

ปรับตัวเข้าสู่การใช้งานตามยุคสมัย 

	 4.2 	ผลงาน KOOP-CHAIR 2 เป็นแนวคิดการเปลี่ยนแปลงและ

ความต่อเนื่องในการสร้างสรรค์งานออกแบบหัตถอุตสาหกรรม 4 ส่วน ได้แก่การ

เปลี่ยนแปลงวัสดุ ให้มีความเหมาะสมจากการใช้ผ้าฝ้าย การจักสานหวายลวดลาย

เฉลยีวสามเหลีย่ม ลายดอกพกิลุและลายดอกจอกแบบไม่เตม็ใบในการออกแบบทีน่ัง่ 

การใช้ผิวหวายและหวายในการออกแบบส่วนโค้งและตกแต่ง การลดทอนโครงสร้าง

เดิมคงไว้แต่รปูแบบทีส่�ำคัญ, การเปลีย่นแปลงหน้าที ่จากการนัง่กบูบนหลงัช้าง สูก่าร

ใช้อัตลักษณ์อันโดดเด่นเกิดเป็นลักษณะการน่ังเป็นเก้าอี้สตูล, การเปลี่ยนแปลง

รูปแบบ ได้ใช้รูปแบบของแหย่ง(สปัคปั)เป็นการถอดแบบเดมิ แต่ปรบัแนวคดิด้วยวธิี

การสลับมุมมองจากเส้นฐานของเก้าอี้ จากเดิมที่เป็นเส้นโค้งขนานออกไปด้านข้าง 

(เส้นแผ่ออกไปจากขาด้านนอก) น�ำสลับกลับมาด้านใน และหักเอียงมุมองศาเข้าไป

ในตวัของเก้าอี ้เพือ่ให้เกดิรปูแบบโครงสร้างทีม่คีวามน่าสนใจ แต่ยงัคงกลิน่อายและ
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รูปแบบทางวัฒนธรรมเดิมของกูบ, การจักสานเฉลียวสามเหลี่ยม (ที่มีความถี่) มาใช้

ในการปิดผิวที่นั่ง ตัวที่นั่งออกแบบเป็นมุมโค้งเสมือนซุ้มหลังคาครอบลงไปด้านบน 

โดยมขีาหลกั 4 มมุท�ำการปิดผวิด้วยหวายเสมอืนเป็นเสาคานรบัหลงัคากระโจม (ซ่ึง

ทั้งการจักสาน รูปแบบความโค้งของที่นั่งและการออกแบบขานั้น ได้รับแนวคิดการ

ปรบัเปลีย่นจากกูบหลงัช้างเดมิ ทีม่หีลงัคาเป็นโครงไม้ไผ่หรอืหวายสานกรดุ้วยไม้ไผ่ 

เป็นประทุนทรงโค้งมนส�ำหรับก�ำบังแดดฝน), การเปลี่ยนแปลงตามความต้องการ

ของผู้บริโภค ออกแบบให้ปรับเข้าสู่ลักษณะการใช้งานในสังคมปัจจุบันให้มีความ

เหมาะสมมากขึ้น การปรับโครงสร้าง วัสดุ ขนาดสัดส่วน และตัดส่วนที่เกินความ

จ�ำเป็นออก ท�ำให้วัฒนธรรมนั้นปรับตัวเข้าสู่การใช้งานตามยุคสมัยได้อย่างน่าสนใจ 

ภาพประกอบที่ 4 แบบ Working Drawing ของการออกแบบ KOOP-CHAIR 1 

และ KOOP-CHAIR 2 

ที่มา: กิตติพงษ์ เกียรติวิภาค (2563)
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ภาพประกอบที่ 5 รูปแบบและโครงสร้าง KOOP-CHAIR 1 เป็นการพัฒนารูปแบบ

ของแหย่ง (สัปคัป) ลักษณะการถอดแบบเดิม โดยมีการแกะสลักไม้ของ 

โครงสร้างขาตัว S, การสลับไขว้, การประกอบ ด้วยการเจาะรูประกบ,  

ห่อผิวหวายหุ้มโครงสร้าง, ดัดโค้งหวายให้เกิดรูปทรงและการจักสาน 

ลายเฉลียวแปดเหลี่ยมหุ้มเบาะผ้า 

ที่มา: กิตติพงษ์ เกียรติวิภาค (2563) 
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ภาพประกอบที่ 6 รูปแบบและโครงสร้าง KOOP-CHAIR 2 เป็นการพัฒนารูปแบบ

ของแหย่ง (สัปคัป) ลักษณะถอดแบบเดิม แต่ปรับเปลี่ยนแนวคิดด้วยวิธีการสลับ

มุมมองจากเส้นฐานของเก้าอี้เข้าด้านใน การน�ำรูปแบบและลักษณะของซุ้มหลังคา

(ประทุนทรงโค้ง) ของกูบหลังช้างมาใช้ในการปรับเปลี่ยนรูปแบบ ในส่วนของการ

ออกแบบที่นั่งและขาของเก้าอี้ประกอบด้วยการแกะสลักไม้ของโครงสร้างขาตัว S, 

การประกอบด้วยการเจาะรูประกบ, ห่อผิวหวายหุ้มโครงสร้าง, การดัดโค้งหวายให้

เกิดรูปทรง,จักสานเฉลียวสามเหลี่ยมหุ้มเบาะผ้า

ที่มา: กิตติพงษ์ เกียรติวิภาค (2563) 
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ภาพประกอบที ่7 การออกแบบการสร้างสรรค์ KOOP-CHAIR 1 และ KOOP-CHAIR 2

ที่มา: กิตติพงษ์ เกียรติวิภาค (2563)

	 3. 	 การประเมินผลการศึกษาและส�ำรวจความคิดเห็นของประชาชน

ท�ำการประเมนิผลการศกึษาและส�ำรวจความคดิเหน็ของประชาชนจ�ำนวน 

500 คน ที่มีต่อผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมจากแนวคิดบูรณาการมิติทาง
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วัฒนธรรมและภูมิปัญญาชุมชน ภายใต้วิจัยโครงการประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาพื้นถิ่น 

เข้าสู ่การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม เพื่อเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจ ได้ผลลัพธ์ดังนี้

ตารางที่ 1	ตารางแสดงค่าเฉลี่ย (Mean) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และล�ำดับ 

(Rank) จากการประเมินผลการศึกษาและความคิดเห็นของประชาชน 

จ�ำนวน 500 คน

เกณฑ์การประเมิน

ผลงานออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม

จากแนวคิดบูรณาการมิติทาง

วัฒนธรรมและภูมิปัญญาชุมชน
Mean S.D. ความคิด

เห็น

ล�ำดับ 

(Rank)
1. มีคุณค่าความเป็นธรรมชาติหรือความดั่งเดิมใน

งานหัตถกรรม 

4.72 .56 ดีที่สุด 1

2. มีเอกลักษณ์และศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่น 4.65 .48 ดีที่สุด 3
3. ใช้วสัดแุละกรรมวธีิการผลติของท้องถิน่ ในการผลติ 4.56 .68 ดีที่สุด 4
4. สามารถผลิตได้จริง มีประโยชน์ใช้สอย เหมาะสม

กับวัสดุท้องถิ่น 

4.43 .81 ดี 6

5. ความสวยงาม น่าสนใจ 4.47 .54 ดี 5
6. รูปแบบที่แตกต่าง แปลกใหม่ และสะดุดตา 4.67 .82 ดีที่สุด 2

ค่าเฉลี่ย (Mean) โดยรวม 4.59

 	

จากตารางที่ 1 แสดงให้เห็นว่าประชากรจ�ำนวน 500 คน มีความคิดเห็น

ต่อผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม โดยใช้แนวคิดบูรณาการมิติทางวัฒนธรรมและ

ภูมิปัญญาชุมชน ในการออกแบบและพัฒนานั้น อยู่ในระดับท่ีดีท่ีสุด (มีค่าเฉลี่ย 

4.59) เมื่อพิจารณาในรายข้อพบว่า ความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์หัตถ อุตสาหกรรม 

โดยใช้แนวคดิบูรณาการมติทิางวฒันธรรมและภูมปัิญญาชมุชนในการออกแบบและ
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พัฒนานั้น อยู่ในระดับที่ดีที่สุด (มีค่าเฉลี่ย 4.72- 4.56 ) มี 4 ข้อได้แก่ ผลงานที่

สร้างสรรค์มีคุณค่าของธรรมชาติหรืองานหัตถกรรม, ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมที่

ได้มีรูปแบบแปลกใหม่ สะดุดตา, ผลงานมเีอกลกัษณ์และศลิปวฒันธรรมของท้องถ่ิน 

และการออกแบบได้ใช้วัสดุและกรรมวิธีการผลิตของท้องถิน่ได้อย่างเหมาะสม ส่วน

ความคดิเหน็ต่อผลติภณัฑ์หตัถอตุสาหกรรมทีอ่ยูใ่นระดบัท่ีด ี(มค่ีาเฉลีย่ 4.47- 4.43) 

มีทั้งหมด 2 ข้อได้แก่ ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมที่สร้างสรรค์ความสวยงามและ

ความน่าสนใจ และผลงานสามารถผลิตได้จริง ใช้สอยดี เหมาะสมกับวัสดุท้องถิ่น 

	 เมือ่พจิารณาการกระจายข้อมลู พบว่า ข้อมลูทีม่กีารกระจายมากทีส่ดุได้แก่ 

ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมที่สร้างสรรค์มีรูปแบบแปลกใหม่ สะดุดตา (มีค่าเฉลี่ย 

4.67, S.D.= .82 ) ส่วนข้อมูลที่มีการกระจายน้อยที่สุด ได้แก่ ผลงานที่สร้างสรรค์มี

คณุค่าของธรรมชาติหรอืงานหตัถกรรม (มค่ีาเฉลีย่ 4.72, S.D.= .56) ซึง่เมือ่พจิารณา

แล้วพบว่า ความคิดเหน็ของประชาชนท่ีมต่ีอผลิตภณัฑ์หัตถอตุสาหกรรมทีส่ร้างสรรค์ขึน้ 

จากแนวคิดบูรณาการมิติทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาชุมชน มีการกระจายข้อมูล

ที่น้อยมากแสดงว่าผลลัพธ์ความคิดเห็นในภาพรวมนั้นไม่แตกต่างกัน 	

สรุปและอภิปรายผล
	 ผลงานผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมที่ได้ยกตัวอย่างจ�ำนวน 2 ผลงาน 

เกิดการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่ที่สอดคล้องกับความต้องการในสังคม 

มกีารน�ำภมูปัิญญาทีม่ใีนท้องถิน่มาต่อยอดและประยกุต์ใช้ร่วมกนั ผสมผสานให้เกดิ

แนวคิด การน�ำเทคนิคเชิงช่างที่หลากหลายมาออกแบบให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่จาก

คนในชุมชน สามารถสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างชุมชนศิลปหัตถกรรม 

เกิดการเรียนรู้และการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์และเทคนิควิธีใหม่ๆ ในการ สร้าง

ผลงานร่วมกัน โดยการสร้างสรรค์ค�ำนึงถึงการใช้วัสดุธรรมชาติให้เกิดประโยชน ์

(Form Follows Materials) การใช้ศิลปหัตถกรรมและภูมิปัญญาสู่การผสมผสาน 

(Wisdom Combination) และการน�ำอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมท้องถ่ินเข้ามาใช้เป็น

แนวทางในการออกแบบ (Material Culture) เพือ่ให้ผลงานทีไ่ด้รบันัน้ มคีณุค่าทาง
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มติวิฒันธรรมและสร้างอตัลกัษณ์ให้กบัผลงาน ท�ำให้ผูบ้รโิภคเกดิความรูส้กึทางความ

คิดที่มีต่อสินค้านั้นๆ แตกต่างออกไป การร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐเพื่อผลักดัน

ผลติภณัฑ์หตัถอตุสาหกรรมทีส่ร้างสรรค์ สูก่ารจัดแสดงสนิค้าและจดัจ�ำหน่าย ให้เกดิ

รายได้เข้าสู่ชุมชน และกระตุ้นเศรษฐกิจให้กับจังหวัดและประเทศต่อไปในอนาคต 

ส�ำหรับผลการศึกษาความคิดเห็นของประชาชน จ�ำนวน 500 คนที่มีต่อผลิตภัณฑ์

หัตถอุตสาหกรรมที่ได้รับการออกแบบและพัฒนา โดยใช้แนวคิดบูรณาการมิติทาง

วัฒนธรรมและภูมิปัญญาชุมชนนั้น พบว่าอยู่ในระดับที่ดีที่สุด (มีค่าเฉลี่ย 4.59) 

โดยได้ให้ความคิดเห็นว่าผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมท่ีได้รับการสร้างสรรค์ข้ึนนั้น 

มคีณุค่าของธรรมชาตหิรอืงานหตัถกรรม, เป็นผลงานมรีปูแบบแปลกใหม่ สะดดุตา, 

มเีอกลกัษณ์และศลิปวฒันธรรมของท้องถิน่ และการออกแบบได้ใช้วสัดแุละกรรมวธิี

การผลิตของท้องถิ่นได้อย่างเหมาะสม ตามล�ำดับ 

ข้อเสนอแนะ
	 ผลลัพธ์ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมที่พัฒนาข้ึนจ�ำนวน 2 รูปแบบดังยก

ตัวอย่าง อันใช้แนวคิดบูรณาการมิติทางวัฒนธรรม และภูมิปัญญาชุมชนเข้ามามี

ส่วนร่วม โดยมีกรอบแนวคิดการออกแบบหัตถอุตสาหกรรมเป็นข้อมูลท่ีใช้ในการ

วเิคราะห์ เป็นเพยีงตวัอย่างการคดัเลอืกใช้วฒันธรรมตามบรบิททางภาคเหนอื และ

ภมูปัิญญาเชงิช่างหรือทางศลิปหตัถกรรมในจงัหวดัล�ำปาง บางส่วนเท่านัน้ แม้ว่ารูป

แบบที่ได้จะมีความน่าสนใจ มีการวิเคราะห์และการเลือกใช้ชุดข้อมูลต่างๆ เพื่อน�ำ

มิติทางวัฒนธรรม ชุดความเชื่อ ภูมิปัญญา เทคนิคเชิงช่างมาผสมผสานให้เกิดความ

เหมาะสมและน�ำไปใช้อย่างระมัดระวัง อย่างไรก็ตามในการศึกษายังมีแนวทางการ

พัฒนาท่ีหลากหลายวิธี จากการบูรณาการมิติทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาชุมชน 

ตามบริบทของชุมชนหรือตามสังคมที่มีความแตกต่างกันออกไป รวมถึงการศึกษา

กรรมวิธีในการออกแบบและพัฒนา การน�ำเทคนิคเชิงช่างมาประยุกต์ใช้ในการ

ออกแบบมากขึ้น การเลือกใช้วัสดุที่มีความน่าสนใจและสอดคล้องกับการน�ำไปใช ้

แม้กระทั้งการน�ำเอาเทคโนโลยี วิทยาการผลิตใหม่ๆ เข้ามามีส่วนช่วยท�ำให้ผลงาน
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ท่ีเกดิขึน้มาใหม่นัน้เหมาะสมยิง่ขึน้ แต่ทัง้น้ีการศึกษาทีเ่กีย่วข้องกบัมติทิางวฒันธรรม 

เป็นส่ิงที่ควรต้องค�ำนึงถึงและตระหนักให้มาก ศึกษาเข้าใจให้ลึกซ้ึงเพียงพอ 

(ท้ังวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้และวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้) เพื่อให้การน�ำมิติทาง

วฒันธรรมมาใช้ร่วมในการพัฒนานัน้ มใิช่เป็นการท�ำลายคุณค่าของวฒันธรรมดัง้เดมิ 

หรอืเป็นการน�ำเศษเสีย้วของวฒันธรรมมาเป็นจุดขายใหม่ให้กับสนิค้า เพยีงเพือ่สร้าง

จุดเด่นให้กับผลงานตนเอง แต่ต้องพยายามให้เป็นการพัฒนาอย่างเป็นพลวัต 

เป็นการยกระดับวัฒนธรรมเพื่อดูแล เพื่อเชิดชู การปรับตัวและพัฒนาในทิศทางท่ี

ถูกต้องเหมาะสม และเกิดความเข้าใจที่ดีร่วมกันของคนในสังคมเช่นกัน 

กิตติกรรมประกาศ 
บทความนี้เปนสวนหนึ่งของงานวิจัย เรื่อง โครงการออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรม จากการผสมผสานภูมิปัญญาท้องถิ่นที่หลากหลาย 

เพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ สนับสนุนทุนวิจัยโดย ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการ

วิจัย (สกว.) ฝ่ายชุมชนและสังคม (ฝ่าย 4)
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