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บทคัดย่อ
	 การวิจัยในครั้งนี้มีจุดประสงค์เพื่อออกแบบของตกแต่งบ้านเชิงวัฒธรรม

ส�ำหรบันกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติตะวนัตก ในเขตกรุงเทพมหานคร เพือ่ถอดอตัลกัษณ์

บางส่วนในงานบัง้ไฟโบราณมาใช้ในงานออกแบบ โดยน�ำเอาทักษะงานฝีมอืในชุมชน

ช่างท�ำบัง้ไฟมาใช้ร่วมกบัการศกึษาอตัลกัษณ์ในงานบัง้ไฟ และส�ำรวจความต้องการ

ของชาวต่างชาติตะวันตก พบว่านักท่องเท่ียวชาวต่างชาติตะวันตก นิยมสินค้าท่ีมี

ความเป็นเอกลักษณ์ของงานฝีมือ มีคุณภาพของวัสดุที่ดี มีรูปทรงร่วมสมัย อีกทั้ง

ขนาดและน�้ำหนักไม่มากส�ำหรับการเดินทางและการขนส่ง ท้ังนี้ผู้วิจัยได้ออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ส�ำหรับตกแต่งบ้านเชิงวัฒนธรรมที่สอดคล้องกับพฤติกรรมของ

ชาวต่างชาติตะวันตก โดยจากผลการประเมินผลิตภัณฑ์และความพึงพอใจจาก

ผู้เชี่ยวชาญทั้งหมด 3 ด้าน คือ 1) ผู้เชี่ยวชาญในด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

เชิงพานิชย์ 2) ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรม 3) ผู้เชี่ยวชาญ

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมกับชุมชน โดยผลการประเมินความพึงพอใจอยู่ใน

ระดับพอใจมาก สรุปได้ว่าการออกแบบของตกแต่งบ้านเชิงวัฒนธรรมสามารถตอบ

สนองความพึงพอใจ และสามารถต่อยอดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อเป็นแนวทาง

ให้กับชุมชนในอนาคตได้

ค�ำส�ำคัญ: อัตลักษณ์, บั้งไฟโบราณ, ผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรม

Abstract
The research purpose is to design cultural style home décor 

for western tourists in Bangkok area. The design is partly based on 

ancient Bang Fai festival identity which utilize handicraft skills of the 

locals in Bang Fai festival area. According to the survey from western 

tourists, home decors that have cultural identity, handcrafted with 

good materials, being designed in contemporary style with suitable size 

and weight for transportation are popular among western tourists. The 
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researcher designed a cultural style home decor which conform with 

behavior of westerners. The product satisfaction was surveyed from 

3 experts with different expertise which are expert in commercial 

product design, expert in cultural style product design and expert in 

jointly design with locals. The product satisfaction was “very satisfied”. 

In conclusion, the cultural style home décor is able satisfy users 

and it can be further developed as product design guidelines for the 

community in the future. 

Keywords: Identity, Ancient “Bang Fai”, Cultural products

ความเป็นมาและความส�ำคัญของการวิจัย
ชาวอีสานส่วนใหญ่ประกอบอาชีพที่เกี่ยวข้องกับการเกษตร การท�ำไร่ 

ท�ำนา เพื่อด�ำรงชีพ จึงท�ำให้ชาวอีสานให้ความส�ำคัญกับวัฒนธรรมและประเพณีที่

เก่ียวเนือ่งกบัการท�ำเกษตรกรรม หน่ึงในประเพณีของชาวอสีานทีส่�ำคญัคอื ประเพณี

บุญบั้งไฟ ที่จัดขึ้นในเดือน 6 ของทุกปี ในช่วงฤดูฝนท่ีจะเข้าสู่การท�ำนา เพื่อ

เป็นการบูชาเทพยดาอารักษ์หลักบ้านหลักเมืองและบูชาพญาแถนขอฝนให้ตกต้อง

ตามฤดูกาล ท�ำให้พืชพันธ์ธัญญาหารอุดมสมบูรณ์ ประเพณีบุญบั้งไฟที่มีชื่อเสียง

มากที่สุด จัดขึ้นในจังหวัดยโสธร (จารุบุตร เรืองสุวรรณ, 2556) โดยองค์ประกอบหลัก

ในงานประเพณีที่ได้รับความนิยมและท�ำชื่อเสียง คือขบวนแห่บั้งไฟสวยงาม หรือที่

เรียกว่า บัง้ไฟเอ้ ทีจ่ะใช้ในการการประกวดขบวนแห่บัง้ไฟสวยงาม โดยแต่ละชมุชน

จะส่งบั้งไฟสวยงามเพื่อเข้าประกวด แต่ละบั้งจะมีลักษณะที่แตกต่างกันออกไปตาม

แต่ละพื้นที่ชุมชน โดยรูปแบบของบั้งไฟในอดีต จะเรียกว่าบั้งไฟโบราณ ที่มีการใช้

วัสดุส่วนใหญ่จากธรรมชาติและวัสดุที่หาง่ายในท้องถิ่น โดยการสร้างบ้ังไฟเอ้ต้อง

กระท�ำโดยช่างผู้ช�ำนาญแต่ละสาขาอาชพีร่วมมอืกนัสร้างภายใต้การสัง่การของช่าง

ตกแต่งบั้งไฟ ซึ่งผู้ท่ีร่วมงานยอมรับนับถือ เพราะการสร้างบั้งไฟต้องใช้กรรมวิธี

หลากหลายเพื่อก่อให้เกิดผลงานที่สมบูรณ์ (พิทักษ์ น้อยวังคลัง, 2540) บุญบั้งไฟ
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นอกจากจะเป็นประเพณีเพือ่ขอฝนแล้ว ยงัเป็นการแสดงถงึความสมคัรสมานสามคัคี

กันของชุมชน

โดยในปัจจบุนับัง้ไฟเอ้ในขบวนแห่ของงานประเพณบุีญบ้ังไฟจงัหวดัยโสธร 

เกอืบจะทัง้หมดเป็นบัง้ไฟทีจ่ดัท�ำโดยกลุม่ช่างจากจงัหวดัร้อยเอด็ น�ำเข้ามาใช้ในการ

แห่เพ่ือการประกวดแข่งขัน เพราะในจังหวัดยโสธรมีช่างไม่พอที่จะท�ำบ้ังไฟเอ้

ขนาดใหญ่ระดบัจงัหวดัได้ เพราะบัง้ไฟขนาดใหญ่ต้องใช้ช่างจ�ำนวนมากกว่า 10 คน

ขึ้นไป นอกจากน้ียังมีปัจจัยด้านเศรษฐกิจและสังคมท�ำให้การสืบทอดของคนรุ่น

หลังๆ มีจ�ำนวนน้อยลง เพราะงานช่างบั้งไฟโบราณเป็นงานที่ต้องอาศัยเทคนิคและ

ประสบการณ์เฉพาะตัว ต้องมีใจรักในงานศิลปะ เพราะต้องใช้ความอดทนในการ

ฝึกฝนฝีมือ อีกท้ังการท�ำบั้งไฟเอ้ในสมัยนี้ ยังมีต้นทุนท่ีค่อนข้างสูงไม่คุ้มกับรายได้ 

ช่างจึงหันไปประกอบอาชีพอื่นแทน ท�ำให้ช่างท�ำบั้งไฟในจังหวัดยโสธรมีจ�ำนวน

น้อยลง เหลือเพียงไม่กี่กลุ่มเท่านั้นที่ยังสืบต่อความรู้ ซึ่งกลุ่มช่างบั้งไฟที่ยังท�ำอยู่ใน

เขตตัวเมอืง คือ กลุม่ช่างแมน สลกัศิลป์ ชมุชนบ้านสิงห์ท่า อ�ำเภอเมอืง จังหวดัยโสธร 

ได้มีการท�ำบั้งไฟตกแต่งอยู่ แต่เป็นบั้งไฟขนาดเล็ก เพราะต้นทุนต�่ำกว่า และใช้

แรงงานคนน้อยกว่า อีกทั้งทางกลุ่มช่างมีแนวคิดที่จะอนุรักษ์สืบสานงานท�ำบ้ังไฟ

ของจังหวัดยโสธรต่อไป (กมลศักดิ์ สังคโม, 2561) 

ดังนั้นผู้วิจัยจึงมีแนวคิดที่จะช่วยส่งเสริมกลุ่มช่างท�ำบั้งไฟ บ้านสิงห์ท่า 

จงัหวัดยโสธร ให้สามารถใช้รปูแบบและกระบวนการในการท�ำบ้ังไฟมาออกแบบเป็น

สินค้าเชิงวัฒนธรรมเพื่ออนุรักษ์ อัตลักษณ์ของบั้งไฟโบราณ โดยใช้ความรู้ความ

สามารถ ทักษะฝีมือที่ช่างมีอยู่แล้วมาร่วมกับงานออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อเป็นสินค้า

จ�ำหน่ายให้กับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติตะวันตกในจังหวัดกรุงเทพมหานคร

ซ่ึงเป็นศูนย์กลางเมืองหลวงของประเทศ เพื่อให้กลุ่มชุมชนช่างท�ำบั้งไฟในจังหวัด

ยโสธรสามารถต่อยอดแนวคิดของการออกแบบเพือ่สร้างรายได้เพิม่ขึน้ภายในชมุชน

ต่อไป
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วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1.	 ศึกษาอัตลักษณ์ในงานท�ำบั้งไฟโบราณเพื่อน�ำไปใช้เป็นแนวทางการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านส�ำหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติตะวันตก

	 2.	 ส�ำรวจความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติตะวันตกกับ

ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านเชิงวัฒนธรรม

	 3.	 เพือ่ออกแบบผลติภณัฑ์ของตกแต่งบ้านโดยใช้ทกัษะของช่างท�ำบัง้ไฟ

ในชุมชน จ.ยโสธร

	 4.	 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญต่อผลิตภัณฑ์

สมมุติฐานการวิจัย
		 ปัจจัยด้านพฤติกรรมของกลุ่มผู้บริโภคและกระบวนการท�ำบ้ังไฟโบราณ

สามารถก�ำหนดแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านเชิงวัฒนธรรม 

เพื่อตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคได้

กรอบแนวความคิดในการวิจัย
การศึกษาองค์ประกอบของบั้งไฟโบราณเพื่อถอดอัตลักษณ์ มาใช้ร่วมกับ

เทคนิคของกระบวนการในงานช่างท�ำบัง้ไฟ เพือ่ออกแบบเป็นผลติภณัฑ์ของตกแต่ง

บ้านเชิงวัฒนธรรมส�ำหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติตะวันตก

ขอบเขตของการวิจัย
	 ขอบเขตด้านการศึกษา ได้แก่ ศึกษาข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับบ้ังไฟโบราณ

ในจงัหวดัยโสธร โดยรวบรวมจากกลุม่ชมุชนช่างท�ำบัง้ไฟ บ้านสงิห์ท่า ศูนย์วฒันธรรม

และการท่องเทีย่ว และชมรมอนรัุกษ์มรดกยโสธร และส�ำรวจสถานทีจ่�ำหน่ายสนิค้า

ของตกแต่งบ้านเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดกรุงเทพมหานคร ซ่ึงเป็นศูนย์กลางของ

การจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์และเป็นแหล่งรวมของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เพื่อศึกษา

ข้อมูลด้านพฤติกรรมและความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย
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	 ขอบเขตด้านการออกแบบ ได้แก่ การศึกษาหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์

ร่วมกับข้อมูลที่ศึกษาทั้งหมดน�ำมาใช้ในการวิเคราะห์หาแนวทางการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์

	 ขอบเขตด้านพื้นที่การวิจัย ได้แก่ กลุ่มช่างบั้งไฟในชุมชนบ้านสิงห์ท่า 

จังหวัดยโสธรและกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติตะวันตก จังหวัดกรุงเทพมหานคร

	 ขอบเขตด้านความพึงพอใจ จากกลุ่มตัวอย่างผู้เช่ียวชาญในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์จากแบบสอบถามและการสัมภาษณ์

ขั้นตอนของการวิจัย

ภาพประกอบที่ 1 แสดงล�ำดับขั้นตอนในการศึกษา

นิยามศัพท์เฉพาะของการวิจัย
1.	 อัตลักษณ์ หมายถึง ลักษณะเฉพาะ, สิ่งที่บอกตัวตน โดยในงานวิจัยนี้

กล่าวถึงอัตลักษณ์ของบั้งไฟโบราณ 

2.	 บั้งไฟโบราณ หมายถึง บั้งไฟที่ใช้ในส�ำหรับแห่ในวันโฮม (วันรวม) 

แล้ววันจุดเป็นบั้งไฟเดียวกันเป็นต้นก�ำเนิดบั้งไฟเอ้ในปัจจุบัน โดยจะมีการตกแต่ง

ด้วยวัสดุที่หาได้ง่ายในท้องถิ่น 
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3.	 บั้งไฟเอ้ หมายถึง บั้งไฟส�ำหรับตกแต่งให้เกิดความสวยงามเพื่อใช้
ในขบวณแห่และการประกวดในงานบุญบั้งไฟของภาคอีสาน 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
1.	 ได้อัตลักษณ์ของบั้งไฟโบราณไปใช้ร่วมกับงานออกแบบผลิตภัณฑ์
2.	 ได้ข้อมลูความต้องการของนกัท่องเทีย่วชาวต่างชาติกบัผลติภณัฑ์ของ

ตกแต่งบ้าน
3.	 ได้ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านให้กับกลุ่มช่างท�ำบั้งไฟในจังหวัดยโสธร 

และแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อสามารถต่อยอดเป็นอาชีพได้
4.	 ได้ผลการประเมนิความพึงพอใจและแนวทางในการพฒันาและต่อยอด

ผลิตภัณฑ์ต่อไป

วิธีด�ำเนินการวิจัย
งานวจิยันีไ้ด้ศึกษาอตัลกัษณ์บัง้ไฟโบราณเพือ่การออกแบบของตกแต่งบ้าน 

ส�ำหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติตะวันตกในจังหวัดกรุงเทพมหานคร กรณีศึกษา 
กลุ่มช่างท�ำบั้งไฟ บ้านสิงห์ท่า จังหวัดยโสธร โดยมีวัตถุประสงค์ของการวิจัยคือ 
เพื่อถอดความหมายในเชิงของอัตลักษณ์บั้งไฟโบราณมาประยุกต์กับทักษะของงาน
ช่างท�ำบั้งไฟ ร่วมกับการศึกษาความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติตะวันตก
กับสินค้าตกแต่งบ้านเชิงวัฒนธรรม เพื่อให้ตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย
และส�ำหรับเป็นต้นแบบให้ผู้ผลิตในชุมชน โดยมีขั้นตอนการวิจัย ดังนี้

วิธี และเครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย
1.	 ข้อมูลทุติยภูมิ (secondary research) ท่ีได้จากการศึกษาและ

รวบรวมในบทที ่2 เป็นข้อมลูที่เกีย่วขอ้งกบัอัตลกัษณบ์งัไฟโบราณ และเนือ้หาอืน่ๆ 
ที่เกี่ยวข้องทั้งหมดในงานวิจัย จากหนังสือ เอกสารทางวิชาการ เอกสารที่ปราญ
ชาวบ้านในชมุชนแนะน�ำ และบทความจากอนิเตอร์เนต็ทีเ่ชือ่ถือได้ เพือ่ใช้เป็นข้อมลู

ร่วมกับการออกแบบ
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ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Research) ที่ได้จากการลงพื้นที่ส�ำรวจและ

เก็บข้อมูล โดยจะแบ่งข้อมูลออกเป็น 2 ส่วน คือ 1) ส่วนของชุมชนบ้านสิงห์ท่า 

จ.ยโสธร เก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์กลุ่มชุมชนช่างท�ำบั้งไฟ บ้านสิงห์ท่า จังหวัด

ยโสธร และ 2) ส่วนของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติตะวันตกตามแหล่งท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร จ�ำนวน 100 คนจากแบบสอบถามความ

ต้องการและแบบสังเกตพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติตะวันตกกับสินค้า

ประเภทของตกแต่งบ้านเชิงวัฒนธรรม ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยข้อมูลทั้ง 2 

ส่วนนีจ้ะรวบรวม น�ำมาวเิคราะห์ประเดน็ส�ำคญัและความต้องการของผูบ้รโิภคกลุม่

เป้าหมาย เพื่อน�ำมาสรุปผลข้อมูลแนวทางในการออกแบบ ดังนี้ 

ตารางที่ 1 สรุปประเด็นส�ำคัญ แหล่งข้อมูลและผู้ให้ข้อมูลในประเด็นต่างๆ 

ประเด็นปัญหาและความต้องการ แหล่งข้อมูลและผู้ให้ข้อมูลในประเด็นที่จะน�ำไปสู่

การออกแบบ
ปราญ 

ชาวบ้าน

จ.ยโสธร

กลุ่มช่าง

ท�ำบั้งไฟ

จ.ยโสธร

กลุ่มผู้จัด

จ�ำหน่าย

สินค้า OTOP

นักท่องเที่ยว

ชาวต่างชาติ

ตะวันตก
1) อัตลักษณ์ของบั้งไฟโบราณ ü ü ü

2) ปัญหาที่พบกับสินค้าบั้งไฟในชุมชน ü ü ü

3) แหล่งที่ซื้อสินค้าเชิงวัฒนธรรม ü

4) พฤติกรรมในการเลือกซื้อของ

นักท่องเที่ยว

ü ü

5) พฤติกรรมการเดินทางและการขนส่ง ü

6) จุดประสงค์ในการซื้อสินค้า ü ü

7) ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้า ü ü

8) รูปแบบความชอบของกลุ่มเป้าหมาย

กับสินค้า

ü

9) วัสดุที่กลุ่มเป้าหมายรู้จักและวัสดุที่มี

ในงานบั้งไฟ

ü ü

ü แสดงในกรณีที่มีการเก็บข้อมูล
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สรุปผลข้อมูลที่ได้จากการลงพื้นที่เก็บรวบรวมข้อมูล
สรุปเรื่องที่ 1 อัตลักษณ์ของบั้งไฟโบราณ

	 จากข้อมูลการศึกษาพบว่า สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ส่วนใหญ่ๆ คือ 

1) อัตลักษณ์ทางนามธรรม ซึ่งจะสะท้อนออกมาในรูปแบบเชิงความหมาย ซึ่งคือ 

การบูชาเทพยดาเพื่อขอฝนให้ตกตามฤดูกาลท�ำการเกษตร เพ่ือให้พืชพรรณอุดม

สมบรูณ์ 2) อัตลกัษณ์ทางรปูธรรม ซ่ึงจะสะท้อนออกมาในรปูแบบของ องค์ประกอบ

ทีอ่ยูใ่นงานบัง้ไฟ โดยทัง้นีจ้ากการศกึษาพบว่า ส่วนประกอบหลกัทีม่ใีนงานบัง้ไฟคอื 

หัวและล�ำตัวบั้งไฟ เนื่องจากเป็นสิ่งที่จ�ำเป็นใช้ประกอบประเพณีบุญบั้งไฟและเป็น

สัญลักษณ์หลกัทีค่นสามารถจดจ�ำได้ ส่วนความแตกต่างของบ้ังไฟขึน้อยูก่บัลวดลาย

ทีใ่ช้ในแต่ละชมุชน ซึง่จากการศกึษา ลวดลายของชมุชนบ้านสงิห์ท่า จ.ยโสธร พบว่า

ลวดลายที่ใช้หลักในชุมชนคือลายประจ�ำยามก้ามปู, ลายประจ�ำยามกระจังใบเทศ 

และลายลูกฟักก้ามปู เป็นต้น

สรุปเรื่องที่ 2 ปัญหาที่พบกับสินค้าบั้งไฟในชุมชน

	 จากข้อมลูทีไ่ด้จากการสอบถามผูท้ีเ่กีย่วเน่ืองกบัสนิค้าบ้ังไฟในชุมชน พบว่า 

สนิค้าบัง้ไฟในท้องตลาด ส่วนใหญ่มคีณุภาพของวสัดุทีไ่ม่ได้มาตรฐาน และมรีปูแบบ

ที่ซ�้ำกับชุมชนอื่น ท�ำให้สินค้าขายออกได้ยาก

สรุปเรื่องที่ 3 แหล่งที่ซื้อสินค้าเชิงวัฒนธรรม

จากผลการส�ำรวจข้อมูลผู ้บริโภคกลุ ่มเป้าหมายท่ีสนใจท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรม ส่วนใหญ่มพีฤตกิรรมการซือ้สนิค้าตามแหล่งท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมและ

ในพิพิธภัณฑ์หอศิลป์ เนื่องจากมีการแสดงงานศิลปะและบอกเล่าเรื่องราวทาง

ประวัติศาสตร์ 

สรุปเรื่องที่ 4 พฤติกรรมในการเลือกซื้อของนักท่องเที่ยว

จากผลการส�ำรวจและแบบสังเกตพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว พบว่า 

นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ เลือกของที่เป็นงานท�ำมือที่มีความเป็นเอกลักษณ์ มีความ

ประณีตสวยงาม มีเรื่องราวความหมายที่ดี
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สรุปเรื่องที่ 5 พฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเที่ยว

จากการศึกษาข้อมูลของกลุ่มเป้าหมาย พบว่า นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ

ตะวันตกที่เดินทางโดยเครื่องบิน ใช้เวลาเดินทางเฉลี่ย 5-7 วัน มีสัมภาระเป็นกระ

เป๋าล้อลากขนาดขนาดเล็กสุด 24 นิ้ว

สรุปเรื่องที่ 6 จุดประสงค์ในการซื้อสินค้า

จากผลการส�ำรวจข้อมูลจากผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย พบว่า ซื้อส�ำหรับเป็น

ของที่ระลึกส�ำหรับตกแต่งบ้านให้กับตนเองและเป็นของฝากให้กับครอบครัว

สรุปเรื่องที่ 7 ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้า

จากผลการส�ำรวจข้อมูลจากผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย พบว่า ปัจจัยที่ส่งผล

ต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าเชิงวัฒนธรรม 5 อันดับแรก คือ 1) ความประณีตสวยงาม 

2) คุณภาพของวัสดุ 3) สินค้ามีเอกลักษณ์ 4) ขนาดและน�้ำหนักที่เหมาะสม และ 

5) บ่งบอกเรื่องราวและความหมายผ่านผลิตภัณฑ์

สรุปเรื่องที่ 8 รูปแบบความชอบของกลุ่มเป้าหมายกับสินค้า

จากผลส�ำรวจข้อมูลจากผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย พบว่า ส่วนใหญ่ชอบ

ลวดลายและวัสดจุากภมูปัิญญาด่ังเดิม โดยรปูทรงของผลติภณัฑ์มคีวามร่วมสมัยกบั

ยุคปัจจุบัน ผลิตภัณฑ์สามารถน�ำไปตกแต่งบ้านได้ง่าย

สรุปเรื่องที่ 9 วัสดุที่กลุ่มเป้าหมายรู้จักและวัสดุที่มีในงานบั้งไฟ

จากผลการส�ำรวจข้อมูล พบว่า วัสดุที่เข้าถึงชาวต่างชาติได้มากและเป็น

วสัดทุีมี่ในงานบัง้ไฟ อนัดบัแรกคอื ไม้ไผ่และไม้แกะสลกัไทย รองลงมาคอื สทีองทอง

แวววาวที่มีในงานบั้งไฟ จากวัสดุกระดาษตังโกสีทองสับลาย

แนวความคิดในการออกแบบ
โดยจากผลการสรปุข้อมลู หาประเดน็และความต้องการของผูบ้รโิภคกลุม่

เป้าหมายเพื่อน�ำไปสู่แนวทางการออกแบบ ผู้วิจัยได้จัดข้อมูลเพื่อก�ำหนดแนวทาง

การออกแบบ ดังนี้ 
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ภาพประกอบที่ 2 แสดงผังแนวคิดในการออกแบบ

กระบวนการออกแบบจนกระท่ังน�ำไปสูผ่ลิตภณัฑ์ทีส่�ำเรจ็ มขีัน้ตอนดงันี้

1. 	 การท�ำแบบร่าง (Sketch) จากการสเกตแบบร่างท้ังหมด ผู้วิจัยได้

คัดเลือกแบบร่างจากค�ำแนะน�ำของอาจารย์ที่ปรึกษาแบ่งออกเป็น 3 แนวทางดังนี้ 

1) แนวทาง Meditation (การท�ำสมาธิ) 2) Indoor Plant (พืชที่ปลูกในร่ม) และ 

3) Ambiance (การสร้างบรรยากาศ) โดยภาพร่างได้รับการวิเคราะห์ สังเคราะห์

จากอาจารย์ท่ีปรึกษา และกลุ่มช่างในชุมชนในการช่วยตัดสินใจเลือกแบบ ได้ออก

มาทั้งหมด 4 ชิ้น 

2. 	 การพัฒนาแบบร่างและการจ�ำลองแบบผลิตภัณฑ์ 3 มิติ จากการ

ปรบัและพฒันาแบบร่าง โดยใช้โปรแกรมสามมติ ิRhino และ Photoshop เพือ่ช่วย

ในการจ�ำลองและเห็นถึงผลิตภัณฑ์ที่จะผลิตจริง และเพื่อง่ายต่อการท�ำงานของ

ช่างให้มีความเข้าใจตรงกัน 
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3. 	 ขั้นตอนการท�ำโมเดลต้นแบบ ผู้วิจัยได้ข้ึนโมเดล (mockup) เพื่อ

จ�ำลองขนาดจริง กับทดลองในเรื่องของขนาดและการใช้งานของผลิตภัณฑ์เพื่อให้

สามารถเห็นหลักการท�ำงาน และการประกอบของชิ้นงานจริง

4. 	 ขั้นตอนการผลิตชิ้นงานจริง เข้าสู่กระบวนการผลิตช้ินงานจริงตาม

แนวคดิ และแบบทีค่ดัเลอืกไว้ ขัน้ตอนนีอ้าศยักลุม่ช่างในชมุชนท่ีเชีย่วชาญในแต่ละ

ด้าน เพือ่ให้เกดิความเหมาะสมในเชงิการผลติ รวมทัง้เพือ่ให้เกดิความคุม้ค่ามากทีส่ดุ 

ดังนี้ 

แนวทางที่ 1 Meditation (การท�ำสมาธิ)

ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 1 SAKARA สักการะ

   

 

ภาพประกอบที่ 3-4 แสดงแบบจ�ำลอง   ภาพประกอบที่ 5-6 แสดงผลิตภัณฑ์จริง

แนวคิดคือ : การจุดก�ำยาน/เทียนหอม  เพื่อสร้างกลิ่น/ควัน (Smell)

แทนสัญลักษณ์ หัวพญานาค  เพื่อเป็นตัวแทนสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม (Sign)

การหยดของน�้ำ/แทนฝนตก  เกิดจังหวะของการหยดและเสียง (Sound and 

Rhythm)
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เทคนิคและวัสดุ : ไม้อัดปิดผิวด้วยไม้สักแกะลายไม้ / กระถางเซรามิคเขียนลาย / 

ล�ำไม้ไผ่เป็นก้านในการรดน�้ำ (โดยองศาของการรดน�้ำท�ำมุมประมาณ 30-45 องศา

จะมีขนาดใกล้เคียงกบัองศาการแห่บัง้ไฟทัง้นีส้ามารถปรับระดบัมุมได้) สามารถถอด

ประกอบได้

แนวทางที่ 2 Indoor Plant (พืชที่ปลูกในร่ม)

ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 2 YADTIP หยาดทิพย์

  

ภาพประกอบที่ 7-8 แสดงแบบจ�ำลอง   ภาพประกอบที่ 9 แสดงผลิตภัณฑ์จริง

แนวคิดคือ : น�้ำ/เวลา  ก�ำหนดเวลาและการปริมาณในการให้น�้ำของพืช

การหยดของน�้ำ/แทนฝนตก  เกิดจังหวะของการหยดและเสียง (Sound and 

Rhythm)

การเจริญเติบโตของพืช  เกิดการเจริญเติบโตและช่วยในการฟอกอากาศ

เทคนิคและวัสดุ : หล่อเซรามิคเขียนลาย / ฐานรองและฝาปิดจากไม้อัดปิดผิว
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แนวทางที่ 3 Ambiance (การสร้างบรรยากาศ) โดยแนวทางที่ 3 แบบออกเป็น 

2 ผลิตภัณฑ์

ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 3 SWANGJIT สว่างจิต (LAMP)

  

ภาพประกอบที ่10 แสดงแบบจ�ำลอง   ภาพประกอบที ่11-12 แสดงผลติภณัฑ์จรงิ 

(และการให้แสงสี)

แนวคดิคอื : แสง/สี  แทนลกัษณะของแสงและสีในงานบัง้ไฟ ปิดไฟจะเป็นของ

ตั้งโชว์และเปิดไฟจะเป็นโคมไฟสะท้อนลายบั้งไฟบนผนังเพื่อสร้างบรรยากาศงาน

เทศกาลในยามค�่ำคืน

เทคนิคและวัสดุ : ไม้อัดปิดผิวไม้สักแกะลาย /แผ่นอะคริลิกสีโปร่งแสง/ 

ถอดประกอบได้

ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 4 SUMALEE สุมาล ี(PARTITION)

  

ภาพประกอบที ่13-14 แสดงแบบจ�ำลอง   ภาพประกอบที ่15 แสดงผลติภณัฑ์จรงิ 

(การต่อประกอบ)
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แนวคดิคอื : สสีนั/ความสนุกสนาน แทนด้วยตัวต่อม่านมูล่ี ่ลายจากดอกในงานบ้ังไฟ

เทคนิคและวัสดุ : กระดาษมันปูและกระดาษตังโกสับลายดอก / แผ่นพลาสติกใส

ผลิตภัณฑ์รวม 3 แนวทาง

 

ภาพประกอบที ่16 แสดงแบบจ�ำลอง   ภาพประกอบที ่17 แสดงผลิตภัณฑ์จริง

ขั้นตอนการประเมินผลิตภัณฑ์
	 จากการสอบถามความพึงพอใจในการออกแบบผลติภณัฑ์ โดยผูเ้ชีย่วชาญ

ท่ีมปีระสบกาณ์ในการออกแบบผลติภัณฑ์ 3 ด้าน จ�ำนวน 3 คน ได้แก่ 1.ผูเ้ชีย่วชาญ

ในด้านการออกแบบผลติภณัฑ์เชงิพานชิย์ 2.ผูเ้ชีย่วชาญด้านการออกแบบผลติภณัฑ์

เชิงวัฒนธรรม 3.ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมกับชุมชน โดยการท�ำ

แบบสอบถามและการสัมภาษณ์ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ

ตารางที่ 2 	สรุปผลการวิเคราะห์ภาพรวมของแบบสอบถามที่ใช้เกณฑ์ค่าคะแนน 5 

ระดับความพึงพอใจ (เรื่องที่ 1 มีอัตลักษณ์บั้งไฟ)

ผลการวิเคราะห์

เรื่องที่ 1 อัตลักษณ์บั้งไฟ

คะแนน

รวม

ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน

การแปล

ผล
ชิ้นที่ 1 SAKARA 14 4.67 0.58 มากที่สุด
ชิ้นที่ 2 YADTIP 8 2.67 0.58 ปานกลาง
ชิ้นที่ 3 SWANGJIT 10 3.33 0.58 ปานกลาง
ช้นที่ 4 SUMALEE 10 3.33 1.15 ปานกลาง
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จากการสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง ในเรื่องท่ี 1 อัตลักษณ์

บั้งไฟ พบว่าระดับความพึงพอใจมากที่สุด คือ ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 1 มีค่า เฉลี่ย เท่ากับ 

4.67, รองลงมาคือ ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 3 และ 4 ซึ่งมีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 3.33 (ปานกลาง) 

และสุดท้ายคือ ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 2 ซึ่งมีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 2.67 

ตารางที่ 3 	สรุปผลการวิเคราะห์ภาพรวมของแบบสอบถามที่ใช้เกณฑ์ค่าคะแนน 

5 ระดบัความพงึพอใจ (เรือ่งที ่2 มขีนาดและน�ำ้หนกัทีเ่หมาะสมส�ำหรบั

การเดินทางและการขนส่ง)

ผลการวิเคราะห์
เรื่องที่ 2 ขนาดและน�้ำหนักที่เหมาะสม

คะแนน
รวม

ค่า
เฉลี่ย

ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน

การแปล
ผล

ชิ้นที่ 1 SAKARA 13 4.33 0.58 มาก
ชิ้นที่ 2 YADTIP 10 3.33 0.58 ปานกลาง
ชิ้นที่ 3 SWANGJIT 13 4.33 0.58 มาก
ช้นที่ 4 SUMALEE 14 4.67 0.58 มากที่สุด

	 จากการสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง ในเรื่องที่ 2 มีขนาดและ

น�้ำหนักที่เหมาะสมพบว่าระดับความพึงพอใจมากที่สุด คือ ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 4 มีค่า 

เฉลีย่ เท่ากบั 4.67, รองลงมาคอื ผลติภณัฑ์ชิน้ที ่1 และ 3 ซึง่มค่ีาเฉลีย่ เท่ากบั 4.33 

และสุดท้ายคือ ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 2 ซึ่งมีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 3.33 

ตารางที่ 4 	สรุปผลการวิเคราะห์ภาพรวมของแบบสอบถามที่ใช้เกณฑ์ค่าคะแนน 

5 ระดับความพึงพอใจ (เรื่องที่ 3 ความเป็นไปได้ทางการตลาด)

ผลการวิเคราะห์
เรื่องที่ 3 ความเป็นไปได้ทางการตลาด

คะแนน
รวม

ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน

การแปล
ผล

ชิ้นที่ 1 SAKARA 11 3.67 0.58 มาก
ชิ้นที่ 2 YADTIP 12 4.00 1.00 มาก
ชิ้นที่ 3 SWANGJIT 13 4.00 0.00 มาก
ช้นที่ 4 SUMALEE 13 4.33 1.15 มาก
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จากการสอบถามความพงึพอใจของกลุม่ตวัอย่าง ในเรือ่งที ่3 ความเป็นไป

ได้ทางการตลาดพบว่าระดับความพึงพอใจมากที่สุด คือ ผลิตภัณฑ์ช้ินท่ี 4 มีค่า 

เฉลีย่ เท่ากบั 4.33, รองลงมาคอื ผลติภณัฑ์ชิน้ที ่2 และ 3 ซึง่มค่ีาเฉลีย่ เท่ากบั 4.00 

และสุดท้ายคือ ผลิตภัณฑ์ชิ้นที่ 1 ซึ่งมีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 3.67

	 จากการสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างกับผลิตภัณฑ์ท้ัง 4 ช้ิน 

โดยการใช้ทักษะสถิติเบื้องต้นในการประมวลผล โดยไม่ได้น�ำ SPSS มาใช้ เนื่องจาก

กลุ่มผู ้ประเมินมีจ�ำนวนน้อย ผู ้วิจัยจึงเลือกใช้สถิติเบ้ืองต้นในการประมวลผล

แบบสอบถาม และการสอบถามข้อคดิเหน็เชงิลกึจากการสมัภาษณ์ โดยทัง้นีจ้ะดูค่า

เฉลีย่ควบคูไ่ปกบัส่วนเบีย่งเบนมารตฐาน ซึง่พบว่า ผลติภณัฑ์ช้ินท่ี 1 มค่ีาระดบัความ

พึงพอใจของภาพรวมในเกณฑ์ที่ดีที่สุด ในการสะท้อนอัตลักษณ์บ้ังไฟได้ดี มีขนาด

และน�ำ้หนักท่ีเหมาะสมและมคีวามเป็นไปได้ทางการตลาด สามารถน�ำไปพฒันาและ

ต่อยอดผลติภัณฑ์ในชมุชนต่อไปได้ และมข้ีอเสนอแนะท่ีต้องปรบัปรุงแก้ไขในอนาคต 

ในส่วนของรายละเอียดของลายแกะสลักที่ซับซ้อนลง เพื่อลดกระบวนการท�ำงานที่

ซับซ้อนที่ไม่จ�ำเป็นออกไป รวมไปถึงผลิตภัณฑ์ชิ้นอื่นๆ ท่ีสามารถน�ำไปปรับปรุง

ข้อบกพร่องในแต่ละจุด เพื่อต่อยอดผลิตภัณฑ์ในอนคตได้

	

สรุปผลการออกแบบ
	 ผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ พบว่าได้บรรลุตามวัตถุประสงค์ท่ีได้วางเอาไว้

ในตอนต้น คือสามารถสร้างผลติภณัฑ์ทีส่ะท้อนอตัลกัษณ์บัง้ไฟ ทีน่�ำทกัษะงานฝีมอื

ช่างในชุมชนมาใช้ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ ท่ีสามารถพัฒนาและต่อยอดเพ่ือเป็น

แนวทางในการสร้างโอกาสทางธรุกิจในอนาคตได้

อภิปรายผลการออกแบบ
การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้วางแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของของตกแต่ง

บ้านเชิงวัฒนธรรม โดยมีความงามควบคู่ไปกับการสะท้อนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

จากการตคีวามแนวทางในการออกแบบผลติภณัฑ์ร่วมสมยั ทีม่รีปูแบบจากการถอด
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อัตลักษณ์บางส่วนที่มีในงานบั้งไฟมาใช้ร่วมกับทักษะในงานฝีมือของช่างในชุมชน 

เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนออกมาในเชิงอัตลักษณ์ของรูปแบบและคุณค่าของ

งานฝีมือ ประกอบกับมีเร่ืองราวและความหมายที่ดีในการส่งเสริมคุณค่าของตัว

ผลติภณัฑ์ ทัง้น้ีเพือ่เป็นส่วนหนึง่ในการสบืสานวัฒนธรรมของงานบัง้ไฟและส่งเสรมิ

ทกัษะงานฝีมอืของช่าง ตลอดจนเป็นงานวจัิยต้นแบบในการออกแบบผลติภณัฑ์ของ

ตกแต่งบ้านจากอตัลกัษณ์บัง้ไฟ เพือ่เป็นแนวทางการออกแบบผลติภัณฑ์ให้กลุม่ช่าง

ในชุมชนต่อไป

ข้อเสนอแนะ
1. 	 ในด้านการออกแบบ งานวจิยันีเ้ป็นงานทีเ่น้นการใช้ทกัษะงานฝีมอืใน

การผลิต ซ่ึงในส่วนของการออกแบบผลติภณัฑ์และกระบวนการผลติจรงิในบางส่วน

เกิดปัญหาระหว่างการผลิตของชิ้นงานที่ 2 (YADTIP) หยาดทิพย์ ในด้านของกลไก

การผลิตชิ้นงานจากเซรามิคในขั้นแรกนั้นไม่สามารถใช้งานได้จริง ผู้วิจัยจึงได้มีการ

ปรับเปลี่ยนแบบกลไกด้านในโดยการใช้วัสดุทางอุตสาหกรรมเข้ามาร่วมด้วยท�ำให้

ชิน้งานสามารถใช้งานได้อย่างมปีระสิทธภิาพมากขึน้ ท�ำให้กระบวนการผลติในส่วนนี้

ช่างในชมุชนอาจไม่สามารถผลติเองได้ทัง้หมด ดงันัน้เพือ่เป็นแนวทางในการพฒันา

ต่อไป คือชุมชนท�ำงานร่วมกับอุตสาหกรรม ในส่วนของกลไกด้านในท่ีเป็นวัสดุเชิง

อตุสาหกรรมอาจใช้จ�ำนวนการผลติชิน้ส่วนทีม่ากเพ่ือให้ได้ราคาท่ีถูกลงเพือ่ลดต้นทุน

ในการผลิต (ส�ำหรับผู้ประกอบการที่มีก�ำลังการผลิต) หรืออาจมีการปรับเปลี่ยนใน

ด้านของกลไก เพื่อให้กลุ่มชุมชนสามารถผลิตได้เอง (ส�ำหรับการผลิตภายในชุมชน) 

2. 	 ในด้านการตลาดสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ ในส่วนของการผลิต

สามารถปรับลดส่วนของการผลิตที่ไม่จ�ำเป็นออก การลดทอนรายละเอียดของช้ิน

งานลงเพ่ือลดการท�ำงานทีซ่บัซ้อนบางส่วนออกไป และปรบัลดต้นทนุทีเ่กดิจากการ

ผลติให้ได้มากทีส่ดุเพือ่ให้สนิค้ามกี�ำไรทีเ่พิม่สงูขึน้ ทัง้นีต้้องควบคมุคณุภาพของวสัดุ

และผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับราคาที่จัดจ�ำหน่ายด้วย
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โดยรปูแบบของผลติภณัฑ์ของงานวจิยันีเ้ป็นเพยีงส่วนหนึง่ของแนวทางใน

การออกแบบผลิตภัณฑ์และกระบวนการในการผลิตที่มีท้ังหมด ทั้งนี้ผู้วิจัยได้เลือก

มาให้เหมาะสมกบัการผลติภายใต้เงือ่นไขทีไ่ด้จากการเกบ็รวบรวมข้อมลู ระยะเวลา

และข้อจ�ำกัดของกระบวนการในการผลิต ซึ่งในอนาคตต่อไปเพื่อให้ผลิตภัณฑ์มี

ประสทิธภิาพมากข้ึน อาจใช้กระบวนการในการผลติวธิอีืน่ท่ีเหมาะสม โดยกลุม่ชุมชน

สามารถน�ำข้อมูลความรู้ข้อก�ำหนดในการออกแบบและแนวทางในการออกแบบ

ที่ผู้วิจัยได้ท�ำไว้ ไปพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ในอนาคต
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