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บทคัดย่อ
	 การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงค์ของโครงการวิจัยเพื่อศึกษาข้อมูลเก่ียวกับ

ผลิตภัณฑ์ ด้วยทุนทางวัฒนธรรม ชุมชนวิถีบวก เพื่อออกแบบ พัฒนา ยกระดับ

คุณภาพ ผลติภณัฑ์สนิค้า วธิดี�ำเนนิการศกึษา ใช้ทัง้การวจิยัเชงิคณุภาพโดยเน้นการ

วิจัยแบบมีส่วนร่วมการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้มีความรู้ความช�ำนาญและประสบการณ์ 

ตลอดจนการส�ำรวจภาคสนามมาสู่การรวบรวมวิเคราะห์ข้อมูลด้วยศักยภาพของ 

กลุ่มทอเสื่อบ้านท่อนใหม่ ทุนทางวัฒนธรรม ด้านวัตถุดิบ ภูมิปัญญาท้องถิ่นตลอด

จนการมขีองดใีนชมุชนซึง่ถอืว่าเป็นสนิทรพัย์วฒันธรรมทีท่รงคณุค่าสิง่ทีค่วรอนรุกัษ์

ที่มีเอกลักษณ์สอดคล้องกับวิถีการใช้ชีวิตในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์เก่าและ

ต่อยอดสู่ผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยการมีส่วนร่วมท่ีมีลักษณะพิเศษแตกต่างจากพื้นที่อื่น

ด้วยภูมิปัญญาดังเดิมสู่การพัฒนาภูมิปัญญาสมัยใหม่จากทุนวัฒนธรรมจัดท�ำชุด

คอลเลคชัน่“ทอด้วยใจ สายใยโนนท่อน โดยการทอจากวสัดพุืน้ถิน่ ด้วยวสัดกุกผสม

วัสดุเส้นด้ายที่มีการพัฒนาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์สินค้าแห่งชุมชนด้วยทุนทาง

วัฒนธรรม ชุมชนวถิบีวก จากการจินตนาการให้เป็นเอกลกัษณ์ ด้วยการสือ่สารความ

ส�ำคญัของภาพลกัษณ์ตราสนิค้าสูผู่บ้รโิภคทีก่ระตุ้นความรู้สกึ สวยงาม และเป็นเชงิบวก 

สร้างความความเชือ่มัน่ทีจ่ะซ้ือผลติภณัฑ์สนิค้าชุมชน มผีลติภณัฑ์บานเฟ้ียมกัน้ห้อง

	 ผลการวิจัยพบว่า การน�ำเสื่อกกจากลวดลายท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะใน

ทักษะการทอกกผสมเส้นด้าย มาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ มีสไตส์ใช้ในการตกแต่ง

ทีพ่กัมมุสบายๆ จุดเด่นของผลติภณัฑ์ มีลวดลายจากเสือ่กกลวดลายท่ีเป็นเอกลกัษณ์

เฉพาะเทคนิคการทอด้วยกกผสมเส้นด้ายและผลิตภัณฑ์โคมไฟ โดยการน�ำเสื่อกก

จากลวดลายทีเ่ป็นเอกลกัษณ์เฉพาะในทกัษะการทอกกผสมเส้นด้าย มาแปรรปูเป็น

โคมไฟจากวถิชีวีติอย่างมสีไตส์ จดุเด่นของผลติภณัฑ์ มีลวดลายจากเสือ่กกลวดลาย

ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะเทคนิคการทอด้วยกกผสมเส้นด้าย ซึ่งทักษะการผสมผสาน

ของงานช่างไม้งานฝีมอืเฉพาะถิน่ของท้องถิน่เข้ามามส่ีวนร่วมในพฒันาผลติภณัฑ์ชมุชน 

ค�ำส�ำคัญ : การพัฒนาผลิตภัณฑ์, ทุนทางวัฒนธรรม, ชุมชนวิถีบวก
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Abstract
	 The research methodology of the study included qualitative 

research which focused on participatory research, in-depth interview 

with experts and specialists, field survey, and data analysis for the 

potentiality of the Ban Thonmai Mat weaving group. Cultural capital, 

which includes local materials; wisdom; and specialties, has been 

considered valuable cultural assets whose uniqueness that conforms 

to the way of life should be conserved. The improvement of the old 

products and the development of the new ones were made specially 

participatory and different from any other areas by the traditional 

wisdom that has been used in the development of modern wisdom 

from the cultural capital. A collection of the products entitled 

‘Heart-woven bond of Nonthon’ was made from threads and rush 

plant, which are ones of the local materials. These products have been 

made as the community’s signature products that are produced from 

cultural capital of the positive community. Based on the imagination,the 

products were created uniquely to introduce the customers the brand’s 

image which are attractive, beautiful, and positive; so as to establish 

the reliability of the products.

	 Research found that,The community’s products includes 

partitions and lamps made from rush mats with unique and stylish 

patterns which are woven from rush plants and threads. This weaving 

technique using rush plants and threads is a skill of local artisans, who 

are a part of the community product development. 

Keywords: The Product Development, Cultural Capital, The Positive 

Community
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บทน�ำ 
	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นสิ่งที่น�ำเสนอกับผู้บริโภคเพื่อตอบสนองความ 

พงึพอใจให้ผูบ้รโิภค ผลติภณัฑ์จะต้องมคีณุค่า ในสายตาลกูค้าผลติภณัฑ์ ประกอบด้วย 

สิ่งที่สามารถตอบสนองความต้องการของมนุษย์เป็นคุณสมบัติที่สัมผัสได้และสัมผัส

ไม่ได้ ตลอดจนผลประโยชน์ที่คาดหวัง ผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย สินค้า บริการ และ

ความคิด สินค้าที่ดี เป็นสิ่งที่สัมผัสได้ จากกระแสแนวโน้มของตลาดภายในประเทศ 

อนุภูมิภาคลุ ่มน�้ำโขงและตลาดโลกตลอดจนทรัพยากรจากธรรมชาติหรือจาก 

เครือข่ายชุมชนที่มีอยู่ จะพบว่าทรัพยากรที่แลกเปลี่ยนไหลเวียนระหว่างกันใน 

เครอืข่ายทางสงัคมมไีด้หลายชนิดทัง้ทรัพยากรทีจั่บต้องได้เช่น สินค้า วตัถุดบิ บรกิาร 

เงิน และทรัพยากรที่จับต้องไม่ได้เช่น ข้อมูล สารสนเทศ การสื่อสาร คว้ามเชื่อ และ

อิทธิพลทางสังคม (รุจเรขา วิทยาวุฑฒิกุล, 2557) อีกหนึ่งปัจจัยที่ส�ำคัญของการ

แข่งขันผลิตภัณฑ์น้ัน ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ เป็นการสร้างความแตกต่างให้กับ

สินค้าภายใต้แนวคิด “การสร้างสรรค์คุณค่า” การต่อยอดจากสินค้าเดิมให้ดีขึ้นให้

เป็นสินค้าใหม่ การพฒันาผลติภณัฑ์ใหม่รวมทัง้การพฒันาบคุลากรให้มทัีกษะในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ การปรับเปลี่ยนกระบวนการ การเพิ่มผลผลิต เป็นการพัฒนาไปสู่

การสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ของความมั่นคงยั่งยืนโดยให้ความส�ำคัญกับการ

พฒันาผลติภณัฑ์สร้างสรรค์ อย่างจรงิจังด้วยแนวคดิเศรษฐกจิสร้างสรรค์ให้สอดคล้อง 

กับความต้องการภายในประเทศอนุภูมิภาคลุ่มน�้ำโขง และของตลาดโลก โครงการ

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มแก่

ผลิตภัณฑ์ใหม่ เชิงพาณิชย์ เน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพความแปลกใหม่ 

สร้างความแตกต่างตรงตามความต้องการของผู้บริโภคและสร้างมูลค่าเพิ่มท่ีมุ่งสู่

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยการผสมผสานภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นรากฐานของการต่อย

อดเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่น แตกต่าง

สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค ตลอดจนแรงผลักดันให้เกิดการพัฒนา 

ผูป้ระกอบการธรุกจิสร้างสรรค์ผลิตสินค้าเพิม่ขึน้กระตุ้นให้ตลาดผลติภณัฑ์สร้างสรรค์ 

ของกลุ่มภูมิภาคอนุภูมิภาคลุ่มน�้ำโขงกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์และเห็น
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ความส�ำคัญในการออกแบบเพื่อเพ่ิมมูลค่าอันน�ำไปสู่มาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์

ภายในประเทศ อนุภูมิภาคลุ่มน�้ำโขง

	 งานออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดีจะต้องผสมผสานปัจจัยต่างๆ ท้ังรูปแบบ

ประโยชน์ใช้สอยกายวิภาคเชิงกลและอื่นๆให้เข้ากับวิถีการดาเนินชีวิตแฟช่ันหรือ

แนวโน้มทีจ่ะเกิดขึน้กบัผูบ้รโิภคเป้าหมายได้อย่างกลมกลนืลงตวัมคีวามสวยงามโดด

เด่นมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวตั้งอยู่บนพื้นฐานทางการตลาดและปัจจัยต่างๆ ขึ้นอยู่กับ

จุดประสงค์และความซับซ้อนของผลิตภัณฑ์นั้นๆเช่นการออกแบบเสื้อผ้ากระเป๋า

รองเท้าตามแฟชั่นอาจพิจารณาที่ประโยชน์ใช้สอยความสะดวกสบายในการใช้และ

ความสวยงามเป็นหลกัในแนวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์ทีเ่กดิขึน้ตามสญัชาตญาณพืน้

ฐานหรือพฤตกิรรมหากแต่ว่ามจีดุมุง่หมายชดัเจนโดยความคดิทีม่จีดุมุ่งหมายชดัเจน

นีย่้อมเกดิความรู้หลากหลายสาขาทีส่ะสมมาจนเกดิเป็นความคดิสร้างสรรค์ใหม่เพ่ือ

ตอบสนองหรือแก้ปัญหาในสิ่งที่ผู้คิดค้นได้คาดหวังไว้ซึ่งท�ำให้ความหมายของความ

คิดสร้างสรรค์กินขอบเขตที่กว้างขวางยิ่งขึ้นโดยเฉพาะในเรื่องของงานศิลปะ

วัฒนธรรมดนตรกีารออกแบบแต่ยงัรวมไปถงึนวตักรรมการประดษิฐ์ต่างๆ ดงันัน้เมือ่

มวลของความคดิสร้างสรรค์เหล่านีม้ขีนาดใหญ่พอกจ็ะสามารถก่อตวัขึน้เป็นแรงขบั

เคลือ่นทางเศรษฐกจิอันจะส่งผลถงึการจ้างงานการปรบักระบวนการผลติตลาดของ

ผู้บริโภคจนถึงตัวเลขจีดีพีของประเทศเศรษฐกิจสร้างสรรค์ประกอบไปด้วยองค์

ประกอบหลัก 3 อย่าง (อภสิทิธิ ์ไล่สตัรไูกล, 2561) ปัจจยัทีก่่อให้เกดิระบบเศรษฐกจิ

สร้างสรรค์ในสังคมจะพบว่าสังคมต้องประกอบด้วยแรงงานชุมชนสร้างสรรค์และ

กลุ่มผู้ผลิตซ่ึงทั้งหมดล้วนต้องเก้ือหนุนและสอดรับกันในการสร้างระบบเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ทัง้สามส่วนต้องมคีวามหลากหลายมากเพยีงพอไม่ว่าจะเป็นทักษะแรงงาน

และทักษะช่างฝีมือเพื่อรองรับการคิดค้นและการประดิษฐ์นวัตกรรมใหม่ๆ ในการ

สร้างสินค้าและบริการที่ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคขณะท่ีลักษณะของ

ชุมชนจะต้องเป็นสงัคมเปิดทีใ่ห้อสิระในการแสดงความคิดเหน็ทีแ่ตกต่างนอกจากนี้

ชุมชนยังต้องมีปัจจัยพื้นฐานที่จะเชื่อมโยงเข้ากับชุมชนอื่นๆ ของโลกไม่ว่าจะเป็น

อินเทอร์เน็ตธนาคารหรือระบบลอจิสติกส์ตลอดจนชุมชนท่ีเอื้อต่อการอยู่อาศัยมี
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สถานทีท่ีจ่าเป็นในการใช้ชวีติและรองรบัการทางานในอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ ความ

คิดสร้างสรรค์อย่างเป็นรูปธรรม เป็นกระบวนการที่บ่มเพาะด้วยความรู้ที่สั่งสมมา 

ด้วยภูมิปัญญา ประเพณี หรือวัฒนธรรมที่มี ด้วยประสบการณ์ ด้วยการสังเกต

พฤติกรรม เป็นส่วนผสมของหลายศาสตร์เพื่อท�ำให้เข้าใจคน เข้าใจสังคมมากข้ึน 

เพราะฉะนั้นความคิดสร้างสรรค์จึงมีกระบวนการที่ชัดเจน

	 กลุ่มทอเสื่อบ้านท่อนใหม่ จังหวัดขอนแก่น เกิดจากการชักชวนของผู้น�ำ

การให้สมาชิกมีส่วนร่วมในการก�ำหนดเป้าหมายจากปัญหาของการใช้ทรัพยากร 

ธรรมชาตเิป็นปัจจยัในการผลติการวางแผนทีด่ ีการพฒันาผลติภณัฑ์ชุมชนโดยผ่าน

กระบวนการมส่ีวนร่วมของชมุชนทีม่สีนิทรพัย์วฒันธรรมอนัทรงคณุค่าเป็นสิง่ทีค่วร

อนุรักษ์ให้มีเอกลักษณ์สอดคล้องกับวิถีการใช้ชีวิต และเป็นผลงานที่สร้างสรรค์โดย

ของเดมิเป็นสนิค้าโอทอปในรปูแบบเดิมๆ มกีารจ�ำหน่ายสนิค้าในกลุม่สนิค้าทีเ่หมอืน

กนัผลติภณัฑ์ประเภทเดยีวกนั ไม่สามารถจ�ำนกได้ว่าของกลุม่ใดปรบัปรงุการออกแบบ 

เพิ่มการดีไซน์ โดยการน�ำเสื่อกกและเสื่อกกพลาสติกจากลวดลายต่างๆ ส�ำหรับ

แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคหลากหลาย 

เกดิทางเลือกสินค้าใหม่ ส่งเสรมิความต้องการของตลาดสามารถขายมากข้ึน มคีวาม

เป็นเอกลักษณ์ ด้านสนิค้าจากวสัดุกกซึง่การพฒันาผลติภัณฑ์ ด้วยทุนทางวฒันธรรม 

ชุมชนวิถีบวก ต้องการพัฒนา ด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย โดยการน�ำ

เสื่อกกจากลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในทักษะการทอกกผสมเส้นด้าย  

มาแปรรปูเป็นผลติภณัฑ์ใหม่ น�ำกระบวนการคดิ วเิคราะห์และสร้างสรรค์ให้ผลงาน

มคีวามทนัสมัย ตอบสนองความต้องการของคนยุคใหม่และเพือ่ขยายตลาดของสนิค้า

ในชุมชนให้เติบโตข้ึน ต้องค�ำนึงถึงขึ้นตอนและกระบวนการผลิตจริงท่ีทางกลุ่ม 

ผู้ประกอบการต้องลิตได้จากฐานทักษะงานฝีมือเดิมได้ โดยเน้นฐานของการศึกษา

ด้านภูมิปัญญาพื้นถิ่น ในการส่งเสริพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ให้ได้คุณภาพ ประสิทธิภาพตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์

	 ดังนั้นการวิจัยเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ด้วยทุนทางวัฒนธรรม ชุมชนวิถี

บวกกลุ่มทอเสื่อบ้านท่อนใหม่ อ.เมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่นจึงเป็นส่วนส�ำคัญ
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ในการสร้าง พัฒนาสิ่งใหม่ช่วยให้เกิดงานสร้างสรรค์รูปแบบของผลิตภัณฑ์ให้มี

เอกลกัษณ์เฉพาะตวัสามารถทีน่�ำไปใช้ประโยชน์ได้หรอืสามารถเป็นของประดบัตกแต่ง 

ได้ให้เหมาะสมเพ่ือเป็นที่จดจ�ำและประทับใจซึ่งสอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาล 

ตลอดจนการ ระดับของสินค้า สามารถแข่งขันในด้านการตลาดผลิตภัณฑ์และเพิ่ม

ช่องทางการจัดจ�ำหน่ายให้มากขึ้นตลอดจนการจัดตั้งกลุ่มเครือข่ายชุมชน (Social 

Networking) ให้มกีารแลกเปลีย่นแนวคดิผลติภณัฑ์สร้างสรรค์อย่างต่อเนือ่งทีย่งัคง

ความมีเอกลักษณ์พื้นถิ่น เพื่อให้เป็นสัญลักษณ์ของท้องถิ่นนั้นๆอย่างแท้จริง

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1.	 เพื่อศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ด้วยทุนทางวัฒนธรรม ชุมชนวิถี

บวก กลุ่มทอเสื่อบ้านท่อนใหม่ อ.เมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น

	 2. 	เพื่อออกแบบ พัฒนา ยกระดับคุณภาพ ผลิตภัณฑ์สินค้ากลุ่มทอเสื่อ

บ้านท่อนใหม่ อ.เมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่นที่มีเอกลักษณ์ ลักษณะเฉพาะตัวที่

สามารถแข่งขันได้ในตลาดสากล

วิธีการด�ำเนินการวิจัย
	 การวิจัยเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ด้วยทุนทางวัฒนธรรม ชุมชนวิถีบวก 

กลุ่มทอเสื่อบ้านท่อนใหม่ อ�ำเภอเมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น ใช้ทั้งการวิจัยเชิง

คุณภาพ (Qualitative Research) และเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) โดย

เน้นการวจิยัแบบมส่ีวนร่วม (Participatory Research) โดยมวีธิกีารศกึษา คอื การ

เกบ็ข้อมลูภาคสนาม จากการรวบรวมข้อมลูจากการสมัภาษณ์เจาะลกึเป็นรายบคุคล 

จากกลุม่ผูผ้ลติ กลุ่มทอเสือ่บ้านท่อนใหม่เป็นกลุม่เป้าหมายทีเ่กีย่วของกบัการศกึษา 

ตลอดจนความต้องการของตลาดจากกลุ่มผู้ซื้อผลิตภัณฑ์ และจาการศึกษาแนวคิด 

ทฤษฎ ีงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง จงึได้สร้างรปูแบบผลติภณัฑ์จากฐานของการพฒันาการ

ออกแบบเป็นเครือ่งมอืในการเกบ็รวบรวมข้อมลู โดยนน�ำเสนอผลงานการออกแบบ

จากการสัมภาษณ์ทีส่ร้างขึน้เพ่ือให้อาจารย์ทีป่รกึษาตรวจสอบ ปรบัปรงุ ก่อนน�ำผล
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งานลงมาทางกลุ่มอีกครั้งในการพัฒนาให้ตรงตามวัตถุประสงค์ ซ่ึงกลุ่มเป้าหมายท่ี

เข้าร่วมโครงการมส่ีวนร่วมในการด�ำเนนิงานตลอดโครงการวจิยั วธิกีารและขัน้ตอน

การวจัิย ด้วยการวจัิยเชงิเอกสาร (Documentary Research) โดยค้นคว้าและศกึษา

ข้อมลูจากเอกสารและงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง รวมทัง้การค้นคว้าข้อมลูทางอนิเตอร์เนต็

การสัมภาษณ์กลุ่ม (Focus group Interview) โดยการสัมภาษณ์ความคิดเห็นของ

สมาชกิกลุ่มผูผ้ลติเพือ่ทราบประเด็นปัญหาเกีย่วกบัผลติภณัฑ์เดมิกลุม่เป้าหมายด้าน

การตลาด/ด้านวตัถดุบิ/ด้านการผลิต/การบรหิารจดัการภายในกลุม่การสมัภาษณ์เชงิลึก 

(Depth Interview) โดยการสัมภาษณ์ผู้มีความรู้ความช�ำนาญและประสบการณ ์

ด้านการออกแบบผลติภณัฑ์หตัถกรรมจกัสาน ทัง้จากภาครฐัและเอกชน และบคุคล

ท่ีเก่ียวข้องได้แก่ ผู้จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่นการระดมความคิดเห็น 

(Brainstorming) เป็นการระดมความคิดเห็นจากนักวิจัยของโครงการและ 

ผู้เชี่ยวชาญที่มีความรู้และประสบการณ์ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการส�ำรวจ

ภาคสนาม (Field Survey) โดยการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary 

Data Study and Analysis) โดยรวบรวมวเิคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม (Ques-

tionnaire) กลุม่ผู้ผลิตและการประเมนิผลโดยผูเ้ชีย่วชาญตรวจสอบงานวจิยัเป็นขัน้

ตอนของการตรวจสอบรูปแบบ เพื่อให้ได้ตรงตามวัตถุประสงค์ในการสร้าง รูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ กลุ่มทอเสื่อบ้านท่อนใหม่ อ�ำเภอเมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น ให้มี

เอกลักษณ์ของชุมชน และส่ือถึงความเป็นวัฒนธรรมท้องถ่ินเป็นการร่วมกันระดม

ความคดิเหน็จากข้อมลูทีไ่ด้รวบรวมมาประกอบกบัปัญหาด้านต่างๆเพือ่ร่วมกนัสรปุ

และสร้างแนวคดิใหม่ซึง่จะเป็นการปรบัปรงุผลติภัณฑ์ให้สอดคล้องกบัความต้องการ

ของกลุ่มลูกค้าด้วยทุนทางวัฒนธรรม ชุมชนวิถีบวกนั้นผู้วิจัยได้พัฒนาต่อยอดจาก

ผลิตภัณฑ์สินค้าโอท็อปในรูปแบบเดิมๆ มาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ เพื่อให้

สอดคล้องกบัความต้องการของผูบ้ริโภคหลากหลาย เกิดทางเลอืกสนิค้าใหม่ ส่งเสรมิ

ความต้องการของตลาดสามารถขายมากขึ้น มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 

ที่ต้องการพัฒนา ด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย โดยการน�ำเสื่อกกจาก

ลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในทักษะการทอกกผสมเส้นด้าย มาแปรรูปเป็น
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ผลติภณัฑ์ใหม่ น�ำกระบวนการคดิ วเิคราะห์และสร้างสรรค์ให้ผลงานมคีวามทนัสมยั 

ตอบสนองความต้องการของคนยุคใหม่และเพื่อขยายตลาดของสินค้าในชุมชนให้

เติบโตขึ้น ต้องค�ำนึงถึงขึ้นตอนและกระบวนการผลิตจริงท่ีทางกลุ่มผู้ประกอบการ

ต้องลิตได้จากฐานทักษะงานฝีมือเดิมได้ ซึ่งต้องอาศัยความเชี่ยวชาญเฉพาะด้านใน

การผลติเพือ่ให้ได้ผลติภณัฑ์ต้นแบบตามทีไ่ด้ร่วมกนัพฒันาออกแบบไว้ โดยเน้นฐาน

ของการศึกษาด้านภูมิปัญญาพ้ืนถิ่น ในการส่งเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ให้ได้คุณภาพ ประสิทธิภาพ ในการพัฒนาผลิตภัณฑ มีลงพื้นที่

ปฏิบัติการเพื่อเก็บข้อมูลเบื้องต้น รวบรวมวิเคราะห์ข้อมูล วิธีการ แนวคิดการการ

ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ มีกระบวนการพัฒนาออกแบบร่วม

กันสร้างสรรค์ โดยเน้นฐานของทักษะภูมิปัญญาพื้นถิ่นเดิมเพื่อปฎิบัติการร่วมกัน 

และคัดเลือกแบบที่มีความเหมาะสมและตรงตามความต้องการของกลุ่มผู้ประกอบ

การ สอดคล้องกับความต้องการของตลาด โดยน�ำองค์ความรู้ พร้อมทั้งเสริมทักษะ

ความรูเ้พิม่เตมิในด้านวชิาการทีท่างกลุม่ต้องการเพือ่ได้มาของการผลติผลงานพฒันา

ผลติภณัฑ์ OTOP มาสู ่ต้นแบบชดุคอลเลคชัน่ “ทอด้วยใจ สายใยโนนท่อน โดยการ

ทอจากวัสดุพื่นถิ่น วัสดุกกผสมวัสดุเส้นด้าย”ประกอบด้วยผลิตภัณฑ์บานเฟี้ยมก้ัน

ห้องและผลิตภัณฑ์โคมไฟ 

ผลการวิจัย
	 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มทอเสื่อบ้านท่อนใหม่ จังหวัดขอนแก่นที่อยู่ 

ม.13 ต.โนนท่อน อ.เมืองขอนแก่น จ.ขอนแก่น ผลิตภัณฑ์สินค้าดั้งเดิมผลงานที่เป็น

สินค้าโอทอป โดยพืน้ฐานเป็นการทอเสือ่กก ซึง่เป็นเป็นภมูปัิญญาของคนในท้องถิน่

ทีน่�ำเอาต้นกกมาแปรสภาพให้เป็นเส้น ย้อมส ีแล้วสานทอให้เป็นแผ่นผนื เพือ่น�ำมา

ใช้ปูลาดรองนั่งหรือนอน ตลอดจนท�ำพิธีกรรมทางศาสนาและความเชื่อผลิตภัณฑ์

เสื่อกก เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีใช้กันอยู่ทั่วไปท้ังนี้เพราะต้นกกเป็นพืชธรรมชาติท่ีข้ึนอยู่

ทั่วทุกภูมิภาค และภูมิปัญญาของคนในท้องถิ่นที่น�ำต้นกกมาแปรสภาพก็มีลักษณะ

คล้ายกัน หรือได้อิทธิพลทางความคิดจากกันและกัน ท�ำให้เส่ือกกถูกจัดได้ว่าเป็น
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ปัจจัยจ�ำเป็นอย่างหนึ่งมีการจ�ำหน่ายสินค้าในกลุ่มสินค้าของการผลิตทอเสื่อโดย

การน�ำเสื่อกกและเสื่อกกพลาสติกจากลวดลายต่างๆส�ำหรับแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ 

ท่ีใช้ในชวีติประจ�ำวนั ปัจจบุนัมผีลติภณัฑ์อืน่เข้ามาทดแทนการใช้เสือ่กกมากมายให้

เลือก นับตั้งแต่ พรม เชือกสี ป่านและวัสดุอื่นๆ ที่สามารถหาได้ในท้องถิ่นที่สามารถ

สร้างกระแสความนิยมในการใช้เสื่อด้วยวัสดุท่ีหลากหลายแต่ก็ยังคงให้เห็นความ

ส�ำคญัของวฒันธรรมทางภมูปัิญญาของท้องถิน่ไว้  ทางกลุ่มได้อาศยัความช�ำนาญใน

การ เกบ็ขดิ ลวดลายของผ้าอสีานมาเป็นลวดลายลงบนผนืเสือ่กก มตีัง้แต่ลายโบราณ 

ลายต้นสน ลายขิด ลายน�้ำไหล เป็นลวดลายส�ำหรับผ้าพื้นเมืองของภาคอีสาน นับ

ว่าเป็นศิลปะพื้นฐานที่สะท้อนให้เห็นภาพ ลักษณะ ลวดลาย และวิวัฒนาการของ

ท้องถิ่นเดิมของไทยที่มีมาแต่โบราณ ที่เชื่อมโยงมาสู่วิถีในชีวิตประจ�ำวัน
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ภาพประกอบที่ 1 	แสดงผลงานผลิตภัณฑ์ทอเสื่อจากวัสดุ กก ผลิตภัณฑ์เดิมโดย

เป็นลักษณะการทดด้วยกี่ซึ่งเป็นภูมิปัญญาของชุมชนดั้งเดิม  

ซึง่การทอใช้วสัดุมาประยกุต์ร่วมกนั สสีนั รปูแบบโดยน�ำลวดลาย

จากผ้าอีสานเป็นพื้นฐาน เสื่อที่ทอก็สามารถใช้ในชีวิตประจ�ำวัน

ของภายในชุมชนและตลาดใกล้เคียงที่ชุมชนจัดจ�ำหน่าย
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	 การวิจัยแนวทางด้านข้อมูลด้วยทุนทางวัฒนธรรม ชุมชนวิถีบวก: ด้วย

ศักยภาพของกลุ่ม ทุนทางวัฒนธรรมไม่ว่าด้านวัตถุดิบ ภูมิปัญญาท้องถ่ินตลอดจน 

การมีของดี สิ่งดีๆในชุมชน คุณค่าของสิ่งที่ควรอนุรักษ์เกิดจากความมีเอกลักษณ์ที่

สอดคล้องกับวิถีการใช้ชีวิต ส่งผลต่อการมีความพร้อมในการด�ำเนินการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ ภายหลังจากการเสริมความรู้ ความเข้าใจถึงขั้นตอน กระบวนการในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์เก่าและต่อยอดสู่ผลิตภัณฑ์ใหม่ การมีส่วนร่วมในกระบวนการใน

การท�ำงานของกลุ่มจงึสามารถแข่งขนักบัท้องตลาดได้และมสีนิค้าทีม่อีตัลกัษณ์เพือ่

รองรับความต้องการของตลาดสิ่งที่เป็นเอกลักษณ์เป็นรูปธรรมที่ มีลักษณะพิเศษ

แตกต่างจากพ้ืนที่อื่นด้วยภูมิปัญญาดังเดิมสู่การพัฒนาภูมิปัญญาสมัยใหม่จากทุน

วัฒนธรรมจัดท�ำชุดคอลเลคชั่น“ทอด้วยใจ สายใยโนนท่อน โดยการทอจากวัสดุพื่น

ถิ่น วัสดุกกผสมวัสดุเส้นด้าย”ที่มีการพัฒนาอย่างถูกต้องเหมาะสม ส่งผลต่อการ

อนุรักษ์ ต่อยอด สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน จากแนวคิดภาพลักษณ์ : น�ำแรง

บันดาลใจจากการทอเทคนิคพิเศษด้วยกกผสมเส้นด้าย จากการจินตนาการให้เป็น

เอกลักษณ์ เสริมด้วยสโลแกน จากงานฝีมือเฉพาะถิ่น”ทอด้วยใจสายใยโนนท่อน” 

เป็นการสื่อสารความส�ำคัญของภาพลักษณ์ตราสินค้าสู่ผู้บริโภคที่กระตุ้นความรู้สึก 

สวยงาม ดี และเป็นเชิงบวก สร้างความความเชื่อมั่นที่จะซื้อผลิตภัณฑ์

	 แนวทางการพัฒนาด้านรูปแบบผลิตภัณฑ:์ จากข้อปรับปรุง ปัญหาและ

อุปสรรค จากปัญหาของผลงานที่เป็นสินค้าโอท็อปในรูปแบบเดิมๆ มีการจ�ำหน่าย

สินค้าในกลุ่มสินค้าที่เหมือนกันผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวกัน ไม่สามารถจ�ำแนกได้ว่า

ของกลุ่มใดปรับปรุงการออกแบบเพิ่มการดีไซน์ โดยการน�ำเสื่อกกและเสื่อกก

พลาสตกิจากลวดลายต่างๆส�ำหรบัแปรรปูเป็นผลติภณัฑ์ เพือ่ให้สอดคล้องกบัความ

ต้องการของผูบ้ริโภคหลากหลาย เกดิทางเลอืกสนิค้าใหม่ ส่งเสรมิความต้องการของ

ตลาดสามารถขายมากขึน้ มคีวามเป็นเอกลกัษณ์ ด้านสนิค้าจากวสัดกุก จากแนวคดิ

ที่มาของความคิด ต้องการพัฒนา ด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลาย โดย

การน�ำเสื่อกกจากลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในทักษะการทอกกผสมเส้นด้าย 

มาแปรรปูเป็นผลติภณัฑ์ใหม่ น�ำกระบวนการคดิ วเิคราะห์และสร้างสรรค์ให้ผลงาน
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มคีวามทนัสมัย ตอบสนองความต้องการของคนยุคใหม่และเพือ่ขยายตลาดของสนิค้า

ในชุมชนให้เติบโตขึ้น ต้องค�ำนึงถึงขึ้นตอนและกระบวนการผลิตจริงที่ทางกลุ่มผู้

ประกอบการต้องลิตได้จากฐานทักษะงานฝีมือเดิมได้ ซึ่งต้องอาศัยความเชี่ยวชาญ

เฉพาะด้านในการผลิตเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ต้นแบบตามที่ได้ร่วมกันพัฒนาออกแบบ

ไว้ โดยเน้นฐานของการศึกษาด้านภูมิปัญญาพื้นถิ่น ในการส่งเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ์

เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ให้ได้คุณภาพ ประสิทธิภาพ

	 จากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ในกระบวนการในการลงพื้นท่ีปฏิบัติการนั้นได้

รวบรวมเกบ็ข้อมลูเบ้ืองต้น รวบรวมวเิคราะห์ข้อมลู วธิกีาร แนวคดิการการออกแบบ

และพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ มีกระบวนการพัฒนาออกแบบร่วมกัน

สร้างสรรค์ โดยเน้นฐานของทักษะภูมิปัญญาพื้นถิ่นเดิมเพื่อปฎิบัติการร่วมกัน และ

คัดเลือกแบบที่มีความเหมาะสมและตรงตามความต้องการของกลุ่มผู้ประกอบการ 

สอดคล้องกบัความต้องการของตลาด โดยน�ำองค์ความรู ้พร้อมทัง้เสรมิทกัษะความ

รู้เพิ่มเติมในด้านวิชาการที่ทางกลุ่มต้องการเพ่ือได้มาของการผลิตผลงานพัฒนา

ผลติภณัฑ์ OTOP มาสู ่ต้นแบบชดุคอลเลคชัน่ “ทอด้วยใจ สายใยโนนท่อน โดยการ

ทอจากวัสดุพื่นถิ่น วัสดุกกผสมวัสดุเส้นด้าย”ประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ ดังนี้

	 1.	 บานเฟี ้ยมกั้นห้องได้แนวคิดโดยการน�ำเสื่อกกจากลวดลายท่ีเป็น

เอกลักษณ์เฉพาะในทักษะการทอกกผสมเส้นด้าย มาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ มีส

ไตส์ใช้ในการตกแต่งที่พักมุมสบายๆ จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ ซ่ึงลวดลายจากเสื่อกก

ลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะเทคนิคการทอด้วยกกผสมเส้นด้าย  

	 2.	 โคมไฟได้แนวคดิโดยการน�ำเสือ่กกจากลวดลายทีเ่ป็นเอกลกัษณ์เฉพาะ

ในทักษะการทอกกผสมเส้นด้าย มาแปรรูปเป็นโคมไฟจากวิถีชีวิตอย่างมีสไตส์ จุด

เด่นของผลติภณัฑ์ : ลวดลายจากเสือ่กกลวดลายทีเ่ป็นเอกลกัษณ์เฉพาะเทคนคิการ

ทอด้วยกกผสมเส้นด้าย
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กรอบแนวคิด

ศักยภาพชุมชน

กระบวนการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์

ด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์

ด้านลวดลายผลิตภัณฑ์

การแปรรูปผลิตภัณฑ์

การผสมผสานวัสดุ

ภูมิปัญญาท้องถิ่น

ทุนทาง

วัฒนธรรม 

ชุมชนวิถีบวก

ภาพประกอบที่ 2 แสดงผลงานการออกแบบจากแรงบันดาลใจการสร้างสรรค์ผลงาน
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ภาพประกอบที่ 3 	แสดงผลงานการออกแบบชดุคอลเลคชัน่โดยการทอจากวสัดพุืน้ถิน่ 

วัสดุกกผสมวัสดุเส้นด้าย “บานเฟี้ยมกั้นห้องและโคมไฟ” ซึ่งได้

ทกัษะการผสมผสานของงานช่างไม้ของท้องถ่ินเข้ามามส่ีวนร่วม
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	 รูปแบบการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ : สามารสรุปผลรูปแบบการผลิต

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ดังนี้ผลิตภัณฑ์บานเฟี้ยมกั้นห้อง โดยการน�ำเสื่อกกจากลวดลาย

ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในทักษะการทอกกผสมเส้นด้าย มาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์

ใหม่ มีสไตส์ใช้ในการตกแต่งที่พักมุมสบายๆ จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ มีลวดลายจาก

เสื่อกกลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะเทคนิคการทอด้วยกกผสมเส้นด้าย และ

ผลติภณัฑ์โคมไฟ โดยการน�ำเสือ่กกจากลวดลายทีเ่ป็นเอกลกัษณ์เฉพาะในทกัษะการ

ทอกกผสมเส้นด้าย มาแปรรูปเป็นโคมไฟจากวิถีชีวิตอย่างมีสไตส์จุดเด่นของ

ผลิตภัณฑ์ มีลวดลายจากเสื่อกกลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะเทคนิคการทอด้วย

กกผสมเส้นด้าย

ภาพประกอบที่ 4 	แสดงผลงานการพัฒนา การผลิตต้นแบบชุดคอลเลคช่ัน “ทอ

ด้วยใจ สายใยโนนท่อน” โดยการทอจากวสัดุพืน้ถ่ินประกอบด้วย 

บานเฟี้ยมกั้นห้องและโคมไฟ โดยการทอจากวัสดุพื้นถิ่น ด้วย

วสัดุกกผสมวัสดุเส้นด้ายจากงานฝีมอืเฉพาะถ่ินด้วยแนวคดิ”ทอ

ด้วยใจสายใยโนนท่อน” ส�ำหรับกลุ่มทอเสื่อบ้านท่อนใหม่

	 ต้นทุนส�ำหรับต้นแบบในการผลิต ต่อกลุ่มผู้บริโภคและกลุ่มผู้ประกอบ

การ คณุค่าการออกแบบผลติภณัฑ์เชิงพาณชิย์ : ผลการวิจยัจากการวเิคราะห์การ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ ด้วยทุนทางวัฒนธรรม ชุมชนวิถีบวก กลุ่มทอเสื่อบ้านท่อนใหม่ 

อ�ำเภอเมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่น ในด้านประโยชน์ใช้สอย และความสวยงาม 

โดยยงัคงความเป็นเอกลกัษณ์ท้องถิน่ ด้านข้อมลูทัว่ไป ทีม่ผีลต่อการเพิม่รายได้ของ
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กลุ่มและพัฒนาชุมชน ในการสร้างมูลค่าเพิ่ม จากกระบวนการของการศึกษาหา

ข้อมลูทัว่ไปทีเ่กีย่วข้องทีส่ามารถน�ำข้อมูลจากการลงพืน้ท่ีนัน้ ผูว้จิยัสามารถอภปิราย

ผลการพัฒนา ดังนี้

	 ด้านการตลาด -ช่องทางการจ�ำหน่าย : ท�ำการขยายตลาดโดยหาท�ำเลและ

ร้านค้าในบริเวณทีใ่กล้เคียงและขยายตลาดต่างจังหวดั ตลอดจนศนูย์จ�ำหน่ายท่ัวไป/

งาน OTOP / ศูนย์จ�ำหน่ายสินค้า ที่ตอบสนองกับสินค้าท่ีออกแบบมาตามบุคลิก

และการแบ่งระดับของสินค้าในระดับที่สูงขึ้นกลุ่มเป้าหมาย : ขยายกลุ่มลูกค้ากว้าง

ขึ้นโดยเจาะกลุ่มท่ีหลากหลายเป็นระบุกลุ่มวัยท�ำงาน หน่วยงานราชการ องค์กร 

หน่วยงานต่างๆ ที่มีรายได้มากของสายอาชีพของลูกค้าราคาและปริมาณการผลิต

ต่อหนึ่งหน่วยจ�ำหน่าย : ปรับราคาให้สอดคล้องกับสินค้าในสภาวะปัจจุบันด้านการ

ผลิต: การวางแนวทางด้านการผลิตอย่างเป็นระบบ เช่นควรก�ำหนดจ�ำนวนของ

ผลติภณัฑ์ทีจ่ะผลิตให้สอดคล้องกบังบประมาณและการผลติทีน่�ำร่องในการทดลอง

ตลาดที่ต้องการและค�ำนวณต้นทุนในการผลิตของสินค้าแต่ละประเภทต้นทุนต่อ

หน่วยผลิตภณัฑ์ชดุบานเฟ้ียมกัน้ห้อง 1 ชดุ (3 บานพบั)/ปลกี 2,800 บาท/ส่ง 2,000 

บาท และชุดโคมไฟ 1 ชุด/ปลีก 1,200 บาท/ ส่ง 950 บาทจากกระบวนการของ

การศึกษาหาข้อมูลทั่วไปที่เกี่ยวข้องท่ีสามารถน�ำข้อมูลจากการลงพื้นที่นั้นทั้งด้าน

การตลาดในช่องทางการจ�ำหน่าย สามารถท�ำการขยายตลาดโดยหาท�ำเลและร้าน

ค้าในบริเวณทีใ่กล้เคยีงและขยายตลาดต่างจังหวดั ตลอดจนศนูย์จ�ำหน่ายท่ัวไป/งาน 

OTOP/ศูนย์จ�ำหน่ายสินค้า ที่ตอบสนองกับสินค้าที่ออกแบบมาตามบุคลิกและการ

แบ่งระดับของสินค้าในระดับที่สูงขึ้นด้านกลุ่มเป้าหมาย สามารถขยายกลุ่มลูกค้า

กว้างขึน้โดยเจาะกลุม่ท่ีหลากหลายเป็นระบกุลุม่วยัท�ำงาน หน่วยงานราชการ องค์กร 

หน่วยงานต่างๆด้านราคาและปริมาณการผลิตต่อหนึ่งหน่วยจ�ำหน่ายสามารถปรับ

ราคาให้สอดคล้องกับสนิค้าในสภาวะปัจจุบนั ด้านการผลติ สามารถควรวางแนวทาง

ด้านการผลิตอย่างเป็นระบบ เช่นควรก�ำหนดจ�ำนวนของผลิตภัณฑ์ท่ีจะผลิตให้

สอดคล้องกับงบประมาณและการผลิตที่น�ำร่องในการทดลองตลาดที่ต้องการและ

ค�ำนวณต้นทุนในการผลิตของสินค้าแต่ละประเภทต้นทุนต่อหน่วย ราคาผลิตภัณฑ์
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ภาพประกอบที่ 5	แสดงผลงานต้นแบบชดุคอลเลคชัน่ “ทอด้วยใจ สายใยโนนท่อน” 

ประกอบด้วยบานเฟี้ยมกั้นห้องและโคมไฟโดยการทอจากวัสดุ

พื้นถิ่น ด้วยวัสดุกกผสมวัสดุเส้นด้าย

สรุปผลและอภิปรายผลการวิจัย
	 จากการศกึษาวจัิย เรือ่งการพัฒนาผลติภณัฑ์ ด้วยทนุทางวฒันธรรม ชมุชน

วิถีบวก กลุ่มทอเสื่อบ้านท่อนใหม่ อ�ำเภอเมืองขอนแก่น จังหวัดขอนแก่นเมื่อน�ำผล

การศึกษาท่ีได้มาท�ำการวิเคราะห์ตามหลักแนวคิด ทฤษฎี และเอกสารที่เกี่ยวข้อง

สามารถอภิปรายการศึกษาได้ดังนี้พิจารณาการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ ซึ่งการวิเคราะห์และการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ความต้องการของตลาดผู้บริโภค รวมทั้งการมีส่วนร่วมของชุมชน ท่ีต้องการความ

แตกต่าง เฉพาะที่โดเด่นของผลิตภัณฑ์เฉพาะถิ่น ที่สอดคล้องกับงานวิจัย ให้ชุมชน

มส่ีวนร่วมและมองภาพรวมของเป้าหมายไปในทศิทางเดยีวกนั โดยมกีลยทุธ์ เพือ่ส่ง

เสริมและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่างย่ังยืน คงความมีอัตลักษณ์หรือคุณค่าทาง

ศลิปะและวฒันธรรม (อรญั วานชิกร,2559) การการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์
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จากแนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับ แนวทางการน�ำองค์ความรู้ด้านการออกแบบมาต่อยอด

ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่เชิงพาณิชย์ผลิตภัณฑ์ชุมชน มีกระบวนการพัฒนาออกแบบร่วม

กนัสร้างสรรค์) ทีท่ดลองใช้สนุทรยีสาธกบับการจดัการความรูน้�ำมาสูก่ารปฏบิตังิาน

ขององค์กรดขีึน้ พนกังานมทัีศนคตต่ิอการปฏบิตังิานทีด่ขีึ ้สอดคล้องกบัผลงานวจิยั

ของ เทพดรุณ อัมพุนันทน์ (2552) โดยเน้นฐานของทักษะภูมิปัญญาพื้นถิ่นเดิมเพื่อ

ปฎบิตักิารร่วมกัน น�ำองค์ความรู ้พร้อมทัง้เสรมิทกัษะความรูเ้พิม่เตมิในด้านวชิาการ

ที่ทางกลุ่มต้องการเพื่อได้มาของการผลิตผลงานพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP มาสู่ 

ต้นแบบชดุคอลเลคชัน่ “ทอด้วยใจ สายใยโนนท่อน โดยการทอจากวสัดพุืน่ถิน่ วัสดุ

กกผสมวัสดุเส้นด้าย”ประกอบด้วยผลิตภัณฑ์.บานเฟี้ยมก้ันห้อง ได้แนวคิดโดย

การน�ำเสื่อกกจากลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในทักษะการทอกกผสมเส้นด้าย 

มาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ มีสไตส์ใช้ในการตกแต่งที่พักมุมสบายๆ จุดเด่นของ

ผลติภณัฑ์ ซ่ึงลวดลายจากเสือ่กกลวดลายทีเ่ป็นเอกลกัษณ์เฉพาะเทคนคิการทอด้วย

กกผสมเส้นด้ายและผลิตภัณฑ์.โคมไฟ ได้แนวคิดโดยการน�ำเสื่อกกจากลวดลายที่

เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในทักษะการทอกกผสมเส้นด้าย มาแปรรูปเป็นโคมไฟจากวิถี

ชีวิตอย่างมีสไตส์ จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ : ลวดลายจากเสื่อกกลวดลายท่ีเป็น

เอกลกัษณ์เฉพาะเทคนคิการทอด้วยกกผสมเส้นด้ายเพือ่ยกระดบัคุณภาพ ผลิตภณัฑ์

สินค้ากลุ่มทอเส่ือบ้านท่อนใหม่ อ.เมือง จังหวัดขอนแก่นท่ีมีเอกลักษณ์ ลักษณะ

เฉพาะตัวที่สามารถแข่งขันได้ในตลาดสากล ซึงมีความสอดคล้องกับแนวคิด (รัฐไท 

พรเจริ, 2546) ในความสวยงามการออกแบบผลติภณัฑ์ต้องมคีวามสะดวก และต้อง

มีเอกลักษณ์พร้อมทั้ง นําหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพื่อประยุกต์ใช้กับการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ด้วยทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ของชุมชน

นัน้ อสีานถอืว่าเป็นแหล่งของดี เป็นแหล่งขมุทรพัย์ของการสร้างมลูค่าเพิม่ทีต่่อยอด

ไปถึงการสร้างเศรษฐกิจในชุมชน มีการขับเคลื่อนตลอดจากภาครัฐและทั้งเอกชน

อย่างต่อเนือ่ง ส่งเสรมิความรูค้วามเข้าใจเกีย่วกบัเรือ่งทรัพย์สนิทางปัญญาเช่นตราสนิ

ค้าลขิสทิธิส์ทิธบิตัรส่ิงบ่งชีท้างภมูศิาสตร์และมกีารคัดสรรสนิค้าทีม่คีณุภาพในการน�ำ

มาจ�ำหน่ายที่มีมาตรฐาน พร้อมจัดท�ำการประชาสัมพันธ์ควบคู่ไปกับท่องเที่ยว กับ
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นโยบายของรัฐ”โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี : การพัฒนาแหล่งท่อง

เท่ียวและสินค้า OTOP ของชมุชน เชือ่มโยงเส้นทางท่องเทีย่ว ภายไต้อตัลกัษณ์ของ

ชุมชน เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจฐานรากให้เกิดรายได้และกระตุ้นคุณภาพชีวิตแก่คนใน

ชุมชนอย่างยั่งยืน”
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