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บทคัดย่อ
บทความวจัิยเรือ่ง การพฒันาผลติภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์จากภูมปัิญญาในการ

ใช้ทรพัยากรในพืน้ท่ีชมุชนรอบเขือ่นจุฬาภรณ์ กรณีศึกษา กลุม่วิสาหกจิชุมชนแปรรปู
ปลาน�้ำจืด แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ มีวัตถุประสงค์ดังนี้ 1) เพื่อ
ศึกษาบริบทพื้นที่ ปัญหาและความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชนรอบ
เขื่อนจุฬาภรณ์ กรณีศึกษากลุ ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาน�้ำจืด แม่สมศรี 
ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ 2) เพื่อออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาน�้ำจืด แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร 
จ.ชัยภูมิ การวิจัยครั้งนี้ได้ก�ำหนดกลุ่มเป้าหมายที่อยู่ในชุมชนรอบเข่ือนจุฬาภรณ์ท่ี
มีศักยภาพในการพัฒนาและการผลิตเป็นหลัก โดยการเก็บรวบรวมข้อมูลภาค
เอกสารและภาคสนาม ด้วยแบบส�ำรวจและแบบสอบถาม น�ำข้อมลูมาวเิคราะห์เพือ่
ก�ำหนดกรอบแนวคิดในการออกแบบ และน�ำเสนอด้วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์
ประกอบกับผลงานการออกแบบ

จาการศึกษาพบว่า ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ในพื้นท่ีชุมชนรอบเข่ือนจุฬาภรณ์
เป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากกลุ่มวิสาหกิจในชุมชนที่มีผลิตภัณฑ์โดยอาศัยวัตถุดิบและ
แรงงานในพื้นที่เป็นส่วนใหญ่ โดยมีตลาดจ�ำหน่ายในอ�ำเภอคอนสาร จังหวัดชัยภูมิ
เป็นหลัก ปัญหาที่พบส่วนใหญ่ยังไม่มีแบรนด์หรือตราสินค้าที่เป็นของตนเอง ท�ำให้
ลูกค้าจดจ�ำได้ยาก รวมถึงการประชาสัมพันธ์ให้ลูกค้าเป้าหมายมาซื้อได้ถูกต้องและ
เหมาะสม ในด้านการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์ให้กบัชมุชนรอบ
เข่ือนจฬุาภรณ์ จงึเป็นการออกแบบเพือ่สร้างอตัลกัษณ์ให้กบักลุม่วสิาหกิจชมุชนให้
เกิดการจดจ�ำผ่านตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ บนผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ของกลุ่ม รวมไป
ถึงการพัฒนาให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ขึ้น เพื่อให้ผลิตภัณฑ์เกิดความน่าสนใจและเพิ่ม
ตลาดสินค้าของกลุ่มมากขึ้น ที่ส�ำคัญผู้วิจัยได้น�ำภูมิปัญญาของการใช้ทรัพยากรที่มี
อยู่ในชุมชนของกลุ่มน�ำมาสร้างความหมายให้สอดคล้องกับความเป็นเฉพาะของ
ผลิตภัณฑ์แต่ละกลุ่มเพ่ือให้เกิดอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
โดยเฉพาะชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ 

ค�ำส�ำคัญ: ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์, ภูมิปัญญา, วิสาหกิจชุมชน
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Abstract
	 The main purpose of this study was twofold: 1) to examine the 

product context as well as needs and problems of entrepreneurs 

owning businesses near Chulabhorn dam by using Mae Somsri Processed 

Fresh Water Fish Community Enterprise located at Tung Lui Lai 

sub-district, Kon San district, Chaiyaphum province as a case study, and 

2) to design products, brand, and packaging for this case study. The 

target group of this study was the entrepreneurs running their businesses 

near Chulabhorn dam who had potentiality for product development 

and production. The data were collected from documents and 

fieldworks employing a survey and a questionnaire. The data were 

analyzed to establish a framework for the product creation, and the 

results were reported descriptively to illustrate the product design.

	 The results revealed that the products found in the research 

site were produced by community enterprises, which depended 

mainly on local raw materials and labor. The target market was Kon 

San district market, Chaiyaphum province. It was found, however, that 

the enterprises did not have their own brands, resulting in customers’ 

lower recognition of the products, and that they did not have appropriate 

and effective advertising campaigns to attract target customers. Based 

on the findings of the study, a framework for creative product 

development was developed. The main focus was to design brands 

for the products of the community enterprises to increase customers’ 

product recognition. In addition, new products were suggested to 

increase the attractiveness of the products of these enterprises as well 

as to expand the markets. Finally, brand was specially designed for 
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each product adopting the local wisdom of utilizing the community’s 

resource to create an identity for the products and the communities 

around Chulabhorn dam. 

Keywords: 	Creative product, Local wisdom, Community enterprise

บทน�ำ 
จากพระราชด�ำริของพะบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวฯที่ทรงริเริ่มด�ำเนินงาน

พัฒนาและอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและความหลากหลายทางชีวภาพ ตั้งแต่ปี 

พ.ศ.2503 เป็นต้นมา จนเกดิโครงการอนุรกัษ์พนัธุกรรมพชือนัเนือ่งมาจากพระราชดารฯิ 

(อพ.สธ.) ของสมเดจ็พระเทพรตัน์ราชสดุาฯ สยามบรมราชกมุาร ีทีท่รงสนบัสนนุให้

เขือ่นจฬุาภรณ์ได้ด�ำเนนิการพฒันาและอนรุกัษ์ทรพัยากรธรรมชาติและความหลาก

หลายทางชีวภาพในพื้นที่ต�ำบลทุ่งลุยลาย อ�ำเภอคอนสาร จังหวัดชัยภูมิ นอกจากนี้ 

ยังมีโครงการพัฒนาทุ่งลุยลายเพื่อให้เกษตรกรที่ได้รับผลกระทบจากการสร้างเขื่อน

จุฬาภรณ์ในพื้นที่ทุ่งลุยลายได้มีการประกอบอาชีพเกษตรกร ให้มีรายได้ช่วยเหลือ

ตัวเอง และโครงการพัฒนาทุ่งลุยลายเพื่อให้เป็นพื้นท่ีสีเขียว คนในชุมชนอยู่ดีมีสุข 

ท�ำให้คนในชุมชนทุง่ลยุลายสามารถสร้างอาชพีและสร้างรายได้ให้กับครอบครัวและ

ชุมชน ปัจจุบันมีการพัฒนาอาชีพและส่งเสริมให้เกษตรกรรวมกลุ่มเป็นกลุ่มอาชีพ

และกลุม่เกษตรกรจนเกิดเป็นวสิาหกจิชมุชนขึน้ เช่น กลุม่ทองม้วนประถม วสิาหกจิ

ชุมชนกลุ่มศิลปะประดิษฐ์และปลูกไม้เศรษฐกิจโนนศิลา กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร 

เป็นต้น วสิาหกจิชุมชนจึงเกดิขึน้จากการน�ำเอาแนวทางเศรษฐกิจชุมชนหรือแนวทาง

เศรษฐกจิพอเพยีงมาพฒันา เป็นการจดัการระบบการผลติและบรโิภคทีม่อียูใ่นชวีติ

ประจ�ำวัน ที่ชุมชนท�ำได้เองโดยไม่ยุ่งยากนัก เกิดเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือการจ�ำหน่าย 

และสร้างรายได้ให้กับชุมชน 

	 ปัจจุบันกลุ่มอาชีพหรือกลุ่มเกษตรกรหลายแห่งยังมีความต้องการในการ

พัฒนาผลิตภณัฑท์ี่หลากหลาย เช่น ความต้องการด้านการพัฒนารูปแบบผลติภัณฑ์ 
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และเรียนรู้กระแสความนิยมให้สามารถสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่เพื่อขยายสู่ตลาด, 

ความต้องการด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพื่อให้สามารถผลิตได้ทันกับค�ำสั่งซ้ือภาย

ใต้ข้อจ�ำกัดที่มีอยู่ การเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์เดิมโดยใช้พื้นฐานต้นทุนทางด้าน

ทักษะฝีมือและวัตถุดิบที่มีอยู่ การแก้ปัญหาทางด้านคุณภาพของวัสดุ และการลด

ผลกระทบต่อสุขภาพจากการใช้วัตถุดิบที่ท�ำอันตรายต่อผู้ผลิต การใช้แรงบันดาลใจ

หรอืแนวความคดิทางการออกแบบเพือ่สร้างเรือ่งราวให้แก่ผลติภณัฑ์ สามารถใช้เป็น

แนวทางหน่ึงในการเพ่ิมมลูค่าแก่ผลติภณัฑ์ได้ หรอืการพฒันาผลติภณัฑ์โดยค�ำนงึถึง

ความใส่ใจในส่ิงแวดล้อมและผลกระทบทีต่่อเนือ่งไปถึงผูบ้รโิภคหรอื Green design 

โดยเฉพาะพื้นที่ในต�ำบลทุ ่งลุยลาย ที่มีแหล่งทรัพยากรธรรมชาติและความ

หลากหลายทางชีวภาพที่มีความอุดมบูรณ์ โดยเฉพาะการน�ำภูมิปัญญาท้องถิ่นใน

การใช้ทรัพยากรในพื้นที่ต�ำบลทุ่งลุยลายหรือพื้นที่รอบเขื่อนจุฬาภรณ์ ซึ่งเป็นสิ่งที่

ควรให้ความส�ำคญัโดยน�ำภมูปัิญญาท้องถิน่ทีช่มุชนคุน้เคยและมาประยกุต์ใช้ในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนเพื่อเพิ่มศักยภาพของวิสาหกิจชุมชน และการสร้าง

อตัลักษณ์ของผลติภณัฑ์อย่างเหมาะสมและมรีปูแบบตรงความต้องการของผูบ้รโิภค 

เพื่อให้เกิดความย่ังยืนชุมชน รวมทั้งกลุ ่มอาชีพและกลุ ่มเกษตรสามารถน�ำ

ประสบการณ์และความรู้ กระบวนวิธีที่ได้รับการแนะน�ำไปปรับใช้ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ของตนเองต่อไปได้

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
1. 	 เพ่ือศึกษาบริบทพื้นที่ ป ัญหาและความต้องการในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาในการใช้ทรัพยากรในพื้นที่ชุมชนรอบเขื่อน

จุฬาภรณ์ กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาน�้ำจืด แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย 

อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ 

2. 	 เพือ่ออกแบบพฒันาผลติภณัฑ์ ตราสนิค้าและบรรจุภัณฑ์กลุม่วสิาหกิจ

ชุมชนปรรูปปลาน�้ำจืด แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ 
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นิยามศัพท์เฉพาะ
ภมูปัิญญาท้องถิน่ หมายถงึ ความคดิ ประสบการณ์ของคนในชมุชนทีรู่จ้กั

การน�ำทรัพยากรในชุมชนมาพัฒนา สืบทอด จนเป็นผลิตภัณฑ์เพื่อใช้ในการ

ด�ำเนินชีวิต และสร้างรายได้ให้กับตนเองและชุมชน

การพัฒนาผลิตภัณฑ ์หมายถึง การสร้างผลิตภัณฑ์ให้มีลักษณะใหม่หรือ

ปรบัปรงุให้ดขึ้ีนโดยเฉพาะ ตราสนิค้าและบรรจภุณัฑ์ ซึง่ต้องค�ำนงึถึงความสามารถ

ในการตอบสนองความต้องการของลกูค้าให้ดียิง่ขึ้น สร้างการจดจ�ำทีม่คีวามโดดเด่น

เป็นเอกลักษณ์ 

ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ หมายถึง การสร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ท่ีมา

จากภูมิปัญญาท้องถิ่นรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ โดยมีองค์ประกอบ 3 อย่างคือ ความเป็น

เอกลักษณ์ ความเป็นสิ่งแรก และการมีความหมาย 

ตราสินค้า หมายถึง สัญลักษณ์และข้อความเพ่ือสร้างการจดจ�ำท่ีมีความ

โดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ ของกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาน�้ำจืด แม่สมศรี 

ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ

บรรจภุณัฑ์ หมายถงึ สิง่ทีท่�ำหน้าท่ีรองรบัหรือหุ้มผลติภณัฑ์ เพือ่ท�ำหน้าที่

ป้องกันผลิตภัณฑ์จากความเสียหายต่าง ๆ ช่วยอ�ำนวยความสะดวกต่าง ๆ ในการ

ขนส่งและการเก็บรกัษา ช่วยกระตุน้การซือ้ตลอดจนแจ้งรายละเอยีดของผลติภณัฑ์

ขอบเขตการวิจัย
	 1. 	 ขอบเขตเนื้อหา

การศึกษาวิจัยนี้เป็นการศึกษาเพื่อออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า

และบรรจุภัณฑ์ โดยมีขอบเขตดังนี้

มุ่งศึกษาบริบทพื้นที่ ปัญหาและความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิง

สร้างสรรค์จากภูมปัิญญาในการใช้ทรัพยากรในพืน้ที ่ชมุชนรอบเขือ่นจฬุาภรณ์ เพือ่

สนองพระราชด�ำริ โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด�ำริฯ 

(อพ.สธ.) ของกลุม่วสิาหกจิชมุชนแปรรปู แม่สมศรี ต�ำบลทุง่ลุย่ลาย อ�ำเภอคอนสาร 
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จังหวัดชัยภูมิ และน�ำมาออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ กลุ่ม

วสิาหกิจแปรรปูปลาน�ำ้จดื แม่สมศร ีต�ำบลทุง่ลุย่ลาย อ�ำเภอคอนสาร จงัหวดัชยัภมูิ 

เพ่ือเพิม่มลูค่าและศกัยภาพในการจ�ำหน่ายสร้างเอกลกัษณ์เพือ่การจดจ�ำผลติภณัฑ์ 

2. ขอบเขตพื้นที่วิจัย

ผู้วิจัยมุ่งศึกษาในพื้นที่ชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ เพื่อสนองพระราชด�ำริ 

โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด�ำริฯ (อพ.สธ.) โดยก�ำหนด

พ้ืนทีใ่นเขต อ�ำเภอคอนสาร จังหวดัชยัภมูทิีม่กีลุม่วสิาหกิจชุมชน ได้แก่ กลุม่วสิาหกจิ

ชุมชนการแปรรูปอาหารปลาน�้ำจืด “แม่สมศรี” ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ 

เนื่องจากเป็นกลุ่มที่มีศักยภาพในการพัฒนาและการผลิตเป็นหลัก 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. 	 ได้ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาในการใช้ทรัพยากรในพื้นที่ 

ชมุชนรอบเขือ่นจฬุาภรณ ์เพือ่สนองพระราชดาร ิโครงการอนรุกัษ์พันธกุรรมพชือนั

เนื่องมาจากพระราชดาริฯ (อพ.สธ.)

2. 	 วสิาหกจิชมุชนสามารถน�ำต้นแบบผลติภณัฑ์ ตราสนิค้าและบรรจภุณัฑ์

ไปใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ ่มเพื่อสร้างตลาดสร้างรายได้ให้กับชุมชน 

มีศักยภาพในการแข่งขันในตลาดวิสาหกิจในชุมชนเดียวกันได้

3. 	 ชุมชนเกิดความยั่งยืนในการรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่นจากการใช้

ทรัพยากรในพื้นที่ให้เกิดประโยชน์
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กรอบแนวคิดในการวิจัย

 5 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
วิธีด้าเนินการวิจัย 

 
การศึกษาเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาในการใช้ทรัพยากรในพื้นที่ชุมชน

รอบเขื่อนจุฬาภรณ์กรณีศึกษา กลุ่มวิสาหกิจแปรรูปปลาน้้าจืด แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ 
 มีวิธีด้าเนินการวิจัยดังนี ้
1. กลุ่มเป้าหมาย 
เลือกโดยวิธีเจาะจง โดยเลือกกลุ่มผู้ประกอบการที่มีศักยภาพในการพัฒนาและการผลิตเป็น

ตัวก้าหนด โดยก้าหนดกลุ่มผู้ประกอบการจ้านวน  1 กลุ่ม  คือ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนการแปรรูปอาหารปลาน้้า
จืด “แม่สมศรี” ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ 

 
2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

  2.1 แบบส้ารวจ  ใช้เพื่อส้ารวจด้านนิเวศวิทยา  ด้านภูมิ ศาสตร์ กายภาพ สังคมวัฒนธรรม 
วิถีชีวิต และด้านการเข้าถึงข้อมูล การคัดเลือกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน โดยพิจารณาผู้ประกอบการที่มีคุณสมบัติ
ตรงตามหลักเกณฑ์การคัดเลือกผู้ประกอบการที่มีความเหมาะสมกับโครงการ 
  2.2 ใช้แบบสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-Participant Observation)  คือ ใช้สังเกต
สภาพสิ่งแวดล้อม กระบวนการด้าเนินกิจกรรมของกลุ่ม ผู้ประกอบการ  ด้วยวิธีการบันทึกภาพ บันทึกเสียง 
การจดบันทึก 

ภาพประกอบที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย

วิธีด�ำเนินการวิจัย
การศกึษาเรือ่ง การพฒันาผลติภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์จากภมูปัิญญาในการใช้

ทรัพยากรในพ้ืนที่ชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์กรณีศึกษา กลุ ่มวิสาหกิจแปรรูป

ปลาน�้ำจืด แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ

มีวิธีด�ำเนินการวิจัยดังนี้

1. 	 กลุ่มเป้าหมาย

เลอืกโดยวธิเีจาะจง โดยเลอืกกลุม่ผูป้ระกอบการทีม่ศีกัยภาพในการพฒันา

และการผลิตเป็นตัวก�ำหนด โดยก�ำหนดกลุ่มผู้ประกอบการจ�ำนวน 1 กลุ่ม คือ 
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กลุม่วสิาหกจิชมุชนการแปรรูปอาหารปลาน�ำ้จืด “แม่สมศรี” ต.ทุ่งลยุลาย อ.คอนสาร 

จ.ชัยภูมิ

2. 	 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

		  2.1 	แบบส�ำรวจ ใช้เพ่ือส�ำรวจด้านนเิวศวทิยา ด้านภมูศิาสตร์ กายภาพ 

สังคมวัฒนธรรม วิถีชีวิต และด้านการเข้าถึงข้อมูลการคัดเลือกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

โดยพจิารณาผูป้ระกอบการท่ีมคุีณสมบตัติรงตามหลกัเกณฑ์การคดัเลอืกผูป้ระกอบ

การที่มีความเหมาะสมกับโครงการ

		  2.2 	ใช้แบบสงัเกตแบบไม่มส่ีวนร่วม (Non-Participant Observation) 

คือ ใช้สังเกตสภาพสิ่งแวดล้อม กระบวนการด�ำเนินกิจกรรมของกลุ่มผู้ประกอบการ 

ด้วยวิธีการบันทึกภาพ บันทึกเสียง การจดบันทึก

		  2.3 	ใช้แบบสมัภาษณ์ทีม่โีครงสร้าง (Structured Interview) เป็นแบบ

สัมภาษณ์เป็นทางการ เพื่อจัดหมวดหมู่ข้อมูลและวิเคราะห์ ครอบคลุมประเด็นต่าง 

ๆ ประกอบด้วย ข้อมลูทัว่ไปของผูใ้ห้ข้อมลู บรบิททัว่ไปในพืน้ที ่ปัญหาและอปุสรรค 

ความต้องการของผูป้ระกอบการแนวทางการพฒันา สมัภาษณ์ ผูรู้ท้ัง้ในส่วนราชการ 

ผู้น�ำชุมชนและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

		  2.4 	แบบสอบถาม เพื่อสอบถามความต้องการของผลิตภัณฑ์ของ

ผู้ประกอบการและผู้บริโภคเพ่ือน�ำมาพัฒนาให้ได้ผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และบรรจุ

ภัณฑ์ตรงตามความต้องการ

3. 	 การเก็บรวบรวมข้อมูล

		  ในการศึกษาครั้งนี้ผู ้วิจัยมีกระบวนการในการเก็บรวบรวมข้อมูล

ดังต่อไปนี้

		  3.1	 การศึกษาจากแหล่งข้อมูลทุติยภูมิ โดยการศึกษาจากข้อมูล

เอกสารและการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารที่เกี่ยวข้องทั้งที่เป็นกรอบทฤษฎี 

เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับภูมิปัญาท้องถิ่น และการออกแบบเพ่ือพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ เป็นต้น



ปีที่ ๑๐ ฉบับที่ ๒ กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๖๑

215
วารสารศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น

		  3.2 	การเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม โดยมีล�ำดับการเก็บข้อมูลดังนี้

			   3.2.1 	ลงพื้นที่ส�ำรวจภาคสนาม โดยการส�ำรวจด้านนิเวศวิทยา 

ด้านภูมิศาสตร์ กายภาพ สังคมวัฒนธรรม วิถีชีวิต และด้านการเข้าถึงข้อมูลการ

คัดเลือกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน โดยพิจารณาผู้ประกอบการที่มีคุณสมบัติตรงตามหลัก

เกณฑ์การคัดเลือกผู้ประกอบการที่มีความเหมาะสมกับโครงการ

			   3.2.2 	ใช้แบบสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non -Participant 

Observation) คือ ใช้สังเกตสภาพสิ่งแวดล้อม กระบวนการด�ำเนินกิจกรรมของ

กลุ่มผู้ประกอบการด้วยวิธีการบันทึกภาพ บันทึกเสียง การจดบันทึก

			   3.2.3 	ใช้แบบสัมภาษณ์ที่มีโครงสร้าง (Structured Interview) 

เป็นแบบสัมภาษณ์เป็นทางการ เพื่อจัดหมวดหมู่ข้อมูลและวิเคราะห์ ครอบคลุม

ประเดน็ต่าง ๆ  ประกอบด้วย ข้อมลูท่ัวไปของผูใ้ห้ข้อมูล บรบิททัว่ไปในพืน้ท่ี ปัญหา

และอุปสรรค ความต้องการของผู้ประกอบการแนวทางการพัฒนา สัมภาษณ์ ผู้รู้ทั้ง

ในส่วนราชการ ผู้น�ำชุมชนและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

			   3.2.4 	แบบสอบถาม เพื่อสอบถามความต้องการของผู้ประกอบ

การและผู้บริโภคผลิตภัณฑ์เพื่อน�ำมาพัฒนาให้ได้ผลิตภัณฑ์ตรงตามความต้องการ

4. 	 การวิเคราะห์ข้อมูล

การศึกษาวเิคราะห์ผูป้ระกอบการวสิาหกจิชมุชน โดยการส�ำรวจ สอบถาม 

รวมรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม ทั้งด้านรูปแบบ กรรมวิธีการผลิต 

ตลาด จุดอ่อน จุดแข็งของผลิตภัณฑ์ และกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดด้วยทฤษฎี 

เพื่อใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับศักยภาพของ

ผู้ประกอบการวิสาหกิจ

5. 	 กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์

	 5.1 	การจัดท�ำภาพจ�ำลองผลิตภัณฑ์เบื้องต้น โดยข้อมูลที่ใช้ในการ

ออกแบบเบื้องต้นได้น�ำข้อมูลจากการศึกษาวิเคราะห์องค์กรของผู้ประกอบการ

วสิาหกจิ จากการส�ำรวจ สอบถาม รวมรวมข้อมลูและวเิคราะห์ข้อมลูผลติภณัฑ์เดมิ 

ทั้งด้านรูปแบบ กรรมวิธีการผลิต ตลาด จุดอ่อน จุดแข็งของผลิตภัณฑ์ และกลุ่ม
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เป้าหมายทางการตลาด เพื่อเป็นแนวทางการพัฒนาเบ้ืองต้นให้กับผู้ประกอบการ

วิสาหกิจ

		  5.2 	ถ่ายทอดแนวคิด กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการ

วิสาหกิจชุมชน ร่วมกันท�ำการศึกษาข้อมูลทางการตลาด ก�ำหนดกลุ่มเป้าหมาย

ผู้บริโภคเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ตรงตามความต้องการ รวมท้ังศึกษารูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มตลาดเดียวกัน 

		  5.3 	ด�ำเนินการพัฒนาแบบผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยและผู้ประกอบการร่วม

กันพัฒนาแบบผลิตภัณฑ์ 

		  5.4 	การจัดท�ำสรุปข้อมูลผลิตภัณฑ์ จากผลิตภัณฑ์ที่ได้พัฒนาขึ้นโดย

น�ำเสนอข้อมูลกระบวนการออกแบบ การคัดเลือกเลือกแนวความคิด การพัฒนา

ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ 

6. 	 การน�ำเสนอผลการวิจัย

การวิจัยครั้งนี้ใช้กระบวนการวิจัยเพื่อพัฒนาเพื่อสนองพระราชด�ำริ

โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด�ำริฯ (อพ.สธ.) โดยศึกษา

ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการใช้ทรัพยากรรอบเขื่อจุฬาภรณ์เพื่อพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ 

ตราสนิค้าและบรรจภุณัฑ์ กลุม่วสิาหกจิชมุชนแปรรปูปลาน�ำ้จดื แม่สมศร ีใช้การน�ำ

เสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์ท่ีสอดคล้องกับวัตถุประสงค์

รวมทั้งการน�ำเสนอด้วยตารางและภาพถ่ายและผลงานการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตลอด

จนข้อเสนอแนะแต่ละผลิตภัณฑ์

ผลการศึกษา
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนการแปรรูปอาหารปลาน�้ำจืด “แม่สมศรี” ต.ทุ่งลุย

ลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ

1) 	 ชื่อที่ตั้งและการติดต่อ สถานประกอบการ

	 กลุ่มกลุม่วสิาหกจิชมุชนการแปรรปูอาหารปลาน�ำ้จดื “แม่สมศรี”ต.ทุง่ลยุ

ลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ ที่อยู่ปัจจุบันของกลุ่มตั้งอยู่ เลขที่ 30 หมู่ที่ 1 บ้านทุ่งลุย
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ลาย ต.ทุง่ลยุลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภมู ิรหสัไปรษณีย์ 36180 โทรศพัท์ 0831507587 

และ 0850153009 (นางสมศรี กมลรัตน์, สัมภาษณ์,2561) 

 

ภาพประกอบที่ 2 สถานที่ตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนปลาส้มแม่สมศรี บ้านทุ่งลุยลาย 

อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ

ภาพประกอบที่ 3 นางสมศรี กมลรัตน์ ประธานกลุ่มปลาส้มทุ่งลุยลาย  

อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ

2) 	 รูปแบบสินค้า วัตถุดิบ และกระบวนการผลิต

	 ผลิตภัณฑ์ปลาส้มหลากหลายรูปแบบ เป็นผลิตภัณฑ์ปลาจากแหล่งน�้ำใน

พื้นที่ ซึ่งแหล่งน�้ำแหล่งหาปลาหลัก คือเขื่อนจุฬาภรณ์ (เขื่อนน�้ำพรม) ตั้งอยู่ที่ต�ำบล
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ทุง่พระ อ�ำเภอคอนสาร สร้างปิดกัน้ล�ำน�ำ้พรมบนเทอืกเขาขนุพาย ผลติภณัฑ์ถนอม

อาหารประเภทการหมกัดองเนือ้สัตว์ได้แก่ ปลาส้มตัว ปลาชิน้ส้ม และปลาสายเดีย่ว

ซึ่งเป็นการบด เนื้อปลาปรุงรสจากต้นต�ำรับ และปั้นเป็นลักษณะก้อนกลม สามารถ

น�ำไปประกอบอาหารได้หลากหลายรูปแบบ

	 2.1)	 วัตถุดิบ : ผลิตจากปลาและสมุรไพรปรุงรสในพื้นที่ 100%

	 2.2)	 แรงงาน : เป็นแรงงาน หรือสมาชิกในหมู่บ้าน 100%

	 2.3)	 กระบวนการผลติ : เกิดขึน้ในชมุชนตลอดการผลติ โดยเริม่ตัง้แต่

การคัดซื้อปลาจากแหล่งจ�ำหน่ายใน ชุมชน การปรุงรสตามสูตรต้นต�ำรับ ตลอดจน

การบรรจุปลาส้มเพื่อส่งไปจ�ำหน่ายในสถานที่ต่าง ๆ 

	 2.4)	 แหล่งจ�ำหน่าย : จ�ำหน่ายภายในกลุม่ หรอืงานเทศกาลในชมุชน 

และฝากจ�ำหน่ายตามร้านขายของฝาก ประจ�ำอ�ำเภอ

 

 

ภาพประกอบที่ 4 กิจกรรมและโครงสร้างพื้นฐานกลุ่มวิสาหกิจชุมชน  

บ้านทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ
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ภาพประกอบที่ 5 สินค้ากลุ่มวิสาหกิจชุมชนการแปรรูปอาหารปลาน�้ำจืด  

“แม่สมศรี” บ้านทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ

	 3) 	 กลุ่มเป้าหมาย/ ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย

	 กลุ่มลูกค้าหลัก : ทั้งเพศหญิงและเพศชายวัยท�ำงานอายุประมาณ 

30-60 ปี ซื้อเพื่อน�ำไปปรุงเพื่อรับประทานต่อที่ครัวเรือน

	 กลุ่มลกูค้ารอง : กลุ่มผูท้ีจ่ะซือ้เพือ่น�ำไปเป็นของฝาก ของทีร่ะลกึจาก

ท้องถิ่นตามร้านจ�ำหน่ายของฝากที่มีผลิตภัณฑ์วางจ�ำหน่าย

	 4) SWOT analysis
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	 4) 	 โจทย์และประเด็นปัญหา 

	 การให้ค�ำปรึกษาในประเด็นปัญหาทีท่างกลุม่มีมากทีส่ดุคอืทางกลุม่ยงัไม่มี

แบรนด์หรือตราสินค้าที่ เป็นของตนเองท�ำให้ลูกค้าไม่เกิดการจดจ�ำ และยังดูไม่น่า

เช่ือถือ การจ�ำหน่ายต้องอาศัยพ่อค้าคนกลาง หรือตัวแทน มารับซ้ือและไป

จ�ำหน่ายต่อ ท�ำให้ทางกลุม่สามารถจ�ำหน่าย ได้เพยีงราคาส่งเท่านัน้ หรอืการจ�ำหน่าย

เองในท้องถิ่น ซึ่งแต่ละบ้านก็จะมีการประกอบอาหารตามครัวเรือนอยู่แล้ว รวมทั้ง

ผลติภัณฑ์ปลาส้มท่ีมจี�ำหน่ายในชมุชนและ ท้องตลาด ต่างกม็บีรรจภุณัฑ์และรสชาติ

ที่ใกล้เคียงกันท�ำให้ลูกค้าจดจ�ำได้ยาก และมีโอกาสกลับมาซื้อซ�้ำน้อย

ภาพประกอบที่ 6 การให้ความรู้เรื่องการออกแบบตราสินค้า การสร้างแบรนด์และ

การเยี่ยมชมแหล่งผลิต

ภาพประกอบที่ 7 ตัวอย่างกลุ่มสินค้าประเภทเดียวกันในตลาดปัจจุบัน
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5) 	 แนวคิดในการออกแบบอัตลักษณ์ภายใต้แบรนด์ “แม่สมศรี”
ผลิตภัณฑ์ปลาส้มหลากหลายรูปแบบ เป็นผลิตภัณฑ์ปลาคุณภาพท่ีเน้น

วัตถุดิบในท้องถิ่น ผลิตจากกรรมวิธีแบบภูมิปัญญาดั้งเดิมในการถนอมอาหารจาก
รุ่นปู่ย่าจนสืบทอดมาสู่รุ่น “แม่สมศรี” ผู้น�ำกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการแปรรูปอาหาร
ปลาน�้ำจืดในปัจจุบัน ดังน้ันเพื่อสร้างการจดจ�ำที่มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ 
จากสูตรปลาส้มต้นต�ำรับแม่สมศรี ผู้วิจัยจึงใช้ภาพแม่สมศรีซ่ึงเป็นภาพในลักษณะ
ลายเส้นมาเป็นจดุเด่นของตราสนิค้า และใช้สเีขยีวอมเหลอืงแทนการสือ่ถงึสมนุไพร
จากธรรมชาติ สีส้มท่ีสื่อถึงรสชาดที่เปรี้ยวกลมกล่อมและสื่อถึงพริกท่ีเป็นวัตถุดิบ
หลักในการปรุงอาหารอีสาน และใช้เส้นโค้งจากคลื่นน�้ำแทนแหล่งน�้ำในพ้ืนท่ีหรือ
หมายถงึแหล่งน�ำ้จากเขือ่นจุฬาภรณ์เพือ่สือ่ถงึความหมายของพืน้ท่ี เมือ่ได้ตราสนิค้า
แล้วผู้วิจัยได้น�ำตราสินค้าไปพัฒนาและออกแบบกับส่วนประกอบต่าง ๆ ของกลุ่ม 
คอืการออกแบบผ้ากนัเป้ือนและหมวกเพือ่สวมใส่ในการออกร้านแสดงสนิค้า ในงาน
ต่าง ๆ สร้างการจดจ�ำเกิดเป็นอัตลักษณ์ของแบรนด์ “แม่สมศรี” ซึ่งในอนาคตจะ
เกิดสินค้าน�้ำพริก คั่วเนื้อ คั่วปลา และข้าวแต๋นแม่สมศรีต่อไป

6) 	 แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส�ำหรับ“แม่สมศรี”
แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส�ำหรับ“แม่สมศรี” ผู้วิจัยได้ค�ำนึงถึง

การใช้งานและราคา ต้นทุนในการผลิตที่ไม่แพง และไม่ท�ำให้ก�ำไรของยอดการ
จ�ำหน่ายลดลง เน้นรปูแบบบรรจภุณัฑ์ทีก่ลุม่ใช้งานสะดวกและไม่ลงทนุเพิม่ขึน้มาก
จนเกินไป ดงัน้ันบรรจุภณัฑ์ทีม่คีวามเหมาะสม โดยเฉพาะบรรจภุณัฑ์ส�ำหรบัปลาส้ม
ฟักสมุนไพร และปลาส้มตัว ยังคงใช้วัสดุเดิมคือเป็นลักษณะถุงพลาสติกสองช้ัน 
ในบรรจุภัณฑ์ 1 ถุงใหญ่จะมีบรรจุภัณฑ์รวมบรรจุ 5 ถุงย่อย อยู่ ข้างใน เป็นบรรจุ
ภณัฑ์ลกัษณะใช้แล้วทิง้ จึงไม่ควรมีถงุทีซ่บัซ้อนหรอืการบรรจุทีห่ลายข้ันตอนมากเน
ไปเพราะจะส้ินเปลอืงต้นทนุและเกิดขยะเพิม่ขึน้ จากประเดน็ดงักล่าวการสร้างภาพ
ลักษณ์ที่ดีให ้กับสินค้าจึงควรที่จะพัฒนารูปแบบของสติ๊กเกอร์ ที่มีการใช ้
ตราสินค้าใหม่ เพ่ือให้เกิดความชัดเจนสร้างการจดจ�ำ และโทนสีท่ีเป็นเอกลักษณ์
ของกลุ่ม ยางรัด บรรจุภัณฑ์ ควรเป็นสีเขียวเพื่อส่งเสริมสีประจ�ำกลุ่มให้ชัดเจนอีก

ทางหนึ่ง
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7) 	 แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ส�ำหรับ “แม่สมศรี”

จากเดมิกลุม่วสิาหกจิชมุชนการแปรรปูอาหารปลาน�ำ้จดืมผีลติภณัฑ์ทีเ่ป็น

จดุเด่นคอืปลาส้มตัวและปลาส้มสายเดีย่วอยูแ่ล้ว แต่ปลาส้มสายเดีย่วคอืปลาส้มจาก

เนื้อปลาที่ปั้นเป็นก้อนวงกลมและคาดด้วยใบเตย 1 เส้น โดยแม่สมศรีได้ไปเรียนวิธี

การท�ำมาจากกลุ่มวสิาหกจิทีอ่ยูใ่นจังหวดัขอนแก่น จงึน�ำมาพัฒนาปลาส้มสายเดีย่ว

ให้มรีสชาดทีแ่ตกต่างไปจากกลุม่อืน่ทีม่ชีือ่เสยีงอยูแ่ล้วด้วยการเตมิสมนุไพร ปรงุรส

ให้มีกลิ่นสมุนไพร หอมพริกสด และมีรสสัมผัสของตระไคร้มากขึ้น รวมถึงรูปแบบ

ตัวก้อนปลาส้มท่ีมีการพัฒนาบล๊อกปั้นปลาให้เป็นรูปหัวใจสื่อถึงการใส่ใจของกลุ่ม

แม่บ้าน และสร้างรูปแบบแปลกใหม่ให้น่าจดจ�ำ เกิดเป็น “ปลาส้มฟักสมุนไพร 

แม่สมศรี”

8) 	 กระบวนการแนวทางและวิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์

แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จะเน้นหนักไปทางด้านการสร้างแบรนด์ 

สร้างตราสินค้าให้เป็นที่รู ้จักและจดจ�ำ รวมถึงน่าเชื่อถือต่อมาคือกการพัฒนา

ผลติภณัฑ์ให้มจีดุเด่นและสร้างความแตกต่าง เช่น การปรบัปรงุสตูรหรอืรสชาตขิอง

ปลาส้มขึ้นใหม่ เช่น การใส่สมุนไพรที่มีประโยชน์ การใส่พริกสดเพื่อเพิ่มรสชาติ 

รวม ๆ ไปถึงการปั้น ขนาดก้อนปลาส้มสายเดี่ยวให้มีเอกลักษณ์ตามลักษณะกรณี

ศกึษา โดยทมีวิจยัได้ทดลองร่างแบบเพือ่พฒันา ตราสินค้าและบรรจภุณัฑ์รองรบัรปู

แบบปลาส้มที่จะพัฒนาในอนาคต
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ภาพประกอบที่ 8 ภาพร่างบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์  

กลุ่มกลุ่มวิสาหกิจชุมชนการแปรรูปอาหารปลาน�้ำจืด “แม่สมศรี” ต.ทุ่งลุยลาย 

อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ

ภาพประกอบที่ 9 ภาพร่างตราสินค้าซึ่งเป็นภาพประธานกลุ่มเป็นตราสินค้า  

“แม่สมศรี”

9) 	 เป้าหมายหรือผลลัพธ์ผลิตภัณฑ์

การสร้างตราสินค้าให้ลูกค้ารู้จักและจดจ�ำได้ ตั้งกลุ่มเป้าหมายหลักและ

พัฒนารูปแบบ รวมถึงการ ออกแบบลวดลายให้ตอบสนองกลุม่เป้าหมายท้ังเพศหญงิ 

และเพศชายวยัท�ำงานอายปุระมาณ 30-60 ปี ซือ้เพือ่น�ำ ไปปรงุเพือ่รบัประทานต่อ

ท่ีครวัเรอืน เน้นภาพลกัษณ์การผลติแบบภมูปัิญญา สะอาดและวตัถดุบิจากธรรมชาติ 

โดยใช้สนี�ำ้ตาลเป็นหลกัประกอบกบัสเีขยีวในรปูแบบริว้ใบตองให้ความรูส้กึธรรมชาติ 

และเป็นอาหารพื้นถิ่น
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ตารางที ่1 ตารางสรุปแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์

ที่ โจทย์/ประเด็นปัญหา
กระบวนการ/แนวทาง/

วิธีการสร้างผลิตภัณฑ์

เป้าหมาย/ผลลัพธ์

ผลิตภัณฑ์เชิง

สร้างสรรค์

1 ขาดตราสินค้าป้ายสินค้า

และบรรจุภัณฑ์ในการ

จ�ำหน่าย

ระดมความคิดสร้างแผนทางการ

ตลาดและก�ำหนด ทิศทางของ

กลุ่มจนได้เป็นภาพลักษณ์ที่

ต้องการ น�ำเสนอไปสร้างเป็น

ตราสินค้าต่อไป

การสร้างแบรนด์ให้ลูกค้า

รู้จักและ จดจ�ำได้ 

2 ผลิตภัณฑ์ปลาส้มที่ขาด

ความแปลกใหม่และ

เอกลักษณ์เฉพาะ ของ

ตนเอง

วิเคราะห์จุด้เด่นของปลาส้ม ทั้ง

รสชาดและการ รับประทานให้ 

สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายทั้ง

เพศ หญิงและเพศชายวัยท�ำงาน

อายุประมาณ 30-60 ปี ซื้อเพื่อ

น�ำไปปรุงเพื่อ รับประทานต่อที่

ครัวเรือน

พัฒนารูปแบบ ทั้งรสชาด

และการ รับประทานให้

ให้ตอบสนองกลุ่มลูกค้า 

เป้าหมายที่ต้องการเน้น 

10)	ผลงานการออกแบบ

ภาพประกอบที่ 10 การออกแบบตราสินค้า แม่สมศรี
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ภาพประกอบที่ 11 การออกแบบสติ๊กเกอร์ติดถุงและสินค้ากลุ่มอื่น ๆ  ของแม่สมศรี

ภาพประกอบที่ 12 การออกแบบสติ๊กเกอร์บรรจุภัณฑ์ปลาส้มตัว ของแม่สมศรี

ภาพประกอบที่ 13 การออกแบบสติ๊กเกอร์บรรจุภัณฑ์ปลาส้มฟักสมุนไพร 

ของแม่สมศรี
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ภาพประกอบที่ 14 การออกแบบป้ายประชาสัมพันธ์ปลาส้มตัว ของแม่สมศรี

ภาพประกอบที่ 15 การออกแบบชุดกันเปื้อนพร้อมหมวกเพื่อสร้างอัตลักษณ์  

ของแม่สมศรี

ภาพประกอบที่ 16 การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากปลาส้มสายเดี่ยวด้วยการเพิ่ม

สมุนไพรจากธรรมชาติและการพัฒนารูปทรงใหม่ ของแม่สมศรี
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สรุปผลการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่มวิสาหกิจชุมชนการแปรรูป

อาหารปลาน�้ำจืด ได้ตราสินค้าของแม่สมศรี สติ๊กเกอร์บรรจุภัณฑ์ปลาส้ม ท้ังปลา

สัมตวัและปลาส้มฟักสมนุไพร รวมไปถงึสติก๊เกอร์บรรจภุณัฑ์สนิค้ากลุม่อืน่ ๆ  ทีท่าง

กลุ่มมีจ�ำหน่าย ป้ายไวนิลเพื่อใช้ในการประชาสัมพันธ์กลุ่มและสินค้าปลาส้ม และที่

ส�ำคัญได้มีการพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ปลาส้มใหม่ด้วยการเพิ่มรสชาติที่ได้จากสมุนไพร

เพ่ือสร้างความแตกต่างจากกลุ่มทีท่�ำปลาส้มในพืน้ทีอ่ืน่ ๆ  และพฒันารปูทรงให้เกดิ

ความน่าสนใจเป็นที่จดจ�ำของกลุ ่มลูกค้าทั้งในชุมชนและตลาดแหล่งอื่น ๆ 

เพ่ือเป็นการพัฒนาและขยายตลาดสนิค้าให้กว้างมากขึน้ เป็นการช่วยส่งเสริมให้กลุม่

สามารถสร้างภาพลกัษณ์และเป็นทีจ่ดจ�ำเพือ่ให้กลุม่สามารถจ�ำหน่ายสนิค้าได้อย่าง

ยั่งยืน

สรุปผลการวิจัย
ข้อมลูพ้ืนฐานและความต้องการในการพฒันาผลติภณัฑ์เชงิสร้างสรรค์จาก

ภูมิปัญญาในการใช้ทรัพยากรในพ้ืนที่ชุมชนรอบเข่ือนจุฬาภรณ์ กรณีศึกษา 

กลุ่มวิสาหกิจแปรรูปปลาน�้ำจืด แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ ผลการ

วิจัยพบว่า ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ในพื้นที่วิจัยเป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากกลุ่มวิสาหกิจใน

ชุมชนทีมี่ผลิตภณัฑ์โดยอาศยัวตัถดุบิในพืน้ทีเ่ป็นส่วนใหญ่ โดยใช้แรงานหรอืสมาชิก

ในหมู่บ้านทั้งสิ้น โดยมีตลาดการผลิตในชุมชน และจ�ำหน่ายภายในกลุ่ม หรืองาน

เทศกาลในชุมชน และฝากจ�ำหน่ายตามร้านขายของฝากประจ�ำอ�ำเภอคอนสาร 

จังหวัดชัยภูมิเป็นหลัก ปัญหาที่พบส่วนใหญ่ยังไม่มีแบรนด์หรือตราสินค้าที่เป็นของ

ตนเองท�ำให้ลูกค้าไม่เกดิการจดจ�ำและยงัดูไม่น่าเชือ่ถอื การจ�ำหน่ายต้องอาศยัพ่อค้า

คนกลางหรอืตวัแทนมารบัซือ้และไปจ�ำหน่ายต่อท�ำให้ทางกลุม่สามารถจ�ำหน่าย ได้

เพียงราคาส่งเท่าน้ัน หรือการจ�ำหน่ายเองในท้องถิน่ ท�ำให้ลกูค้าจดจ�ำได้ยาก และมี

โอกาสกลบัมาซือ้ซ�ำ้น้อย รวมถึงการประชาสมัพันธ์ให้ลกูค้าเป้าหมายมาซือ้ให้ถกูต้อง

และเหมาะสม
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การออกแบบและพัฒนาผลติภณัฑ์ ตราสนิค้าและบรรจภัุณฑ์ กลุม่วสิาหกจิ

แปรรูปปลาน�ำ้จดื แม่สมศร ีต.ทุง่ลยุลาย อ.คอนสาร จ.ชยัภมู ิผลการออกแบบพบว่า 

จากข้อมูลพื้นฐานและความต้องการของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน เป็นการ

ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีลักษณะใหม่และปรับปรุงให้ดีข้ึน โดยค�ำนึงถึงความ

สามารถในการตอบสนองความต้องการของลูกค้าให้ดีย่ิงข้ึน โดยอาศัยภูมิปัญญาท่ี

ชุมชนมีอยู ่มาพัฒนาจนเป็นผลิตภัณฑ์เพื่อสร้างรายได้ให้กับตนเองและชุมชน 

โดยเน้นการสร้างตราสินค้าหรือแบรนด์ของสินค้าเพื่อสร้างความจ�ำจดให้กับลูกค้า

เป็นประเดน็หลกั การเน้นความเป็นเอกลกัษณ์ของตวัผลติภณัฑ์ของกลุม่ โดยอาศยั

ประวัติความเป็นมาของบุคคล ชุมชน เพื่อเป็นกรอบแนวคิดในการสร้างตราสินค้า 

เพ่ือเพิม่คุณค่าและมลูค่าให้กบัผลติภณัฑ์ การออกแบบบรรจภุณัฑ์ ทีค่�ำนงึถงึการใช้

งานและราคาต้นทุนการผลิตที่ไม่แพง และไม่ท�ำให้ก�ำไรของยอดการจ�ำหน่ายลดลง 

เน้นรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่กลุ่มใช้งาน สะดวกและไม่ลงทุนเพิ่มข้ึนมากจนเกินไป 

และการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้เกิดความแปลกใหม่ จากที่เคยมีอยู่ 

ดังน้ันจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ให้กับชุมชนรอบเข่ือน

จุฬาภรณ์ จึงเป็นการออกแบบเพื่อสร้างอัตลักษณ์ให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้เกิด

การจดจ�ำผ่านตราสนิค้าและบรรจภุณัฑ์ต่าง ๆ  ของกลุม่ รวมไปถงึการพฒันาให้เกดิ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ขึ้น เพื่อให้ผลิตภัณฑ์เกิดความน่าสนใจและเพิ่มตลาดสินค้าของกลุ่ม

มากขึ้น ที่ส�ำคัญผู้วิจัยได้น�ำภูมิปัญญาของการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนของกลุ่ม

น�ำมาสร้างความหมายให้สอดคล้องกบัความเป็นเฉพาะของผลติภณัฑ์แต่ละกลุม่เพือ่

ให้เกิดอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และอัตลักษณ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน โดยเฉพาะ

ชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ 

อภิปรายผล
จากผลของการศึกษาข้อมูลและความต้องการของผู้ประกอบการที่พบ

ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ในพื้นที่วิจัยเป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากกลุ่มวิสาหกิจในชุมชนที่

มีผลิตภัณฑ์โดยอาศัยวัตถุดิบในพื้นที่เป็นส่วน โดยใช้แรงงานหรือสมาชิกในหมู่บ้าน 
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มีตลาดการผลิตในชุมชน และจ�ำหน่ายภายในกลุ่มหรืองานเทศกาลในชุมชน และ

ฝากจ�ำหน่ายตามร้านขายของฝากประจ�ำอ�ำเภอคอนสาร จังหวัดชัยภูมิเป็นหลัก 

ปัญหาทีพ่บส่วนใหญ่ยงัไม่มแีบรนด์หรอืตราสนิค้าทีเ่ป็นของตนเองท�ำให้ลกูค้าไม่เกิด

การจดจ�ำและยังดไูม่น่าเชือ่ถอืจึงเป็นแนวทางการออกแบบผลติภณัฑ์ท่ีเน้นการสร้าง

อัตลักษณ์ให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ซึ่งสอดคล้องกับ อภิญญา เฟื่องฟูสกุล (2546) 

ที่กล่าวว่าอัตลักษณ์สามารถสร้างเป็นภาพที่ชัดเจนเป็นต้นแบบได้โดยเลือกเอา

คุณสมบตับิางอย่างของบคุคลทีเ่ด่นชดัเป็นทีร่บัรูท่ั้วไปและลดทอนเพือ่ให้อตัลกัษณ์

นั้นมีความโดดเด่นและเข้าใจง่าย เช่นการออกแบบ ตราสินค้าของกลุ่มปลาส้ม

แม่สมศรี ทีน่�ำภาพแม่สมศรมีาตัดทอดให้เรยีบง่ายเป็นทีจ่ดจ�ำบนผลติภณัฑ์ของกลุม่

การพฒันาผลติภณัฑ์ของกลุม่วสิาหกจิชมุชนการแปรรปูอาหารปลาน�ำ้จดื 

“แม่สมศรี” จึงเป็นแนวทางการ ออกแบบผลิตภัณฑ์และพัฒนาผลิตภัณฑ์

เชิงสร้างสรรค์ที่อาศัยการออกแบบเพื่อสร้างอัตลักษณ์ให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้

เกดิการจดจ�ำผ่านตราสนิค้าและบรรจภุณัฑ์ต่าง ๆ  ของกลุม่ รวมไปถึงการพฒันาให้

เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ขึ้น เพื่อให้ผลิตภัณฑ์เกิดความน่าสนใจและเพิ่มตลาดสินค้าของ

กลุ่มมากขึ้น ที่ส�ำคัญผู้วิจัยได้น�ำภูมิปัญญาของการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนของ

กลุม่น�ำมาสร้างความหมายให้สอดคล้องกบัความเป็นเฉพาะของผลติภณัฑ์แต่ละกลุม่

เพื่อให้เกิดอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และอัตลักษณ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ซึ่ง

สอดคล้องกบังานวจิยัของอรพินท์ บุญสนิ (2557) ทีก่ล่าวว่า ผลติภณัฑ์เชิงสร้างสรรค์

เป็นการสร้างมลูค่าให้กบัสนิค้าได้มากกว่าแค่เป็นการเพิม่มลูค่าจากการผลติแบบใช้

เครือ่งจกัรและแรงงาน และการสร้างสรรค์ มอีงค์ประกอบ 3 อย่างคอื 1) ความเป็น

เอกลักษณ์ (Personality) หรือ ความเฉพาะตัวของความคิดนั้น ๆ ซึ่งจะมีลักษณะ

ที่ไม่เหมือนใครแตกต่าง 2) ความเป็นสิ่งแรก (Originality) หรือสิ่งซึ่งเกิดขึ้นจาก

ความไม่มีเป็นสิ่งแรก ๆ ที่สร้างขึ้นมา และ 3) การมีความหมาย (Meaning) 

เพราะการสร้างสรรค์ทีด่ต้ีองสามารถสือ่ความหมายที่ชดัเจนจากผูส้ร้างสรรค์ถงึผูใ้ช้

ผลิตภัณฑ์ได้ หรือต้องมีคนได้ประโยชน์จากความคิดนั้น
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ข้อเสนอแนะ
1 	 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งนี้

		  ผลสรุปท่ี่ได้จากการวิจัย สามารถนําไปพัฒนาด้านการออกแบบและ

พฒันาผลติภณัฑ์ประเภทอาหาร และนํามาใช้เป็นข้อมลูในการออกแบบเพือ่ส่งเสรมิ

ทางด้านการตลาดและการเพิ่มยอดขายให้กับผู้ประกอบการในกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

กลุ่มอื่นหรือในพื้นที่อื่นได้

2 	 ข้อเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั้งต่อไป

		  2.1 	ควรมีการศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ทั้งภายในประเทศและ

ต่างประเทศ เพื่อนํามาใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบและพัฒนาให้ขยายตลาดการ

จ�ำหน่ายได้กว้างขึ้นหรือเพิ่มตลาดในประเทศ

		  2.2 	ควรน�ำแนวทางการพัฒนาผลติภณัฑ์ไปใช้กบักลุม่ผู้ประกอบการ

ที่ยังขาดศักยภาพในการสร้างอัตลักษณ์หรือพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยเฉพาะในพื้นท่ีใน

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือต่อไป
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