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งานเรขศิลิป์์แบบพลเมืืองโลกเพื่่�อแปลงสภาพสถานที่่�ไม่่มีตีัวัตน
 COSMOPOLITANISM GRAPHIC DESIGN TO TRANSFORM NON-PLACE
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บทคััดย่่อ
บทความนี้้�เป็็นบทความวิิจััยด้้านการออกแบบเรขศิิลป์์ท่ี่�ใช้้กระบวนการวิจััยเชิิงคุุณภาพ โดยมีีวััตถุประสงค์์

เพื่่�อหาศึึกษาแนวทางการออกแบบเรขศิิลป์์เพื่่�อแก้้ไขปััญหาที่่�ทางมานุุษยวิิทยาเรีียกว่่า สถานที่่�ไม่่มีีตััวตน หรืือ Non-
place โดยมีีแนวคิดหลัักในการแก้้ปัญหาคืือความเป็็นพลเมืืองโลกซึ่่�งได้้รับการยอมรัับจากนัักวิิจััยหลายท่่านว่่าเป็็น
ทุุนทางวััฒนธรรมชนิิดใหม่่ในศตวรรษที่่� 21 แม้้ว่่าจะมีีนัักวิิจััยและนัักออกแบบมืืออาชีีพหลายท่่านที่่�ศึึกษาเรื่่�องการ
ใช้้เรขศิิลป์์เพื่่�อสร้้างความเป็็นสถานที่่� (Placemaking) หรืือศึึกษาเรื่่�องการทำำ�งานสร้้างสรรค์์ผ่่านแนวคิิดพลเมืืองโลก 
แต่ก่ารวิจััยเรื่่�องเรขศิลิป์์แบบพลเมืืองโลกเพ่ื่�อแก้้ปัญหาสถานท่ี่�ไม่่มีีตัวตนยัังถืือเป็็นเรื่่�องใหม่่ วิจิัยันี้้�มีีวัตัถุประสงค์์เพ่ื่�อ
หาแนวทางแก้้ปััญหาสถานที่่�ไม่่มีีตััวตน หรืือ Non-place โดยการสร้้างความเป็็นสถานที่่� (Placemaking) ผ่่านการ
ออกแบบเรขศิลิป์์ที่่�ใช้้แนวคิดิทุนุทางวัฒันธรรมแบบพลเมืืองโลก ผู้้�วิจัิัยได้้เก็บ็ตัวอย่า่งผลงานออกแบบเรขศิลิป์ท์ี่่�ช่ว่ย
สร้้างความเป็็นสถานที่่�จำำ�นวน 127 ผลงานจากเว็็บไซต์์ของ Society of Experiential Graphic Design (SEGD) 
งานทั้้�งหมดถููกคััดกรองผ่่านกรอบความคิิดพลเมืืองโลกแบบเครืือข่่าย-ผู้้�กระทำำ� (Actor-Network Theory: ANT) 
จนเหลืือ 38 ผลงาน เพื่่�อนำำ�ไปวิิเคราะห์์เนื้้�อหาภาพ (Visual Content Analysis) ทั้้�งในเชิิงปริิมาณและเชิิงคุุณภาพ 
ผลลััพธ์์คืือข้้อควรพิิจารณา 8 ประการสำำ�หรัับการทำำ�งานเรขศิิลป์์ที่่�ใช้้แนวคิิดพลเมืืองโลกเข้้าไปแก้้ปััญหาสถานที่่�ไม่่มีี
ตััวตน ได้้แก่่ 1) ชนิิดของปััญหาของสถานที่่�ไม่่มีีตััวตน 2) ภููมิิลำำ�เนาของผู้้�สร้้างสรรค์์ผลงาน 3) ความหลากหลายทาง
เชื้้�อชาติิของคนในพื้้�นที่่� 4) เป้้าหมายของโครงการ 5) การแข่่งขัันในธุุรกิิจบริิการ 6) สภาพแวดล้้อม 7) แผนการตลาด
ระยะยาว และ 8) เงิินลงทุุน
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Abstract
The article is research in graphic design. The main goal is to study how graphic design can 

solve non-place—an anthropological space—by using cosmopolitanism which considered by many 
researchers as a new cultural capital in 21 centuries. Although graphic design for placemaking and 
cosmopolitanism creative works are studied by many scholars and practitioners, cosmopolitanism 
graphic design to solve non-place is still novel. This research aims to investigate transformation of 
non-place by using cosmopolitanism graphic design placemaking. Researcher collected 127 works 
of placemaking graphic design from the website of Society of Experiential Graphic Design (SEGD). 
They were filtered with Actor-Network theory of cosmopolitanism framework. Only 38 works are 
remained and used as samples for visual content analysis in both quantitative and qualitative. Re-
sult is a summary of 8 key considerations when using cosmopolitanism graphic design to transform 
non-place: 1) type of non-place, 2) origin of content creator, 3) diversity of races in community, 
4) project objectives, 5) Competition in service business, 6) Environment, 7) Long-term marketing 
plan, and 8) Budget

Keywords: graphic design/ cosmopolitanism/ cultural capital/ non-place/ placemaking



160

JOURNAL OF FINE AND APPLIED ARTS, CHULALONGKORN UNIVERSITY
VOL.10-NO.2 JULY-DECEMBER 2023

บทนำำ�
การพััฒนาเศรษฐกิิจและอุุตสาหกรรมอย่่างก้้าวกระโดดในปลายศตรวรรษที่่� 20 ในประเทศไทย ทำำ�ให้้เกิิด

พื้้�นที่่�ชนิิดหนึ่่�งซึ่่�งในทางมานุุษยวิิทยาเรีียกว่่า Non-place (ในงานวิิจััยนี้้�จะเรีียก Non-place ว่่าสถานที่่�ไม่่มีีตััวตน) 
เช่่น ทางหลวง ทางด่่วน สนามบิิน ศููนย์์การค้้าไฮเปอร์์มาร์์เก็็ต รถไฟฟ้้า ลานจอดรถขนาดใหญ่่ แหล่่งท่่องเที่่�ยวแบบ
มวลชน รวมถึึงพื้้�นที่่�สาธารณะที่่�เกิิดขึ้้�นเองอย่่างไร้้ระเบีียบ เช่่น ตรอกซอกในเมืือง หรืือ พื้้�นที่่�รกร้้างใต้้ทางด่่วน พื้้�นที่่�
เหล่่านี้้�มักัมีีวัตัถุปุระสงค์์การใช้้งานเชิงิเดี่่�ยว (Singularity) และเจาะจงผู้้�ใช้้งานแค่่บางกลุ่่�ม (Exclude) เช่่น ย่่านท่่องเท่ี่�ยว
จะไม่่มีีค่่อยมีีสาธารณููปโภคสำำ�หรัับคนพำำ�นัักถาวร หรืือ ทางหลวงเหมาะกัับรถยนต์์แต่่ไม่่เหมาะกัับนัักปั่่�นจัักรยาน
หรืือคนเดิินเท้้า ผู้้�วิิจััยพบว่่าในประเทศไทยมีีการศึึกษาเรื่่�องสถานที่่�ไม่่มีีตััวตนน้้อยมาก จากการสืืบค้้นปััญหานี้้�ได้้รัับ
การกล่่าวถึงจากงานวิิชาการเพีียงผลงานเดีียว1 ซึ่่�งเป็็นงานในเชิิงสัังคมศาสตร์และไม่่ปรากฏการศึกษาเรื่่�องนี้้�จากทั้้�ง
นัักวิิชาการและนัักออกแบบด้้านเรขศิิลป์์ในไทยเลย อย่่างไรก็็ตามในต่่างประเทศมีีงานวิิชาการด้้านเรขศิิลป์์หรืือการ
ออกแบบสื่่�อสารที่�กล่า่วถึงปัญัหาสถานที่่�ไม่ม่ีีตัวตนอยู่่�พอสมควร แต่แ่ม้้ว่าผลงานวิชิาการในประเทศไทยที่่�ศึกึษาเรื่่�อง
สถานที่่�ไม่ม่ีีตัวัตนจะมีี อยู่่�น้้อย  หากแต่ก่ารศึกึษาในเรื่่�องที่่�ใกล้้เคีียงอย่า่งเช่น่การสร้้างสถานที่่� (Placemaking) กลับัมีี
อยู่่�พอสมควร  โดยแนวทางที่่�นักัวิชิาการด้้านเรขศิลิป์์นิยิมนำำ�มาเป็น็แรงบันัดาลใจในการสร้้างสถานที่่� นั่่�นก็็คืือ ทุนุทาง
วััฒนธรรมของพื้้�นที่่�เหล่่านั้้�นนั่่�นเอง คนโดยทั่่�วไปเมื่่�อได้้ยิินคำำ�ว่่าทุุนทางวััฒนธรรมก็็มัักจะนึึกไปถึึงการ นำำ�หััตถกรรม
พื้้�นบ้้านหรืือโบราณสถานพื้้�นถิ่่�นมาสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มทางเศรษฐกิิจซึ่่�งนัับว่่าถููกต้้องแค่่เพีียงบางส่่วนทุุนทางวััฒนธรรม
เป็็นแนวคิิดทางสัังคมศาสตร์์ของปิิแอร์์ บููร์์ดิิเออ (Pierre Bourdieu)2 ชาวฝรั่่�งเศส ที่่�ได้้วิิเคราะห์์ว่่าคนแต่่ละชนชั้้�น
ในสัังคมมีี “ทุุน”  ในชีีวิตไม่่เท่่ากััน การจะทำำ�ให้้สังคมเท่่าเทีียมกัันได้้จำำ�เป็็น ต้้องอััดฉีีดทุุนชีีวิตให้้ชนชั้้�นล่่างเพิ่่�ม
ขึ้้�นจะได้้มีีโอกาสร่่นระยะห่่างระหว่่างชนชั้้�นของตนกัับชนชั้้�นสููง ไม่่ว่่า จะเป็็น การชื่่�นชมงานศิิลปะ มารยาทบนโต๊๊ะ
อาหาร ฯลฯ นอกจากนั้้�นชนชั้้�นสููงยัังมีีแนวโน้้มเป็็นผู้้�กำำ�หนด เทรนด์์หรืือความนิิยมของสัังคม เช่่น หากชนชั้้�นนำำ�
ของไทยนิิยมการใส่่ผ้้าไหม ชนชั้้�นล่่างก็็ย่่อมนิิยมการใส่่ ผ้้าไหมตามไปด้้วย การที่่�นัักออกแบบเรขศิิลป์์นำำ�แนวคิิดทุุน
ทางวััฒนธรรมมาใช้้จึึงเปรีียบเสมืือนความ พยายามทำำ�ให้้ชนชั้้�นสููงของไทยยอมรัับในสิินค้้าพื้้�นบ้้านมากยิ่่�งขึ้้�นเพื่่�อจะ
ได้้สร้้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้สิินค้้านั่่�นเอง อย่่างไรก็็ตามมีีนัักวิิชาการบางคนมองว่่าวิิธีีคิิดของปิิแอร์์ บููร์ดิิเออได้้มาถึึงทางตััน
เสีียแล้้ว เพราะทุนุทางวัฒันธรรมกำำ�ลังัเปลี่่�ยนจากความสููง-ต่ำำ�� (Highbrow-Lowbrow) ไปสู่่�ความกว้้าง-แคบของการ
บริิโภค หรืือ Univore กัับ Omnivore3 (“การเจาะจงบริิโภควััฒนธรรมเพีียงอย่่างเดีียว” กัับ “การบริิโภควััฒนธรรม
แบบกิินรวบทุุกอย่่าง”) โดยเหล่่านัักกิินรวบ (Omnivore) นั้้�นรู้้�สึึกว่่าตนมีีสิิทธิิท่ี่�จะเลืือกบริิโภคใดก็็ได้้โดยไม่่จำำ�กัด 
ชนชั้้�น ชาติิ เผ่่าพัันธุ์์� ช่่วงอายุุ เพศ ฯลฯ ชนชั้้�นสููงในปััจจุุบัันอาจจะชื่่�นชอบภาพยนตร์์อิินเดีียที่่�มีีฉากหลัังเป็็น สลััมใน
มุุมไบก็็ได้้4 นัักวิิชาการเรีียกทุุนทางวััฒนธรรมแบบใหม่่ว่่า ทุุนทางวััฒนธรรมแบบพลเมืืองโลก ซึ่่�งความเปลี่่�ยนแปลง
นี้้�มีีหลัักฐานมารองรัับหลายประการ ไม่่ว่่าจะเป็็น การที่่�สื่่�อระดัับโลกทำำ�ให้้คนปััจจุุบัันคุ้้�นชิินกัับวััฒนธรรมอื่่�น  
(Otherness) มากกว่่าสมัยัก่่อน การที่่�คนทั่่�วไปมีีแนวโน้้มเชื่่�อมั่่�นในการตัดัสินิใจองค์์กรระดับัโลกมากกว่่าองค์์กรในท้้องถิ่่�น 
การที่่�ผู้้�คนเริ่่�มตระหนัักว่่าปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมสามารถส่่งผลกระทบต่อคนทุุกคนบนโลกอย่่างไม่่เลืือกหน้้า  เป็็นต้้น 
โลกในปััจจุุบัันได้้ปรัับตััวกัับความเปลี่่�ยนแปลงโดยพััฒนาสิินค้้าและบริิการให้้รองรัับรสนิิยมการบริิโภคแบบใหม่่นี้้�   
ในหมู่่�นักัออกแบบมืืออาชีีพเองก็ไ็ด้้ปรับัตัวัรับัความเป็น็พลเมืืองโลกเช่น่กััน เห็น็ได้้จาก ไม่ว่่า่จะเป็น็ การออกแบบตาม
แนวทาง Quasi-Vernacular การออกแบบตามแนวทางพหุุภาวะ หรืือ Pluralism เป็็นต้้น

1. พรรษรััตน์์ เจริิญรััตน์์ และ ศิิริิเพ็็ญ ดาบเพชร, "ความหมายและอััตลัักษณ์์ของการท่่องเที่่�ยวในเขตพื้้�นที่่�ทหาร : มุุมมองของนัักท่่องเที่่�ยว," วารสารบริิหารธุุรกิิจ 
เศรษฐศาสตร์์และการสื่่�อสาร ปีีที่่� 15, ฉบัับที่่� 2 (พฤษภาคม-สิิงหาคม 2563): 125-147.
2. Pierre Bourdieu, Distinction: A social critique of the judgement of taste (London: Routledge & Kegan Paul, 1984).
3. Philippe Coulangeon, "Cultural Openness as an Emerging Form of Cultural Capital in Contemporary France," Cultural Sociology 11, 
no. 2 (2017): 145-164.
4. “Arjun Appadurai - The Cosmopolitanism of the Urban Poor: An Example from Mumbai, India,” posted by Università degli Studi di 
Milano - Bicocca, January 14, 2013, video, 55:40, https://www.youtube.com/watch?v=X91C12zz6RI.
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จากที่่�กล่า่วมาข้้างต้้นจึงึนำำ�ไปสู่่�ความพยายามในการค้้นหาคำำ�ตอบของคำำ�ถามในการวิจิัยั  นั่่�นคืือ “ทำำ�อย่า่งไร
จึงึจะสามารถค้้นหาแนวทางการออกแบบเรขศิลิป์์ เพื่่�อช่ว่ยแก้้ไขปััญหาสถานที่่�ไม่ม่ีีตัวัตนของไทยจากแนวคิดิทุนุทาง
วััฒนธรรมแบบพลเมืืองโลก”

ภาพประกอบ 1 : ตััวอย่่างของพื้้�นที่่�ที่่�มีีลัักษณะ “สถานที่่�ไม่่มีีตััวตน หรืือ non-place”
ที่่�มา : ผู้้�วิิจััย

การสร้้างสรรค์์พื้้�นที่่� (Placemaking) ผ่่านการออกแบบเรขศิิลป์์ในประเทศไทยได้้มีีนัักวิิชาการ หลายท่่านใช้้
แนวทางการออกแบบผ่่านทุุนทางวััฒนธรรม แต่่เนื่่�องจากศาสตร์์ทางด้้านการสร้้างสรรค์์ พื้้�นที่่�และทุุนทางวััฒนธรรม
ต่า่งก็เ็ป็น็ศาสตร์ที่่�มีีเนื้้�อหาลึกึซึ้้�ง ทำำ�ให้้ยังมีีแง่มุ่มุที่่�ยังัไม่ไ่ด้้รับการศึกษาอีีกมาก  ผู้้�วิจิัยัจึงึเห็น็โอกาส ที่่�จะทำำ�การศึกษา
ในประเด็็นเรื่่�องการออกแบบเรขศิลิป์์เพ่ื่�อสร้้างสรรค์พื้้�นท่ี่�ซึ่่�งสามารถ เปล่ี่�ยนสภาพสถานท่ี่�ไม่่มีีผ่านทุุนทางวัฒันธรรม
แบบพลเมืืองโลก

วััตถุุประสงค์์
หาแนวทางแก้้ปััญหาสถานที่่�ไม่่มีีตััวตน หรืือ Non-place โดยการสร้้างความเป็็นสถานที่่� (Placemaking) 

ผ่่านการออกแบบเรขศิิลป์์ที่่�ใช้้แนวคิิดทุุนทางวััฒนธรรมแบบพลเมืืองโลก

ขอบเขตการวิิจััย
เก็็บข้้อมููลตััวอย่่าง (Samples) จากผลงานการออกแบบเรขศิิลป์์ที่่�ได้้ผ่่านเข้้ารอบสุุดท้้ายของการ ประกวด

สาขา Placemaking and Identity ซึ่่�งจััดโดยสถาบััน SEGD (Society of Experiential Graphic Design) ซึ่่�งเป็็น
องค์์กรระดัับนานาชาติิที่่�มีีชื่่�อเสีียงด้้านเรขศิิลป์์เพื่่�อสิ่่�งแวดล้้อม โดยเก็็บย้้อนหลัังตั้้�งแต่่ปีี 2020-2016 
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วิิธีีดำำ�เนิินการวิิจััย
งานวิจิัยัที่่�แสดงในบทความนี้้�เป็็นการวิจิัยัเชิงิคุณุภาพ ผ่่านการวิเิคราะห์์ข้้อมููล (Data Analysis)  ซึ่่�งใช้้เครื่่�องมืือ

หลัักคืือ  การวิิเคราะห์์เนื้้�อหา หรืือ Content Analysis  อย่่างไรก็็ตามเนื่่�องจากข้้อมููล (Data) ที่่�นำำ�มาวิิเคราะห์์
เป็็นข้้อมููลรููปภาพ จึึงอาจเรีียกการดำำ�เนิินการวิิจััยนี้้�ว่่า การวิิเคราะห์์เนื้้�อหาภาพ หรืือ Visual Content Analysis   
ผู้้�วิิจััยได้้แบ่่งขั้้�นตอนการวิิจััยออกเป็็น 6 ขั้้�นตอนตามแนวทางของ Williamson, Given, and Scifleet5 ดัังนี้้�

	1. ระบุุปััญหาในการวิิจััย โดยปััญหาในการวิิจััยนี้้� คืือ “ทำำ�อย่่างไรจึึงจะสามารถค้้นหาแนวทางการออกแบบ
เรขศิิลป์์ เพื่่�อช่่วยแก้้ไขปััญหาสถานที่่�ไม่่มีีตััวตนของไทยจากแนวคิิดทุุนทางวััฒนธรรมแบบพลเมืืองโลก”

	2. กำำ�หนดกรอบในการวิจิัยั ซึ่่�งในงานวิจัิัยนี้้�มีีกรอบความคิดิหลััก คืือ งานออกแบบเรขศิลิป์ ์(Graphic Design) 
สถานที่่�ไม่่มีีตััวตน (Non-place) และพลเมืืองโลก (Cosmopolitanism)

	3. เก็็บข้้อมููลเพื่่�อนำำ�มาเป็็นตััวอย่่าง (Sample) จาก SEGD ในปีี 2020 ถึึง 2016 ซึ่่�งมีีจำำ�นวน 127 ผลงาน 
หลัังจากนั้้�นจึึงคััดกรองผ่่านแนวคิิด Actor-network Theory of Cosmopolitanism  จนเหลืือ 38 ผลงาน (N=38) 
โดยรายชื่่�อทั้้�ง 38 ผลงานอยู่่�ในภาคผนวกของบทความนี้้�

	4. ย่่อยหมวดหมู่่�เนื้้�อหา (Developing content categories) การวิเิคราะห์์ในเชิงิปริิมาณผู้้�วิจิัยัจะย่่อยหมวดหมู่่� 
โดยอาศััยจากการสังเกตองค์์ประกอบในภาพท่ี่�ปรากฏเป็็นหลััก ส่่วนการย่อยหมวดหมู่่�เชิิงคุุณภาพผู้้�วิิจััยจะอาศััย
ทฤษฎีีทั้้�งหลายท่ี่�ได้้ศึกษาในขั้้�นตอนก่่อนหน้้านี้้�มาเป็็นแนวทาง หลัังจากย่่อยหมวดหมู่่�แล้้วผู้�วิิจััยจะนำำ�มาสร้้างเป็็น
ตารางเพื่่�อให้้ง่่ายต่่อการเข้้าใจ

	5. สร้้างกระบวนการวิิเคราะห์์ที่่�น่่าเชื่่�อถืือ (Reliability) 
	6. ตรวจทานข้้อมููลจนมั่่�นใจแล้้วจึึงเขีียนคำำ�บรรยายสรุุป (Descriptive Summaries) 

กรอบแนวคิิดในการวิิจััย
กรอบแนวคิดิในการวิจิัยัชิ้้�นนี้้�มีี 3 เรื่่�องหลักัด้้วยกันัคืือ Actor-Network Theory of Cosmopolitanism6 

แนวคิิด Non-place7 และแนวคิิดทางเรขศิิลป์์เพื่่�อสิ่่�งแวดล้้อมที่่�เรีียกว่่า Signage Pyramid Model8

5. Kristy Williamson, Lisa M. Given, and Paul Scifleet, "Qaulitative Data Analysis," in Research Methods: Information, Systems, and 
Contexts (Cambridge: Elsevier, 2018).
6. Hiro Saito, "An Actor-Network Theory of Cosmopolitanism," Socialogical Theory 29, no. 2 (2011): 124-149.
7. Marc Augé, Non-Places: An Introduction to Supermodernity (London: Verso, 1995).
8. Chris Calori and David Vanden-Eynden, Signage and Wayfinding Design: A Complete Guide to Creating Environmental Graphic Design 
Systems (New Jersey: Wiley, 2015), 81.
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ภาพประกอบ 2 : กรอบแนวคิิดในการวิิจััย (Research Framework)
ที่่�มา : ผู้้�วิิจััย

ผลการวิิจััย
	 ผลของการวิิจััยได้้จากการวิิเคราะห์์ตััวอย่่างผลงานทั้้�งในเชิิงปริิมาณและเชิิงคุุณภาพ ในส่่วนการวิิเคราะห์์เชิิง
ปริิมาณ (ข้้อที่่� 1 และ ข้้อที่่� 2) นั้้�นเกิิดจากการนำำ�ผลงานตััวอย่่างมาหาความถี่่�ว่่ามีี ลัักษณะตรงกัับทฤษฎีีเท่่าใดบ้้าง 
ในส่่วนการวิิเคราะห์์เชิิงคุุณภาพ (ข้้อที่่� 3) นั้้�นเกิิดจากสัังเคราะห์์ผลลััพธ์์ ที่่�ได้้จากการวิิเคราะห์์เชิิงปริิมาณอีีกทีีหนึ่่�ง 
ผลลััพธ์์ในเชิิงคุุณภาพอาจจะเกิิดประเด็็นใหม่่ที่่�เหมืือนหรืือต่่างกัับ ตััวอย่่างผลงานที่่�คััดเลืือกมาก็็ได้้แต่่ทุุกประเด็็น
ต้้องมีีการอ้้างอิิงทฤษฎีีมารองรัับ 
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1. การวิิเคราะห์์เนื้้�อหาภาพผ่่านกรอบคิิดพลเมืืองโลกตามทฤษฎีีเครืือข่่าย-ผู้้�กระทำำ� หรืือ Actor-Netw-
work Theory of Cosmopolitanism  ของตััวอย่่างทั้้�ง 38 ผลงาน ไซโตได้้อาศััยแนวคิิด Actor-Network Theory 
(ANT) ของบรููโน ลาทััวร์์ (Bruno Latour) มาหาความสััมพัันธ์์ของผู้้�กระทำำ� (Actor) ซึ่่�งเป็็นตััวเหนี่่�ยวนำำ� (Agent) ให้้
เกิิดความสััมพัันธ์์ตามแนวคิิดพลเมืืองโลก 

ตาราง 1 วิิเคราะห์์เนื้้�อหาภาพผ่่านกรอบคิิดพลเมืืองโลกตามทฤษฎีีเครืือข่่าย-ผู้้�กระทำำ�
ที่่�มา : ผู้้�วิิจััย

การวิิเคราะห์์ในตารางเบื้้�องต้้นทำำ�ให้้ผู้้�วิิจััยเห็็นว่่าแนวทางในการสร้้างงานเรขศิิลป์์เพื่่�อสร้้างสรรค์์สถานที่่� 
(Placemaking) นิิยมใช้้รููปแบบเชิิงวััฒนธรรมมากที่่�สุุด รองลงมาคืือรููปแบบที่่�สร้้างความตระหนัักถึึงความยั่่�งยืืนของ
ธรรมชาติิ และน้้อยที่่�สุุดคืือรููปแบบที่่�แสดงถึึงการอดทนต่่อคนเชื้้�อชาติิอื่่�น ในส่่วนประเด็็นเชิิงวััฒนธรรมถืือได้้ว่่าเป็็น
ประเด็็นที่่�นัักออกแบบนิยมใช้้ในการออกแบบเรขศิิลป์์เพื่่�อสร้้างสรรค์สถานท่ี่�มากท่ี่�สุุด โดยการสร้้างสรรค์แบบผู้�ดีี 

ประเภท จำำ�นวน เปอร์์เซ็็นต์์

1. การกิินรวบทางวััฒนธรรมแบบชนชั้้�นนำำ� (Elite Cultural Omnivourousness) ในงาน
วิิจััยนี้้�หมายถึึงวััฒนธรรมผสมผสานกัันแต่่ยัังความความเป็็น “ของแท้้” (Authenticity) 
ของตนไว้้

24 63

2. การกิินรวบทางวััฒนธรรมแบบพื้้�นบ้้าน (Banal Cultural Omnivourousness) ในงาน
วิิจััยนี้้�หมายถึึงวััฒนธรรมผสมผสานปนเปกัันแบบไม่่สนใจว่่าจะคงความเป็็นของแท้้ไว้้ได้้
หรืือไม่่

3 8

3. การอดทนต่่อคนเชื้้�อชาติิอื่่�นแบบผู้้�ดีี (Elite Ethnic Tolerance) ในงานวิิจััยนี้้�หมายถึึง
การยอมรัับให้้มีีใบหน้้าหรืืออััตลัักษณ์์ทางร่่างกายของคนเชื้้�อชาติิอื่่�นอยู่่�ในงานเดีียวกััน  
แต่่ไม่่ได้้วางอยู่่�ปนกััน

3 8

4. การอดทนต่่อคนเชื้้�อชาติิอื่่�นแบบรากหญ้้า (Rooted Ethnic Tolerance) ในงานวิิจััย
นี้้�หมายถึึงการยอมรัับให้้มีีใบหน้้าหรืืออััตลัักษณ์์ทางร่่างกายของคนเชื้้�อชาติิอื่่�นอยู่่�ในงาน
เดีียวกัันแบบปะปนกัันหรืือผสมกัันจนแยกไม่่ออกว่่ามีีที่่�มาจากเชื้้�อชาติิใด

- -

5. การตอบสนองต่่อภััยคุุกคามโลกแบบตื่่�นตััว (Reflexive Response to Global Risks) 
ในงานวิิจััยนี้้�หมายถึึงผลงานที่่�สร้้างความตระหนัักรู้้�ถึึงปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมและลงมืือแก้้ไข
ปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมจริิงผ่่านกิิจกรรมหรืือการเลืือกใช้้วััสดุุ

3 8

6. การตอบสนองต่่อภััยคุุกคามโลกแบบเฉื่่�อยชา (Latent or Passive Response to 
Global Risks) ในงานวิิจััยนี้้�หมายถึึงผลงานที่่�ลงมืือแก้้ไขปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมผ่่านการสร้้าง
ความตระหนัักรู้้�อย่่างเดีียว แต่่ขาดการลงมืือทาจริิงกัับกิิจกรรมหรืือการเลืือกใช้้วััสดุุ

5 13

รวม 38 100
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(หลากหลายวััฒนธรรมแต่่ทุุกวััฒนธรรมยัังคมความเป็็น “ของแท้้” เอาไว้้) คืือรููปแบบที่่�ได้้ความนิิยมสููงสุุด มีีถึึง 24 
ผลงาน ในขณะที่่�การสร้้างสรรค์์แบบพื้้�นบ้้าน (Banal) ซึ่่�งจะได้้ผลลััพธ์์เป็็นวััฒนธรรมลููกผสม หรืือ Hybrid กลัับมีี
เพีียง 3 ผลงาน

	2. การวิิเคราะห์์เนื้้�อหาภาพในเชิิงปริมาณแบบตารางไขว้้ (Cross-tabulation) เพื่่�อหาความสััมพัันธ์์
ระหว่่างส่ื่�อที่่�ใช้้ในการออกแบบกัับการแก้้ปััญหาสถานที่่�ไม่่มีีตััวตน (Non-place)

ตาราง 2 วิิเคราะห์์เนื้้�อหาภาพแบบไขว้้ระหว่่างสื่่�อกัับทฤษฎีีสถานที่่�ไม่่มีีตััวตน
ที่่�มา : ผู้้�วิิจััย

สื่่�อ

การแก้้ปััญหาสถานที่่�ไม่่มีีตััวตน
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1. สติิกเกอร์์ตััวอัักษรติิดพื้้�น (Flooring decal typography) 2

	 - Princeton Internal Atrium 1

	 - Barrage Talk 1

2. ศิิลปิินรัับเชิิญ/ ศิิลปิินว่่าจ้้าง (Invited artist/ Commissioned Artist) 5

	 -	 Ausgrid 1

	 -	 MacLaren Youth Correctional Facility 1

	 -	 1MQ Workplace 1

	 -	 Cal Poly 1

	 -	 111 Java Corners 1

3. งานคอลลาจ (Collage) ที่่�สร้้างจากวััสดุุเหลืือใช้้ (โปสเตอร์์เก่่า) 1

	 -	 222 Java Corners 1

4. ภาพประกอบสร้้างโดยนัักออกแบบ (Illustration created by graphic designer) 4

	 - University of Iowa Hospitals, Stead Family 
Children’s Hospital

1

	 - Sparkman Wharf 1

	 - LinkedIn Mountain View 1

	 - Hyundai Card Music Library 1
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5. ประติิมากรรมลอยตััวแบบโมเดิิร์์น (Modern Free-standing Sculpture) 2

	 - Te Kaapuia o Te Waoku—The Discovery Garden 1

	 - Origami—Forest Breeze Resort Sanya 1

6. ประติิมากรรมนููนต่ำำ��แบบโมเดิิร์์น (Modern Bas-relief Sculpture) 1

	 - Pike & Rose 1

7. ประติิมากรรมลอยตััวแบบสมจริิง (Realistic Free-standing Sculpture) 1

	 - Jackalope Morning Peninsula 1

8. ประติิมากรรมนููนต่ำำ��แบบสมจริิง (Realistic Bas-relief Sculpture) 1

	 - NIKE—Winged Goddess of Victory 1

9. ศิิลปะแบบจััดวาง (Installation Art) 2

	 - W Shanghai (W Hotel) 1

	 - Randen Arashiyama Station 1

10. ศิิลปะตกแต่่งผนััง (Exterior Mural Decoration) 2

	 - The Avenue at White Marsh 1

	 - Buffalo State College Donor Recognition Wall 1

11. ลวดลาย (Pattern) 1

	 - Te Hauauru Reserve—Westgate Town Park 1

12. ลวดลายเรขาคณิิต 1

	 - First Sentier Investors Workplace 1

13. เฟอร์์นิิเจอร์์ไม้้ธรรมชาติิตกแต่่งด้้วยลวดลาย (Natural wood furniture with decorative pattern) 1

	 - Hobsonville Point Habitat Markers 1

14. เฟอร์์นิิเจอร์์กึ่่�งนิิทรรศการตกแต่่งด้้วยตััวอัักษร (Semi-exhibition furniture decorated with typography) 1

	 - City of Dandenong Interpretive Structures 1

15. เฟอร์์นิิเจอร์์ในร่่ม (Indoor Furniture) 3

	 - QT Melbourne 1

	 - Truett’s Chick-fil-A 1

	 - Delmore “Buddy” Daye Learning Institute Office 1

16. ภาพถ่่ายปรัับเธรชโฮลด์์ (Image thresholding) 1

	 - Interface Headquarters Facade 1

17. ภาพถ่่ายแบบสมจริิง (Realistic Image) 3



167

JOURNAL OF FINE AND APPLIED ARTS, CHULALONGKORN UNIVERSITY
VOL.10-NO.2 JULY-DECEMBER 2023

	 - T3 Minneapolis 1

	 - Deloitte Canada 1

	 - QT Sydney Hotel 1

18. เฟอร์์นิิเจอร์์วััสดุุเรืืองแสงและตััวอัักษร (Illumination และ Typography) ที่่�มีีรููปลัักษณ์์ภายนอกดููเป็็นกลาง (Neutral) 
เมื่่�อติิดตั้้�งในสถาปััตยกรรมที่่�มีีความเป็็นพลเมืืองโลกสููงอยู่่�แล้้ว

1

	 - MuseumLab 1

19. ใช้้องค์์ประกอบตััวอัักษร (Typography) ที่่�มีีรููปลัักษณ์์ภายนอกดููเป็็นกลาง (Neutral) เมื่่�อผลงานมีีเนื้้�อหาที่่�เรีียกร้้อง 
(Voice) ความเป็็นพลเมืืองโลกอยู่่�แล้้ว

	 - AFROPUNK Festival (Rebrand) 1

	 - New York Asian Film Festival 1

20. ประตูู 1

	 - Sarang Global Mission Center Clock Tower 1

21. ป้้ายบอกทาง (Wayfinding) กึ่่�งนิิทรรศการ 1

	 - Ho-Am Museum 1

22. วิิดีีโอโปรเจกชััน (Video Projection) 1

	 - Foresta Lumina 1

รวม 0 20 0 11 0 3 4 38

% 0 52 0 29 0 8 11 100%

จากการวิเคราะห์์จะเห็็นว่่าทุุกผลงานล้้วนมีีความเก่ี่�ยวข้้องกัับการสร้้างอััตลัักษณ์์ไม่่ทางใดก็็ทางหนึ่่�งทั้้�งสิ้้�น 
ผู้้�วิิจััยไม่่พบงานที่่�สร้้างความสััมพัันธ์์อย่่างเดีียว ไม่่พบงานที่่�สร้้างประวััติิศาสตร์์อย่่างเดีียว และไม่่พบงานที่่�สร้้าง
ประวััติิศาสตร์์กัับความสััมพัันธ์์ไปพร้้อม ๆ กััน ผลงานที่่�สร้้างอััตลัักษณ์์อย่่างเดีียวมีีจำำ�นวนมากถึึง 20 ผลงานซึ่่�งนัับ
ว่า่เกินิครึ่่�งหนึ่่�งของตัวัอย่า่งผลงานทั้้�งหมด ในขณะที่่�ผลงานที่่�มีีประมาณรองลงมาคืือผลงานที่่�ช่ว่ยสร้้างความสัมัพันัธ์์
ไปพร้้อม ๆ  กัับอััตลัักษณ์์ซึ่่�งมีีอยู่่� 29 เปอร์์เซ็็นต์์ โดยความสััมพัันธ์์ที่่�เกิิดขึ้้�นนี้้�มีีลัักษณะเป็็นกิิจกรรมให้้คนเข้้าไปมีีส่่วน
ร่่วม ไม่่ว่่าจะเป็็น นิิทรรศการ เฟอร์์นิิเจอร์์ ประตูู เฟอร์์นิิเจอร์์ เคาน์์เตอร์์ประชาสััมพัันธ์์ อีีเวนต์์ เป็็นต้้น เป็็นที่่�น่่า
สัังเกตว่่าผลงานที่่�สร้้างประวััติิศาสตร์์ควบคู่่�กัับอััตลัักษณ์์มีีเพีียง 3 ผลงาน ในขณะที่่�ผลงานที่่�สร้้างครบทั้้�ง 3 อย่่าง 
(ความสััมพัันธ์์ อััตลัักษณ์์ และประวััติิศาสตร์์) มีี 4 ผลงาน

	เม่ื่�อกล่่าวถึงการออกแบบเรขศิิลป์์เพื่่�อช่่วยสร้้างสรรค์สถานท่ี่� (Placemaking) คนทั่่�วไปมัักนึึกถึึงงานป้้าย
บอกทาง (Wayfinding) แต่่จากการวิิเคราะห์์พบว่่างานที่่� SEGD คััดเลืือกให้้เข้้ารอบนั้้�น มีีงานป้้ายบอกทางอยู่่�น้้อย
มาก ข้้อมููลนี้้�สอดคล้้องกัับแนวคิิด Non-place ของมาร์์ก ออเชที่่�ว่่า พื้้�นที่่�ที่่�เต็็มไปด้้วยป้้าย หรืือ Signboard  เช่่น 
ทางด่่วน หรืือ สถานที่่�ท่่องเที่่�ยวแบบมวลชน (Mass Tourism) มีีเป้้าหมายเพื่่�อดึึงดููดหรืือเร่่งเร้้าให้้คน “ผ่่าน” เข้้ามา
และผ่่านออกไปอย่่างรวดเร็็วจนผู้้�คนแทบไม่่มีีปฏิิสััมพัันธ์์ใด ๆ  กัับพื้้�นที่่�เลย   ยิ่่�งเมื่่�อคััดเลืือกให้้เหลืือเพีียง 38 ผลงาน
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ที่่�สะท้้อนแนวคิิดพลเมืืองโลกด้้วยแล้้ว จะเหลืือเพีียง 1 ผลงาน คืือ Ho-Am Museum ซึ่่�งก็็มิิได้้มีีลัักษณะเป็็นป้้าย
บอกทางล้้วน ๆ แต่่เป็็นป้้ายกึ่่�งนิิทรรศการ

ภาพประกอบ 3 : ตััวอย่่างผลงานเรขศิิลป์์ที่่�มีีลัักษณะกึ่่�ง “นิิทรรศการ”
ที่่�มา : “exhibitions,” Society for Experiential Graphic Design, Accessed in March 20, 2021, https://

segd.org/.

หากพิิจารณาจากมุุมมองของวิิธีีการที่่�เลืือกใช้้จะพบว่่า “ศิิลปิินรัับเชิิญ” เป็็นรููปแบบที่�ได้้รัับความนิิยมสููง
ที่่�สุุด (5 ผลงาน) รองลงมาคืือ “ภาพประกอบสร้้างโดยนัักออกแบบเรขศิิลป์์” (4 ผลงาน) อัันที่่�จริิงทั้้�งสองรููปแบบมีี
ลัักษณะร่่วมกัันอย่่างหนึ่่�ง คืือ ใช้้งานศิิลปะแบบวิิจิิตรศิิลป์์ (Fine Art) ที่่�ใช้้สื่่�อจิิตรกรรม (Painting) เพื่่�อช่่วยในการ
สร้้างสรรค์์สถานที่่� (Placemaking) ต่่างกัันเพีียงลัักษณะของการว่าจ้้าง แบบแรกว่่าจ้้างศิิลปิินอิิสระในขณะที่่�แบบ
หลัังว่่าจ้้างบริษััทออกแบบที่�มีีนัักออกแบบมืืออาชีีพ หากมองจากมุุมของนัักเศรษฐศาสตร์อย่่าง David Throsby   
ผู้้�เป็น็เจ้้าของแนวคิดิทุุนทางวัฒันธรรมเพื่่�ออุตุสาหกรรม  สร้้างสรรค์ ์หรืือ Cultural Capital for Creative Industries 
สามารถวิเิคราะห์์ได้้ว่า ทั้้�งผลงานที่่�สร้้างโดยศิิลปิินและผลงานที่่�สร้้างโดยนักัออกแบบล้้วนมีีคุณุค่่าเท่่ากัันเมื่่�อสร้้างเสร็จ็ใหม่่ ๆ   
อย่่างไรก็็ตามหากมองในระยะยาวงานที่่�สร้้างโดยศิิลปิินมีีแนวโน้้มจะเสื่่�อมคุุณค่่าช้้ากว่่า ทั้้�งนี้้�เพราะมููลค่่าของงาน
ออกแบบมีีปัจจััยท่ี่�เข้้ามาเก่ี่�ยวข้้องหลายอย่่างเช่่น กระแสความนิิยม (Trend) ตลอดจนการบำำ�รุงรัักษาให้้ดููใหม่่ 
อยู่่�ตลอด ต่่างกัับงานจิิตรกรรมที่่�ไม่่ต้้องคำำ�นึึงถึึงเทรนด์์มากนััก ยิ่่�งไปกว่่านั้้�นงานจิิตรกรรมที่่�ฝาผนัังที่่�ดููเก่่าและเชย  
บางคนกลัับยิ่่�งเห็็นคุุณค่่าในฐานะที่่�เป็็นของแท้้ (Authentic) 

	จากการวิิเคราะห์์พบว่่ามีีบางผลงานที่่�แม้้จะสร้้างสรรค์์พื้้�นที่่� (Placemaking) ได้้ดีี แต่่ก็็ยัังอาจจะแก้้ปััญหา
สถานที่่�ไม่่มีีตัวัตนได้้ไม่ส่มบููรณ์ (ยังัมีีปัญหาในบางมิิติ ิได้้แก่ ่ประวัติัิศาสตร์ ์ความสััมพันัธ์ก์ับัคน และอััตลักัษณ์)์ อย่า่งไร
ก็็ตามพบว่่ามีี 4 ผลงานที่่�เป็็นตััวอย่่างที่่�ดีีมากของงานที่่�ช่่วยแก้้ปััญหาสถานที่่�ไม่่มีีตััวตนได้้ครบทุุกมิิติิ ได้้แก่่ Ho-Am 
Museum และ City of Dandenong ซึ่่�งใช้้เครื่่�องมืือเป็็นนิิทรรศการ ส่่วนผลงาน Foresta Lumina ซึ่่�งเป็็นอีีเวนต์์
กึ่่�งนิิทรรศการสำำ�หรัับการท่่องป่่าในยามค่ำำ��คืืน และงานสุุดท้้ายคืือ MacLaren Youth Correctional Center ที่่�ใช้้
งานจิติรกรรมเพื่่�อเป็็นฐานต่่อยอดสู่่�การจัดัอีีเวนต์์ให้้ผู้้�เฒ่่าผู้้�แก่่มาเล่่านิทิานพื้้�นบ้้านให้้เด็ก็ ๆ ฟััง โดยใช้้จิตรกรรมฝาผนังั
เป็็นดั่่�งภาพประกอบนิิทาน ในส่่วนของประวััติิศาสตร์์สัังเกตได้้ว่่าประวััติิศาสตร์์ทั้้�ง 4 เรื่่�องเป็็นเรื่่�องเล่่าที่่�ย้้อนกลัับไป
เพีียง 1 หรืือ 2 ชั่่�วอายุุคนเท่่านั้้�น (ไม่่ใช่่ประวััติิศาสตร์์ที่่�เล่่าย้้อนไปหลายร้้อยปีี) เช่่น เรื่่�องเล่่าวิิญญาณในป่่าของชน
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พื้้�นเมืือง (Foresta Lumina), เรื่่�องเล่่านิิทานพื้้�นบ้้านของชนพื้้�นเมืือง (MacLaren Youth Correctional Center), 
เรื่่�องเล่า่ประวัตัิขิองสถาปัตัยกรรม (Ho-Am Museum) และเรื่่�องเล่า่ชีีวประวัตัิผิู้้�อพยพรุ่่�นแรก (City of Dandenong) 
ประวัตัิศิาสตร์เ์หล่า่นี้้�ตรงกับันิยิามของคำำ�ว่า่ประวัตัิศิาสตร์เ์ชิงิมานุษุยวิทิยาของมาร์ก์ ออเช ที่่�ยืืนยัันว่า่ประวัตัิศิาสตร์์
คืือความทรงจำำ�อัันเป็็นชุุดของอีีเวนต์์ (Serie of Events) ที่่�ดำำ�เนิินต่่อเนื่่�องกัันไม่่ขาดสาย ทั้้�ง 4 ผลงานแสดงถึึงความ
พยายามที่่�จะทำำ�ให้้ความทรงจำำ�ของคนรุ่่�นปััจจุุบัันต่่อเชื่่�อมกัับคนรุ่่�นก่่อนหน้้าขึ้้�นไป 1-2 รุ่่�น เพื่่�อให้้ความทรงจำำ�ของ
สถานที่่�เหล่่านั้้�นไม่่ขาดตอนลง

	3. การวิิเคราะห์์เนื้้�อหาภาพในเชิิงคุุณภาพ (Qualitative Visual Content Analysis)

ตาราง 3 วิิเคราะห์์เนื้้�อหาภาพเชิิงคุุณภาพ
ที่่�มา : ผู้้�วิิจััย

หมวดหมู่่�/ Category 
(ตััวแปร)

ทางเลืือก/ Options 
(ค่่าตััวแปร)

แนวทางการออกแบบ 
(Design Execution)

ทฤษฎีีที่่�มารองรัับ 
(Theoretical Back-

ing)

- เรขศิิลป์์เพื่่�อแก้้สถานที่่�
ไม่่มีีตััวตนชนิิดใด

แก้้ที่่�กิิจกรรม 
(ความสััมพัันธ์์)

อีีเวนต์์,เฟอร์์นิิเจอร์์, 
นิิทรรศการ, ประติิมากรรม
ลอยตััวที่่�เข้้าไปปฏิิสััมพัันธ์์
ด้้วยได้้

ทฤษฎีีสถานที่่�ไม่่มีีตััวตน 
(Non-place) ของ Marc 
Augé

แก้้ที่่�อััตลัักษณ์์ ง า น เ ร ข ศิิ ล ป์์ ทั่่� ว ไ ป , 
จิิตรกรรม, ภาพประกอบ

แก้้ที่่�ประวััติิศาสตร์์ นิิทรรศการทั้้�งในเชิิงให้้
ข้้อมููล (ที่่�ไม่่เก่่าเกิินไปจน
คนในท้้องถิ่่�นไม่่เคยได้้ยิน
จากปู่่�หรืือทวดของตน) 
หรืือ การใช้้นิิทรรศการ
แสดงผลงานศิิลปะที่่�สร้้าง
โดยศิิลปิินท้้องท่ี่�และมีี
เนื้้�อหาเกี่่�ยวข้้องกัับพื้้�นที่่�

- ภููมิลิำำ�เนาของผู้้�สร้้างสรรค์
(ศิิลปิิน/ นัักออกแบบ)

คนในพื้้�นที่่� ศิิลปิินรัับเชิิญจากคนใน
พื้้�นที่่�

การยอมรัับกันความเป็็น
อื่่�น (คนต่่างเชื้้�อชาติิ) ในเชิิง
พลเมืืองโลก

คนนอกพื้้�นที่่� นัักออกแบบมืืออาชีีพ/ 
ศิิลปิินรัับเชิิญจากภายนอก
แต่่ต้้องให้้ชุุมชนมีีส่่วนร่่วม
บางส่่วน
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- ความหลากหลายทาง
เชื้้�อชาติิของคนในพื้้�นที่่�

หลากหลายมาก นำำ�เสนอ “เนื้้�อหา” การยอมรัับกันความเป็็น
อื่่�น (คนต่่างเชื้้�อชาติิ) ในเชิิง
พลเมืืองโลก

ไม่่หลากหลาย นำำ�เสนอสไตล์ของงาน
สร้้างสรรค์์

- เป้้าหมายของเจ้้าของ
โครงการ

ต้้องการเรีียกร้้องให้้เห็็น
คุุณค่่า “ความเป็็นอื่่�น” 
หรืือ otherness ในสัังคม

เน้้นการใช้้ตััวอัักษร สื่่�อสาร
ให้้ตรงไปตรงมาที่่�สุุด

การยอมรัับคุุณค่่าของคน
ต่่ า ง เชื้้� อ ช าติิ และต่่ า ง
วััฒนธรรมแบบพลเมืืองโลก 
และ ทุุนทางวััฒนธรรมเพื่่�อ
อุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์
ของ David Throsby 

ต้้ อ ง ก า รคุ  ณ ค่่ า เ ชิิ ง
สุุนทรีียศาสตร์์

เน้้นภาพที่่�สวยงาม สื่่�อสาร
ทางอ้้อม

- การแข่่งขัันในธุุรกิิจ
บริิการ

แข่่งขัันสููง ควรโชว์์วััฒนธรรมลููกผสมที่่�
คนเข้้าถึึงได้้ง่่ายเพราะจะ
ทำำ�ให้้เข้้าใจได้้ง่่ายกว่่า

ทุุนทางวััฒนธรรมแบบ
พลเมืืองโลกจากงานวิิจััย
ของ Coulangeon

แข่่งขัันต่ำำ�� โชว์์วััฒนธรรมของแท้้ได้้
อย่่างเต็็มที่่�

- สภาพแวดล้้อม แหล่่งธรรมชาติิ มีีเนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับ ต้้นไม้้ 
สััตว์์ และความเชื่่�อด้้านจิิต
วิิญญาณ

การออกแบบเรขศิิลป์์เพื่่�อ
สิ่่�งแวดล้้อม   และการ
ตระหนัักถึึงภััยคุุกคามโลก
ในเชิิงพลเมืืองโลกเมืือง เนื้้�อหาเรื่่�องศิิลปะท้้องถิ่่�น 

คนท้้องถิ่่�น การรีีไซเคิิลขยะ

- แผนธุุรกิิจ ต่่อเนื่่�อง/ ระยะยาว ใ ช้้รูู  ป แ บบทุ   น ท า ง
วััฒนธรรมเชิิงสร้้างสรรค์์ได้้
ทุุกชนิิด เพราะสามารถมีี
รายได้้มาจุุนเจืือค่่าบำำ�รุุง
รัักษา ค่่าเสื่่�อม ค่่าลิิขสิิทธิ์์� 
ตลอดจนและค่่าการตลาด
ที่่�อาจจะตามมาในอนาคต

ทุุนทางวััฒนธรรมเชิิ ง
อุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์

ทุุนทางวััฒนธรรมเชิิ ง
อุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์

ใช้้รููปแบบ Fine Art เป็็นหลักั
(จิิตรกรรม ประติิมากรรม 
ดนตรีี วรรณกรรม ศิิลปะ
การแสดง หััตถกรรม 
ประเพณีี) เพื่่�อหลีีกเลี่่�ยงค่่า
ใช้้จ่่ายในอนาคต
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- เงิินลงทุุน มาก วััสดุุสามมิิติิ, วััสดุุที่่�คงทน
ถาวร, สื่่�อดิิจิิทััล

Signage Pyramid Model

น้้อย สติิกเกอร์์, งานชั่่�วคราว, 
ดึึงดููดใจด้้วยสีีสััน

ผลสรุุปการดำำ�เนิินการวิิจััย/ อภิิปรายผล
สิ่่�งที่่�น่่าสนใจจากการวิิจััยคืือ ผลงานที่่�สามารถจััดให้้อยู่่�ในกลุ่่�ม Banal Cultural Omnivorousness นั้้�น แม้้

จะมีีอยู่่�ด้้วยกัันเพีียง 3 ผลงาน แต่่ก็็ล้้วนเกิิดขึ้้�นกัับโครงการที่่�มีีเจ้้าของเป็็นองค์์กรขนาดใหญ่่ ได้้แก่่ W Hotel, First 
Sentier Investors Workplace และ Te Hauauru Reserve ซึ่่�งจริิง ๆ ทั้้�งสามองค์์กรแล้้วก็็มีีสถานะเป็็น Elite 
หรืือผู้้�มีีอำำ�นาจนำำ�ในวงการบริิการ (โรงแรม สถาบัันการเงิิน และภาครััฐ) สิ่่�งนี้้�ขััดแย้้งกัับทฤษฎีีของ Hiro Saito  ที่่�
มองว่่าการผสมผสานของวััฒนธรรมแบบพื้้�นบ้้านจะเกิิดในสัังคมที่่�คนมีีฐานะปานกลางจนถึึงฐานะยากจน (เขาจึึง
เรีียกความสััมพัันธ์์แบบนี้้�ว่่า Banal) อย่่างไรก็็ตามการค้้นพบนี้้� Coulangeon  ที่่�กล่่าวว่่า ธุุรกิิจบริิการมีีแนวโน้้มที่่�
จะเกี่่�ยวข้้องกัับชนชั้้�นกลางซึ่่�งมีีแนวโน้้มที่่�บุุคลากรในธุุรกิิจบริิการจะมีีลัักษณะ “ไม่่เรื่่�องมาก” (Less Selective) กัับ
เรื่่�องทางวััฒนธรรมนััก

หากพิิจารณาจาก 38 ผลงานในภาพรวม จะเห็็นว่่าความเป็็นนิิทรรศการแฝงอยู่่�ในงานหลายชิ้้�นไม่่ว่่าจะเป็็น
นิิทรรศการแบบชััดเจน เช่่น Ho-Am Museum และ City of Dandenong การตกแต่่งผนัังโดยศิิลปิินรัับเชิิญหรืือ 
นักัออกแบบเรขศิลิป์์ก็ม็ีีลักัษณะคล้้ายนิิทรรศการในแกลอรีีเช่น่กันั เพีียงแต่่ไม่ไ่ด้้ใส่่ไว้้ในกรอบรููป การค้้นพบนี้้�อาจจะ
ขััดแย้้งกัับหลัักการออกแบบเรขศิิลป์์เพื่่�อสิ่่�งแวดล้้อมของ Calori และ Vanden-Eynden ซึ่่�งได้้เสนอว่่าป้้ายบอกทาง 
หรืือ Wayfinding ควรมุ่่�งพััฒนาให้้มีีลัักษณะ Passive มากกว่่า Active (เช่่น บอกโซนด้้วยการเปลี่่�ยนลายกระเบื้้�อง
ปููพื้้�นแทนการใช้้ตััวหนัังสืือ การเปิิดมุุมมองให้้เห็็นลิิฟต์์แทนที่่�จะติิดป้้ายบอกทางไปลิิฟต์์) แต่่การวิิเคราะห์์ทำำ�ให้้เห็็น
ว่่าการที่่�คนได้้มีีโอกาสเข้้าถึึงป้้ายนิิทรรศการซึ่่�งให้้ข้้อมููลเชิิงลึึกของสถานที่่�กลัับช่่วยสร้้างกิิจกรรม/ ความสััมพัันธ์์
ระหว่า่งคนกับัสถานที่่�ได้้ดีียิ่่�งขึ้้�น จริงิอยู่่�ที่่�หลักัการของป้้ายบอกทางมักัได้้รับัการพิจิารณาให้้เป็็นแนวทางหลักัในการออกแบบ
เรขศิลิป์์เพื่่�อสิ่่�งแวดล้้อม ทว่่าอาจจะนำำ�มาใช้้กัับเรขศิิลป์์เพื่่�อสิ่่�งแวดล้้อมไม่่ได้้ทั้้�งหมด

จากการวิเคราะห์์ 3 ครั้้�งในการวิจัยัชิ้้�นนี้้� โดยสองครั้้�งแรกเป็็นการวิเคราะห์์ในเชิงิปริิมาณเพ่ื่�อทำำ�ให้้ เห็็นความถ่ี่�
หรืือรููปแบบซ้ำำ��ซึ่่�งช่่วยบ่่งบอกจุุดเด่่นที่่�สำำ�คััญของงานเรขศิิลป์์แบบพลเมืืองโลกได้้เป็็นอย่่างดีี  รููปแบบซ้ำำ��เหล่่านี้้�เป็็น
เครื่่�องมืือสำำ�คััญที่่�จะนำำ�ไปสู่่�การวิิเคราะห์์ครั้้�งสุุดท้้าย (ครั้้�งที่่� 3) ซึ่่�งเป็็นการวิิเคราะห์์ เชิิงคุุณภาพเพื่่�อหาข้้อสรุุปอัันจะ
เป็็นแนวทางในการทำำ�งานของนัักออกแบบเรขศิิลป์์ต่่อไป

ผลของการวิิจััยชี้้�ให้้เห็็นว่่าแนวคิิดพลเมืืองโลกเป็็นหนึ่่�งในเครื่่�องมืือที่่�จะช่่วยให้้นัักออกแบบเรขศิิลป์์สามารถ
มีีแนวทางแก้้ไขปััญหาสถานที่่�ไม่่มีีตััวตน (Non-place) ได้้จริิง รวมถึึงการสร้้างสรรค์์สถานที่่� (Placemaking) ได้้อีีก
ด้้วย  โดยสรุุปสิ่่�งที่่�ต้้องคำำ�นึึงถึึงเป็็น 8 หััวข้้อสำำ�คััญ (ซึ่่�งได้้จากการวิิเคราะห์์เนื้้�อหาเชิิงคุุณภาพ) ดัังนี้้�

	1. คำำ�นึึงถึึงความเป็็นสถานที่่�ไม่่มีีตััวตน (Non-place) ของโครงการ ต้้องไม่่ลืืมว่่าเรขศิิลป์์ช่่วยแก้้ปััญหาเรื่่�อง
อััตลัักษณ์์ของพื้้�นที่่�ได้้ดีีอยู่่�แล้้ว แต่่หากพื้้�นที่่�ต้้องการเพิ่่�มความสััมพัันธ์์ ก็็จำำ�เป็็นต้้องปรัับงานออกแบบให้้มีีลัักษณะ
เป็็นกิิจกรรม เช่่น นิิทรรศการหรืือเฟอร์์นิิเจอร์์ หากพื้้�นที่่�ต้้องการประวััติิศาสตร์์ ก็็อาจจะใช้้นิิทรรศการหรืืออีีเวนต์์

	2. คำำ�นึงึถึงึภููมิลิำำ�เนาของผู้้�สร้้างสรรค์ผ์ลงาน หากเป็น็ไปได้้นักัออกแบบควรพิจิารณาการทำำ�งานร่ว่มกับัศิิลปินิ
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ในท้้องที่่�เป็็นลำำ�ดัับแรก แต่่หากมีีข้้อขััดข้้อง นัักออกแบบสามารถสร้้างสรรค์์ผลงานด้้วยตนเอง โดยมีีข้้อแม้้ว่่าชุุมชน
ควรมีีส่่วนร่่วมให้้มากที่่�สุุด

	3. คำำ�นึึงถึึงความหลากหลายทางเชื้้�อชาติิของคนในพื้้�นที่่� หากเชื้้�อชาติิมีีความหลากหลายน้้อย นัักออกแบบ
สามารถแสดงออกถึึงสไตล์ของตนได้้เต็็มที่่� แต่ห่ากมีีความหลากหลายของเชื้้�อชาติิสููง นักัออกแบบควรคำำ�นึงึถึงึเนื้้�อหา
เป็็นสำำ�คััญ

	4. คำำ�นึึงถึึงเป้้าหมายของโครงการ หากโครงการต้้องการเน้้นเนื้้�อหาอย่่างเข้้มข้้น การใช้้ตััวอัักษรเป็็น 
องค์์ประกอบหลัักจะช่่วยสื่่�อสารได้้ดีีกว่่าภาพ

	5. คำำ�นึึงถึึงการแข่่งขัันในธุุรกิิจบริการ อััตลัักษณ์์เชิิงวััฒนธรรมที่่�ลึึกซึ้้�งหรืือเป็็นของแท้้มากจนเกิินไป อาจ
ทำำ�ให้้ลููกค้้าหรืือนัักท่่องเที่่�ยว (ซึ่่�งเป็็นคนนอกพื้้�นที่่�ไม่่เข้้าใจ)

	6. คำำ�นึึงถึึงสภาพแวดล้้อม หากที่่�ตั้้�งโครงการตั้้�งอยู่่�ในแหล่่งธรรมชาติิ นัักออกแบบต้้องให้้ความสำำ�คัญกัับ
ประเด็็นธรรมชาติิรอบตััวก่่อนการใช้้วััฒนธรรม (ที่่�มนุุษย์์สร้้าง) แต่่หากที่่�ตั้้�งโครงการอยู่่�ในพื้้�นที่่�เมืือง นัักออกแบบ
สามารถนำำ�แรงบัันดาลใจจากทั้้�งวััฒนธรรม เชื้้�อชาติิ หรืือธรรมชาติิมาใช้้ก็็ได้้

	7. แผนธุรุกิจิ หากโครงการเป็็นการลงทุนุแบบทำำ�ครั้้�งเดีียว (ไม่่มีีงบซ่อมบำำ�รุงุ) ควรพิจิารณาใช้้รููปแบบวิจิิติรศิลิป์์
โดยเฉพาะงานที่่�สร้้างโดยศิิลปิินท้้องถิ่่�น เพราะคุุณค่่าของผลงานจะไม่่ลดลงตามกาลเวลา ไม่่ว่่าเทรนด์์จะเปลี่่�ยนไป 
หรืืองานจะเก่่าโทรมลงเพีียงใด คนก็็ยัังให้้คุุณค่่ากัับงานศิิลปะอยู่่�ดีี

	8. เงิินลงทุนุ มีีผลกับัวัสัดุทุี่่�เลืือกใช้้ในงานออกแบบมากท่ี่�สุดุ เป็น็เหตุผุลอย่า่งตรงไปตรงมา นั่่�นคืือ หากมีีเงินิ
ลงทุุนมากก็็ย่่อมได้้งานที่่�คงทน ถาวร เช่่น ป้้ายบอกทางถาวร หรืือ เรขศิิลป์์ตกแต่่งหน้้ากาก (facade) ของอาคาร แต่่
หากมีีทุนน้้อยก็ต็้้องยอมรัับสภาพว่่าอายุกุารใช้้งานย่อ่มต้้องสั้้�นกว่า่ อาจพิจารณาเป็็นงานอีีเวนต์ห์รืืองานศิลิปะติิดตั้้�ง
แทน

 ในส่่วนท้้ายของบทความวิิจััยจะเป็็นการอภิิปรายถึึงผลลััพธ์์ทั้้�ง 8 (ท่ี่�ได้้จากการวิเคราะห์์ตััวอย่่าง ผลงาน
ของ SEGD) ไปเปรีียบเทีียบกัับผลงานออกแบบเรขศิิลป์์ของบริิษััท  Tangent Graphic ที่่�ชื่่�อว่่า “PEOPLE MAKE 
GLASGOW” ซึ่่�งเป็็นงานประเภท City Branding โดยเว็็บไซต์์ peoplemakeglasgow.com  ในหััวข้้อ  Historic 
Glasgow ได้้ระบุุอย่่างชััดเจนว่่าอััตลัักษณ์์สำำ�คััญของกลาสโกว์์คืือ Vibrant and Cosmopolitan แม้้กลาสโกว์์จะ
เป็็นเมืืองเก่่าและมีีสถาปััตยกรรมประเภท Gothic Revival ที่่�สวยงามจำำ�นวนมาก แต่่ตััวเมืืองโดยรวมกำำ�ลัังเสื่่�อมตััว 
(Dilapidated) อัันเนื่่�องมาจากการย้้ายฐานการผลิิตของโรงงานอุุตสาหกรรม เหล่่าอาคารคอนกรีีตที่�สร้้างขึ้้�นช่่วง
บููมของอุุตสาหกรรมกลายเป็็นอาคารร้้าง ที่่�ดููไม่่เป็็นมิิตรกัับคนที่่�เดิินผ่่านไปมาบนท้้องถนน มีีคนไร้้บ้้านจำำ�นวนมาก 
ยิ่่�งไปกว่่านั้้�นกลาสโกว์์ยัังมีีชื่�อเสีียง  เรื่่�องน้ำำ��เจิ่่�งนอง (Puddle) บนถนนอีีกด้้วย สิ่่�งที่่�  Tangent Graphic ทำำ�นั้้�น
สอดคล้้องกัับ 8 ผลลััพธ์์ที่่�ได้้จาก การวิิเคราะห์์ ดัังนี้้�  1. เข้้าไปแก้้ปััญหาพื้้�นที่่�ที่่�เป็็นสถานที่่�ไม่่มีีตััวตนให้้มีีอััตลัักษณ์์ 
เช่่น การหุ้้�มอาคารคอนกรีีตสููงสไตล์์ Brutalism  ด้้วยกราฟิิกพื้้�นหลัังสีีชมพููขนาดใหญ่่พร้้อมคำำ�ว่่า People make 
Glasgow เป็็นการสร้้างจุุดเด่่นให้้ตึึกและเมืืองไปพร้้อม ๆ กััน 2. ผู้้�ก่่อตั้้�ง Tangent Graphic ทั้้�งสามคนต่่างพบ กััน
ระหว่่างเป็็นนัักเรีียนวิิชากราฟิิกดีีไซน์์ในเมืืองกลาสโกว์์และเมื่่�อเรีียนจบก็็เปิิดสตููดิิโอทำำ�งานต่่อที่่�เมืืองจึึงนัับว่่าเป็็น 
“คนใน” ของกลาสโกว์์คนหนึ่่�ง 3. แคมเปญที่่�คำำ�นึึงถึึง “ผู้้�คน” หรืือ People ทุุกคนที่่�อาศััยอยู่่�ใน  กลาสโกว์์ ทำำ�ให้้
ลดความรู้้�สึึกเหยีียดเชื้้�อชาติิลงไปได้้ระดัับหนึ่่�ง 4. การเลืือกสื่่�อสารด้้วยตััวอัักษร ทำำ�ให้้สื่่�อ  เนื้้�อหาได้้ลึึกกว่่าภาพ  
5. แคมเปญ People make Glasgow แทบจะไม่่มีีการใช้้อััตลัักษณ์์เชิิง  วััฒนธรรมเลย  หรืือมีีก็็น้้อยมาก ทั้้�งนี้้�เพราะ
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ต้้องการสร้้างภาพลัักษณ์ให้้เมืืองกลาสโกว์์เป็็นเมืืองท่่องเท่ี่�ยวที่่�ดึึงดููดคน  จำำ�นวนมากได้้ (สิ่่�งนี้้�ต่่างจากประเทศไทย
ที่่�นิิยมสร้้างแบรนด์์ของเมืืองที่่�อาศััยองค์์ประกอบ ทางวััฒนธรรม เช่่น ภาพโบราณสถาน หรืือภาพลวดลายท้้องถิ่่�น)  
6. งานออกแบบทั้้�งหมดอยู่่�ในเขตเมืืองจึึงไม่่ ได้้อ้้างอิิง  องค์์ประกอบทางธรรมชาติิเลย 7. โครงการนี้้�เป็็นโครงการ
ระยะยาวต่อเนื่่�องหลายปีี ดัังนั้้�นรููปแบบ จึึงไม่่จำำ�เป็็น  ต้้องเป็็นสไตล์วิิจิิตรศิิลป์์เหมืือนงานที่่�ลงทุุนเพีียงครั้้�งเดีียว  
8. เงิินลงทุุนในงานนี้้�มีีสููงมาก ดัังนั้้�นจึึงทำำ�งาน  ขนาดใหญ่่ได้้อย่่างเต็็มที่่�และทำำ�เป็็นงานถาวรได้้หลายต่่อหลายชิ้้�น

ภาพประกอบ 5 : PEOPLE MAKE GLASGOW
ที่่�มา : “Marketing Society Star Awards Showcase,” People make Glasgow, Accessed in March 19, 

2021, https://starawards.marketingsociety.com/.
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รายชื่่�อผลงานทั้้�ง 38 ผลงานที่่�นำำ�มาเป็็นตััวอย่่างในการวิิจััย 
1. Princeton Internal Atrium (2020)
2. Ausgrid (2020)
3. Te Kaapuia o Te Waoku — The Discovery Garden (2020)
4. The Avenue at White Marsh (2020)
5. Barrage Talks (2020)
6. MuseumLab (2020)
7. MacLaren Youth Correctional Facility (2020)
8. Te Haua uru Reserve — Westgate Town Park (2020)
9. First Sentier Investors Workplace (2020)
10. 1MQ Workplace (2020)
11. Hobsonville Point Habitat Markers (2020)
12. W Shanghai (W Hotel) (2019)
13. Interface Headquarters Façade (2019)
14. ORIGAMI—Forest Breeze Resort Sanya (2019)
15. Delmore “Buddy” Daye Learning Institute Office (2019)
16. AFROPUNK Festival (Rebrand) (2019)
17. Sparkman Wharf (2019)
18. NIKE—Winged Goddess of Victory (2019)
19. Cal Poly (2019)
20. Jackalope Mornington Peninsula (2019)
21. University of Iowa Hospitals, Stead Family Children's Hospital (2018)
22. QT Melbourne (2018)
23. New York Asian Film Festival (2018)
24. 111 Java Corners (2018)
25. 222 Java Corners (2018)
26. Truett's Chick-fil-A (2018)
27. LinkedIn Mountain View (2018)
28. SaRang Global Mission Center Clock Tower (2018)
29. T3 Minneapolis (2018)
30. Pike & Rose (2017)
31. Ho-Am Museum (2017)

ภาคผนวก
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32. Buffalo State College Donor Recognition Wall (2017)
33. Deloitte Canada (2017)
34. Hyundai Card Music Library (2016)
35. QT Sydney Hotel (2016)
36. Randen Arashiyama Station (2016)
37. Foresta Lumina (2016)
38. City of Dandenong Interpretive Structures (2016)
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