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เอกอมร ภััทรกิิจพงศ์์* AEK-AMORN PATTARAKIJPONG*

กมล เผ่่าสวััสดิ์์�** KAMOL PHAOSAVASDI**

บทคััดย่่อ
	  บทความนี้้�เป็็นส่่วนหนึ่่�งของงานวิิจััยเชิิงสร้้างสรรค์์หััวข้้อ ศิิลปะภาพถ่่าย : อััตลัักษณ์์บนเรืือนร่่าง  

มีีวัตัถุปุระสงค์ ์คืือ 1. เพื่่�อศึกึษาแนวทางการสร้า้งสรรค์ผ์ลงานศิลิปะผ่า่นการหยิบิยืืมภาษาและวิธิีกีารแสดงออกจาก
ผลงานศิิลปะป๊๊อป อาร์ต์ (Pop Art) และกระแสเคล่ื่�อนไหวทางศิลิปะกลุ่่�มเดอะ พิคิเจอร์ส์ เจเนอเรชั่่�น (The Pictures 
Generation) และ 2. เพ่ื่�อสร้างสรรค์์ผลงานศิลิปะที่่�นำำ�อัตัลัักษณ์์ของแบรนด์ที่่�มีีชื่�อเสีียงระดัับโลกจากสิินค้าบนเรืือน
ร่า่ง มาใช้ใ้นการสำำ�รวจและทำำ�ความเข้า้ใจเก่ี่�ยวกัับระบบความหมายและคุุณค่า่เชิงิสัญัลักัษณ์์ทางวััฒนธรรมของแบรนด์  
ที่่�มีีบทบาทความสััมพัันธ์กัับวััฒนธรรมบริิโภคร่่วมสมััย ผลจากการศึึกษาทำำ�ให้้ได้้ผลงานสร้างสรรค์์จากส่ื่�อภาพถ่่าย
และโปรแกรมตกแต่่งภาพ 4 ชุุด ผลงานมีีส่่วนเผยให้้เห็็นถึึงวััฒนธรรมบริิโภคร่่วมสมััยในบริิบทของสัังคมไทย รวมถึึง 
ข้้อค้้นพบจากการนำำ�สีีอััตลัักษณ์์ของแบรนด์์มาแสดงออก ซึ่่�งให้้ผลทางการรัับรู้้�แตกต่่างไปจากรููปแบบผลงานศิิลปะ
แนวนามธรรม ท่ี่�มักัอิงิอยู่่�กับัการรับัรู้้�ตามหลักัทฤษฎีีสีีหรืือจิติวิทิยาสีี แสดงให้เ้ห็น็ถึงึการขยายขอบเขตการแสดงออก
ด้้วยสีีในงานศิิลปะภายใต้้บริิบทของวััฒนธรรมบริิโภคร่่วมสมััยที่่�เชื่่�อมโยงอยู่่�กัับแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลก
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Abstract
This article is part of creative research into the topic of Fine Art Photography:  

The Identity on Body. The objectives of this research are 1. to study ways to create works of art through  
appropriation of language and expressions from pop art and The Pictures Generation art movement, 
and 2. to create works of art that draw on the world-renowned brand identity from body goods to 
explore and understand the brand's cultural symbolic meanings and values towards the brand’s 
role and relationship with contemporary consumer culture. The result of this study is creative works 
from photographic media and image editing programs on the computer, amounting to 4 series, that 
contribute to revealing contemporary consumer culture in the context of Thai society. In addition, 
from the creation process, findings have been made from the expression of world-famous brands' 
identity colors as artworks, which have different perceptions from the forms of color expressions 
in abstract works of art that are often based on color theory or color psychology. Their creativity 
reflects the expansion of color expression in art within the context of contemporary consumer 
culture connected to world-renowned brands.

Keywords: Fine Art Photography/ The Identity on Body/ Appropriation/ Pop Art/ 
                The Pictures Generation
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บทนำำ�
จุุดเริ่่�มต้้นของการวิิจััยเชิิงสร้้างสรรค์์นี้้�มาจากความสนใจของผู้้�วิิจััยที่่�มีีต่่อรููปแบบเครื่่�องแต่่งกายและ 

เครื่่�องประดัับของผู้้�คนท่ี่�พบเห็็นในชีีวิิตประจำำ�วััน โดยสิินค้้าเหล่่านั้้�นมีีรููปลัักษณ์์ภายนอกที่่�ให้้การรัับรู้้�ถึึงแบรนด์ ์
ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลกอย่่างเด่่นชััด ยกตััวอย่่างเช่่น รููปลัักษณ์์ของสิินค้้า โลโก้้ ลายโมโนแกรม ตลอดจนลายกราฟิิก
บางอย่่าง ทำำ�ให้้ผู้้�วิิจััยเกิิดความคิิดเกี่่�ยวกัับความสััมพัันธ์์ของแบรนด์์ท่ี่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลก ที่่�แทรกซึึมและกลมกลืืน
อยู่่�ในวิถีีชีีวิตของผู้้�คนทั่่�วไปในสังคมผ่่านการบริิโภคสิินค้้าบนเรืือนร่่าง ผู้้�วิิจััยจึึงได้้เริ่่�มศึึกษาทำำ�ความเข้้าใจด้้วย 
การสนทนาแลกเปลี่่�ยนความคิิดเห็็นกัับผู้้�ที่่�ใช้้เครื่่�องแต่่งกายและเครื่่�องประดัับ ที่่�ให้้การสื่่�อสารถึึงแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียง
ระดัับโลกทำำ�ให้้พบว่่า การใช้้สิินค้้าประเภทนี้้�มีีความเกี่่�ยวข้้องกัับการตอบสนองทางอารมณ์์ความรู้้�สึึกบางอย่่าง เช่่น 
ความรู้้�สึกเท่่หรืือความมั่่�นใจ รวมไปถึึงเป็็นการเสริมสร้างภาพลัักษณ์์ที่่�ดีีจากการใช้ส้ินิค้า้ที่่�มีีรูปลักัษณ์์สวยงาม และยััง
บ่ง่บอกถึงึแบรนด์ท์ี่่�มีีชื่่�อเสีียงระดับัโลกซึ่่�งเป็น็ท่ี่�รู้้�จักัและได้รั้ับความนิยิมอยู่่�ในสังัคมอีีกด้ว้ย ข้อ้มูลูท่ี่�ได้จ้ากประสบการณ์์
ของบุุคคลเหล่่านี้้�สะท้้อนให้้เห็็นถึึงวิิถีีของการบริิโภคในสังคมไทยที่่�อิิงอยู่่�กัับแบรนด์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลก โดยการ 
เข้้าถึึงผ่่านรููปลัักษณ์์ของสิินค้้าที่่�มีีอิิทธิิพลต่่อการรัับรู้้�และการสื่่�อสารอััตลัักษณ์์ของแบรนด์์ นำำ�มาสู่่�ภาพที่่�ปรากฏของ 
อััตลัักษณ์์บนเรืือนร่างบุุคคล แง่่มุุมท่ี่�ได้้จากการพิิจารณาเก่ี่�ยวกัับวิิถีีการบริิโภคสิินค้าดัังกล่่าวจึึงเป็็นที่่�มาของแนว
ความคิิดในการสร้้างสรรค์์ผลงานศิิลปะ 

ผู้้�วิจััยมีีแนวทางในการสร้างสรรค์์ผลงานศิิลปะในรููปแบบของการหยิิบยืืม (Appropriation) ซึ่่�งเป็็นวิิธีีการ
หนึ่่�งของการสร้างสรรค์์ผลงานศิลิปะ หรืือ ศิลิปะแอ็็พโพรพริิเอชันั (Appropriation Art) เป็็นลักษณะของการหยิิบ
ยืืมสิ่่�งต่่าง ๆ เช่่น รูปูภาพ รูปูทรง รูปูแบบทางศิลิปะจากประวัตัิศิาสตร์์ศิลิป์์ หรืืออาจเป็็นสิ่่�งที่่�ได้้มาจากวัฒันธรรมประชานิยิม  
รวมไปถึึงวััสดุแุละเทคนิิคจากสิ่่�งที่่�ไม่ใ่ช่ศ่ิลิปะ มาสร้า้งสรรค์ข์ึ้้�นใหม่เ่ป็น็ผลงานศิลิปะ โดยการหยิบิยืืมดัังกล่า่วนี้้�แสดง
ให้เ้ห็็นถึงนััยสำำ�คัญัเชิงิความคิิดของการหยิิบยืืมมาใช้เ้พ่ื่�อเป้้าหมายหรืือสุนุทรีียะทางศิลิปะ1 ในกรณีีของศิลิปะภาพถ่่าย
ยกตััวอย่่างได้้จาก Jeff Wall ศิิลปิินภาพถ่่ายชาวแคนาดา ซึ่่�งมัักใช้้ภาพผลงานศิิลปะในอดีีตมาเป็็นแรงบัันดาลใจ
ในการสร้้างสรรค์์ผลงานภาพถ่่ายร่่วมสมััย ในขณะที่่�ผลงานเหล่่านั้้�นยังคงปรากฏให้้เห็็นถึงโครงสร้้างบางอย่่างที่่�
อ้้างอิิงอยู่่�กับผลงานต้นฉบับั อาทิ ิผลงานชื่่�อ A Sudden Gust of Wind (after Hokusai) ซึ่่�งมีีที่่�มามาจากผลงานภาพ
พิมิพ์์ชื่่�อ Travelers Caught in a Sudden Breeze at Ejiri ของ Hokusai ศิลิปิินชาวญี่่�ปุ่่�น นอกจากนี้้� ยังัมีีกรณีีตัวัอย่่าง
ของ Yasumasa Morimura ศิลิปิินภาพถ่่ายชาวญ่ี่�ปุ่่�น ผู้้�สร้างสรรค์์ผลงานศิลิปะภาพถ่่ายร่่วมสมัยัผ่่านรูปูแบบการหยิบิยืืม  
ด้้วยวิิธีีการจำำ�แลงกายและสวมบทบาทเป็็นบุุคคลในภาพจิิตรกรรมที่่�มีีชื่่�อเสีียงจากประวััติิศาสตร์์ศิิลปะตะวัันตก 

จากการทบทวนทางศิิลปกรรมเพื่่�อศึึกษาแนวทางในการสร้้างสรรค์์ผ่่านรููปแบบการหยิิบยืืม ทำำ�ให้้ผู้้�วิิจััยพบ
ว่่าศิิลปะ ป๊๊อป อาร์์ต (Pop Art) และกระแสเคลื่่�อนไหวทางศิิลปะกลุ่่�ม เดอะ พิิคเจอร์์ส เจเนอเรชั่่�น (The Pictures 
Generation) มีีพื้้�นฐานในการสร้า้งสรรค์ผ์ลงานคาบเกี่่�ยวอยู่่�กับับริบิททางวัฒันธรรมร่ว่มสมัยัคล้า้ยคลึงึกันั กล่า่วคืือ 
ศิิลปิินทั้้�งสองกลุ่่�มนี้้�มัักเลืือกนำำ�สิ่่�งต่่าง ๆ ที่่�พบเห็็นหรืือเป็็นผลพวงจากวััฒนธรรมร่่วมสมััยมาเป็็นเนื้้�อหาและวััตถุุดิิบ
ในการแสดงออก ทำำ�ให้้ผลงานศิิลปะเคลื่่�อนเข้้าใกล้้กัับชีีวิิตประจำำ�วัันที่่�คนทั่่�วไปมีีความคุ้้�นเคยหรืือมีีประสบการณ์์
ร่่วม ผู้้�วิิจััยจึึงได้้เลืือกหยิิบยืืมผลงานตลอดจนวิธีีการแสดงออกทางศิิลปะของศิิลปิินจากทั้้�งสองกลุ่่�มนี้้�มาใช้้ในการ
สร้้างสรรค์์ โดยผ่่านการตีีความเชื่่�อมโยงกัับเนื้้�อหาและแนวคิิดในการแสดงออก เพื่่�อผลทางการสื่่�อสารความคิิดและ
สุุนทรีียะจากภาพที่่�ปรากฏ

1. รสลิิน กาสต์์, ศิิลปะแอ็็พโพรพริิเอชั่่�น (กรุุงเทพฯ : สำำ�นัักพิิมพ์์แห่่งจุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2558), 3.
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ทั้้�งหมดที่่�กล่่าวมานี้้�จึึงเป็็นที่่�มาของงานวิิจััยเชิิงสร้้างสรรค์์ หััวข้้อ ศิิลปะภาพถ่่าย : อััตลัักษณ์์บนเรืือนร่่าง 
เป็็นการศึึกษาเพื่่�อสร้้างสรรค์์ผลงานศิิลปะภายใต้้แนวความคิิดในการนำำ�อััตลัักษณ์์ของแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลก 
มาใช้้แสดงออกทางศิิลปะด้้วยส่ื่�อภาพถ่่ายและโปรแกรมตกแต่่งภาพในคอมพิิวเตอร์์ซึ่่�งมีีความสอดคล้้องกัับรููปแบบ
การแสดงออก โดยเนื้้�อหาของผลงานได้้มาจากการศึึกษาข้้อมููลเกี่่�ยวกัับรููปแบบเครื่่�องแต่่งกายและเครื่่�องประดัับใน
ชีีวิตประจำำ�วัน ที่่�ให้ก้ารสื่่�อสารถึงึแบรนด์ที่่�มีีชื่�อเสีียงระดับัโลก นำำ�ไปสู่่�ลักษณะของการผลิติซ้ำำ��และเน้น้ย้ำำ��สิ่่�งที่่�ปรากฏ
ผ่า่นผลงานศิลิปะจากการหยิิบยืืมภาษาและวิธิีกีารแสดงออกจากศิลิปินิป๊อ๊ป อาร์ต์ และกระแสเคลื่่�อนไหวทางศิิลปะ
กลุ่่�ม เดอะ พิิคเจอร์์ส เจเนอเรชั่่�น ผลงานสร้้างสรรค์์จึึงเป็็นส่่วนหนึ่่�งของสิ่่�งที่่�ปรากฏอยู่่�ในสัังคม ซึ่่�งมีีส่่วนต่่อการเผย
ให้้เห็็นถึึงรููปแบบการบริิโภคสิินค้้าผ่่านอััตลัักษณ์์ของแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลกในบริิบทของสัังคมไทยที่่�คุ้้�นชิิน 

วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย 
1. เพื่่�อศึึกษาแนวทางการสร้างสรรค์์ผลงานศิิลปะผ่่านการหยิิบยืืมภาษาและวิิธีีการแสดงออก จากผลงาน

ศิิลปะป๊๊อป อาร์์ต (Pop Art) และกระแสเคลื่่�อนไหวทางศิิลปะกลุ่่�ม เดอะ พิิคเจอร์์ส เจเนอเรชั่่�น (The Pictures 
Generation)

2. เพื่่�อสร้้างสรรค์์ผลงานศิิลปะที่่�นำำ�อััตลัักษณ์์ของแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลกจากสิินค้้าบนเรืือนร่่าง มาใช้้
ในการสำำ�รวจและทำำ�ความเข้้าใจเก่ี่�ยวกัับระบบความหมายและคุุณค่่าเชิิงสััญลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมของแบรนด์ ที่่�มีี
บทบาทความสััมพัันธ์์กัับวััฒนธรรมบริิโภคร่่วมสมััย

ขั้้�นตอนและวิิธีีดำำ�เนิินการวิิจััย
1. การทบทวนวรรณกรรมและศิิลปกรรมที่่�เกี่่�ยวข้้อง
จากการทบทวนวรรณกรรมทำำ�ให้้พบว่่า การใช้้เครื่่�องแต่่งกายและเครื่่�องประดัับของแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียง

ระดัับโลก ที่่�พบเห็็นแพร่่หลายในชีีวิิตประจำำ�วัันไม่่ว่่าจะเป็็นสิินค้้าของแท้้หรืือลอกเลีียนแบบก็็ตาม มีีความสััมพัันธ์์
กัับวััฒนธรรมบริิโภค (Consumer Culture) ซึ่่�งให้้แง่่มุุมในการพิิจารณาเกี่่�ยวกัับการบริิโภคสิินค้้าไว้้ว่่า เป็็นเรื่่�องของ
การบริโิภคความหมายและคุุณค่า่เชิงิสัญัลักัษณ์์ทางวัฒันธรรมที่่�แฝงมากับัสินิค้า โดยแบรนด์ ์(Brand) คืือสิ่่�งที่่�สะท้อ้น
ให้้เห็น็ถึงึรููปแบบการบริโิภคดังักล่า่วนี้้�อย่า่งชัดัเจน เน่ื่�องจากแบรนด์เ์ป็น็สิ่่�งที่่�มีีอิทธิพิลต่อ่ความคิดิและความรู้้�สึกึ อันั
สามารถกระตุ้้�นให้้เกิิดความต้้องการในการบริิโภคสิินค้้าได้้ ดัังที่่� Thellefsen et al2 ได้้อธิิบายว่่า แบรนด์์ทำำ�หน้้าที่่�
เชิงิการส่ื่�อสารหรืือเป็น็สิ่่�งแทนความหมายต่า่ง ๆ  ที่่�ประกอบสร้า้งขึ้้�นมาแล้้วทำำ�ให้เ้กิดิความเข้า้ใจและลัักษณะร่ว่มกันั
บางอย่่าง โดยแบรนด์์ได้้แปรเปลี่่�ยนสิินค้้าไปสู่่�แบรนด์์ ทำำ�ให้้แบรนด์์กลายเป็็นสััญญะหรืือสิ่่�งอื่่�นที่่�เป็็นมากกว่่าตััวของ
แบรนด์์เอง และนำำ�ไปสู่่�ระบบความหมายทางสัังคมซึ่่�งมีีอิิทธิิพลต่่อรููปแบบวิิถีีชีีวิิต คุุณค่่า ความเชื่่�อ ตลอดจนความ
ชื่่�นชอบ แบรนด์์มีีอััตลัักษณ์์ที่่�มองเห็็นได้้ (graphical identity) เป็็นองค์์ประกอบสำำ�คััญ ในลัักษณะของการเป็็นสื่่�อ
สัญัลัักษณ์ท์ี่่�เชื่่�อมโยงการรับัรู้้�หรืือความจดจำำ�บางอย่า่งที่่�บุคุคลมีีต่อแบรนด์ ์ทั้้�งนี้้� ความนิยิมต่อ่แบรนด์เ์ครื่่�องแต่ง่กาย
และเครื่่�องประดัับที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลกซึ่่�งพบเห็็นแพร่่หลายอยู่่�ทั่่�วไปในสัังคมนั้้�น มีีความสััมพัันธ์์กัับวััฒนธรรมทาง
สายตา ทั้้�งในแง่่ของการจดจำำ�ต่่ออััตลัักษณ์์ของแบรนด์์ และการเรีียนรู้้�ต่่อระบบความหมายและคุุณค่่าเชิิงสััญลัักษณ์์
ทางวััฒนธรรมจากแบรนด์ที่่�มีีชื่�อเสีียงระดัับโลก ผ่า่นภาพทั้้�งหลายที่่�ปรากฏอยู่่�รายล้้อมรอบตััว โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งกัับ
ภาพที่่�เป็น็ผลผลิติจากสื่่�อสารมวลชน เช่น่ โฆษณา นิติยสารแฟชั่่�น บิลิบอร์ด์ ป้า้ยตามห้า้งร้า้น สื่่�อสังัคมออนไลน์ ์ฯลฯ 

2. Torkild Thellefsen, Bent Sørensen, Marcel Danesi, & Christian Andersen, “A semiotic Note on Branding,” Cybernetics and Human 
Knowing 14, no. 4 (December 2005): 59, อ้้างถึึงใน ดุุษฎีี วรธรรมดุุษฎีี, “สััญวิิทยาของแบรนด์์และกระบวนการสร้้างสรรค์์แบรนด์์,” วารสารสัังคมศาสตร์์
มหาวิิทยาลััยวลััยลัักษณ์์ ปีีที่่� 11, ฉบัับที่่� 2 (กรกฎาคม-ธัันวาคม 2561): 36–37.
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ตลอดจนรููปแบบการแต่่งกายของผู้้�คนท่ี่�พบเห็็นในชีีวิิตประจำำ�วััน สิ่่�งเหล่่านี้้�มีีผลนำำ�ไปสู่่�การแสดงออกทางอััตลัักษณ์์
ผ่่านการบริิโภคสิินค้้า ยกตััวอย่่างเช่่น การเลืือกใช้้สิินค้้าที่่�ช่่วยทำำ�ให้้ผู้้�ใช้้ดููเป็็นผู้้�มีีฐานะร่ำำ��รวย หรืือดููมีีสถานภาพทาง
สัังคมที่่�ดีีขึ้้�น เป็็นต้้น3

ศิิลปะป๊๊อป อาร์์ต (Pop Art) มีีความสััมพัันธ์์คาบเก่ี่�ยวอยู่่�กับบริิบทของวััฒนธรรมประชานิิยม 
(Popular Culture) ผลงานสร้้างสรรค์์ของศิิลปิินจึึงมัักมีีเนื้้�อหาเรื่่�องราวเชื่่�อมโยงอยู่่�กัับวิิถีีชีีวิิตประจำำ�วัันที่่�ทุุก
คนเข้้าถึึงได้้ เช่่น สินิค้าอุุปโภคบริโิภค ข้้าวของเครื่่�องใช้้ บุคุคลท่ี่�มีีชื่่�อเสีียง สื่่�อบันัเทิงิ งานโฆษณา ฯลฯ ดังัเช่่นตัวัอย่่างจาก 
ผลงานสร้้างสรรค์์ของ Andy Warhol ซึ่่�งสะท้้อนให้้เห็็นถึึงความเป็็นศิิลปะป๊๊อป อาร์์ต ได้้อย่่างชััดเจน ผ่่านการนำำ�
สิินค้้าที่่�สััมพัันธ์์กัับวิิถีีชีีวิิต รวมไปถึึงบุุคคลที่่�อยู่่�ในกระแสนิิยมทางสัังคม เช่่น ดารา นัักแสดง และนัักกีีฬา มาสร้้าง
สรรค์์เป็็นผลงานศิิลปะในรููปแบบผสมผสานกัับวิิธีีการทางพาณิิชย์์ศิิลป์์ ในขณะที่่�กระแสเคลื่่�อนไหวทางศิิลปะกลุ่่�ม  
เดอะ พิิคเจอร์์ส เจเนอเรชั่่�น (The Pictures Generation) ศิิลปิินมีีจุุดร่่วมบางอย่่างที่่�คล้้ายคลึึงกัันจากการหยิิบยืืม
ภาพทั้้�งหลายในชีีวิิตประจำำ�วัันที่่�เป็็นผลผลิิตจากสื่่�อสารมวลชน มาผลิิตซ้ำำ��หรืือนำำ�เสนอเป็็นผลงานศิิลปะ ยกตััวอย่่าง
เช่น่ Barbara Kruger ที่่�นำำ�ภาพจากงานสื่�อสารมวลชนมาใช้ร่้่วมกับัวิธิีกีารวางข้้อความบางอย่่าง ที่่�กระตุ้้�นความสนใจ
และความคิิดของผู้้�ชมในลักษณะเดีียวกัับงานโฆษณา ผลงานของ Kruger รวมทั้้�งศิลิปินิคนอื่่�นในกระแสเคล่ื่�อนไหวทาง
ศิลิปะกลุ่่�มนี้้� มักัเผยให้เ้ห็น็ถึงึแง่มุ่มุบางอย่า่งที่่�ซ่อ่นอยู่่�ภายใต้ภ้าพสมัยันิยิมหรืือระบบทางสังัคมและวัฒันธรรมร่ว่มสมัยั  

2. การเก็็บข้้อมููลเกี่่�ยวกัับเคร่ื่�องแต่่งกายและเคร่ื่�องประดัับในชีีวิิตประจำำ�วััน 
ผู้้�วิจิัยัดำำ�เนินิการเก็บ็ข้้อมูลูเกี่่�ยวกับัเครื่่�องแต่ง่กายและเครื่่�องประดับัในชีีวิติประจำำ�วันั โดยมุ่่�งเน้น้เฉพาะสินิค้า

ที่่�มีีรูปูลักัษณ์ส์ื่่�อสารให้ก้ารรับัรู้้�ถึงึแบรนด์ท์ี่่�มีีชื่่�อเสีียงระดับัโลก ด้ว้ยวิธิีกีารสังัเกตและบันัทึกภาพการแต่ง่กายของคน
ทั่่�วไปที่่�พบเห็็นตามสถานท่ี่�สาธารณะในชีีวิิตประจำำ�วััน รวมไปถึึงการลงพื้้�นที่่�สำำ�รวจแหล่่งจำำ�หน่่ายสิินค้้าที่่�ตลาดนััด
กลางคืืนเซฟวันั จังัหวัดันครราชสีีมา ซึ่่�งมีีร้า้นค้า้จำำ�หน่า่ยสินิค้า้ประเภทเครื่่�องแต่่งกายและเครื่่�องประดัับหลากหลายรูปู
แบบ จากนั้้�นผู้้�วิจิัยันำำ�ข้อมูลูท่ี่�ได้ม้าพิจิารณาตามลักัษณะทางกายภาพภายนอก เพ่ื่�อจำำ�แนกรูปูแบบของสินิค้า้ที่่�ให้ก้าร
สื่่�อสารถึึง แบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลก ทำำ�ให้้แบ่่งสิินค้้าได้้เป็็น 3 กลุ่่�มหลััก ประกอบด้้วย 1) ชุุดสโมสรทีีมฟุุตบอลลีีก
ต่่างประเทศ 2) สินิค้าท่ี่�บ่่งบอกถึงึแบรนด์อย่่างเด่่นชัดัด้้วยโลโก้้ และ 3) สินิค้าที่่�ให้้การรับัรู้้�ถึงึแบรนด์ด้้วยลักัษณะอื่่�น เช่น่ 
ลัักษณะรููปทรงของสิินค้้า ลายโมโนแกรม สีี วััสดุุและการตััดเย็็บ เป็็นต้้น โดยข้้อมููลเหล่่านี้้�นำำ�ไปสู่่�การพััฒนาเกี่่�ยวกัับ
เนื้้�อหาและแนวคิิดของผลงานสร้้างสรรค์์ต่่อไป

3. การพััฒนาผลงานสร้้างสรรค์์ 
ผู้้�วิิจััยมีีแนวทางในการพััฒนาผลงานสร้้างสรรค์์ ซึ่่�งแบ่่งออกเป็็น 4 ชุุด ดัังนี้้� 
3.1 ผลงานสร้างสรรค์์ชุดุที่่� 1 มีีเนื้้�อหาเก่ี่�ยวกับัรูปูแบบการแต่่งกายด้้วยเสื้้�อทีีมฟุตุบอลสโมสรลีีกต่่างประเทศ 

ซึ่่�งเป็็นสิินค้้าประเภทหนึ่่�งของแบรนด์์กีีฬาระดัับโลกที่่�พบเห็็นอยู่่�อย่่างแพร่่หลายในชีีวิิตประจำำ�วััน ผู้้�วิิจััยมีีแนวคิิดใน
การถ่า่ยทอดผ่า่นภาพลักัษณ์ข์องบุคุคล ด้ว้ยการหยิบิยืืม (Appropriation) รูปูแบบการสร้า้งสรรค์ม์าจากผลงานของ 
Andy Warhol ในชุดุภาพบุคุคลที่่�มีีชื่่�อเสีียง เพื่่�อใช้ภ้าษาทางศิลิปะในการสื่่�อสารเกี่่�ยวกับัการแต่ง่กายที่่�สัมัพันัธ์อ์ยู่่�กับั
กระแสนิิยมกีีฬาฟุุตบอล โดยมีีสิินค้้าของแบรนด์์กีีฬาระดัับโลกเป็็นองค์์ประกอบสำำ�คััญ 

3.2 ผลงานสร้้างสรรค์์ชุุดท่ี่� 2 มีีเนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับรููปแบบเครื่่�องแต่่งกายและเครื่่�องประดัับที่่�มีีการสกรีีนโลโก้้
ของแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลก ซึ่่�งมีีอิิทธิิพลต่่อการรัับรู้้�และรููปแบบการบริิโภคสิินค้้าในวััฒนธรรมบริิโภคร่่วมสมััย 
โดยนำำ�เสนอแนวคิิดผ่่านเสื้้�อยืืดสีีขาวสกรีีนโลโก้้ที่่�สร้้างสรรค์์ขึ้้�นใหม่่จากการดััดแปลงโลโก้้ของแบรนด์์ Supreme ซึ่่�ง

3. สมเกีียรติิ ตั้้�งนโม, มองหาเรื่่�อง : วััฒนธรรมทางสายตา (มหาสารคาม : สำำ�นัักพิิมพ์์มหาวิิทยาลััยมหาสารคาม, 2549), 311.
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ได้้รัับการจััดอัันดัับว่่าเป็็นโลโก้้ที่่�มีีอิิทธิิพลมากที่่�สุุดในโลก4 และเลืือกหยิิบยืืมรููปแบบผลงาน 32 Campbell’s Soup 
Cans ของ Andy Warhol มาใช้้ถ่่ายทอดเนื้้�อหาผ่่านการตีีความเกี่่�ยวกัับสิินค้้าพื้้�นฐานในวิิถีีชีีวิิตประจำำ�วััน 

3.3 ผลงานสร้้างสรรค์์ชุุดที่่� 3 มีีเนื้้�อหาเกี่่�ยวกัับรููปแบบเครื่่�องแต่่งกายและเครื่่�องประดัับของบุุคคลทั่่�วไปที่่�
พบเห็็นในชีีวิิตประจำำ�วััน ซึ่่�งมีีรููปลัักษณ์์ให้้การสื่่�อสารถึึงแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลก ผู้้�วิิจััยมีีแนวคิิดในการนำำ�เสนอ
เพื่่�อพิิจารณาต่่อภาพท่ี่�ปรากฏ ภายใต้้ความสััมพัันธ์ระหว่่างบุุคคลและอััตลัักษณ์์ของแบรนด์บนเรืือนร่าง เนื่่�องจาก
คุณุค่า่ด้า้นหนึ่่�งของแบรนด์ท์ี่่�ส่ง่มอบไปยัังผู้้�บริิโภคคืือ Self – Expressive benefits5 ด้ว้ยการหยิิบยืืมวิธิีกีารแสดงออก
ทางศิิลปะของ Barbara Kruger จากผลงานชื่่�อ Untitled (I Shop Therefore I Am) ซึ่่�งนำำ�เสนอแง่่มุุมเกี่่�ยวกัับการ
บริิโภคสิินค้้าที่่�มีีความสััมพัันธ์์กัับความเป็็นตััวตนของบุุคคล มาใช้้กระตุ้้�นการรัับรู้้�และสื่่�อสารแนวคิิด 

3.4 ผลงานสร้้างสรรค์์ชุุดที่่� 4 ผู้้�วิิจััยเลืือกตััดทอนรููปลัักษณ์์ของสิินค้้าและอััตลัักษณ์์อื่่�นใดของแบรนด์์ โดยคง
เหลืือไว้เ้พีียง สีี ซึ่่�งเป็็นอัตลัักษณ์์อย่่างหนึ่่�งของแบรนด์6 และเป็็นองค์์ประกอบสำำ�คัญัที่่�มัักพบอยู่่�ในโลโก้้ ลายโมโนแกรม 
ตลอดจนลายกราฟิิกบางอย่่างบนสิินค้้า ภายใต้้แนวคิิดในการสื่่�อสารการรัับรู้้�ต่่อแบรนด์์ผ่่านสีี โดยนำำ�ข้้อมููลเกี่่�ยวกัับ
การนำำ�เสนอสีีอัตลัักษณ์์ของแบรนด์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลกจากแหล่่งข้้อมููลในอินเทอร์์เน็็ตมาใช้้ในการสร้างสรรค์์เพื่่�อ
ถ่่ายทอดแนวคิิด สอดคล้้องกัับวิิธีีการแสดงออกทางศิิลปะของ Richard Prince ซึ่่�งมัักหยิิบยืืมภาพจากผลผลิิตของ
สื่่�อสารมวลชนมาใช้้ เพื่่�อนำำ�เสนอถึึงแง่่มุุมความคิิดในประเด็็นต่่าง ๆ ที่่�เชื่่�อมโยงอยู่่�กัับภาพร่่วมสมััยเหล่่านั้้�น 

4. การสร้้างสรรค์์ผลงาน
ผู้้�วิิจััยใช้้ภาพถ่่ายเป็็นสื่่�อหลัักในการสร้้างสรรค์์ผลงานศิิลปะ ร่่วมกัับการใช้้โปรแกรมตกแต่่งภาพใน

คอมพิิวเตอร์์ (Adobe Photoshop) เป็็นเครื่่�องมืือทำำ�ให้้ได้้ภาพที่่�ตอบสนองต่่อรููปแบบผลงาน โดยผลงานแต่่ละชุุด
มีีรูปแบบและวิธิีกีารสร้างสรรค์์แตกต่่างกันัออกไป ประกอบไปด้้วยภาพถ่่ายบุคุคลในสตูดูิโิอและสถานที่่�ในชีีวิติประจำำ�วันั 
ภาพถ่่ายสิินค้้า และภาพที่่�สร้้างขึ้้�นจากโปรแกรมตกแต่่งภาพในคอมพิิวเตอร์์

ผลการวิิจััย
	 จากกระบวนการศึึกษาและสร้้างสรรค์์ ทำำ�ให้้ได้้ผลงานศิิลปะ 4 ชุุด ดัังนี้้�

1. ผลงานสร้้างสรรค์์ชุุดที่่� 1 เป็็นผลงานภาพถ่่ายบุุคคล (portrait) ที่่�ผ่่านการตกแต่่งภาพในรููปแบบศิิลปะ
ป๊๊อป อาร์์ต (Pop Art) ของ Andy Warhol ในลัักษณะการเล่่นสีีสัันกัับบุุคลิิกของตััวแบบซึ่่�งถููกลดทอนความสมจริิง
แบบภาพถ่่ายด้้วยลัักษณะผิิวคล้้ายงานพิิมพ์์สกรีีน รวมไปถึึงสีีสันที่่�ปรากฏอยู่่�ในโครงสร้้างของภาพซึ่่�งช่่วยบ่่งบอก
ถึึงความเป็็นศิิลปะป๊๊อป อาร์์ตได้้ยิ่่�งขึ้้�น ผลงานแสดงถึึงการหยิิบยืืมภาษาของศิิลปะวััฒนธรรมประชานิิยมมาช่่วยขัับ
เน้้นเนื้้�อหาจากรููปแบบการแต่่งกายที่่�พบเห็็นแพร่่หลายอยู่่�ในชีีวิิตประจำำ�วััน ในขณะที่่�ภาพบุุคคลมีีชื่่�อเสีียงในผลงาน
ต้น้ฉบับัถูกูแทนที่่�ด้ว้ยภาพถ่่ายบุุคคลธรรมดาที่่�ดำำ�รงตััวตนอยู่่�ในกระแสนิยม ด้ว้ยท่า่ทางการแสดงออกที่่�ให้้การอ้า้งอิงิ
กัับภาพลัักษณ์์ของบุุคคลในสื่่�อสัังคมออนไลน์์ ภาพถ่่ายแฟชั่่�นโฆษณา และภาพข่่าวกีีฬา ซึ่่�งช่่วยขยายความเกี่่�ยวกัับ
การแสดงออกถึึงความเป็็นตััวตนของบุุคคลผ่่านการบริิโภคสิินค้้าภายใต้้กระแสนิิยมกีีฬาฟุุตบอล

4. “Supreme most powerful logo fashion,” brandinside, Accessed in July 27, 2019, https://brandinside.asia/supreme-most-powerful-lo-
go-fashion-2018/.
5. David A. Aaker, Building strong brands (New York: Free Press, 1996), 95.
6. ปิิยะชาติิ อิิศรภัักดีี, Branding 4.0 (กรุุงเทพฯ : อมริินทร์์, 2559), 180.
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ภาพที่่� 1 รายละเอีียดบางส่่วนของผลงานสร้้างสรรค์์ชุุดที่่� 1
ที่่�มา : ผู้้�วิิจััย

2. ผลงานสร้างสรรค์์ชุดุที่่� 2 เป็็นผลงานภาพถ่่ายเสื้้�อยืืดสีีขาวสกรีีนลายโลโก้้บริเิวณอก เสื้้�อ ซึ่่�งมีีความแตกต่่าง
กันั 32 รูปูแบบ ให้ก้ารสื่่�อสารทางความคิดิเกี่่�ยวกับัการรับัรู้้�ที่่�มีีต่อ่อัตัลักัษณ์ข์องแบรนด์ ์ด้ว้ยวิธิีกีารดัดัแปลงโลโก้ข้อง
แบรนด์์ Supreme ในลัักษณะต่่าง ๆ ตััวอย่่างเช่่น การใช้้ฟอนต์์ (font) ที่่�ต่่างกััน ลัักษณะตััวอัักษรที่่�ต่่างกััน และการ
เปล่ี่�ยนเป็็นคำำ�อื่่�นที่่�มีีตััวสะกดหรืือเรีียงตััวอัักษรคล้้ายกััน โครงสร้้างของภาพให้้ความเชื่่�อมโยงกัับกระป๋๋องซุุปในผล
งาน 32 Campbell’s Soup Cans ของ Andy Warhol จากรููปร่่างของเสื้้�อและสีีป้้ายโลโก้้ที่่�อยู่่�ใน   ตำำ�แหน่่งใกล้้
เคีียงกััน การหยิิบยืืมผลงานดัังกล่่าวมาใช้้ทำำ�ให้้เกิิดการสื่่�อสารในลัักษณะเปรีียบเปรยสิินค้้าพื้้�นฐานในชีีวิิตประจำำ�วััน
ในบริิบทของยุุคสมััยที่่�เปลี่่�ยนไป โดยการปรัับเปลี่่�ยนสิินค้้าเพื่่�อการยัังชีีพจากผลงานศิิลปะวััฒนธรรมประชานิิยม มา
เป็็นสินค้าเพื่่�อการตอบสนองทางจิิตใจในวัฒนธรรมบริิโภคร่่วมสมัย ผ่่านจุดร่่วมของความเป็็นแบรนด์ที่่�ให้้การจดจำำ�
ด้้วยอััตลัักษณ์์ที่่�มองเห็็นได้้จากฉลากหรืือป้้ายโลโก้้บนสิินค้้า

ภาพที่่� 2 ผลงานสร้้างสรรค์์ชุุดที่่� 2
ที่่�มา : ผู้้�วิิจััย
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3. ผลงานสร้้างสรรค์์ชุุดที่่� 3 เป็็นผลงานภาพถ่่ายบุุคคลในลัักษณะการผลิิตซ้ำำ��ภาพท่ี่�ปรากฏในชีีวิิตประจำำ�
วััน ผ่่านฉากสถานที่่�และกิิจกรรมของตััวแบบซึ่่�งเป็็นตััวแทนของบุุคคลทั่่�วไป สวมใส่่เครื่่�องแต่่งกายและเครื่่�องประดัับ
ที่่�ให้้การส่ื่�อสารถึึงแบรนด์ท่ี่�มีีชื่�อเสีียงระดัับโลก ลัักษณะผลงานเป็็นเหมืือนการบัันทึกภาพผู้้�คนทั่่�วไปในสังคมเพ่ื่�อ
สำำ�รวจสิ่่�งที่่�ปรากฏอยู่่�บนเรืือนร่่าง การหยิิบยืืมรููปแบบทางศิิลปะจากผลงาน Untitled (I Shop Therefore I Am) 
ของ Barbara Kruger มาใช้้ ทำำ�ให้้กรอบภาพสีีแดงช่่วยเสริมให้้ภาพถ่่ายบุุคคลภายในมีีความโดดเด่่นและดึึงดููด 
ความสนใจ การใช้้ข้้อความ “I wear therefore I am” ที่่�ปรัับเปลี่่�ยนมาจาก “I shop therefore I am” มีีส่่วน 
โน้้มนำำ�ให้้สังัเกตถึงึเครื่่�องแต่่งกายและเครื่่�องประดับั ที่่�ให้้การสื่่�อสารถึึงแบรนด์ท่ี่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลกบนเรืือนร่างตััวแบบ 
ในลัักษณะของการปรากฏอยู่่�ร่่วมในวิิถีีชีีวิิตประจำำ�วัันของผู้้�คนทั่่�วไปในสัังคมอย่่างเป็็นปกติิ ในขณะเดีียวกััน ภายใต้้
ระบบความหมายและคุณุค่า่เชิงิสัญัลักัษณ์ท์างวัฒันธรรมของแบรนด์ ์ข้อ้ความดังักล่า่วยังัมีีส่วนต่อการกระตุ้้�นให้เ้กิดิ
การพิิจารณาความสััมพัันธ์์ระหว่่างความเป็็นตััวตนของบุุคคลและแบรนด์์

ภาพที่่� 3 ตััวอย่่างผลงานสร้้างสรรค์์ชุุดที่่� 3
ที่่�มา : ผู้้�วิิจััย

4. ผลงานสร้้างสรรค์์ชุุดที่่� 4 เป็็นภาพพื้้�นระนาบสีีที่่�สร้้างสรรค์์ขึ้้�นด้้วยโปรแกรมตกแต่่งภาพในคอมพิิวเตอร์์ 
โดยสีีหรืือชุุดสีีที่่�ปรากฏในภาพเป็็นสีีอััตลัักษณ์์ของแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลก ที่่�อ้้างอิิงมาจากแหล่่งข้้อมููลใน
อิินเทอร์์เน็็ต ซึ่่�งยัังคงปรากฏที่่�มาให้้สัังเกตเห็็นได้้จากการระบุุชื่่�อสีี ค่่าสีี (RGB) และรหััสสีี Hex ในภาพ การนำำ�เสนอ
สีีในขอบเขตรููปร่่างเรขาคณิิตที่่�เรีียบง่่าย ทำำ�ให้้ผลงานมีีลักษณะคล้้ายกัับงานศิิลปะนามธรรมและพาเลทสีี แต่่ทว่า 
ผลงานแสดงตัวัในฐานะของงานศิลิปะเชิงิแนวคิดิ เกี่่�ยวกับัการสื่่�อสารด้ว้ยการใช้ส้ีีที่่�มีีความเฉพาะเจาะจง และสัมัพันัธ์
อยู่่�กัับประสบการณ์์จากวััฒนธรรมทางสายตา นำำ�ไปสู่่�การรัับรู้้�ที่่�มีีต่่อสีีภายใต้้บริิบทของวััฒนธรรมบริิโภคร่่วมสมััย 
ผ่่านความคุ้้�นเคยต่่อสีีบางสีีหรืือชุุดสีีบางชุุดที่่�ปรากฏอยู่่�ในสิินค้้า โลโก้้ หรืือลายโมโนแกรมของแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียง
ระดัับโลก ที่่�พบเห็็นในชีีวิิตประจำำ�วััน 
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ผลงานสร้้างสรรค์์ทั้้�ง 4 ชุุดมีีการนำำ�ไปเผยแพร่่ในรููปแบบนิิทรรศการเสมืือนจริิงในชื่่�อนิิทรรศการ Past to 
Present ทำำ�ให้้เห็็นภาพรวมของผลงานทั้้�ง 4 ชุุดเมื่่�อถููกนำำ�มาจััดวางรวมกััน โดยพบว่่าขนาดของผลงานที่่�ปรากฏอยู่่�
ในห้อ้งแสดงนิิทรรศการเสมืือน มีีผลต่่อการรัับรู้้�ในลักษณะของความคุ้้�นเคยต่่อป้า้ยโฆษณาสิินค้า้ขนาดใหญ่่ที่่�พบเห็็น
อยู่่�ในชีีวิตประจำำ�วััน นอกจากนี้้�ยัังรวมไปถึึงการทำำ�งานของภาพที่่�ปรากฏ ซึ่่�งให้้ความรัับรู้้�เกี่่�ยวกัับกลิ่่�นอาย (aura)  
ของแบรนด์์ที่่�แสดงอยู่่�ในผลงานแต่่ละชุุด 

สรุุปและอภิิปรายผล
	จากกระบวนการศึึกษาเพื่่�อสร้้างสรรค์์ผลงานศิิลปะ ด้้วยการทบทวนแนวคิิดเกี่่�ยวกัับวััฒนธรรมบริิโภค 

แบรนด์์ และวััฒนธรรมทางสายตา รวมไปถึึงผลงานศิิลปกรรมที่่�เกี่่�ยวข้้อง ได้้แก่่ ศิิลปะป๊๊อป อาร์์ต (Pop Art) และ
กระแสเคลื่่�อนไหวทางศิิลปะกลุ่่�ม เดอะ พิิคเจอร์์ส เจเนอเรชั่่�น (The Pictures Generation) เพื่่�อศึึกษาแนวทางการ
พัฒันาผลงานสร้า้งสรรค์ใ์นรูปูแบบการหยิบิยืืม (Appropriation) ผ่า่นความเชื่่�อมโยงทางเนื้้�อหาและแนวคิดิในบริบิท
ของการสร้้างสรรค์์ ทำำ�ให้้ได้้ผลงานศิิลปะจากสื่่�อภาพถ่่ายและโปรแกรมตกแต่่งภาพในคอมพิิวเตอร์์ จำำ�นวน 4 ชุุด  
โดยผลงานแต่่ละชุดุสะท้อ้นให้เ้ห็น็ถึงึการหยิบิยืืมอัตัลักัษณ์ข์องแบรนด์จ์ากสิินค้า้บนเรืือนร่า่ง นำำ�ไปสู่่�การสำำ�รวจและ
ทำำ�ความเข้า้ใจต่่อระบบความหมายและคุุณค่า่เชิงิสัญัลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมของแบรนด์ที่่�มีีชื่�อเสีียงระดัับโลก ท่ี่�สััมพันัธ์์
อยู่่�กัับวิิถีีการบริิโภคที่่�คุ้้�นชิินในบริิบทของสัังคมไทย 

	งานวิิจััยเชิิงสร้้างสรรค์์หััวข้้อ ศิิลปะภาพถ่่าย: อััตลัักษณ์์บนเรืือนร่่าง มีีผลการวิิจััยซึ่่�งแบ่่งการอภิิปรายตาม
วััตถุุประสงค์์ ดัังนี้้�

1. การสร้้างสรรค์์ผลงานที่่�ผู้้�วิิจััยได้้แรงบัันดาลใจมาจากการพบเห็็นรูปแบบการใช้้เครื่่�องแต่่งกายและ 
เคร่ื่�องประดัับท่ี่�ให้้การส่ื่�อสารถึึงแบรนด์ท่ี่�มีีชื่�อเสีียงระดัับโลก มีีจุดร่่วมเดีียวกัับศิิลปะป๊๊อปอาร์์ตที่่�มีีบริิบทของ
การสร้างสรรค์์ผลงานสััมพัันธ์กัับวิิถีีชีีวิิตของผู้้�คนในสัังคม โดยผลงานมัักมีีเนื้้�อหาเรื่่�องราวเกี่่�ยวกัับสิ่่�งธรรมดาในชีีวิิต
ประจำำ�วันที่่�คนทั่่�วไปมีีประสบการณ์์ร่่วมรวมไปถึึงสิ่่�งที่่�เป็็นกระแสนิิยมในสัังคมขณะนั้้�น นอกจากนี้้� การนำำ�เสนอ
เนื้้�อหาจากวิิถีีการบริิโภคสิินค้้าที่่�ปรากฏอยู่่�อย่่างคุ้้�นชินในชีีวิตประจำำ�วััน ยัังมีีความสอดคล้้องกัับเจตนาของศิิลปิิน 
ป๊อ๊ปอาร์ต์ที่่�ต้อ้งการสะท้อ้นภาพชีีวิติสังัคมปัจัจุบุันั จากเรื่่�องราวท่ี่�คนส่ว่นมากคุ้้�นเคยจนลืืมเห็น็ความสำำ�คัญั7 อีีกด้ว้ย 

ภาพที่่� 4 ตััวอย่่างผลงานสร้้างสรรค์์ชุุดที่่� 4
ที่่�มา : ผู้้�วิิจััย

7. กำำ�จร สุุนพงษ์์ศรีี, ศิิลปะสมััยใหม่่ (กรุุงเทพฯ : สำำ�นัักพิิมพ์์แห่่งจุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2554), 487.
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ดัังนั้้�นการหยิิบยืืมผลงานศิิลปะป๊๊อป อาร์์ต ที่่�มีีภาษาเฉพาะมาใช้้ในการสร้้างสรรค์์ จึึงมีีส่่วนในการขยายความเกี่่�ยว
กัับวิิถีีการบริิโภคสิินค้้าในวััฒนธรรมประชานิิยมภายใต้้บริิบทของสัังคมไทยได้้อย่่างสอดคล้้อง  ในขณะที่่�ศิิลปิินกลุ่่�ม 
เดอะ พิคิเจอร์์ส เจเนอเรชั่่�น ได้้รับัอิิทธิพลในการสร้างสรรค์์ผลงานมาจากคอนเซ็ป็ชวล อาร์์ต (Conceptual Art) และ 
ป๊๊อป อาร์์ต8 ผลงานของศิิลปิินในกลุ่่�มนี้้�จึึงมีีความโดดเด่่นเชิิงความคิิด ผ่่านวิธีีการแสดงออกทางศิิลปะในลักษณะ
ของการหยิิบยืืมผลผลิิตทางภาพจากสื่่�อสารมวลชน เพื่่�อถ่่ายทอดแนวคิิดที่่�มีีต่่อสัังคมและวััฒนธรรมร่่วมสมััย วิิธีีการ
แสดงออกทางศิลิปะของศิลิปินิในกลุ่่�มนี้้� จึงึเป็น็แนวทางให้ผู้้้�วิจัิัยหยิิบยืืมนำำ�มาปรัับใช้ใ้นการส่ื่�อสารเนื้้�อหาและแนวคิิด
ที่่�ได้้มาจากรููปแบบการบริิโภคสิินค้้าในวััฒนธรรมบริิโภคร่่วมสมััย ซึ่่�งมีีความสััมพัันธ์์กัับระบบความหมายและคุุณค่่า
เชิิงสััญลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมของแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลกได้้ 

	2. ผลงานศิลิปะทั้้�ง 4 ชุดุ มีีส่วนในการเผยให้เ้ห็น็ถึงระบบความหมายและคุณุค่า่เชิงิสัญัลักัษณ์ท์างวัฒันธรรม
ของแบรนด์์ในแง่่มุุมต่่าง ๆ ที่่�ปรากฏอยู่่�ร่่วมกัับวิิถีีชีีวิิตภายใต้้บริิบทของวััฒนธรรมบริิโภคร่่วมสมััยอย่่างเป็็นปกติิ
ธรรมดา แต่่เม่ื่�อสิ่่�งเหล่่านั้้�นถูกนำำ�มาถ่่ายทอดเป็็นผลงานศิลิปะผ่่านรูปแบบการหยิิบยืืม จึงึเป็็นการเน้้นย้ำำ��และช่่วยขยาย
สาระบางอย่า่งจากวิถิีีการบริโิภคสินิค้า้ที่่�คุ้้�นชินิในสังัคมไทยซึ่่�งเป็น็ท่ี่�มาของการศึกึษา ทั้้�งนี้้� ผลจากการสร้า้งสรรค์แ์ละ
การจััดแสดงผลงานในรููปแบบนิิทรรศการเสมืือนจริิง นำำ�มาสู่่�การอภิิปรายผลโดยแบ่่งเป็็นประเด็็น ดัังนี้้�

2.1 ขนาดของผลงานเมื่่�อเปรีียบเทีียบกัับสััดส่่วนของผู้้�เข้้าชมในห้้องแสดงนิิทรรศการเสมืือน ช่่วยกระตุ้้�น
ความรู้้�สึึกคุ้้�นเคยต่่อป้้ายโฆษณาสิินค้้าขนาดใหญ่่ที่่�พบเห็็นในชีีวิิตประจำำ�วััน การทำำ�งานของขนาดและสััดส่่วนของ 
ผลงาน จึึงมีีผลในการเน้้นย้ำำ��เกี่่�ยวกัับบริิบทของวััฒนธรรมทางสายตาที่่�นำำ�พาแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลกให้้ปรากฏ
ในการรัับรู้้� ซึ่่�งมีีอิิทธิิพลต่่อการหล่่อหลอมวิิถีีการบริิโภคสิินค้้าเพื่่�อภาพลัักษณ์์และการสื่่�อสารทางสัังคม 

2.2 กลิ่่�นอาย (aura) ของแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลกมีีการแสดงตััวอยู่่�ในผลงาน อธิิบายในเชิิงสุุนทรีียะ
จากการทำำ�งานของภาพที่่�ปรากฏในผลงานแต่่ละชุุดได้้ ดัังนี้้�

2.2.1 ผลงานสร้างสรรค์์ชุดุท่ี่� 1 มีีความโดดเด่่นจากการทำำ�งานของสีีสันและลวดลายจากเสื้้�อทีีมฟุุตบอล 
ลักัษณะของสีีสันัท่ี่�ปรากฏมีีส่ว่นช่ว่ยกระตุ้้�นความจดจำำ�ต่อสโมสรทีีมฟุตุบอลลีีกต่า่งประเทศและกลิ่่�นอายของแบรนด์์
กีีฬาระดัับโลกในสิินค้้าบนเรืือนร่่างของตััวแบบให้้เด่่นชััดยิ่่�งขึ้้�น

2.2.2 ผลงานสร้างสรรค์์ชุดุท่ี่� 2 รูปูลัักษณ์์ตััวอัักษรสีีขาวที่่�จััดวางเรีียงกัันอยู่่�ภายในกรอบรููปร่่างส่ี่�เหล่ี่�ยม
ผืืนผ้าในเฉดสีีแดง ให้้ผลทางความจดจำำ�ต่อโลโก้้และกลิ่่�นอายของแบรนด์สตรีีทแฟชั่่�นระดับัโลกที่่�ปรากฏขึ้้�นในการรับัรู้้�
ผ่่านเสื้้�อยืืดสีีขาวที่่�เรีียบง่่าย

2.2.3 ผลงานสร้างสรรค์์ชุุดที่่� 3 กลิ่่�นอายของแบรนด์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลกแสดงตััวให้้การรัับรู้้�จาก 
รููปลัักษณ์์ของสิินค้้า โลโก้้ ลายโมโนแกรม ฯลฯ บนเรืือนร่่างของตััวแบบ แม้้ว่่าอยู่่�ในภาพถ่่ายขาวดำำ� โดยเฉพาะเมื่่�อ
มีีการเน้้นย้ำำ��ให้้พิิจารณาต่่อภาพที่่�ปรากฏด้้วยข้้อความ “I wear therefore I am”  

2.2.4 ผลงานสร้้างสรรค์์ชุุดที่่� 4 การทำำ�งานของสีีสัันในผลงานที่่�อ้้างอิิงอยู่่�กัับสีีอััตลัักษณ์์ของแบรนด์์ที่่�
มีีชื่�อเสีียงระดับัโลก มีีความเชื่่�อมโยงกับัการจดจำำ�ต่อ่โลโก้ ้ลายโมโนแกรม ตลอดจนลวดลายที่่�อยู่่�ในสินิค้า้ของแบรนด์์ 
ยัังผลต่่อการถ่่ายทอดกลิ่่�นอายของแบรนด์์ให้้ปรากฏขึ้้�น ในการรัับรู้้� 

2.3 การนำำ�อัตลัักษณ์์ของแบรนด์์ท่ี่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลกมาใช้้ในการสร้้างสรรค์์ เพื่่�อถ่่ายทอดเนื้้�อหา
และแนวคิิดในผลงาน เป็็นลักัษณะของการผลิิตซ้ำำ��สิ่่�งที่่�ปรากฏอยู่่�ในวิถีีชีีวิตประจำำ�วันัอย่่างคุ้้�นชิน แต่่ถูกูนำำ�มาเน้้นย้ำำ��และ
นำำ�เสนอผ่่านวัฒนธรรมทางสายตาอีีกครั้้�งในผลงานศิลิปะ ทำำ�ให้้ภาพท่ี่�ปรากฏเผยให้้เห็น็ถึงึสาระสำำ�คัญัเกี่่�ยวกับักลิ่่�นอาย 

8. “The Pictures Generation,” Movements, The Art Story, Accessed in June 7, 2020, https://www.theartstory.org/movement/the-pic-
tures-generation/.
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(aura) ของแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลก ซึ่่�งเป็็นผลจากการรัับรู้้�ผ่่านการมองเห็็นสีีสััน ตััวอัักษร รููปร่่าง รููปทรง 
ตลอดจนลวดลายบางอย่่าง สิ่่�งเหล่่านี้้�มีีอิิทธิิพลต่่อการรัับรู้้�และการบริิโภคสิินค้้าภายใต้้ระบบความหมายและคุุณค่่า
เชิิงสััญลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมของแบรนด์์ รวมทั้้�งเป็็นจุุดสัังเกตสำำ�คััญของเครื่่�องแต่่งกายและเครื่่�องประดัับของผู้้�คน
ทั่่�วไปที่่�ผู้้�วิิจััยสัังเกตเห็็นในชีีวิิตประจำำ�วััน ตลอดจนสิินค้้าที่่�พบเห็็นจากการลงพื้้�นที่่�ตลาดนััดกลางคืืนเซฟวััน จัังหวััด
นครราชสีีมา สิ่่�งที่่�ได้้เรีียนรู้้�ผ่านการสร้างสรรค์์ผลงานจากการนำำ�อััตลัักษณ์์ของแบรนด์มาใช้้ในการแสดงออก จึึงมีี
ความเชื่่�อมโยงกลัับไปสู่่�สิ่่�งที่่�ปรากฏอยู่่�ในสังคมจากรููปแบบ การใช้้เคร่ื่�องแต่่งกายและเคร่ื่�องประดัับที่่�ให้้การส่ื่�อสาร
ถึึงแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลก เผยให้้เห็็นถึึงสถานะของแบรนด์์บนเรืือนร่่างที่่�นำำ�ไปสู่่�การประกอบสร้้างความหมาย
ให้กั้ับบุุคคล ผ่า่นรูปลัักษณ์์บางอย่่างที่่�ยัังคงให้้กลิ่่�นอายของแบรนด์ปรากฏขึ้้�นในการรัับรู้้� เป็็นบริิบทการบริิโภคสิินค้า
ของสัังคมไทยที่่�มีีลัักษณะเฉพาะในการเข้้าถึึงทั้้�งด้้วยท่่าทีีโอบรัับ ต่่อรอง และปรัับเปลี่่�ยนตามความเหมาะสม เพื่่�อใช้้
ชีีวิิตเลื่่�อนไหลไปกัับวััฒนธรรมบริิโภคร่่วมสมััย ซึ่่�งนำำ�แบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลกเข้้ามาสััมพัันธ์์กัับการดำำ�รงอยู่่�ของ
ผู้้�คนในสัังคม

2.4 กลิ่่�นอายของแบรนด์ท่์ี่�แสดงตัวัอยู่่�ในผลงานสร้างสรรค์ช์ุดุที่่� 4 นำำ�มาซึ่่�งข้อ้ค้น้พบเกี่่�ยวกับัการแสดงออก
ด้้วย สีี ในบริิบทใหม่่ของงานศิิลปะที่่�แตกต่่างไปจากขนบเดิิมที่่�คุ้้�นเคยของงานศิิลปะแนวนามธรรม ที่่�ศิิลปิินมััก
แสดงออกด้้วยสีีภายใต้้ขอบเขตการรัับรู้้�ต่อสีีตามองค์์ความรู้้�ทางทฤษฎีีสีีหรืือหลัักจิิตวิทิยาสีี ผ่า่นการใช้ส้ีีท่ี่�ให้้ปฏิกิิริิยิา
หรืือผลต่่อการมองเห็็น ในขณะที่่�ผลงานสร้้างสรรค์์ของผู้้�วิิจััย แม้้ให้้การรัับรู้้�เชิิงรููปแบบคล้้ายกัับงานจิิตรกรรมแนว
นามธรรมด้้วยขอบเขตของสีีที่่�อยู่่�ในรูปร่่างเรขาคณิิตที่่�เรีียบง่่าย แต่่ทว่่าสีีหรืือชุุดสีีภายในผลงานที่่�ผู้้�วิิจััยเลืือกนำำ�มา
แสดงออกคืือสีีอััตลัักษณ์์ของแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลก ซึ่่�งให้้ผลเกี่่�ยวกัับการจดจำำ�ต่่อแบรนด์์สิินค้้า ดัังนั้้�นผลงาน
สร้า้งสรรค์์จึึงสะท้้อนให้้เห็็นถึงการขยายขอบเขตการแสดงออกด้้วยสีีในงานศิลิปะ ที่่�หลุุดออกจากกรอบคิิดของศิิลปะ
นามธรรมในอดีีตซึ่่�งอิิงอยู่่�กัับผลทางการรัับรู้้�ตามหลัักทฤษฎีี โดยเป็็นการใช้้สีีภายใต้้บริิบทของวััฒนธรรมบริิโภคร่่วม
สมััยที่่�เชื่่�อมโยงอยู่่�กัับแบรนด์์ที่่�มีีชื่่�อเสีียงระดัับโลก 

ข้้อเสนอแนะ
	 ผู้้�วิิจััยมีีข้้อเสนอแนะเพื่่�อเป็็นประโยชน์์ต่่อการศึึกษาวิิจััยทางศิิลปกรรมและการสร้้างสรรค์์ผลงานศิิลปะ

สำำ�หรัับผู้้�ที่่�มีีความสนใจ ดัังนี้้�
	1. การใช้ส้ินิค้า้ลอกเลีียนแบบเป็น็ประเด็น็ที่่�น่า่สนใจในการนำำ�มาศึกึษาวิจิัยัเชิงิสร้า้งสรรค์ ์เน่ื่�องจากประเด็น็

ดัังกล่่าวมีีความสััมพัันธ์์ใกล้้ชิิดกัับวิิถีีชีีวิิตในสัังคมไทย และสามารถสะท้้อนให้้เห็็นถึึงแง่่มุุมที่่�หลากหลายทั้้�งในมิิติิทาง
สัังคม วััฒนธรรม เศรษฐกิิจ แฟชั่่�น ฯลฯ แต่่ยัังมัักพบว่่ามีีการศึึกษาอยู่่�เฉพาะขอบเขตทางการตลาดหรืือพฤติิกรรม 
ผู้้�บริิโภคเท่่านั้้�น 

	2. รููปแบบวิิธีีการสร้างสรรค์์ผลงานผ่านการหยิิบยืืมทางศิิลปะ ผู้้�สร้างสรรค์์ควรหาจุุดเชื่่�อมโยงกัับผลงาน
ต้้นฉบัับที่่�หยิิบยืืมมาใช้้ ภายใต้้เจตนาหรืือเป้้าหมายที่่�นำำ�มาปรัับใช้้เพื่่�อผลลััพธ์์บางอย่่างของการสร้้างสรรค์์
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