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บทคัดย่อ
 นบััตัั�งแตัป่่ พ.ศ. 2563 กลุ่มผู้สงูอาย่จุดัเป็นกลุ่มผู้บัรำโิภคท่่ �ม่ความส�าคญัและม่อิท่ธีพิลสูงตัอ่เศรำษฐ์กจิ
ตัลาดสินค้าแฟชั�นในเก่อบัทุ่กปรำะเภท่ โดย่เฉพาะอย่่างย่ิ�งตัลาดสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูป การำสรำ้างกลุ่มสินค้า
ให้ม่รำูปแบับัท่่ �หลากหลาย่สอดคล้องกับัความตั้องการำของกลุ่มผู้สูงอายุ่ได้อย่่างเหมาะสมจะกลาย่เป็นโอกาส
ใหม่ท่่ �ส�าคัญของการำเพิ�มช่องท่างการำตัลาดให้กับัผู้ปรำะกอบัการำสินค้าแฟชั�นได้ในอนาคตั งานวิจัย่น่�ม่
วัตัถึุปรำะสงค์เพ่ �อศึกษา หาแนวท่าง และสรำ้างสรำรำค์กลุ่มสินค้าแฟชั�นผู้สูงอายุ่ด้วย่การำน�าแนวคิดและท่ฤษฎ่
ผู้สูงอายุ่ ผสมผสานกับัแนวคิดการำสรำ้างรำาย่ละเอ่ย่ดจ�าเพาะพิเศษจากเท่คนิคเมจิกแพท่เท่ิรำ์น โดย่ศึกษา
ข้อมูลปฐ์มภูมิและทุ่ตัิย่ภูมิรำวมถึึงการำศึกษาวิเครำาะห์เช่ �อมโย่งกับัปัจจัย่เรำ่ �องอ่ �น ๆ ท่่ �เก่ �ย่วข้อง ได้แก่ หลักการำ
ตัลาดสินค้าแฟชั�น และหลักการำสรำ่รำะศาสตัรำ์ ผู้วิจัย่ใช้วิธี่การำวิจัย่เชิงคุณภาพด้วย่การำสัมภาษณ์เชิงลึกกับัผู้
เช่ �ย่วชาญในด้านการำตัลาดสินค้าแฟชั�น ด้านการำออกแบับัสินค้าแฟชั�น และด้านสรำ่รำะศาสตัรำ์ผู้สูงอายุ่ รำ่วม
กับัการำวิจัย่เชิงปรำิมาณโดย่การำใช้แบับัสอบัถึามออนไลน์กับักลุ่มตััวอย่่างจ�านวน 400 คน จากการำศึกษาพบั
ว่า กลุ่มผู้สูงวัย่ท่่ �เป็นกลุ่มเป้าหมาย่หลักของงานวิจัย่ ค่อ กลุ่มสตัรำ่เพศหญิงท่่ �อยู่่ในกลุ่มผู้สูงอายุ่ตัอนตั้นท่่ �
ม่อายุ่เฉล่ �ย่ท่่ � 60-75 ป่ ม่รำาย่ได้เฉล่ �ย่คงเหล่อตั่อเด่อนอยู่่ท่่ � 25,000-50,000 บัาท่ ม่บัุคลิกภาพท่างสินค้า
แฟชั�นอยู่่ในลักษณะปรำะเภท่ท่่ � 1 ค่อ หรำูหรำา ท่ันสมัย่ และอนุรำักษ์นิย่ม นอกจากนั�นในด้านพฤตัิกรำรำมพบั
ว่าการำท่�ากิจกรำรำมนอกบั้าน เช่น การำออกไปรำับัปรำะท่านอาหารำหรำ่อการำพบัปะสังสรำรำค์กับัเพ่ �อนฝู่งนั�นย่ังเป็น
สว่นหนึ�งของการำด�าเนนิวถิึช่วิ่ตัปกตั ิส�าหรำบััในดา้นท่ศันคตัทิ่่ �เก่ �ย่วขอ้งกับัการำซ่�อสินคา้แฟชั�นพบัวา่ กลุ่มเป้าหมาย่
ให้ความสนใจกับัสินค้าแฟชั�นในโอกาสการำใช้สอย่ปรำะเภท่ชุดล�าลองกึ�งสังสรำรำค์ท่่ �อยู่่ในช่วงรำาคารำะหว่าง 
1,500-3,000 บัาท่ ม่รำาย่ละเอ่ย่ดของเท่คนิคพิเศษท่่ �ช่วย่ให้เกิดความมั�นใจเม่ �อสวมใส่ เช่น รำาย่ละเอ่ย่ด 

ท่่ �สรำ้างขึ�นเพ่ �อปกปิดหรำ่ออ�าพรำางบัางอวัย่วะท่่ �ม่ความไม่สมบัูรำณ์ ซึ�งองค์ปรำะกอบัของการำสรำ้างสรำรำค์น่�
 

เกิดขึ�นจากความสอดคล้องรำะหว่าง โครำงรำ่างเงา เท่คนิคจ�าเพาะ กลุ่มส่ และวัสดุภัณฑ์ ท่่ �อภิธีานมาจาก 

บัท่สรำุปท่างกาย่ภาพ ความตั้องการำ และเท่คนิคการำสรำ้างสินค้าจากหลักการำเมจิกแพท่เท่ิรำ์นอย่่างเหมาะสม
ซึ�งจากการำศึกษากรำะบัวนวิธี่การำสรำ้างรำาย่ละเอ่ย่ดสินค้าจากหลักการำเท่คนิคเมจิกแพท่เท่ิรำ์นของ Tomoko 
Nakamichi ท่ั�งหมด พบัว่า ม่เพ่ย่ง 3 แนวท่างหลักเท่่านั�นท่่ �ม่ลักษณะใกล้เค่ย่งกับัการำสรำ้างกลุ่มสินค้าท่่ �พึง
ปรำะสงค์ของกลุ่มเป้าหมาย่ ได้แก่ เท่คนิคการำสรำ้างมิตัิหรำ่อรำะดับัชั�น เท่คนิคการำตััดตั่อเส้นกรำาฟิกในตััว และ
เท่คนิคการำพาดพันหรำ่อพับัซ้อนในแนววงกลม และเพ่ �อให้ได้ผลสรำุปของรำูปแบับัของกลุ่มสินค้าแฟชั�น
ส�าเรำ็จรำูปท่่ �ตัรำงกับัความตั้องการำกับักลุ่มเป้าหมาย่มากท่่ �สุด ผู้วิจัย่อาศัย่เท่คนิคการำวิจัย่เชิงอนาคตั EDFR 
(Ethnographic Delphi Futures Research) ด้วย่การำตััดสินด้านรำูปแบับัภาพลักษณ์ของกลุ่มสินค้าอ่กครำั�ง
จากคณะผู้เช่ �ย่วชาญก่อนการำน�าไปปรำะเมินความพึงพอใจกับักลุ่มเป้าหมาย่ด้วย่แบับัปรำะเมินเป็นขั�นตัอน
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Abstract
  Since 2020, the elderly has been considered as one of the most important and influential 
consumer groups in all types of fashion markets, especially the ready-to-wear market. The ability 
to create product variations that match the demand of this group will create a new marketing 
opportunity for fashion retailers in the future. This research aims to study and set course for  
creating fashion products for the elderly by using ageing theories, combined with the concepts 
of detailing from the Magic Pattern techniques. Primary and secondary data are studied, and 
other factors including fashion marketing principles and physiology are analyzed. Qualitative 
research is conducted through in-depth interviews with experts in fashion marketing and  
physiology of ageing. Quantitative research is conducted through online questionnaires with a 
sample size of 400 participants. The target group is comprised of females in the 60-75 age range. 
Their average disposable income is between 25,000 - 50,000 baht. Their fashion style is type  
1, which is luxurious, modern, and conservative. Moreover, in terms of behavior, out-of-home 
activities such as meeting up with friends for dinner and parties are still part of their normal life. 
In terms of attitudes in selecting fashion products, the consumers are interested in party-casual 
products, priced between 1,500-3,000 baht and with special techniques which help build  
confidence when wearing. Such techniques are patching, overlapping, or creating dimensions to 
hide body parts. The compositions of this creation are a result of accordance among silhouette, 
special techniques, color groups, and material. They are derived from the summary of the  
physiology, the consumer needs, and the Magic Pattern techniques. Upon studying the process 
of creating product details using Tomoko Nakamichi’s Magic Pattern techniques, it has been found 
that there are only three main methods that produce similar results to the demand of the target 
group, namely the silhouette and layering technique, the graphic line editing technique, and  
the circular double folding technique. In order to arrive at the conclusion that matches most with 
the needs of the target group, EDFR (Ethnographic Delphi Futures Research) is used by having 
the experts examine the image of the products before performing satisfaction assessments with 
the target group as a final step.
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บทนำา 
 ปัจจุบััน (พ.ศ. 2563) การำเปล่ �ย่นแปลงโครำงสรำ้างปรำะชากรำไปสู่สังคมผู้สูงอายุ่ก�าลังเป็นปรำะเด็นท่่ �

หลาย่ภาคส่วนให้ความส�าคัญ โดย่เฉพาะอย่่างย่ิ�งในภาคเศรำษฐ์กิจของปรำะเท่ศ ส�าหรำับัปรำะเท่ศไท่ย่การำ
เปล่ �ย่นแปลงไปสู่สังคมของผู้สูงวัย่อย่่างสมบัูรำณ์นั�นจะเกิดขึ�นในป่ พ.ศ.2567 ซึ�งนั�นหมาย่ถึึงรำูปแบับัของ
สังคมจะถึูกจัดเรำ่ย่งใหม่ตัามกรำอบัของพฤตัิกรำรำม เม่ �อพฤตัิกรำรำมและท่ัศนคตัิของผู้สูงอายุ่ม่การำปรำับัเปล่ �ย่น
ไปปรำะเภท่หรำ่อลักษณะของสินค้าและบัรำิการำท่่ �สอดคล้องตั่อความตั้องการำของตัลาดก็จะเกิดการำ
เปล่ �ย่นแปลงตัาม  ส�าหรำับัแนวโน้มของตัลาดสินค้าแฟชั�นก็เช่นกัน การำท่่ �กลุ่มสินค้าบัรำิโภคและอุปโภคโดย่
รำอบัม่ท่ิศท่างไปสู่กลุ่มผู้บัรำิโภคสูงอายุ่มากขึ�น เป็นอ่กหนึ�งสัญญาณส�าคัญท่างการำค้าท่่ �ส่งถึึงผู้ปรำะกอบัการำ
ในไลน์ธีุรำกิจหลักและธีุรำกิจรำ่วมให้เตัรำ่ย่มรำับัและปรำับัตััว 
 
 ผู้สูงอายุ่หรำ่อผู้ชรำา เป็นค�าท่่ �ใช้เรำ่ย่กแท่นบัุคคลท่่ �ม่อายุ่มาก ผมขาว หน้าตัาเห่ �ย่วย่่น การำเคล่ �อนไหว
เช่ �องช้า พจนานุกรำมฉบัับัรำาชบััณฑิตัย่สถึาน ป่ พ.ศ.2542 ให้ความหมาย่ของผู้ชรำาว่า ผู้ท่่ �แก่ด้วย่อายุ่ช�ารำุด
ท่รำุดโท่รำม1 สอดคล้องกับั Murry และ Zentner ท่่ �อธีิบัาย่ว่า ผู้สูงอายุ่หรำ่อวัย่สูงอายุ่ เป็นภาวะของการำม่อายุ่
สูงขึ�นหรำ่อแก่มากขึ�น โดย่พิจารำณาตัั�งแตั่อายุ่ 60 ป่ขึ�นไป และถึ่อว่าวัย่น่�เป็นวัย่ท่่ �อยู่่ในรำะย่ะสุดท่้าย่ของวัย่
ผู้ใหญ่ ซึ�งอาจจะม่ความอ่อนแอของรำ่างกาย่และจิตัใจ ตัลอดจนการำเจ็บัป่วย่หรำ่อความพิการำรำ่วมด้วย่เป็น
วัย่ท่่ �ม่การำเปล่ �ย่นแปลงในด้านตั่าง ๆ ท่ั�งด้านสรำ่รำะ ด้านจิตัใจ และด้านสังคม2 การำเปล่ �ย่นแปลงดังกล่าวน่�

โดย่สรำุปแล้วม่ผลเก่ �ย่วเน่ �องจากความเส่ �อมท่างกาย่ ความสามารำถึในการำปรำับัตััวปรำับัใจตั่อการำเปล่ �ย่นแปลง
และการำสูญเส่ย่หรำ่อเหตัุการำณ์รำ้าย่ท่่ �เกิดขึ�นในช่วิตั ตัลอดจนภาวะท่างเศรำษฐ์กิจ ครำอบัครำัว และสิ�งแวดล้อม
ท่ั�งน่�องคก์ารำอนามยั่โลก (The World Health Organization : WHO ) ใชค้�าว่า “elderly” ส�าหรำบััเรำย่่กผู้สูงอายุ่
ซึ�งม่ความหมาย่ว่า ผู้ท่่ �ม่อายุ่ 60 ป่ขึ�นไป เช่นเด่ย่วกับัความหมาย่ขององค์การำสหปรำะชาชาตัิ นอกจากนั�น 
องค์การำอนามัย่โลกย่ังได้แบั่งช่วงของผู้สูงอายุ่ออกเป็น 3 ช่วงด้วย่กัน ค่อ ช่วงท่่ �หนึ�ง เรำ่ย่กว่า “ The  

elderly” เป็นช่วงอายุ่รำะหว่าง 60-75 ป่ ช่วงท่่ �สอง เรำ่ย่กว่า “The old” หมาย่ถึึงช่วงอายุ่รำะหว่าง 76-90 ป่
และช่วงสุดท่้าย่ เรำ่ย่กว่า “The very old” หมาย่ถึึงช่วงอายุ่ตัั�งแตั่ 90 ป่ขึ�นไป3

 ส�าหรำับัท่ฤษฎ่ท่่ �เก่ �ย่วข้องกับัพฤตัิกรำรำมและท่ัศนคตัิของการำเล่อกบัรำิโภคสินค้าแฟชั�นในกลุ่มผู้สูงอายุ่
นั�น โดย่หลักการำม่ส่วนปรำะกอบัท่่ �เก่ �ย่วข้อง 3 ส่วนด้วย่กัน ได้แก่ ท่ฤษฎ่ท่างสรำ่รำวิท่ย่า มุ่งเน้นศึกษาด้านการำ
เปล่ �ย่นแปลงท่างรำ่างกาย่ ท่ฤษฎ่ท่างจิตัวิท่ย่า มุ่งเน้นการำศึกษาผลกรำะท่บัท่างจิตัใจ และท่ฤษฎ่ท่าง
สังคมวิท่ย่า มุ่งเน้นศึกษาผลกรำะท่บัท่่ �ส่งผลถึึงบัุคลิกภาพและไลฟ์สไตัล์ ซึ�งท่ั�ง 3 ส่วน ม่รำาย่ละเอ่ย่ดส�าคัญ
ท่่ �น�าไปเป็นกรำอบัเง่ �อนไขของการำสรำ้างสรำรำค์สินค้า ดังน่� 

 ท่างด้านสรำ่รำวิท่ย่าของผู้สูงอายุ่ท่่ �เก่ �ย่วข้องกับัการำเล่อกซ่�อสินค้าแฟชั�น เห็นได้ชัดจากการำเปล่ �ย่นแปลง
ท่างกาย่ภาพท่่ �ส่บัเน่ �องมาจากการำเปล่ �ย่นแปลงท่างรำะบับัภาย่ในท่่ �ม่ปรำะสิท่ธีิภาพลดลง เก่ �ย่วโย่งมาสู่การำ
แสดงออกท่างรำะบับัผิวหนัง กล้ามเน่�อ และกรำะดูกท่่ �ม่ความเส่ �อมมากขึ�น ซึ�งเป็นผลให้เกิดการำควบัคุมการำ
เคล่ �อนไหวและการำท่รำงตัวัท่่ �ไมป่กตั ิสิ�งเหลา่น่�สง่ผลกรำะท่บัไปสู่การำเปล่ �ย่นแปลงท่างจติัใจ โดย่เฉพาะความรำูส้กึ
ไม่มั�นใจหรำ่อเกิดภาวะไม่ม่เสถึ่ย่รำภาพท่างจิตัใจ ท่�าให้เกิดการำเปล่ �ย่นแปลงท่างอารำมณ์อย่่างไม่อยู่่นิ�ง  

1. รำาชบัณัฑติัย่สถึาน, อา้งใน ศริำะ วนิจิวานิช, สรรีศิาสต้รเ์บั้�องต้น้ (กรำงุเท่พฯ : อมรำนิท่รำพ์รำิ�นตัิ�งแอนดพ์บััลชิชิ�ง, 2548), 36.
2. Murry & Zentner, อา้งใน ศริำะ วนิจิวานิช, สรรีศิาสต้รเ์บั้�องต้น้ (กรำงุเท่พฯ : อมรำนิท่รำพ์รำิ�นตัิ�งแอนดพ์บััลชิชิ�ง, 2548), 37.
3. ศริำะ วินจิวานชิ, สรรีศิาสต้รเ์บ้ั�องต้น้ (กรำงุเท่พฯ : อมรำนิท่รำพ์รำิ�นตัิ�งแอนดพ์บััลชิชิ�ง, 2548), 36-39.
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เช่น การำเกิดอารำมณ์หงุดหงิดหรำ่อสะเท่่อนใจได้ง่าย่ ส่งผลตั่อเน่ �องไปสู่รำูปแบับัของบัุคลิกภาพ พฤตัิกรำรำม 
และท่ัศนคตัิ จนกลาย่เป็นเง่ �อนไขของการำสรำ้างรำูปแบับัการำด�าเนินช่วิตัไปในท่่ �สุด โดย่เง่ �อนไขดังกล่าวน่�เป็น
อิท่ธีิพลส�าคัญท่่ �ท่�าให้เกิดท่ัศนคตัิท่่ �แตักตั่างกันในรำะหว่างกลุ่มผู้สูงวัย่ ช่วงตั้น ช่วงกลาง และช่วงปลาย่ ซึ�ง
ส่งผลให้ม่แนวคิดของการำใช้ช่วิตัและม่มุมมองของการำเล่อกใช้สิ�งของเพ่ �อการำอุปโภคท่่ �แตักตั่างกัน4 ส�าหรำับั
สินค้าแฟชั�น นอกเหน่อจากเง่ �อนไขการำด�ารำงช่วิตัแล้วนั�น ความจ�าเพาะของรำูปแบับัสินค้าท่่ �ตัอบัโจท่ย่์ท่ัศนคตัิ
และการำเปล่ �ย่นแปลงท่างจิตัใจ ก็ถึ่อเป็นอ่กปัจจัย่ส�าคัญท่่ �ส่งผลกรำะท่บัไปย่ังลักษณะของสินค้าได้เช่นกัน 
โดย่หนึ�งในองค์ปรำะกอบัจ�าเป็นท่่ �เช่ �อมโย่งสินค้าแฟชั�นเข้ามาสู่ท่ัศนคตัิก็ค่อ บัุคลิกภาพ

 บัุคลิกภาพ ค่อ ผลรำวมท่ั�งหมดของรำะบับัท่างรำ่างกาย่และจิตัใจ (Psychophysical systems) ภาย่ใน
ตััวของแตั่ละบัุคคลในด้านกิรำิย่าอาการำ ความนึกคิด อารำมณ์ นิสัย่ใจคอ ความสนใจ การำตัิดตั่อกับัผู้อ่ �น ตัลอด
จนรำูปรำ่างหน้าตัา การำแตั่งกาย่ และความสามารำถึในการำอยู่่รำ่วมกับับัุคคลอ่ �น โดย่จะม่การำเปล่ �ย่นแปลงอยู่่
เสมอ อ่กท่ั�งย่ังส่งผลให้แตั่ละคนม่การำปรำับัตััวตั่อสิ�งแวดล้อมท่่ �เป็นเอกลักษณ์ไม่ซ��าแบับัใครำ5 ท่ั�งน่� พัดชา 
อุท่ิศวรำรำณกุล ได้จ�าแนกปรำะเภท่ของบัุคลิกภาพท่างตัรำาสินค้าแฟชั�นตัามกรำะบัวนวิถึ่ของกลุ่มผู้บัรำิโภคเป็น 
5 ปรำะเภท่ อนัไดแ้ก่ ปรำะเภท่ท่่ � 1 บัคุลกิภาพ หรำหูรำา สงา่งาม อนรุำกัษน์ยิ่ม, ปรำะเภท่ท่่ � 2 รำกัธีรำรำมชาตั ิเรำย่่บังา่ย่
รำักสงบั, ปรำะเภท่ท่่ � 3 บัุคลิกภาพ ชอบัเข้าสังคม เฮฮา สนุกสนาน, ปรำะเภท่ท่่ � 4 บัุคลิกภาพ คล่องตััว 
ท่ะมัดท่ะแมง กรำะฉับักรำะเฉง และ ปรำะเภท่ท่่ � 5 บัุคลิกภาพ ด่�อรำั�น เกเรำ6 ซึ�งผู้วิจัย่ได้ใช้เกณฑ์การำแบั่ง
บัคุลกิภาพดงักลา่วน่�เป็นสว่นหนึ�งในการำคน้หาอตััลกัษณ์รำปูแบับัของสินค้าแฟชั�นส�าเรำจ็รำปูท่่ �ม่ความเหมาะสม
กับัแนวท่างของการำศึกษาบัุคลิกภาพท่างแฟชั�นของผู้สูงอายุ่ท่่ �เป็นกลุ่มเป้าหมาย่ของงานวิจัย่

 สินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูป (Fashion Ready-to-Wear) ค่อ สินค้าท่่ �ดัดแปลง ตััดท่อนสภาพจากสินค้า
แฟชั�นชั�นสูงให้กลาย่เป็นสินค้าแฟชั�นท่่ �รำาคาถึูกลง และเป็นสินค้าส�าเรำ็จรำูปพรำ้อมสวมใส่ สไตัล์และเน่�อผ้าท่่ �

ใช้ไม่เป็นเอกลักษณ์มากนัก ม่การำผลิตัในกรำะบัวนการำอุตัสาหกรำรำมปรำิมาณมาก ม่ขนาดมาตัรำฐ์านสากล 
เล็ก กลาง ใหญ่ และขาย่ในรำาคาท่่ �สมเหตัุสมผลให้กับัตัลาดผู้บัรำิโภคขนาดใหญ่ สินค้าปรำะเภท่น่�โดย่ท่ั�วไป
มักม่ตั้นทุ่นการำผลิตัท่่ �ตั��าเน่ �องจากม่การำใช้วัสดุ ความเช่ �ย่วชาญ และการำสรำ้างสรำรำค์ท่่ �ม่คุณภาพตั��ากว่าสินค้า
แฟชั�นจากนักออกแบับั ส่วนใหญ่สินค้ามวลชนปรำะเภท่ส�าเรำ็จรำูปมักเกิดจากการำผลิตัตัามแบับัสินค้าแฟชั�น
ชั�นสูงและแฟชั�นจากนักออกแบับัโดย่เฉพาะ หรำ่ออาจอธีิบัาย่ได้ว่าสินค้าปรำะเภท่น่�ม่รำาคาถึูก ม่หน้าตัาคล้าย่
กับัสินค้าแฟชั�นชั�นสูงและสินค้าแฟชั�นจากนักออกแบับั หากแตั่ม่การำใช้วัสดุและการำตััดเย่็บัท่่ �ม่คุณภาพตั��า
กว่า7 

 การำออกแบับัสินค้าแฟชั�นม่องค์ปรำะกอบัส�าคัญ 4 ปรำะการำ ท่�าหน้าท่่ �รำ่วมกันเพ่ �อแสดงอัตัลักษณ์และ
ภาพลักษณ์ของสินค้าอย่่างสมบัูรำณ์ตัามท่ัศนธีาตัุไปสู่สาย่ตัาของผู้บัรำิโภค และเป็นส่วนท่่ �สรำ้างหรำ่อผลักดัน
การำตััดสินใจของผู้บัรำิโภคท่่ �จะเข้าไปยุ่่งเก่ �ย่วกับัสินค้านั�น ๆ หรำ่อไม่ องค์ปรำะกอบัท่่ �ว่าน่� ได้แก่ 1. โครำงรำ่างเงา
หมาย่ถึึงแบับัโครำงรำ่างท่่ �ไม่ม่ส่และรำาย่ละเอ่ย่ดภาย่ใน เป็นสิ�งท่่ �บัอกให้ผู้บัรำิโภครำับัรำู้ถึึงลักษณะท่่ �เป็นภาพ
โครำงรำวมของสินค้า เช่น โครำงรำ่างท่รำงบัาน ท่รำงแคบั ท่รำงตัรำง หรำ่อท่รำงกว้าง 2. เท่คนิคจ�าเพาะ หมาย่ถึึง 

4. ศกัดิ �สย่าม ธี�ารำงสนัตั,ิ สรรีวทิ่ยา (กรำงุเท่พฯ : สโุขทั่ย่ธีรำรำมาธีริำาช, 2547), 26.
5. Tomford Hartman, “The development of a personalities of fashion market,” The Journal of Social Business 126, no. 2 (April 
2014): 41.
6. พดัชา อทุ่ศิวรำรำณกลุ, การบัรหิารการจดั้การสนิคา้แฟชั่�น (กรำงุเท่พฯ : จฬุาลงกรำณม์หาวทิ่ย่าลยั่, 2554), 48.
7. พดัชา อทุ่ศิวรำรำณกลุ, การบัรหิารการจดั้การสนิคา้แฟชั่�น (กรำงุเท่พฯ : จฬุาลงกรำณม์หาวทิ่ย่าลยั่, 2554), 44.
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รำาย่ละเอ่ย่ดเท่คนคิท่่ �เกดิขึ�นอย่า่งเป็นลกัษณะเฉพาะของการำออกแบับัในคอลเลกชนันั�น ๆ ซึ�งภาย่ในโครำงรำา่ง
เงาจะม่เท่คนิคจ�าเพาะหลาย่ลักษณะรำ่วมกันหรำ่อไม่รำ่วมกันก็ได้ เช่น เท่คนิคการำจับัจ่บั เท่คนิคการำท่�าพล่ท่ 
เท่คนิคการำเดรำปย่่น หรำ่ออ่ �น ๆ เป็นตั้น 3. ส่ หมาย่ถึึงกลุ่มส่ท่่ �น�ามาใช้ในการำสรำ้างสรำรำค์คอลเลกชันท่ั�งหมด 
ท่�าหน้าท่่ �บั่งบัอกลักษณะเฉพาะของบัุคลิกภาพ ซึ�งโดย่ท่ั�วไปส่จะท่�าหน้าท่่ �บัอกอารำมณ์ความรำู้สึก ความ 

ท่นัสมยั่ ความเป็นอดต่ั หรำอ่ความเป็นอนาคตัได ้ขึ�นอยู่ก่บััการำน�าไปผสมผสานเพ่ �อสรำา้งเป็นลกัษณะจ�าเพาะ 
4. วัสดุภัณฑ์ หมาย่ถึึงวัสดุท่างแฟชั�นท่่ �น�ามาใช้ขึ�นรำูปของสินค้า โดย่ท่�าหน้าท่่ �สอดคล้องไปกับัเท่คนิคจ�าเพาะ
และโครำงรำ่างเงาของสินค้า เช่น การำสรำ้างลักษณะจ�าเพาะบัางปรำะการำตั้องใช้วัสดุท่่ �ม่ความแข็งขึ�นรำูปจึงจะ
สามารำถึม่รำูปแบับัออกมาตัามโครำงรำ่างของการำออกแบับั เป็นตั้น8 ท่ั�งน่� องค์ปรำะกอบัสินค้าแฟชั�นเม่ �อรำวมกัน
จะกลาย่เป็นรำูปแบับั และรำูปแบับัท่่ �เกิดขึ�นจะกลาย่มาเป็นสไตัล์ท่่ �รำอการำย่อมรำับัของผู้บัรำิโภค ในท่างกลับักัน
รำูปแบับัและองค์ปรำะกอบัของรำูปแบับัท่่ �เกิดขึ�นก็อาจมาจากสไตัล์ท่่ �เกิดขึ�นแล้วได้เช่นกัน ซึ�งโดย่ความหมาย่ 
สไตัล์ ค่อ วิธี่หรำ่อแบับัจ�าเพาะท่่ �ท่�าให้สินค้าแตักตั่างกับัสินค้าอ่ �น โดย่สไตัล์จะท่�าหน้าท่่ �เป็นสิ�งบั่งบัอก
เอกลักษณ์ สรำ้างความแปลกแตักตั่างและโดดเด่นในลักษณะเฉพาะตััวผ่านการำน�าเสนอองค์ปรำะกอบัและ
รำูปแบับั ซึ�งสไตัล์อาจม่การำพัฒนาขึ�นมาเป็นลักษณะส่วนบัุคคล เม่ �อสไตัล์หนึ�งได้รำับัความนิย่มจากกลุ่ม

 

ผู้บัรำิโภคจ�านวนมากสไตัล์นั�นก็จะกลาย่เป็นแฟชั�นในท่่ �สุด9 สอดคล้องกับัแนวคิดของ Pable Jasper ท่่ �ให้
นิย่ามว่า สไตัล์ หมาย่ถึึงรำูปแบับัท่่ �ม่ลักษณะจ�าเพาะเจาะจง  ม่เอกลักษณ์และลักษณะท่่ �ชัดเจน สามารำถึ
ถึ่าย่ท่อดออกมาเป็นองค์ปรำะกอบัให้ผู้อ่ �นท่�าตัามได้10

 เมจิกแพท่เท่ิรำ์น ( Magic Pattern) ค่อ วิธี่และเท่คนิคท่่ �สรำ้างลักษณะจ�าเพาะพิเศษให้กับักลุ่มสินค้า
แฟชั�นจากหลักการำสรำ้างแบับัตััดให้เกิดความน่าสนใจ โดย่ม่กรำะบัวนการำท่่ �คล้าย่กับัการำผลิตัสินค้าแฟชั�น 

ชั�นสูง แตั่ม่ความแตักตั่างท่่ �ผลลัพธี์และผลผลิตัท่่ �สามารำถึน�าไปเข้าสู่รำะบับัการำผลิตัในกรำะบัวนการำท่าง
อุตัสาหกรำรำมได้ ท่ั�งน่�การำสรำ้างแบับัตััดในลักษณะเมจิกแพท่เท่ิรำ์น สามารำถึแบั่งกรำะบัวนการำได้เป็น 4 เท่คนิค
แนวท่างหลัก ได้แก่ เท่คนิคการำสรำ้างปรำิมาตัรำ เท่คนิคการำตั่อปรำะกอบั เท่คนิคการำแย่กปรำะกอบั และเท่คนิค
การำพันผูก ซึ�งโดย่หลักการำท่ั�ง 4 ลักษณะน่� จะม่ความเก่ �ย่วเน่ �องกับัหลักการำเชิงสรำ่รำะศาสตัรำ์ นักออกแบับั
แฟชั�นชั�นสูงส่วนมากมักน�าหลักการำน่�ไปปรำะยุ่กตั์ใช้รำ่วมกับัการำสรำ้างแบับัตััดบันหุ่นหรำ่อมูลาจ์น (Moulage) 
เพ่ �อสรำ้างอัตัลักลักษณ์ใหม่ให้กับัสินค้าในคอลเลกชันใหม่ ๆ ตัามแรำงบัันดาลใจ11 สอดคล้องกับัการำนิย่าม
ของ Tomoko Nakamichi ท่่ �ให้ความหมาย่ว่า เมจิกแพท่เท่ิรำ์น ค่อ กรำะบัวนการำสรำ้างลักษณะจ�าเพาะให้สินค้า
ม่รำูปแบับัและลักษณะพิเศษ ม่ความแตักตั่างไปจากวิธี่การำปกตัิท่ั�วไป ม่รำาย่ละเอ่ย่ดซับัซ้อนแตั่สามารำถึ
คล่ �คลาย่ออกมาเป็นขั�นตัอนเพ่ �อเข้าสู่กรำะบัวนการำผลิตัในรำะบับัอุตัสาหกรำรำมได้ ซึ�งวิธี่การำสรำ้างอาจท่�าได้
โดย่ขึ�นตั้นแบับัจากวัสดุบันหุ่นสามมิตัิแล้วคล่ �คลาย่ลงบันกรำะดาษ หรำ่อสรำ้างแบับัตััดกับักรำะดาษแล้วไป
คล่ �คลาย่บันหุ่นสามมิตัิ หรำ่อใช้ท่ั�งสองวิธี่ปรำะกอบักัน12 ท่ั�งน่� ลัดดาวัลย่์ สารำพัฒน์ ได้ท่�าการำศึกษาเก่ �ย่วกับั
การำสรำ้างสรำรำค์รำูปแบับัเครำ่ �องแตั่งกาย่แฟชั�นด้วย่การำสรำ้างเท่คนิคในหลากหลาย่ลักษณะ จากการำศึกษาพบั
ว่า การำสรำ้างรำาย่ละเอ่ย่ดจ�าเพาะจากเท่คนิคเมจิกแพท่เท่ิรำ์นสามารำถึก�าหนดรำูปแบับัท่่ �การำท่�าแบับัตััดปกตัิ

8. ธีร่ำ ์โคตัรำถึา, “การำสรำา้งสรำรำคแ์ละพัฒนากลุ่มสนิคา้แฟชั�นสตัรำมุ่สลิมส�าเรำจ็รำปู กลุ่มวสิาหกจิชมุชนมสุลิมบัา้นรำานอ อ�าเภอบันันงัสตัา 
จงัหวดัย่ะลา,” Veridian E-Journal Silpakorn University ป่ท่่ � 11, (กนัย่าย่น-ธีนัวาคม 2561): 3011.
9. Dhea Khotradha, “Direction for Creating Fashion and Lifestyle Brands for the Mini-Bar Market: The Creation of a Ready-to-
Wear Brand for the Mini-Fashion-Bar Market in Thailand,” Veridian E-Journal International Humanities, Social Sciences and Arts 
10, no. 5 (July - December 2017): 282.
10. Pable Jasper, “Fashion style and behavior,” Schizophrenia Bulletin 13, no. 3 (January 2011): 8. 
11. ดวงดาว ท่า่มตัรำะกลู, การต้ดั้เยบ็ัขั�นสูง (กรำงุเท่พฯ : โอเดย่่นสโตัรำ,์ 2545), 21.
12. Tomoko Nakamichi, Magic Pattern (London: Laurence King Publishing, 2005), 14.
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ไม่สามารำถึท่�าได้ โดย่เท่คนิคท่่ �สามารำถึปรำะยุ่กตั์รำูปแบับัให้เกิดขึ�นหลากหลาย่ท่่ �สุด ค่อเท่คนิคการำสรำ้าง
ปรำิมาตัรำ ซึ�งสามารำถึปรำะยุ่กตั์ได้มากถึึง 15 รำูปแบับัจากท่ั�งหมด 32 รำูปแบับั13 และ นารำ่ ศิรำิกุล ได้ท่�าการำศึกษา
ลักษณะความพึงพอใจในสินค้าแฟชั�นของกลุ่มเป้าหมาย่สตัรำ่เจนเนอเรำชั�นวาย่ในกรำุงเท่พมหานครำจ�านวน 
400 คน ด้วย่การำเล่อกรำูปแบับัสินค้าแฟชั�นท่่ �พึงพอใจ พบัว่า รำ้อย่ละ 78 ของกลุ่มปรำะชากรำ เล่อกรำูปแบับั
สินค้าท่่ �ม่การำปรำะยุ่กตั์แบับัตััดจากเมจิกแพท่เท่ิรำ์น แสดงให้เห็นว่าลักษณะส�าคัญท่่ �ซ่อนเรำ้นในรำูปแบับัสินค้า
สามารำถึเข้าไปสู่การำรำับัรำู้เชิงท่ัศนคตัิของผู้บัรำิโภคได้14 นอกไปจากนั�น ย่ังพบัว่า ม่การำศึกษาการำน�าแบับัตััดท่่ �

สรำ้างจากเมจิกแพท่เท่ิรำ์นไปใช้รำ่วมกับัการำออกแบับัชุดผู้ป่วย่อัมพาตัครำึ�งซ่ก โดย่ Tanaka Fukuno ได้ท่�าการำ
ส�ารำวจความพึงพอใจจากการำสวมใส่เครำ่ �องแตั่งกาย่ท่่ �ถึูกสรำ้างด้วย่แบับัตััดเมจิกแพท่เท่ิรำ์น จ�านวน 30 คน 
พบัวา่ รำอ้ย่ละ 90 ของผู้ป่วย่ม่ท่ศันคตัใินเชงิบัวกและม่ความพึงพอใจกับัเครำ่ �องแตัง่กาย่สวมใส่ในชว่ติัปรำะจ�าวนั
ในช่วงรำะย่ะเวลาการำรำักษาตััวอยู่่บั้าน โดย่รำูปแบับัเครำ่ �องแตั่งกาย่ท่่ �ให้ความพึงพอใจเม่ �อสวมใส่มากท่่ �สุดค่อ
เครำ่ �องแตั่งกาย่ท่่ �สรำ้างด้วย่เท่คนิคการำตั่อปรำะกอบั และเท่คนิคการำพันผูก15

 ปัญหาของรำูปแบับัสินค้าแฟชั�นในท่้องตัลาดแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปในปัจจุบััน ค่อ ย่ังไม่ม่แนวท่างท่่ �ชัดเจน
ส�าหรำับัการำสรำ้างสรำรำค์รำูปแบับัสินค้าแฟชั�นท่่ �สามารำถึตัอบัสนองความตั้องการำของผู้สูงอายุ่และสรำ้างโอกาส
ใหม่ให้กับัผู้ปรำะกอบัการำในตัลาดสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปได้อย่่างเหมาะสม งานวิจัย่น่�จึงม่กรำอบัการำศึกษาท่่ �

ส�าคัญค่อการำน�าองค์ปรำะกอบัด้านแนวคิดท่่ �เก่ �ย่วข้องกับัผู้สูงอายุ่ และหลักการำออกแบับัสินค้าแฟชั�นด้วย่
การำสรำ้างลักษณะและรำาย่ละเอ่ย่ดจ�าเพาะจากหลักการำเมจิกแพท่เท่ิรำ์นมาเช่ �อมโย่งกับัแนวคิดท่างการำตัลาด
สินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปเข้าด้วย่กัน ด้วย่วิธี่การำศึกษารำวบัรำวมข้อมูล และสัมภาษณ์ผู้เช่ �ย่วชาญและผู้ท่่ �เก่ �ย่วข้อง
ใน 3 ปรำะเด็นหลัก อันได้แก่ ด้านการำตัลาดสินค้าแฟชั�น ผู้วิจัย่ศึกษารำูปแบับัวิถึ่ช่วิตั พฤตัิกรำรำม รำวมไปถึึง
คุณลักษณะและความตั้องการำเฉพาะของกลุ่มสินค้าแฟชั�น วิเครำาะห์เป็นแนวท่างการำสรำ้างสรำรำค์รำ่วมกับัผล
การำศึกษาด้านบัุคลิกภาพและรำสนิย่ม ท่่ �เก่ �ย่วข้องกับัปัจจัย่ท่่ �จะส่งผลกรำะท่บัตั่อท่ัศนคตัิการำเล่อกซ่�อสินค้า
แฟชั�นของผู้บัรำิโภค ด้านสรำ่รำวิท่ย่าท่่ �เก่ �ย่วข้องกับัลักษณะการำเปล่ �ย่นแปลงท่างกาย่ภาพและจินตัภาพ และ
ด้านการำออกแบับัสินค้าแฟชั�นด้วย่การำสรำ้างรำาย่ละเอ่ย่ดจากเท่คนิคเมจิกแพท่เท่ิรำ์น ท่ั�งหมดวิเครำาะห์เป็น
ภาพรำวมของการำสรำ้างสรำรำค์แนวท่างในการำน�าไปใช้ออกแบับัสินค้าแฟชั�นผู้สูงอายุ่ส�าหรำับัตัลาดแฟชั�น
ส�าเรำ็จรำูปในปรำะเท่ศไท่ย่ได้อย่่างเหมาะสม

วัตีถุป์ระสังค์ 
 1. เพ่ �อสรำ้างสรำรำค์กลุ่มสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปด้วย่หลักการำเท่คนิคเมจิกแพท่เท่ิรำ์นส�าหรำับัตัลาดสินค้า
แฟชั�นผู้สูงอายุ่ในปรำะเท่ศไท่ย่
 2. เพ่ �อศึกษาลักษณะพฤตัิกรำรำมและปัจจัย่ท่างกาย่ภาพของกลุ่มผู้สูงอายุ่
 3. เพ่ �อศึกษาหลักการำเมจิกแพท่เท่ิรำ์นส�าหรำับัใช้ในการำออกแบับัเครำ่ �องแตั่งกาย่ผู้สูงอายุ่

ขอบเขตีของการวิจัย
 ผู้วิจัย่เน้นการำศึกษาหลักการำ 5 ด้านด้วย่กัน ปรำะกอบัไปด้วย่เน่�อหาดังน่�

13. ลดัดาวลัย่ ์สารำพฒัน,์ “การำสรำา้งสรำรำคเ์ครำ่ �องแต่ังกาย่แฟชั�นดว้ย่เท่คนคิการำตัดัเย่บ็ัขั�นสงู,” Veridian E-Journal Silpakorn University  
ป่ท่่ � 8, (กนัย่าย่น-ธีนัวาคม 2558): 1268.
14. นารำ ่ศริำกิลุ, “พีฤต้กิรรม่การเล้อกซ่้�อสินคา้แฟชั่�นในต้ลาด้แฟช่ั�นสำาเรจ็รปู์ของสต้รเีจนเนอเรช่ั �นวาย” (วทิ่ย่านพินธีห์ลกัสตูัรำนเิท่ศศาสตัรำ
มหาบัณัฑิตั, จฬุาลงกรำณม์หาวิท่ย่าลยั่, 2558), 174.
15. Tanaka Fukuno, “The clothing of hemiplegic patients,” The phenomenon on world’s social 11, no. 1 (August 2013): 56.
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 1. ศึกษาและวิเครำาะห์ลักษณะความเปล่ �ย่นแปลงท่างกาย่ภาพของกลุ่มผู้สูงอายุ่ท่่ �ม่ผลตั่อรำูปแบับั
สินค้าแฟชั�น
 2. ศึกษาและวิเครำาะห์ตัลาดสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปส�าหรำับัตัลาดผู้สูงอายุ่ในปรำะเท่ศไท่ย่ 
 3. ศึกษาและวิเครำาะห์พฤตัิกรำรำม บัุคลิกภาพ รำสนิย่ม และท่ัศนคตัิท่่ �เก่ �ย่วข้องกับัการำซ่�อสินค้าแฟชั�น
ของกลุ่มผู้สูงอายุ่ในตัลาดสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูป
 4. ศึกษาและวิเครำาะห์แนวท่างการำออกแบับักลุ่มสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปส�าหรำับักลุ่มผู้สูงอายุ่
 5. ศึกษาและวิเครำาะห์กรำะบัวนการำสรำ้างลักษณะจ�าเพาะกลุ่มสินค้าจากเท่คนิคเมจิก แพท่เท่ิรำ์น 
(Magic Pattern) โดย่ใช้หลักการำของ Tomoko Nakamichi เป็นเกณฑ์ศึกษา
วิธิีดำาเนินการวิจัย
 งานวิจัย่น่�เป็นการำวิจัย่เชิงผสมท่ั�งปรำิมาณและเชิงคุณภาพ โดย่ผู้วิจัย่ก�าหนดข้อมูลส�าหรำับังานวิจัย่
ไว้ 2 ปรำะเภท่ ค่อ ข้อมูลปฐ์มภูมิ โดย่การำสัมภาษณ์กลุ่มผู้เช่ �ย่วชาญ และข้อมูลทุ่ตัิย่ภูมิ ด้วย่การำศึกษาจาก
เอกสารำ ตั�ารำา และงานวิจัย่อ่ �น ๆ ท่่ �เก่ �ย่วข้อง ผลจากการำศึกษาท่ั�งหมดจะน�าไปสู่แนวท่างการำสรำ้างสรำรำค์กลุ่ม
สินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปด้วย่หลักการำเท่คนิคเมจิกแพท่เท่ิรำ์นส�าหรำับัตัลาดสินค้าแฟชั�นผู้สูงอายุ่ในปรำะเท่ศไท่ย่
โดย่ม่วิธี่การำวิจัย่แบั่งออกเป็น 7 ช่วงใหญ่ได้ดังน่�

 ช่วงท่่ � 1 ผู้วิจยั่ท่บัท่วนวรำรำณกรำรำม ส�ารำวจ รำวบัรำวมขอ้มูล งานวจิยั่ท่่ �เก่ �ย่วขอ้ง เก่ �ย่วกบััดา้นตัา่ง ๆ ได้แก่
   1. ข้อมูลด้านการำเปล่ �ย่นแปลงท่างกาย่ภาพของผู้สูงอายุ่
  2. ข้อมูลด้านตัลาดสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูป
  3. ข้อมูลด้านพฤตัิกรำรำม รำสนิย่ม และท่ัศนคตัิ ของผู้บัรำิโภค
  4. ข้อมูลด้านการำออกแบับัสินค้าแฟชั�นและแนวโน้มแฟชั�นส�าเรำ็จรำูป
  5. ข้อมูลด้านการำสรำ้างลักษณะจ�าเพาะกลุ่มสินค้าจากเท่คนิคเมจิกแพท่เท่ิรำ์น
 
 ช่วงท่่ � 2 ผู้วิจัย่เก็บัข้อมูลเพิ�มเตัิมจากผู้เช่ �ย่วชาญด้วย่การำสัมภาษณ์นักวิชาการำ ผู้ท่รำงคุณวุฒิ และ
ผู้เช่ �ย่วชาญท่่ �เก่ �ย่วขอ้ง โดย่การำก�าหนดสดัสว่น ซึ�งหวัขอ้ในการำสมัภาษณป์รำะกอบัดว้ย่เน่�อหาแตัล่ะดา้นดงัน่�  
   1. ผู้เช่ �ย่วชาญด้านการำตัลาดสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปในปรำะเท่ศไท่ย่
  2. ผู้เช่ �ย่วชาญด้านกาย่ภาพผู้สูงอายุ่
  3. ผู้เช่ �ย่วชาญด้านการำสรำ้างสรำรำค์งานออกแบับัสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูป 

 ช่วงท่่ � 3 ผู้วิจัย่น�าข้อมูลท่่ �ได้จากการำสัมภาษณ์ผู้เช่ �ย่วชาญด้วย่การำบัันท่ึกเส่ย่ง เพ่ �อหาข้อมูลท่่ �เป็น
องค์ปรำะกอบัของการำออกแบับัในด้านตั่าง ๆ ผู้วิจัย่ใช้เท่คนิคการำสรำุปสะสม (Commutative Summarization 
Technique) เพ่ �อให้ข้อมูลม่ความน่าเช่ �อถึ่อ ม่ความเท่่ �ย่งตัรำง (Validity) และความเช่ �อมั�น (Reliability)
 
 ชว่งท่่ � 4 ผู้วิจยั่เกบ็ัข้อมูลเก่ �ย่วกบััผู้บัรำโิภคและกลุ่มเป้าหมาย่ดว้ย่วิธีก่ารำสอบัถึาม โดย่การำสรำา้งเครำ่ �องม่อ
แบับัสอบัถึาม ซึ�งแบั่งออกเป็นส่วนตั่าง ๆ ปรำะกอบัด้วย่ ข้อมูลพ่�นฐ์านท่ั�วไปของผู้ตัอบัแบับัสอบัถึาม ข้อมูล
ด้านพฤตัิกรำรำมและกิจกรำรำมการำใช้ช่วิตั ข้อมูลด้านพฤตัิกรำรำมการำซ่�อสินค้าแฟชั�น และข้อมูลด้านรำสนิย่ม 
ท่ัศนคตัิ และความสนใจในสินค้าแฟชั�นเฉพาะบัุคคล
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 ช่วงท่่ � 5 ผู้วิจัย่รำวบัรำวม และวิเครำาะห์ข้อมูลท่่ �ได้มาท่ั�งหมดด้วย่วิธี่การำวิเครำาะห์แบับัผสมผสานท่ั�ง
ด้านคุณภาพและปรำิมาณ เพ่ �อหาข้อสรำุป แนวท่าง และองค์ปรำะกอบัตั่าง ๆ เพ่ �อการำน�าไปใช้สรำ้างสรำรำค์ใน
งานวิจัย่ โดย่แบั่งข้อมูลสรำุปออกเป็นด้านตั่าง ๆ ดังน่�

  1. ข้อมูลสรำุปด้านการำเปล่ �ย่นแปลงท่างกาย่ภาพของผู้สูงอายุ่
  2. ข้อมูลสรำุปด้านตัลาดสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูป
  3. ข้อมูลสรำุปด้านพฤตัิกรำรำม รำสนิย่ม และท่ัศนคตัิ ของผู้บัรำิโภค
  4. ข้อมูลสรำุปด้านการำออกแบับัสินค้าแฟชั�นและแนวโน้มแฟชั�นส�าเรำ็จรำูป
  5. ข้อมูลสรำุปด้านการำสรำ้างลักษณะจ�าเพาะกลุ่มสินค้าจากเท่คนิคเมจิกแพท่เท่ิรำ์น
 ช่วงท่่ � 6 ผู้วิจัย่ท่�าการำสังเครำาะห์ข้อมูล และน�ามาเป็นข้อก�าหนดในการำออกแบับั (Design Criterion) 
เพ่ �อน�าไปใช้ในการำก�าหนดโจท่ย่์การำออกแบับั (Design Brief)
 
 ช่วงท่่ � 7 ผู้วิจัย่ท่�าการำตััดสินรำูปแบับัภาพลักษณ์ของสินค้าด้วย่เท่คนิคการำวิจัย่เชิงอนาคตัแบับั EDFR 
(Ethnographic Delphi Futures Research) หลังจากนั�นผู้วิจัย่จึงด�าเนินการำออกแบับัและท่ดลองผลิตัผล
งานตั้นแบับั (Prototype Design) กลุ่มสินค้าแฟชั�นผู้สูงวัย่ ตัามแนวความคิดและโจท่ย่์การำออกแบับัท่่ �ตัั�งไว้
และท่�าการำปรำะเมินสินค้าตั้นแบับักับักลุ่มผู้บัรำิโภคอ่กครำั�งด้วย่แบับัปรำะเมินอันเป็นขั�นตัอนสุดท่้าย่ 

ตัารำางท่่ � 1 ตัารำางแสดงกรำอบัการำวิจัย่
ท่่ �มา : ผู้วิจัย่

ผู้ลวิเคราะห์ข้อมูลวิจัย
 ในการำศึกษาวิจัย่น่� ผู้วิจัย่ใช้วิธี่การำศึกษา รำวบัรำวม เก็บัข้อมูลและวิเครำาะห์ข้อมูลตัามรำะเบั่ย่บัวิธี่
วิจัย่เชิงชาตัิพันธีุ์วรำรำณนา (Ethnographic Research) จากการำศึกษา ผู้วิจัย่พบัว่าเน่�อหาในงานวิจัย่น่�  

ม่ปรำะเด็นส�าคัญอยู่่ 5 ปรำะเด็น ซึ�งแตั่ละปรำะเด็นม่ลักษณะแนวท่าง และองค์ปรำะกอบัท่่ �น่าสนใจ ดังน่�
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 1. ด้านการำเปล่ �ย่นแปลงท่างกาย่ภาพของผู้สูงอายุ่ ม่ผลวิเครำาะห์จากการำค้นคว้าวรำรำณกรำรำมและ
การำสัมภาษณ์ผู้เช่ �ย่วชาญด้านกาย่ภาพ พบัว่าม่องค์ปรำะกอบัท่่ �ส�าคัญท่่ �ส่งผลกรำะท่บัตั่อกรำอบัการำออกแบับั
สินค้าแฟชั�นอยู่่ 4 ปรำะการำ ได้แก่ การำท่รำงตััวและการำเคล่ �อนไหว อวัย่วะเส่ �อมถึอย่ พฤตัิกรำรำมการำด�าเนินช่วิตั
และท่ัศนคตัิกับัมุมมองท่างสังคม โดย่ลักษณะดังกล่าวจะม่รำะดับัการำแปรำผันท่่ �ส่งผลตัามกัน กล่าวค่อ การำ
ท่�างานของรำ่างกาย่ท่่ �เปล่ �ย่นแปลงไปจะเป็นผลสู่การำเปล่ �ย่นแปลงท่างพฤตัิกรำรำมการำด�าเนินช่วิตั การำนึกคิด
ของสมอง และมุมมองของการำใช้ช่วิตัรำ่วมกับัสังคม ซึ�งในเชิงการำค้า ท่ั�ง 4 ส่วนน่� เรำ่ย่กว่าส่วนปรำะสมรำ่วม
การำตััดสินใจ ท่�าหน้าท่่ �เป็นตััวตั่กรำอบัความคิดรำ่วมกับัท่ัศนคตัิท่่ �เป็นผลรำวมจากชุดความรำู้และปรำะสบัการำณ์
ของผู้บัรำิโภคว่าจะย่ินด่เข้าไปเก่ �ย่วข้องกับัสินค้าบัรำิโภคและอุปโภคนั�น ๆ หรำ่อไม่ ซึ�งในความหมาย่น่�จะพบัเห็น
ได้บั่อย่จากกรำณ่ตััวอย่่างการำตััดสินใจเล่อกสวมใส่สินค้าเครำ่ �องแตั่งกาย่ของคนวัย่สูงอายุ่ ท่่ �สารำะส�าคัญของ
การำเล่อกสวมใส่มักมาจากมุมมองของความเช่ �อมั�นในการำปรำะคับัปรำะคองเพ่ �อพยุ่งการำท่รำงตััวและการำ
เคล่ �อนไหวของรำ่างกาย่ท่่ �ปรำากฏขึ�นในลักษณะท่างกาย่ภาพของสินค้านั�น ๆ จนกลาย่เป็นค่านิย่มของมุมมอง
การำใช้ช่วิตัรำ่วมกับัสังคมถึึงรำูปแบับัในการำตััดสินใจและส่งผลไปย่ังมุมมองอ่ �น ๆ ของบัรำิบัท่ อย่่างไรำก็ตัาม
ส�าหรำบัักลุ่มสินคา้แฟชั�นส�าเรำจ็รำปูผู้สูงอาย่ ุขอ้คน้พบัอ่กปรำะการำท่่ �นา่สนใจ คอ่ กลุ่มผู้สูงอาย่ใุนปัจจบุันัม่รูำปแบับั
ของพฤตัิกรำรำมท่่ �ไม่เหม่อนกับักลุ่มผู้สูงอายุ่ในอด่ตั ซึ�งอธีิบัาย่ได้ว่า ผู้สูงอายุ่ในปัจจุบัันนั�นม่ข่ดความสามารำถึ
ของการำพึ�งพาตันเองสูงกว่ากลุ่มผู้สูงอายุ่ในยุ่คสมัย่ก่อน โดย่ส่วนใหญ่ม่ภาวะของการำปรำับัตััวและการำย่อมรำับั
กับัความเปล่ �ย่นแปลงได้ด่ รำวมไปถึึงม่ความสามารำถึรำับัรำู้และเข้าใจในโครำงสรำ้างสังคมปัจจุบัันและโครำงสรำ้าง
พ่�นฐ์านใหม่ในอนาคตัได้อย่่างไม่ย่าก ดังจะเห็นได้จากความสามารำถึตัอบัรำับัการำใช้งานกับัเท่คโนโลย่่และ
ความสามารำถึเข้าถึึงการำใช้งานรำะบับัการำส่ �อสารำเพ่ �อสรำ้างสังคมใหม่ในกลุ่มออนไลน์ ซึ�งเม่ �อวิเครำาะห์จาก
ผลการำศึกษาท่างจิตัวิท่ย่าก็พบัว่า กลุ่มผู้สูงอายุ่ในปัจจุบััน แม้ว่าจะม่อายุ่ล่วงเลย่วัย่เกษ่ย่ณแล้วก็ตัาม  
ตั่างม่ท่ัศนคตัิท่่ �ไม่ย่อมรำับัการำเป็นผู้สูงอายุ่ พฤตัิกรำรำมการำด�าเนินช่วิตัและบัุคลิกภาพจึงย่ังคงไม่แตักตั่างจาก
วัย่ผู้ใหญ่มากนัก ส่งผลให้กลไกการำท่�างานของรำ่างกาย่ (Body Functioning) ไม่ไปถึึงจุดเส่ �อมถึอย่ตัามเวลา
ซึ�งปรำากฏการำณ์น่�พบัเห็นได้ชัดจากกลุ่มผู้สูงวัย่ช่วงตั้นท่่ �ย่ังคงท่�างานหรำ่อม่กิจกรำรำมช่วิตัท่่ �ไม่ตั่างจากเดิม 
ส�าหรำับัในแง่มุมของสินค้าแฟชั�นกับัผู้สูงอายุ่ตัอนตั้นนั�น รำูปแบับัสินค้าท่่ �สรำ้างความมั�นใจหรำ่อตัอบัสนองจิตัใจ
นั�นย่ังคงม่อิท่ธีิพลส�าคัญตั่อการำเล่อกซ่�อสินค้ามากกว่าสารำะของการำตัอบัสนองท่างกาย่ภาพในขณะท่่ � 

กลุ่มผู้สูงอายุ่ตัอนกลางและตัอนปลาย่จะเรำิ�มมองหาความสุขจากบัั�นปลาย่ช่วิตั สินค้าแฟชั�นจึงไม่ได้เป็น
ปัจจัย่ท่่ �ตั้องการำและอยู่่นอกเหน่อความจ�าเป็น

 2. ด้านตัลาดสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปท่่ �เก่ �ย่วข้องกับัการำสรำ้างสรำรำค์รำูปแบับัสินค้า ม่ผลสรำุปจากการำ
สัมภาษณ์ผู้เช่ �ย่วชาญด้านการำตัลาดรำ่วมกับัการำสอบัถึามความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย่ พบัว่าส่วนปรำะสม
ท่างการำตัลาดจัดเป็นองค์ปรำะกอบัส�าคัญท่่ �ส่งผลตั่อรำูปแบับัและปรำะเภท่ของสินค้า ท่ั�งน่�จากการำศึกษากลุ่ม
ผู้บัรำิโภค พบัความเป็นไปได้ว่ากลุ่มเป้าหมาย่หลักของงานวิจัย่ท่่ �ให้ความส�าคัญและย่ังคงซ่�อสินค้าแฟชั�น
เพ่ �อสวมใส่ในช่วิตัปรำะจ�าวันค่อกลุ่มผู้บัรำิโภควัย่สูงอายุ่ตัอนตั้นท่่ �ย่ังคงม่พฤตัิกรำรำมการำด�าเนินช่วิตัไม่แตักตั่าง
จากวัย่ผู้ใหญ่ปกตัิท่ั�วไปซึ�งย่ังคงม่รำาย่ได้คงเหล่อปรำะจ�าตั่อเด่อนและม่ความพึงพอใจกับัรำาคาสินค้าท่่ �อยู่่ใน
ช่วงรำาคา 1,000-2,500 บัาท่ตั่อรำาคาไอเท่็ม ซึ�งเม่ �อเปรำ่ย่บัเท่่ย่บักับัตัรำาสินค้าคู่แข่งท่างการำตัลาดในรำะดับั
ชั�นเด่ย่วกันในตัลาดแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปในปรำะเท่ศไท่ย่ ก็พบัว่าย่ังไม่ม่ตัรำาสินค้าคู่แข่งท่่ �แสดงอัตัลักษณ์ใกล้เค่ย่ง
ท่่ �ชัดเจนมากนัก คู่แข่งส่วนใหญ่จะอยู่่ในรำะดับัชั�นของตัลาดรำาคาท่่ �สูงขึ�นไป เช่น ตัรำาสินค้าไข่บัูตัิก หรำ่อตัรำา
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สินค้าพิสิท่ (ตัรำาสินค้าแฟชั�นในปรำะเท่ศท่่ �อยู่่ในกลุ่มตัลาดการำค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปรำะดับับันท่่ �ม่รำาคาจ�าหน่าย่
สินค้าตั่อไอเท่็มในรำาคา 10,000 บัาท่ขึ�นไป) เป็นตั้น อย่่างไรำก็ตัาม ส�าหรำับัลักษณะของกลุ่มสินค้าท่่ �พึง
ปรำะสงค์ท่างการำตัลาดนั�น ย่ังคงอยู่่ในกลุ่มสินค้าท่่ �ให้ปรำะโย่ชน์ใช้สอย่ตัามโอกาสการำใช้งานเป็นหลัก ซึ�ง
ลักษณะของชุดล�าลองกึ�งสังสรำรำค์ท่่ �สามารำถึสวมใส่ออกไปท่�ากิจกรำรำมนอกบั้านได้จัดเป็นกรำอบัของรำูปแบับั
ท่่ �อยู่่ในความตั้องการำของกลุ่มเป้าหมาย่ อ่กหนึ�งองค์ปรำะกอบัท่างการำตัลาดท่่ �ส�าคัญตั่อรำูปแบับัของสินค้า 
ค่อ กรำอบัของสถึานท่่ �จัดจ�าหน่าย่ ซึ�งผลจากการำสอบัถึามกลุ่มผู้บัรำิโภคก็สามารำถึช่�ชัดได้ว่า รำ้านจ�าหน่าย่
สินค้าในบัรำิเวณพลาซ่าของห้างสรำรำพสินค้าย่ังคงเป็นเป้าหมาย่หลักของการำซ่�อ นอกไปจากนั�นเว็บัไซตั์
ออนไลน์ก็ย่ังเป็นอ่กหนึ�งแหล่งช่องท่างของการำซ่�อท่่ �ส�าคัญ รำูปแบับัของสินค้าจึงม่กรำอบัการำค�านึงถึึงการำบัรำรำจุ
และการำขนส่งท่่ �ไม่ก่อให้เกิดความเส่ย่หาย่ตั่อสินค้าไปพรำ้อมกัน

 3. ด้านพฤตัิกรำรำม รำสนิย่ม และท่ัศนคตัิ ของผู้บัรำิโภค ม่ผลสรำุปจากการำสัมภาษณ์ผู้เช่ �ย่วชาญด้าน
การำตัลาดรำ่วมกับัการำสอบัถึามข้อมูลเชิงท่ัศนคตัิของผู้บัรำิโภค พบัว่า กลุ่มผู้บัรำิโภคท่่ �เป็นเป้าหมาย่หลักของ
งานวิจัย่ ม่ลักษณะท่างปรำะชากรำศาสตัรำ์เป็นกลุ่มผู้สูงอายุ่ตัอนตั้นเพศหญิงท่่ �ม่อายุ่เฉล่ �ย่รำะหว่าง 60-75 ป่ 
ม่รำาย่ได้คงเหล่อปรำะจ�าตั่อเด่อนท่่ � 25,000-50,000 บัาท่ ด้านพฤตัิกรำรำมท่่ �เก่ �ย่วข้องกับัสรำ่รำะศาสตัรำ์พบัว่า 
กลุ่มเป้าหมาย่ย่ังม่การำท่รำงตััวและการำเคล่ �อนไหวโดย่ไม่ตั้องใช้เครำ่ �องม่อช่วย่ได้อย่่างปกตัิ โดย่กิจกรำรำมการำ
ท่�างานบั้าน หรำ่อท่�าอาหารำย่ังคงเป็นกิจกรำรำมปรำะจ�าวัน และม่กิจกรำรำมการำพบัปะเพ่ �อนฝู่ง หรำ่อการำออกไป
รำับัปรำะท่านอาหารำนอกบั้านเป็นกิจกรำรำมปรำะจ�าสัปดาห์ ส�าหรำับัพฤตัิกรำรำมท่่ �เก่ �ย่วข้องกับัการำซ่�อสินค้าแฟชั�น
ของกลุ่มเป้าหมาย่ พบัข้อเท่็จจรำิงปรำะการำหนึ�งว่า นอกจากพฤตัิกรำรำมการำเล่อกซ่�อสินค้าบัรำิเวณพลาซ่าของ
ห้างสะดวกซ่�อแล้วนั�นกลุ่มเป้าหมาย่ย่ังม่พฤตัิกรำรำมการำซ่�อสินค้าจากในรำะบับัออนไลน์ในความถึ่ �เด่อน
เด่ย่วกันท่่ � 1-2 ครำั�ง ครำั�งละปรำิมาณ 3-5 ชิ�น ซึ�งแสดงให้เห็นถึึงความสอดคล้องของข้อมูลด้านการำตัลาดว่า
กลุ่มผู้บัรำิโภควัย่สูงอายุ่กลาย่เป็นเป้าหมาย่หลักของแผนการำส่งเสรำิมการำค้าท่างออนไลน์ เน่ �องจากเป็นกลุ่ม
คนท่่ �ใช้เวลามากท่่ �สุดในการำใช้แอปพลิเคชันโซเช่ย่ลม่เด่ย่ออนไลน์ในปัจจุบััน ในด้านท่ัศนคตัิและรำสนิย่ม
ของกลุ่มเป้าหมาย่ตั่อสินค้าแฟชั�น พบัว่า กลุ่มเป้าหมาย่ส่วนใหญ่ให้ความส�าคัญกับัสินค้าแฟชั�นท่่ �ม่การำ
แสดงออกท่างบัุคลิกภาพสินค้าแฟชั�นในแบับัลักษณะปรำะเภท่ท่่ � 1 ค่อ หรำูหรำา ท่ันสมัย่ และอนุรำักษ์นิย่ม ท่่ �

อยู่่ในกรำอบัท่่ �สุภาพแตั่สามารำถึเตัิมเตั็มความมั�นใจและบั่งบัอกความเป็นตันเองได้ตัามวัย่อย่่างไม่เคอะเขิน
 โดย่ช่วงอวัย่วะท่่ �ตั้องการำความมั�นใจ ค่อ ช่วงเอว หน้าท่้อง สะโพก และหน้าอก ท่่ �มักม่ความหย่่อนคล้อย่ 
เห่ �ย่วย่่น หรำ่อไม่สมส่วน ดังนั�นพฤตัิกรำรำมของการำซ่�อสินค้าแฟชั�นของผู้บัรำิโภคในวัย่น่�จึงมักเล่อกจากสิ�งท่่ �

ชอบัจากรำ้านค้าปรำะจ�าในลักษณะของการำซ่�อสินค้ารำูปแบับัเดิมซ��า ๆ และไม่ค่อย่ม่การำเปล่ �ย่นแปลงรำูปแบับั

 4. ด้านการำออกแบับัสินค้าแฟชั�นและแนวโน้มแฟชั�นส�าเรำ็จรำูป ม่กรำอบัส�าคัญจากผลสรำุปการำวิเครำาะห์
องค์ปรำะกอบัจากการำสัมภาษณ์ผู้เช่ �ย่วชาญด้านการำออกแบับัสินค้าแฟชั�นรำ่วมกับัการำสอบัถึามความตั้องการำ
ของผู้บัรำิโภค พบัว่า กลุ่มเป้าหมาย่ย่ังคงเล่อกซ่�อสินค้าท่่ �ม่ลักษณะของสไตัล์เป็นสิ�งส�าคัญ โดย่สไตัล์ท่่ �อยู่่ใน
ความตั้องการำจะอยู่่ในรำูปแบับั Modern Feminine ท่่ �ม่ความท่ันสมัย่แบับัเรำ่ย่บัง่าย่ สบัาย่ตัาและสุภาพ แสดง
ภาพลักษณ์อย่่างเป็นกันเอง สอดคล้องไปกับัแนวท่างของแนวโน้มแฟชั�นขององค์กรำ WGSN ป่ ค.ศ. 2022 
ในหัวข้อ Common Ground ท่่ �น�าเสนอความเป็นธีรำรำมชาตัิท่่ �เรำ่ย่บัง่าย่ ในลักษณะเครำ่ �องแตั่งกาย่ปรำะเภท่
รำ่สอรำ์ท่ และหัวข้อ Creative Manifesto ท่่ �น�าเสนอรำูปแบับัแฟชั�นของกลุ่มคนเม่อง การำตััดตั่อกรำาฟิกท่่ �ม ่
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นัย่ย่ะการำแสดงออกของความมั�นใจ ซึ�งจากการำสอบัถึามพฤตัิกรำรำมการำเล่อกซ่�อสินค้าของผู้บัรำิโภค พบัความ
เป็นไปได้ว่าลักษณะส�าคัญของสไตัล์ดังกล่าวจะสามารำถึมุ่งเน้นการำออกแบับัไปย่ังกลุ่มไอเท่็มสินค้าปรำะเภท่
ชุดตัิดกันและเส่�อ เป็นไอเท่็มการำน�าเสนอหลัก ในขณะท่่ �ลักษณะท่่ �เหมาะสมของสินค้าท่่อนล่างจะปรำากฏ
ขึ�นในไอเท่็มกรำะโปรำงและกางเกงตัามล�าดับั ท่ั�งน่�ในกรำอบัของการำออกแบับั การำควบัคุมคุณภาพและรำูปแบับั
ให้เป็นไปตัามกรำอบัของรำาคาตั้นทุ่นถึ่อเป็นอ่กหนึ�งปรำะเด็นท่่ �ม่ความส�าคัญ เน่ �องจากรำาคาจะส่งผลโดย่ตัรำง
กับัชนิดและปรำิมาณของวัสดุท่่ �จะน�ามาใช้กับัการำออกแบับั ซึ�งส�าหรำับักลุ่มสินค้าแฟชั�นแล้วนั�น รำาคาตั้นทุ่น
รำวมเฉล่ �ย่จะอยู่่ท่่ �ไม่เกินรำ้อย่ละ 35-40 ของรำาคาจ�าหน่าย่

 5. ดา้นการำสรำา้งลกัษณะจ�าเพาะกลุ่มสนิคา้จากเท่คนคิเมจกิแพท่เท่ร์ิำน ม่ผลสรุำปองค์ปรำะกอบัเชงิลกึ
จากการำวิเครำาะห์วรำรำณกรำรำมรำ่วมกับัการำขึ�นตััวอย่่างเท่คนิคจากหลักการำของ Tomoko Nakamichi และ 

การำสัมภาษณ์ผู้เช่ �ย่วชาญด้านการำออกแบับัสินค้าแฟชั�น พบัว่า ลักษณะส�าคัญของรำาย่ละเอ่ย่ดในกลุ่มสินค้า
จะผันแปรำไปตัามลักษณะการำมุ่งเน้นท่่ �ตั่างกัน กล่าวค่อ วิธี่การำเล่อกสรำ้างรำาย่ละเอ่ย่ดท่่ �เหมาะสมกับัเท่คนิค
จะขึ�นอยู่่กับับัรำิเวณส่วนท่่ �ตั้องการำแก้ไขหรำ่อตั้องการำสรำ้างความพิเศษเฉพาะส่วน ท่ั�งน่�จากการำศึกษากรำะบัวน
วิธี่การำสรำ้างรำาย่ละเอ่ย่ดสินค้าจากหลักการำเท่คนิคเมจิกแพท่เท่ิรำ์นท่ั�งหมด พบัว่า หลักการำได้จ�าแนกกรำะบัวน
วิธี่ท่่ �สรำ้างเป็น แนวท่างได้ 4 กลุ่มใหญ่ 12 แนวท่างหลัก ซึ�งในจ�านวนน่�ม่เพ่ย่ง 3 แนวท่างหลักเท่่านั�นท่่ �ม่
ลักษณะใกล้เค่ย่งกับัการำสรำ้างกลุ่มสินค้าท่่ �พึงปรำะสงค์ของกลุ่มเป้าหมาย่ ปรำะกอบัไปด้วย่ลักษณะส�าคัญท่่ �
มุ่งเน้นไปย่ังการำสรำ้างความมั�นใจในสรำ่รำะช่วงสะโพก เอว หน้าท่้อง และหน้าอก ท่่ �ม่ลักษณะหย่่อนคล้อย่ไม่
สมบัูรำณ์ โดย่ 3 แนวท่างดังกล่าว ได้แก่ เท่คนิคการำสรำ้างมิตัิหรำ่อรำะดับัชั�น เท่คนิคการำตััดตั่อเส้นกรำาฟิกในตััว
และเท่คนิคการำพาดพันหรำ่อพับัซ้อนในแนววงกลม ซึ�งจากการำท่ดลองการำขึ�นตััวอย่่างการำสรำ้างแบับัตััด พบั
ว่า การำท่่ �จะน�ารำาย่ละเอ่ย่ดท่่ �ได้จากเท่คนิคการำสรำ้างเมจิกแพท่เท่ิรำ์นเข้าสู่กรำะบัวนการำอุตัสาหกรำรำมสรำ้าง
สินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปได้นั�น ม่ความจ�าเป็นตั้องผ่านกรำะบัวนการำคล่ �คลาย่ โดย่กรำะบัวนวิธี่ท่่ �สามารำถึท่�าได้
ง่าย่และม่ปรำะสิท่ธีิภาพท่่ �ด่ท่่ �สุดค่อการำคล่ �คลาย่แบับัโครำงรำ่างบันโครำงหุ่นลอย่ตััว ซึ�งนอกจากจะช่วย่ให้ได้
ตั้นแบับัท่่ �สามารำถึผลิตัออกเป็นขนาด เล็ก กลาง ใหญ่ ด้วย่เครำ่ �องจักรำได้อย่่างรำวดเรำ็วแล้วย่ังสามารำถึช่วย่ให้
นักออกแบับัสามารำถึปรำับัแก้แบับัในกรำะบัวนการำสรำ้างแบับัตััดในกลุ่มสินค้าท่�าซ��า (Repeat Products) ของ
คอลเลกชันได้อ่กด้วย่

ภาพท่่ � 1 ภาพการำคล่ �คลาย่โครำงรำ่างแบับัตััดบันหุ่น
ท่่ �มา : ผู้วิจัย่ 
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สัรุป์และอภิป์ราย
 จากวัตัถึุปรำะสงค์ของการำวิจัย่ท่่ �ตั้องการำค้นหาค�าตัอบัใน 2 ปรำะเด็นหลัก ค่อ ด้านแนวท่างการำสรำ้าง
รำาย่ละเอ่ย่ดของสินค้าจากหลักการำเท่คนิคเมจิกแพท่เท่ิรำ์นท่่ �ม่ความเหมาะสม สอดคล้องไปกับัรำูปรำ่าง 
พฤตัิกรำรำม และรำสนิย่มของกลุ่มเป้าหมาย่ และด้านการำค้นหาองค์ปรำะกอบัของแนวท่างการำสรำ้างสรำรำค์กลุ่ม
สินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปส�าหรำับัตัลาดสินค้าแฟชั�นผู้สูงอายุ่ในปรำะเท่ศ ซึ�งจากการำศึกษาวิจัย่ท่ั�งหมด สามารำถึ
สรำุปเป็นแนวท่างการำออกแบับัได้ดังน่�

 1. ด้านแนวท่างการำสรำ้างรำาย่ละเอ่ย่ดของสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปจากหลักการำเท่คนิคเมจิกแพท่เท่ิรำ์น
พบัว่า นอกเหน่อไปจากกรำอบัส�าคัญของการำคล่ �คลาย่แบับัเพ่ �อน�าเข้าสู่กรำะบัวนการำผลิตัท่างอุตัสาหกรำรำม
แล้วนั�น การำออกแบับักลุ่มสินค้าท่่ �เหมาะสม พบัว่า สามารำถึแบั่งกลุ่มการำสรำ้างรำาย่ละเอ่ย่ดปล่กย่่อย่ส�าคัญ
ตัามกลุ่มแนวท่างหลัก โดย่ม่ลักษณะการำน�าไปใช้งานกับัการำออกแบับัสินค้าแฟชั�นผู้สูงอายุ่ท่่ �แตักตั่างกัน 
ดังน่�

  1.1 เท่คนิคการำสรำ้างมิตัิหรำ่อรำะดับัชั�น สามารำถึแบั่งกลุ่มเท่คนิคย่่อย่ได้ 7 ลักษณะ ค่อ การำ
ถึ่วงไขว้ การำสรำ้างกล่บัซ้อน การำสรำ้างบัล็อกส่ �เหล่ �ย่ม การำจับัจ่บัรำูดวงกลม การำสรำ้างโครำงสรำ้างหลุม การำสรำ้าง
บัอลลูน และการำสรำ้างฉากวงกลมคล่ �นรำอบัตััว ม่ลักษณะการำน�าไปใช้งานท่่ �ชัดเจนค่อ การำสรำ้างมิตัิให้เกิด
ภาพความสมบัูรำณ์ในบัรำิเวณอวัย่วะท่่ �กล้ามเน่�อเห่ �ย่วย่่นหรำ่อไม่สมบัูรำณ์ของกลุ่มเป้าหมาย่
  1.2 เท่คนิคการำตััดตั่อเส้นกรำาฟิก สามารำถึแบั่งกลุ่มเท่คนิคย่่อย่ได้ 5 ลักษณะ ค่อ การำสรำ้าง
เส้นตััดใตั้อก การำสรำ้างเส้นตััดโค้ง การำสรำ้างแบับัตััดซ่อน การำตััดเส้นรำอบัตััว และการำสรำ้างกรำาฟิกคัท่บันฐ์าน
สามเหล่ �ย่มลอย่ตััว ม่ลักษณะการำน�าไปใช้งานท่่ �ชัดเจน ค่อ การำสรำ้างเส้นน�าสาย่ตัาเพ่ �อช่วย่อ�าพรำางความ        
หย่่อนคล้อย่ ช่วย่สรำ้างแนวบัังคับัการำท่รำงตััว และช่วย่กรำะชับัรำูปรำ่างให้เกิดความสวย่งาม 
  1.3 เท่คนิคการำพาดพันหรำ่อพับัซ้อน สามารำถึแบั่งกลุ่มเท่คนิคย่่อย่ได้ 5 ลักษณะ ค่อ การำผูก
ปมหรำ่อโบั การำสานหรำ่อการำสลับัสอดไขว้ การำพับัสลับัครำึ�งวงกลม การำบัิดรำอบั และการำพาดปรำะกบั ม่ลักษณะ
การำน�าไปใช้งานท่่ �ชัดเจนค่อ การำสรำ้างรำาย่ละเอ่ย่ดเพ่ �อช่วย่อ�าพรำางหรำ่อปกปิดบัางอวัย่วะท่่ �ม่ความไม่สมบัูรำณ์
และการำสรำ้างปรำิมาตัรำให้เกิดขึ�นบันพ่�นผิว

 2. ด้านแนวท่างการำสรำ้างสรำรำค์กลุ่มสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปส�าหรำับัตัลาดสินค้าแฟชั�นผู้สูงอายุ่ใน
ปรำะเท่ศ ม่รำาย่ละเอ่ย่ดจากการำสรำุปผลวิเครำาะห์ข้อมูลรำ่วมกับัผู้เช่ �ย่วชาญด้านการำออกแบับัสินค้าแฟชั�น
ส�าเรำ็จรำูปด้วย่เท่คนิคกรำะบัวนการำวิจัย่เชิงอนาคตั (EDFR) ในการำตััดสินรำูปแบับัภาพลักษณ์ของกลุ่มสินค้า 
พบัว่า ม่หลักการำในการำสรำ้างสรำรำค์ผลงาน อยู่่ 4 ปรำะเด็น ม่รำาย่ละเอ่ย่ดดังน่� 
  2.1 โครำงรำ่างเงา (Silhouettes) ของกลุ่มสินค้า ม่ลักษณะท่่ �เหมาะสม ค่อ โครำงรำ่างเงาหลวม
ท่่ �เข้ารำูปอยู่่ในรำูปแบับัชุดตัิดกันท่รำงเอ ท่รำงตัรำง หรำ่อท่รำงบัาน รำองรำับัการำใช้งานเพ่ �อการำท่รำงตััวและการำ
เคล่ �อนไหว ตัลอดจนรำองรำับัไลฟ์สไตัล์การำท่�ากิจกรำรำมนอกบั้าน และพฤตัิกรำรำมการำสวมใส่สินค้าท่่ �มุ่งเน้น
ความสะดวกและง่าย่ตั่อการำเข้าห้องน��าหรำ่อการำใช้ช่วิตัของกลุ่มเป้าหมาย่ 
  2.2 รำาย่ละเอ่ย่ดเท่คนิค (Technic Details) ของกลุ่มสินค้ามุ่งเน้นไปย่ังเท่คนิคการำพับัซ้อน
ท่่ �สามารำถึคล่ �คลาย่ออกเป็นแบับัผลิตัได้รำวดเรำ็วท่่ �สุดและม่จุดเด่นของการำใช้งานท่่ �ตัรำงใจกับักลุ่มเป้าหมาย่
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เป็นสัดส่วนหลัก รำองลงมาจึงใช้รำูปแบับัผสมรำะหว่างเท่คนิคการำตััดเส้นกรำาฟิกและเท่คนิคการำสรำ้างมิตัิหรำ่อ
รำะดับัชั�นเพ่ �อสรำ้างความแตักตั่างให้กับักลุ่มสินค้าในคอลเลกชัน โดย่รำาย่ละเอ่ย่ดท่ั�งหมดจะถึูกผสมผสาน
เป็นองค์ปรำะกอบัรำ่วมของการำออกแบับัและสรำ้างสรำรำค์กลุ่มสินค้า ท่ั�งน่�เพ่ �อตัอบัสนองความตั้องการำของกลุ่ม
เป้าหมาย่ท่างบัุคลิกภาพและการำส่งเสรำิมความมั�นใจ
  2.3 กลุ่มส่ (Colors) ของกลุ่มสินค้า ม่ลักษณะท่่ �เหมาะสม ค่อ กลุ่มส่สุภาพ เช่น ส่เท่า  

ส่ครำาม ส่ครำ่ม ส่ชมพู ตัามกรำอบัแนวคิดของบัุคลิกภาพและรำสนิย่มท่่ �ม่ความท่ันสมัย่ในแบับัเรำ่ย่บัง่าย่และ
อนุรำักษ์นิย่มของกลุ่มเป้าหมาย่เป็นสัดส่วนหลัก รำองลงมาจึงเป็นกลุ่มส่ท่่ �อยู่่ในกรำอบัแนวโน้มแฟชั�นของ
ฤดูกาล ท่ั�งน่�เพ่ �อสรำ้างความท่ันสมัย่ไปพรำ้อมกับักรำะแสของตัลาดสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูป
  2.4 วัสดุภัณฑ์ (Materials) ของกลุ่มสินค้า ม่ลักษณะท่่ �เหมาะสม ค่อ กลุ่มวัสดุท่่ �สามารำถึ
น�ามาขึ�นรำูปตัามเท่คนิคการำสรำ้างแบับัตััดเมจิกแพท่เท่ิรำ์นได้อย่่างเหมาะสม อ่กท่ั�งสามารำถึน�ามาพิมพ์สรำ้าง
ลวดลาย่ ให้ความรำู้สึกถึึงความท่ันสมัย่ เรำ่ย่บัหรำู ในรำาคาท่่ �ควบัคุมตั้นทุ่นได้ ได้แก่ กลุ่มผ้าสเปนเดกซ์ และ
กลุ่มผ้าท่่ �ม่ส่วนผสมของเส้นใย่โพล่เอสเตัอรำ์ เป็นตั้น

ภาพท่่ � 2 ภาพการำสรำ้างสรำรำค์กลุ่มสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูปด้วย่หลักการำเท่คนิคเมจิก
แพท่เท่ิรำ์น ส�าหรำับัตัลาดสินค้าแฟชั�นผู้สูงอายุ่ในปรำะเท่ศไท่ย่

ท่่ �มา : ผู้วิจัย่

ข้อเสันอแนะ
 1. งานวิจัย่น่�มุ่งน�าเสนอแนวท่างการำสรำ้างสรำรำค์และพัฒนากลุ่มสินค้าแฟชั�น โดย่ม่ขอบัเขตัการำศึกษา
ส�าคัญท่่ �มุ่งเน้นไปย่ังการำสรำ้างรำูปแบับัรำาย่ละเอ่ย่ดจากหลักการำเมจิกแพท่เท่ิรำ์นของ Tomoko Nakamichi 
รำ่วมกับัลักษณะความตั้องการำของกลุ่มผู้สูงอายุ่ภาย่ใตั้กรำอบัการำจ�าหน่าย่ในตัลาดสินค้าแฟชั�นส�าเรำ็จรำูป
เท่่านั�น มิได้ครำอบัคลุมไปถึึงท่ฤษฎ่การำสรำ้างแบับัตััดในลักษณะอ่ �น ๆ ผู้ท่่ �ตั้องการำน�าข้อมูลน่�ไปศึกษาตั่อ 
สามารำถึปรำับัเปล่ �ย่นหลักการำในกรำอบัการำออกแบับัให้สอดคล้องกับัลักษณะความตั้องการำของกลุ่มสินค้า
ใหม่โดย่การำลดท่อนหรำ่อเพิ�มเตัิมองค์ปรำะกอบัท่่ �เหมาะสม 
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 2. ในการำออกแบับักลุ่มสินค้าแฟชั�น ม่กลุ่มแนวโน้มแฟชั�นเป็นตััวแปรำอิสรำะท่่ �ส่งผลให้รำูปแบับัของ
กลุ่มสินค้าแตักตั่างกันไปตัามฤดูกาล ดังนั�นเพ่ �อให้เกิดความตั่อเน่ �องของการำขาย่สินค้าในตัลาดสินค้าแฟชั�น
ส�าเรำจ็รำปู ผู้ท่่ �ตัอ้งการำน�าขอ้มลูน่�ไปศกึษาตัอ่จึงควรำพจิารำณาเล่อกหวัขอ้แนวโน้มเพ่ �อมาปรำะกอบัเป็นแนวโนม้
แฟชั�นใหม่ของการำสรำ้างสรำรำค์กลุ่มสินค้าให้ตัรำงตัามบัุคลิกภาพของกลุ่มเป้าหมาย่เป็นหลักการำอยู่่เสมอ
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