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บทคััดย่่อ
	 บทความวิิจััยเรื่่ �องนี้้�มีีวััตถุุประสงค์์เพื่่ �อค้้นหาองค์์ประกอบการออกแบบสร้้างสรรค์์เรขศิิลป์์เบื้้�องต้้น
สำำ�หรัับบรรจุุภััณฑ์์สิินค้้าที่่ �ระลึึกสไตล์์ไทยที่่ �สอดคล้้องกัับแนวคิิดต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทย
ในด้้านตััวอัักษรภาษาไทย ตััวอัักษรอัังกฤษ เทคนิิคในการสร้้างภาพประกอบ ชุุดสีีแบบไทยโทน และสไตล์์
ความเป็็นไทย โดยการเก็็บข้้อมููลจากกลุ่่�มผู้้�เชี่่ �ยวชาญที่่ �มีีประสบการณ์์ในสาขาที่่ �เกี่่ �ยวข้้องกัับการออกแบบ
ไม่่ต่ำำ��กว่่า 15 ปีี  จำำ�นวน 7 ท่่าน ด้้วยการตอบแบบสอบถามในลัักษณะของการใช้้ผู้้�เชี่่ �ยวชาญอ้้างอิิงจากวิิธีี
เดลฟาย (Delphi Method) เพื่่ �อให้้ผู้้�เชี่่ �ยวชาญได้้ทำำ�การเลืือกองค์์ประกอบเรขศิิลป์์ที่่ �สามารถสื่่ �อสาร 15 
ต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทยนั้้�น ๆ
	 ผลวิิจัยัพบว่า่ การออกแบบเรขศิลิป์์เพื่่ �อส่ื่ �อสารต้นแบบตราสินิค้า้ในบริบิทวัฒันธรรมไทยที่่ �มีีกลุ่่�มคำำ�ตอบ
ที่่ �แนะนำำ�ให้น้ำำ�ไปใช้อ้ย่า่งยิ่่�ง ดังันี้้� (1) ต้น้แบบขบถ (Rebel) มีีกลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้น้ำำ�ไปใช้เ้พื่่ �อการออกแบบ
อย่า่งยิ่่�ง จำำ�นวน 4 องค์ป์ระกอบ (2) ต้น้แบบผู้้�วิเิศษ (Magician) และราชา (King) มีีกลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้น้ำำ�
ไปใช้เ้พื่่ �อการออกแบบอย่า่งยิ่่�ง จำำ�นวน 3 องค์ป์ระกอบ (3) ต้น้แบบนักัปราชญ์ ์(Sage) จอมเจ้า้เล่ห์่์ (Trickster) 
แสวงหา (Seeker) มารดา (Mother) นักัรักั (Lover) ผู้้�ไร้เ้ดีียงสา (Innocent) ผู้้�สันโดษ (Loner) และเจ้า้เสน่ห่์์ 
(Enchantress) มีีกลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้น้ำำ�ไปใช้เ้พื่่ �อการออกแบบอย่า่งยิ่่�ง จำำ�นวน 2 องค์ป์ระกอบ และ (4) 
ต้น้แบบวีีรบุรุุษุ (Hero) นักัรบ (Warrior) ผู้้�ช่ว่ยเหลืือ (Helper) และเพ่ื่ �อนสนิทิ (Companion) มีีกลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �

แนะนำำ�ให้น้ำำ�ไปใช้เ้พื่่ �อการออกแบบอย่า่งยิ่่�ง จำำ�นวน 1 องค์ป์ระกอบ
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ABSTRACT
	 The purpose of this article is to find appropriate basic graphic design elements on  
packaging for Thai style souvenirs using Thai cultural context of brand archetype concept as 
follows: Thai typefaces, English typefaces, Illustration techniques, Thaitone colors, and Thai Styles. 
Collecting data from 7 experts in design related fields with more than 15 year experience is to 
select the appropriate use of graphic design elements communicating 15 brand archetypes  
referring from Delphi Method.
	 Research result has been found graphic design ways to communicate Thai cultural context 
of brand archetypes through groups of highly recommend results to be applied for design as 
follows: (1) Rebel archetype has 4 highly recommended design elements, (2) Magician and King 
archetypes have 3 highly recommended design elements, (3) Sage, Trickster, Seeker, Mother, 
Lover, Innocent, Loner and Enchantress archetypes have 2 highly recommended design elements, 
(4) Hero, Warrior, Helper, and Companion archetypes have 1 highly recommended design  
elements.

Keywords: Graphic/ Thai style/ Brand archetype/ Thai cultural context
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บทนำำ�
	 ผลิิตภััณฑ์์สิินค้้าที่่ �แสดงความเป็็นไทยในปััจจุุบัันได้้รัับการพััฒนาด้้านรููปแบบมาอย่่างต่่อเนื่่ �อง ไม่่
ว่่าจะเป็็นการต่่อยอดจากภููมิิปััญญาไทย การนำำ�อััตลัักษณ์์ที่่ �มาจากทุุนวััฒนธรรมไปใช้้ออกแบบ หรืือการ
ขยายขอบเขตประโยชน์ใ์ช้ส้อยของผลิิตภัณัฑ์์เดิมิให้เ้ข้้ากับัยุคุสมัยัปััจจุบุันัมากขึ้้�น ซึ่่�งสินิค้า้ก็ม็ีีความหลากหลาย
ยกตััวอย่่างเช่่น สิินค้้าตกแต่่งบ้้าน ของที่่ �ระลึึก ของใช้้ในบ้้าน สิินค้้าจากผลผลิิตการเกษตร สิินค้้าเกี่่ �ยวกัับ
ยาและสมุุนไพร เป็็นต้้น ผู้้�บริิโภคต่่างทราบกัันดีีว่่าสิินค้้าที่่ �กล่่าวไป ล้้วนได้้รัับการพััฒนาคุุณภาพให้้ได้้
มาตรฐาน และมีีรููปแบบสวยงามหลากหลาย
	 ไม่่ว่่าผลิิตภััณฑ์์จะได้้รัับการต่่อยอดในแนวทางใด หลากหลายมากมายเท่่าไหร่่ สิ่่�งที่่ �ไม่่อาจมองข้้าม
ได้้นั่่�นคืือ การพััฒนาการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ ซึ่่�งมีีความสำำ�คััญที่่ �ทำำ�ให้้สิินค้้ามีีความสมบููรณ์์แบบมากยิ่่�งขึ้้�น
ชััยรััตน์์ อััศวางกููร กล่่าวถึึงบรรจุุภััณฑ์์ที่่ �ดีีไว้้ว่่า บรรจุุภััณฑ์์ที่่ �ดีีสามารถดึึงดููดความสนใจ เร้้าความรู้้�สึึก 
กระตุ้้�นการตััดสิินใจซื้้�อ และสร้้างการจดจำำ�ให้้แก่่ผู้้�บริิโภคได้้ บรรจุุภััณฑ์์เปรีียบเสมืือนพนัักงานขาย ที่่ �ทำำ�
หน้้าที่่ �ส่่งเสริิมการขายอยู่่�ทุุกเมื่่ �อเชื่่ �อวัันในห้้างสรรพสิินค้้า และเป็็นองค์์ประกอบสำำ�คััญที่่ �มีีผลอย่่างยิ่่�งต่่อ
ความสำำ�เร็็จหรืือล้้มเหลวของธุุรกิิจ1

	 กองแผนงาน กรมการพััฒนาชุุมชน กระทรวงมหาดไทย ได้้กล่่าวถึึง ปััจจััยที่่ �มีีผลต่่อการเลืือกซื้้�อ
สิินค้้ากลัับบ้้านของผู้้�มาเยืือนไว้้ โดยในสองลำำ�ดัับแรกได้้แก่่ปััจจััยด้้าน (1) คุุณภาพสิินค้้า กระบวนการผลิิต
สิินค้้า และบรรจุุภััณฑ์์ (2) ความสวยงามแปลกใหม่่ แตกต่่างเป็็นเอกลัักษณ์์ของสิินค้้า หรืือบรรจุุภััณฑ์์2 จะ
เห็็นได้้ว่่า บรรจุุภััณฑ์์ได้้ถููกกล่่าวถึึงเป็็นสิ่่�งสำำ�คััญลำำ�ดัับแรก ๆ ที่่ �เป็็นส่่วนหนึ่่�งในการตััดสิินใจซื้้�อสิินค้้าที่่ �ระลึึก
ประเทศไทยของนัักท่่องเที่่ �ยว แต่่ในความเป็็นจริิงจากการสำำ�รวจเบื้้�องต้้นพบว่่า ยัังมีีสิินค้้าที่่ �ระลึึกอีีกมากมาย
ที่่ �ควรจะมีีบรรจุุภััณฑ์์เพื่่ �อเพิ่่�มโอกาสในการตััดสิินใจซื้้�อของนัักท่่องเที่่ �ยว หรืือมีีบรรจุุภััณฑ์์อยู่่�แล้้ว แต่่ไม่่ได้้
มีีการออกแบบที่่ �ดีี หรืือมีีบรรจุุภััณฑ์์ซึ่่�งได้้รัับการออกแบบมาอย่่างดีี แต่่อาจไม่่ได้้มีีบุุคลิิกภาพในการ
ออกแบบเรขศิิลป์์ที่่ �สามารถสื่่ �อสารตราสิินค้้าให้้ตรงใจกัับผู้้�บริิโภคอย่่างแท้้จริิง
	 ในการพััฒนาการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ต้้องอาศััยการออกแบบเรขศิิลป์์ (Graphic Design) ซึ่่�งเป็็น
ส่่วนสำำ�คััญมากในการสร้้างสุุนทรีียะในงานออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ เนื่่ �องจากเป็็นสิ่่�งแรกที่่ �จะสามารถดึึงดููดใจ
ให้้ผู้้�บริิโภคหยิิบบรรจุุภััณฑ์์ขึ้้�นมาก่่อน แล้้วจึึงศึึกษารายละเอีียดบนบรรจุุภััณฑ์์ พิิจารณาคุุณสมบััติิของ
สินิค้า้ และนำำ�ไปสู่่�การตัดัสิินใจซื้้�อต่อ่ไป ซึ่่�งในการวิจิัยัครั้้�งนี้้�จะสร้า้งแนวทางการออกแบบเรขศิลิป์์บนบรรจุภุัณัฑ์์
ที่่ �เหมาะสมกัับผลิิตภััณฑ์์สิินค้้าที่่ �แสดงความเป็็นไทย หรืือที่่ �เรีียกว่่า สไตล์์ไทย จากการสำำ�รวจเบื้้�องต้้นของ
พบว่่า มีีบรรจุุภััณฑ์์สิินค้้าที่่ �ระลึึกที่่ �วางจำำ�หน่่ายในปััจจุุบััน เช่่น สิินค้้าที่่ �ระลึึกสไตล์์ไทยยี่่ �ห้้อ Holen ได้้มีีการ
ออกแบบสื่่ �อสารความเป็็นไทยที่่ �ทัันสมััยและน่่าสนใจ แต่่จะเหมาะสมกัับบุุคลิิกของตราสิินค้้าหรืือไม่่ จะ
สื่่ �อสารให้้ตรงใจกัับผู้้�บริิโภคด้้วยการออกแบบอย่่างไร ผลการวิิจััยในครั้้�งนี้้�จะเป็็นส่่วนหนึ่่�งที่่ �ช่่วยหาคำำ�ตอบ
ในแนวทางการออกแบบเรขศิิลป์์บนบรรจุุภััณฑ์์ เพื่่ �อให้้ได้้องค์์ความรู้้�สำำ�หรัับนัักออกแบบและผู้้�สนใจใน
การนำำ�ไปใช้้สร้้างสรรค์์บรรจุุภััณฑ์์ให้้เหมาะสมกัับบุุคลิิกลัักษณะของตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทย ที่่ �มีี
ให้้เลืือกถึึง 15 ต้้นแบบ เพื่่ �อสื่่ �อสารกัับกลุ่่�มผู้้�บริิโภคให้้ได้้อย่่างตรงใจ สวยงาม และมีีความเหมาะสมมากยิ่่�ง
ขึ้้�น

วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย
	 เพื่่ �อหาองค์์ประกอบการออกแบบเรขศิิลป์์เบื้้�องต้้นสำำ�หรัับบรรจุุภััณฑ์์สิินค้้าที่่ �ระลึึกสไตล์์ไทยที่่ �

สอดคล้้องกัับแนวคิิดต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทย จำำ�นวน 15 แนวทาง

1. ชััยรััตน์์ อััศวางกููร,  ออกแบบให้้โดนใจ  (กรุุงเทพฯ : กรมส่่งเสริิมอุุตสาหกรรม, 2548), 9.
2. “ไฟล์์บรรยาย 14 มิิถุุนายน 2561 การออกแบบสิินค้้าของที่่ �ระลึึก,” กองแผนงาน กรมการพััฒนาชุุมชน กระทรวงมหาดไทย, บัันทึึกข้้อมููล
เมื่่ �อ 20 พฤศจิิกายน 2562,  http://plan.cdd.go.th/คู่่�มืือแนวทางการดำำ�เนิินง/otop-นวััตวิิถีี/.



15

JOURNAL OF FINE AND APPLIED ARTS, CHULALONGKORN UNIVERSITY
VOL.9-NO.1 JANUARY-JUNE 2022

กรอบแนวคิิด
	 งานวิิจััยครั้้�งนี้้� มีีวััตถุุประสงค์์ในการหาองค์์ความรู้้�ในการออกแบบเรขศิิลป์์บนบรรจุุภััณฑ์์สิินค้้าที่่ �

ระลึึกสไตล์์ไทยโดยใช้้แนวคิิดต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทย เพื่่ �อสื่่ �อสารต้้นแบบตราสิินค้้าทั้้�ง 15 
ต้้นแบบ ผู้้�วิิจััยจึึงได้้เลืือกใช้้กรอบแนวคิิดเพื่่ �อสัังเคราะห์์องค์์ความรู้้�ในด้้านต่่าง ๆ ดัังนี้้�

	 1. แนวคิิดต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทย โดยผู้้�ช่่วยศาสตราจารย์์ ดร. อริิชััย อรรคอุุดม
 ได้้กล่่าวว่่า ต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทยมีี 15 ต้้นแบบ ได้้แก่่ วีีรบุุรุุษ นัักปราชญ์์ ผู้้�วิิเศษ นัักรบ
จอมเจ้้าเล่่ห์์ ผู้้�ค้้นหา ผู้้�ช่่วยเหลืือ มารดา นัักรััก ผู้้�ไร้้เดีียงสา เพื่่ �อนสนิิท ราชาผู้้�สัันโดษ เจ้้าเสน่่ห์์ และขบถ 
แต่่ละต้้นแบบจะมีีบุุคลิิกภาพของตนเองที่่ �เป็็นตััวชี้้�วััดรวมจำำ�นวน 72 คุุณลัักษณะ ต้้นแบบตราสิินค้้าเป็็น
เครื่่ �องมืือในการสื่่ �อสารการตลาดที่่ �จะช่่วยสร้้างความคิิดสร้้างสรรค์์ ในการสร้้างเอกลัักษณ์์ตราสิินค้้า ซึ่่�งมีี
ความสำำ�คััญมากในปััจจุุบััน จึึงต้้องทำำ�ให้้ตราสิินค้้ามีีความแตกต่่างจากคู่่�แข่่งด้้วยความรู้้�สึึกทางอารมณ์ ์เพื่่ �อ
ช่ว่ยในการกำำ�หนดแผนกลยุทุธ์ใ์นการสร้า้งสรรค์บ์ุคุลิกิภาพตราสินิค้า้และงานโฆษณาได้จ้ริงิ3

	ดั ังนั้้�น การวิิจััยนี้้�จะใช้้แนวคิิดต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทยเป็็นจุุดเริ่่�มต้้นในการกำำ�หนด
ทิิศทางการออกแบบเรขศิิลป์์บนบรรจุุภััณฑ์์ เพื่่ �อให้้ตรงใจกัับทััศนคติิของผู้้�บริิโภค ผลิิตภััณฑ์์สิินค้้าไทย และ
เป็็นส่่วนสำำ�คััญในการไปสู่่�การตััดสิินใจซื้้�อผลิิตภััณฑ์์สไตล์์ไทยได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพต่่อไป
	 2. องค์์ประกอบการออกแบบเรขศิิลป์์บนบรรจุุภััณฑ์์ จากการทบทวนวรรณกรรมที่่ �เป็็นหนัังสืือ และ
งานวิิจััยที่่ �เกี่่ �ยวข้้องกัับการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ นิิชา สุุขจารุุวรรณ กล่่าวว่่า เรขศิิลป์์บนบรรจุุภััณฑ์์ ประกอบ
ด้้วย 2 ลัักษณะ คืือ (1) ส่่วนประกอบบนบรรจุุภััณฑ์์ที่่ �สร้้างความสุุนทรีีย์์ (2) ส่่วนประกอบบนบรรจุุภััณฑ์์ที่่ �

แสดงข้้อมููลที่่ �เป็็นรายละเอีียดของสิินค้้า ซึ่่�งส่่วนประกอบบนบรรจุุภััณฑ์์ที่่ �สร้้างความสุุนทรีีย์์ มีี 3 ส่่วน4 ได้้แก่่
(1) ตััวอัักษร เพื่่ �อสร้้างภาพพจน์์ของสิินค้้า แสดงรายละเอีียดของข้้อมููลที่่ �มีีการจััดวางอย่่างชััดเจน อ่่านง่่าย
น่่าสนใจ สามารถสื่่ �ออารมณ์์หรืือความหมายทางสััญลัักษณ์์ ซึ่่�งง่่ายต่่อการจดจำำ�ของผู้้�รัับสารมากกว่่าเนื้้�อหา
ของข้้อมููลนั้้�น5 (2) ภาพประกอบ เพื่่ �อสร้้างความเข้้าใจในตััวสิินค้้าที่่ �อยู่่�ภายในโดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งมัักจะ
ปรากฏบนบรรจุุภััณฑ์์ที่่ �มีีความทึึบมองไม่่เห็็นสิินค้้าภายใน6 ภาพประกอบนั้้�นมีีบทบาทสำำ�คััญทั้้�งในเรื่่ �องการ
ดึึงดููดสายตา สร้้างความแตกต่่าง สิ่่�งเร้้า และการจดจำำ� ภาพประกอบแบ่่งออกเป็็นสองกลุ่่�มหลััก คืือ ภาพถ่่าย
ซึ่่�งมีีคุุณสมบััติิเด่่น คืือ สื่่ �อสารให้้ผู้้�บริิโภครู้้�สึึกได้้ว่่าเป็็นของจริิง และภาพวาด ซึ่่�งได้้เปรีียบตรงที่่ �สามารถ
สร้้างขึ้้�นได้้ตามความคิิดความต้้องการมากกว่่า7 และ (3) สีี เพื่่ �อสร้้างอารมณ์์ สร้้างการตอบสนองต่่อจิิตใจ 
สร้้างแรงจููงใจให้้ผู้้�บริิโภคสนใจในตััวผลิิตภััณฑ์์ภััณฑ์์8 

	หั ัวใจของการออกแบบเรขศิิลป์์บนบรรจุุภััณฑ์์ คืือ การจััดวางความสััมพัันธ์์ของตััวอัักษร ภาพ และ
สีี ให้้เกิิดงานที่่ �สามารถสื่่ �อสารกัับกลุ่่�มเป้้าหมายได้้ตรงตามวััตถุุประสงค์์ที่่ �ตั้้�งไว้้ โดยเฉพาะบรรจุุภััณฑ์์ที่่ �ต้้อง
สื่่ �อสารกัับผู้้�คนจำำ�นวนมากและหลากหลาย จะทำำ�อย่่างไรให้้สามารถแสดงเนื้้�อหาได้้ชััดเจน น่่าสนใจ สื่่ �อสาร
บุุคลิิกภาพของแบรนด์์และผลิิตภััณฑ์์ได้้ถููกต้้องตรงใจ เท่่านั้้�นยัังไม่่พอ ยัังต้้องกระตุ้้�นความต้้องการซื้้�อของ
ผู้้�บริิโภคได้้อีีกด้้วย9 

3. “รางวััลผลงานวิิจััยดีีเด่่น ประเภทนิิสิิตดุุษฎีีบััณฑิิต,” สำำ�นัักบริิหารวิิจััย จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, บัันทึึกข้้อมููลเมื่่ �อ 1 ธัันวาคม 2562,  
http://www.research.chula.ac.th/web/Prize_Research/phdGood/AW160.pdf/.
4. นิชิา สุขุจารุวุรรณ,  “การออกแบบเรขศิลิป์์บรรจุภุัณัฑ์ข์องเล่่นพ้ื้�นบ้า้น กรณีศีึกึษา : กลุ่่�มคนเฒ่่าคนแก่ ่ต.ป่่าแดด อ.แม่ส่รวย จ.เชียีงราย”  
(วิิทยานิิพนธ์์ระดัับศิิลปกรรมศาสตรมหาบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 111-112.
5. ชััยรััตน์์ อััศวางกููร,  ออกแบบให้้โดนใจ  (กรุุงเทพฯ : กรมส่่งเสริิมอุุตสาหกรรม, 2548), 121.
6. สุุมาลีี ทองรุ่่�งโรจน์์, ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ (กรุุงเทพฯ : วาดศิิลป์์, 2555), 101.
7. สุุมาลีี ทองรุ่่�งโรจน์์, ออกแบบให้้โดนใจ (กรุุงเทพฯ : กรมส่่งเสริิมอุุตสาหกรรม, 2548), 133.
8. สุุมาลีี ทองรุ่่�งโรจน์์, ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ (กรุุงเทพฯ : วาดศิิลป์์, 2555), 92.
9. สุุมาลีี ทองรุ่่�งโรจน์์, ออกแบบให้้โดนใจ (กรุุงเทพฯ : กรมส่่งเสริิมอุุตสาหกรรม, 2548), 120.
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	 3. สีีไทยโทน (Thaitone Color) ศููนย์์บัันดาลไทย กระทรวงวััฒนธรรม กล่่าวไว้้ในหนัังสืือสีีไทยโทน 
เสน่่ห์์ไทยเพิ่่�มมููลค่่าธุุรกิิจ ว่่า สีีหลัักที่่ �ปรากฏใช้้ในงานจิิตรกรรมไทยสมััยก่่อนมีีอยู่่� 5 หมู่่�หลััก คืือ สีีดำำ� ขาว
แดง เหลืือง คราม รวมเรีียกว่่า สีีเบญจรงค์์ ส่่วนสีีที่่ �แปลกออกไปก็็เกิิดจากการผสมสีี 5 สีีหลัักดัังกล่่าว แตก
ออกเป็็นอีีก 5 หมู่่�สีี ได้้แก่่ สีีส้ม เขีียว ม่่วง น้ำำ��ตาล ทอง เพื่่ �อความเข้้าใจสีีไทยในภาพรวม จึึงใคร่่เรีียงลำำ�ดัับ
สีีทั้้�งหมวดหลักัเดิิมและสีีที่่ �เกิดิจากผสมใหม่ใ่นลักัษณะกลุ่่�มโทนสีีเดีียวกันั10 ซึ่่�งจากการวิเิคราะห์ใ์นวิทิยานิพินธ์์
เรื่่ �อง การสร้้างประสบการณ์์สุุนทรีียะจากสีีไทย (พ.ศ. 2556) ของอาจารย์์ไพโรจน์์ พิิทยเมธีี ได้้ค้้นพบชื่่ �อ 

สีีไทย และทดสอบค่่าสีีโดยกำำ�หนดตามค่่า CMYK ทั้้�งหมดจำำ�นวน 156 สีี11

	 4. ความเป็็นไทย โดย ประชา สุุวีีรานนท์์ จากแนวคิิดที่่ �นำำ�สี่่ �เหลี่่ �ยมสััญศาสตร์์ (Semiotics Square) 
ของนัักมานุุษยวิิทยาคนสำำ�คััญ เจมส์์ คลิิฟฟอร์์ด อัันเป็็นเครื่่ �องมืือศึึกษาวััตถุุต่่าง ๆ ในฐานะเป็็น “สััญญะ” 
หรืือเครื่่ �องมืือสื่่ �อความหมาย คลิิฟฟอร์์ดมองว่่าการสะสมวััตถุุมีีบทบาทในการสร้้างตััวตนของชาวตะวัันตก
วััตถุุทั้้�งหลายทั้้�งปวงเป็็นเพีียงวััตถุุสะสม จะแตกต่่างกัันตรงแค่่ว่่า ถููกสะสมโดยใคร กล่่าวคืือ การเก็็บและ
แสดงศิิลปวััตถุุในพิิพิิธภััณฑ์์เป็็นการสะสมของสัังคม ส่่วนการสะสมของที่่ �ระลึึกจากการเดิินทางท่่องเที่่ �ยว
แต่่ละครั้้�งเป็็นการสะสมแบบส่่วนตััวและโดยปััจเจกชน12	
	 เมื่่ �อนำำ�เอาสี่่ �เหลี่่ �ยมสััญศาสตร์์ของคลิิฟฟอร์์ดมาปรัับใช้้กัับวััตถุุสะสมที่่ �สื่่ �อถึึงความเป็็นไทย เราจะ
ได้้โครงสร้้างความเป็็นไทยซึ่่�งมีีความรู้้�เชิิงชาติิพัันธุ์์�วิิทยา (Ethnology) เป็็นพื้้�นฐานของการแบ่่งความเป็็น
ไทยออกเป็็น 4 โซน ซึ่่�งแสดงให้้เห็็นความเป็็นไทยแบบต่่าง ๆ นั้้�นมีีฐานานุุศัักดิ์์ � หรืือความเหลื่่ �อมล้ำำ��ต่ำำ��สููงไม่่
เท่่ากััน ดัังนี้้� ไทยประเพณีี (Traditonal Thai) ไทยพื้้�นบ้้าน (Folk Thai) ไทย ๆ (Vernacular Thai) และไทย
ร่่วมสมััย (Contemporary Thai)13

ขอบเขตงานวิิจััย
	 การศึึกษาวิิจััยในครั้้�งนี้้� เป็็นการหาองค์์ประกอบการออกแบบเรขศิิลป์์เบื้้�องต้้นสำำ�หรัับบรรจุุภััณฑ์์
สิินค้้าที่่ �ระลึึกสไตล์์ไทย ที่่ �สอดคล้้องกัับแนวคิิดต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทย โดยกำำ�หนดกลุ่่�ม
ตััวอย่่าง ได้้แก่่ ผู้้�เชี่่ �ยวชาญที่่ �มีีประสบการณ์์ด้้านการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ เรขศิิลป์์ และสาขาที่่ �เกี่่ �ยวข้้องไม่่
ต่ำำ��กว่่า 15 ปีี  จำำ�นวน 7 ท่่าน เพื่่ �อตอบแบบสอบถาม

วิิธีีดำำ�เนิินการวิิจััย
	 เพื่่ �อให้้ได้้ผลการวิิจััยตามวััตถุุประสงค์์ที่่ �ตั้้�งไว้้ การดำำ�เนิินการวิิจััยจะใช้้วิิธีีการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ 
(Qualitative Research) ร่่วมกัับการวิิจััยเชิิงปริิมาณ (Quantitative Research) โดยกำำ�หนดกลุ่่�มผู้้�เชี่่ �ยวชาญ
ที่่ �เป็็นอาจารย์์ และนัักออกแบบที่่ �สำำ�เร็็จการศึึกษาในระดัับปริิญญาตรีีขึ้้�นไป มีีประสบการณ์์ด้้านการทำำ�งาน
รวมทั้้�งการสอนในสาขาที่่ �เกี่่ �ยวข้้องไม่่ต่ำำ��กว่่า 15 ปีี  จำำ�นวน 7 ท่่าน เพื่่ �อหาองค์์ประกอบการออกแบบเรขศิิลป์์
เบื้้�องต้้นสำำ�หรัับบรรจุุภััณฑ์์สิินค้้าที่่ �ระลึึกสไตล์์ไทยที่่ �เหมาะสม ส่่วนรายละเอีียดการเก็็บข้้อมููลในการวิิจััย  

มีีดัังนี้้� 
	 1. การเก็็บรวบรวมข้้อมููลจากแหล่่งข้้อมููลต่่าง ๆ มีีการเก็็บรวบรวมข้้อมููลจากแหล่่งข้้อมููลต่่าง ๆ 
ได้้แก่่

10. ศููนย์์บัันดาลไทย กระทรวงวััฒนธรรม, ไทยโทน เสน่่ห์์ไทยเพิ่่�มมููลค่่าธุุรกิิจ (กรุุงเทพมหานคร : ม.ป.พ, 2558), 26.
11. ศููนย์์บัันดาลไทย กระทรวงวััฒนธรรม, ไทยโทน เสน่่ห์์ไทยเพิ่่�มมููลค่่าธุุรกิิจ (กรุุงเทพมหานคร : ม.ป.พ, 2558), 36-43.
12. ประชา สุุวีีรานนท์์, อััตลัักษณ์์ไทย : จากไทยสู่่�ไทย ๆ (กรุุงเทพมหานคร : ฟ้้าเดีียวกััน, 2554), 48-49.
13. ประชา สุุวีีรานนท์์, อััตลัักษณ์์ไทย : จากไทยสู่่�ไทย ๆ (กรุุงเทพมหานคร : ฟ้้าเดีียวกััน, 2554), 53-56.
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		  1.1 แหล่่งข้้อมููลประเภทเอกสาร โดยเป็็นข้้อมููลจากแหล่่งต่่าง ๆ เช่่น บทความ หนัังสืือ งาน
วิิจััย นิิตยสาร วารสาร และสื่่ �อสิ่่�งพิิมพ์์อื่่ �น ๆ ทั้้�งนี้้�ผู้้�วิิจััยได้้สืืบค้้นข้้อมููลและจััดแบ่่งหมวดหมู่่�ของข้้อมููลเป็็น 

กลุ่่�มดัังนี้้� 
			   1.1.1 แนวความคิิด และทฤษฎีีต่่าง ๆ 
			   1.1.2 งานวิิจััยที่่ �เกี่่ �ยวข้้อง 
		  1.2 แหล่่งข้้อมููลประเภทอื่่ �น ๆ เช่่น การลงพื้้�นที่่ �สำำ�รวจและเก็็บข้้อมููลเบื้้�องต้้น 
	 2. การสร้้างเครื่่ �องมืือวิิจััยที่่ �ใช้้ในการรวบรวมข้้อมููล ได้้แก่่ แบบสอบถามเพื่่ �อหาองค์์ประกอบการ
ออกแบบเรขศิิลป์์บนบรรจุุภััณฑ์์สิินค้้าที่่ �ระลึึกสไตล์์ไทย ตามแนวคิิดต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรม
ไทยทั้้�ง 15 ต้้นแบบ สำำ�หรัับผู้้�เชี่่ �ยวชาญ 7 ท่่าน ซึ่่�งผลจากการวิิเคราะห์์จะสามารถนำำ�ไปใช้้ในการสรุุป 

หลัักการออกแบบเรขศิิลป์์บนบรรจุุภััณฑ์์ต่่อไป
	 3. การตรวจสอบคุุณภาพของแบบสอบถาม โดยผู้้�เชี่่ �ยวชาญ นัักวิิชาการที่่ �มีีความชำำ�นาญด้้านการ
วิิจััย จำำ�นวน 2 ท่่าน
	 4. การวิิเคราะห์์ข้้อมููลที่่ �ได้้ทั้้�งจากการเก็็บข้้อมููลจากแบบสอบถาม และเอกสารที่่ �เกี่่ �ยวข้้อง รวมทั้้�ง
แนวคิิดทฤษฎีีในด้้านต่่าง ๆ มาศึึกษาวิิเคราะห์์ร่่วมกััน 
	 5. สรุุปผลการเก็็บข้้อมููล และสรุุปผลการวิิจััยเพื่่ �อให้้ได้้แนวทางในการออกแบบเรขศิิลป์์เบื้้�องต้้น
สำำ�หรัับบรรจุุภััณฑ์์สิินค้้าสไตล์์ไทยที่่ �เหมาะสม จำำ�นวน 15 แนวทาง

ผลการวิิจััย
	 ผลการเก็็บข้้อมููลจากแบบสอบถามสำำ�หรัับผู้้�เชี่่ �ยวชาญที่่ �มีีประสบการณ์์ด้้านการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์
เรขศิิลป์์ และสาขาที่่ �เกี่่ �ยวข้้องไม่่ต่ำำ��กว่่า 15 ปีี  จำำ�นวน 7 ท่่าน เพื่่ �อหาองค์์ประกอบการออกแบบเรขศิิลป์์เบื้้�อง
ต้้นสำำ�หรัับบรรจุุภััณฑ์์สิินค้้าที่่ �ระลึึกสไตล์์ไทยตามแนวคิิดต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทยทั้้�ง 15 
ต้้นแบบ ในด้้านตััวอัักษรภาษาไทย ตััวอัักษรอัังกฤษ เทคนิิคการสร้้างภาพประกอบ ชุุดสีีแบบไทยโทน และ
สไตล์ค์วามเป็็นไทย โดยใช้เ้กณฑ์ใ์นการพิจิารณาจากคำำ�ตอบที่่ �ถูกูเลืือกจากผู้้�เชี่่ �ยวชาญ จำำ�นวน 4 คน จาก 
7 คนขึ้้�นไป (มีีค่่าตั้้�งแต่่ร้้อยละ 57.14 ขึ้้�นไป) ให้้ถืือเป็็นคำำ�ตอบที่่ �มีีความเหมาะสม ผลการวิิจััยพบว่่า
	 1. ตััวอัักษร ภาษาไทยและภาษาอัังกฤษที่่ �สามารถสื่่ �อสารต้้นแบบตราสิินค้้าฯ ได้้อย่่างเหมาะสม ใน
แต่่ละต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทย ผลการวิิจััยพบว่่า
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ตารางที่่ � 1 แสดงค่่าร้้อยละ (%) ของตััวอัักษรภาษาไทย และตััวอัักษรภาษาอัังกฤษที่่ �มีีความเหมาะสมในการสื่่ �อสารต้้นแบบ
ตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทย

ที่่ �มา : ผู้้�วิิจััย

	 2. เทคนิิคการสร้้างภาพประกอบ ที่่ �สามารถสื่่ �อสารต้้นแบบตราสิินค้้าฯ ได้้อย่่างเหมาะสม ในแต่่ละ
ต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทย ผลการวิิจััยพบว่่า
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ตารางที่่ � 2 แสดงค่่าร้้อยละ (%) ของเทคนิิคการสร้้างภาพประกอบที่่ �มีีความเหมาะสมในการสื่่ �อสารต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบท
วััฒนธรรมไทย
ที่่ �มา : ผู้้�วิิจััย
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	 3. สไตล์์ความเป็็นไทย ที่่ �มีีความเหมาะสมในการอ้้างอิิงเพื่่ �อเป็็นสไตล์์การออกแบบสื่่ �อสารต้้นแบบ
ตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทย ผลการวิิจััยพบว่่า

ตารางที่่ � 3 แสดงค่่าร้้อยละ (%) ของสไตล์์ความเป็็นไทยที่่ �มีีความเหมาะสมในการอ้้างอิิงเพื่่ �อเป็็นสไตล์์การออกแบบสื่่ �อสาร
ต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทย

ที่่ �มา : ผู้้�วิิจััย

	 4. ชุดุสีีแบบไทยโทน สามารถสื่่ �อสารต้น้แบบตราสินิค้า้ฯ ได้อ้ย่า่งเหมาะสม ในแต่ล่ะต้น้แบบตราสินิค้า้
ในบริิบทวััฒนธรรมไทย (เฉพาะที่่ �มีีค่่าตั้้�งแต่่ร้้อยละ 57.14 ขึ้้�นไป) ผลการวิิจััยพบว่่า (4.1) วีีรบุุรุุษ มีีชุุด 

สีีแบบไทยโทนจำำ�นวน 12 สีี ได้้แก่่ สีีแดงตััด สีีกรมท่่า สีีเหลืืองเพีียงทอง สีีน้ำำ��ตาลไหม้้ คิิดเป็็นร้้อยละ 71.42 
สีีดิินแดงเทศ สีีน้ำำ��หมาก สีีเขม่่ายาง สีีขาวผ่่อง สีีคราม สีีเมฆคราม สีีกลาโหม และสีีทองคำำ� คิิดเป็็นร้้อยละ 
57.14 (4.2) นัักปราชญ์์ มีีชุุดสีีแบบไทยโทนจำำ�นวน 15 สีี ได้้แก่่ สีีปููน คิิดเป็็นร้้อยละ 85.71 สีีเขีียวขี้้�ม้้า  

สีีม่วงตอง สีีกากีี คิิดเป็็นร้้อยละ 71.42 สีีหงดิินตััด สีีไม้้กฤษณา สีีมุุกสุุข สีีลููกพิิกุุล สีีเขีียวก้้ามปูู สีีดำำ�หมึึก  

สีีสวาด สีีขาวผ่่อง สีีขาบดำำ� สีีม่่วงคราม และสีีขาวปนเพชร คิิดเป็็นร้้อยละ 57.14 (4.3) ผู้้�วิิเศษ มีีชุุดสีีแบบ
ไทยโทนจำำ�นวน 8 สีี ได้้แก่่ สีีทองคำำ� คิิดเป็็นร้้อยละ 85.71 สีีม่่วงเม็็ดมะปราง คิิดเป็็นร้้อยละ 71.42 สีีก้้ามปูู
หลุุด สีีดอกบวบ สีีเหลืืองไหล สีีก้้านดอกกรรณิิการ์์ สีีเขีียวมะพููด และสีีเขีียวนิิล คิิดเป็็นร้้อยละ 57.14 (4.4) 
นัักรบ มีีชุุดสีีแบบไทยโทนจำำ�นวน 19 สีี ได้้แก่่ สีีเขีียวก้้ามปูู สีีเขีียวนิิล สีีน้ำำ��ตาลไหม้้ คิิดเป็็นร้้อยละ 85.71  

สีีดิินแดงตััด สีีลููกพิิกุุล สีีดำำ�เขม่่า สีีนิิลกาฬ สีีกลาโหม สีีกรมท่่า สีีฝาด คิิดเป็็นร้้อยละ 71.42 สีีก้้ามปููอสุุรา          
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สีีน้ำำ��หมาก สีีขี้้�ผึ้้�ง สีีเขีียวใบแค สีีน้ำำ��รััก สีีเขม่่ายาง สีีเมฆคราม สีีขาบดำำ� และสีีทองคำำ� คิิดเป็็นร้้อยละ 57.14 
(4.5) จอมเจ้้าเล่่ห์์ มีีชุุดสีีแบบไทยโทนจำำ�นวน 10 สีี ได้้แก่่ สีีม่่วงเม็็ดมะปราง คิิดเป็็นร้้อยละ 85.7 สีีเสน สีี 

ดอกอััญชััน สีีพวงอัังกาบ คิิดเป็็นร้้อยละ 71.42 สีีก้้ามปููหลุุด สีีแดงดอกชบา สีีหรดาล สีีลููกห่่าน สีีน้ำำ��ไหล 
และสีีน้ำำ��ผึ้้�ง คิิดเป็็นร้้อยละ 57.14 (4.6) ผู้้�แสวงหา มีีชุุดสีีแบบไทยโทนจำำ�นวน 7 สีี ได้้แก่่ สีีนวลเทา คิิดเป็็น
ร้้อยละ 71.42 สีีเมฆสนทยา สีีมอหมึึก สีีสััมฤทธิ์์� สีีขาวกะบััง สีีฟาง และสีีกรััก คิิดเป็็นร้้อยละ 57.14 (4.7) 
ผู้้�ช่่วยเหลืือ มีีชุุดสีีแบบไทยโทนจำำ�นวน 12 สีี ได้้แก่่ สีีหม้้อใหญ่่ สีีเปลืือกข้้าวโพด สีีจัันทร์์ สีีลููกจัันทร์์ สีีเขีียว
นกกะลิิง สีีเหล็็ก สีีดอกเลา สีีขาวผ่่อง สีีควายเผืือก สีีงาช้้าง สีีเลื่่ �อมเหลืือง และสีีฟาง คิิดเป็็นร้้อยละ 57.14 
(4.8) มารดา มีีชุุดสีีแบบไทยโทนจำำ�นวน 13 สีี ได้้แก่่ สีีควายเผืือก สีีเลื่่ �อมพราย คิิดเป็็นร้้อยละ 71.42 สีีจัันทร์์
สีีเนื้้�อ สีีหงเสน สีีฟ้าแลบ สีีนวล สีีสัังฆ์์ สีีงาช้้าง สีีม่่วงดอกผัักตบ สีีเผืือก สีีนิิลุุบล และสีีดิิน คิิดเป็็นร้้อยละ 
57.14 (4.9) นัักรััก มีีชุุดสีีแบบไทยโทนจำำ�นวน 16 สีี ได้้แก่่ สีีม่่วงเม็็ดมะปราง สีีนิิลุุบล คิิดเป็็นร้้อยละ 85.71 
สีีท้้องสิิงห์์ สีีดอกอุุบล สีีดอกบานเย็็น สีีเกสรชมพู่่� สีีม่่วงดอกตะแบก คิิดเป็็นร้้อยละ 71.42 สีีหรดาล สีีเสน 
สีีโศก สีีน้ำำ��ไหล สีีตาแมว สีีดอกอััญชััน สีีพวงอัังกาบ สีีทองคำำ� และสีีกะปิิ คิิดเป็็นร้้อยละ 57.14 (4.10)  

ผู้้�ไร้้เดีียงสา มีีชุุดสีีแบบไทยโทนจำำ�นวน 20 สีี ได้้แก่่ สีีกุุหลาบ สีีเนื้้�อ สีีหญ้้าแพรกอ่่อน สีีหมอก สีีขาวผ่่อง  

สีีฟ้าแลบ สีีงาช้้าง สีีขาวปนเพชร คิิดเป็็นร้้อยละ 85.71 สีีเขีียวขี้้�นกการเวก สีีสัังฆ์์ สีีเมฆ สีีนิิลุุบล สีีฟาง  

คิดิเป็็นร้อ้ยละ 71.42 สีีหงสบาท สีีหงเสน สีีก้า้นมะลิ ิสีีเหล็ก็ สีีขาวกะบังั สีีเลื่่ �อมพราย และสีีดิน คิดิเป็็นร้อ้ยละ 
57.14 (4.11) เพื่่ �อนสนิิท มีีชุุดสีีแบบไทยโทนจำำ�นวน 10 สีี ได้้แก่่ สีีลููกพิิกุุล สีีควัันเพลิิง สีีนวลเทา สีีนวล 

สีีขาวขาบ สีีน้ำำ��ไหล สีีทอง สีีฟาง สีีน้ำำ��ตาล และสีีกากีี คิิดเป็็นร้้อยละ 57.14 (4.12) ราชา มีีชุุดสีีแบบไทยโทน
จำำ�นวน 7 สีี ได้้แก่่ สีีเหลืืองเพีียงทอง คิิดเป็็นร้้อยละ 85.71 สีีดิินแดงเทศ สีีเมฆคราม คิิดเป็็นร้้อยละ 71.42 
สีีเขีียวก้้ามปูู สีีดำำ� สีีกรมท่่า และสีีน้ำำ��ตาลไหม้้ คิิดเป็็นร้้อยละ 57.14 (4.13) ผู้้�สัันโดษ มีีชุุดสีีแบบไทยโทน
จำำ�นวน 14 สีี ได้้แก่่ สีีกากีี คิิดเป็็นร้้อยละ 85.71 สีีมุุกสุุข คิิดเป็็นร้้อยละ 71.42 สีีหงดิินตััด สีีเลื่่ �อมประภััสสร
สีีไม้้กฤษณา สีีเขีียวขี้้�ม้้า สีีมหาดไทย สีีเขีียวรงกา สีีเทา สีีควัันเพลิิง สีีนวลเทา สีีปููน สีีม่่วงตอง และสีีน้ำำ��ตาล
คิิดเป็็นร้้อยละ 57.14 (4.14) เจ้้าเสน่่ห์์ มีีชุุดสีีแบบไทยโทนจำำ�นวน 18 สีี ได้้แก่่ สีีแดงดอกชบา สีีก้้ามปููอสุุรา
คิิดเป็็นร้้อยละ 85.71 สีีดอกบวบ สีีม่่วงเม็็ดมะปราง สีีดอกอััญชััน สีีพวงอัังกาบ สีีทองคำำ� คิิดเป็็นร้้อยละ 
71.42 สีีท้้องสิิงห์์ สีีเกสรชมพู่่� สีีหรดาล สีีเสน สีีเขีียวขี้้�ทอง สีีเขีียวมะพููด สีีขาวขาบ สีีครามฝรั่่�ง สีีน้ำำ��ไหล  

สีีม่่วงดอกตะแบก และสีีนาก คิิดเป็็นร้้อยละ 57.14 (4.15) ขบถ มีีชุุดสีีแบบไทยโทนจำำ�นวน 12 สีี ได้้แก่่  

สีีก้้านดอกกรรณิิการ์์ สีีดำำ�เขม่่า สีีนิิลกาแฟ คิิดเป็็นร้้อยละ 71.42 สีีแดงชาด สีีก้้ามปููอสุุรา สีีขี้้�ผึ้้�ง สีีเขีียวมะพููด
สีีหมึึกจีีน สีีเขม่่ายาง สีีเขีียวนิิล สีีปููน และสีีม่่วงคราม คิิดเป็็นร้้อยละ 57.14

สรุุปและอภิิปรายผล
	 จากกรอบแนวคิิดของการวิิจััยสามารถสรุุปจำำ�นวนองค์์ประกอบสำำ�คััญที่่ �สามารถนำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการ
ออกแบบสร้า้งสรรค์เ์รขศิลิป์์เบื้้�องต้น้สำำ�หรับับรรจุภุัณัฑ์ส์ินิค้า้ที่่ �ระลึึกสไตล์ไ์ทยโดยใช้แ้นวคิดิต้้นแบบตราสินิค้า้
ในบริิบทวััฒนธรรมไทย จำำ�นวน 5 องค์์ประกอบหลััก ได้้แก่่ ตััวอัักษรภาษาไทย ตััวอัักษรอัังกฤษ เทคนิิคการ
สร้้างภาพประกอบ ชุุดสีีแบบไทยโทน และสไตล์์ความเป็็นไทย ผลการวิิจััยที่่ �ค้้นพบสามารถนำำ�ไปใช้้เป็็น
แนวทางในการออกแบบเรขศิลิป์์บนบรรจุภุัณัฑ์สิ์ินค้้าที่่ �ระลึึกสไตล์ไ์ทยที่่ �สอดคล้องกัับแนวคิิดต้้นแบบตราสินิค้า้
ในบริิบทวััฒนธรรมไทย จำำ�นวน 15 แนวทาง จากการวิิเคราะห์์ผลการวิิจััย สามารถแบ่่งกลุ่่�มคำำ�ตอบเป็็น 

2 กลุ่่�ม ได้้แก่่ (กลุ่่�ม 1) คำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้ใช้้อย่่างยิ่่�ง (Highly Recommended Results) เป็็นกลุ่่�มคำำ�ตอบ
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ที่่ �ผู้้�เชี่่ �ยวชาญเลืือกมากกว่่าหรืือเท่่ากัับร้้อยละ 85.71 ถึึงร้้อยละ 100 ซึ่่�งผู้้�วิิจััยแนะนำำ�เป็็นอย่่างยิ่่�งให้้ 

นัักออกแบบนำำ�องค์์ประกอบเหล่่านี้้�ไปใช้้ในการออกแบบเรขศิิลป์์บนบรรจุุภััณฑ์์ เพราะสามารถสื่่ �อสาร
ต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทยนั้้�น ๆ ได้้เป็็นอย่่างดีีที่่ �สุุด และ (กลุ่่�ม 2) คำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้ใช้้ได้้  

(Recommended Results) เป็็นกลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �ผู้้�เชี่่ �ยวชาญเลืือกมากกว่า่หรืือเท่า่กับัร้อ้ยละ 57.14 ถึึงร้อ้ยละ 
71.42 ซึ่่�งผู้้�วิิจััยแนะนำำ�ให้้นัักออกแบบพิิจารณาเลืือกองค์์ประกอบที่่ �เหมาะสมเหล่่านี้้�ไปใช้้ในการออกแบบ
เรขศิิลป์์บนบรรจุุภััณฑ์์ เพื่่ �อสื่่ �อสารต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทยนั้้�น การอภิิปรายผลในครั้้�งนี้้�  

ผู้้�วิิจััยได้้เน้้นผลการวิิจััยในคำำ�ตอบกลุ่่�มที่่ � 1 คืือ กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้ใช้้อย่่างยิ่่�ง (หมายเหตุุ : ทั้้�ง 15 
แนวทางมีีคำำ�ตอบกลุ่่�มที่่ � 2 ในทุุกแนวทาง ดัังนั้้�นผู้้�ที่่ �สนใจสามารถศึึกษาผลการวิิจััยในคำำ�ตอบกลุ่่�มที่่ � 2  

ได้้จากองค์์ประกอบที่่ �เหลืือจากตารางในหััวข้้อผลการวิิจััย) ดัังนี้้�
		  1. วีีรบุุรุุษ (Hero) มีีคุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ เอื้้�อเฟื้้� อเผื่่ �อแผ่่ กล้้าหาญ มีี
ประสิิทธิิภาพ มีีคุุณธรรม มีีความอ่่อนโยน จิิตใจแข็็งแกร่่ง14 ผลการวิิจััยพบว่่า (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �
แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 1 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� สไตล์์ความเป็็นไทย มีีจำำ�นวน 1 
สไตล์์ ได้้แก่่ สไตล์์ไทยประเพณีี (Traditional Thai)
		  2. นักัปราชญ์ ์(Sage) มีีคุณุลัักษณะทางบุคุลิกภาพ ได้แ้ก่่ มีีความลึึกซึ้้�ง เข้า้ใจยาก มีีความรอบรู้้�
มีีเหตุุผล มีีความพากเพีียร เห็็นคุุณค่่าของตนเองอย่่างมาก15 ผลการวิิจััยพบว่่า (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �
แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 2 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� เทคนิิคการสร้้างภาพประกอบ มีี
จำำ�นวน 1 เทคนิคิ ได้แ้ก่ ่(1) ปากกา และสไตล์ค์วามเป็็นไทย มีีจำำ�นวน 1 สไตล์ ์ได้้แก่ ่(1) ไทยพื้้�นบ้า้น (Folk Thai)
		  3. ผู้้�วิิเศษ (Magician) มีีคุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ ลึึกลัับซัับซ้้อน ชอบตััดสิินคนอื่่ �น
จากความคิิดของตนเอง จิินตนาการแปลกประหลาดเหนืือความคาดหมาย เป็็นคนที่่ �พึ่่�งพาได้้ อุุปนิิสััยแจ่่มใส
เบิิกบาน16 ผลการวิิจััยพบว่่า (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�งจำำ�นวน  

3 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� ตััวอัักษรอัังกฤษ มีีจำำ�นวน 1 ประเภท ได้้แก่่ (1) ตััวพิิมพ์์ตััวตกแต่่ง เทคนิิคการสร้้าง
ภาพประกอบ มีีจำำ�นวน 1 เทคนิิค ได้้แก่่ (1) การสร้้างภาพสามมิิติิจากคอมพิิวเตอร์์ ชุุดสีีแบบไทยโทนมีี
จำำ�นวน 1 สีี ได้้แก่่ (1) สีีทองคำำ�
		  4. นัักรบ (Warrior) มีีคุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ บุุคลิิกภาพแบบเข้้มแข็็ง ชอบปฏิิบััติิ
ตามกฎเกณฑ์์ของสัังคม ยึึดถืือระเบีียบวิินััย เป็็นคนที่่ �มีีความเย่่อหยิ่่�ง ด้้วยลัักษณะทางกายภาพที่่ �มีีความ
แข็็งแกร่่งจึึงไม่่ยอมตาย17 ผลการวิิจััยพบว่่า (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบ
อย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 1 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� ชุุดสีีแบบไทยโทน มีีจำำ�นวน 3 สีี ได้้แก่่ (1) สีีเขีียวก้้ามปูู (2) สีีเขีียวนิิล
และ (3) สีีน้ำำ��ตาลไหม้้
		  5. จอมเจ้้าเล่่ห์์ (Trickster) มีีคุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ บุุคลิิกภาพแบบชอบคิิดถึึง
แต่่เรื่่ �องตนเอง ยึึดตนเองเป็็นศููนย์์กลาง ชอบวางแผน มีีอารมณ์์ขััน มีีความกำำ�กวม คลุุมเครืือ มีีความคิิด
สร้้างสรรค์์18 ผลการวิิจััยพบว่่า มีี (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�ง 
จำำ�นวน 2 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� เทคนิิคการสร้้างภาพประกอบ มีีจำำ�นวน 1 เทคนิิค ได้้แก่่ (1) การตััดแปะ ชุุดสีี
แบบไทยโทน มีีจำำ�นวน 1 สีี ได้้แก่่ (1) สีีม่่วงเม็็ดมะปราง

14. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
นิิเทศศาสตรดุุษฎีีบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 365.
15. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
นิิเทศศาสตรดุุษฎีีบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 366.
16. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
นิิเทศศาสตรดุุษฎีีบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 366.
17. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
นิิเทศศาสตรดุุษฎีีบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 367.
18. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
นิิเทศศาสตรดุุษฎีีบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 367.
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		  6. ผู้้�แสวงหา (Seeker) มีีคุณุลักัษณะทางบุคุลิกิภาพ ได้แ้ก่ ่บุคุลิกิภาพแบบชอบค้น้คว้า้ เก็บ็ตัวั 
การจัดัการที่่ �ดีี สามารถจัดัระเบีียบเรื่่ �องรอบตััวได้้อย่่างระเบีียบเรีียบร้อ้ย ผู้้�ที่่ �มีีความกังัขาขี้้�สงสััยอยู่่�เสมอ19 
ผลการวิจััยพบว่า่ (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้น้ำำ�ไปใช้เ้พื่่ �อการ ออกแบบอย่า่งยิ่่�ง จำำ�นวน 2 องค์ป์ระกอบ
ดัังนี้้� เทคนิิคการสร้้างภาพประกอบ มีีจำำ�นวน 1 เทคนิิค ได้้แก่่ (1) ปากกา สไตล์์ความเป็็นไทย มีีจำำ�นวน 1 
สไตล์์ ได้้แก่่ (1) ไทยร่่วมสมััย (Contemporary Thai)
		  7. ผู้้�ช่่วยเหลืือ (Helper) คุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ ชอบยื่่ �นมืือเข้้าไปช่่วยผู้้�อื่่ �น เป็็น
คนยึึดมั่่�นในอุุดมการณ์์ มีีความเกรงอกเกรงใจสููง ชอบให้้ความปกป้้องคุ้้�มครองผู้้�อื่ �นจากอัันตราย เป็็นคนที่่ �

คำำ�นึึงถึึงผู้้�อื่่ �นมากกว่่าตนเอง20 ผลการวิิจััยพบว่่า (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบ
อย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 1 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� สไตล์์ความเป็็นไทย มีีจำำ�นวน 1 สไตล์์ ได้้แก่่ (1) ไทยพื้้�นบ้้าน (Folk 
Thai) 
		  8. มารดา (Mother) คุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ บุุคลิิกภาพรัักครอบครััว ยึึดความ
สุุขของสมาชิิกครอบครััวเป็็นที่่ �ตั้้�ง มีีความรัักที่่ �มอบให้้อย่่างไม่่มีีขอบเขต เป็็นผู้้�ที่่ �ให้้ความเชื่่ �อใจผู้้�อื่่ �น มีีความ
เสีียสละตนเองเพื่่ �อผู้้�อื่่ �นอย่่างมาก โดยเฉพาะเสีียสละเพื่่ �อลููก21 ผลการวิิจััยพบว่่า (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �

แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 2 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� เทคนิิคการสร้้างภาพประกอบ มีี
จำำ�นวน 2 เทคนิิค ได้้แก่่ (1) ดิินสอสีีไม้้ และ (2) สีีน้ำำ�� สไตล์์ความเป็็นไทย มีีจำำ�นวน 1 สไตล์์ ได้้แก่่ (1) ไทย
พื้้�นบ้้าน (Folk Thai)
		  9. นัักรััก (Lover) คุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ ชอบเข้้าสัังคม ผู้้�มีีอารมณ์์สุุนทรีีย์์ เข้้าใจ
เพศตรงข้้ามได้้เป็็นอย่่างดีี เป็็นคนทัันสมััย ตามแฟชั่่�น มีีความอ่่อนไหว ไวต่่อความรู้้�สึึก22 ผลการวิิจััยพบว่่า
(กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 2 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� เทคนิิค
การสร้้างภาพประกอบ มีีจำำ�นวน 1 เทคนิิค ได้้แก่่ (1) สีีน้ำำ�� ชุุดสีีแบบไทยโทน มีีจำำ�นวน 2 สีี ได้้แก่่ (1) สีีม่่วง
เม็็ดมะปราง และ (2) สีีนิิลุุบล 
		  10. ผู้้�ไร้้เดีียงสา (Innocent) คุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ เป็็นคนยอมคน มีีความ
บริิสุุทธิ์์ � ไร้้มลทิิน นุ่่�มนวลอ่่อนหวาน ไม่่เสแสร้้ง มีีชีีวิิตชีีวา23 ผลการวิิจััยพบว่่า (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �

แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 2 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� เทคนิิคการสร้้างภาพประกอบ มีี
จำำ�นวน 2 เทคนิิค ได้้แก่่ (1) สีีเทีียน และ (2) สีีน้ำำ�� ชุุดสีีแบบไทยโทน ที่่ �มีีจำำ�นวน 8 สีี ได้้แก่่ (1) สีีกุุหลาบ  

(2) สีีเนื้้�อ (3) สีีหญ้า้แพรกอ่อ่น (4) สีีหมอก (5) สีีขาวผ่อ่ง (6) สีีฟ้าแลบ (7) สีีงาช้า้ง และ (8) สีีขาวปนเพชร
		  11. เพื่่ �อนสนิิท (Companion) คุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ เป็็นคนยอมคน มีีความ
บริิสุุทธิ์์ � ไร้้มลทิิน นุ่่�มนวลอ่่อนหวาน ไม่่เสแสร้้ง มีีชีีวิิตชีีวา24 ผลการวิิจััยพบว่่า (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �

แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 1 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� เทคนิิคการสร้้างภาพประกอบ  

ที่่ �มีีจำำ�นวน 1 เทคนิิค ได้้แก่่ (1) สีีน้ำำ��

19. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
นิิเทศศาสตรดุุษฎีีบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 367.
20. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
นิิเทศศาสตรดุุษฎีีบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 368.
21. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
นิิเทศศาสตรดุุษฎีีบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 368.
22. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
นิิเทศศาสตรดุุษฎีีบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 368.
23. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
นิิเทศศาสตรดุุษฎีีบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 369.
24. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
นิิเทศศาสตรดุุษฎีีบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 369.
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		  12. ราชา (King) คุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ มีีบุุคลิิกแบบผู้้�นำำ� เป็็นคนดีี มีีความ
ยุุติิธรรม เป็็นตััวแทนของอำำ�นาจ25 ผลการวิิจััยพบว่่า (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการ
ออกแบบอย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 3 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� ตััวอัักษรภาษาไทย มีีจำำ�นวน 1 ประเภท ได้้แก่่ (1) ตััว
อาลัักษณ์์ ชุุดสีีแบบไทยโทน มีีจำำ�นวน 1 สีี ได้้แก่่ (1) สีีเหลืืองเพีียงทอง สไตล์์ความเป็็นไทย มีีจำำ�นวน 1 สไตล์์
 ได้้แก่่ (1) ไทยประเพณีี (Traditional Thai)
		  13. ผู้้�สัันโดษ (Loner) คุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ เป็็นคนที่่ �ปรัับตััวง่่าย มีีความมานะ
อุุตสาหะ สามารถทำำ�ทุุกอย่่างได้้ด้้วยตนเอง มีีความหวััง มีีความถ่่อมตััวไม่่โอ้้อวดความสามารถ26 ผลการ
วิิจััยพบว่่า (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 2 องค์์ประกอบ ดังันี้้�

ชุดุสีีแบบไทยโทน มีีจำำ�นวน 1 สีี ได้แ้ก่ ่(1) สีีกากีี สไตล์ค์วามเป็็นไทย มีีจำำ�นวน 1 สไตล์ ์ได้แ้ก่ ่(1) ไทย ๆ 

(Vernacular Thai)
		  14. เจ้้าเสน่่ห์์ (Enchantress) คุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ บุุคลิิกภาพแบบดึึงดููดใจ 
ความเข้้าอกเข้้าใจผู้้�อื่่ �น ดููเป็็นขนชั้้�นสููง มีีอุุปนิิสััยชอบเรีียกร้้อง27 ผลการวิิจััยพบว่่า (กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบ
ที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 2 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� ชุุดสีีแบบไทยโทน มีีจำำ�นวน 2 สีี
ได้แ้ก่ ่(1) สีีแดงดอกชบา และ (2) สีีก้า้มปููอสุุรา สไตล์ค์วามเป็็นไทย มีีจำำ�นวน 1 สไตล์ ์ได้แ้ก่ ่(1) ไทยร่ว่มสมััย
(Contemporary Thai)
		  15. ขบถ (Rebel) คุุณลัักษณะทางบุุคลิิกภาพ ได้้แก่่ เป็็นคนต่่อต้้านสัังคม ชอบความท้้าทาย
 มีีความเป็็นอิิสระเป็็นอย่่างมาก มัักดููเท่่ห์์ ร้้าย ๆ กวน ๆ และไม่่หวั่่�นเกรงต่่อความกลััว28 ผลการวิิจััยพบว่่า 
(กลุ่่�มที่่ � 1) กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 4 องค์์ประกอบ ดัังนี้้� ตััวอัักษร
ภาษาไทย มีีจำำ�นวน 1 ประเภท ได้้แก่่ (1) ตััวพิิมพ์์แบบตััวตกแต่่ง ตััวอัักษรอัังกฤษ มีีจำำ�นวน 1 ประเภท ได้้แก่่
(1) ตััวพิิมพ์์ตััวตกแต่่ง เทคนิิคการสร้้างภาพประกอบ มีีจำำ�นวน 1 เทคนิิค ได้้แก่่ (1) การตััดแปะ สไตล์์ความ
เป็็นไทย มีีจำำ�นวน 1 สไตล์์ ได้้แก่่ (1) ไทยร่่วมสมััย (Contemporary Thai)
	 จากการวิิเคราะห์์ผลการวิิจััย ยัังได้้ค้้นพบประเด็็นสำำ�คััญอีีกประเด็็นหนึ่่�ง โดยหากพิิจารณาเฉพาะ
กลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้อย่่างยิ่่�ง (Highly Recommended Results) พบว่่า ต้้นแบบตราสิินค้้า ขบถ
(Rebel) มีีกลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 4 จาก 5 องค์์ประกอบ และ
ต้้นแบบตราสิินค้้า ผู้้�วิิเศษ (Magician) และราชา (King) มีีกลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบ
อย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 3 จาก 5 องค์์ประกอบ ส่่วนต้้นแบบที่่ �เหลืือมีีกลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการ
ออกแบบอย่่างยิ่่�ง 2 หรืือ 1 จาก 5 องค์์ประกอบ ดัังนั้้�น เมื่่ �อนำำ�ผลการวิิจััยไปประยุุกต์์สร้้างสรรค์์ในการ
ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์เพื่่ �อสื่่ �อสารต้้นแบบตราสิินค้้า ขบถ ผู้้�วิิเศษ และราชา (ซึ่่�งมีีกลุ่่�มคำำ�ตอบที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�
ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบอย่่างยิ่่�ง จำำ�นวน 3 จาก 5 องค์์ประกอบขึ้้�นไป) จึึงควรจะได้้ผลงานที่่ �สามารถสื่่ �อสาร
ต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทยได้้ชััดเจนกว่่าต้้นแบบที่่ �เหลืือ แต่่นั่่�นไม่่ได้้หมายความว่่า คำำ�ตอบ
ที่่ �ได้้จากการวิิจััยจะไม่่สามารถสื่่ �อสารต้้นแบบตราสิินค้้าที่่ �เหลืืออยู่่�ได้้ เนื่่ �องจากผลการวิิจััยยัังมีีกลุ่่�มคำำ�ตอบ
ที่่ �แนะนำำ�ให้้นำำ�ไปใช้้เพื่่ �อการออกแบบ (Recommended Results) อีีกเป็็นจำำ�นวนมากเช่่นกััน ซึ่่�งครอบคลุุม
ในทุุกองค์์ประกอบสำำ�คััญทั้้�ง 5 องค์์ประกอบจากแนวคิิดที่่ �ได้้ทำำ�การทบทวนวรรณกรรม

25. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
นิิเทศศาสตรดุุษฎีีบััณฑิิต,  จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย, 2552), 370.
26. อริิชััย อรรคอุุดม,  “การพััฒนาแนวคิิดและมาตรวััดต้้นแบบตราสิินค้้าเพื่่ �อประยุุกต์์ใช้้เชิิงการสื่่ �อสารการตลาด”  (วิิทยานิิพนธ์์ระดัับ
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ข้้อเสนอแนะ
	 การวิจิัยัในครั้้�งนี้้� เป็็นหนึ่่�งในแนวทางที่่ �สามารถใช้ใ้นการสร้า้งสรรค์ง์านออกแบบเรขศิลิป์์บนบรรจุภัุัณฑ์์
ได้้ตามแนวคิิดต้้นแบบตราสิินค้้าในบริิบทวััฒนธรรมไทย ทั้้�ง 15 แนวทาง ตามแต่่ที่่ �นัักออกแบบต้้องการ 

จะสื่่ �อสาร อย่่างไรก็็ตาม ยัังมีีแนวทางอื่่ �นในการที่่ �จะทำำ�ให้้ได้้งานออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ที่่ �สวยงาม เหมาะสม
เช่่นเดีียวกััน โดยผลการวิิจััยในครั้้�งนี้้� สามารถนำำ�ไปใช้้สำำ�หรัับอ้้างอิิงในการออกแบบสร้้างสรรค์์เบื้้�องต้้นได้้

	 งานวิิจััยครั้้�งนี้้� ไม่่ได้้ทำำ�การศึึกษาครอบคลุุมไปถึึงด้้านหลัักการจััดองค์์ประกอบศิิลป์์ เช่่น ความสมดุุล
จัังหวะ การเน้้นและการสร้้างลำำ�ดัับความสำำ�คััญ เอกภาพ ขนาดสััดส่่วน และความสมมาตร เป็็นต้้น ดัังนั้้�น
การที่่ �จะนำำ�องค์์ประกอบ 5 องค์์ประกอบจากผลการวิิจััยไปใช้้ร่่วมกัับองค์์ประกอบเรขศิิลป์์อื่่ �น และหลัักการ
จััดองค์์ประกอบศิิลป์์อย่่างไร ควรปล่่อยให้้ประสบการณ์์และการตััดสิินใจของนัักออกแบบในแต่่ละคนเป็็น
ตััวกำำ�หนดทิิศทางในการสร้้างสรรค์์ เพื่่ �อที่่ �จะสร้้างความแตกต่่างกัันได้้ในแต่่ละชิ้้�นงาน ซึ่่�งนั่่�นก็็เป็็นข้้อดีีที่่ �จะ
ทำำ�ให้้งานออกแบบมีีความหลากหลาย สร้้างความน่่าสนใจ และสร้้างความน่่าจดจำำ�ให้้กัับงานออกแบบชิ้้�น
นั้้�น
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