
12

JOURNAL OF FINE AND APPLIED ARTS, CHULALONGKORN UNIVERSITY
VOL.9-NO.1 JANUARY-JUNE 2022

การศึึกษาการออกแบบเรขศิึลป์์บนบรรจุุภัณัฑ์์สินิค้า้ที่่ �ระลกึสิไตลไ์ที่ย
โดยใช้้แนวค้ดิต้นแบบตราสินิค้า้ในบรบิที่วฒันธิรรมไที่ย

STUDY OF GRAPHIC DESIGN ON PACKAGING FOR THAI STYLE 
SOUVENIRS USING THAI CULTURAL CONTEXT OF BRAND  

ARCHETYPE CONCEPT
  

ยศิไกร้ ไที่ร้ที่อง* YOSSAKRAI SAITHONG* 
สิที่ธิพงศิ์ วงศิ์ไชยสุวร้ร้ณ** SITTIPONG VONGCHAISUWAN**

 วิรุ้ฬห์ วุฒิฤที่ธากุล*** WEEROON WUTHIRITHAKUL***
 

บที่ค้ัดย่อ
 บที่ค์วามวิจัยเร้่ �องน่�ม่วัต์ถุุปร้ะสงค์์เพ่ �อค์้นหาองค์์ปร้ะกอบการ้ออกแบบสร้้างสร้ร้ค์์เร้ขศิิลป์เบ่�องต์้น
สำาหร้ับบร้ร้จุภัณฑ์สินค์้าที่่ �ร้ะล่กสไต์ล์ไที่ยที่่ �สอดค์ล้องกับแนวค์ิดต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย
ในด้านต์ัวอักษร้ภาษาไที่ย ต์ัวอักษร้อังกฤษ เที่ค์นิค์ในการ้สร้้างภาพปร้ะกอบ ชุดส่แบบไที่ยโที่น และสไต์ล์
ค์วามเป็นไที่ย โดยการ้เก็บข้อมูลจากกลุ่มผู้เช่ �ยวชาญที่่ �ม่ปร้ะสบการ้ณ์ในสาขาที่่ �เก่ �ยวข้องกับการ้ออกแบบ
ไม่ต์ำ�ากว่า 15 ป่ จำานวน 7 ที่่าน ด้วยการ้ต์อบแบบสอบถุามในลักษณะของการ้ใช้ผู้เช่ �ยวชาญอ้างอิงจากวิธ่
เดลฟาย (Delphi Method) เพ่ �อให้ผู้เช่ �ยวชาญได้ที่ำาการ้เล่อกองค์์ปร้ะกอบเร้ขศิิลป์ที่่ �สามาร้ถุส่ �อสาร้ 15 
ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ยนั�น ๆ
 ผลวิจยัพบวา่ การ้ออกแบบเร้ขศิลิป์เพ่ �อส่ �อสาร้ต้์นแบบต์ร้าสนิค์า้ในบร้บิที่วฒันธร้ร้มไที่ยที่่ �ม่กลุ่มค์ำาต์อบ
ที่่ �แนะนำาใหน้ำาไปใชอ้ยา่งยิ�ง ดงัน่� (1) ต์น้แบบขบถุ (Rebel) ม่กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาใหน้ำาไปใชเ้พ่ �อการ้ออกแบบ
อยา่งยิ�ง จำานวน 4 องค์ป์ร้ะกอบ (2) ต์น้แบบผู้วเิศิษ (Magician) และร้าชา (King) ม่กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาใหน้ำา
ไปใชเ้พ่ �อการ้ออกแบบอยา่งยิ�ง จำานวน 3 องค์ป์ร้ะกอบ (3) ต์น้แบบนกัปร้าชญ ์(Sage) จอมเจา้เลห์่ (Trickster) 
แสวงหา (Seeker) มาร้ดา (Mother) นกัร้กั (Lover) ผู้ไร้เ้ดย่งสา (Innocent) ผู้สันโดษ (Loner) และเจา้เสนห่์ 
(Enchantress) ม่กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาใหน้ำาไปใชเ้พ่ �อการ้ออกแบบอยา่งยิ�ง จำานวน 2 องค์ป์ร้ะกอบ และ (4) 
ต์น้แบบว่ร้บรุ้ษุ (Hero) นกัร้บ (Warrior) ผู้ชว่ยเหล่อ (Helper) และเพ่ �อนสนทิี่ (Companion) ม่กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �

แนะนำาใหน้ำาไปใชเ้พ่ �อการ้ออกแบบอยา่งยิ�ง จำานวน 1 องค์ป์ร้ะกอบ
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ABSTRACT
 The purpose of this article is to find appropriate basic graphic design elements on  
packaging for Thai style souvenirs using Thai cultural context of brand archetype concept as 
follows: Thai typefaces, English typefaces, Illustration techniques, Thaitone colors, and Thai Styles. 
Collecting data from 7 experts in design related fields with more than 15 year experience is to 
select the appropriate use of graphic design elements communicating 15 brand archetypes  
referring from Delphi Method.
 Research result has been found graphic design ways to communicate Thai cultural context 
of brand archetypes through groups of highly recommend results to be applied for design as 
follows: (1) Rebel archetype has 4 highly recommended design elements, (2) Magician and King 
archetypes have 3 highly recommended design elements, (3) Sage, Trickster, Seeker, Mother, 
Lover, Innocent, Loner and Enchantress archetypes have 2 highly recommended design elements, 
(4) Hero, Warrior, Helper, and Companion archetypes have 1 highly recommended design  
elements.

Keywords: Graphic/ Thai style/ Brand archetype/ Thai cultural context
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บที่นำา
 ผลิต์ภัณฑ์สินค์้าที่่ �แสดงค์วามเป็นไที่ยในปัจจุบันได้ร้ับการ้พัฒนาด้านรู้ปแบบมาอย่างต์่อเน่ �อง ไม่
ว่าจะเป็นการ้ต์่อยอดจากภูมิปัญญาไที่ย การ้นำาอัต์ลักษณ์ที่่ �มาจากทีุ่นวัฒนธร้ร้มไปใช้ออกแบบ หร้่อการ้
ขยายขอบเขต์ปร้ะโยชนใ์ชส้อยของผลิต์ภณัฑ์เดมิใหเ้ข้ากบัยคุ์สมยัปัจจบุนัมากข่�น ซ่�งสนิค์า้กม่็ค์วามหลากหลาย
ยกต์ัวอย่างเช่น สินค์้าต์กแต์่งบ้าน ของที่่ �ร้ะล่ก ของใช้ในบ้าน สินค์้าจากผลผลิต์การ้เกษต์ร้ สินค์้าเก่ �ยวกับ
ยาและสมุนไพร้ เป็นต์้น ผู้บร้ิโภค์ต์่างที่ร้าบกันด่ว่าสินค์้าที่่ �กล่าวไป ล้วนได้ร้ับการ้พัฒนาค์ุณภาพให้ได้
มาต์ร้ฐาน และม่รู้ปแบบสวยงามหลากหลาย
 ไม่ว่าผลิต์ภัณฑ์จะได้ร้ับการ้ต์่อยอดในแนวที่างใด หลากหลายมากมายเที่่าไหร้่ สิ�งที่่ �ไม่อาจมองข้าม
ได้นั�นค์่อ การ้พัฒนาการ้ออกแบบบร้ร้จุภัณฑ์ ซ่�งม่ค์วามสำาค์ัญที่่ �ที่ำาให้สินค์้าม่ค์วามสมบูร้ณ์แบบมากยิ�งข่�น
ชัยร้ัต์น์ อัศิวางกูร้ กล่าวถุ่งบร้ร้จุภัณฑ์ที่่ �ด่ไว้ว่า บร้ร้จุภัณฑ์ที่่ �ด่สามาร้ถุด่งดูดค์วามสนใจ เร้้าค์วามรู้้ส่ก 
กร้ะต์ุ้นการ้ต์ัดสินใจซ่�อ และสร้้างการ้จดจำาให้แก่ผู้บร้ิโภค์ได้ บร้ร้จุภัณฑ์เปร้่ยบเสม่อนพนักงานขาย ที่่ �ที่ำา
หน้าที่่ �ส่งเสร้ิมการ้ขายอยู่ทีุ่กเม่ �อเช่ �อวันในห้างสร้ร้พสินค์้า และเป็นองค์์ปร้ะกอบสำาค์ัญที่่ �ม่ผลอย่างยิ�งต์่อ
ค์วามสำาเร้็จหร้่อล้มเหลวของธุร้กิจ1

 กองแผนงาน กร้มการ้พัฒนาชุมชน กร้ะที่ร้วงมหาดไที่ย ได้กล่าวถุ่ง ปัจจัยที่่ �ม่ผลต์่อการ้เล่อกซ่�อ
สินค์้ากลับบ้านของผู้มาเย่อนไว้ โดยในสองลำาดับแร้กได้แก่ปัจจัยด้าน (1) ค์ุณภาพสินค์้า กร้ะบวนการ้ผลิต์
สินค์้า และบร้ร้จุภัณฑ์ (2) ค์วามสวยงามแปลกใหม่ แต์กต์่างเป็นเอกลักษณ์ของสินค์้า หร้่อบร้ร้จุภัณฑ์2 จะ
เห็นได้ว่า บร้ร้จุภัณฑ์ได้ถุูกกล่าวถุ่งเป็นสิ�งสำาค์ัญลำาดับแร้ก ๆ ที่่ �เป็นส่วนหน่�งในการ้ต์ัดสินใจซ่�อสินค์้าที่่ �ร้ะล่ก
ปร้ะเที่ศิไที่ยของนักที่่องเที่่ �ยว แต์่ในค์วามเป็นจร้ิงจากการ้สำาร้วจเบ่�องต์้นพบว่า ยังม่สินค์้าที่่ �ร้ะล่กอ่กมากมาย
ที่่ �ค์วร้จะม่บร้ร้จุภัณฑ์เพ่ �อเพิ�มโอกาสในการ้ต์ัดสินใจซ่�อของนักที่่องเที่่ �ยว หร้่อม่บร้ร้จุภัณฑ์อยู่แล้ว แต์่ไม่ได้
ม่การ้ออกแบบที่่ �ด่ หร้่อม่บร้ร้จุภัณฑ์ซ่�งได้ร้ับการ้ออกแบบมาอย่างด่ แต์่อาจไม่ได้ม่บุค์ลิกภาพในการ้
ออกแบบเร้ขศิิลป์ที่่ �สามาร้ถุส่ �อสาร้ต์ร้าสินค์้าให้ต์ร้งใจกับผู้บร้ิโภค์อย่างแที่้จร้ิง
 ในการ้พัฒนาการ้ออกแบบบร้ร้จุภัณฑ์ต์้องอาศิัยการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์ (Graphic Design) ซ่�งเป็น
ส่วนสำาค์ัญมากในการ้สร้้างสุนที่ร้่ยะในงานออกแบบบร้ร้จุภัณฑ์ เน่ �องจากเป็นสิ�งแร้กที่่ �จะสามาร้ถุด่งดูดใจ
ให้ผู้บร้ิโภค์หยิบบร้ร้จุภัณฑ์ข่�นมาก่อน แล้วจ่งศิ่กษาร้ายละเอ่ยดบนบร้ร้จุภัณฑ์ พิจาร้ณาค์ุณสมบัต์ิของ
สนิค์า้ และนำาไปสู่การ้ต์ดัสินใจซ่�อต์อ่ไป ซ่�งในการ้วจิยัค์ร้ั�งน่�จะสร้า้งแนวที่างการ้ออกแบบเร้ขศิลิป์บนบร้ร้จภุณัฑ์
ที่่ �เหมาะสมกับผลิต์ภัณฑ์สินค์้าที่่ �แสดงค์วามเป็นไที่ย หร้่อที่่ �เร้่ยกว่า สไต์ล์ไที่ย จากการ้สำาร้วจเบ่�องต์้นของ
พบว่า ม่บร้ร้จุภัณฑ์สินค์้าที่่ �ร้ะล่กที่่ �วางจำาหน่ายในปัจจุบัน เช่น สินค์้าที่่ �ร้ะล่กสไต์ล์ไที่ยย่ �ห้อ Holen ได้ม่การ้
ออกแบบส่ �อสาร้ค์วามเป็นไที่ยที่่ �ที่ันสมัยและน่าสนใจ แต์่จะเหมาะสมกับบุค์ลิกของต์ร้าสินค์้าหร้่อไม่ จะ
ส่ �อสาร้ให้ต์ร้งใจกับผู้บร้ิโภค์ด้วยการ้ออกแบบอย่างไร้ ผลการ้วิจัยในค์ร้ั�งน่�จะเป็นส่วนหน่�งที่่ �ช่วยหาค์ำาต์อบ
ในแนวที่างการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์บนบร้ร้จุภัณฑ์ เพ่ �อให้ได้องค์์ค์วามรู้้สำาหร้ับนักออกแบบและผู้สนใจใน
การ้นำาไปใช้สร้้างสร้ร้ค์์บร้ร้จุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับบุค์ลิกลักษณะของต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย ที่่ �ม่
ให้เล่อกถุ่ง 15 ต์้นแบบ เพ่ �อส่ �อสาร้กับกลุ่มผู้บร้ิโภค์ให้ได้อย่างต์ร้งใจ สวยงาม และม่ค์วามเหมาะสมมากยิ�ง
ข่�น

วัตถุป์ระสิงค้์ของการวิจุัย
 เพ่ �อหาองค์์ปร้ะกอบการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์เบ่�องต์้นสำาหร้ับบร้ร้จุภัณฑ์สินค์้าที่่ �ร้ะล่กสไต์ล์ไที่ยที่่ �

สอดค์ล้องกับแนวค์ิดต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย จำานวน 15 แนวที่าง

1. ชัยร้ัต์น์ อัศิวางกูร้,  ออกแบบให้้โดนใจ  (กรุ้งเที่พฯ : กร้มส่งเสร้ิมอุต์สาหกร้ร้ม, 2548), 9.
2. “ไฟล์บร้ร้ยาย 14 มิถุุนายน 2561 การ้ออกแบบสินค์้าของที่่ �ร้ะล่ก,” กองแผนงาน กร้มการ้พัฒนาชุมชน กร้ะที่ร้วงมหาดไที่ย, บันที่่กข้อมูล
เม่ �อ 20 พฤศิจิกายน 2562,  http://plan.cdd.go.th/ค์ู่ม่อแนวที่างการ้ดำาเนินง/otop-นวัต์วิถุ่/.
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กรอบแนวค้ิด
 งานวิจัยค์ร้ั�งน่� ม่วัต์ถุุปร้ะสงค์์ในการ้หาองค์์ค์วามรู้้ในการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์บนบร้ร้จุภัณฑ์สินค์้าที่่ �

ร้ะล่กสไต์ล์ไที่ยโดยใช้แนวค์ิดต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย เพ่ �อส่ �อสาร้ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าที่ั�ง 15 
ต์้นแบบ ผู้วิจัยจ่งได้เล่อกใช้กร้อบแนวค์ิดเพ่ �อสังเค์ร้าะห์องค์์ค์วามรู้้ในด้านต์่าง ๆ ดังน่�

 1. แนวค์ิดต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย โดยผู้ช่วยศิาสต์ร้าจาร้ย์ ดร้. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม
 ได้กล่าวว่า ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ยม่ 15 ต์้นแบบ ได้แก่ ว่ร้บุรุ้ษ นักปร้าชญ์ ผู้วิเศิษ นักร้บ
จอมเจ้าเล่ห์ ผู้ค์้นหา ผู้ช่วยเหล่อ มาร้ดา นักร้ัก ผู้ไร้้เด่ยงสา เพ่ �อนสนิที่ ร้าชาผู้สันโดษ เจ้าเสน่ห์ และขบถุ 
แต์่ละต์้นแบบจะม่บุค์ลิกภาพของต์นเองที่่ �เป็นต์ัวช่�วัดร้วมจำานวน 72 ค์ุณลักษณะ ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าเป็น
เค์ร้่ �องม่อในการ้ส่ �อสาร้การ้ต์ลาดที่่ �จะช่วยสร้้างค์วามค์ิดสร้้างสร้ร้ค์์ ในการ้สร้้างเอกลักษณ์ต์ร้าสินค์้า ซ่�งม่
ค์วามสำาค์ัญมากในปัจจุบัน จ่งต์้องที่ำาให้ต์ร้าสินค์้าม่ค์วามแต์กต์่างจากค์ู่แข่งด้วยค์วามรู้้ส่กที่างอาร้มณ ์เพ่ �อ
ชว่ยในการ้กำาหนดแผนกลยทุี่ธใ์นการ้สร้า้งสร้ร้ค์บ์คุ์ลกิภาพต์ร้าสนิค์า้และงานโฆษณาไดจ้ร้งิ3

 ดังนั�น การ้วิจัยน่�จะใช้แนวค์ิดต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ยเป็นจุดเร้ิ�มต์้นในการ้กำาหนด
ที่ิศิที่างการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์บนบร้ร้จุภัณฑ์ เพ่ �อให้ต์ร้งใจกับที่ัศินค์ต์ิของผู้บร้ิโภค์ ผลิต์ภัณฑ์สินค์้าไที่ย และ
เป็นส่วนสำาค์ัญในการ้ไปสู่การ้ต์ัดสินใจซ่�อผลิต์ภัณฑ์สไต์ล์ไที่ยได้อย่างม่ปร้ะสิที่ธิภาพต์่อไป
 2. องค์์ปร้ะกอบการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์บนบร้ร้จุภัณฑ์ จากการ้ที่บที่วนวร้ร้ณกร้ร้มที่่ �เป็นหนังส่อ และ
งานวิจัยที่่ �เก่ �ยวข้องกับการ้ออกแบบบร้ร้จุภัณฑ์ นิชา สุขจารุ้วร้ร้ณ กล่าวว่า เร้ขศิิลป์บนบร้ร้จุภัณฑ์ ปร้ะกอบ
ด้วย 2 ลักษณะ ค์่อ (1) ส่วนปร้ะกอบบนบร้ร้จุภัณฑ์ที่่ �สร้้างค์วามสุนที่ร้่ย์ (2) ส่วนปร้ะกอบบนบร้ร้จุภัณฑ์ที่่ �

แสดงข้อมูลที่่ �เป็นร้ายละเอ่ยดของสินค์้า ซ่�งส่วนปร้ะกอบบนบร้ร้จุภัณฑ์ที่่ �สร้้างค์วามสุนที่ร้่ย์ ม่ 3 ส่วน4 ได้แก่
(1) ต์ัวอักษร้ เพ่ �อสร้้างภาพพจน์ของสินค์้า แสดงร้ายละเอ่ยดของข้อมูลที่่ �ม่การ้จัดวางอย่างชัดเจน อ่านง่าย
น่าสนใจ สามาร้ถุส่ �ออาร้มณ์หร้่อค์วามหมายที่างสัญลักษณ์ ซ่�งง่ายต์่อการ้จดจำาของผู้ร้ับสาร้มากกว่าเน่�อหา
ของข้อมูลนั�น5 (2) ภาพปร้ะกอบ เพ่ �อสร้้างค์วามเข้าใจในต์ัวสินค์้าที่่ �อยู่ภายในโดยเฉพาะอย่างยิ�งมักจะ
ปร้ากฏบนบร้ร้จุภัณฑ์ที่่ �ม่ค์วามที่่บมองไม่เห็นสินค์้าภายใน6 ภาพปร้ะกอบนั�นม่บที่บาที่สำาค์ัญที่ั�งในเร้่ �องการ้
ด่งดูดสายต์า สร้้างค์วามแต์กต์่าง สิ�งเร้้า และการ้จดจำา ภาพปร้ะกอบแบ่งออกเป็นสองกลุ่มหลัก ค์่อ ภาพถุ่าย
ซ่�งม่ค์ุณสมบัต์ิเด่น ค์่อ ส่ �อสาร้ให้ผู้บร้ิโภค์รู้้ส่กได้ว่าเป็นของจร้ิง และภาพวาด ซ่�งได้เปร้่ยบต์ร้งที่่ �สามาร้ถุ
สร้้างข่�นได้ต์ามค์วามค์ิดค์วามต์้องการ้มากกว่า7 และ (3) ส่ เพ่ �อสร้้างอาร้มณ์ สร้้างการ้ต์อบสนองต์่อจิต์ใจ 
สร้้างแร้งจูงใจให้ผู้บร้ิโภค์สนใจในต์ัวผลิต์ภัณฑ์ภัณฑ์8 

 หัวใจของการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์บนบร้ร้จุภัณฑ์ ค์่อ การ้จัดวางค์วามสัมพันธ์ของต์ัวอักษร้ ภาพ และ
ส่ ให้เกิดงานที่่ �สามาร้ถุส่ �อสาร้กับกลุ่มเป้าหมายได้ต์ร้งต์ามวัต์ถุุปร้ะสงค์์ที่่ �ต์ั�งไว้ โดยเฉพาะบร้ร้จุภัณฑ์ที่่ �ต์้อง
ส่ �อสาร้กับผู้ค์นจำานวนมากและหลากหลาย จะที่ำาอย่างไร้ให้สามาร้ถุแสดงเน่�อหาได้ชัดเจน น่าสนใจ ส่ �อสาร้
บุค์ลิกภาพของแบร้นด์และผลิต์ภัณฑ์ได้ถุูกต์้องต์ร้งใจ เที่่านั�นยังไม่พอ ยังต์้องกร้ะต์ุ้นค์วามต์้องการ้ซ่�อของ
ผู้บร้ิโภค์ได้อ่กด้วย9 

3. “ร้างวัลผลงานวิจัยด่เด่น ปร้ะเภที่นิสิต์ดุษฎี่บัณฑิต์,” สำานักบร้ิหาร้วิจัย จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, บันที่่กข้อมูลเม่ �อ 1 ธันวาค์ม 2562,  
http://www.research.chula.ac.th/web/Prize_Research/phdGood/AW160.pdf/.
4. นชิา สขุจาร้วุร้ร้ณ,  “การออกแบบเรขศิลิป์์บรรจภุัณัฑ์ข์องเล่นพ้ื้�นบา้น กรณศีิกึษา : กลุ่มคนเฒ่่าคนแก ่ต.ป่์าแดด อ.แมส่รวย จ.เชียีงราย”  
(วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับศิิลปกร้ร้มศิาสต์ร้มหาบัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 111-112.
5. ชัยร้ัต์น์ อัศิวางกูร้,  ออกแบบให้้โดนใจ  (กรุ้งเที่พฯ : กร้มส่งเสร้ิมอุต์สาหกร้ร้ม, 2548), 121.
6. สุมาล่ ที่องรุ้่งโร้จน์, ออกแบบบรรจุภััณฑ์์ (กรุ้งเที่พฯ : วาดศิิลป์, 2555), 101.
7. สุมาล่ ที่องรุ้่งโร้จน์, ออกแบบให้้โดนใจ (กรุ้งเที่พฯ : กร้มส่งเสร้ิมอุต์สาหกร้ร้ม, 2548), 133.
8. สุมาล่ ที่องรุ้่งโร้จน์, ออกแบบบรรจุภััณฑ์์ (กรุ้งเที่พฯ : วาดศิิลป์, 2555), 92.
9. สุมาล่ ที่องรุ้่งโร้จน์, ออกแบบให้้โดนใจ (กรุ้งเที่พฯ : กร้มส่งเสร้ิมอุต์สาหกร้ร้ม, 2548), 120.
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 3. ส่ไที่ยโที่น (Thaitone Color) ศิูนย์บันดาลไที่ย กร้ะที่ร้วงวัฒนธร้ร้ม กล่าวไว้ในหนังส่อส่ไที่ยโที่น 
เสน่ห์ไที่ยเพิ�มมูลค์่าธุร้กิจ ว่า ส่หลักที่่ �ปร้ากฏใช้ในงานจิต์ร้กร้ร้มไที่ยสมัยก่อนม่อยู่ 5 หมู่หลัก ค์่อ ส่ดำา ขาว
แดง เหล่อง ค์ร้าม ร้วมเร้่ยกว่า ส่เบญจร้งค์์ ส่วนส่ที่่ �แปลกออกไปก็เกิดจากการ้ผสมส่ 5 ส่หลักดังกล่าว แต์ก
ออกเป็นอ่ก 5 หมู่ส่ ได้แก่ ส่ส้ม เข่ยว ม่วง นำ�าต์าล ที่อง เพ่ �อค์วามเข้าใจส่ไที่ยในภาพร้วม จ่งใค์ร้่เร้่ยงลำาดับ
ส่ที่ั�งหมวดหลกัเดิมและส่ที่่ �เกดิจากผสมใหมใ่นลกัษณะกลุ่มโที่นส่เดย่วกนั10 ซ่�งจากการ้วเิค์ร้าะหใ์นวทิี่ยานพินธ์
เร้่ �อง การ้สร้้างปร้ะสบการ้ณ์สุนที่ร้่ยะจากส่ไที่ย (พ.ศิ. 2556) ของอาจาร้ย์ไพโร้จน์ พิที่ยเมธ่ ได้ค์้นพบช่ �อ 

ส่ไที่ย และที่ดสอบค์่าส่โดยกำาหนดต์ามค์่า CMYK ที่ั�งหมดจำานวน 156 ส่11

 4. ค์วามเป็นไที่ย โดย ปร้ะชา สุว่ร้านนที่์ จากแนวค์ิดที่่ �นำาส่ �เหล่ �ยมสัญศิาสต์ร้์ (Semiotics Square) 
ของนักมานุษยวิที่ยาค์นสำาค์ัญ เจมส์ ค์ลิฟฟอร้์ด อันเป็นเค์ร้่ �องม่อศิ่กษาวัต์ถุุต์่าง ๆ ในฐานะเป็น “สัญญะ” 
หร้่อเค์ร้่ �องม่อส่ �อค์วามหมาย ค์ลิฟฟอร้์ดมองว่าการ้สะสมวัต์ถุุม่บที่บาที่ในการ้สร้้างต์ัวต์นของชาวต์ะวันต์ก
วัต์ถุุที่ั�งหลายที่ั�งปวงเป็นเพ่ยงวัต์ถุุสะสม จะแต์กต์่างกันต์ร้งแค์่ว่า ถุูกสะสมโดยใค์ร้ กล่าวค์่อ การ้เก็บและ
แสดงศิิลปวัต์ถุุในพิพิธภัณฑ์เป็นการ้สะสมของสังค์ม ส่วนการ้สะสมของที่่ �ร้ะล่กจากการ้เดินที่างที่่องเที่่ �ยว
แต์่ละค์ร้ั�งเป็นการ้สะสมแบบส่วนต์ัวและโดยปัจเจกชน12 
 เม่ �อนำาเอาส่ �เหล่ �ยมสัญศิาสต์ร้์ของค์ลิฟฟอร้์ดมาปร้ับใช้กับวัต์ถุุสะสมที่่ �ส่ �อถุ่งค์วามเป็นไที่ย เร้าจะ
ได้โค์ร้งสร้้างค์วามเป็นไที่ยซ่�งม่ค์วามรู้้เชิงชาต์ิพันธุ์วิที่ยา (Ethnology) เป็นพ่�นฐานของการ้แบ่งค์วามเป็น
ไที่ยออกเป็น 4 โซน ซ่�งแสดงให้เห็นค์วามเป็นไที่ยแบบต์่าง ๆ นั�นม่ฐานานุศิักดิ � หร้่อค์วามเหล่ �อมลำ�าต์ำ�าสูงไม่
เที่่ากัน ดังน่� ไที่ยปร้ะเพณ่ (Traditonal Thai) ไที่ยพ่�นบ้าน (Folk Thai) ไที่ย ๆ (Vernacular Thai) และไที่ย
ร้่วมสมัย (Contemporary Thai)13

ขอบเขตงานวิจุัย
 การ้ศิ่กษาวิจัยในค์ร้ั�งน่� เป็นการ้หาองค์์ปร้ะกอบการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์เบ่�องต์้นสำาหร้ับบร้ร้จุภัณฑ์
สินค์้าที่่ �ร้ะล่กสไต์ล์ไที่ย ที่่ �สอดค์ล้องกับแนวค์ิดต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย โดยกำาหนดกลุ่ม
ต์ัวอย่าง ได้แก่ ผู้เช่ �ยวชาญที่่ �ม่ปร้ะสบการ้ณ์ด้านการ้ออกแบบบร้ร้จุภัณฑ์ เร้ขศิิลป์ และสาขาที่่ �เก่ �ยวข้องไม่
ต์ำ�ากว่า 15 ป่ จำานวน 7 ที่่าน เพ่ �อต์อบแบบสอบถุาม

วิธิ่ดำาเนินการวิจุัย
 เพ่ �อให้ได้ผลการ้วิจัยต์ามวัต์ถุุปร้ะสงค์์ที่่ �ต์ั�งไว้ การ้ดำาเนินการ้วิจัยจะใช้วิธ่การ้วิจัยเชิงค์ุณภาพ 
(Qualitative Research) ร้่วมกับการ้วิจัยเชิงปร้ิมาณ (Quantitative Research) โดยกำาหนดกลุ่มผู้เช่ �ยวชาญ
ที่่ �เป็นอาจาร้ย์ และนักออกแบบที่่ �สำาเร้็จการ้ศิ่กษาในร้ะดับปร้ิญญาต์ร้่ข่�นไป ม่ปร้ะสบการ้ณ์ด้านการ้ที่ำางาน
ร้วมที่ั�งการ้สอนในสาขาที่่ �เก่ �ยวข้องไม่ต์ำ�ากว่า 15 ป่ จำานวน 7 ที่่าน เพ่ �อหาองค์์ปร้ะกอบการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์
เบ่�องต์้นสำาหร้ับบร้ร้จุภัณฑ์สินค์้าที่่ �ร้ะล่กสไต์ล์ไที่ยที่่ �เหมาะสม ส่วนร้ายละเอ่ยดการ้เก็บข้อมูลในการ้วิจัย  

ม่ดังน่� 
 1. การ้เก็บร้วบร้วมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลต์่าง ๆ ม่การ้เก็บร้วบร้วมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลต์่าง ๆ 
ได้แก่

10. ศิูนย์บันดาลไที่ย กร้ะที่ร้วงวัฒนธร้ร้ม, ไทยโทน เสน่ห้์ไทยเพื้ิ�มมูลค่าธุุรกิจ (กรุ้งเที่พมหานค์ร้ : ม.ป.พ, 2558), 26.
11. ศิูนย์บันดาลไที่ย กร้ะที่ร้วงวัฒนธร้ร้ม, ไทยโทน เสน่ห้์ไทยเพื้ิ�มมูลค่าธุุรกิจ (กรุ้งเที่พมหานค์ร้ : ม.ป.พ, 2558), 36-43.
12. ปร้ะชา สุว่ร้านนที่์, อัตลักษณ์ไทย : จากไทยสู่ไทย ๆ (กรุ้งเที่พมหานค์ร้ : ฟ้าเด่ยวกัน, 2554), 48-49.
13. ปร้ะชา สุว่ร้านนที่์, อัตลักษณ์ไทย : จากไทยสู่ไทย ๆ (กรุ้งเที่พมหานค์ร้ : ฟ้าเด่ยวกัน, 2554), 53-56.
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  1.1 แหล่งข้อมูลปร้ะเภที่เอกสาร้ โดยเป็นข้อมูลจากแหล่งต์่าง ๆ เช่น บที่ค์วาม หนังส่อ งาน
วิจัย นิต์ยสาร้ วาร้สาร้ และส่ �อสิ�งพิมพ์อ่ �น ๆ ที่ั�งน่�ผู้วิจัยได้ส่บค์้นข้อมูลและจัดแบ่งหมวดหมู่ของข้อมูลเป็น 

กลุ่มดังน่� 
   1.1.1 แนวค์วามค์ิด และที่ฤษฎี่ต์่าง ๆ 
   1.1.2 งานวิจัยที่่ �เก่ �ยวข้อง 
  1.2 แหล่งข้อมูลปร้ะเภที่อ่ �น ๆ เช่น การ้ลงพ่�นที่่ �สำาร้วจและเก็บข้อมูลเบ่�องต์้น 
 2. การ้สร้้างเค์ร้่ �องม่อวิจัยที่่ �ใช้ในการ้ร้วบร้วมข้อมูล ได้แก่ แบบสอบถุามเพ่ �อหาองค์์ปร้ะกอบการ้
ออกแบบเร้ขศิิลป์บนบร้ร้จุภัณฑ์สินค์้าที่่ �ร้ะล่กสไต์ล์ไที่ย ต์ามแนวค์ิดต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้ม
ไที่ยที่ั�ง 15 ต์้นแบบ สำาหร้ับผู้เช่ �ยวชาญ 7 ที่่าน ซ่�งผลจากการ้วิเค์ร้าะห์จะสามาร้ถุนำาไปใช้ในการ้สรุ้ป 

หลักการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์บนบร้ร้จุภัณฑ์ต์่อไป
 3. การ้ต์ร้วจสอบค์ุณภาพของแบบสอบถุาม โดยผู้เช่ �ยวชาญ นักวิชาการ้ที่่ �ม่ค์วามชำานาญด้านการ้
วิจัย จำานวน 2 ที่่าน
 4. การ้วิเค์ร้าะห์ข้อมูลที่่ �ได้ที่ั�งจากการ้เก็บข้อมูลจากแบบสอบถุาม และเอกสาร้ที่่ �เก่ �ยวข้อง ร้วมที่ั�ง
แนวค์ิดที่ฤษฎี่ในด้านต์่าง ๆ มาศิ่กษาวิเค์ร้าะห์ร้่วมกัน 
 5. สรุ้ปผลการ้เก็บข้อมูล และสรุ้ปผลการ้วิจัยเพ่ �อให้ได้แนวที่างในการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์เบ่�องต์้น
สำาหร้ับบร้ร้จุภัณฑ์สินค์้าสไต์ล์ไที่ยที่่ �เหมาะสม จำานวน 15 แนวที่าง

ผลการวิจุัย
 ผลการ้เก็บข้อมูลจากแบบสอบถุามสำาหร้ับผู้เช่ �ยวชาญที่่ �ม่ปร้ะสบการ้ณ์ด้านการ้ออกแบบบร้ร้จุภัณฑ์
เร้ขศิิลป์ และสาขาที่่ �เก่ �ยวข้องไม่ต์ำ�ากว่า 15 ป่ จำานวน 7 ที่่าน เพ่ �อหาองค์์ปร้ะกอบการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์เบ่�อง
ต์้นสำาหร้ับบร้ร้จุภัณฑ์สินค์้าที่่ �ร้ะล่กสไต์ล์ไที่ยต์ามแนวค์ิดต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ยที่ั�ง 15 
ต์้นแบบ ในด้านต์ัวอักษร้ภาษาไที่ย ต์ัวอักษร้อังกฤษ เที่ค์นิค์การ้สร้้างภาพปร้ะกอบ ชุดส่แบบไที่ยโที่น และ
สไต์ลค์์วามเป็นไที่ย โดยใชเ้กณฑใ์นการ้พจิาร้ณาจากค์ำาต์อบที่่ �ถุกูเล่อกจากผู้เช่ �ยวชาญ จำานวน 4 ค์น จาก 
7 ค์นข่�นไป (ม่ค์่าต์ั�งแต์่ร้้อยละ 57.14 ข่�นไป) ให้ถุ่อเป็นค์ำาต์อบที่่ �ม่ค์วามเหมาะสม ผลการ้วิจัยพบว่า
 1. ต์ัวอักษร้ ภาษาไที่ยและภาษาอังกฤษที่่ �สามาร้ถุส่ �อสาร้ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าฯ ได้อย่างเหมาะสม ใน
แต์่ละต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย ผลการ้วิจัยพบว่า
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ต์าร้างที่่ � 1 แสดงค์่าร้้อยละ (%) ของต์ัวอักษร้ภาษาไที่ย และต์ัวอักษร้ภาษาอังกฤษที่่ �ม่ค์วามเหมาะสมในการ้ส่ �อสาร้ต์้นแบบ
ต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย

ที่่ �มา : ผู้วิจัย

 2. เที่ค์นิค์การ้สร้้างภาพปร้ะกอบ ที่่ �สามาร้ถุส่ �อสาร้ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าฯ ได้อย่างเหมาะสม ในแต์่ละ
ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย ผลการ้วิจัยพบว่า
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ต์าร้างที่่ � 2 แสดงค์่าร้้อยละ (%) ของเที่ค์นิค์การ้สร้้างภาพปร้ะกอบที่่ �ม่ค์วามเหมาะสมในการ้ส่ �อสาร้ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่
วัฒนธร้ร้มไที่ย
ที่่ �มา : ผู้วิจัย
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 3. สไต์ล์ค์วามเป็นไที่ย ที่่ �ม่ค์วามเหมาะสมในการ้อ้างอิงเพ่ �อเป็นสไต์ล์การ้ออกแบบส่ �อสาร้ต์้นแบบ
ต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย ผลการ้วิจัยพบว่า

ต์าร้างที่่ � 3 แสดงค์่าร้้อยละ (%) ของสไต์ล์ค์วามเป็นไที่ยที่่ �ม่ค์วามเหมาะสมในการ้อ้างอิงเพ่ �อเป็นสไต์ล์การ้ออกแบบส่ �อสาร้
ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย

ที่่ �มา : ผู้วิจัย

 4. ชดุส่แบบไที่ยโที่น สามาร้ถุส่ �อสาร้ต์น้แบบต์ร้าสนิค์า้ฯ ไดอ้ยา่งเหมาะสม ในแต์ล่ะต์น้แบบต์ร้าสนิค์า้
ในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย (เฉพาะที่่ �ม่ค์่าต์ั�งแต์่ร้้อยละ 57.14 ข่�นไป) ผลการ้วิจัยพบว่า (4.1) ว่ร้บุรุ้ษ ม่ชุด 

ส่แบบไที่ยโที่นจำานวน 12 ส่ ได้แก่ ส่แดงต์ัด ส่กร้มที่่า ส่เหล่องเพ่ยงที่อง ส่นำ�าต์าลไหม้ ค์ิดเป็นร้้อยละ 71.42 
ส่ดินแดงเที่ศิ ส่นำ�าหมาก ส่เขม่ายาง ส่ขาวผ่อง ส่ค์ร้าม ส่เมฆค์ร้าม ส่กลาโหม และส่ที่องค์ำา ค์ิดเป็นร้้อยละ 
57.14 (4.2) นักปร้าชญ์ ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่นจำานวน 15 ส่ ได้แก่ ส่ปูน ค์ิดเป็นร้้อยละ 85.71 ส่เข่ยวข่�ม้า  

ส่ม่วงต์อง ส่กาก่ ค์ิดเป็นร้้อยละ 71.42 ส่หงดินต์ัด ส่ไม้กฤษณา ส่มุกสุข ส่ลูกพิกุล ส่เข่ยวก้ามปู ส่ดำาหม่ก  

ส่สวาด ส่ขาวผ่อง ส่ขาบดำา ส่ม่วงค์ร้าม และส่ขาวปนเพชร้ ค์ิดเป็นร้้อยละ 57.14 (4.3) ผู้วิเศิษ ม่ชุดส่แบบ
ไที่ยโที่นจำานวน 8 ส่ ได้แก่ ส่ที่องค์ำา ค์ิดเป็นร้้อยละ 85.71 ส่ม่วงเม็ดมะปร้าง ค์ิดเป็นร้้อยละ 71.42 ส่ก้ามปู
หลุด ส่ดอกบวบ ส่เหล่องไหล ส่ก้านดอกกร้ร้ณิการ้์ ส่เข่ยวมะพูด และส่เข่ยวนิล ค์ิดเป็นร้้อยละ 57.14 (4.4) 
นักร้บ ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่นจำานวน 19 ส่ ได้แก่ ส่เข่ยวก้ามปู ส่เข่ยวนิล ส่นำ�าต์าลไหม้ ค์ิดเป็นร้้อยละ 85.71  

ส่ดินแดงต์ัด ส่ลูกพิกุล ส่ดำาเขม่า ส่นิลกาฬ ส่กลาโหม ส่กร้มที่่า ส่ฝ่าด ค์ิดเป็นร้้อยละ 71.42 ส่ก้ามปูอสุร้า          
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ส่นำ�าหมาก ส่ข่�ผ่�ง ส่เข่ยวใบแค์ ส่นำ�าร้ัก ส่เขม่ายาง ส่เมฆค์ร้าม ส่ขาบดำา และส่ที่องค์ำา ค์ิดเป็นร้้อยละ 57.14 
(4.5) จอมเจ้าเล่ห์ ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่นจำานวน 10 ส่ ได้แก่ ส่ม่วงเม็ดมะปร้าง ค์ิดเป็นร้้อยละ 85.7 ส่เสน ส ่

ดอกอัญชัน ส่พวงอังกาบ ค์ิดเป็นร้้อยละ 71.42 ส่ก้ามปูหลุด ส่แดงดอกชบา ส่หร้ดาล ส่ลูกห่าน ส่นำ�าไหล 
และส่นำ�าผ่�ง ค์ิดเป็นร้้อยละ 57.14 (4.6) ผู้แสวงหา ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่นจำานวน 7 ส่ ได้แก่ ส่นวลเที่า ค์ิดเป็น
ร้้อยละ 71.42 ส่เมฆสนที่ยา ส่มอหม่ก ส่สัมฤที่ธิ� ส่ขาวกะบัง ส่ฟาง และส่กร้ัก ค์ิดเป็นร้้อยละ 57.14 (4.7) 
ผู้ช่วยเหล่อ ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่นจำานวน 12 ส่ ได้แก่ ส่หม้อใหญ่ ส่เปล่อกข้าวโพด ส่จันที่ร้์ ส่ลูกจันที่ร้์ ส่เข่ยว
นกกะลิง ส่เหล็ก ส่ดอกเลา ส่ขาวผ่อง ส่ค์วายเผ่อก ส่งาช้าง ส่เล่ �อมเหล่อง และส่ฟาง ค์ิดเป็นร้้อยละ 57.14 
(4.8) มาร้ดา ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่นจำานวน 13 ส่ ได้แก่ ส่ค์วายเผ่อก ส่เล่ �อมพร้าย ค์ิดเป็นร้้อยละ 71.42 ส่จันที่ร้์
ส่เน่�อ ส่หงเสน ส่ฟ้าแลบ ส่นวล ส่สังฆ์ ส่งาช้าง ส่ม่วงดอกผักต์บ ส่เผ่อก ส่นิลุบล และส่ดิน ค์ิดเป็นร้้อยละ 
57.14 (4.9) นักร้ัก ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่นจำานวน 16 ส่ ได้แก่ ส่ม่วงเม็ดมะปร้าง ส่นิลุบล ค์ิดเป็นร้้อยละ 85.71 
ส่ที่้องสิงห์ ส่ดอกอุบล ส่ดอกบานเย็น ส่เกสร้ชมพู่ ส่ม่วงดอกต์ะแบก ค์ิดเป็นร้้อยละ 71.42 ส่หร้ดาล ส่เสน 
ส่โศิก ส่นำ�าไหล ส่ต์าแมว ส่ดอกอัญชัน ส่พวงอังกาบ ส่ที่องค์ำา และส่กะปิ ค์ิดเป็นร้้อยละ 57.14 (4.10)  

ผู้ไร้้เด่ยงสา ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่นจำานวน 20 ส่ ได้แก่ ส่กุหลาบ ส่เน่�อ ส่หญ้าแพร้กอ่อน ส่หมอก ส่ขาวผ่อง  

ส่ฟ้าแลบ ส่งาช้าง ส่ขาวปนเพชร้ ค์ิดเป็นร้้อยละ 85.71 ส่เข่ยวข่�นกการ้เวก ส่สังฆ์ ส่เมฆ ส่นิลุบล ส่ฟาง  

ค์ดิเป็นร้อ้ยละ 71.42 ส่หงสบาที่ ส่หงเสน ส่กา้นมะล ิส่เหลก็ ส่ขาวกะบงั ส่เล่ �อมพร้าย และส่ดิน ค์ดิเป็นร้อ้ยละ 
57.14 (4.11) เพ่ �อนสนิที่ ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่นจำานวน 10 ส่ ได้แก่ ส่ลูกพิกุล ส่ค์วันเพลิง ส่นวลเที่า ส่นวล 

ส่ขาวขาบ ส่นำ�าไหล ส่ที่อง ส่ฟาง ส่นำ�าต์าล และส่กาก่ ค์ิดเป็นร้้อยละ 57.14 (4.12) ร้าชา ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่น
จำานวน 7 ส่ ได้แก่ ส่เหล่องเพ่ยงที่อง ค์ิดเป็นร้้อยละ 85.71 ส่ดินแดงเที่ศิ ส่เมฆค์ร้าม ค์ิดเป็นร้้อยละ 71.42 
ส่เข่ยวก้ามปู ส่ดำา ส่กร้มที่่า และส่นำ�าต์าลไหม้ ค์ิดเป็นร้้อยละ 57.14 (4.13) ผู้สันโดษ ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่น
จำานวน 14 ส่ ได้แก่ ส่กาก่ ค์ิดเป็นร้้อยละ 85.71 ส่มุกสุข ค์ิดเป็นร้้อยละ 71.42 ส่หงดินต์ัด ส่เล่ �อมปร้ะภัสสร้
ส่ไม้กฤษณา ส่เข่ยวข่�ม้า ส่มหาดไที่ย ส่เข่ยวร้งกา ส่เที่า ส่ค์วันเพลิง ส่นวลเที่า ส่ปูน ส่ม่วงต์อง และส่นำ�าต์าล
ค์ิดเป็นร้้อยละ 57.14 (4.14) เจ้าเสน่ห์ ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่นจำานวน 18 ส่ ได้แก่ ส่แดงดอกชบา ส่ก้ามปูอสุร้า
ค์ิดเป็นร้้อยละ 85.71 ส่ดอกบวบ ส่ม่วงเม็ดมะปร้าง ส่ดอกอัญชัน ส่พวงอังกาบ ส่ที่องค์ำา ค์ิดเป็นร้้อยละ 
71.42 ส่ที่้องสิงห์ ส่เกสร้ชมพู่ ส่หร้ดาล ส่เสน ส่เข่ยวข่�ที่อง ส่เข่ยวมะพูด ส่ขาวขาบ ส่ค์ร้ามฝ่ร้ั�ง ส่นำ�าไหล  

ส่ม่วงดอกต์ะแบก และส่นาก ค์ิดเป็นร้้อยละ 57.14 (4.15) ขบถุ ม่ชุดส่แบบไที่ยโที่นจำานวน 12 ส่ ได้แก่  

ส่ก้านดอกกร้ร้ณิการ้์ ส่ดำาเขม่า ส่นิลกาแฟ ค์ิดเป็นร้้อยละ 71.42 ส่แดงชาด ส่ก้ามปูอสุร้า ส่ข่�ผ่�ง ส่เข่ยวมะพูด
ส่หม่กจ่น ส่เขม่ายาง ส่เข่ยวนิล ส่ปูน และส่ม่วงค์ร้าม ค์ิดเป็นร้้อยละ 57.14

สิรุป์และอภัิป์รายผล
 จากกร้อบแนวค์ิดของการ้วิจัยสามาร้ถุสรุ้ปจำานวนองค์์ปร้ะกอบสำาค์ัญที่่ �สามาร้ถุนำาไปใช้เพ่ �อการ้
ออกแบบสร้า้งสร้ร้ค์เ์ร้ขศิลิป์เบ่�องต์น้สำาหร้บับร้ร้จภุณัฑส์นิค์า้ที่่ �ร้ะล่กสไต์ลไ์ที่ยโดยใชแ้นวค์ดิต้์นแบบต์ร้าสนิค์า้
ในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย จำานวน 5 องค์์ปร้ะกอบหลัก ได้แก่ ต์ัวอักษร้ภาษาไที่ย ต์ัวอักษร้อังกฤษ เที่ค์นิค์การ้
สร้้างภาพปร้ะกอบ ชุดส่แบบไที่ยโที่น และสไต์ล์ค์วามเป็นไที่ย ผลการ้วิจัยที่่ �ค์้นพบสามาร้ถุนำาไปใช้เป็น
แนวที่างในการ้ออกแบบเร้ขศิลิป์บนบร้ร้จภุณัฑสิ์นค้์าที่่ �ร้ะล่กสไต์ลไ์ที่ยที่่ �สอดค์ล้องกับแนวคิ์ดต้์นแบบต์ร้าสนิค์า้
ในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย จำานวน 15 แนวที่าง จากการ้วิเค์ร้าะห์ผลการ้วิจัย สามาร้ถุแบ่งกลุ่มค์ำาต์อบเป็น 

2 กลุ่ม ได้แก่ (กลุ่ม 1) ค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้ใช้อย่างยิ�ง (Highly Recommended Results) เป็นกลุ่มค์ำาต์อบ
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ที่่ �ผู้เช่ �ยวชาญเล่อกมากกว่าหร้่อเที่่ากับร้้อยละ 85.71 ถุ่งร้้อยละ 100 ซ่�งผู้วิจัยแนะนำาเป็นอย่างยิ�งให้ 

นักออกแบบนำาองค์์ปร้ะกอบเหล่าน่�ไปใช้ในการ้ออกแบบเร้ขศิิลป์บนบร้ร้จุภัณฑ์ เพร้าะสามาร้ถุส่ �อสาร้
ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ยนั�น ๆ ได้เป็นอย่างด่ที่่ �สุด และ (กลุ่ม 2) ค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้ใช้ได้  

(Recommended Results) เป็นกลุ่มค์ำาต์อบที่่ �ผู้เช่ �ยวชาญเล่อกมากกวา่หร้อ่เที่า่กบัร้อ้ยละ 57.14 ถุง่ร้อ้ยละ 
71.42 ซ่�งผู้วิจัยแนะนำาให้นักออกแบบพิจาร้ณาเล่อกองค์์ปร้ะกอบที่่ �เหมาะสมเหล่าน่�ไปใช้ในการ้ออกแบบ
เร้ขศิิลป์บนบร้ร้จุภัณฑ์ เพ่ �อส่ �อสาร้ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ยนั�น การ้อภิปร้ายผลในค์ร้ั�งน่�  

ผู้วิจัยได้เน้นผลการ้วิจัยในค์ำาต์อบกลุ่มที่่ � 1 ค์่อ กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้ใช้อย่างยิ�ง (หมายเหต์ุ : ที่ั�ง 15 
แนวที่างม่ค์ำาต์อบกลุ่มที่่ � 2 ในทีุ่กแนวที่าง ดังนั�นผู้ที่่ �สนใจสามาร้ถุศิ่กษาผลการ้วิจัยในค์ำาต์อบกลุ่มที่่ � 2  

ได้จากองค์์ปร้ะกอบที่่ �เหล่อจากต์าร้างในหัวข้อผลการ้วิจัย) ดังน่�
  1. ว่ร้บุรุ้ษ (Hero) ม่ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ เอ่�อเฟ่�อเผ่ �อแผ่ กล้าหาญ ม่
ปร้ะสิที่ธิภาพ ม่ค์ุณธร้ร้ม ม่ค์วามอ่อนโยน จิต์ใจแข็งแกร้่ง14 ผลการ้วิจัยพบว่า (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �
แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�ง จำานวน 1 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� สไต์ล์ค์วามเป็นไที่ย ม่จำานวน 1 
สไต์ล์ ได้แก่ สไต์ล์ไที่ยปร้ะเพณ่ (Traditional Thai)
  2. นกัปร้าชญ ์(Sage) ม่ค์ณุลักษณะที่างบคุ์ลิกภาพ ไดแ้ก่ ม่ค์วามล่กซ่�ง เขา้ใจยาก ม่ค์วามร้อบรู้้
ม่เหต์ุผล ม่ค์วามพากเพ่ยร้ เห็นค์ุณค์่าของต์นเองอย่างมาก15 ผลการ้วิจัยพบว่า (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �
แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�ง จำานวน 2 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� เที่ค์นิค์การ้สร้้างภาพปร้ะกอบ ม่
จำานวน 1 เที่ค์นคิ์ ไดแ้ก ่(1) ปากกา และสไต์ลค์์วามเป็นไที่ย ม่จำานวน 1 สไต์ล ์ได้แก ่(1) ไที่ยพ่�นบา้น (Folk Thai)
  3. ผู้วิเศิษ (Magician) ม่ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ ล่กลับซับซ้อน ชอบต์ัดสินค์นอ่ �น
จากค์วามค์ิดของต์นเอง จินต์นาการ้แปลกปร้ะหลาดเหน่อค์วามค์าดหมาย เป็นค์นที่่ �พ่�งพาได้ อุปนิสัยแจ่มใส
เบิกบาน16 ผลการ้วิจัยพบว่า (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�งจำานวน  

3 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� ต์ัวอักษร้อังกฤษ ม่จำานวน 1 ปร้ะเภที่ ได้แก่ (1) ต์ัวพิมพ์ต์ัวต์กแต์่ง เที่ค์นิค์การ้สร้้าง
ภาพปร้ะกอบ ม่จำานวน 1 เที่ค์นิค์ ได้แก่ (1) การ้สร้้างภาพสามมิต์ิจากค์อมพิวเต์อร้์ ชุดส่แบบไที่ยโที่นม่
จำานวน 1 ส่ ได้แก่ (1) ส่ที่องค์ำา
  4. นักร้บ (Warrior) ม่ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ บุค์ลิกภาพแบบเข้มแข็ง ชอบปฏิบัต์ิ
ต์ามกฎีเกณฑ์ของสังค์ม ย่ดถุ่อร้ะเบ่ยบวินัย เป็นค์นที่่ �ม่ค์วามเย่อหยิ�ง ด้วยลักษณะที่างกายภาพที่่ �ม่ค์วาม
แข็งแกร้่งจ่งไม่ยอมต์าย17 ผลการ้วิจัยพบว่า (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบ
อย่างยิ�ง จำานวน 1 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� ชุดส่แบบไที่ยโที่น ม่จำานวน 3 ส่ ได้แก่ (1) ส่เข่ยวก้ามปู (2) ส่เข่ยวนิล
และ (3) ส่นำ�าต์าลไหม้
  5. จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster) ม่ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ บุค์ลิกภาพแบบชอบค์ิดถุ่ง
แต์่เร้่ �องต์นเอง ย่ดต์นเองเป็นศิูนย์กลาง ชอบวางแผน ม่อาร้มณ์ขัน ม่ค์วามกำากวม ค์ลุมเค์ร้่อ ม่ค์วามค์ิด
สร้้างสร้ร้ค์์18 ผลการ้วิจัยพบว่า ม่ (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�ง 
จำานวน 2 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� เที่ค์นิค์การ้สร้้างภาพปร้ะกอบ ม่จำานวน 1 เที่ค์นิค์ ได้แก่ (1) การ้ต์ัดแปะ ชุดส่
แบบไที่ยโที่น ม่จำานวน 1 ส่ ได้แก่ (1) ส่ม่วงเม็ดมะปร้าง

14. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 365.
15. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 366.
16. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 366.
17. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 367.
18. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 367.
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  6. ผู้แสวงหา (Seeker) ม่ค์ณุลกัษณะที่างบคุ์ลกิภาพ ไดแ้ก ่บคุ์ลกิภาพแบบชอบค์น้ค์วา้ เกบ็ต์วั 
การ้จดัการ้ที่่ �ด ่สามาร้ถุจดัร้ะเบย่บเร้่ �องร้อบตั์วได้อย่างร้ะเบย่บเร้ย่บร้อ้ย ผู้ที่่ �ม่ค์วามกงัขาข่�สงสัยอยูเ่สมอ19 
ผลการ้วิจัยพบวา่ (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาใหน้ำาไปใชเ้พ่ �อการ้ ออกแบบอยา่งยิ�ง จำานวน 2 องค์ป์ร้ะกอบ
ดังน่� เที่ค์นิค์การ้สร้้างภาพปร้ะกอบ ม่จำานวน 1 เที่ค์นิค์ ได้แก่ (1) ปากกา สไต์ล์ค์วามเป็นไที่ย ม่จำานวน 1 
สไต์ล์ ได้แก่ (1) ไที่ยร้่วมสมัย (Contemporary Thai)
  7. ผู้ช่วยเหล่อ (Helper) ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ ชอบย่ �นม่อเข้าไปช่วยผู้อ่ �น เป็น
ค์นย่ดมั�นในอุดมการ้ณ์ ม่ค์วามเกร้งอกเกร้งใจสูง ชอบให้ค์วามปกป้องค์ุ้มค์ร้องผู้อ่ �นจากอันต์ร้าย เป็นค์นที่่ �

ค์ำาน่งถุ่งผู้อ่ �นมากกว่าต์นเอง20 ผลการ้วิจัยพบว่า (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบ
อย่างยิ�ง จำานวน 1 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� สไต์ล์ค์วามเป็นไที่ย ม่จำานวน 1 สไต์ล์ ได้แก่ (1) ไที่ยพ่�นบ้าน (Folk 
Thai) 
  8. มาร้ดา (Mother) ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ บุค์ลิกภาพร้ักค์ร้อบค์ร้ัว ย่ดค์วาม
สุขของสมาชิกค์ร้อบค์ร้ัวเป็นที่่ �ต์ั�ง ม่ค์วามร้ักที่่ �มอบให้อย่างไม่ม่ขอบเขต์ เป็นผู้ที่่ �ให้ค์วามเช่ �อใจผู้อ่ �น ม่ค์วาม
เส่ยสละต์นเองเพ่ �อผู้อ่ �นอย่างมาก โดยเฉพาะเส่ยสละเพ่ �อลูก21 ผลการ้วิจัยพบว่า (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �

แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�ง จำานวน 2 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� เที่ค์นิค์การ้สร้้างภาพปร้ะกอบ ม่
จำานวน 2 เที่ค์นิค์ ได้แก่ (1) ดินสอส่ไม้ และ (2) ส่นำ�า สไต์ล์ค์วามเป็นไที่ย ม่จำานวน 1 สไต์ล์ ได้แก่ (1) ไที่ย
พ่�นบ้าน (Folk Thai)
  9. นักร้ัก (Lover) ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ ชอบเข้าสังค์ม ผู้ม่อาร้มณ์สุนที่ร้่ย์ เข้าใจ
เพศิต์ร้งข้ามได้เป็นอย่างด่ เป็นค์นที่ันสมัย ต์ามแฟชั�น ม่ค์วามอ่อนไหว ไวต์่อค์วามรู้้ส่ก22 ผลการ้วิจัยพบว่า
(กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�ง จำานวน 2 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� เที่ค์นิค์
การ้สร้้างภาพปร้ะกอบ ม่จำานวน 1 เที่ค์นิค์ ได้แก่ (1) ส่นำ�า ชุดส่แบบไที่ยโที่น ม่จำานวน 2 ส่ ได้แก่ (1) ส่ม่วง
เม็ดมะปร้าง และ (2) ส่นิลุบล 
  10. ผู้ไร้้เด่ยงสา (Innocent) ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ เป็นค์นยอมค์น ม่ค์วาม
บร้ิสุที่ธิ � ไร้้มลที่ิน นุ่มนวลอ่อนหวาน ไม่เสแสร้้ง ม่ช่วิต์ช่วา23 ผลการ้วิจัยพบว่า (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �

แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�ง จำานวน 2 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� เที่ค์นิค์การ้สร้้างภาพปร้ะกอบ ม่
จำานวน 2 เที่ค์นิค์ ได้แก่ (1) ส่เที่่ยน และ (2) ส่นำ�า ชุดส่แบบไที่ยโที่น ที่่ �ม่จำานวน 8 ส่ ได้แก่ (1) ส่กุหลาบ  

(2) ส่เน่�อ (3) ส่หญา้แพร้กออ่น (4) ส่หมอก (5) ส่ขาวผอ่ง (6) ส่ฟ้าแลบ (7) ส่งาชา้ง และ (8) ส่ขาวปนเพชร้
  11. เพ่ �อนสนิที่ (Companion) ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ เป็นค์นยอมค์น ม่ค์วาม
บร้ิสุที่ธิ � ไร้้มลที่ิน นุ่มนวลอ่อนหวาน ไม่เสแสร้้ง ม่ช่วิต์ช่วา24 ผลการ้วิจัยพบว่า (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �

แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�ง จำานวน 1 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� เที่ค์นิค์การ้สร้้างภาพปร้ะกอบ  

ที่่ �ม่จำานวน 1 เที่ค์นิค์ ได้แก่ (1) ส่นำ�า

19. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 367.
20. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 368.
21. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 368.
22. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 368.
23. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 369.
24. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 369.
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  12. ร้าชา (King) ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ ม่บุค์ลิกแบบผู้นำา เป็นค์นด่ ม่ค์วาม
ยุต์ิธร้ร้ม เป็นต์ัวแที่นของอำานาจ25 ผลการ้วิจัยพบว่า (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้
ออกแบบอย่างยิ�ง จำานวน 3 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� ต์ัวอักษร้ภาษาไที่ย ม่จำานวน 1 ปร้ะเภที่ ได้แก่ (1) ต์ัว
อาลักษณ์ ชุดส่แบบไที่ยโที่น ม่จำานวน 1 ส่ ได้แก่ (1) ส่เหล่องเพ่ยงที่อง สไต์ล์ค์วามเป็นไที่ย ม่จำานวน 1 สไต์ล์
 ได้แก่ (1) ไที่ยปร้ะเพณ่ (Traditional Thai)
  13. ผู้สันโดษ (Loner) ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ เป็นค์นที่่ �ปร้ับต์ัวง่าย ม่ค์วามมานะ
อุต์สาหะ สามาร้ถุที่ำาทีุ่กอย่างได้ด้วยต์นเอง ม่ค์วามหวัง ม่ค์วามถุ่อมต์ัวไม่โอ้อวดค์วามสามาร้ถุ26 ผลการ้
วิจัยพบว่า (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�ง จำานวน 2 องค์์ปร้ะกอบ ดงัน่�

ชดุส่แบบไที่ยโที่น ม่จำานวน 1 ส่ ไดแ้ก ่(1) ส่กาก ่สไต์ลค์์วามเป็นไที่ย ม่จำานวน 1 สไต์ล ์ไดแ้ก ่(1) ไที่ย ๆ 

(Vernacular Thai)
  14. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ บุค์ลิกภาพแบบด่งดูดใจ 
ค์วามเข้าอกเข้าใจผู้อ่ �น ดูเป็นขนชั�นสูง ม่อุปนิสัยชอบเร้่ยกร้้อง27 ผลการ้วิจัยพบว่า (กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบ
ที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�ง จำานวน 2 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� ชุดส่แบบไที่ยโที่น ม่จำานวน 2 ส่
ไดแ้ก ่(1) ส่แดงดอกชบา และ (2) ส่กา้มปูอสุร้า สไต์ลค์์วามเป็นไที่ย ม่จำานวน 1 สไต์ล ์ไดแ้ก ่(1) ไที่ยร้ว่มสมัย
(Contemporary Thai)
  15. ขบถุ (Rebel) ค์ุณลักษณะที่างบุค์ลิกภาพ ได้แก่ เป็นค์นต์่อต์้านสังค์ม ชอบค์วามที่้าที่าย
 ม่ค์วามเป็นอิสร้ะเป็นอย่างมาก มักดูเที่่ห์ ร้้าย ๆ กวน ๆ และไม่หวั�นเกร้งต์่อค์วามกลัว28 ผลการ้วิจัยพบว่า 
(กลุ่มที่่ � 1) กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�ง จำานวน 4 องค์์ปร้ะกอบ ดังน่� ต์ัวอักษร้
ภาษาไที่ย ม่จำานวน 1 ปร้ะเภที่ ได้แก่ (1) ต์ัวพิมพ์แบบต์ัวต์กแต์่ง ต์ัวอักษร้อังกฤษ ม่จำานวน 1 ปร้ะเภที่ ได้แก่
(1) ต์ัวพิมพ์ต์ัวต์กแต์่ง เที่ค์นิค์การ้สร้้างภาพปร้ะกอบ ม่จำานวน 1 เที่ค์นิค์ ได้แก่ (1) การ้ต์ัดแปะ สไต์ล์ค์วาม
เป็นไที่ย ม่จำานวน 1 สไต์ล์ ได้แก่ (1) ไที่ยร้่วมสมัย (Contemporary Thai)
 จากการ้วิเค์ร้าะห์ผลการ้วิจัย ยังได้ค์้นพบปร้ะเด็นสำาค์ัญอ่กปร้ะเด็นหน่�ง โดยหากพิจาร้ณาเฉพาะ
กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้อย่างยิ�ง (Highly Recommended Results) พบว่า ต์้นแบบต์ร้าสินค์้า ขบถุ
(Rebel) ม่กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�ง จำานวน 4 จาก 5 องค์์ปร้ะกอบ และ
ต์้นแบบต์ร้าสินค์้า ผู้วิเศิษ (Magician) และร้าชา (King) ม่กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบ
อย่างยิ�ง จำานวน 3 จาก 5 องค์์ปร้ะกอบ ส่วนต์้นแบบที่่ �เหล่อม่กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้
ออกแบบอย่างยิ�ง 2 หร้่อ 1 จาก 5 องค์์ปร้ะกอบ ดังนั�น เม่ �อนำาผลการ้วิจัยไปปร้ะยุกต์์สร้้างสร้ร้ค์์ในการ้
ออกแบบบร้ร้จุภัณฑ์เพ่ �อส่ �อสาร้ต์้นแบบต์ร้าสินค์้า ขบถุ ผู้วิเศิษ และร้าชา (ซ่�งม่กลุ่มค์ำาต์อบที่่ �แนะนำาให้นำา
ไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบอย่างยิ�ง จำานวน 3 จาก 5 องค์์ปร้ะกอบข่�นไป) จ่งค์วร้จะได้ผลงานที่่ �สามาร้ถุส่ �อสาร้
ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ยได้ชัดเจนกว่าต์้นแบบที่่ �เหล่อ แต์่นั�นไม่ได้หมายค์วามว่า ค์ำาต์อบ
ที่่ �ได้จากการ้วิจัยจะไม่สามาร้ถุส่ �อสาร้ต์้นแบบต์ร้าสินค์้าที่่ �เหล่ออยู่ได้ เน่ �องจากผลการ้วิจัยยังม่กลุ่มค์ำาต์อบ
ที่่ �แนะนำาให้นำาไปใช้เพ่ �อการ้ออกแบบ (Recommended Results) อ่กเป็นจำานวนมากเช่นกัน ซ่�งค์ร้อบค์ลุม
ในทีุ่กองค์์ปร้ะกอบสำาค์ัญที่ั�ง 5 องค์์ปร้ะกอบจากแนวค์ิดที่่ �ได้ที่ำาการ้ที่บที่วนวร้ร้ณกร้ร้ม

25. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 370.
26. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 370.
27. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 370.
28. อร้ิชัย อร้ร้ค์อุดม,  “การพื้ัฒ่นาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าเพื้้ �อป์ระยุกต์ใชี้เชีิงการส้ �อสารการตลาด”  (วิที่ยานิพนธ์ร้ะดับ
นิเที่ศิศิาสต์ร้ดุษฎี่บัณฑิต์,  จุฬาลงกร้ณ์มหาวิที่ยาลัย, 2552), 371.
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ข้อเสินอแนะ
 การ้วจิยัในค์ร้ั�งน่� เป็นหน่�งในแนวที่างที่่ �สามาร้ถุใชใ้นการ้สร้า้งสร้ร้ค์ง์านออกแบบเร้ขศิลิป์บนบร้ร้จภัุณฑ์
ได้ต์ามแนวค์ิดต์้นแบบต์ร้าสินค์้าในบร้ิบที่วัฒนธร้ร้มไที่ย ที่ั�ง 15 แนวที่าง ต์ามแต์่ที่่ �นักออกแบบต์้องการ้ 

จะส่ �อสาร้ อย่างไร้ก็ต์าม ยังม่แนวที่างอ่ �นในการ้ที่่ �จะที่ำาให้ได้งานออกแบบบร้ร้จุภัณฑ์ที่่ �สวยงาม เหมาะสม
เช่นเด่ยวกัน โดยผลการ้วิจัยในค์ร้ั�งน่� สามาร้ถุนำาไปใช้สำาหร้ับอ้างอิงในการ้ออกแบบสร้้างสร้ร้ค์์เบ่�องต์้นได้

 งานวิจัยค์ร้ั�งน่� ไม่ได้ที่ำาการ้ศิ่กษาค์ร้อบค์ลุมไปถุ่งด้านหลักการ้จัดองค์์ปร้ะกอบศิิลป์ เช่น ค์วามสมดุล
จังหวะ การ้เน้นและการ้สร้้างลำาดับค์วามสำาค์ัญ เอกภาพ ขนาดสัดส่วน และค์วามสมมาต์ร้ เป็นต์้น ดังนั�น
การ้ที่่ �จะนำาองค์์ปร้ะกอบ 5 องค์์ปร้ะกอบจากผลการ้วิจัยไปใช้ร้่วมกับองค์์ปร้ะกอบเร้ขศิิลป์อ่ �น และหลักการ้
จัดองค์์ปร้ะกอบศิิลป์อย่างไร้ ค์วร้ปล่อยให้ปร้ะสบการ้ณ์และการ้ต์ัดสินใจของนักออกแบบในแต์่ละค์นเป็น
ต์ัวกำาหนดที่ิศิที่างในการ้สร้้างสร้ร้ค์์ เพ่ �อที่่ �จะสร้้างค์วามแต์กต์่างกันได้ในแต์่ละชิ�นงาน ซ่�งนั�นก็เป็นข้อด่ที่่ �จะ
ที่ำาให้งานออกแบบม่ค์วามหลากหลาย สร้้างค์วามน่าสนใจ และสร้้างค์วามน่าจดจำาให้กับงานออกแบบชิ�น
นั�น
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