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Abstract

	 In recent years, “series wai” (Y[Aaoi] series) have been increasingly popular among 
youth interested in Thai media. Series wai is defined as television drama series that thematically 
focus on romantic love and partnership between two cute and/or stylish young men. Despite 
the fast-growing popularity of this Thai genre, there is a lack of systematic data collection 
and empirical analysis. The present study has three aims: (a) to report preliminary data on 
the number of Thai series wai; (b) to examine the way in which the wai phemonenon should 
be observed based on quantitative analysis; (c) to explore whether or not centering romantic 
male–male relationship as the main plot has relationship with the parental guidance rating 
of series wai, assigned by production companies.

	 The results indicate that (a) the wai phenomenon should be observed through the 
series, whose plots center around romance between good-looking and effectiminate young 
men (wai-couples); (b) the main plot featuring male same-sex romance statistically associates 
with the parental guidance rating of series wai, assigned by their production companies.

	 The study argues that the following factors played a role in the unstoppable rise 
of series wai: (a) the embeddedness of sao-wai culture (b) the 2007 genre shock in the Thai 
mediascape, (c) potential business opportunities, and (d) smartphones and social media. It 
concluded by stating, that the cultural odorless-ness of wai media might be the key making 
the genre popular among East Asian youth.
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บทคัดย่อ

ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา ซีรีส์วายได้รับความนิยมอย่างยิ่งในหมู่วัยรุ่น ผู้ชื่นชอบสนใจสื่อบันเทิงไทย 
โดยซีรีส์วาย หมายถึง ละครชุดท่ีมีแก่นเรื่องน�ำเสนอความรักโรแมนติกและความเป็นเพ่ือนคู่คิดของชาย
หนุ่มน่ารักและดูดีตามสมัยนิยม แม้ว่ากระแสนิยมซีรีส์วายจะขยายตัวอย่างรวดเร็ว แต่การเก็บข้อมูลเกี่ยว
กับสื่อดังกล่าวอย่างเป็นระบบ และการวิเคราะห์เชิงประจักษ์ ยังคงมีอยู่อย่างจ�ำกัด เช่นนี้แล้ว การศึกษานี้
มีวัตถุประสงค์ 3 ประการ ได้แก่ (1) รายงานข้อมูลเชิงปริมาณเบื้องต้น (2) ตรวจสอบว่าการเข้าสู่การศึกษา
ปรากฏการณ์วายควรกระท�ำอย่างไร โดยใช้หลักฐานจากการวิเคราะห์เชิงปริมาณ (3) พิจารณาว่า การมีคู่
วายเป็นตัวละครหลักของซีรีส์ มีผลต่อการจัดระดับความเหมาะสมของรายการกับกลุ่มผู้ชม หรือไม่

ข้อค้นพบของการศึกษา ชี้ให้เห็นว่า (1) ปรากฏการณ์วายสมควรเข้าสู่การศึกษาผ่านซีรีส์ ซึ่งมีคู่
วายเป็นตัวละครหลัก (2) การมีคู่วายเป็นตัวละครหลักของโครงเรื่อง มีผลต่อการจัดระดับความเหมาะสม
ของรายการกับกลุ่มผู้ชม การศึกษายังเสนอข้อถกเถียงด้วยว่า ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการทะยานข้ึนอย่างมิอาจ
หยุดยั้งของซีรีส์วาย ได้แก่ (1) การตั้งมั่นของวัฒนธรรมสาววาย (2) การตื่นตะลึงทางแนวสื่อ ปี ค.ศ. 2007 
และ (3) โอกาสทางธุรกิจ อนึ่ง การศึกษาสรุปด้วยการตั้งข้อสังเกตว่า เป็นไปได้หรือไม่ที่ “ความไร้กลิ่นทาง
วัฒนธรรม” เป็นหัวใจที่ท�ำให้ซีรีส์ได้รับกระแสตอบรับอย่างดียิ่งในหมู่วัยรุ่นเอเชียตะวันออก

ค�ำส�ำคัญ: ซีรีส์วาย, ยาโออิ, บอยเลิฟ, บีแอล, ไทย
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บทนำ�

ปัญหาส�ำคัญประการหนึ่งในการศึกษา “สื่อวาย” (Y[aoi] media; wai media) คือ การนับว่าสื่อ
บันเทิงเรื่องใดเป็นสื่อวาย เรื่องใดมิใช่ เนื่องจากเส้นแบ่ง (boundary) ของประเภท หรือ แนว (genre) ของ
บนัเทิงคด ีทีเ่รยีกว่า “[แนว]วาย” (wai genre) ในบรบิทของไทย ค่อนข้างพร่ามวัและขาดความชดัเจนอยู่มาก 
ตัวอย่างที่เห็นจริง อาทิ ค�ำถามว่า ภาพยนตร์ รักแห่งสยาม ควรจัดอยู่แนวเดียวกับซีรีส์วาย (wai series) ที่
แพร่ภาพนับแต่ปี ค.ศ. 2014 เป็นต้นมา หรือไม่ ซึ่งไม่ว่าจะตอบทางใด ก็ล้วนเต็มไปด้วยข้อถกเถียงที่ยาก
จะหาข้อยุติ ความลักลั่นเช่นนี้ บ่อยครั้งท�ำให้คนจ�ำนวนมากคิดว่า เรื่องราวความรักของชายในซีรีส์วาย คือ 
ภาพตัวแทนของเกย์ ซึ่งเป็นความเข้าใจที่คาดเคลื่อนอยู่มาก เมื่อเป็นเช่นนี้ การนิยาม บันเทิงคดีแนววายให้
ชัดเจนเสียก่อน จึงมีความส�ำคัญและจ�ำเป็น เพื่อการสื่อสารที่ถูกต้องตรงกัน

ในบทความนี้ ผู้วิจัยเริ่มจากข้อตกลงเบื้องต้นว่า แนวของบันเทิงคดีที่เรียกว่า “วาย” ในภูมิทัศน์สื่อ
ไทย (Thai mediascape) รับเอาขนบ (conventions) ของบันเทิงคดีแนวบอยเลิฟญี่ปุ่น (Japanese boys 
love) หรือ บีแอล (BL) ซึ่งส่วนใหญ่ปรากฏในรูปของมังงะ (manga) หรือ การ์ตูนญ่ีปุ่น เป็นสารัตถะ ซึ่ง
สอดคล้องกับข้อถกเถียงของ Baudinette (2019) และ Pimsak and Unthaya (2017) โดยขนบของบันเทิง
คดีบอยเลิฟญี่ปุ่น มีใจความส�ำคัญพอสรุปได้ ดังต่อไปนี้

•	 ตัวละครหลัก (พระเอก–นายเอก) เป็นเด็กชายที่มีรูปโฉมงดงาม (beautiful boys) หรือ ชาย
หนุ่มตามสมัยนิยม (stylish young men) โดยหน้าตาและรูปร่างดูเยาว์วัย แม้อายุตามเนื้อ
เรื่องอาจอยู่ในช่วงวัยกลางคนก็ตาม

•	 “หลักเซเมะ–อุเคะ” (seme–uke rule) ก�ำหนด คาแรคเตอร์ (character) เชื่อมโยงกับบทบาท
ทางเพศ (sexual role) ในความสัมพันธ์แบบรักต่างเพศ กล่าวคือ เซเมะ (seme) หรือ พระเอก 
ซึง่เป็นรกุผูส้อดใส่ (penetrator) มกัมภีาพคาแรคเตอร์ทีเ่ป็นชายมากกว่า เช่น ตวัสงูกว่า ก�ำย�ำ
ล�่ำสันกว่า และนิสัยเข้มแข็งกว่า ในขณะท่ีอุเคะ (uke) หรือ นายเอก ซึ่งเป็นรับผู้ถูกสอดใส่ 
(penetrated) มักมีภาพคาแรคเตอร์ที่เป็นหญิงมากกว่า เช่น ร่างเล็ก มีความเปราะบาง ดูน่า
ทะนุถนอม และต้องการผู้โอบอุ้มดูแล เป็นต้น ทั้งนี้ บทบาททางเพศ (ผู้สอดใส่–ผู้ถูกสอดใส่) 
มีลักษณะที่ค่อนข้างตายตัว (fixed) ไม่ลื่นไหล 

•	 เรื่องเล่า (narrative) ของบอยเลิฟญ่ีปุ่น ยึดขนบนิยายโรมานซ์ (romance) คือ ความเป็น 
นิรันดร์และเส้นชัยแห่งรัก (love triumphant and permanent) สามารถขจัดอุปสรรคและ
ความยากล�ำบากทัง้ปวง ตลอดจนฉายภาพความคดิว่าด้วยศาสนารกั ซึง่มกีารเป็นเพ่ือนคูค่ดิ
และความรกัอนัย่ิงใหญ่ (supreme love and partnership) เป็นสรณะ ผ่านความสมัพันธ์ของ
พระเอกและนายเอก (Nagaike, 2015; Pagliassotti, 2010)

•	 เรื่องเล่าของบอยเลิฟญ่ีปุ่น มีลักษณะเฉพาะอีกประการหน่ึง คือ การแยกขาดอย่างเป็นทวิ
ภาวะของ “ความเป็นจริง” (reality) กับ “แฟนตาซี” (fantasy) หมายความว่า เรื่องราวที่น�ำ
เสนอผ่านสื่อบอยเลิฟญี่ปุ่น มิใช่การเล่าเรื่องความรักร่วมเพศของผู้ชาย หรือ เกย์ ในชีวิตจริง 
และมิได้สะท้อนความเป็นจริงทางสังคม (social reality) หรือ สถานการณ์ที่ชายรักร่วมเพศ
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ในสังคมการเมืองญ่ีปุ่นต้องเผชิญ (McLelland, 2000) ในทางตรงกันข้าม ชายหนุ่มรูปงาม 
และความรกัของพวกเขาท่ีเล่าผ่านสือ่บอยเลฟิญ่ีปุน่ คอื ภาพของชายหนุ่มในอดุมคตทิีผู่ห้ญิง
ญ่ีปุน่ปรารถนาจะได้เป็นคูค่รอง กับ ภาพของความรกัและความสมัพันธ์ทีผู่ห้ญงิญ่ีปุน่ วาดฝัน
อยากพบเจอในชีวิตจริง (Blair, 2010)

•	 ผูแ้ต่ง/ผูว้าด และผูร้บัสาร (audience) หรอื แฟน (fan) บนัเทงิคดีแนวบอยเลฟิญ่ีปุน่ ส่วนใหญ่ 
คอื ผูห้ญิงท่ีมเีพศวิถีแบบรกัต่างเพศ (heterosexuality) (Pagliassotti, Nagaike, & McHarry, 
2013) ในแง่นี้ จึงเป็นสื่อที่มีผู้หญิงเป็นศูนย์กลาง 

เมือ่เป็นเช่นน้ี หากจะกล่าวให้ถึงทีส่ดุ เรือ่งราวท่ีน�ำเสนอผ่านสือ่บอยเลฟิญ่ีปุน่ ไม่ว่าจะเป็นการ์ตนู 
หรอื นยิาย คอื อาณาบรเิวณในจนิตนาการ ซึง่สะท้อนภาพอดุมคตขิองความรกั ความปรารถนา และชายอนั
เป็นที่รัก ของผู้หญิงที่มีรักต่างเพศ (heterosexual female) ในสังคมการเมืองญี่ปุ่น ที่ยากจะเป็นจริงได้ภาย
ใต้ปทัสถานเพศสภาพ (gender norm) ของสังคมการเมือง ดังที่ Sagawa Toshihiko บรรณาธิการ นิตยสาร 
JUNE กล่าวว่า “…โดยผิวเผิน ตัวละคร [การ์ตูนบอยเลิฟญี่ปุ่น] คือ ชายที่เป็นเกย์ ทว่าที่จริงแล้ว...พวกเขา
เปรียบเสมือนหญิงทรามวัยที่สวมอาภรณ์ [ชาย] ในการ์ตูน” (Schodt, 1996, pp. 122-123)

การ์ตนูบอยเลฟิญ่ีปุน่ ซึง่มกัเรยีกโดยผูอ่้านชาวไทยว่า “การ์ตูนวาย” (Y[aoi] comics; wai comics) 
เริ่มปรากฏในประเทศไทยเป็นครั้งแรก เมื่อราวปี ค.ศ. 1992 ในรูปแบบของการ์ตูนละเมิดลิขสิทธิ์ และเป็น
การ์ตูนญี่ปุ่นแนวเดียวที่ถูกจัดจ�ำหน่ายเช่นน้ันจนกระทั่งกลางทศวรรษ 2010 แม้ว่าจะมีตลาดของตัวเอง
ท่ีขยายตัวอย่างต่อเน่ือง และเป็นโอกาสทางธุรกิจส�ำคัญ ทว่าด้วยการน�ำเสนอเรื่องราวความรักและความ
ปรารถนาของเดก็และชายหนุม่รปูงามของการ์ตนูวายน่ีเอง ซึง่เป็นข้อกังวลของส�ำนักพิมพ์ขนาดใหญ่ ในการ
ซื้อลิขสิทธิ์ ด้วยเกรงว่าเนื้อหาที่ล่อแหลม และบ่อยครั้งมีฉากร่วมเพศประกอบ อาจขัดต่อ ประมวลกฎหมาย
อาญา มาตรา 287 ว่าด้วยสื่อลามกอนาจาร และสื่อลามกอนาจารเด็ก (Peecharoen, 2014) นอกจากนั้น 
การกวาดล้างการ์ตูนวายครั้งใหญ่ เมื่อปี ค.ศ. 2005 ซึ่งเกิดจากความวิตกกังวล (social anxiety) ของสังคม
การเมือง ถึงการมีอยู่ของการ์ตูนวาย และ “สาววาย” (ค�ำที่ใช้เรียกผู้หญิงไทยที่ชื่นชอบบันเทิงคดีวาย) ซึ่งถูก
น�ำขึน้สูพ้ื่นทีส่าธารณะด้วยความบงัเอญิ น่าจะเป็นอกีปัจจยัหนึง่ทีส่่งผลต่อการตดัสนิใจของธุรกิจสิง่พิมพ์ดงั
กล่าว (Bunyavejchewin, n.d.)

แม้ว่า “วัฒนธรรมสาววาย” ที่ตั้งมั่น (embedded) จนหลอมรวมเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมสมัย
นยิม (popular culture) ในประเทศไทย จะมใิช่ปัจจยัเดียวท่ีก่อร่างบรบิทจนน�ำมาซึง่ “ปรากฏการณ์วาย” (wai 
phenomenon) หรอื การเพ่ิมจ�ำนวนข้ึนอย่างรวดเรว็ของซรีส์ี (series) ทีเ่น้ือเรือ่งมคีวามรกัของชาย–ชาย เป็น
ส่วนประกอบ แต่ปัจจัยข้างต้นก็เป็นเงื่อนไข (condition) ที่ท�ำให้การดังกล่าวเป็นไปได้ เช่นนี้แล้ว การนิยาม 
“แนววาย” ในสื่อบันเทิงไทย โดยเฉพาะซีรีส์ จ�ำต้องอ้างอิงกับขนบของ “วายญี่ปุ่น” (Japanese Y[aoi]) หรือ 
“บอยเลิฟญี่ปุ่น” อันเป็นจุดเริ่มต้นของเรื่องราวทั้งหมด โดยผู้วิจัยเห็นว่า ขนบ หรือ ลักษณะแบบฉบับ ของ 
“วายไทย” (Thai Y[aoi]) ซึ่งแยกสื่อวายออกจากบันเทิงคดีแนวอื่น มีต่อไปนี้
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•	 ตัวละคร (คู่วาย) เป็นเด็กหนุ่ม หรือ ชายหนุ่มหน้าตาดีตามสมัยนิยม ซึ่งรูปโฉมแม้จะไม่ได้มี
ความงดงาม (beautifulness) ชัดเจนเช่นในการ์ตูนบอยเลิฟญี่ปุ่น แต่ก็มีความน่ารัก (cute-
ness) หรอื มคีวามงามกว่าละครไทยท่ัวไป โดยเปรยีบเทียบ (Bunyavejchewin, 2018, p. 31) 

•	 หลักเมะ–เคะ (me–khe rule) ซึ่งถอดมาจากหลักเซเมะ–อุเคะ ของบอยเลิฟญ่ีปุ่น ก�ำหนด 
คาแรคเตอร์ (character) เชื่อมโยงกับบทบาททางเพศ (sexual role) ในความสัมพันธ์แบบ
รักต่างเพศ กล่าวคือ พระเอก หรือ เมะ (me) เป็นรุก (ruk; lit. attacker) และมักมีคาแรคเตอร์
ที่เป็นชาย (masculine) มากกว่า เช่น ตัวสูงกว่า ก�ำย�ำล�่ำสันกว่า และมีความแบดบอย (bad 
boy-ness) เป็นต้น ขณะเดยีวกัน นายเอก หรอื เคะ (khe) เป็นรบั (rap; lit. receiver) และมกัมี
คาแรคเตอรท์ีเ่ปน็หญงิ (feminine) มากกว่า เชน่ รา่งเล็ก ดเูปราะบาง น่าทะนถุนอม และอ่อน
โยน บ้างก็มีกลิ่นอายจริตหญิง เป็นต้น (โปรดดู ภาพที่ 1) อย่างไรก็ดี คาแรคเตอร์ของพระเอก 
กับ นายเอก ก็มิได้แตกต่างกันอย่างเป็นทวิภาวะเช่นในบอยเลิฟญี่ปุ่น อนึ่ง บทบาททางเพศ
ของคู่วาย มีความตายตัวอย่างเคร่งครัด กล่าวคือ การสลับบทบาททางเพศให้พระเอกรองรับ
ความเป็นชายจากนายเอกนั้น เป็นเรื่องต้องห้ามจะกระท�ำมิได้ 

•	 ในท�ำนองเดยีวกับ ขนบบอยเลฟิญ่ีปุน่ เรือ่งเล่าวาย (wai narrative) ในสือ่บนัเทิงไทย สมาทาน
แก่นเรือ่งของนยิายโรมานซ์เป็นแนวบท กล่าวคอื ความรกัและการเป็นเพ่ือนคูค่ดิจะช่วยให้ตวั
ละครสามารถเอาชนะปัญหา และอปุสรรค ซึง่ขวางก้ันความสมัพันธ์ และถึงแม้ความสมัพันธ์
อาจไม่ลงเอยด้วยการครองรกัเป็นคูกั่น แต่ก็จะไม่ลงเอยด้วยโศกนาฏกรรม เช่น ความตายท่ีมา
พลดัพราก เป็นต้น (Bunyavejchewin, 2018, p. 32) ตอนจบท่ีมใิช่ความโศกสลดน้ีเอง ทีแ่ยก
สื่อบันเทิงวายออกจาก “ซีรีส์/ภาพยนตร์เกย์” (gay-themed series/movies) 

•	 ในเรื่องเล่าของสื่อวายส่วนใหญ่ ความรักและความปรารถนาของคู่วาย มีลักษณะปลอดเพศ
สภาพ (gender-free) ตวัละครมไิด้ท�ำการแสดงตน (self-identification) ว่าเป็น “เกย์” (ยกเว้น 
นายเอก ซรีย์ีเรือ่ง บงัเอญิรกั) และกรอบศลีธรรมทีก่�ำกับตวัละคร มกัจะก้าวข้ามความเป็นเพศ 
เช่นนี้แล้ว ภาพของชายรักชายที่ฉายผ่านสื่อวาย จึงมีลักษณะเช่นเดียวกับบอยเลิฟญี่ปุ่น คือ 
มแีนวโน้มท่ีจะแยกขาดออกจากความจรงิทางสงัคม ในทางตรงกันข้าม ภาพดังกล่าว คือ ชาย
หนุ่มในอุดมคติ กับ รักโรแมนติก ที่สาววาย1 ปรารถนาจะพบเจอในชีวิตจริง

•	 ในด้านการตลาด วยัรุน่ผูห้ญิง หรอื ตลาดสาววาย เป็นกลุม่เป้าหมายหลกัของผูผ้ลติสือ่ อย่างไร
ก็ตาม มผีูช้าย ซึง่ส่วนใหญ่เป็นผูม้คีวามหลากหลายทางเพศ เป็นผูช้มและกลุม่แฟนคลบัด้วย 
(Bunyavejchewin, 2018, p. 31)

	 1  ประชากรส่วนใหญ่ของสาววาย คือ ผู้หญิงชนชั้นกลาง มีช่วงอายุตั้งแต่ ประมาณ 40 ลงมา (วัยรุ่นช่วงต้น

ทศวรรษ 1990) จนถึงเด็กประถมวัย ทั้งนี้ จ�ำนวนมากเป็นวัยรุ่น 
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ภาพที่ 1. ตัวละครหลัก เดือนเกี้ยวเดือน เดอะซีรีส์ (2017)
หมายเหตุ. หมอป่า-พระเอก (ซ้าย) วาโย-นายเอก (ขวา) 

ค�ำอธิบายข้างต้น พอจะช่วยคดักรองว่า ภาพยนตร์/ซรีส์ีเรือ่งใดเป็นส่ือวายและเรือ่งใดมใิช่ อย่างไร
ก็ตาม การจบัจองพ้ืนทีข่องคูว่ายในภูมทิศัน์สือ่ไทย มไิด้มาจากสือ่ท่ีคูว่ายเป็นตวัละครหลกัแต่เพียงถ่ายเดยีว 
ตรงกันข้ามมซีรีส์ีจ�ำนวนหลายเรือ่งทีน่�ำเสนอคูว่ายเป็นตวัละครรอง ควบคูไ่ปกับคูห่ลกัซึง่เป็นคูพ่ระนาง เมือ่
เป็นเช่นนี้ น�ำมาสู่ค�ำถามว่า ซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นคู่หลัก หรือ ซีรีส์ที่น�ำเสนอคู่วายเป็นคู่รองกันแน่ ที่เป็นตัวแปร
หลักที่มีผลต่อการขยายตัวของ “ความเป็นวาย” (wai-ness) ในพื้นที่สื่อบันเทิงของไทย 

นอกจากนั้น ค�ำถามอีกประการหนึ่งที่ตามมา คือ ความเปิด (openness) ของภูมิทัศน์สื่อต่อ ความ
รักโรแมนติกของชายหนุ่มเพศเดียวกัน อย่างไม่เคยปรากฏมาก่อนน้ี เท่ากับสังคมการเมืองไทยยอมรับการ
ด�ำรงอยู่ของความสัมพันธ์ระหว่างผู้ชายรักเพศเดียวกัน ซึ่งเป็นเกย์ที่มีความเป็นชาย (masculine gay men) 
ในอาณาบริเวณสาธารณะหรือไม่ ในเรื่องนี้ จะตั้งข้อสังเกตผ่าน “การจัดระดับความเหมาะสมของรายการ
กับกลุ่มผู้ชม” หรือ “การจัดเรต” ของซีรีส์ ว่าการมีคู่วายเป็นตัวละครหลักมีแนวโน้มจะท�ำให้ผู้ผลิตจัดระดับ
ความเหมาะสมเข้มข้นมากขึ้น ในเชิงเปรียบเทียบหรือไม่ 
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จากที่กล่าวไป บทความเรื่องนี้ มีวัตถุประสงค์ 3 ประการ ได้แก่

•	 เพ่ือน�ำเสนอข้อมูลเชิงปริมาณของปรากฏการณ์วาย ผ่านส่ือประเภทซีรีส์ ซึ่งมีคู่วายเป็นตัว
ละคร

•	 เพ่ือศกึษาความสมัพันธ์ระหว่างจ�ำนวนซรีส์ี ซึง่มคีูพ่ระนายเป็นตวัละครหลกั/ตวัละครรอง กับ 
จ�ำนวนรวมของซีรีส์ ซึ่งมีคู่วายเป็นตัวละคร

•	 เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง การมีคู่วายเป็นตัวละครหลัก กับ การจัดระดับความเหมาะ
สมของรายการกับกลุ่มผู้ชม 

สมมติฐาน

จากวัตถุประสงค์ ซึ่งกล่าวไปก่อนหน้า บทความมีสมมติฐานการวิจัย ดังนี้

•	 สมมติฐานการวิจัย 1. จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครหลัก มีความสัมพันธ์กับ จ�ำนวนรวม
ของซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นตัวละคร 

•	 สมมตฐิานการวจิยั 2. จ�ำนวนซรีส์ี ซึง่คูว่ายเป็นตวัละครรอง ไม่มคีวามสมัพันธ์กับ จ�ำนวนรวม
ของซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นตัวละคร

•	 สมมติฐานการวิจัย 3. การมีคู่วายเป็นตัวละครหลัก มีความสัมพันธ์กับ การจัดระดับความ
เหมาะสมของรายการกับกลุ่มผู้ชม 

นิยามศัพท์ปฏิบัติการ

ในบทความนี้ ก�ำหนดนิยามศัพท์ปฏิบัติการ ดังนี้

•	 คู่วาย หมายถึง คู่ตัวละครชาย ซึ่งมีความชอบพอ หรือ มีความรักโรแมนติก ทั้งนี้ คู่วายอาจมี
บทบาทหลัก หรือ บทบาทสมทบต่อโครงเรื่องก็ได้ 

•	 ซีรีส์วาย หมายถึง ละครชุดที่แพร่ภาพทางสถานีโทรทัศน์ และ/หรือ แพลตฟอร์มพาณิชย์อื่น 
โดยแบ่งเป็นตอน (episode) ซึง่มคีูว่ายเป็นตวัละครหลกั หรอื พระเอก-นายเอก ในการด�ำเนนิ
เรื่อง ทั้งนี้ การใช้ค�ำว่า “ซีรีส์วาย” ให้หมายรวม “มินิซีรีส์” (mini-series) เป็นส่วนหนึ่งด้วย

•	 ซีรีส์ที่มีคู ่วายเป็นตัวละคร หมายถึง ละครชุดท่ีแพร่ภาพทางสถานีโทรทัศน์ และ/หรือ 
แพลตฟอร์มพาณิชย์อื่น โดยแบ่งเป็นตอน (episode) ซึ่งมีคู่วายเป็นตัวละครรอง ในท�ำนอง
เดียวกับคู่พระรองในละครไทยกระแสหลัก
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•	 ตัวละครหลัก หมายถึง ตัวละครที่มีบทบาทหลักต่อโครงเรื่อง

•	 ตัวละครรอง หมายถึง ตัวละครที่มีบทบาทสมทบต่อโครงเรื่อง 

	  

แบบวิจัย

บทความนีเ้ป็นการวิจยัเชงิบรรยาย (descriptive research) ท่ีต้องการเสนอข้อค้นพบเบือ้งต้น ได้แก่ 
(1) ข้อมลูจ�ำนวนซรีส์ีของไทย ซึง่มคีูว่ายเป็นตวัละคร ระหว่างปี ค.ศ. 2014–2019 และ (2) ผลการวิเคราะห์ค่า
สถิต ิเมือ่เป็นเช่นน้ี แบบวิจยั (research design) จงึออกแบบจากวิธีการเชงิปรมิาณ (quantitative methods) 
เป็นส�ำคญั โดยการวิจยัประกอบด้วย 2 ขัน้ตอน คอื (1) การเก็บข้อมลูดบิและจดัท�ำชดุข้อมลู (data set) และ 
(2) การวิเคราะห์ข้อมูลสถิติ ด้วยชุดข้อมูลข้างต้น

ในการเก็บข้อมูลดิบ เพื่อจัดท�ำชุดข้อมูลซีรีส์ ซึ่งมีคู่วายเป็นตัวละคร ก�ำหนดกลุ่มประชากร (pop-
ulation) คือ สื่อประเภทซีรีส์ ซึ่งมีคู่วายตามขนบบีแอล เป็นตัวละครหลัก หรือ ตัวละครรอง และฉายผ่าน
แพลตฟอร์มพาณิชย์ที่ถูกลิขสิทธิ์ เช่น ช่องรายการโทรทัศน์ดิจิตอล แอปพลิเคชัน LINE TV และช่องรายการ 
YouTube เป็นต้น โดยนิยามกลุ่มประชากรน้ีว่า “ซีรีส์ท่ีมีคู่วายเป็นตัวละคร” ขณะเดียวกันก็จ�ำแนกกลุ่ม
ประชากรข้างต้น ซึ่งมีคู่วายเป็นตัวละครหลัก (คู่พระนาย) เป็นกลุ่มประชากรย่อย และนิยามว่า “ซีรีส์วาย” 
(wai series) ทัง้นี ้การเลอืก (selection) ดงักล่าวไม่รวมซรีส์ีเกย์ (Gay-themed series) เข้าเป็นกลุม่ประชากร

ในส่วนของการจัดระดับความเหมาะสมของรายการกับกลุ่มผู้ชม แบ่งออกเป็น 3 ระดับ ได้แก่ (1) 
ทุกวัย (2) น้อยกว่า 13 ควรได้รับค�ำแนะน�ำ (ย่อว่า 13+) และ (3) น้อยกว่า 18 ควรได้รับค�ำแนะน�ำ (ย่อว่า 
18+) โดยจ�ำแนกตามค�ำเตอืนทีป่รากฏก่อนจะออกอากาศ ส�ำหรบัซรีส์ี ซึง่ค�ำเตอืนมไิด้ระบรุะดบัความเหมาะ
สม แต่เป็นการบรรยายข้อความเตือน ให้ถือเป็นระดับ 18+

ขั้นตอนถัดมาเป็นการวิเคราะห์ข้อมูลสถิติ เพื่อตรวจสอบสมมติฐานการวิจัย ซึ่งจะแบ่งออกเป็น 2 
ส่วน เนื่องจากสมมติฐานการวิจัย 1 และ 2 กับ สมมติฐานการวิจัย 3 ใช้วิธีการทางสถิติแตกต่างกัน กล่าว
คือ การทดสอบสมมติฐานการวิจัย 1 กับ 2 เป็นการหาความสัมพันธ์ของตัวแปร 2 คู่ ได้แก่ (1) จ�ำนวนซีรีส์ 
ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครหลัก กับ จ�ำนวนรวมของซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นตัวละคร และ (2) จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็น
ตัวละครรอง กับ จ�ำนวนรวมของซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นตัวละคร โดยการใช้สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน 
(Pearson product-moment correlation coefficient) หาค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ (r) เพื่อพิจารณาขนาด 
(size) หรือ ระดับของความสัมพันธ์ ทั้งนี้ การทดสอบเป็นแบบทางเดียว (1-tailed) หากค่า r มีค่าเข้าใกล้ 1 
บอกถึงสัมพันธ์สูง ในทางตรงข้ามหากค่า r เข้าใกล้ 0 บอกถึงความสัมพันธ์ต�่ำ อนึ่ง ในการพิจารณาค่า r จะ
ใช้หลักเกณฑ์ทั่วไป (Abu-Bader, 2016, pp. 165-166) ดังตารางที่ 1
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ตารางที่ 1. การบอกระดับความสัมพันธ์กัน

การบอกระดับ |r|

ความสัมพันธ์กันสูงมาก r ≥ .91

ความสัมพันธ์กันสูง .71 ≤ r ≤ .90

ความสัมพันธ์กันปานกลาง .51 ≤ r ≤ .70

ความสัมพันธ์กันต่ำ� .31 ≤ r ≤ .50

ความสัมพันธ์กันต่ำ�มาก r ≤ .30 

	  

ในส่วนของสมมติฐานการวิจัย 3 จะเป็นการทดสอบไคสแควร์ (chi-square test) ซึ่งเป็นวิธีการ 
แบบนนัพาราเมตรกิ (nonparametric) เพ่ือตรวจสอบความเป็นอสิระ (independence) ระหว่าง การมคีูว่าย
เป็นตัวละครหลัก กับ การจัดระดับความเหมาะสมของรายการกับกลุ่มผู้ชม ถ้าตัวแปรข้างต้นไม่มีอิสระต่อ
กัน ก็จะมีความหมายว่า “ความสัมพันธ์มีอยู่จริงอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติ” (Srisukho, 1987, pp. 49-51) 
อย่างไรก็ด ีการวิเคราะห์ทางสถิติท่ีกล่าวไปท้ังหมดน้ัน จะกระท�ำได้ก็ต่อเมือ่แปลงสมมติฐานการวิจยัทัง้หมด 
ให้เป็นสมมติฐานทางสถิติ ซึ่งสามารถทดสอบได้เสียก่อน 

สมมติฐานทางสถิติ

ในการวิเคราะห์ข้อมูลสถิติ สมมติฐานการวิจัยสามารถแปลงเป็นสมมติฐานทางสถิติ เพ่ือน�ำมา
ใช้ทดสอบได้ ดังนี้

•	 สมมตฐิานการวจิยั 1. ใช้สมัประสทิธ์ิสหสมัพันธ์แบบเพียร์สนั หาความสมัพันธ์ระหว่างตวัแปร 
จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครหลัก (Y) กับ จ�ำนวนรวมของซีรีส์ท่ีมีคู่วายเป็นตัวละคร  
(TotalY) มีสมมติฐานทางสถิติ คือ

	 H
0
 	 จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครหลัก ไม่มีความสัมพันธ์กับ  

			   จ�ำนวนรวมของซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นตัวละคร

	 H
1
  	 จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครหลัก มีความสัมพันธ์กับ  

			   จ�ำนวนรวมของซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นตัวละคร
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•	 สมมตฐิานการวิจยั 2. ใช้สมัประสทิธ์ิสหสมัพันธ์แบบเพียร์สนั หาความสมัพันธ์ระหว่างตวัแปร 
จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละคร (SubY) กับ จ�ำนวนรวมของซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นตัวละคร (To-
talY) มีสมมติฐานทางสถิติ คือ

	 H
0	

 จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครรอง ไม่มีความสัมพันธ์กับ  
			   จ�ำนวนรวมของซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นตัวละคร

	 H
1
  	 จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครรอง มีความสัมพันธ์กับ  

			   จ�ำนวนรวมของซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นตัวละคร

•	 สมมติฐานการวิจัย 3. ใช้การทดสอบไคสแควร์ ทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร การมีคู่
วายเป็นตัวละครหลัก (Plot) กับ การจัดระดับความเหมาะสมของรายการกับกลุ่มผู้ชม (Rate) 
มีสมมติฐานทางสถิติ คือ

	 H
0
 	 การมีคู่วายเป็นตัวละครหลัก ไม่มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติ  

			   กับ การจัดระดับความเหมาะสมของรายการกับกลุ่มผู้ชม 

	 H
1
 	 การมีคู่วายเป็นตัวละครหลัก มีความสัมพันธ์อย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติ  

			   กับ การจัดระดับความเหมาะสมของรายการกับกลุ่มผู้ชม

 

ข้อค้นพบ

ในหัวข้อนี้ จะเริ่มต้นด้วยการรายงานข้อมูลเชิงปริมาณของปรากฏการณ์วาย ผ่านตัวเลขซีรีส์ ซึ่งมี
คู่วายเป็นตัวละครหลัก หรือ ตัวละครรอง แล้วจึงบรรยายถึงการวิเคราะห์ข้อมูลสถิติ เพื่อทดสอบสมมติฐาน
ทางสถิติ 

ข้อมูลเชิงปริมาณ

ปรากฏการณ์วายมกัถูกกล่าวถึง โดยอ้างองิกับการเพ่ิมขึน้ของซรีส์ี ซึง่เนือ้เรือ่งมคีูว่ายเป็นตวัละคร 
ในพ้ืนท่ีสือ่บนัเทิงของไทย ด้วยเหตน้ีุ การทราบถึงข้อมลูตวัเลขเก่ียวกับจ�ำนวนซรีส์ี รายการเรือ่งท่ีออกฉายใน
แต่ละปี และอัตราเพิ่มขึ้นเฉลี่ย ที่ถูกต้องและชัดเจนมีความจ�ำเป็นยิ่งต่อการอธิบายปรากฏการณ์วายในเชิง
ประจักษ์ จากการเก็บข้อมูลที่เริ่มต้นขึ้นตั้งแต่ ปี ค.ศ. 2017 ซึ่งยุติลงในเวลาอันสั้น แล้วจึงด�ำเนินการต่ออีก
ครัง้ในกลางปี ค.ศ. 2019 ผูวิ้จยัสรปุข้อมลูพ้ืนฐานเก่ียวกับซรีส์ีท่ีมคีูว่ายเป็นตวัละคร ตัง้แต่ปี ค.ศ. 2014–2019 
ดังนี้ (โปรดดู ตารางที่ 2 กับ แผนภูมิที่ 1 ประกอบ)
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ตารางที่ 2. ข้อมูลจ�ำนวนซีรีส์และอัตราเพิ่มขึ้นเฉลี่ยรายปีแยกตามประเภท 

ปี (ค.ศ.) Ya

(n=35)
YGRb SubYc

(n=41)
SubYGRd TotalYe

(n=76)
TotalYGRf

2014 2 3 5

2015 1 -50% 6 100% 7 40%

2016 4 300% 10 67% 14 100%

2017 7 75% 12 20% 19 36%

2018 6 -14% 6 -50% 12 -37%

2019 15 150% 4 -33% 19 58%

ค่าเฉลี่ยรวม (%) 92% 21% 39%

ที่มา. รวบรวมโดยผู้เขียน

Y 		  หมายถึง จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครหลัก

YGR 		  หมายถึง อัตราเพิ่มขึ้นเฉลี่ยรายปีของ Y

SubY 		  หมายถึง จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครรอง

SubYGR 	 หมายถึง อัตราเพิ่มขึ้นเฉลี่ยรายปีของ SubY

TotalY 		  หมายถึง จ�ำนวนรวมของซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นตัวละคร

TotalYGR 	 หมายถึง อัตราเพิ่มขึ้นเฉลี่ยรายปีของ totally

ช่วงปี ค.ศ. 2014–2019 มีจ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งเนื้อเรื่องมีคู่วายเป็นตัวละคร แพร่ภาพรวมกันทั้งสิ้น 76 
เรื่อง ในปี ค.ศ. 2014 ซึ่งเป็นปีที่ซีรีส์ เลิฟซิคเดอะซีรี่ส์ รักวุ่น วัยรุ่นแสบ (Love Sick: The Series) ออกอากาศ
เป็นครั้งแรก และนับเป็นจุดเริ่มต้นของปรากฏการณ์วาย มีซีรีส์ที่มีคู่วายออกอากาศ 5 เรื่อง และขยับขึ้นเป็น 
7 เรื่องในปีถัดมา ต่อมาในปี ค.ศ. 2016–2017 มีจ�ำนวนซีรีส์ประเภทดังกล่าวที่ออกอากาศในปีนั้น 14 เรื่อง 
และ 19 เรื่องตามล�ำดับ ในปี ค.ศ. 2018 จ�ำนวนซีรีส์ลดลงเป็น 12 เรื่อง และกลับมาเพิ่มขึ้นเป็น 19 เรื่อง
ในปี ค.ศ. 2019 เมื่อพิจารณาอัตราเพิ่มขึ้นเฉลี่ยรายปีจะพบว่า ระหว่างปี ค.ศ. 2015–2019 จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่ง
เนื้อเรื่องมีคู่วายเป็นตัวละคร ปรับตัวเพิ่มขึ้นเฉลี่ยต่อปีร้อยละ 39

ในส่วนของซีรีส์วาย ระหว่างปี ค.ศ. 2014–2019 มีจ�ำนวนทั้งสิ้น 35 เรื่อง (นับแต่ละซีซั่นเป็นหนึ่ง
เรื่อง) ในปี ค.ศ. 2014 มีจ�ำนวนซีรีส์วายแพร่ภาพ 2 เรื่อง ปี ค.ศ. 2015 มีซีรีส์วายแพร่ภาพเพียง 1 เรื่อง และ
เพิ่มขึ้นเป็น 4 เรื่องในปีถัดมา ระหว่างปี ค.ศ. 2017-2018 มีซีรีส์วายแพร่ภาพ 7 เรื่อง และ 6 เรื่องตามล�ำดับ 
แล้วจึงเพ่ิมจ�ำนวนข้ึนอย่างก้าวกระโดด โดยปี ค.ศ. มีซีรีส์วายออกอากาศถึง 15 เรื่อง เมื่อพิจารณาอัตรา
เพิ่มขึ้นเฉลี่ยรายปีจะพบว่า ช่วงปี ค.ศ. 2015-2019 จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งมีคู่วายเป็นตัวละครหลัก ปรับตัวเพิ่มขึ้น
เฉลี่ยต่อปีถึงร้อยละ 92
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ส�ำหรับซีรีส์ ซ่ึงเน้ือเร่ืองมีคู่วายเป็นตัวละครรอง ระหว่างปี ค.ศ. 2014–2019 มีจ�ำนวนท้ังส้ิน 41 
เรื่อง โดยเริ่มจากปี ค.ศ. 2014 มี 3 เรื่อง และเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องในปีถัดมาถึงปี ค.ศ. 2017 คือ 6 เรื่อง 10 
เรื่อง และ 12 เรื่องตามล�ำดับ แล้วจึงลดจ�ำนวนลงอย่างเด่นชัด คือ 6 เรื่องในปี ค.ศ. 2018 และ 4 เรื่องในปี 
ค.ศ. 2019 เมื่อพิจารณาอัตราเพิ่มขึ้นเฉลี่ยรายปีจะพบว่า ช่วงปี ค.ศ. 2015–2019 จ�ำนวนซีรีส์ที่คู่วายเป็น
ตัวละครรอง ปรับตัวเพิ่มขึ้นเฉลี่ยต่อปีร้อยละ 21 โดยปี ค.ศ. 2015–2017 มีจ�ำนวนเพิ่มขึ้นร้อยละ 100 ร้อย
ละ 67 และร้อยละ 20 ตามล�ำดับ แล้วจึงติดลบร้อยละ 50 ในปีถัดมา และติดลบร้อยละ 33 ในปี ค.ศ. 2019

แผนภูมิที่ 1.จ�ำนวนซีรีส์แต่ละประเภทระหว่างปี ค.ศ. 2014-2019
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ผลการวิเคราะห์ข้อมูลสถิติ 

ตารางที่ 3. สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร

Ya SubYb TotalYc

Y Pearson Correlation 1 -.082 .807*

Sig. (1-tailed) .439 .026

N 6 6 6

SubY Pearson Correlation -.082 1 .523

Sig. (1-tailed) .439 .144

N 6 6 6

TotalY Pearson Correlation .807* .523 1

Sig. (1-tailed) .026 .144

N 6 6 6

*. ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 level (1-tailed).
a. จำ�นวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครหลัก
b. จำ�นวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครรอง
c. จำ�นวนรวมของซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นตัวละคร

จาก ตารางที่ 3 พบว่า จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครหลัก มีความสัมพันธ์ทางบวกกับ จ�ำนวน
รวมของซีรีส์ที่มีคู่วายเป็นตัวละครอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (1-tailed) โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิ 
สหสัมพันธ์ (r) เท่ากับ 0.807 ซึ่งบอกถึงระดับความสัมพันธ์กันสูง เมื่อเป็นเช่นนี้ จึงปฏิเสธ H

0
 และยอมรับ 

H
1
 จากสมมติฐานการวิจัย 1 จากตารางเดียวกัน ยังพบว่า จ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งคู่วายเป็นตัวละครรอง ไม่มีความ

สมัพันธ์กับ จ�ำนวนรวมของซรีส์ีท่ีมคีูว่ายเป็นตวัละคร เนือ่งจากค่านยัส�ำคญัทางสถิตเิท่ากับ 0.144 ซึง่มากกว่า 
0.05 จึงไม่ปฏิเสธ H

0
 จากสมมติฐานการวิจัย 2

ด้วยผลการวิเคราะห์ข้างต้น สามารถสรปุได้ว่า เฉพาะจ�ำนวนซรีส์ี ซึง่มคีูว่ายเป็นตวัละครหลกัเท่านัน้ 
ทีม่คีวามสมัพันธ์กับจ�ำนวนซรีส์ีทีม่คู่ีวายเป็นตวัละครท้ังหมด ในขณะท่ีจ�ำนวนซรีส์ี ซึง่มคีูว่ายเป็นตวัละครรอง 
ไม่มคีวามสมัพันธ์ดงักล่าว กล่าวอกีนัยหน่ึง ความหมายก็คอื การเพ่ิมขึน้ของซรีส์ีวายท่ีออกอากาศ มผีลส�ำคญั
ต่อการเพ่ิมขึน้ของจ�ำนวนซรีส์ี ซึง่มคีูว่ายเป็นตวัละคร ซึง่เป็นตวับ่งชีก้ารขยายตวัของปรากฏการณ์วายน่ันเอง 

	  



374

International Journal of East Asian Studies, 23(2) (2019)

ตารางที่ 4. Rate * Plot ตารางไขว้

คู่วายเป็นตัวละครหลัก
คู่วายเป็นตัวละครรอง

Plot

Total

คู่วายเป็นตัว
ละครหลัก

คู ่วายเป ็น
ตั ว ล ะ ค ร
รอง

Rate ทุกวัย Count 4 17 21

% within Plot 17.4% 56.7% 39.6%

13+ Count 12 7 19

% within Plot 52.2% 23.3% 35.8%

18+ Count 7 6 13

% within Plot 30.4% 20.0% 24.5%

Total
% within Plot

Count 23 30 53

100.0% 100.0% 100.0%

ในตารางท่ี 4 จากซรีส์ีทีม่คีูว่ายเป็นตวัละคร 53 เรือ่ง (69.7% จาก n=76; ค่าสญูหาย 30.3% n=23) 
ซีรีส์ที่คู่วายเป็นตัวละครหลักมี 23 เรื่อง และซีรีส์ที่คู่วายเป็นตัวละครรองมี 30 เรื่อง โดยซีรีส์ที่คู่วายเป็นตัว
ละครหลัก มีระดับความเหมาะสมของรายการกับกลุ่มผู้ชม ทุกวัย 13+ และ 18+ เท่ากับร้อยละ 17.4 52.2 
และ 30.4 ตามล�ำดับ ส�ำหรับซีรีส์ที่คู่วายเป็นตัวละครรอง มีระดับความเหมาะสมของรายการกับกลุ่มผู้ชม 
ทุกวัย 13+ และ 18+ เท่ากับร้อยละ 56.7 23.3 และ 20 ตามล�ำดับ 

ตารางที่ 5. การทดสอบไคสแควร์ (chi-square test)

Value df
Asymp. Sig.

(2-sided)

Pearson Chi-Square 8.667a 2 .013

Likelihood Ratio 9.143 2 .010

Linear-by-Linear Association 5.101 1 .024

N of Valid Cases 53

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 5.64.
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จากตารางที่ 5 การทดสอบความสัมพันธ์ของ การมีคู่วายเป็นตัวละครหลัก กับ การจัดระดับความ
เหมาะสมของรายการกับกลุ่มผู้ชม มีค่าเพียร์สันไคสแควร์ เท่ากับ 8.667 และค่า Asymp. Sig. (2-tailed) 
เท่ากับ 0.013 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 แสดงว่า การมีคู่วายเป็นตัวละครหลัก มีความสัมพันธ์กับ การจัดระดับ
ความเหมาะสมของรายการกับกลุ่มผู้ชม ดังน้ัน จึงปฏิเสธ H

0
 และยอมรับ H

1
 จากสมมติฐานการวิจัย 3 

หมายความว่า ความสัมพันธ์ระหว่าง การมีคู่วายเป็นตัวละครหลัก กับ การจัดระดับความเหมาะสมของ 
ซรีส์ีกับกลุม่ผูช้ม “มอียู่จรงิอย่างมนัียส�ำคญัทางสถติ”ิ แม้ว่าวิธีการทางสถิตจิะมไิด้แจกแจงว่าความสมัพันธ์
ดังกล่าวมีลักษณะอย่างไร 

อภิปรายผล

ว่าด้วยปรากฏการณ์วาย

บทความนีเ้ริม่ต้นด้วยการชีใ้ห้เห็นถึงปัญหาในการนิยามสือ่บนัเทิง ซึง่มกัเรยีกอย่างตีขลมุว่า “แนว
วาย” แล้วจึงขยายความถึงสารัตถะ (essence) ของ “ขนบวายไทย” (Thai wai conventions) เพื่อเป็นหลัก
เกณฑ์ที่ใช้จ�ำแนก ภาพยนตร์/ซีรีส์วาย ออกจากสื่อบันเทิงแนวอื่น ทว่าปรากฏการณ์วาย ซึ่งนิยามผ่านการ
เพ่ิมจ�ำนวนอย่างรวดเรว็ของซรีส์ี ท่ีมคีูว่ายเป็นตวัละคร มไิด้มาจากซรีส์ีวายท่ีคู่วายมบีทบาทหลกัต่อโครงเรือ่ง
แต่เพียงถ่ายเดยีว ในทางตรงข้าม มจี�ำนวนหนึง่ทีม่ากพอสมควรมาจากซรีส์ี ซึง่คูว่ายเป็นตวัละครทีม่บีทบาท
สมทบ อย่างไรก็ดี จากข้อค้นพบ ด้วยการวิเคราะห์ข้อมูลสถิติ พบว่า มีเพียงซีรีส์วาย หรือ ซีรีส์ที่คู่วายเป็นตัว
ละครหลักเท่านั้น ที่มีความสัมพันธ์ทางบวกกับ จ�ำนวนซีรีส์ที่มีคู่วาย ซึ่งเพิ่มขึ้นนับแต่ปี ค.ศ. 2014 เป็นต้น
มา กล่าวอีกนัยหนึ่ง คือ แนวเข้าสู่การศึกษา (approach) ปรากฏการณ์วาย ควรให้น�้ำหนักไปที่ซีรีส์วายเป็น
ส�ำคัญ หรือ ยึดเอาซีรีส์วายเป็นหน่วยในการวิเคราะห์ (unit of analysis)

	 ในช่วงปี ค.ศ. 2014–2019 ข้อมูลเชิงปริมาณชี้ให้เห็นว่า อุตสาหกรรมบันเทิงรีบเร่งผลิต 
ซรีส์ีวาย ป้อนเข้าสูต่ลาดทัง้ในและนอกประเทศ ส่งผลให้จ�ำนวนซรีส์ีวายของไทย มอีตัราเฉลีย่เพ่ิมขึน้ต่อปีถึง
ร้อยละ 92 แนวโน้มข้างต้นท�ำให้ต้องย้อนกลับมาพิจารณาค�ำถามส�ำคัญว่า ปัจจัยใด คือ ตัวขับเคลื่อนหลัก 
(prime mover) ต่อการเติบโตอย่างมีนัยส�ำคัญของซีรีส์วาย จนกลายเป็น “ความปกติใหม่” (new normal) 
ในพื้นที่สื่อของไทย ถึงแม้ค�ำตอบของค�ำถามข้างต้นยังคงเป็นข้อถกเถียง แต่ผู้วิจัยเสนอว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อ
การทะยานขึ้นของปรากฏการวาย ได้แก่ (1) ความตั้งมั่นของวัฒนธรรมสาววาย (2) การสั่นคลอนภูมิทัศน์
สื่อไทย ปี ค.ศ. 2007 (3) โอกาสทางธุรกิจ และ (4) สมาร์ตโฟน กับ โซเชียลมีเดีย โดยผลกระทบของปัจจัย
ทั้งสี่ มีใจความพอสรุปได้ต่อไปนี้

ความตั้งมั่นของวัฒนธรรมสาววาย 

ดังที่พอกล่าวไปบ้างแล้วในบทน�ำว่า กระแสนิยม (popularity) ของซีรีส์วายตั้งแต่ปี ค.ศ. 2014 
ปรากฏขึ้นภายใต้บริบท ซ่ึงวัฒนธรรมสาววายมีความต้ังมั่น (embeddedness) จนหลอมรวมเข้าเป็นส่วน
หนึง่ของวัฒนธรรมสมยันยิมไทย (Thai popular culture) (Bunyavejchewin, 2018, pp. 9-10) ถึงวฒันธรรม
สาววายจะมิได้มีความเป็นเนื้อเดียวกัน แต่อาจกล่าวได้ว่า องค์ประกอบหลัก คือ (1) ปฏิบัติการอ่านเขียน
วาย (wai literacy practices) และ (2) ปฏิบัติการจิ้น (shipping practices) กับ วัฒนธรรมแฟนฟิค (fanfic 
culture) ซึ่งทั้งสองมิได้แยกขาดออกจากกัน 
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ปฏิบตักิารอ่านเขยีนวาย หมายถึง ปฏบิตักิารว่าด้วยการสร้างสรรค์และเสพงานวาย (practices of 
creating and reading wai works) ของสาววาย ซึ่งเริ่มปรากฏขึ้นในทศวรรษ 1990 ในวงจ�ำกัดเฉพาะกลุ่ม
แฟน แล้วจงึขยายตวัผ่านช่องทางอนิเทอร์เนต็ ตวัอย่างทีช่ดัเจน คอื การแต่งและอ่านนิยายวายผ่านเวบ็ไซต์ 
เช่น เดก็ด ีธัญวลยั และเล้าเป็ด ซึง่นิยายทีม่ผีูต้ดิตามจ�ำนวนมาก มกัถูกน�ำมาพิมพ์เป็นรปูเล่มและจดัจ�ำหน่าย
โดยส�ำนักพิมพ์ บ้างผู้เขียนก็น�ำมาจัดพิมพ์เองในจ�ำนวนจ�ำกัด แจะจ�ำหน่ายเฉพาะในงานกิจกรรมเท่าน้ัน 
ปฏิบัติการข้างต้น ยังมาพร้อมกับ ปฏิบัติการจิ้นและวัฒนธรรมแฟนฟิค ซึ่งเป็น “ปฏิบัติการและวัฒนธรรม
แฟนข้ามชาติ” (transnational fan culture and practices) ในภูมิภาคเอเชียตะวันออก (East Asia) ที่เหล่า
แฟนคลบัจบัคู ่(shipping) นกัร้อง ดารา หรอืตวัการ์ตนูทีช่ืน่ชอบ และจนิตนาการถึงความรกัและความสมัพันธ์
ของเขาทั้งสอง ผ่านการแต่งแฟนฟิคชั่น (fanfiction) โดยมักมีการร่วมรักเป็นฉากหนึ่งของเนื้อหา

ควรกล่าวไว้ด้วยว่า การรับเอาปฏิบัติการและวัฒนธรรมแฟนข้ามชาติของกลุ่มแฟนชาวไทย ซึ่ง
จ�ำนวนมากเป็นสาววาย เกิดข้ึนภายใต้กระแส “การท�ำให้เพศสภาพและเพศวิถีมคีวามเป็นเอเชยีตะวันออก” 
(East Asianization of genders and sexualities) ในสงัคมการเมอืงไทย (Bunyavejchewin, n.d.) โดยเฉพาะ
การหนัไปสมาทาน “ความเป็นชายทีอ่่อนโยน” (soft masculinity) ท่ีม ี“หนุม่น้อยรปูโฉมงดงาม” (Bishōnen; 
beautiful boy) เช่นตัวเอกในการ์ตูนวาย (โปรดดู Jung, 2009) ภาพตัวแทน “ความเป็นชาย” แบบใหม่ ซึ่ง
มาพร้อมกระแสข้ามชาติ (transnationalism) ได้กลายเป็นทางเลือกท่ีสั่นคลอน “ความเป็นชายไทยภายใต้
อ�ำนาจน�ำ” (hegemonic Thai masculinity) ที่เน้น “ความเป็นชายแบบล้นเกิน” (hyper-masculinity) และ
เปลี่ยนภาพชายหนุ่มและความรักในอุดมคติของผู้หญิงไทย ที่เติบโตในช่วงทศวรรษ 1990 เป็นต้นมา

ความตัง้มัน่ของวัฒนธรรมสาววาย ภายใต้กระแสการท�ำให้เพศสภาพและเพศวิถีมคีวามเป็นเอเชยี
ตะวันออก มีนัยส�ำคัญยิ่งต่อการเปิดตลาด และโอกาสทางธุรกิจ ซึ่งจะกล่าวถึงหลังจากนี้ 

การสั่นคลอนภูมิทัศน์สื่อไทย ปี ค.ศ. 2007: รักแห่งสยาม

แม้ว่าในช่วงเวลาปัจจุบัน ไทยจะถูกรับภาพในฐานะประเทศผู้ผลิตสื่อวายยักษ์ใหญ่ แต่การเพ่ิม
จ�ำนวนของสื่อบันเทิงแนววาย มิได้หมายความว่า ชายรักชายจะเป็นท่ียอมรับในสังคมการเมืองไทย แม้ว่า 
“ความเปิด” ที่มีต่อภาพความรักของชายรักเพศเดียวกัน ที่มีความเป็นชายในพ้ืนที่สาธารณะ จะเปิดกว้าง
อย่างไม่เคยปรากฏมาก่อนก็ตาม ดังที่ Peter Jackson นักวิชาการด้านเพศสภาพและเพศวิถีไทยคนส�ำคัญ
ชีใ้ห้เหน็ว่า สงัคมการเมืองไทยมคีวามอดกลัน้ (tolerate) แต่ไม่ยอมรบั การด�ำรงอยูข่องเกย์ในอาณาบรเิวณ
สาธารณะ (โปรดดู Jackson, 1999) เช่นนี้แล้ว จึงมีนักวิชาการตั้งข้อสังเกตว่า แท้จริงแล้วเหตุผลที่อยู่เบื้อง
หลังการกวาดล้างการ์ตูนวายครั้งใหญ่ในปี ค.ศ. 2005 มิใช่เรื่องกฎหมาย เท่ากับว่าภาพของการ์ตูนวายถูก
ยึดโยงกับความเป็นเกย์ท่ีมคีวามเป็นชาย ซึง่ตวัตนของพวกเขาไม่มท่ีีทางใน ปทัสถานเพศสภาพ ท่ีก�ำกับการ
มีอยู่ของเอกลักษณ์ทางเพศ หรือ หากจะกล่าวให้ถึงที่สุด “ความเป็นเกย์” (gayness) อยู่ตรงข้ามกับ “ความ
เป็นไทย” (Thainess) อย่างน้อยก็ในช่วงเวลานั้น (Bunyavejchewin, 2018, n.d.)

อย่างไรก็ตาม ในปี ค.ศ. 2007 เพียง 2 ปีหลังการกวาดล้างใหญ่ ภาพยนตร์รักแห่งสยาม (Love 
of Siam) ซึ่งเข้าฉายในโรงภาพยนตร์ทั่วประเทศ และประสบความส�ำเร็จโดยท�ำรายได้รวมถึง 42 ล้านบาท 
ไม่เพียงสั่นคลอนภูมิทัศน์สื่อไทย ที่ท�ำหน้าที่ผลิตซ�้ำ “ปทัสถานสองเพศ” (heteronormativity) อันเป็นแกน
กลางของปทัสถานเพศสภาพ ในสังคมการเมืองไทย (โปรดดู Farmer, 2011) ด้วยการสร้าง “ความตื่นตะลึง
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ต่อแนวสื่อ” (genre shock) ให้กับผู้ชมและสาธารณะชน ผ่านการจงใจซ่อนเนื้อหาเกี่ยวกับความรักของเด็ก
หนุ่มวัยรุ่น จากการโฆษณาก่อนหน้าวันเข้าฉาย (Ünaldi, 2011, p. 89; โปรดดู ภาพที่ 2) ภาพยนตร์รักแห่ง
สยาม ยังเป็นจุดเปลี่ยนที่ท�ำให้ “เกย์” ซึ่งหมายถึง “ชายที่มีความเป็นชายแต่รักผู้ชาย” เริ่มกล้าที่จะออกมา
แสดงตวัตนในอาณาบรเิวณสาธารณะ ผ่านการชม และจองภาพยนตร์ฉบบั “director’s cut” พร้อมตุก๊ตาไม้
ที่ระลึก จริงอยู่ว่าการสั่นคลอนภูมิทัศน์สื่อไทยของภาพยนตร์ รักแห่งสยาม จะมิได้เท่ากับว่า สังคมการเมือง
ยอมรบัภาพความรกัของเกย์ ในอาณาบรเิวณสาธารณะ แต่ก็ท�ำให้สาธารณะชนตระหนกัถึงความชอบธรรม
ในการด�ำรงอยู่และพลังของคนกลุ่มนี้ (Bunyavejchewin, 2018, pp. 12-15)

พ้ืนทีซ่ึง่เปิดข้ึนจากการฉายของภาพยนตร์รกัแห่งสยาม ท�ำให้อตุสาหกรรมบนัเทงิของไทย เริม่ผลติ
ภาพยนตร์ ซึ่งมีคู่ชายรักชายเป็นตัวละครหลัก ป้อนเข้าสู่ตลาดมากขึ้น ในช่วงเกือบ 7 ปี ก่อนที่ปรากฏการณ์
วายจะเกิดขึ้นในปี ค.ศ. 2014 (Bunyavejchewin, 2018, p. 18) 

ภาพที่ 2. โปสเตอร์ภาพยนตร์ รักแห่งสยาม (2007)

โอกาสทางธุรกิจ

ส�ำหรับภาคธุรกิจ “ความตั้งมั่นของวัฒนธรรมสาววาย” กับ “การสั่นคลอนภูมิทัศน์สื่อไทยของ
ภาพยนตร์รักแห่งสยาม” ชี้ให้เห็นโอกาสทางธุรกิจส�ำคัญ ส�ำหรับอุตสาหกรรมบันเทิงของไทย โดยเฉพาะ
เมื่อพิจารณาจากศักยภาพของตลาด ซึ่งก่อนหน้านี้เป็นตลาดเฉพาะ (niche market) ที่สามารถขยายสู่การ
เป็นตลาดบันเทิงมวลชน (mass entertainment market) ได้ ประกอบกับ อุปสงค์ (demand) และก�ำลังซื้อ 
(purchasing power) ของสาววายและวัยรุน่ชายรกัเพศเดยีวกัน ซึง่ส่วนมากเป็นชนชัน้กลางในเมอืง ช่องว่าง 
(vacuum) ของตลาดบันเทิงมวลชนที่มีอยู่ ย่อมเป็นโอกาสทางธุรกิจ ซึ่งท�ำรายได้ให้กับอุตสาหกรรมบันเทิง 
(Bunyavejchewin, 2018, p. 15)
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เหตผุลอกีประการหน่ึงที ่การผลติสือ่วายเป็นโอกาสทางธุรกิจ เพราะบรษิทัผู้ผลิตไม่เพียงท�ำรายได้
จากการแพร่ภาพเท่านั้น หากยังสามารถสร้างรายได้จากกิจกรรมพบปะกลุ่มแฟนคลับ ตลอดจนการเปลี่ยน
ปฏิบตักิารและวฒันธรรมแฟนให้เป็นสนิค้ารปูแบบต่าง ๆ  เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของตลาด ซึง่มไิด้
จ�ำกัดเฉพาะตลาดภายในประเทศ (โปรดด ูPrasannam, 2019) อปุสงค์ของตลาดภายนอก ซึง่มกี�ำลงัซือ้ อาทิ 
จีน ยังแสดงให้เห็นผ่านการร่วมทุนผลิตและซื้อลิขสิทธิ์ซีรีส์วายหลายเรื่องด้วย อาทิ ซีรีส์วาย เรื่อง ขอบคุณ
วันสุข (TGIF THE SERIES “Thank God Its Friday”) ที่มีบริษัทจีนติดต่อขอซื้อลิขสิทธิ์ตั้งแต่ยังไม่เริ่มเปิด
กล้องถ่ายท�ำ (Nation TV, 2019) เป็นต้น 

ด้วยโอกาสทางธุรกิจ ประกอบกับอุปสงค์ของตลาดที่มีก�ำลังซื้อ น่าเชื่อได้ว่าส่งผลให้บริษัทผู้ผลิต 
ตัดสินใจถ่ายท�ำและทดลองแพร่ภาพในพื้นที่สื่อกระแสหลัก โดย เลิฟซิคเดอะซีรี่ส์ รักวุ่น วัยรุ่นแสบ (2014) 
เป็นซรีส์ีวายเรือ่งแรกท่ีออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์สาธารณะ คอื สถานีโทรทัศน์โมเดร์ินไนน์ (MCOT) ทุก
วันเสาร์–อาทิตย์ เวลา 20.50–21.45 น. ซึ่งเป็นช่วงเวลาไพรม์ไทม์ (prime time) (Bunyavejchewin, 2018) 
ในขณะเดียวกัน ซีรีส์วายส่วนใหญ่จะฉายซ�้ำผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์อื่น ขณะที่ผู้ผลิตบางรายฉายเฉพาะ
แพลตฟอร์มออนไลน์เท่านั้น โดยรายละเอียดเกี่ยวกับแพลตฟอร์มแบบใหม่นี้จะกล่าวถึงในส่วนถัดไป 

สมาร์ตโฟน กับ โซเชียลมีเดีย

การพัฒนาอย่างรวดเร็วของสมาร์ตโฟน ด้วยราคาท่ีต�่ำลงท�ำให้คนท่ัวไปสามารถเข้าถึงได้ หรือ 
“การกลายเป็นประชาธิปไตยของสมาร์ตโฟน” (democratization of smartphones) เป็นอีกปัจจัยหน่ึงท่ี
ขับเคลื่อนปรากฏการณ์วาย กล่าวคือ สมาร์ตโฟน เพ่ิมวิสัยสามารถ (capacity) ให้กับการสื่อสาร ขณะ
เดียวกันก็ลดอุปสรรคในการเข้าถึงตลาด (lower barriers to entry) (Mallinson, 2015; Mani, 2016) ผ่าน
แพลตฟอร์มพาณิชย์ใหม่ ซึ่งบริษัทผู้ผลิตสามารถน�ำเสนอซีรีย์วายให้กับผู้ชม ท้ังในรูปแบบการแพร่ภาพ
ซ�้ำ (re-run) และเรียกดูตามสั่ง (on-demand) (Leesa-nguansuk, 2019) ท�ำให้บริษัทผู้ผลิตไม่จ�ำเป็นต้อง
พ่ึงพาสถานีโทรทศัน์ แต่เพียงถ่ายเดยีว การแพร่ภาพผ่านแพลตฟอร์มพาณิชย์ใหม่ คือ ช่องทางออนไลน์และ
แอปพลิเคชัน (application) ยังช่วยให้ผู้ผลิตสามารถน�ำเสนอฉากที่ไม่สามารถแพร่ภาพทางสถานีโทรทัศน์ 
ด้วยข้อจ�ำกัดทางกฎระเบียบ

การกลายเป็นประชาธิปไตยของสมาร์ตโฟน ได้ก่อวิธีคิดแบบโทรศัพท์เคลื่อนที่ (mobile mindset) 
ที่ส่งผลกระทบทางตรงต่อพฤติกรรมผู้บริโภค (consumer behavior) (Margalit, 2018) ในประเทศไทย การ
เสพสือ่-บนัเทิงผ่านแอปพลเิคชนั มแีนวโน้มจะเข้าแทนท่ีการรบัชมรายการโทรทัศน์แบบเดมิ (Bangkok Post, 
2017) ในแง่นี้ การเลือกแพร่ภาพซีรีส์วายแบบเรียกดูตามสั่งผ่านแพลตฟอร์ม อาทิ แอปพลิเคชัน LINE TV 
ซึ่งไม่เก็บค่ารับชม หรือ ค่าสมาชิก ย่อมช่วยขยายฐานผู้ชมให้กว้างกว่าในอดีต ซึ่งมักจ�ำกัดอยู่ที่ชนชั้นกลาง
ในเขตเมือง (Kanokwan, 2019) เช่นนี้แล้ว น่าจะท�ำให้กลุ่มแฟนซีรีส์วายมีขนาดใหญ่ขึ้น	  

คู่ขนานไปกับแพลตฟอร์มพาณิชย์ใหม่ คือ โซเชียลมีเดีย (social media) เช่น Facebook และ 
Twitter ซึง่ช่วยให้แฟนสือ่บนัเทิงวาย สามารถปฏิสมัพันธ์และมส่ีวนร่วมในกิจกรรมเสมอืน (virtual activities) 
อย่างเป็นปัจจบุนัขณะ (real time) เช่น การแสดงความคดิเหน็ และการตดัฉากท่ีตนชืน่ชอบมาแลกเปลีย่นกับ
แฟนคอเดียวกัน เป็นต้น การเกี่ยวพัน (engagement) ของกลุ่มแฟนที่กล่าวไปนั้น ท�ำให้การสื่อสารของซีรีส์
วาย ไม่ใช่การสือ่สารทางเดยีว หากแต่บทบาทของผูร้บัสารก็มคีวามส�ำคญั ต่อการท�ำรายได้ของสือ่บนัเทงิวาย 
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นอกจากนี้ โซเชียลมีเดีย ยังเป็นพื้นที่ซึ่งอนุญาตให้ผู้ชมในประเทศอื่น สามารถเข้าถึงสื่อวายของไทย ซึ่งบ้าง
อาจเสพเฉพาะภาพ บ้างก็อาจมี “แฟนซับ” (fansub) หรือ ค�ำบรรยายใต้ภาพที่แปลโดยกลุ่มแฟนเป็นภาษา
ต่างประเทศ เช่นนี้แล้ว จึงเป็นการขยายฐานกลุ่มแฟนคลับ หรือ ตลาดต่างประเทศ ของสื่อวายโดยปริยาย

อนึ่ง ควรกล่าวไว้ด้วยว่า วัฒนธรรมสาววายที่ตั้งมั่น กับ ความเป็นชายที่อ่อนโยน ที่เปลี่ยนค่านิยม
ทางเพศของวัยรุ่นไทย ประกอบกับ ความเป็นอิสระ (freedom) ขอโซเชียลมีเดีย อาทิ Instagram ได้น�ำมา
ซึ่ง “วัฒนธรรมคิ้วท์บอย” ในพื้นที่โซเชียลมีเดีย กล่าวคือ พื้นที่ราบ (flat) ของโซเชียลมีเดีย เปิดโอกาสให้วัย
รุ่นสามารถก่อร่างตัวตน ให้เป็น “เซเลบโซเชียลมีเดีย” (social media celebrity) หรือ “ไมโครเซเลบ” (mi-
crocelebrity) ด้วยการมผีูต้ดิตามจ�ำนวนมาก ซึง่การเป็นทีรู่จ้กันี ้มใิช่เพียงการสร้างตวัตนทางจติวทิยา หาก
ยังเป็นการทอดสะพานสู่วงการบันเทิง และการสร้างรายได้ด้วยวิธีต่าง ๆ อาทิ การรีวิวสินค้า เป็นต้น (โปรด
ดู Limkangvanmongkol & Abidin, 2018) ส�ำหรับวัยรุ่นชาย การสร้างผู้ติดตามท�ำได้หลากหลาย แต่ส่วน
ใหญ่ใช้การถ่ายภาพลงบญัชโีซเชยีลมเีดยีของตน ซึง่มกัจะถูกน�ำไปโพสต์ซ�ำ้โดย “แฟนเพจคิว้ท์บอย” ทีม่อียู่
มากมาย โดยภาพที่เสนอเรือนร่างความเป็นชาย เช่น เปลือยท่อนบน บ้างก็เห็นเนินอก หรือ ขาอ่อนอันหนั่น
แน่น มแีนวโน้มจะสร้างกระแสได้ด ีขณะท่ี “ปฏิบตักิารชวนจิน้” ก็กลายเป็นกลยุทธ์การโฆษณาสนิค้าผ่านโซ
เชียลมีเดีย อนึ่ง ด้วยการเป็นที่รู้จักในโลกโซเชียลมีเดียนี้เอง ที่เปิดโอกาสให้ไมโครเซเลบหลายคน มีโอกาส
เข้าสู่วงการบันเทิง ผ่านการเป็นนักแสดงซีรีส์วาย 

ภาพที่ 3. การใช้ปฏิบัติการชวนจิ้นเป็นกลยุทธ์การโฆษณาสินค้า

หมายเหตุ. ภาพจากโฆษณาขนมอบกรอบ บันบัน สติ๊ก (ถ่ายท�ำโดย ลองสตูดิโอ) ซึ่งในโฆษณา

เด็กหนุ่มป้อนขนมให้กัน ในลักษณะโรแมนติก
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รัฐไทย กับ ซีรีส์วาย 

แม้ว่าอาณาบรเิวณสาธารณะในสงัคมการเมอืงไทยจะมคีวามเปิดต่อ ภาพชายรกัชาย อย่างไม่เคย
ปรากฏมาก่อน แต่ก็มไิด้หมายความว่า สงัคมการเมอืงไทย หรอื รฐัไทย จะปราศจากซึง่ความกระวนกระวาย
ใจต่อการขยายตวัของ “คูว่าย” ในพ้ืนทีส่ือ่ ดงัเหน็ได้จาก “การจดัระดบัความเหมาะสมของรายการกับกลุม่ผู้
ชม” หรือ “การจัดเรต” ของซีรีส์วาย ข้อค้นพบของบทความชี้ให้เห็นว่า การมีคู่วายเป็นตัวละครหลัก มีความ
สมัพันธ์กบั การจดัระดบัความเหมาะสมของรายการกับกลุม่ผูช้ม โดยหากพิจารณาจาก ตารางที ่4 จะพบว่า 
ซีรีย์วายจะถูกจัดเรตให้อยู่ระดับ “น้อยกว่า 13 ควรได้รับค�ำแนะน�ำ” ขึ้นไปถึงร้อยละ 82.6 ซึ่งตรงตรงข้ามกับ 
ซีรีส์ที่คู่วายเป็นตัวละครรอง จริงอยู่ว่าการจัดเรตเป็นดุลพินิจของผู้ผลิตซีรีส์วาย มิใช่ การตัดสินใจของส่วน
ราชการ แต่ก็น่าเชื่อได้ว่าบริษัทผู้ผลิต กังวลถึงความเป็นไปได้ที่ ซีรีส์วายอาจถูกตีความว่าขัดต่อกฎระเบียบ
ของ คณะกรรมการกิจการกระจายเสยีง กิจการโทรทศัน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาต ิ(กสทช.) และโอกาส
ที่จะท�ำให้เกิด ความวิตกกังวลทางสังคมของสาธารณชน ดังเช่นกรณีการกวาดล้างใหญ่เมื่อปี ค.ศ. 2005 

ตัวอย่างที่เห็นจริงว่า รัฐและสังคมการเมืองไทย ยังคงมีความกระวนกระวายถึง กระแสความนิยม
คูร่กัชาย-ชาย คอื การตดัสนิใจระงบัการออกอากาศ ซรีย์ีวาย เรือ่ง บงัเอญิรกั ของสถานีโทรทศัน์โมเดร์ินไนน์ 
(Watson & Jirik, 2018) ในเดือนพฤษภาคม ปี ค.ศ. 2018 ซึ่งต่อมาได้แพร่ภาพทางสถานีโทรทัศน์ GMM 25 
ในเดือนสิงหาคม ปีเดียวกัน และได้รับเสียงตอบรับจากผู้ชมและกลุ่มแฟนคลับเป็นอย่างดี จากกรณีที่กล่าว
ไปนี้ จึงเป็นเหตุผลหนึ่งที่ท�ำให้บริษัทผู้ผลิต เลือกตัดบางฉากออกจากซีรีส์ ที่ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ 
และน�ำฉากเต็มมาฉายทางแพลตฟอร์มออนไลน์ เช่น LINE TV และ YouTube แทน 

จากที่กล่าวไปข้างต้น เป็นไปได้หรือไม่ว่า “ความเปิด” ต่อ “ปรากฏการณ์วาย” ในรัฐและสังคม
การเมืองไทย จะสอดคล้องกับค�ำอธิบายของ Peter Jackson ที่ว่า “...ทุนนิยม [(capitalism)] สามารถกลาย
เป็นสื่อกลาง ส�ำหรับเสริมความเป็นอิสระทางการเมืองของเควียร์ ในรัฐเอเชียอ�ำนาจนิยม ซึ่งยึดเศรษฐกิจ
แบบตลาด” (Jackson, 2011, p. 198)

บทสรุป

ในบทความนี ้ผูวิ้จยัน�ำเสนอข้อพิจารณาเบือ้งต้นว่าด้วย “ปรากฏการณ์วาย” ซึง่นิยามผ่าน กระแส
ความนิยมและจ�ำนวนซีรีส์ ซึ่งมีคู่วายเป็นตัวละคร ตั้งแต่ปี ค.ศ. 2014 เป็นต้นมา ทั้งข้อมูลเชิงปริมาณ การ
วิเคราะห์ข้อมลูสถิต ิและการอภิปรายผลเก่ียวกับปรากฏการณ์ “ความปกตใิหม่” ของภูมทัิศน์สือ่ไทย ชีใ้ห้เห็น
ว่า “ภูมิภาคาภิวัตน์” (regionalization) ทางวัฒนธรรม มิใช่กระบวนการทางเดียว หากเป็นการปฏิสัมพันธ์
กันอย่างสลบัซบัซ้อนของตัวกระท�ำในสงัคมการเมอืงท่ีหลากหลาย เมือ่เป็นเช่นน้ี การจะกล่าวว่า “บนัเทิงคดี
แนววาย” เป็นประดิษฐกรรมของชาติใดชาติหนึ่ง คงจะไม่ถูกต้องนัก ในทางตรงกันข้าม เป็นไปได้หรือไม่ว่า 
การที่สื่อวายได้กระแสตอบรับเป็นอย่างดี เพราะ “ความไร้กลิ่นทางวัฒนธรรม” (cultural odorless-ness) 
ซึ่งปลอดสัญนิยมของความเป็นชาติ ดังนั้น คงดีกว่า หากกล่าวว่า “วาย” เป็นวัฒนธรรมสมัยนิยมของสังคม
การเมืองเอเชียตะวันออกในทศวรรษ 2010 
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