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บทคัดย่อ 
	 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการให้ความหมายและกระบวนการสร้าง
ความรู้เรื่องเครื่องหอมไทยของผู้สอนวิทยาลัยอาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร ใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก 
ด้วยการสมัภาษณ์แบบใช้แนวทางการสมัภาษณ์ ผูใ้ห้ข้อมลูหลกัทีใ่ช้ในการศกึษา ได้แก่ ผูส้อนทีม่ปีระสบการณ์
แผนกวิชาคหกรรมศาสตร์ วิทยาลัยอาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งประกอบด้วยวิทยาลัยอาชีวศึกษา
ธนบรุ ีวทิยาลยัอาชวีศกึษาเสาวภา และวทิยาลยัอาชวีศกึษาเอีย่มละออ รวมจ�ำนวนทัง้สิน้ 9 คน เคร่ืองมอืทีใ่ช้
คอื แบบสมัภาษณ์เชงิลกึก่ึงโครงสร้าง การสังเกต การบนัทกึและเคร่ืองบนัทกึเสยีง
	 ผลการศึกษาพบว่า การให้ความหมายเรื่องเครื่องหอมไทยมีความหมายส�ำคัญ 4 มิติ ดังนี้  
(1) ความหอมจากดอกไม้ สมุนไพร และภูมิปัญญาไทย (2) เครื่องส�ำอางของชนชั้นสูง (3) ใช้ส�ำหรับงานพิธ ี
ทีส่�ำคญั (4) สนุทรยีศาสตร์แบบไทยและกระบวนการสร้างความรู้เร่ืองเคร่ืองหอมไทยแบ่งออกเป็น 4 ขัน้ตอน 
คอื (1) ด้านความรู ้(2) ด้านทัศนคต ิ(3) ด้านพฤติกรรม (4) ด้านนโยบายและความเปลีย่นแปลงของประเทศ 
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Abstract
	 This qualitative research delved into the meanings and the process of knowledge 
construction surrounding Thai fragrances as perceived by vocational college instructors in  
Bangkok. The study employed in–depth interviews guided by experienced instructors from  
the home economics departments in vocational colleges, including Thonburi Vocational  
College, Saowapha Vocational College, and Iam Laor Vocational College, with a total of  
9 participants. The research utilized semi–structured and in–depth interviews, observation, 
recordings, and audio recorders.
	 The findings revealed that the meaning of Thai fragrances encompasses four crucial  
dimensions: 1) fragrance derived from flowers, herbs, and Thai wisdom; 2) cosmetics  
associated with upper–class society; 3) usage in significant ceremonies; and 4) embodiment  
of Thai aesthetics. The process of knowledge constriction regarding Thai fragrances is  
delineated into four steps: 1) knowledge acquisition; 2) attitude formation; 3) behavioral  
integration; and 4) policy influence, leading to societal changes.

Keywords :	 meanings, knowledge construction process, Thai fragrances

บทน�ำ
	 ในชีวิตประจ�ำวันมนุษย์รับรู้กลิ่นอยู่ตลอดเวลา กลิ่นเป็นสิ่งหนึ่งที่มนุษย์ใช้ในการด�ำรงชีวิต กลิ่นของ 
ดอกไม้หอมท�ำให้เกิดความรู้สึกสดชื่น กลิ่นของอาหารที่ก�ำลังปรุงท�ำให้รู ้สึกหิว หรือแม้แต่กระทั่งกลิ่น 
ของแอลกอฮอล์ท�ำให้รู ้สึกถึงโรงพยาบาล หากนอกเหนือจากท�ำหน้าที่โดยตรงจากจมูกที่รับรู ้กล่ินและ 
การตคีวามแล้ว Deesawadi & Krutasaen (2022) กล่าวว่า กลิน่ต่าง ๆ ยงัสะท้อนวถิชีวีติความเป็นอยูแ่ละ
วฒันธรรมของท่ีน้ัน ๆ เครือ่งหอมถอืเป็นความงดงามแบบไทย ๆ ทีใ่ห้ความรับรู้ได้ถงึสนุทรีแห่งงานด้านศลิปะ 
และจัดเป็นภูมิปัญญาของบรรพบุรุษท่ีมีความส�ำคัญทางด้านศิลปวัฒนธรรมและมีความผูกพันกับคนไทย 
มาตั้งแต่สมัยโบราณ (Kengcharoen, 2009) เครื่องหอมไทย เป็นศิลปะที่มีความเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมไทย 
อย่างเหนียวแน่น โดยหัวใจหลักของการรับรู้ไม่ใช่เพียงแค่ความงามในธรรมชาติหรือศิลปะ แต่หมายถึง 
ความรูส้กึทีร่บัรูซ่ึ้งเป็นความรูส้กึท่ีได้รบัผ่านกลิน่เชือ่มโยงกบัสนุทรียภาพ ความซึง้ใจในศิลปะกบัประสบการณ์
ของผู้ได้สัมผัสอันถือว่าเป็นเรื่องของอัตวิสัย (Shinner, 2020) ดังเห็นได้จากสภาพสังคมไทย ไม่ว่ายุคใด 
สมัยใดจ�ำเป็นต้องใช้เครื่องหอมเสมอและเกิดเป็นภูมิปัญญาไทยที่ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ ่นมาจนถึงปัจจุบัน  
(Sanyawiwat, 1991) ท้ังจากการถ่ายทอดผ่านบคุคลภายในครอบครัวหรือการถ่ายทอดผ่านสถาบนัการศกึษา 
	 วิทยาลัยอาชีวศึกษาเป็นสถานศึกษาสังกัด ส�ำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษาหรือช่ือเดิมที่ 
รู้จักกันในนามกรมอาชีวศึกษา เริ่มจัดการเรียนการสอนและเป็นที่รู้จักในนามของโรงเรียนการช่างสตรี ทั้งใน
ส่วนกลางและภูมิภาค โดยมีจุดมุ่งหมายในการตั้งโรงเรียนอาชีวศึกษาก็เพื่อให้ผู้เรียนออกไปประกอบอาชีพได ้
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ในสาขา เส้ือผ้า อาหาร งานประดษิฐ์ในระดบัประกาศนยีบตัรวชิาชพี ปวช. ระดับประกาศนยีบตัรวชิาชพีชัน้สงู 
ปวส. (Kosumas, 1997) และปัจจบัุนมกีารจัดการเรียนการสอนถงึระดบัปริญญาตรี ส�ำหรับการจัดการเรียน
การสอนในด้านงานประดิษฐ์นั้น ส�ำนักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา มอบหมายให้วิทยาลัยอาชีวศึกษา 
เปิดสอนหลักสูตรประเภทวิชาคหกรรม โดยวิทยาลัยอาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร ที่จัดการเรียน 
การสอนประเภทวิชาคหกรรม มีอยู่ 3 สถานศึกษา ได้แก่ วิทยาลัยอาชีวศึกษาธนบุรี วิทยาลัยอาชีวศึกษา
เสาวภา และวิทยาลัยอาชีวศึกษาเอี่ยมลออ ทั้ง 3 สถานศึกษานี้เป็นสถานศึกษาที่เก่าแก่ มีวิวัฒนาการ 
ด้านจัดการเรียนการสอนท่ียาวนาน และมีชื่อเสียงด้านการจัดการเรียนการสอนคหกรรมศาสตร์ และเป็นท่ี
ยอมรบัของสงัคม 
	 ปัจจุบันนอกจากวิทยาลัยอาชีวศึกษาที่เปิดสอนด้านคหกรรมศาสตร์แล้ว คงมีสถาบันการศึกษา 
ไม่กีแ่ห่งทีย่งัการถ่ายทอดและจดัการเรยีนการสอนเร่ืองเคร่ืองหอมไทย อาจด้วยการพฒันาทางด้านเศรษฐกจิ
และอุตสาหกรรมของประเทศได้รับการส่งเสริมและมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นเป็นอย่างมาก และเนื่องจาก
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในอนาคตมีส่วนเกี่ยวข้องกับการพัฒนาทางด้านเทคโนโลยี จึงส่งผลให้แรงงาน
ในระบบเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมต้องมีความรู้ความสามารถทั้งด้านวิชาชีพและเทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องตามที่ 
ระบบเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมที่สอดคล้องกับคุณภาพตามมาตรฐานอาชีพ มาตรฐานสากล และทักษะ 
การเรียนรู้ในศตวรรษท่ี 21 (OVEC, 2023) จึงท�ำให้รูปแบบการจัดการเรียนการสอนเปลี่ยนแปลงไปในด้าน 
การพัฒนาหลกัสตูรของวทิยาลยัอาชวีศกึษามกีารปรับปรุงโครงสร้างหลกัสตูร เนือ้หารายวชิา รูปแบบการจดั 
การเรียนการสอนเพื่อให้สอดคล้องกับบริบทของสังคม จึงส่งผลต่อการนิยามหรือความหมายคุณค่าของ 
เครือ่งหอมไทย ซ่ึงแสดงให้เห็นถงึความแตกต่างในด้านการจัดการเรียนรู้ ทศันคต ิพฒันาการทีม่กีารประยกุต์
ใช้ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่เข้ามามีบทบาทในการถ่ายทอดองค์ความรู้เรื่องเครื่องหอมไทย  
ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาเรื่องการให้ความหมายและกระบวนการสร้างความรู้เรื่องเครื่องหอมไทย สอดคล้องกับ 
Phuanpoh & Chaemchamrus (2022) ที่กล่าวว่า การศึกษาการให้ความหมายตามบริบทที่แท้จริงนั้น  
จะน�ำไปสู่การเห็นคุณค่าและแนวทางการพัฒนาองค์ความรู้เรื่องเครื่องหอมไทยและวิชาชีพคหกรรมศาสตร์ 
ต่อไป

วัตถุประสงค์ 
	 1.	เพื่อศึกษาการให ้ความหมายเร่ืองเคร่ืองหอมไทยของผู ้สอนวิทยาลัยอาชีวศึกษาในเขต
กรงุเทพมหานคร 
	 2.	เพื่อศึกษากระบวนการสร้างความรู ้เร่ืองเครื่องหอมไทยของผู้สอนวิทยาลัยอาชีวศึกษาในเขต
กรงุเทพมหานคร

ประโยชน์ที่ได้รับ
	 คณุค่าและแนวทางการพฒันาองค์ความรู้เร่ืองเคร่ืองหอมไทยและวชิาชพีคหกรรมศาสตร์อาชวีศกึษา
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ทบทวนวรรณกรรม
	 Dowcharoenporn (2022) ศกึษาเรือ่ง การให้ความหมายและกระบวนการสร้างความรู้เร่ืองการร้อย 
มาลัยของสาขาวิชาคหกรรมศาสตร์ประยุกต์ คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลย ี
ราชมงคลพระนครพบว่า เป็นการนํากลีบดอกไม้ ใบไม้ ส่วนต่าง ๆ ของพืช วัสดุดอกไม้เทียม ผ้า กระดาษ 
เปลือกโสน พลาสติก เป็นต้น มาร้อยเรียง เสียบสับหว่างกันในเข็มร้อยมาลัยให้เกิดลวดลายสีสันสวยงาม 
ประณตี ใช้เทคนคิผกู มดั ร้อย กรอง เป็นส่วนประกอบของมาลยั รูดลงด้ายประกอบเป็นพวงมชีายเป็นอบุะ 
มีรูปแบบท่ีเหมาะสมกับการนําไปใช้ในโอกาสต่าง ๆ และในส่วนของกระบวนการสร้างความรู้ เรื่องการร้อย
มาลัยให้คงอยู่จากอดีตจนถึงปัจจุบันเพ่ือให้งานมาลัยด�ำรงอัตลักษณ์การประดิษฐ์งานศิลปะดอกไม้แบบไทย 
กรรมวิธีการผลิตมาลัยการคงไว้ซึ่งรูปแบบดั้งเดิม ประโยชน์และการนําไปใช้ที่เหมาะสมแบ่งออกเป็น  
5 ขั้นตอน ประกอบด้วยวิธีการถ่ายทอดความรู้ คุณสมบัติของผู้สอน การให้ผู ้เรียนมีความตระหนักถึง 
ความส�ำคัญของงานมาลัย นโยบายของสถาบันการศึกษา และการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมในการเรียน 
การสอน ซึ่งผู้เรียนสามารถนําองค์ความรู้ในการร้อยมาลัยไปประยุกต์หรือพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ และ
ประกอบอาชพีในอนาคตได้ 
	 Phuanpoh & Chaemchamrus (2022) กล่าวถงึการให้ความหมาย ทีม่าของความหมาย กระบวนการ 
การสือ่สารความหมายค�ำว่า “เสน่ห์วถิไีทยเมอืงกรุงเก่า” ของผูป้ระกอบการท่องเทีย่วจังหวัดพระนครศรีอยธุยา 
พบว่า 
	 1)		ความหมายของ “เสน่ห์วิถีไทยเมืองกรุงเก่า” ประกอบด้วย 3 ส่วน คือ (1) ความเป็นเมือง 
พหวุฒันธรรมทีม่อีตัลกัษณ์โดดเด่น (2) รากเหง้าของวถิชีวีติทีม่เีสน่ห์ และ (3) อตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีย่ว
ทางประวัติศาสตร์เมืองมรดกโลกมาใช้สร้างจุดเด่นให้แก่การน�ำเสนอสินค้าและบริการเพื่อดึงดูดความสนใจ
ของนกัท่องเทีย่วอยู่เสมอ 
	 2)		กระบวนการการสื่อสารความหมายเสน่ห์วิถีไทยเมืองกรุงเก่าของผู้ประกอบการท่องเที่ยว จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา มีวิธีการที่แตกต่างกันออกไปตามลักษณะของประเภทธุรกิจและความคิดสร้างสรรค ์
ของผูป้ระกอบการท่องเท่ียว 
	 ทั้งนี้ ผู้ประกอบการได้น�ำเสน่ห์วิถีไทยเมืองกรุงเก่ามาเล่าเรื่องผ่านจุดเด่นของธุรกิจของตนและค�ำนึง 
ถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมายเป็นหลัก โดยกระบวนการการส่ือสารความหมายเสน่ห์วิถีไทยเมืองกรุงเก่าของ 
ผูป้ระกอบการท่องเท่ียวจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาม ี2 รูปแบบ คอื 
	 1)		กระบวนการการสื่อสารความหมาย เสน่ห์วิถีไทยเมืองกรุงเก่าของผู้ประกอบการท่องเที่ยว จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา เพื่อประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวให้เป็นที่รู ้จักของนักท่องเที่ยวซึ่งจะส่งผลกระทบ
ทางบวกแก่ธุรกิจในทางอ้อม ได้แก่ (1) การเล่าเรื่องข้อเท็จจริงทางประวัติศาสตร์ (2) การเล่าเรื่องเชื่อมโยง 
ข้อมูลในอดีตและปัจจุบัน และ (3) การแต่งเร่ืองเพื่อให้เกิดความสนใจซ่ึงสามารถเล่าเร่ืองได้ทั้งการเขียน 
เรื่องเล่าผ่านสื่อต่าง ๆ ที่อาจจะเป็นตัวอักษร การเล่าเรื่องผ่านคลิปวีดีโอ ภาพวาด การเล่าเรื่องผ่านรูปภาพ 
เป็นต้น 
	 2)		กระบวนการการสื่อสารความหมายเสน่ห์วิถีไทยเมืองกรุงเก่าของผู ้ประกอบการท่องเที่ยว 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพื่อการเพิ่มมูลค่าให้ธุรกิจโดยตรง โดยน�ำเสน่ห์วิถีไทยเมืองกรุงเก่ามาประยุกต ์
ใช้ในธรุกจิ
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	 Dumitru (2019) กล่าวถึงความจ�ำเป็นในการศึกษาศิลปะ มนุษยศาสตร์ และวัฒนธรรมที่จะได้รับ 
การศึกษาอย่างกว้างขวางในระดับอุดมศึกษาที่ส�ำคัญในบทความนี้ได้กล่าวถึงแนวคิดของ “การสร้าง 
ความหมาย” ซ่ึงเป็นการก�ำหนดให้เป็นจุดเชื่อมโยงระหว่างความคิดสร้างสรรค์กับการคิดเชิงวิพากษ ์ 
และเป็นคุณลักษณะแรกของนักคิดเชิงวิพากษ์ ก่อนที่จะท�ำการอนุมาน ตัดสิน หรือตัดสินใจ ควรมีการระบุ
กรอบของปัญหาและไตร่ตรองตามสมมติฐาน สิ่งเหล่านี้เป็นแนวทางในการอภิปรายที่ดีและเป็นข้อก�ำหนด 
เบื้องต้นของนักคิดท่ีมีวิจารณญาณท่ีดีและยังมุ่งหวังที่จะแสดงให้เห็นถึงมุมมองทางศิลปะ มนุษยศาสตร์  
และวฒันธรรมศกึษา กระบวนการเหล่าน้ีจะน�ำไปสูแ่นวทางการให้ความหมายของศาสตร์อย่างลกึซึง้แม่นย�ำ
	 จากการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องแสดงให้เห็นว่า ในการศึกษาเรื่องการให้ความหมายและ
กระบวนการสร้างความรู้เรื่องเครื่องหอมไทยของผู้สอนวิทยาลัยอาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร เป็นอีก
แนวทางการศกึษาเพือ่สามารถสร้างองค์ความรู้ใหม่ด้านคหกรรมศาสตร์ ซึง่สามารถน�ำไปประยกุต์ใช้กบัการจดั 
การเรยีนการสอนได้

วิธีด�ำเนินการวิจัย 
	 การศึกษาเรื่องการให้ความหมายและกระบวนการสร้างความรู้เรื่องเครื่องหอมไทยของผู้สอนวิทยาลัย
อาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการสัมภาษณ์แบบใช้แนวทางการสัมภาษณ์ 
(Joungtrakul et al., 2021) เป็นการเก็บรวบรวมข้อมลูเพือ่ค้นหาค�ำตอบ ซึง่มวีธิกีารด�ำเนนิการวจัิย ดังนี้
	 1.	ผู้ให้ข้อมูลหลัก โดยใช้แบบแผนการเลือกผู้สอนที่มีประสบการณ์สอนแผนกวิชาคหกรรมศาสตร ์
วิทยาลัยอาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานครโดยใช้แนวทางของ Schnittker et al. (2018) ระบุว่า จ�ำนวน
ผู้ให้ข้อมูลหลักในการศึกษา และสัมภาษณ์เชิงลึกที่สามารถท�ำให้ได้ข้อมูลที่เพียงพอในการเข้าถึงความอิ่มตัว
ของข้อมูลควรใช้ผู้ให้ข้อมูลหลักตั้งแต่ 6 คน ขึ้นไป โดยผู้วิจัยสอบถามผู้สอนท่ีมีประสบการณ์สอนแผนกวิชา
คหกรรมศาสตร์ วทิยาลยัอาชวีศกึษาในเขตกรุงเทพมหานคร ซึง่ประกอบด้วย 3 สถานศกึษา ได้แก่ วทิยาลยั
อาชวีศกึษาธนบุร ีวทิยาลยัอาชวีศกึษาเสาวภา และวทิยาลยัอาชวีศึกษาเอีย่มละออ รวมจ�ำนวนทัง้สิน้ 9 คน
	 2.	เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ 1) ตัวผู้วิจัย 2) แนวข้อค�ำถามกึ่งโครงสร้างเกี่ยวกับการให ้
ความหมายและกระบวนการสร้างความรู ้เรื่องเครื่องหอมไทยของผู ้สอนวิทยาลัยอาชีวศึกษาในเขต
กรุงเทพมหานคร 3) เครื่องบันทึกเสียง สมุดจดบันทึก และปากกา
	 3.	การสังเกตและจดบันทึก ผู้วิจัยได้เข้าไปศึกษาข้อมูลด้วยการสังเกตแบบมีส่วนร่วมเพื่อกระตุ้นผู้ให้
ข้อมูลหลักร่วมอภิปราย แสดงความคิดเห็น ถ่ายทอดประสบการณ์ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยได้รับ
อนญุาตให้บนัทึกเสยีง
	 4.	การตรวจสอบความน่าเชื่อถือของการวิจัย โดยใช้วิธีการตรวจสอบแบบสามเส้าด้านข้อมูลที่ 
ต่างกนั โดยพจิารณาจากช่วงเวลา สถานท่ี และบคุคลทีแ่ตกต่างกนั และใช้การตรวจสอบสามเส้าด้านวธิวีทิยา 
การตรวจสอบเส้าอื่น ๆ ประกอบด้วย เส้าด้านตัวผู้วิจัย ซึ่งมีผู้ช่วยวิจัยเปรียบเทียบข้อมูลถึงความเหมือนกัน 
หรือต่างกัน เส้าทฤษฎีท�ำการตรวจสอบข้อมูลเร่ืองเดียวกันจากแหล่งข้อมูล จนกระทั่งข้อมูลถึงจุดอิ่มตัว 
(Chanthawanich, 2013) 
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	 5.	การวิเคราะห์ข้อมูล การวิจัยครั้งน้ีใช้วิธีการบันทึกเสียงของการสัมภาษณ์จากเคร่ืองมือบันทึก
เสียงด้วยการถอดความวิธีการแบบค�ำต่อค�ำ  (Verbatim) และจัดหมวดหมู่หาแก่นของเนื้อหาเพื่อก�ำหนด
ปรากฏการณ์หลงัจากหมวดหมูย่่อย จากน�ำหมวดหมูท่ีไ่ด้มาอธบิายปรากฏการณ์และการสร้างบทสรุป

สรุปผลการวิจัย
	 การวิจัยเรื่องการให้ความหมายและกระบวนการสร้างความรู้เรื่องเครื่องหอมไทยของผู้สอนวิทยาลัย
อาชวีศกึษาในเขตกรุงเทพมหานคร เป็นการวจัิยเชงิคณุภาพ ใช้วธิวีทิยา การสมัภาษณ์เชงิลกึด้วยการสมัภาษณ์
แบบใช้แนวทางการสัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูลหลักคือ ผู้สอนที่มีประสบการณ์สอนแผนกวิชา คหกรรมศาสตร ์
วทิยาลยัอาชวีศกึษาในเขตกรงุเทพมหานคร ซ่ึงประกอบด้วย 3 สถานศกึษา ได้แก่ วทิยาลยัอาชวีศกึษาธนบรีุ 
วิทยาลัยอาชีวศึกษาเสาวภา และวิทยาลัยอาชีวศึกษาเอี่ยมละออ รวมจ�ำนวนทั้งสิ้น 9 คน เครื่องมือที่ใช้คือ 
แบบสมัภาษณ์เชงิลกึก่ึงโครงสร้าง และน�ำผลจากการสมัภาษณ์มาแบ่งศกึษาตามวตัถปุระสงค์ ดังนี้
	 1.		การให้ความหมายเร่ืองเคร่ืองหอมไทยของผู้สอนวทิยาลยัอาชวีศกึษาในเขตกรงุเทพมหานคร
	 จากการศึกษาพบว่า ผู ้ให้ข้อมูลหลักได้ให้ความหมายเรื่องเครื่องหอมไทยสามารถแบ่งออกเป็น  
4 ความหมาย ซ่ึงแสดงดังภาพท่ี 1 ได้แก่ 1) ความหอมจากดอกไม้ สมุนไพร และภูมิปัญญาไทย  
2) เครือ่งส�ำอางของชนชัน้สงู 3) ใช้ส�ำหรบังานพิธทีีส่�ำคญั และ 4) สนุทรียศาสตร์แบบไทย ดังนี้

ภาพท่ี 1 การให้ความหมายเรือ่งเคร่ืองหอมไทย
ท่ีมา : Researcher (2024)

	 จากภาพที่ 1 ผู้ให้ข้อมูลหลักได้ให้ความหมายเร่ืองเคร่ืองหอมไทย ซึ่งสามารถอธิบายเพ่ือให้ทราบ 
ความหมายทีชั่ดเจน ดงัน้ี
			  1.1 	ความหอมจากดอกไม้และสมุนไพรไทย เกิดจากการใช้ดอกไม้และสมุนไพรไทยมาเป็นส่วน
ประกอบในการปรงุผสมกันด้วยกรรมวธีิเฉพาะและภมูปัิญญาไทย ท�ำให้เกดิเป็นเคร่ืองหอมไทยประเภทต่าง ๆ 
			  1.2	เครื่องส�ำอางของชนชั้นสูง เน่ืองจากพบว่าเครื่องหอมมีประวัติศาสตร์มาต้ังแต่สมัยก่อน
ประวัติศาสตร์ ซึ่งอียิปต์ในยุคโบราณอียิปต์เป็นชนชาติที่ได้รับการยอมรับทางด้านวิทยาศาสตร์การแพทย ์
และใช้เครื่องหอมและเครื่องส�ำอาง ส�ำหรับไทยนั้นมีการใช้เคร่ืองหอมสมัยพ่อขุนรามค�ำแหง กรุงสุโขทัย  
และถูกถ่ายทอดต่อกันมาจนถึงปัจจุบัน มีการน�ำเครื่องหอมไทยไปใช้เพ่ือประโยชน์ทางการศึกษาและพัฒนา
เป็นเครือ่งส�ำอาง 

การให้ความหมาย
เรื่องเครื่องหอมไทย

ความหอมจากดอกไม้ สมุนไพร และภูมิปัญญาไทย

เครื่องส�ำอางของชนชั้นสูง

ใช้ส�ำหรับงานพิธีที่ส�ำคัญ

สุนทรียศาสตร์แบบไทย
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			  1.3	ใช้ส�ำหรับงานพิธีท่ีส�ำคัญ ดังเห็นได้จากงานและโอกาสในวันส�ำคัญของไทย งานมงคล  
และงานพธิต่ีาง ๆ  เช่น งานอุปสมบท งานแต่งงาน ประเพณีการโกนผมไฟ พธิสีรงน�ำ้พระ การรดน�ำ้ด�ำหวัผูใ้หญ่
ในวนัสงกรานต์ และงานพระราชพธิต่ีาง ๆ
		  	1.4	สุนทรียศาสตร์แบบไทย เครื่องหอมถือเป็นความงดงามแบบไทย ๆ ที่ให้ความรับรู้ได้ถึง
สนุทรยีภาพแห่งงานด้านศลิปะ จดัเป็นสนุทรียศาสตร์ทีม่คีวามสมัพนัธ์ด้านศลิปะวฒันธรรมและภมูปัิญญาไทย 
เพราะการใช้กลิ่นเคร่ืองหอมไทยน้ันเป็นการใช้ประโยชน์เชิงสุคนธบ�ำบัด ถือเป็นศิลปะชั้นสูง ผู้ใช้ต้องม ี
ความรู้เร่ืองกลิ่นตามหลักทางการแพทย์หรือด้านวิทยาศาสตร์ ผสมผสานกันกับหลักการทางสังคมศาสตร ์
และวัฒนธรรมไทย จึงสรุปได้ว่าเครื่องหอมไทยนั้นเป็นสุนทรียศาสตร์ที่มีความละเอียดอ่อน ลึกซึ้ง มีคุณค่า
เก่ียวพันกับวัฒนธรรมและความเชื่อ เกิดการรับรู้ผ่านประสาทสัมผัสก่อให้เกิดความสุขผ่านประสบการณ์
สนุทรยีศาสตร์

	 2.	กระบวนการสร้างความรู้เร่ืองเครือ่งหอมไทยของผูส้อนวทิยาลยัอาชวีศกึษาในเขตกรงุเทพมหานคร
	 จากการศึกษาพบว่า ผู้ให้ข้อมูลหลักได้กล่าวถึงกระบวนการสร้างความรู้เรื่องเครื่องหอมไทยสามารถ
แบ่งออกเป็น 4 ความหมาย ซึ่งแสดงดังภาพที่ 2 ได้แก่ ด้านความรู้ ด้านทัศนคติ ด้านพฤติกรรม และด้าน
นโยบายและความเปลีย่นแปลงของประเทศ ดังนี้

ภาพที ่2 กระบวนการสร้างความรูเ้รือ่งเครือ่งหอมไทยของผูส้อนวทิยาลยัอาชีวศกึษาในเขตกรุงเทพมหานคร
ทีม่า : Researcher (2024)

	 จากภาพที ่2 พบว่า ผูใ้ห้ข้อมลูหลกัได้กล่าวถงึกระบวนการสร้างความรู้เร่ืองเคร่ืองหอมไทยของผูส้อน
วทิยาลยัอาชวีศกึษาในเขตกรงุเทพมหานคร ซึง่สามารถอธบิายเพือ่ให้เหน็ความชดัเจนดังนี้
			  2.1	ด้านความรู ้ เป็นสิ่งที่ส�ำคัญที่สุดของการพัฒนามนุษย์ โดยความรู้เป็นปัจจัยหลักที่ใช้ใน 
การจ�ำแนกหรือวัดระดับความสามารถและทักษะของตนเพื่อการด�ำรงชีวิต คิดค้น ปฏิบัติกิจกรรมต่าง ๆ  
อนัเกดิคณุค่าต่อการยกระดบัตนเองและสงัคม (Malee, 2009) 
			  ความรู้ (Knowledge) มาจากภาษากรีกคือ Gignoskein (Khotsupho, 2000) คือ สิ่งที่สั่งสม 
มาจากการศึกษาเล่าเรียน ค้นคว้า ประสบการณ์ รวมถึงความสามารถด้านทักษะและปฏิบัติที่ความเข้าใจ  
และซึ่งได้รับจากประสบการณ์ สิ่งที่ได้รับจากการได้ยินได้ฟัง การคิดหรือการปฏิบัติ (Royal Society of  

กระบวนการสร้างความรู้
เรื่องเครื่องหอมไทย

ด้านความรู้

ด้านทัศนคติ

ด้านพฤติกรรม

ด้านนโยบายและความเปลี่ยนแปลงของประเทศ
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Thailand, 2011) สอดคล้องกบั Wattanachai (2022) กล่าวว่า ความรู้เป็นการรวมความคดิ การประมวล
ความรูท้ีส่อดคล้องกันโดยน�ำมาใช้ให้เกิดประโยชน์ ดังนัน้ความรู้จึงเป็นเร่ืองของผูเ้รียนแต่ละบคุคลทีจ่ะก�ำหนด
ขอบเขตให้ความส�ำคัญและความจ�ำเป็นของสิ่งท่ีควรรู้ เพ่ือสนองความต้องการ ความสนใจ และเป้าหมาย 
ในการน�ำไปใช้ประโยชน์ 
			  2.2	ด้านทัศนคติ คือความรู้สึกนึกคิดของบุคคลที่มีต่อสิ่งใด ๆ ผ่านกระบวนการประเมินผลทาง
ความคิด ซึ่งเกิดจากการเรียนรู้หรือประสบการณ์ของบุคคลเป็นตัวก�ำหนดพฤติกรรมที่จะแสดงออกมาใน 
ด้านอารมณ์และความรู้สึกทั้งในทางบวกและทางลบหรือเป็นกลาง มีอิทธิพลต่อการการเรียนและท�ำงาน 
เป็นอย่างมาก เพราะถ้าสามารถท�ำให้ตัวบุคคลมีทัศนคติที่ดีสอดคล้องกับความต้องการของงานและการเรียน
และสามารถโน้มน้าวพฤติกรรมให้เป็นไปตามที่ต้องการได้ โดยเฉพาะธรรมชาติของการเกิดการเปลี่ยนแปลง 
และการวดัทศันคตอัินจะน�ำไปสูก่ารป้องกัน แก้ไขและเปลีย่นแปลงทศันคติของแต่ละบคุคล (Plianpu, 1999) 
โดยทั่วไปทัศนคติแสดงออกถึงความรู้สึกภายในที่สะท้อนถึงความโน้มเอียงของบุคคลว่ามีทัศนคติต่อสิ่งนั้น
อย่างไร (Chaturongakul, 2003) ซ่ึงจากการจัดการเรียนการสอนรายวิชาที่เกี่ยวกับเครื่องหอมไทยพบว่า 
ก่อนเรียนผู้เรียนบางส่วนมีความเข้าใจคลาดเคลื่อนหรือคิดว่ากลิ่นของเครื่องหอมไทยใช้เฉพาะงานอวมงคล
เท่านั้น (Sihawattanakul, 2023) ซึ่งใกล้เคียงกับผลการวิจัยเร่ืองความรู้และทัศนคติที่มีต่อเครื่องหอมไทย 
ของนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลในกรุงเทพมหานครของ Amparot et al. (2020) พบว่า  
ผูเ้รยีนเกอืบ 2 ใน 3 มคีวามรูเ้ก่ียวเครือ่งหอมไทยระดับปานกลาง ในขณะทีน่กัศกึษาสามในสีม่ทีศันคติทีดี่ต่อ
เครือ่งหอมไทย 
			  ซึ่งน�ำมาสู่การที่บุคคลได้แสดงออกถึงพฤติกรรมใดพฤติกรรมหนึ่งนั้น เกิดจากการที่บุคคลแต่ละคน 
ได้รับการอบรมสั่งสอนจากครอบครัวและบุคคลอื่น ๆ ในสังคม แล้วน�ำมาพัฒนาผสมผสานกับพฤติกรรม
ของตนเอง โดยบางครั้งก็ตัดพฤติกรรมบางอย่างของตนออกไปซึ่งแต่ละสิ่งที่บุคคลสั่งสมหรือรับไว้นั้นจึงเป็น 
การเลือกรับโดยทัศนคติ ที่มีผลท�ำให้บุคคลหนึ่งแตกต่างไปจากคนอื่น (Ngerndee, 2002) ทั้งนี้ Feldman  
(1998) ได้เสนอรูปแบบไตรมิติของทัศนคติ ซึ่งเรียกว่า The ABC Tripartite Model ซึ่งแสดงให้เห็น 
ความสมัพนัธ์องค์ประกอบสามด้านคอื สตปัิญญา ความรู้สกึ และพฤติกรรม ซึง่แสดงตามภาพดังนี้

ภาพท่ี 3 รปูแบบไตรมติขิองทศันคติ (The ABC Tripartite Model)
ท่ีมา : Feldman (1998)

ทัศนคติ

องค์ประกอบด้านความรู้สึก
(Affective Component) 

องค์ประกอบด้านพฤติกรรม
(Behavioral Component) 

องค์ประกอบด้านสติปัญญา
(Cognitive Component) 
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			  2.3	ด้านพฤติกรรม จากการศึกษาทฤษฎีด้านพฤติกรรมพบว่า เกิดขึ้นจากการเรียนรู้ของบุคคล 
ท่ีแสวงหาข้อมูลและข้อเท็จจริงเพื่อสร้างการเรียนรู้ซ่ึงเก็บไว้เป็นความจ�ำ และกลายเป็นความเชื่อ แต่ละคน 
จะค้นหาข้อมูล เกิดความรู้สึก เกิดการเรียนรู้โดยกระบวนการเชื่อมความสัมพันธ์กันของสิ่งสองสิ่ง เมื่อสิ่งเร้า 
น้ันเกิดขึ้นในเวลาและสถานที่เดียวกัน โดยสิ่งเร้าที่มีเง่ือนไขจะก่อให้เกิดการตอบสนองที่มีเงื่อนไขได้ (The 
Production and Management Committee, 2019) เช่นเดียวกับผู้เรียนเรื่องเครื่องหอมไทย วิทยาลัย
อาชีวศกึษาในเขตกรงุเทพมหานคร พบว่า ผ่านการเรียนรายวชิาเคร่ืองหอมไทยทัง้ภาคทฤษฎแีละภาคปฏบิตัิ
ไปแล้วน้ัน จะเกิดพฤติกรรมที่เปลี่ยนแปลงไปในทิศทางที่พัฒนาขึ้น ซึ่งสามารถอธิบายลักษณะความสัมพันธ์
ของพฤติกรรมทีเ่กดิจากทศันคตอิย่างเป็นระบบตามที ่Zimbardo & Leippe (1991) ได้กล่าวไว้ดงัภาพที ่4 

ภาพที ่4 การเกดิทศันคติ
ท่ีมา : Zimbardo & Leippe (1991)

			  2.4	ด้านนโยบายและความเปลี่ยนแปลงของประเทศ ปัจจุบันประเทศไทยมีการเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลาในทุกด้าน จากการบริหารประเทศรัฐบาลเห็นได้ว่ามีการพัฒนาในทุกด้าน ทั้งทางด้านเศรษฐกิจ 
และอุตสาหกรรมของประเทศซ่ึงได ้รับการส่งเสริมและมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นเป ็นอย่างมาก  
และเน่ืองจากการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในอนาคตมีส่วนเกี่ยวข้องกับการพัฒนาทางด้านเทคโนโลยีด้วย  
จึงส่งผลให้แรงงานในระบบเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมต้องมีความรู ้ความสามารถทั้งด้านวิชาชีพและ
เทคโนโลยีท่ีเก่ียวข้องตามที่ระบบเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมนั้น ๆ ต้องการ ดังนั้นการผลิตและพัฒนาก�ำลัง
คนด้านอาชีวศึกษาท้ังด้านปริมาณและคุณภาพ จึงต้องสอดคล้องกับอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ 
ของประเทศ ต้องมีความร่วมมือกับสถานประกอบการในการพัฒนาหลักสูตร การจัดการศึกษาและการวัด
ประเมินผล เพื่อให้ได้ผลผลิตที่มีคุณภาพตามมาตรฐานอาชีพและหรือมาตรฐานสากล มีทักษะการเรียนรู้ใน
ศตวรรษที่ 21 ทักษะการคิดวิเคราะห์และแก้ปัญหา ทักษะทางภาษาและการสื่อสาร ทักษะด้านเทคโนโลยี
สารสนเทศและทักษะการท�ำงานร่วมกับผู้อื่น ซึ่งเป็นทักษะที่เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันสามารถ 
ตอบสนองความต้องการก�ำลังคน ตลอดจนความต้องการของผู้เรียนเองที่จะน�ำไปใช้ในการประกอบอาชีพ 
ได้ตรงตามสาขาท่ีเรยีนเกิดความก้าวหน้าตามเส้นทางอาชพี 

ทัศนคติ

ความตั้งใจที่จะแสดงพฤติกรรม
พฤติกรรม สิ่งที่กระท�ำ

สิ่งที่แสดงออก

ความรู้ ความเข้าใจ ความเชื่อ
และความรู้สึก

การโต้ตอบทางด้านพฤติกรรม
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	 ในการจัดการศึกษาส�ำหรับผู ้เรียนเครื่องหอมไทย วิทยาลัยอาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร 
ให้บรรลุวัตถุประสงค์ตามจุดมุ่งหมายดังกล่าว หลักสูตรและการบริหารจัดการศึกษาตามหลักสูตรถือเป็น 
เครื่องมือส�ำคัญในการผลิตและพัฒนาก�ำลังคน โดยต้องด�ำเนินการให้สอดคล้องกับกรอบคุณวุฒิแห่งชาติ 
กรอบคณุวฒุอิาชวีศกึษาแห่งชาต ิมาตรฐานการศกึษาของชาติ เกณฑ์มาตรฐานคณุวฒุอิาชวีศกึษาแต่ละระดับ 
รวมท้ังมาตรฐานอาชีพตามระดับคุณวุฒิ เพื่อให้ผู้ส�ำเร็จการศึกษาทุกระดับคุณวุฒิมีคุณภาพทั้งด้านคุณธรรม  
จริยธรรมและคุณลักษณะที่พึงประสงค์ด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านความสามารถในการประยุกต์ใช้ 
และความรับผิดชอบเป็นไปตามมาตรฐานการศึกษาวิชาชีพของประเภทวิชา สาขาวิชาและสาขางานที่ศึกษา 
ซึ่งสถานศึกษาต้องจัดให้มีการประกันคุณภาพของหลักสูตรและการจัดการเรียนการสอน เพื่อให้สังคมมี 
ความเชือ่มัน่ต่อคณุภาพผูส้�ำเรจ็การศกึษาอาชวีศึกษา ซึง่สามารถอธบิายให้เหน็ชดัได้ตามภาพ ดังนี้

ภาพท่ี 5 แสดงความเชือ่มโยงของแผนนโยบายยทุธศาสตร์และมาตรฐานทีเ่กีย่วข้องกบั 
การผลติและพัฒนาก�ำลงัคนด้านอาชวีศกึษา

ท่ีมา : OVEC (2023)

แผนพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ

แผนการศึกษาแห่งชาติ
มาตรฐานอาชีพตามระดับ

คุณวุฒิวิชาชีพ

พระราชบัญญัติอาชีวศึกษา
กรอบคุณวุฒิ

การศึกษาแห่งชาติ
นโยบาย ยุทธศาสตร์
ความต้องการก�ำลังคน

เกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ
อาชีวศึกษาแต่ละระดับ

หลักสูตร

มาตรฐานการศึกษาของชาติ
การจัดการเรียนการสอน

การวัดประเมินผลเน้นสมรรถนะ
ทักษะศตวรรษที่ 21
และไทยแลนด์ 4.0

ผู้ส�ำเร็จการศึกษามีคุณภาพ
ตรงตามความต้องการของอาชีพ
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	 จากการศึกษาการให้ความหมายและกระบวนการสร้างความรู้เรื่องเครื่องหอมไทยของผู้สอนวิทยาลัย
อาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร จึงสรุปได้ว่าการให้ความหมายเรื่องเครื่องหอมไทยมีความหมายส�ำคัญ  
4 มติ ิดงัน้ี 1) ความหอมจากดอกไม้ สมนุไพร และภมูปัิญญาไทย 2) เคร่ืองส�ำอางของชนชัน้สงู 3) ใช้ส�ำหรบั
งานพิธีที่ส�ำคัญ 4) สุนทรียศาสตร์แบบไทย และกระบวนการสร้างความรู้เรื่องเครื่องหอมไทยแบ่งออกเป็น  
4 ขัน้ตอนคอื ด้านความรู ้ ด้านทศันคต ิ ด้านพฤตกิรรม และด้านนโยบายและความเปลีย่นแปลงของประเทศ 
ซึง่สอดคล้องกับสถานการณ์โลกมกีารเปลีย่นแปลงตลอดเวลา ทัง้ด้านวทิยาการ ความก้าวหน้าทางสารสนเทศ 
เศรษฐกิจ สังคม การเมือง และมีแนวโน้มที่จะเกิดการเปลี่ยนแปลงแบบพลิกผัน (Disruptive Change) 
สภาวการณ์เปลี่ยนแปลงของโลกที่เกิดขึ้นนี้เรียกว่า โลกยุควูก้า – VUCA (Pandam, 2021) สัมพันธ์กับ 
รายงานของ Office of the Education Council (2015) และผลการศึกษาของ Sangkawasee et al. 
(2021) พบว่า การจดัการอาชวีศกึษาของประเทศไทยยงัมปีระเดน็ทีค่วรพฒันาหลายประการคอื ด้านผูเ้รียน 
และผู้ส�ำเร็จการศึกษาพบว่า ผู้เรียนมีสมรรถนะไม่สอดคล้องกับความต้องการของผู้ใช้รวมทั้งขาดความรู ้
พืน้ฐานทีจ่�ำเป็น Berezovska et al. (2020) ได้เสนอรูปแบบการศกึษาสมยัใหม่ เช่น การเรียนออนไลน์และ
หรือหลักสูตรให้สอดคล้องกับคุณวุฒิทางวิชาชีพ และการพัฒนาที่สอดคล้องกับการท�ำงานจริงอย่างอิสระ
ของผู้เรียน ซึ่งเป็นความเห็นที่สอดคล้องกันกับ Demetrion (2022); Cedefop (2023) โดยเสนอประเด็น 
การเสริมสร้างศักยภาพการศึกษาสายอาชีพส�ำหรับผู้ใหญ่ผ่านวิสัยทัศน์ทางวัฒนธรรมสังคมการเรียนรู ้
ตลอดชีวิต รูปแบบการเรียนรู้ มีความหลากหลาย มีจริยธรรม และสุนทรียศาสตร์ พัฒนาจากการศึกษาเชิง
วิชาการและอาชีวศึกษาสู่การศึกษาร่วมสมัยด้านครูและบุคลากรทางการศึกษา Meepung et al. (2022) 
กล่าวว่า ครอูาชวีศกึษาต้องมคีวามรูค้วามสามารถในการบรูณาการความฉลาดทางดิจิทลัเข้ากบัการเรียนรู้ของ
ผูเ้รยีนในอนาคต เช่นเดยีวกบั Al–Soub (2022) กล่าวถงึรูปแบการเรียนรู้และครูอาชวีศกึษาอย่างน่าสนใจว่า  
การเรยีนรูแ้บบออนไลน์และความรูด้้าน E–Learning มคีวามจ�ำเป็นส�ำหรับอาชวีศกึษาและอีกแนวทางในการ
พฒันาสมรรถนะครอูาชวีศกึษา โดย NESDC (2017) กล่าวไว้อย่างน่าสนใจถงึแนวทางการปฏรูิปกระบวนการ
ศึกษาและการเรียนรู้เพ่ือให้ตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงของโลกในศตวรรษที่ 21 และเพ่ือให้สอดคล้องกับ
เป้าหมายการพฒันาอย่างย่ังยืน (SDGs) ในเป้าหมายที ่4 การศกึษาทีเ่ท่าเทยีม การรับรองการศกึษาทีเ่ท่าเทยีม
และทั่วถึงส่งเสริมการเรียนรู้ตลอดชีวิตแก่ทุกคน เช่นเดียวกับการให้ความหมายและกระบวนการสร้างความรู้
เรือ่งเครือ่งหอมไทยของผูส้อนวทิยาลยัอาชีวศกึษาในเขตกรุงเทพมหานครต้องเปลีย่นแปลงไปตามปัจจัยต่าง ๆ 
เพือ่ให้เกดิองค์ความรูเ้รือ่งเครือ่งหอมไทยทีย่ัง่ยนืต่อไป

ข้อเสนอแนะ 
	 1.	ข้อเสนอแนะที่ได้จากการศึกษา
	 จากการวิจัยพบว่า ผู ้ให ้ข ้อมูลหลักที่ใช ้ในการศึกษา เป็นผู ้สอนที่มีประสบการณ์แผนกวิชา
คหกรรมศาสตร์ วิทยาลัยอาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานครเท่านั้น จึงท�ำให้ผลการศึกษาเป็นปรากฏการณ ์
เฉพาะกลุม่ ดงันัน้จงึเสนอให้เกบ็ข้อมลูกบัประชากรทีก่ว้างขึน้เพือ่ใช้เกบ็ข้อมลูส�ำหรับพฒันาการจัดการศกึษา
ต่อไป
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	 2.	ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
	 	 	2.1 	ควรศึกษาการให้ความหมายและกระบวนการสร้างความรู้ รายวิชาคหกรรมศาสตร์อ่ืน เพื่อให้
สอดคล้องต่อความเปลีย่นแปลงด้านการศกึษาและสงัคมแห่งการเรียนรู้ในศตวรรษที ่21 
	 	 	2.2 	ควรพัฒนาองค์ความรู้ทางวิชาคหกรรมศาสตร์สาขาต่าง ๆ เพื่อขับเคลื่อนสู่ซอฟพาวเวอร์และ
ความยัง่ยนืต่อไป

กิตติกรรมประกาศ 
	 บทความวิชาการนี้ ส�ำเร็จลุล่วงด้วยดีขอขอบคุณผู้ให้ข้อมูลหลักในการวิจัยได้แก่ ผู้บริหารระดับสูง 
ส�ำนักงานคณะกรรมการการอาชวีศึกษา ผูอ้�ำนวยการวิทยาลัยอาชวีศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร ครูเชีย่วชาญ 
และครูผู ้สอนประเภทวิชาคหกรรมอาชีวศึกษา ขอขอบคุณคณะผู ้บริหารวิทยาลัยอาชีวศึกษาธนบุรี  
ซึ่งเป็นหน่วยงานต้นสังกัด คณาจารย์ผู้ถ่ายทอดความรู้ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
ท่ีอบรมส่ังสอนและถ่ายทอดความรู้น�ำไปสู่การสังเคราะห์และสร้างองค์ความรู้ด้านวิชาการคหกรรมศาสตร ์
และทกุท่านทีส่นับสนุนและส่งเสรมิจนบทความวชิาการในคร้ังนีเ้สร็จสมบรูณ์ 
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