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บทคัดย่อ
	 ทุนสัญลักษณ์ เป็นหนึ่งในทุนในสังคมที่ทรงพลังในการสร้างความหมายให้เกิดแก่ทุนประเภทอื่น ๆ 
อันจะส่งผลต่อการรับรู้ของคนในสังคม และก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในสังคมในท่ีสุด เฉกเช่นเดียวกับ
เหตุการณ์การฟื้นฟูย่านชุมชนเก่าแก่ที่ก�ำลังจะถูกลืมไปตามกาลเวลาให้กลับมาคึกคัก มีคุณค่าและสามารถ 
สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจได้อีกครั้งอย่างย่านชุมชนตลาดน้อย ชุมชนเก่าแก่อายุกว่า 200 ปี ในพื้นที ่
เมืองหลวงอย่างกรุงเทพมหานครที่ถูกพลิกฟื้นให้เกิดการด�ำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจผ่านการท่องเที่ยว  
ดังนั้นบทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่ออธิบายการใช้ทุนสัญลักษณ์ ในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวของชุมชน
ตลาดน้อย ซึ่งเป็นแรงขับส�ำคัญที่ท�ำให้เกิดและด�ำเนินไปของการท่องเที่ยวชุมชนตลาดน้อยที่เกิดจาก 
การปรับเปลี่ยนการรับรู้ของทั้งคนในและคนนอกชุมชนต่อทุนทางวัฒนธรรมที่ชุมชนมี โดยเปลี่ยนเป็น 
การรับรู้ในแง่มุมที่ทันยุคสมัยและสามารถเป็นที่ยอมรับได้ของคนในวงที่กว้างขึ้น ซึ่งการรับรู้ของคนดังกล่าว
น้ีเองได้สร้างทุนสัญลักษณ์ให้แก่ชุมชน จนได้รับความสนใจจากหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนที่เข้ามา 
ผลักดันให้เกิดการสื่อสารเชิงกลยุทธ์และการประชาสัมพันธ์ซึ่งเป็นกิจกรรมที่ส�ำคัญในการสร้างและรักษา
ทุนสัญลักษณ์ในด้านต่าง ๆ ให้คงอ�ำนาจเชิงสัญลักษณ์ไว้ได้ด้วยนั่นเอง
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Abstract
	 Symbolic capital is one of the most powerful capitals in society. It gives meaning to 
other types of capital that affect people’s perceptions of society and ultimately causes 
changes in society. Likewise, the revival of an old community that has been forgotten 
can lead to a lively, valuable, and economically viable area like Talad Noi. The 200 years 
old community in Bangkok, was restored to conduct economic activities through tourism. 
Therefore, this article aims to explain the use of symbolic capital in driving tourism in  
the Talad Noi community. Symbolic capital, an important driving force that generates and 
continues the tourism of Talad Noi community, is caused by changing the perception of 
both insiders and outsiders of the community towards the cultural capital that the  
community has. The perception has been transformed into a modern perception that 
can be accepted by a wider range of people. Essentially, such a changed perception of 
people creates symbolic capital for the community. More importantly, it potentially draws  
attention from the government and private sectors that drive strategic communication and 
public relations, which are important activities in creating and maintaining symbolic capital.

Keywords : 	Talad Noi, symbolic capital, tourism propulsion

บทน�ำ
	 ย่านชุมชนตลาดน้อย เป็นชุมชนเก่าแก่ท่ีมีประวัติศาสตร์ยาวนานกว่า 200 ปี ซ่ึงคร้ังหนึ่งเป็นย่าน
การค้าส�ำคัญแห่งหนึ่งของกรุงเทพมหานครที่มีจุดเร่ิมต้นจากการที่อพยพเข้ามาอยู่อาศัยและท�ำกิจกรรม 
การค้าบริเวณริมฝั่งแม่น�้ำเจ้าพระยาของกลุ่มชาวต่างชาติ ได้แก่ ชาวญวน ชาวโปรตุเกส และที่มากที่สุดคือ
ชาวจีน ตั้งแต่ยุคสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น จึงท�ำให้ชุมชนตลาดน้อยมีความหลากหลายทางเชื้อชาติและ
ศาสนาทีส่ะท้อนผ่านประเพณ ีวฒันธรรม ความเช่ือ ไปจนถงึรปูแบบสถาปัตยกรรมต่าง ๆ ต่อมาเมือ่กจิการ 
การค้าขายมีความรุ่งเรืองจากการท�ำสนธิสัญญากับต่างชาติของไทยและพัฒนาเส้นทางคมนาคมทางบก 
สง่ผลให้ชุมชนตลาดน้อยเกิดการขยายตัวจากเดมิที่มกีารเกาะกลุ่มบรเิวณริมฝ่ังแมน่�้ำเจ้าพระยา ออกไปตาม
เส้นถนนและตรอกซอยต่าง ๆ ส่งเสรมิให้มกีจิกรรมการค้าเกดิข้ึนเป็นจ�ำนวนมาก ท้ังการค้าภายใน การน�ำเข้า 
และส่งสินค้าออกนอกประเทศ อีกทั้งธุรกิจเซียงกงท่ีเป็นกิจการหลักในชุมชน ความคึกคักในพ้ืนท่ีจึงมาจาก 
ผู้คนที่เข้ามาติดต่อซื้อขายสินค้าเป็นจ�ำนวนมาก อย่างไรก็ตาม การขยายตัวที่รวดเร็วของความเป็นเมือง 
โดยเฉพาะการพฒันาโครงข่ายคมนาคมทางบกท�ำให้เกดิการเปล่ียนแปลงต่าง ๆ มากมายในชมุชน ท้ังรูปแบบ 
อาคารบ้านเรือน วิถีชีวิต อัตลักษณ์ของชุมชนดั้งเดิมเร่ิมจางหายไป พร้อมกับคุณค่าและความส�ำคัญ 
ของชุมชนในฐานะย่านการค้าเก่าแก่ อย่างไรก็ตาม ชุมชนตลาดน้อยถือว่าเป็นย่านประวัติศาสตร์ เนื่องจาก
ย่านตลาดน้อยมีช่วงอายุ (Life span) ตั้งแต่อดีตสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้นจนถึงปัจจุบัน มีการต้ังถิ่นฐาน  
มีขอบเขตทางด้านภูมิศาสตร์ มีเรื่องราวทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิต ท้ังยังแสดงถึงความรุ่งเรืองและการฟื้นฟู
ของพืน้ทีท่ีไ่ด้รบัการพฒันาตามกาลเวลาตลอดมา (Putimahtama, 2015) ดังท่ีเหน็ในปัจจุบนั ภาพจ�ำด้ังเดิม
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ของย่านชุมชนตลาดน้อย ชุมชนจีนแห่งการค้าส�ำเภาเฟื่องฟู ถูกแทนที่ด้วยภาพจ�ำใหม่ของคนนอก ท�ำให้
ชุมชนกลบัมามชีวีติและคกึคกัอกีครัง้ ในฐานะย่านเศรษฐกจิสร้างสรรค์ ทีไ่ด้รับการปรบัปรุงทัง้ด้านกายภาพ
และการต่อยอดกจิกรรม ผลติภณัฑ์และบรกิารต่าง ๆ ทีร่่วมสมยัมากขึน้ (Bangkok Design Week, 2022)  
กลายเป็นชุมชนจีนเก่าแก่ส�ำหรับการท่องเที่ยวพักผ่อนของคนรุ่นใหม่ ที่ยังคงไว้ซ่ึงอัตลักษณ์ที่โดดเด่น 
ขององค์ประกอบส�ำคัญทางประวัติศาสตร์ในหลายมิติ ท้ังนี้ภาพจ�ำใหม่ดังกล่าวยังได้รับการสนับสนุนจาก
การสรรสร้างนโยบายเพื่อฟื้นฟูชุมชนโดยท้ังคนในและคนนอกอย่างส�ำนักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
(Creative Economy Agency: CEA) และภาคีต่าง ๆ ท้ังภาครัฐและเอกชนท่ีเข้ามาแสวงหาผลประโยชน์ 
และหวงัจะเตมิเตม็ความเจรญิในย่านนีด้้วยการริเร่ิมกจิกรรมใหม่ในชมุชน ดังนัน้ บทความนีจึ้งมวีตัถุประสงค์
เพื่ออธิบายการใช้ทุนสัญลักษณ์ (Symbolic Capital) ในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดน้อย 
เพื่อให้เข้าใจถึงจุดแข็งส�ำคัญที่ส่งผลต่อการพลิกโฉมย่านชุมชนเก่าตลาดน้อยสู่ย่านท่องเที่ยวแห่งใหม่ของ 
คนกรงุผูอ้าศยัและผูม้าเยอืน

วัตถุประสงค์
	 เพื่ออธิบายการใช้ทุนสัญลักษณ์ในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดน้อย

ทบทวนวรรณกรรม
	 บริบทของชุมชนตลาดน้อย
	 ย่านชุมชนตลาดน้อย เป็นหนึ่งให้ย่านการค้าเก่าแก่ของกรุงเทพมหานคร โดยหลักฐานชี้ว่ามีการต้ัง
ถิ่นฐานมาต้ังแต่ช่วงการสถาปนากรุงเทพ ฯ ขึ้นเป็นเมืองหลวง โดยชุมชนมีพื้นที่ตั้งแต่ฝั่งทิศตะวันตกจรด 
ริมแม่น�้ำเจ้าพระยา ทิศเหนือจรดวัดปทุมคงคา ทิศใต้จรดปากคลองผดุงกรุงเกษม และทางฝั่งทิศตะวันออก
มีถนนเจริญกรุงขนาบ ซึ่งเป็นเส้นทางคมนาคมที่ส�ำคัญติดต่อระหว่างย่านการค้าท่ีส�ำคัญของกรุงเทพ ฯ  
ได้แก่ ย่านส�ำเพ็ง ย่านเยาวราช และย่านบางรัก (Putimahtama, 2015) และด้วยความเก่าแก่อายุกว่า  
200 ปีนี้เอง ชุมชนตลาดน้อยได้ผ่านการเปลี่ยนแปลงทั้งทางด้านกายภาพ สังคม และเศรษฐกิจอย่างเห็น 
ได้ชัดจากอดีตจนถึงปัจจุบัน โดยมีรายละเอียดดังนี้
	 1.	ด้านกายภาพ
	 ชุมชนตลาดน้อยต้ังอยู่บนพื้นท่ีราบลุ่มติดริมแม่น�้ำเจ้าพระยาซึ่งเป็นเส้นทางหลักในการเดินทาง
และค้าขายขนสินค้ามาตั้งแต่สมัยอยุธยา การตั้งถิ่นฐานภายในชุมชนตลาดน้อยในช่วงแรกมีลักษณะ
แบบเกาะกลุ่มหรือแบบกระจุกตัว (Clustered Settlement) ซ่ึงส่วนใหญ่จะกระจุกอยู่ตามบริเวณริมฝั่ง
แม่น�้ำล�ำคลอง และมีการขยายตัวของชุมชนไปตามบริเวณริมคลองมากข้ึนหลังการขุดคลองผดุงกรุงเกษม  
(Chimpalee & Haocharoen, 2022a) ดังนั้นลักษณะการวางตัวของอาคารต่าง ๆ  ในชุมชนจึงเป็นแบบรวม
กลุ่มกระจุกอยู่บริเวณริมน�้ำเช่นเดียวกัน เพื่อความสะดวกในการเดินทางและท�ำกิจกรรมต่าง ๆ เนื่องจาก 
ยังไม่มีเส้นทางสัญจรทางบก โดยในช่วงแรกนี้ลักษณะของบ้านเรือนภายในชุมชนมีลักษณะที่แตกต่างกัน 
อย่างชัดเจนระหว่างบ้านของชาวไทยกับบ้านของชาวจีน ซึ่งบ้านของชาวไทยจะเป็นบ้านไม้ทั้งหลัง  
ตัวอาคารยกสูงมีใต้ถุน หลังคามุงด้วยฟาง ส่วนบ้านของชาวจีนจะมีลักษณะเป็นบ้านแถวยาวมุงหลังคา 
แบบจีนท่ีมีลักษณะโค้งเป็นเอกลักษณ์ ตัวอาคารก่อด้วยอิฐฉาบด้วยปูน (Chimpalee & Haocharoen, 
2022b)
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	 ต่อมามีการพัฒนาเส้นทางคมนาคมทางบก กล่าวคือการตัดถนนเข้ามาในชุมชนส่งผลให้ชุมชนเกิด 
การขยายตัวอย่างรวดเร็วจากบริเวณริมฝั่งแม่น�้ำเจ้าพระยาเข้ามายังพ้ืนท่ีตอนในมากข้ึน การต้ังถ่ินฐานจึง 
มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบไปเป็นแบบแนวยาว (Linear Settlement) เรียงตัวไปตามถนนและตรอกซอย 
ต่าง ๆ (Chimpalee & Haocharoen, 2022a) และไม่เพียงแต่ลักษณะการต้ังถิ่นฐานเท่านั้นที่เปล่ียนไป  
แต่รูปแบบอาคารที่ถูกสร้างใหม่ก็เปลี่ยนไปด้วย โดยส่วนใหญ่เป็นอาคารชั้นเดียวและสองชั้น หลังคามี
ลักษณะแอ่นโค้งและปลายชายคาอาคารช่วงกลางมีหลังคาลดระดับทั้งช่วงหน้าและช่วงหลัง วัสดุที่ใช้ท�ำ
หลังคาเป็นกระเบ้ืองซีเมนต์รูปสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน รูปแบบของสถาปัตยกรรมมีทั้งที่ได้รับอิทธิพลจากจีน
และตะวันตกที่เป็นศิลปะแบบนีโอคลาสสิก (Chimpalee & Haocharoen, 2022b) อาคารต่าง ๆ ที่พบ 
จึงมีการตกแต่งลวดลายที่มีเอกลักษณ์ โดยอาคารที่อยู่บริเวณหัวมุมถนนมักจะได้รับการตกแต่งให้โดดเด่น
เป็นพิเศษ
	 มาถึงปัจจุบันการสร้างอาคารขึ้นมาใหม่จ�ำเป็นต้องทุบอาคารเก่าทิ้งเนื่องจากพื้นที่ที่มีอยู ่จ�ำกัด 
อย่างไรก็ตามยังคงมีอาคารเก่าที่อายุเท่า ๆ กันกับชุมชนหลงเหลืออยู่ (Dan–utra, 2022) โดยอาคาร 
เหล่านั้นตั้งสลับกับอาคารที่ถูกสร้างใหม่ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นตึกแถวรูปแบบสมัยใหม่และสีสันสดใสที่มี
โครงสร้างเป็นคอนกรีตเสริมเหล็ก หลังคากระเบี้องแบบเก่าที่เคยพบเห็นถูกแทนที่ด้วยดาดฟ้า บริเวณ 
ด้านหน้าอาคารมีการตกแต่งด้วยลูกกรงเหล็กดัดประกอบเข้ากับประตูเหล็กหรือกระจก และยังมีอาคาร
ขนาดใหญ่ในรูปแบบของอาคารส�ำนักงาน ห้างสรรพสินค้า โรงแรม โรงงาน และบริษัทต่าง ๆ เกิดข้ึน 
จ�ำนวนมาก โดยเฉพาะฝั่งขวาของถนนเจริญกรุง ตรงกันข้ามกับฝั่งซ้ายที่ส่วนใหญ่เป็นอาคารเก่าที่บางส่วน 
ถูกทิ้งร้างและทรุดโทรม อีกหนึ่งความเปล่ียนแปลงท่ีน่าสนใจคือ นอกจากเส้นทางคมนาคมทางบก 
อย่างถนนแล้ว ยังมีเส้นทางของรถไฟฟ้ามหานครหรือรถไฟฟ้าใต้ดิน MRT เกิดขึ้นด้วย 
	 2.	ด้านสังคม
	 ชุมชนตลาดน้อยเดิมประกอบไปด้วยกลุ่มคนที่มีความหลากหลาย โดยกลุ่มคนที่อพยพเข้ามายัง
ชุมชนในช่วงแรกมีทั้งกลุ่มชาวจีน ชาวญวน ชาวไทย ชาวโปรตุเกสเข้ามายังพ้ืนท่ีชุมชน อันจะเห็นได้จาก 
ศาสนสถานของกลุ่มคนหลายชาติพันธุ์ที่ตั้งอยู่ในชุมชน อาทิ ศาลเจ้าโรงเกือกของจีนฮากกา ศาลเจ้าไทฮัว
ของจีนไหหล�ำ ศาลเจ้าโจว ซือกงของจีนฮกเกี้ยน โบสถ์กาลหว่าร์ของชาวคริสต์ วัดปทุมคงคาราชวรวิหาร
ของพุทธศาสนิกชน รวมถึงวัดอุภัยราชบ�ำรุงท่ีเป็นวัดของกลุ่มชาวญวนก็ตั้งอยู่ภายในชุมชนตลาดน้อย 
เช่นเดียวกัน โดยส่วนใหญ่นิยมประกอบอาชีพเป็นพ่อค้าแม่ค้าและแรงงานรับจ้างทั่วไป และมักจะอาศัย 
อยู่เกาะกลุ่มกันตามเชื้อชาติ หากแต่ยังมีความสัมพันธ์รูปแบบพ่ึงพาอาศัยและเกื้อกูลกันเสมือนเครือญาติ
ของคนในชุมชน (Chimpalee & Haocharoen, 2022b) อย่างไรก็ตาม แม้ว่าชุมชนตลาดน้อยจะเป็น 
การรวมตัวกันของกลุ ่มคนท่ีหลากหลาย แต่กลุ ่มคนท่ีอาศัยอยู ่ในบริเวณชุมชนมากท่ีสุดได้แก่ชาวจีน  
ศาสนสถาน สถาปัตยกรรม ลักษณะอาชีพ อาหาร รวมถึงความเชื่อต่าง ๆ ที่พบในพื้นที่ชุมชนตลาดน้อยจึง
สะท้อนให้เห็นถึงอิทธิพลของศิลปะ วัฒนธรรมและประเพณีแบบจีน ซึ่งส่งผลต่อวิถีชีวิตของผู้คนในชุมชน
ตลาดน้อยด้วย
	 เมื่อเวลาผ่านไป วัฒนธรรม ประเพณี และความเชื่อต่าง ๆ ในชุมชนยังคงได้รับอิทธิพลหลักจาก 
ชาวจีน และเริ่มมีการผสมผสานวัฒนธรรม ท่ีเห็นได้ชัดคือกลุ่มคริสตังจีนอันเกิดจากการท่ีมีกลุ่มชาวจีน
แต้จิ๋วอพยพเข้ามาใหม่ในบริเวณโบสถ์กาลหว่าร์ที่ชาวโปรตุเกสอาศัยอยู่รวมกัน ผู้คนเร่ิมประกอบอาชีพ
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หลากหลายมากขึ้น ซึ่งนอกจากการค้าขายแล้ว ยังมีกลุ่มงานฝีมือต่าง ๆ ด้วย นอกจากนี้ ผลจากการตัดถนน
เข้ามาในชุมชนที่ท�ำให้ชุมชนขยับขยายเข้ามายังพ้ืนท่ีตอนในมากข้ึน ท�ำให้การรวมตัวและการท�ำกิจกรรม
ต่าง ๆ ย้ายจากริมน�้ำมาเป็นริมถนนมากขึ้นด้วย โดยเริ่มมีการพบปะรวมกลุ่มกันหลังเลิกงานตามสถาน 
เริงรมย์ เช่น โรงน�้ำชา โรงเฟี้ยม โรงฝิ่น และโรงบ่อน
	 ปัจจุบันลักษณะทางสังคมในชุมชนตลาดน้อยได้รับผลกระทบจากการเปล่ียนแปลงด้านเศรษฐกิจ 
ที่จะได้กล่าวถึงในหัวข้อถัดไป ท�ำให้เกิดการอพยพออกไปอยู่พื้นที่อื่นมากขึ้น สังคมแรงงานและการค้าขาย 
ที่เคยรุ ่งเรืองกลายเป็นสังคมผู ้สูงอายุ กิจการดั้งเดิมบางส่วนถูกปิดตัวลงเพราะไม่มีลูกหลานกลับมา 
สืบสานต่อ จึงเป็นเหตุให้พื้นที่เกิดความเงียบเหงาและซบเซาลง อาชีพดั้งเดิมที่นอกจากการค้าขาย เช่น  
อาชีพเย็บเบาะรองนั่งและหมอน อาชีพช่างตีเหล็ก รวมถึงร้านอาหารต่าง ๆ  ส่วนใหญ่จะเป็นผู้สูงวัยประกอบ 
ส่วนคนรุ่นใหม่จะไม่นิยมประกอบอาชีพของบรรพบุรุษแต่จะหันไปท�ำงานในบริษัท ห้างร้าน หรือโรงงานแทน 
อย่างไรก็ตาม ผลจากการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจก็ท�ำให้เกิดอาชีพใหม่ขึ้นมากมาย อาทิ พนักงาน 
ร้านอาหาร ร้านกาแฟหรือคาเฟ่ โฮสเทล มัคคุเทศก์น�ำเที่ยวในชุมชน เป็นต้น แต่แม้ว่าเวลาจะผ่านไป 
นานเท่าไร บทบาทของชาวจีนในตลาดน้อยยังคงมีความส�ำคัญต่อชุมชนเร่ือยมาจนถึงปัจจุบัน มีการธ�ำรง
รักษาวัฒนธรรมและประเพณีอันเป็นอัตลักษณ์ที่ส�ำคัญไว้ได้ ซึ่งสะท้อนออกมาในรูปแบบของการจัดกิจกรรม
ในเทศกาลของชาวจีนกลุ่มต่าง ๆ ที่ยังคงถือปฏิบัติสืบต่อกัน เช่น งานประเพณีไหว้เต่าในเทศกาลง่วนเชียว  
งานทิ้งกระจาดในวันสารทจีนและงานแห่เทพเจ้าในเทศกาลกินเจของศาลเจ้าโจวชือกง การท�ำบ๊ะจ่าง 
ทุกตรอกซอยในเทศกาลตวงโหงว (Chimpalee & Haocharoen, 2022b)
	 3.	ด้านเศรษฐกิจ
	 เศรษฐกิจส่วนใหญ่ของชุมชนตลาดน้อยในช่วงแรกเป็นการค้าขาย การน�ำเข้าและส่งออกสินค้า 
ทั้งในประเทศและต่างประเทศเป็นหลัก โดยเฉพาะการค้าขายด้วยเรือส�ำเภาระหว่างไทยกับจีน จนกล่าว 
ได้ว่าบริเวณชุมชนตลาดน้อยถือเป็นแหล่งการค้าและศูนย์กลางการแลกเปลี่ยนสินค้าจากภายในและ
ภายนอกประเทศที่ส�ำคัญแห่งหนึ่งในสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ตอนต้น ซ่ึงเป็นผลมาจากการท่ีไทยได้ท�ำ 
สนธิสัญญาการค้าเบอร์นีให้มียกเลิกผูกขาดการค้ากับต่างประเทศ ที่เปิดโอกาสให้ชาวจีนและชาวต่างชาติ
เข้ามารับสัมปทานการส่งออกสินค้าในไทยมากขึ้น (Chimpalee & Haocharoen, 2022b) ส่งผลให้พื้นที่
บริเวณริมฝั่งแม่น�้ำเจ้าพระยาที่มีชุมชนชาวจีนอาศัยอยู่ตั้งแต่ส�ำเพ็งจนถึงตลาดน้อยเป็นแหล่งการค้าและ
การส่งออกที่ส�ำคัญ ประกอบกับต่อมาไทยได้ท�ำสนธิสัญญาเบาว์ริงกับประเทศอังกฤษ (Chanprakon, 
2009) ส่งผลให้เกิดการติดต่อค้าขายกับต่างชาติเพิ่มมากขึ้น การค้าขายจึงมีการกระจายการเติบโตเพิ่มขึ้น
อย่างรวดเร็ว
	 การส่งออกและน�ำเข้าสินค้าท้ังบริโภคและอุปโภคในช่วงแรก สินค้าส่งออกส่วนมากจะเป็นสินค้า
ทางการเกษตรและของป่า ส่วนสินค้าน�ำเข้าจะเป็นเคร่ืองมือเคร่ืองใช้ท่ีท�ำจากเหล็ก ฝิ่น เคร่ืองแก้ว ถ้วยโถ  
ผ้า ฯลฯ (Chimpalee & Haocharoen, 2022b) ดังนั้นการค้าริมฝั่งแม่น�้ำเจ้าพระยาจึงมีความหลากหลาย 
ของสินค้านานาชนิด นอกจากนี้บริเวณคลองผดุงกรุงเกษมยังมีร้านค้าและเรือแพสินค้าล่องขายใน 
ล�ำคลองต่าง ๆ มากมาย ทั้งร้านขายผลไม้ ผักสด ร้านขายของแห้ง ร้านขายอุปกรณ์เครื่องมือต่าง ๆ  
ไม่ว่าจะเป็นเครื่องมือที่ท�ำจากเหล็กไปจนถึงเครื่องยนต์ ซ่ึงจะถูกขายทั้งแบบปลีกและแบบส่ง นอกจากนี้ 
ยังมีงานฝีมือต่าง ๆ เปิดให้บริการ เช่น ร้านตัดเสื้อ ร้านตีเหล็ก ร้านเครื่องจักสาน ร้านตัดผม และมีการ
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เกิดขึ้นของโรงงานอุตสาหกรรมและโกดังเก็บสินค้าที่ส่วนใหญ่กระจุกตัวอยู่บริเวณถนนเจริญกรุงและ 
ถนนทรงวาด
	 ต่อมาเกิดการย้ายการขนส่งสินค้าไปยังท่าเรือกรุงเทพฯ (ท่าเรือคลองเตย) ท�ำให้ความเจริญเติบโต
และรุ่งเรืองทางการค้าก็ต้องหยุดชะงัก เนื่องจากการน�ำเข้าและส่งออกสินค้าภายในชุมชนตลาดน้อยลดลง 
จนกระทั่งหายไปในที่สุด การค้าขายทั่วไปก็ซบเซาลงด้วย โดยการประกอบกิจกรรมทางการค้าและบริการ
ต่าง ๆ ส่วนใหญ่จะกระจกุตวัอยูร่มิถนน โดยมกีารค้าขาย การบริการ บริษทัห้างหุน้ส่วนต่าง ๆ ต้ังอยูม่ากมาย
สร้างความหลากหายทางเศรษฐกิจให้กับถนนสายหลักที่ส�ำคัญของชุมชน ได้แก่ ถนนเจริญกรุง ส่วนบริษัท
และอุตสาหกรรมขนาดเล็กจะตั้งอยู่บริเวณถนนทรงวาดและถนนตรีมิตร และธุรกิจเซียงกงและร้านอาหาร
ส่วนใหญ่จะตั้งอยู่ในซอยวานิช 2 อย่างไรก็ตามชุมชนตลาดน้อยยังมีมรดกทางวัฒนธรรมท่ีมีคุณค่าเหลืออยู ่
ทัง้รปูแบบสถาปัตยกรรมโบราณและศาสนสถานทีส่ะท้อนถงึความเชือ่ของผูค้นในอดตี ความหลากหลายของ
เชือ้ชาต ิประเพณวีฒันธรรม รวมถงึวถิชีวีติของคนในชมุชนท่ีบางส่วนยงัคงความด้ังเดิมของรากเหง้าตนเองไว้ 
(Chimpalee & Haocharoen, 2022b) ดงันัน้ชมุชนตลาดน้อยจงึเป็นพืน้ทีบ่รเิวณตลาดเก่าทีม่คีวามส�ำคญั
ทั้งในแง่ของประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม จึงไม่น่าแปลกใจที่ปัจจุบันจะเห็นท้ังคนในพ้ืนท่ี หน่วยงานต่าง ๆ  
ทั้งภาครัฐและเอกชนจะร่วมมือกันฟื้นฟูชุมชนให้กลับมาคึกคักอีกคร้ังในฐานะพื้นท่ีท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ผ่านการปรับปรุงพื้นท่ีอาคารเก่าและตรอกซอกซอยต่าง ๆ รวมถึงการจัดกิจกรรมและนิทรรศการในพื้นที ่ 
เพื่อบอกเล่าเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ของชุมชนในคนรุ่นใหม่รับรู้ถึงการมีอยู่และคุณค่าของชุมชนเก่าแก่
แห่งนี้
	 ทนุสญัลกัษณ์ (Symbolic Capital)
	 ทนุสญัลกัษณ์ เป็นประเภทของทนุทีถ่กูน�ำเสนอไว้ในทฤษฎทีางสังคมวิทยาของปิแอร์ บร์ูดิเยอ (Pierre 
Bourdieu) ร่วมกบัทนุทางวฒันธรรม ทนุทางเศรษฐกจิ และทุนทางสังคม อย่างไรกต็ามทุนสัญลักษณ์ไม่ได้อยู่
ในระดบัเดยีวกบัทนุประเภทอืน่ ๆ เนือ่งจากทนุดงักล่าวมุง่ความสนใจไปที ่ “สญัลกัษณ์” ของชีวติทางสงัคม 
ที่ท�ำให้เกิดความไม่สมดุลของบทบาททางสังคม ซึ่งบูร์ดิเยอมองว่ามันเป็นรูปแบบทุนท่ีแท้จริง ในค�ำจ�ำกัด
ความหนึ่งของบูร์ดิเยอที่เสนอในช่วงทศวรรษที่ 1980 กล่าวว่าทุนสัญลักษณ์จะถูกก�ำหนดโดยทุนประเภทอื่น
เมื่อมีการรับรู้และยอมรับถึงการมีอยู่ตามบริบทท่ีเฉพาะเจาะจง (Michalos, 2014) ตามท่ีบูร์ดิเยอได้กล่าว
ไว้ในงานของเขาว่า ทุนสัญลักษณ์ไม่ได้เป็นอะไรเลยนอกจากทุนทางเศรษฐกิจหรือทุนทางวัฒนธรรมทันที
ที่เป็นที่รู้จักและยอมรับ และเมื่อทุนดังกล่าวเป็นที่รู้จักตามประเภทการรับรู้ท่ีก�ำหนดแล้ว ความสัมพันธ์
เชิงสัญลักษณ์ท่ีแข็งแรงมีแนวโน้มที่จะผลิตซ�้ำและเสริมสร้างความสัมพันธ์ท่ีความเข้มแข็งท่ีจะก่อตัวเป็น
โครงสร้างทางสงัคมต่อไป (Michalos, 2014)
	 ทุนสัญลักษณ์ หมายถึง ชื่อเสียง ศักด์ิศรี หรือการได้รับการยอมรับในแง่ใดแง่หนึ่ง ซ่ึงเกิดข้ึนมาจาก
ทุนรูปแบบอ่ืนอันได้แก่ ทุนทางสังคม ทุนทางเศรษฐกิจ และทุนทางวัฒนธรรม ท่ีบุคคลหรือองค์กรอาจมี 
ทุนรูปแบบนี้สามารถได้มาจากเกือบทุกที่ที่สิ่งนั้นถูกรับรู้และยอมรับว่ามีอยู่ อันจะท�ำให้เจ้าของทุนเกิดความ
ได้เปรียบและ/หรือเกิดเป็นผลประโยชน์ต่าง ๆ ดังนั้นในการศึกษาและท�ำความเข้าใจทุนสัญลักษณ์จึงอาจ
จ�ำเป็นที่จะต้องท�ำความรู้จักกับทุนอื่นที่ได้กล่าวมาแล้วด้วย โดยทุนทางสังคม (Social Capital) หมายถึง  
เครือข่ายและความสัมพันธ์ที่บุคคลหรือองค์กรมีทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ซึ่งสามารถบ่งบอกถึง 
ความคล้ายคลึงกับของบุคคลกับเครือข่ายที่บุคคลเป็นสมาชิกอยู่ ทุนทางเศรษฐกิจ (Economic Capital) 
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หมายถึง การเป็นเจ้าของความมั่งคั่งเชิงวัตถุหรือทางการเงิน และทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) 
หมายถึง องค์ความรู้ท่ีได้เรียนรู้มา ซึ่งมิได้หมายถึงเพียงแค่ความรู้ได้เชิงวิชาการหรือทักษะความสามารถ
เท่านั้น แต่ยังรวมไปถึงสภาวะท่ีแฝงอยู่ในตัวบุคคล (Embodied State) ท่ีสะท้อนออกมาในรูปแบบของ 
นสิยัใจคอหรอืแนวโน้มทีบ่คุคลจะท�ำหรอืไม่ท�ำบางส่ิงบางอย่างด้วย อกีนยัหนึง่คอืทนุทีถ่กูท�ำให้เป็นรูปธรรม 
(Objectified State) กล่าวคอืลกัษณะท่ีจบัต้องได้ของวฒันธรรม เช่น เสือ้ผ้า เคร่ืองประดับ ศลิปะ หนงัสือ 
และวตัถทุางกายภาพอืน่ ๆ ทีม่คีวามหมายเชงิสัญลักษณ์และสถานะภายในวฒันธรรมหนึง่ ๆ และสุดท้ายคอื
ทนุทีถ่กูท�ำให้อยูใ่นรปูสถาบนั (Institutionalized State) ผ่านชัน้ยศ ต�ำแหน่ง วฒุ ิประกาศนยีบตัร รวมทัง้
สถานะทีไ่ด้รบัการยอมรบัในเชงิสถาบนั เช่น ศาสตราจารย์ ผู้พิพากษา เป็นต้น
	 ทุนทางสังคม ทุนทางเศรษฐกิจ และทุนทางวัฒนธรรม สามารถตีความหมายเป็นรูปแบบต่าง ๆ  
ของทุนสัญลักษณ์ได้ อาจกล่าวได้ว่าทุนสัญลักษณ์เกี่ยวข้องกับความคิดของบุคคล เนื่องจากการตระหนักรู้
หรอืให้คณุค่าต่อทุนทางสังคม ทุนทางเศรษฐกจิ และทนุทางวฒันธรรม ไม่ว่าจะให้ความส�ำคญัหรอืให้อ�ำนาจ
กับสิ่งใดเป็นพิเศษ ขึ้นอยู่กับโครงสร้างของแต่ละสังคมและการท�ำให้ส่ิงน้ันกลายเป็นสถาบันท่ีคนท่ัวไปใน
สงัคมยอมรบัว่าเป็นเช่นนัน้ด้วย ยกตวัอย่าง เกษตรกรซือ้ววัคูท่ีส่วยและแพงทีส่ดุมาครอบครอง หากววัคูน่ัน้
ในฐานะทุนทางวัฒนธรรมไม่ได้ถูกตระหนักหรือให้คุณค่าก็ย่อมมีผลต่อการด�ำรงอยู่ของมันในเชิงสัญลักษณ ์
แต่หากในสงัคมใดมกีารสร้างโครงสร้างทางความคดิแก่บคุคลให้ตระหนกัและให้คณุค่าแก่มนั 
	 ผู้ที่ครอบครองวัวคู่นี้ก็จะได้ครอบครองทุนสัญลักษณ์ท่ีถูกตีความผ่านทุนวัฒนธรรม อีกท้ังยังเป็น 
การสบืสานอ�ำนาจเชงิสญัลกัษณ์ผ่านทุนวฒันธรรมน้ีต่อไปด้วย โดยอ�ำนาจเชงิสญัลกัษณ์ เป็นความชอบธรรม
ในการจัดกลุ่มจัดประเภทความเป็นจริงภายนอกหรืออ�ำนาจในการสร้างชุดค�ำอธิบายความเป็นจริงในโลก 
ที่ได้รับการยอมรับ เป็นความชอบธรรมในการสร้างชุดค�ำอธิบายจากมุมมองของมนุษย์กลุ่มใดกลุ่มหนึ่งท่ี 
ส่งผลให้กลุ่มอ่ืนเกิดการเช่ือตาม ดังน้ัน ขั้นตอนในการสร้างชุดค�ำอธิบายจึงเป็นกระบวนการสะสมอ�ำนาจ 
เชิงสัญลักษณ์ ซึ่งในที่สุดจะกลายเป็นทุนท่ีเป็นกลยุทธ์ทางการเมืองในการนิยามจุดยืน ตัวตนและต�ำแหน่ 
แห่งที่ จึงเปรียบได้เช่นเครื่องมือที่สามารถน�ำพาผู้ที่เป็นรองให้กลับเข้ามาสู่พ้ืนที่ทางสังคมและความเป็น
ศนูย์กลางได้ (Bourdieu, 1991)
	 แนวคิดของทุนสัญลักษณ์เชื้อเชิญให้มองถึงวิธีการท่ีบุคคลหรือองค์กรพยายามวางต�ำแหน่งตัวเอง 
ในบริบทต่าง ๆ ท่ีทุนประเภทต่าง ๆ จะได้รับการชื่นชม เช่น ในด้านธุรกิจ ทุนสัญลักษณ์ขององค์กร 
เชื่อมโยงอย่างใกล้ชิดกับความสามารถในการท�ำก�ำไร ในด้านวิชาการ ล�ำดับชั้นที่แตกต่างกันนั้นมีรากฐาน 
มาจากการศกึษา ผลงานวชิาการทีไ่ด้รบัการเผยแพร่ และความส�ำเร็จทางวชิาการอืน่ ๆ ของแต่ละคน เป็นต้น 
โดยการสื่อสารเชิงกลยุทธ์และการประชาสัมพันธ์เป็นกิจกรรมขององค์กรที่มุ่งสร้างและรักษาทุนสัญลักษณ์
ขององค์กรในสาขาของตน กิจกรรมเหล่านี้ช่วยให้องค์กรสร้างและรักษาชื่อเสียงและศักดิ์ศรีในเชิงบวก 
ในสังคมไว้ได้ (Ihlen, 2018) และเมื่อมีทุนสัญลักษณ์ก็สามารถเปลี่ยนเพื่อให้ได้มาซึ่งทุนเศรษฐกิจได้เช่นกัน 
แต่การเปลี่ยนรูปอีกครั้งหนึ่งของทุนเศรษฐกิจไปเป็นทุนสัญลักษณ์จะไม่ส�ำเร็จหากปราศจากการร่วมมือกัน 
ของทกุกลุม่
	 กล่าวโดยสรุป ทุนสัญลักษณ์เป็นแนวคิดที่อธิบายถึงชื่อเสียงหรือเกียรติภูมิที่บุคคลหรือองค์กร 
ครอบครอง ซึง่สร้างข้ึนจากทุนรปูแบบอืน่ การส่ือสารเชงิกลยทุธ์และการประชาสมัพันธ์เป็นกจิกรรมทีส่�ำคัญ
ในการสร้างและรกัษาทนุสญัลกัษณ์ในด้านต่าง ๆ ไว้
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กรณีย่านชุมชนตลาดน้อย
	 ย่านชุมชนตลาดน้อย ย่านคนจีนเก่าแก่ท่ีผ่านกาลเวลามาหลายยุคหลายสมัย มีท้ังยุคแห่งการก่อร่าง
สร้างตัว ยุครุ่งเรือง ยุคซบเซา และก�ำลังจะกลับมารุ่งเรืองอีกครั้งด้วยการร่วมมือกันของคนในชุมชนและ 
การได้รับการสนับสนุนจากทั้งภาครัฐและเอกชน จนท�ำให้พื้นที่ชุมชนตลาดน้อยกลับมาเป็นที่หมายตาของ 
นักลงทนุอกีครัง้ ในฐานะแหล่งท่องเทีย่ววถีิชวีติทีก่ลายเป็นหนึง่ในจดุเชค็อินยอดนยิมของคนรุน่ใหม่ สิง่หนึง่ 
ที่ซ่อนอยู่ภายใต้กระบวนการฟื้นฟูชุมชนนี้คือ ทุนสัญลักษณ์ ที่ถูกเพิ่มเติมลงไปในชุมชนจะโดยตั้งใจหรือ 
ไม่ตัง้ใจกต็าม
	 จากการกล่าวถึงการเปลี่ยนแปลงด้านต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในชุมชนตลาดน้อย จะเห็นได้ว่าภายในชุมชน
ยังคงมีสิ่งที่พบในยุคแห่งการก่อร่างสร้างตัวหลงเหลือให้ได้เห็นในปัจจุบัน ท้ังอาคาร ตึกแถว ศาสนสถาน  
เชือ้ชาต ิวฒันธรรม ประเพณี และอาชพี แม้ว่าคนในช่วงยคุสมัยแรกจะไม่อยูแ่ล้ว แต่การทีส่ิง่ต่าง ๆ เหล่านี ้
ยังคงหลงเหลืออยู่ เป็นเคร่ืองยืนยันได้ว่ายังมีคนรับรู้ถึงการมีอยู่และเห็นคุณค่าของสิ่งเหล่านี้ อันนับเป็น
ทุนในสังคมประเภทต่าง ๆ และยังบ่งบอกอีกว่าในชุมชนตลาดน้อยมีทุนสัญลักษณ์อยู่ หากแต่กาลเวลา 
ที่เปลี่ยนแปลงไปท�ำให้การรับรู้และยอมรับทุนนั้นน้อยลง ซึ่งแน่นอนว่าหากการรับรู้น้อยลง การให้คุณค่า 
น้อยลง สิง่ต่าง ๆ ดงักล่าวนัน้ย่อมสญูเสยีอ�ำนาจเชงิสัญลักษณ์ เมือ่มทุีนสัญลักษณ์ไม่มากพอ กจิกรรมต่าง ๆ 
ทัง้ทางสงัคมและเศรษฐกจิกม็แีนวโน้มทีจ่ะลดน้อยถอยลงไปด้วย
	 แม้ว่าปัจจุบันย่านชุมชนจีนเก่าแก่แห่งนี้จะได้ช่ือว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้วยศิลปะ 
บนพื้นที่กับทุนทางวัฒนธรรมโดยใช้แนวคิดศิลปะแทรกแซงในพ้ืนท่ีสาธารณะ แนวคิดศิลปะเฉพาะ แนวคิด
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และแนวคิดทุนทางวัฒนธรรม (Silpakit et al., 2022) แต่การกลายสภาพ 
เป็นแหล่งท่องเท่ียวน้ีจะเกิดข้ึนไม่ได้เลยหากปราศจากกระบวนการสร้างทุนสัญลักษณ์และส่งเสริมอ�ำนาจ 
เชิงสัญลักษณ์ผ่านทุนวัฒนธรรมต่าง ๆ ดังกล่าว ดังนั้นในการฟื้นฟูชุมชนตลาดน้อยจึงเป็นการเพ่ิมทุน
สัญลักษณ์ให้กับชุมชน เพื่อให้ทุนนั้นน�ำมาซึ่งทุนทางเศรษฐกิจผ่านกระบวนการใช้ทุนทางสังคม กล่าวคือ 
มีการรวมกลุ่มกันของคนที่รับรู้ถึงการมีอยู่ของทุนทางวัฒนธรรมต่าง ๆ ในชุมชน และใช้สิ่งเหล่านั้นในการ
ฟื้นฟูชุมชนด้วยการปรับเปลี่ยนการรับรู้ของสิ่งต่าง ๆ เสียใหม่ เป็นการรับรู้ที่สามารถเกิดขึ้นได้กับคนกลุ่ม 
ที่กว้างขึ้น ทันยุคสมัยมากขึ้น เพื่อสร้างความสนใจและการรับรู้ถึงการมีอยู่ของทุนทางวัฒนธรรมในชุมชน  
ซึ่งนั่นคือการเพิ่มขึ้นของทุนสัญลักษณ์ของชุมชนนั่นเอง ซึ่งทุนสัญลักษณ์ของย่านชุมชนตลาดน้อยหรือ 
ความพยายามในการพลกิโฉมย่านเก่าแก่ด้วยการสร้างการรบัรูใ้หม่ดงัท่ีได้กล่าวมานี ้ มคีวามแขง็แกร่งมากข้ึน
จากกจิกรรมการสือ่สารเชงิกลยทุธ์และการประชาสัมพันธ์ท่ีสร้างและคงไว้ซ่ึงทุนสัญลักษณ์ของชมุชน
	 ในช่วงทศวรรษทีผ่่านมา กลุม่คนทีเ่ป็นเหมอืนจดุเริม่ต้นและหวัเรีย่วหวัแรงหลกัในการคดิและพลกิฟ้ืน 
ชุมชนตลาดน้อยข้ึนมาคือ กลุ่มปั้นเมือง น�ำโดยจุฤทธิ์ กังวานภูมิ (โจ) ที่เป็นทั้งคนในพ้ืนที่ เป็นนักวิชาชีพ 
ด้านสถาปนิกชุมชนและประธานชุมชนที่มองเห็นทุนต่าง ๆ ท่ีบ้านเกิดเขามีทั้งความรู้ ความทรงจ�ำ  
ความผูกพันกับพื้นที่ประวัติศาสตร์ และการส�ำนึกถึงความเป็นเจ้าของ อีกทั้งยังตระหนักว่าหากปล่อยไว้ 
ไม่ท�ำอะไร ไม่ปรับสภาพแวดล้อมให้ดีขึ้น ให้คนรุ่นหลังอยากเลือกที่จะอยู่ต่อ ความเป็นย่านและเมืองก็จะ
ค่อย ๆ เสื่อมลง จึงมาเป็นเป้าหมายหลักแรกของกลุ่มปั้นเมืองในการฟื้นฟูชุมชนตลาดน้อย ซึ่งกระบวนการ
ฟื้นฟูเป็นไปอย่างค่อยเป็นค่อยไป โดยประเด็นเรื่องวัฒนธรรมเป็นประเด็นแรกที่ได้รับการหยิบยกขึ้นมา 
เป็นหนึง่ในเครือ่งมอืพฒันาชมุชน (Kantamuanglee, 2022) มกีารจัดท�ำแผนท่ีทางวฒันธรรมท่ีเกบ็รวบรวม
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เรื่องของข้อมูลต่าง ๆ จัดนิทรรศการโดยใช้เนื้อหาจากคนในท้องที่ในการเล่าเร่ืองเพ่ือส่งต่อเร่ืองราวและ 
ความภาคภมูใิจของคนดัง้เดมิในชมุชนสูค่นรุ่นใหม่ท้ังท่ียงัอยูอ่าศยัและท่ีมาเยอืน 
	 ภายหลังมาชุมชนเร่ิมได้รับความสนใจจากทั้งกลุ่มนักวิจัย สถาปนิก และกลุ่มนักอนุรักษ์ ท�ำให้เกิด
กิจกรรมอ่ืน ๆ ในชมุชนอกีมากมาย อาท ิกจิกรรมเชงิวฒันธรรมและการเดนิศกึษาย่าน เป็นการจดักจิกรรม 
ที่ให้คนในชุมชนเป็นคนน�ำเท่ียว แนะน�ำมรดกวัฒนธรรม ไม่ว่าจะเป็นเทศกาลวันตรุษจีน บ๊ะจ่าง กินเจ  
ไหว้พระจนัทร์ รวมไปถงึกจิกรรมเวร์ิคชอ็ป การเขียนและป้ันขนมเต่า ซ่ึงกจิกรรมเชงิวฒันธรรมนีเ้ป็นกจิกรรม
ที่รวมคนในชุมชนได้ง่ายที่สุด ทั้งยังช่วยสร้างความภูมิใจให้กับชุมชนท่ีได้ถ่ายทอด กระตุ้นกลุ่มคนใหม่ให้ 
เข้ามามส่ีวนร่วมและเกดิเครอืข่ายใหม่ ๆ ขึน้ นอกจากนีย้งัมศีลิปะข้างถนนหรอืสตรทีอาร์ตทีถื่อเป็นกจิกรรม 
ที่สร้างผลกระทบในวงกว้างมากที่สุด (Phutha–in, 2022) ดังจะเห็นได้จากการท่ีผู้คนมักจะรู้จักตลาดน้อย
ผ่านศิลปะข้างถนนเหล่านี้ที่ท�ำหน้าที่เป็นหนึ่งในเคร่ืองมือท่ีมีส่วนช่วยเล่าเร่ืองราวของย่าน โดยภาพวาดบน
ก�ำแพงต่าง ๆ ที่กระจายตัวอยู่ในชุมชนมีมาก่อนท่ีชุมชนจะเร่ิมมีการฟื้นฟูแล้ว แต่หลังจากเร่ิมมีการฟื้นฟู
ชุมชนก็ได้มีการตั้งคณะกรรมการเข้ามาดูแลและให้อนุญาตในการสร้างสรรค์ภาพบนก�ำแพง โดยชุมชน 
ท�ำหน้าที่ควบคุมผลงานด้วยตนเองและจะมีการสร้างสรรค์ภาพใหม่ทุก ๆ 5 ปี เพื่อเปิดโอกาสให้ศิลปิน 
หน้าใหม่เข้ามามส่ีวนร่วม (Phutha-in, 2022) โดยกจิกรรมการสร้างสรรค์งานศลิปะบนก�ำแพงอาคารต่าง ๆ  
น้ีเอง ที่ช่วยพลิกโฉมพื้นท่ีตรอกซอกซอยเล็ก ๆ ให้มีสีสันสดใส สะอาดตา น่ามอง และเป็นส่วนส�ำคัญ 
ในการดงึดดูนกัท่องเทีย่ว ซึง่ส่งผลให้เกดิการเปล่ียนแปลงในพ้ืนทีจ่ากเดิมทีเ่ป็นซอยแคบ สกปรก เฉอะแฉะ
ด้วยน�ำ้ขงัทีม่าจากครวัเรอืนบ้าง ฟ้าฝนบ้าง มองเหน็เศษขยะบนพืน้และราวตากผ้ารกตามบ้านเรอืน ปัจจบุนั
นี้แทบไม่เห็นภาพเหล่านั้นเนื่องจากผู้คนในชุมชนรับรู้ถึงการเข้ามาของนักท่องเที่ยว จึงเร่ิมท�ำหน้าที่เป็น 
เจ้าบ้านทีด่ ีด้วยการจดัการสิง่ต่าง ๆ นัน้ให้สะอาดตา
	 การฟื้นฟูชุมชนตามที่กล่าวมาไม่เพียงแต่เปลี่ยนสภาพแวดล้อมทางกายภาพของชุมชนเท่านั้น  
แต่ยังสร้างการรับรู้ใหม่ส�ำหรับคนภายนอกด้วย อย่างอาคารเก่าที่เมื่อก่อนการรับรู้และคุณค่าของมันคือ 
การเป็นที่อยู่อาศัยหรืออาคารพาณิชย์กันแดดบังฝน ต่อมาเป็นอาคารเก่าทรุดโทรมถูกทิ้งร้างแทบไม่ม ี
คนสนใจ ปัจจุบนัถูกปรับแต่งเป็นร้านกาแฟที่ภายในยังคงความเป็นตึกเก่า มีการน�ำสิ่งของเก่า ๆ มาตกแต่ง 
ความเก่ายังคงอยู่ แต่การรับรู้ต่างออกไปเป็นความเก่าอย่างมีสไตล ์ (Vintage) มีคุณค่าในฐานะสถานที่พัก
ผ่อนหย่อนใจ เป็นต้น หนึง่ตวัอย่างทีเ่ป็นรปูธรรมคอืร้านกาแฟฮงเซียงกง ร้านท่ีถูกปรับปรุงข้ึนจากอาคารเก่า
ดั้งเดิมที่มีเอกลักษณ์ โดยการปรับปรุงพยายามคงสภาพความดั้งเดิมไว้ให้ได้มากที่สุด ผสมผสานกับสิ่งใหม่
ที่เอื้อต่อการใช้งานตามวัตถุประสงค์ใหม่ด้วย จากการถูกรับรู้การมีอยู่ในฐานะอาคารเก่าริมน�้ำท่ีเข้าถึงยาก
เนื่องจากอยู่ในตรอกเล็ก รถยนต์ไม่สามารถผ่านได้ สู่ร้านกาแฟติดริมแม่น�้ำเจ้าพระยาท่ีตกแต่งแนววินเทจ 
ผสมผสานกลิ่นไอของวัฒนธรรมจีน สร้างการรับรู้และคุณค่าที่มากจนท�ำให้ผู้คนยินดีเข้าไปเยี่ยมชม แม้ว่า 
การเดินทางเข้าถึงจะไม่ได้สะดวกสบายหากเทียบกับร้านกาแฟในย่านอื่น ๆ คล้ายกันกับอีกหนึ่งร้านคือ 
ร้านมาเธอร์โรสเตอร์ (Mother Roaster) ร้านกาแฟที่เป็นที่รู้จักและได้รับความนิยมขึ้นมาพร้อม ๆ กันกับ 
การเจรญิเตบิโตของย่านชมุชนตลาดน้อย จนเป็นหนึง่ในจดุเชก็อนิของผูค้นทีม่าเทีย่วชมภายในบรเิวณชมุชน
ร้านนีอ้ยูภ่ายในตกึเก่า 2 ชัน้ ชัน้ล่างเป็นโครงสร้างปนู เป็นท่ีเกบ็อะไหล่เหล็กเก่าจ�ำนวนมาก ส่วนชัน้สองเป็น
ทีต่ัง้ของตวัร้านเป็นโครงสร้างไม้ทีแ่บ่งเป็น 2 ส่วน คอืส่วนพ้ืนท่ีริมระเบยีงท่ีตกแต่งด้วยเฟอร์นเิจอร์ไม้แบบเก่า  
เพิ่มพื้นที่สีเขียวด้วยต้นไม้ที่วางและแขวนประดับไว้รอบ ๆ และพ้ืนท่ีด้านในห้องท่ีติดเคร่ืองปรับอากาศ  
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แต่ยังคงโครงสร้างไม้จากอาคารเดิม ตกแต่งจัดวางของเก่าอย่างโทรศัพท์บ้านแบบเก่า บนเฟอร์นิเจอร์ใหม่ 
ได้อย่างลงตัว บนก�ำแพงหน้าร้านถูกแต่งเติมสีสันและลวดลายน่ารัก ๆ จนกลายเป็นมุมหนึ่งที่ดึงดูดให้คน
เข้ามาถ่ายภาพและแบ่งปันลงบนพืน้ทีเ่ครอืข่ายสงัคมต่าง ๆ และไม่เพยีงแต่ก�ำแพงหน้าร้านมาเธอร์โรสเตอร์
เท่านั้นที่มีภาพวาดศิลปะให้พบเห็น ผู้คนท่ีเข้ามาในบริเวณชุมชนสามารถพบศิลปะข้างถนนหรือสตรีทอาร์ต 
มากมายบนก�ำแพงอาคารเก่าทีก่ระจายตวัอยูต่ามตรอกซอกซอยต่าง ๆ เปล่ียนการรับรู้จากก�ำแพงอาคารเก่า
ทรดุโทรม สูพ่ืน้ทีศ่ลิปะทีม่ส่ีวนบอกเล่าเรือ่งราวและประวติัศาสตร์ชมุชนได้อย่างกลมกลืนกบับริบท

บทส่งท้าย
	 ตามที่ ปิแอร์ บูร์ดิเยอ ให้ค�ำจ�ำกัดความว่าทุนสัญลักษณ์จะถูกก�ำหนดขึ้นจากทุนประเภทอื่นต่อเมื่อ
มีคนรับรู้ถึงการมีอยู่ของมันและยอมรับมันตามบริบท (Michalos, 2014) รูปแบบการรับรู้ของกลุ่มคน 
ต่าง ๆ ต่อชุมชนตลาดน้อยที่ได้กล่าวมาข้างต้น ที่เกิดจากการพยายามสร้างอัตลักษณ์ใหม่ให้ชุมชนก็คือ 
การสร้างทุนสัญลักษณ์ให้เกิดแก่ชุมชน และการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ในชุมชนให้กับผู้มาเยือนเป็นการส่งเสริม
อ�ำนาจเชิงสัญลักษณ์ให้ทุนสัญลักษณ์ของชุมชนแข็งแกร่งมากขึ้นไปอีก นอกจากนี้ กระบวนการส�ำคัญที่
รักษาทุนสัญลักษณ์และส่งเสริมอ�ำนาจเชิงสัญลักษณ์ผ่านทุนประเภทต่าง ๆ ของชุมชนให้สืบต่อไปยังได้รับ 
การสนับสนุนจากการจัดกิจกรรม สื่อสารและประชาสัมพันธ์จากทั้งคนในและคนนอกอย่าง CEA และภาคี 
ต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและเอกชนในฐานะย่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ อาทิ กิจกรรม Bangkok Design Week  
ทีท่�ำให้ทกุสดุสปัดาห์และวนัหยดุส�ำคญัในช่วงทีม่กีารจัดงาน ชมุชนจะคลาคล�ำ่ไปด้วยคนรุ่นใหม่ท่ีพากนัเข้ามา 
เยีย่มชมและเกบ็ภาพอาคารเก่า ๆ ภาพวาดศลิปะข้างถนนตามตรอกซอยต่าง ๆ ท่ีล้วนแล้วแต่เป็นเอกลักษณ์
ทีย่ากจะหาจากพืน้ทีอ่ืน่ในกรงุเทพฯ ได้ (Dan–utra, 2022) ตราบใดทีย่งัมคีนรบัรูแ้ละยอมรบั ประกอบกับ
การประชาสมัพนัธ์ ทนุสญัลกัษณ์ของชมุชนนีก้จ็ะคงอยูแ่ละได้รับการต่อยอดให้แข็งแกร่งข้ึนไปเร่ือย ๆ
	 อย่างไรกต็าม ความหลากหลายของลกัษณะกจิกรรมภายในชมุชนตลาดน้อยยงัมไีม่มากนกั ส่วนใหญ่ 
จะเป็นการถ่ายรูปและเข้าร้านกาแฟ ฌ็อง โบดรียาร์ (Jean Baudrillard) กล่าวว่า การที่บางสิ่งหายไป 
มิใช่เพราะการขาดแคลนหรือไม่มี แต่เป็นเพราะมีมากเกินไปต่างหาก (Thorpe et al., 2015) ซึ่งนั่นเป็น
เหมอืนการเตอืนว่า หากชมุชนส่งเสรมิและสร้างทนุสัญลักษณ์ขึน้จากทนุวฒันธรรมเดิม ๆ จนมากล้นเกนิไป  
อาจมีโอกาสที่สิ่งนั้นจะเป็นสิ่งที่ไม่น่าสนใจ ธรรมดา ถูกมองข้าม และสูญเสียอ�ำนาจเชิงสัญลักษณ์ น�ำไปสู ่
การสูญเสียทุนสัญลักษณ์ของชุมชนในที่สุด ดังนั้นในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนในอนาคตจึงอาจ
พิจารณาทุนต่าง ๆ ท่ีมีในชุมชนให้รอบด้าน เพื่อเพิ่มความหลากหลายของกิจกรรมให้มากขึ้นและเพิ่มแง่มุม
ใหม่ ๆ ให้กับการท่องเทีย่วชมุชนด้วย
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