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บทคัดย่อ
	 บทความนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อส�ำรวจและจัดหมวดหมู ่เครื่องรางสัตว์ที่ปรากฏในนิตยสารไทย  
และวิเคราะห์ค่านิยมของมนุษย์ที่สะท้อนผ่านชื่อและคุณสมบัติเครื่องรางที่มีความสัมพันธ์กับภาษาท่ีใช ้ 
โดยเก็บข้อมูลจากนิตยสารไทย ระยะเวลาส�ำรวจระหว่างเดือนมีนาคมถึงมิถุนายน พ.ศ. 2564 
	 ผลการวิจัยพบว่า มีเครื่องรางสัตว์จ�ำนวน 18 อย่างที่ปรากฏในนิตยสารไทย มีคุณลักษณะเด่น 
ทั้งชื่อและการก�ำหนดคุณสมบัติตามความสามารถของสัตว์ซ่ึงสอดคล้องกับรสนิยมของคนไทย ในปัจจุบัน
จะเห็นว่าเครื่องรางสัตว์มีไว้รองรับความต้องการและช่วยสนับสนุนให้คนไทยเกิดค่านิยมประการแรกคือ  
มุ่งเน้นโชคลาภและทรัพย์สินเป็นอันดับแรก มีอาชีพการงานที่เบาสบายรายได้ดี และได้ทรัพย์สินเงินทอง
อย่างง่ายดายโดยไม่ลงทุนลงแรง รองลงมาคือ ค่านิยมเกี่ยวกับสุขภาพและความงาม เช่น การเพิ่มเสน่ห ์
ทางเพศหรือเมตตามหานิยม ตลอดจนมีอายุยืนและปราศจากภัยร้ายท้ังหลาย และค่านิยมยกย่องอ�ำนาจ 
ยศถาบรรดาศักดิ์ มีอ�ำนาจวาสนา และชื่อเสียงเพื่อจะได้เป็นที่ยอมรับในสังคม ดังนั้นงานวิจัยนี้ย่อมเป็น
ภาพสะท้อนสังคมไทยปัจจุบันที่คนไทยมีแนวโน้มจะพ่ึงพาเคร่ืองรางมากข้ึนท่ามกลางสังคมวัตถุนิยม และมี
ค่านิยมความร�่ำรวยและความมั่งคั่งทางวัตถุมากกว่าการเข้าหาค�ำสอนในศาสนาเพ่ือความสงบทางใจ ดังนั้น
งานวิจัยนี้จึงสะท้อนให้เห็นความสัมพันธ์ของการเกิดเคร่ืองรางสัตว์และการบูชาของคนไทยอันสัมพันธ์กับ
ความต้องการและสนับสนุนให้เกิดค่านิยมใหม่ในสังคมไทย
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Abstract
	 This research aims to analyze social values by exploring and classifying animal amulets 
in contemporary Thai Magazines by focusing on amulet qualities and the language used.  
The gathered information was from Thai publications between March and June of 2021.  
The study is qualitative in nature. The results shows that there are 18 animal amulets,  
most of them contain folk Buddhism. The animal amulets are distinguished by the animal’s  
skills as well as its names and qualifications. This corresponds to the preferences of the Thai 
individual. In Thailand, people value fortune and money, having a satisfying job that pays 
well and being healthy. The amulets are also said to improve sex appeal or great mercy, 
good physical health, safety and the value of honoring authority. According to research,  
individuals are increasingly trying to rely on amulets to improve their quality of life in a  
materialistic world. Thus, it is still an effective instrument in encouraging social value.  
Animal amulets reflect contemporary Thai society, which rely on amulets, value money 
and material prosperity rather than embracing religious teachings. As a result, this study 
examined the relationship between amulets and worship to meet the needs and values  
of current Thai society.
 	
Keywords :	animal amulets, good luck amulets, values

บทน�ำ 
	 	“เครื่องรางน�ำโชค” จัดว่าเป็นวัตถุมงคลท่ีเกี่ยวกับความเชื่อ ซึ่งมีลักษณะหลายรูปแบบตาม 
ความเชื่อถือของบุคคล เครื่องรางน�ำโชคมีอ�ำนาจศักดิ์สิทธ์ิที่จะช่วยให้ผู ้ท่ีได้ครอบครองเป็นเจ้าของได้
รับความสุข ความส�ำเร็จ ความโชคดีและช่วยป้องกันอันตรายต่าง ๆ (Purnngam et al., 2012) พบว่า  
มีการจัดเครื่องรางตามลักษณะของท่ีมาได้แก่ วัตถุมงคลท่ีเกิดข้ึนเองในธรรมชาติ ได้แก่ โป่งขาม เหล็กไหล  
กาฝาก เป็นต้น และวัตถุมงคลที่สร้างขึ้นโดยเกจิอาจารย์และหมอไสยศาสตร์ เช่น พระเครื่อง รูปบูชา  
กุมารทอง เป็นต้น (Sujachaya, 2017) มีข้อสังเกตว่าเคร่ืองรางของขลังเป็นวัตถุมงคลที่นิยมน�ำมาติดตัว
ผู้คนหรือตั้งบูชาไว้ในบริเวณที่จัดเตรียม โดยเชื่อว่ามีพลังอ�ำนาจที่ให้คุณและสามารถน�ำพาความโชคดีต่าง ๆ  
มาสู่บุคคลได้ตามความปรารถนา นอกจากเครื่องรางของขลังโบราณแล้วยังพบว่ามีเครื่องรางน�ำโชคที่ 
เกิดขึ้นใหม่หลายรูปแบบ หนึ่งในนั้นคือเครื่องรางน�ำโชคสัตว์โดยปัจจุบันมีการโฆษณาลงนิตยสารไทยที่เป็น
หนึ่งในพ้ืนท่ีการประชาสัมพันธ์เครื่องรางน�ำโชคที่มีการจัดสร้างขึ้นใหม่และมีหลากหลายรูปแบบ ซึ่งสะท้อน
ให้เห็นวิธีการตอบสนองต่อความต้องการของผู้บูชาในสังคมปัจจุบัน สอดคล้องกับงานวิจัยของ Sanpinit  
& Tansrisook (2020) กล่าวว่าในปัจจุบันนิตยสารไทยกลุ่มผีและเคร่ืองรางของขลังในแผงหนังสือ 
มีความหลากหลายและขยายความรับรู ้ใหม่ไปสู ่มวลชน นิตยสารเหล่านี้จึงเป็นภาพตัวแทนที่สะท้อน 
ความต้องการของสังคมในบริบทของสังคมพุทธศาสนาไทยปัจจุบันได้เป็นอย่างดี และสะท้อนให้เห็นกระแส
ความสนใจของคนไทยในปัจจุบัน
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	 	การศึกษาเรื่องเครื่องรางสัตว์น�ำโชคในนิตยสารไทยปัจจุบันยังไม่มีผู้ใดศึกษามาก่อน พบแต่เพียง 
การศึกษาเครื่องรางของขลังหรือวัตถุมงคลทั่วไปที่ไม่เจาะจงรูปสัตว์และไม่มุ่งเน้นศึกษาในนิตยสารไทย 
แต่มุ่งศึกษาในมุมกว้างที่เก่ียวกับความเป็นมาของพระเครื่อง วัตถุมงคล และเครื่องรางที่มีความเข้มขลัง 
ตามคติความเชื่อโบราณกับการปลุกเสกโดยพระเกจิอาจารย์ เป็นต้น จากการศึกษาของ Sujachaya (2013) 
ได้เขียนบทความเรื่อง “ทุนวัฒนธรรมกับวัตถุมงคลในปัจจุบัน” พบว่า วัตถุมงคลของไทยท่ีผลิตขึ้นใน
ปัจจุบันเป็นสินค้าวัฒนธรรมที่แพร่หลายจัดว่าเป็นทุนวัฒนธรรมที่มีวัฒนธรรมฝังตัวเป็นส่วนหนึ่งของสินค้า 
และมีการแบ่งแยกอย่างชัดเจนระหว่างพระเคร่ืองกับเครื่องรางของขลัง หากใช้อ�ำนาจพระพุทธคุณก็จะใช้
คาถาภาษาบาลีในการสวดก�ำกับ หากใช้อ�ำนาจผีสางเทวดามักขึ้นต้นค�ำบูชาด้วยค�ำว่า “ โอม...” ปัจจุบัน
เครื่องรางของขลังมีความหลากหลายมากขึ้นและยังคงมีคุณค่าตราบใดที่ผู้คนยังมีความเชื่อและความศรัทธา
ท่ามกลางสังคมที่มีผู้สิ้นหวังจ�ำนวนมาก ยิ่งท�ำให้ขยายและกลายเป็นตลาดขนาดใหญ่ของการสร้างมูลค่า 
ให้เครื่องรางหรือวัตถุมงคลของไทยต่อไป 
	 	ดังนั้น เครื่องรางจึงเป็นตัวช่วยอย่างหนึ่งในการสร้างความอุ่นใจและใช้เหนี่ยวน�ำจิตใจของปัจเจก 
บุคคลให้มีความมุ่งหวังในการมีชีวิตที่ดีในอนาคต ซึ่งการศึกษาเรื่องดังกล่าวนั้นย่อมเป็นข้อสังเกตหนึ่ง 
ที่สะท้อนกระแสความต้องการและค่านิยมของคนไทย นับว่าเป็นเรื่องที่น่าแสวงหาค�ำตอบจากสถานการณ์
การด�ำรงอยู่และคุณค่าของเครื่องรางสัตว์น�ำโชคที่ปรากฏในนิตยสารไทยในสังคมปัจจุบัน 

วัตถุประสงค์ในการศึกษา
	 	1.	 ส�ำรวจและจัดหมวดหมู่เครื่องรางสัตว์น�ำโชคที่ปรากฏในนิตยสารไทยปัจจุบัน 
	 	2.	 วเิคราะห์ค่านยิมของมนษุย์ทีส่ะท้อนผ่านชือ่และคณุสมบตัเิครือ่งรางทีม่คีวามสมัพนัธ์กบัภาษาทีใ่ช้ 

วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง
	 	กรอบแนวคิดที่ใช้ในการศึกษาวิเคราะห์ ซึ่งเป็นแนวคิดที่ใช้เป็นแนวทางในการศึกษามีดังนี้
        ค่านิยมในสังคมและการสะท้อนผ่านภาษาที่ใช้
 	  Supart (1991) กล่าวถึงค่านิยมว่าหมายถึง สิ่งที่กลุ่มสังคมหนึ่ง ๆ เห็นว่าเป็นสิ่งท่ีมีค่าควรแก่ 
การกระท�ำ น่ายกย่องหรือเห็นว่าถูกต้อง ซึ่งพบว่ามีงานวิจัยของ Tawichai (2014) น�ำเอาค่านิยม 9 ประการ
จากงานวิจัยของ Supart (1991) มากล่าวถึงการสะท้อนค่านิยมจากภาษาท่ีใช้ขอพรต่อเทพเจ้าไท้ส่วย 
สามารถสะท้อนให้เห็นค่านิยม 9 ประการ ได้แก่ 
	 	1.	 ค่านิยมเก่ียวกับสุขภาพและความงาม สะท้อนผ่านภาษาการขอพรท่ีขอให้ตนเองมีสุขภาพ
สมบูรณ์แข็งแรง อายุยืนยาว ไม่เจ็บไม่ไข้ ไม่เครียด สมองแจ่มใส ส่วนความงามเป็นการมุ่งเน้นไปที่รูปลักษณ์
ภายนอก เช่น ความสวย ความงาม ความมีเสน่ห์ หรือการขอให้เป็นที่น่าสนใจและเป็นยอมรับในสังคม 
	 	2.	 ค่านิยมเกี่ยวกับวัตถุสิ่งของและเงินทอง สะท้อนผ่านภาษาการขอพรที่ขอให้ตนเองมีวัตถุสิ่งของ
เป็นอย่างมาก เช่น ขอบ้าน ขอรถยนต์ และทรัพย์สินเงินทอง 
	 	3.	 ค่านิยมเกี่ยวกับอาชีพการงานที่เบาสบายรายได้ดีและมั่นคง สะท้อนผ่านภาษาการขอพรที่ขอให้ 
ตนเองได้งานที่เบา สบาย รายได้ดี มีงานมั่นคง และเจ้านายรักใคร่ เช่น ขอให้ได้งานดี ๆ เงินเดือนสูง ๆ  
รวมไปถึงหัวหน้างานรักและเมตตา  
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	 	4.	 ค่านิยมเกี่ยวกับการมีครอบครัวท่ีสมบูรณ์พบว่า เป็นการขอพรให้คนในครอบครัวมีความรัก 
ความเข้าใจที่ดีต่อกัน และคาดหวังให้บุตรเป็นคนดี  
	 	5.	 ค่านิยมการได้ทรัพย์สินเงินทองมาอย่างง่ายดาย ผู้บูชามักจะขอพรให้ตนเองมีโชคลาภ ซึ่งสะท้อน
ผ่านภาษาท่ีส่ือถึงการได้รับโชคจากการเสี่ยงหรือการได้ทรัพย์มาอย่างง่ายดาย เช่น ขอให้ถูกหวยรางวัลท่ี 1 
ขอให้มีเงินทองไหลมาเทมาไม่ขาดสาย  
	 	6.	 ค่านิยมยกย่องอ�ำนาจ ยศถาบรรดาศักดิ์ ต�ำแหน่งพบว่า ผู ้ขอพรจะขอให้ตนมีอ�ำนาจ มียศ  
มีต�ำแหน่งหน้าที่การงานที่สูงและมีชื่อเสียง ตลอดจนมีบริวารมาก 
	 	7.	 ค่านิยมการเข้าศึกษาต่อในมหาวิทยาลัยของรัฐท่ีมีช่ือเสียง สะท้อนผ่านภาษาการขอพรที่ขอให้
ตนเองสอบติดในคณะวิชาที่มีชื่อเสียงและเป็นของรัฐบาล ค่านิยมนี้สะท้อนให้การให้ความส�ำคัญต่อชื่อเสียง
ของสถาบันอย่างมาก 
	 	8.	 ค่านิยมรักเดียวใจเดียว ผู้ขอพรจะขอพรให้คู่ครองของตนมีจิตใจมั่นคงในความรักเดียว 
	 	9.	 ค่านิยมเกี่ยวกับพระพุทธศาสนา สะท้อนผ่านภาษาการขอพรเกี่ยวกับความเชื่อทางพระพุทธ
ศาสนา เช่น ขอให้พบแสงสว่างในธรรมหรือขอให้เจริญในธรรม เป็นต้น
	 	จากกรอบแนวคิดดังกล่าว ผู ้วิจัยจะน�ำมาพิจารณาในกรณีศึกษาใหม่ คือ การวิเคราะห์ค่านิยม 
ของมนุษย์ที่สะท้อนผ่านภาษาที่ใช้ ทั้งการตั้งชื่อและการบรรยายคุณสมบัติเครื่องรางที่มีความสัมพันธ์กัน 
เพื่อหาค�ำตอบว่าในปัจจุบันมีการประกอบการสร้างความหมายของชื่อ และการบรรยายถึงคุณสมบัติ
เครื่องรางสัตว์ที่ปรากฏในนิตยสารไทยในปัจจุบันมีลักษณะอย่างไร และสะท้อนให้เห็นการสนับสนุน 
ค่านิยมใดในสังคมปัจจุบัน ซึ่งจะมีการอภิปรายในประเด็นความสัมพันธ์ของการเกิดเคร่ืองรางสัตว์กับ 
ความเชื่อในศาสนาต่อการบูชาเครื่องราง

	 	งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
 	  1.	 งานวิจัยที่เกี่ยวกับนิตยสารไทยที่เกี่ยวข้องกับพุทธศาสนาและความเชื่อเครื่องรางของขลัง
 	  ผู้วิจัยพบว่ามีงานวิจัยเก่ียวกับนิตยสารไทยจ�ำนวนหนึ่งจะขอกล่าวถึงสองส่วน ส่วนแรกเป็นงานวิจัย
ที่เก่ียวกับนิตยสารพุทธศาสนาในพ.ศ. 2537 และส่วนที่สองเป็นงานวิจัยเกี่ยวกับนิตยสารพระเครื่องและ
นิตยสารแนวไสยศาสตร์ในพ.ศ. 2550 ซึ่งท�ำให้เข้าใจสถานการณ์ของนิตยสารดังกล่าวในช่วงระยะกว่า  
10 ปีย้อนหลัง และการน�ำเสนอรูปแบบเนื้อหาต่าง ๆ 
	 	ด้านข้อมูลที่ศึกษาพบว่า งานวิจัยในกลุ่มแรกเป็นการศึกษาสื่อมวลชนกับการเผยแผ่พุทธศาสนาของ 
Panaram (2004) ได้ท�ำวิจัยโดยการส�ำรวจและศึกษาเนื้อหาของส่ือส่ิงพิมพ์เพ่ือการเผยแผ่พุทธศาสนา 
ทุกรูปแบบในสมัยนั้น จากการน�ำเสนอข้อมูลเป็นช่ือนิตยสารท่ีจัดพิมพ์ขึ้นล้วนแต่มีเนื้อหาสาระเป็น 
พุทธศาสนาทั้งหมด ในปัจจุบันผู้วิจัยได้ส�ำรวจตามรายชื่อนิตยสารในงานวิจัยของอรทัยแล้วพบว่า ปัจจุบัน
นิตยสารในกลุ่มอนุรักษ์นิยมและกลุ่มปฏิรูปมักเลิกพิมพ์ไปแล้ว แต่ส่วนที่ยังเหลือก็พบว่ามีการลดปริมาณ
การตีพิมพ์ลง ส่วนบางฉบับปรับไปสู่นิตยสารออนไลน์ในเว็บไซต์ ซึ่งไม่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเครื่องรางของขลัง 
แต่อย่างใด 
	 	ส่วนที่สอง งานที่ผู้วิจัยมุ่งศึกษาในฐานะแหล่งข้อมูลที่มีการโฆษณาเคร่ืองรางของขลังต่าง ๆ อาทิ 
งานของ Boonsiri (2007) พบว่า มีนิตยสารพระเครื่องจ�ำนวนทั้งหมด 63 ฉบับ โดยมีการสรุปเป็น 
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รายช่ือนิตยสารติดอันดับแรกที่ผู ้อ่านในกลุ ่มตัวอย่างนิยมอ่านมากท่ีสุดได้แก่ นะโม ดัชนีพระเคร่ือง  
การันตีพระเครื่อง ลานโพธิ์ มหาโพธิ์ พิมพ์นิยม ศักด์ิสิทธิ์ พุทโธ อมตพระเครื่อง ข่าวพระเครื่อง โดยกลุ่ม
ผู้อ่านจากงานวิจัยพบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง วัยกลางคน มีอาชีพค้าขายหรือท�ำกิจการ 
ส่วนตัว และมีความพึงพอใจต่อการรับสารในระดับมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งเรื่องความศักดิ์สิทธิ์ของ 
พระเครื่องและเครื่องราง เน่ืองจากนิตยสารแนวความเชื่อมีวางแผงจ�ำนวนมาก งานของ Thagong (2007) 
พบว่า มีนิตยสารแนวไสยศาสตร์จ�ำนวนหน่ึงท่ีกลุ่มผู้อ่านนิยมเลือกอ่าน และสมัครเป็นสมาชิกมากท่ีสุด 
พบว่า มีรายชื่อนิตยสาร อาทิ เรื่องผี เรื่องเร้นลับ น�ำโชค สุสานผี ย้อนรอยกรรม พลังเทวะ และลาภเศรษฐี 
ซึ่งนิตยสารดังกล่าวมีการโฆษณาเครื่องรางหลายรูปแบบที่ไม่ได้เจาะจงเฉพาะพระเครื่องอย่างนิตยสาร 
กลุ่มก่อนหน้า อย่างไรก็ตามงานวิจัยดังกล่าวได้ให้ข้อมูลคือกลุ่มนิตยสารท่ีมุ ่งน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ 
พุทธศาสนา เครื่องรางของขลัง และความเชื่อที่เกี่ยวข้องของกลุ่มคนไทยต่อไสยศาสตร์ในสังคมปัจจุบัน
	 	2.	 งานวิจัยที่เกี่ยวกับเครื่องรางของขลังในประเทศไทย
 	 	เมื่อพิจารณางานวิจัยท่ีมุ่งศึกษาเรื่องเครื่องรางสัตว์ในนิตยสารโดยเฉพาะพบว่า ยังไม่มีงานที่ศึกษา
ในประเด็นดังกล่าวโดยตรง แต่มีงานวิจัยบางเรื่องที่เกี่ยวข้องกับเครื่องรางของขลังในประเทศไทย ซ่ึงผู้วิจัย 
จะขอกล่าวถึงสองส่วน 
	 	ในส่วนแรกจะกล่าวถึงงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับเคร่ืองรางของขลังจากมุมมองเชิงพรรณนา อาทิ 
กลุ่มข้อมูลเคร่ืองรางของขลัง โดยเจาะจงพื้นท่ีทางวัฒนธรรม งานวิจัยของ Sripasang (2015) กล่าวถึง 
เครื่องรางล้านนาเป็นตัวอย่างหนึ่งที่สะท้อนให้เห็นบทบาทของการผูกความสัมพันธ์ระหว่างพุทธศาสนา 
กับผีหรือไสยศาสตร์ ซึ่งงานวิจัยนี้ได้น�ำเสนอเคร่ืองรางล้านนาหลากหลายท่ีมีฤทธิ์ในการช่วยมนุษย์ในสังคม
อดีต เช่น เน้นความคงกระพันและป้องกันภัย เช่น ผ้ายันต์ ตะกรุด เบญจภาคี ซ่ึงในที่นี้มีเครื่องรางสัตว ์
รวมอยู่ด้วยได้แก่ ยันต์ม้าเสพนาง วัวธนู งา เข้ียว เขาของสัตว์ เป็นต้น ผู้วิจัยพบว่ามีงานวิจัยดังกล่าว 
ได้เสนอแนะให้มีการศึกษาความต้องการเครื่องรางมากขึ้นในอนาคต ซึ่งเป็นประเด็นที่ผู ้วิจัยสนใจคือ 
การสร้างเครื่องรางใหม่เพื่อตอบสนองความต้องการและสนับสนุนการเกิดค่านิยมของผู้ศรัทธา 
	 	ส่วนที่สองเป็นงานวิจัยท่ีสนใจรูปลักษณ์ของเครื่องรางของขลัง งานวิจัยของ Purnngam et al. 
(2012) เป็นงานวิจัยที่มุ่งศึกษาและจ�ำแนกรูปสัญญะในเครื่องรางน�ำโชคด้านการค้าของผู้ประกอบการค้า
บริเวณที่ราบลุ่มแม่น�้ำปิงตอนบน โดยสุ่มกลุ่มตัวอย่างจากกลุ่มประชากรร้านค้าพบว่า มีเครื่องรางรูปลักษณ์
หลากหลาย เช่น ไซ น�้ำเต้า พระพุทธรูป พระฉายาลักษณ์รัชกาลท่ี 5 ซ่ึงในท่ีนี้มีเคร่ืองรางสัตว์รวมอยู่ด้วย
ได้แก่ ปลาตะเพียน แมวกวักของประเทศญี่ปุ่น ตัวปี่เซียะ ท�ำให้ผู้วิจัยได้รับข้อมูลเรื่องความนิยมในการบูชา
เคร่ืองรางน�ำโชคด้านการค้าขาย ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งที่เก่ียวข้องกับงานวิจัย และสามารถน�ำมาใช้อภิปรายว่า 
คนไทยมีความเชื่อเรื่องการบูชาสัตว์มงคล ซึ่งมีรูปลักษณะที่ส�ำคัญและมีความหมายแฝงต่าง ๆ 
	 	กล่าวโดยสรุป จากการทบทวนวรรณกรรมพบว่า ประเด็นเรื่องนิตยสารและเครื่องรางของขลัง
เป็นประเด็นที่ส�ำคัญและได้รับความสนใจ อย่างไรก็ตามยังไม่มีงานวิจัยที่ศึกษาเครื่องรางสัตว์ที่ปรากฏ
ในนิตยสารไทยกับค่านิยมของมนุษย์ในสังคมปัจจุบัน ดังนั้นผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาว่ายังปรากฏการนับถือ
เครื่องรางสัตว์ในสังคมไทยมากน้อยเพียงใด เครื่องรางสัตว์มีลักษณะรูปแบบใดบ้าง และมีการสนับสนุน 
ให้เกิดค่านิยมใดในสังคม
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สมมติฐาน 
 	 ในปัจจุบันมีการโฆษณาเครื่องรางสัตว์น�ำโชคในนิตยสารไทยจ�ำนวนหนึ่งท่ียังวางแผงอยู่ ซึ่งเป็น 
ความเช่ือเรื่องเครื่องรางรูปสัตว์หลากหลายชนิด และมีการก�ำหนดคุณสมบัติอันสอดคล้องกับการสนับสนุน
ให้เกิดค่านิยมของคนไทยในสังคมปัจจุบัน ได้แก่ ความร�่ำรวย ความมีชื่อเสียง และความสมหวังเรื่อง 
ความรัก ซึ่งสะท้อนให้เห็นคุณค่าของเคร่ืองรางสัตว์ต่อจิตใจของมนุษย์ ท�ำให้ความเชื่อดังกล่าวยังอยู่ได ้
ในสังคมไทยปัจจุบัน

ประโยชน์ที่ได้รับ
	 	1.	 ทราบข้อมูลเครื่องรางสัตว์ที่ปรากฏในนิตยสารไทยปัจจุบัน
	 	2.	 ท�ำให้เข้าใจค่านิยมการบูชาเคร่ืองรางสัตว์ของคนไทยในยุคปัจจุบัน ตลอดจนความเช่ือเรื่อง 
การบูชาเครื่องรางสัตว์ที่ยังคงมีอยู่ในสังคมไทยปัจจุบัน 

วิธีด�ำเนินการวิจัย
 	 	การเลือกเก็บข้อมูล 
	 	ผู้วิจัยก�ำหนดเกณฑ์ไว้ 2 ประการ ได้แก่ 1) เป็นเครื่องรางรูปสัตว์ที่จัดสร้างขึ้นมาโดยเฉพาะ โดยต้อง
ไม่เป็นพาหนะหรือส่วนหนึ่งของเทวรูปแต่อย่างใดหรือเป็นเครื่องรางที่เกิดมาจากสัตว์ เช่น เป็นซากสัตว์  
ชิ้นส่วนของสัตว์ เป็นต้น 2) เก็บข้อมูลจากนิตยสารไทย เริ่มต้นจากฐานข้อมูลรายชื่อนิตยสารไทยทุกประเภท
ในปี พ.ศ. 2558 ซึ่งเผยแพร่อยู่ในเว็บไซต์ Thaipublica จ�ำนวน 385 ฉบับ และคัดเฉพาะนิตยสารในกลุ่ม
พุทธศาสนา ความเช่ือไสยศาสตร์และเครื่องรางของขลังที่ยังคงวางแผงในช่วงเดือนมีนาคม – มิถุนายน 
พ.ศ. 2564 ที่มีการประชาสัมพันธ์การจัดสร้างเครื่องรางสัตว์นั้น และมีการกล่าวถึงชื่อกับคุณสมบัติเด่นของ
เครื่องรางสัตว์นั้นไว้อย่างชัดเจน (Tawichai, 2014)
	 	การศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล  
	 	ผู้วิจัยจะจัดหมวดหมู่เครื่องรางสัตว์ตามประเภทของคุณสมบัติเด่นท่ีช่วยน�ำโชคและสร้างความเป็น
มงคลให้แก่ผู้บูชา โดยจะกล่าวถึงค่านิยมของมนุษย์ที่สะท้อนผ่านการตั้งชื่อและการบรรยายคุณสมบัติเด่น 
ของเครือ่งรางสตัว์จากภาษาทีใ่ช้ หากมกีารเล่าประสบการณ์ความเชือ่ของผู้บชูาในนติยสารจะน�ำมาวเิคราะห์
ร่วมด้วย โดยผูว้จิยัน�ำกรอบความคดิเรือ่งค่านยิมของมนษุย์กลุม่มนษุยนยิมมาใช้เป็นแนวทางในการวเิคราะห์
ข้อมลู
 	 	นอกจากนี้ ผู้วิจัยจะน�ำผลการวิจัยข้างต้นมาอภิปรายเรื่องของความเชื่อของมนุษย์ที่เก่ียวข้องกับ
เครื่องรางสัตว์ ซึ่งเป็นสาระเด่นท่ีส�ำคัญของงานวิจัยนี้ เพราะสิ่งมีชีวิตดังกล่าวมีความหมายและอิทธิพล
แทรกอยู่ในความนึกคิด การด�ำรงชีวิตของมนุษย์อย่างแน่นแฟ้น ความเชื่อในเรื่องความมงคลและอัปมงคล 
ซึ่งเกิดมาจากผลของความรู้ความเข้าใจของมนุษย์ที่มีต่อสัตว์และพืชเป็นหลัก จึงจัดได้ว่าความเชื่อของ 
คนไทยมาอย่างช้านาน (Jermsawatdi, 1987)
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สรุปผลการวิจัย
	 จากการเก็บข้อมูลพบว่า มีนิตยสารไทยจ�ำนวน 5 ฉบับ ได้แก่ นิตยสารจ้าวจุกให้โชค นิตยสารแม่นาค  
นิตยสารมหาลาภ นิตยสารอิทธิฤทธิ์ นิตยสารลาภเศรษฐี ซ่ึงเป็นนิตยสารท่ีวางแผงเป็นรายปักษ์ในช่วง 
เดือนมีนาคม – มิถุนายน พ.ศ. 2564 ที่มีการน�ำเสนอเนื้อหาและการโฆษณาเครื่องรางรูปสัตว์ ในหัวข้อนี ้
ผู้วิจัยจะกล่าวถึงผลการวิเคราะห์ข้อมูลเคร่ืองรางสัตว์ที่ปรากฏในนิตยสารไทยแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ได้แก ่
ส่วนแรกเป็นการจัดหมวดหมู่เครื่องรางรูปสัตว์ในนิตยสารไทยตามชนิดของสัตว์และตามคุณสมบัติเด่นของ
เครื่องราง ส่วนที่สองเป็นการกล่าวถึงค่านิยมของคนไทยท่ีสะท้อนผ่านการตั้งชื่อกับการบรรยายคุณสมบัติ
เด่นของเครื่องราง และส่วนที่สามเป็นการอภิปรายผลการวิจัย
		 การจัดหมวดหมู่เครื่องรางสัตว์ในนิตยสารไทยตามชนิดของสัตว์และตามคุณสมบัติเด่นของ
เครื่องราง
 	 จากการเก็บข้อมูลในนิตยสารไทยพบว่า นิตยสารกลุ่มความเชื่อไสยศาสตร์มีการโฆษณาเครื่องราง
หลายชนิด โดยมีการน�ำเสนอเครื่องรางเพื่อการบันดาลโชคเป็นส�ำคัญพบว่า มีเครื่องรางสัตว์จ�ำนวน 18 
อย่างปรากฏในนิตยสารไทย มีสัตว์จ�ำนวน 15 จ�ำพวก ได้แก่ เสือ งู วัว ควาย ม้า แพะ เต่า ไก่ แมว จิ้งจก  
นก แมงมุม แมลงปอ ตัวต่อ และปลา โดยผู้วิจัยจะแบ่งตามชนิดของสัตว์ซึ่งมีความแตกต่างทางกายภาพ 
ทั้งนี้ ผู้วิจัยจะระบุชื่อของเครื่องรางสัตว์ตามที่ปรากฏในนิตยสารไทย ดังแผนภาพที่ 1 ต่อไปนี้

แผนภาพที่ 1	การจัดหมวดหมู่เครื่องรางรูปสัตว์ที่ปรากฏในนิตยสารไทย

	 •	 พญาเสือนอนกิน
	 •	 วัวธนูทองแดงปราบสิ่งชั่วร้าย
	 •	 พยัคฆ์ทักษิณ ชินวัชระธาตุ
	 •	 ควายมรกตแชวู้กันคุณไสย
	 •	 แพะเขาควายเผือกเมตตามหานิยม
	 •	 ม้าเสพนางมหาเสน่ห์
	 •	 แมวมหาลาภ

	 •	 นกสาลิกาคู่
	 •	 พญาไก่ 9 (ลักซ์ซัวรี่) เงินล้าน
	 •	 พญาต่อเงินต่อทอง
	 •	 แมลงปอล่อทรัพย์
	 •	 แมลงปอเรียกทรัพย์ เรียกลาภ
	 	 เรียกเงินทอง
	 •	 แมงมุมดักทรัพย์

	 •	 เดือยงูเหลือม
	 	 โภคทรัพย์และเสี่ยงโชค
	 •	 จิ้งจกน�ำโชค
	 •	 จิ้งจกมหาเสน่ห์
	 •	 เต่ามังกรใหญ่เสริมฮวงจุ้ย

	 •	 มัจฉาเทวาปลากัดนักสู้
	 	 สุดยอดมนต์ตรามหาเสน่ห์

สัตว์บก
สัตว์ปีก /

สัตว์ตระกูลแมลง

สัตว์เลื้อยคลาน สัตว์น�้ำ
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	 	จากแผนภาพแสดงการจัดหมวดหมู่เคร่ืองรางสัตว์ที่ปรากฏในนิตยสารไทยพบว่า มีเคร่ืองรางสัตว ์
ในนิตยสารไทยจ�ำนวน 18 อย่าง สามารถจัดหมวดหมู่ชนิดของสัตว์ได้เป็น 4 ชนิด พบมากที่สุดคือ สัตว์บก  
มีเครื่องรางจ�ำนวน 7 อย่าง คือ กลุ่มสัตว์เค้ียวเอื้องได้แก่ วัวธนูทองแดงปราบส่ิงชั่วร้าย ควายมรกตแชวู ้
กันคุณไสย ม้าเสพนางมหาเสน่ห์ แพะเขาควายเผือกเมตตามหานิยม และกลุ่มเสือหรือสัตว์ในตระกูลเสือ
ได้แก่ พญาเสือนอนกิน พยัคฆ์ทักษิณ ชินวัชระธาตุ และแมวมหาลาภ 
	 	รองลงมาคอืสตัว์ปีก มเีครือ่งรางจ�ำนวน 6 อย่างได้แก่ กลุ่มนก คอื นกสาลิกาคู ่พญาไก่ 9 (ลักซ์ชวัรี)่  
เงนิล้าน และกลุม่แมลง มพีญาต่อเงนิต่อทอง แมลงปอล่อทรัพย์ แมลงปอเรียกทรัพย์ เรียกลาภ เรียกเงินทอง 
และแมงมมุดกัทรพัย์ กลุม่ต่อมาคอืกลุม่สตัว์เล้ือยคลาน มเีคร่ืองรางจ�ำนวน 4 อย่างได้แก่ กลุ่มสัตว์เล้ือยคลาน 
คือ เดือยงูเหลือมโภคทรัพย์และเสี่ยงโชค จิ้งจกน�ำโชค จิ้งจกมหาเสน่ห์ และเต่ามังกรใหญ่เสริมฮวงจุ้ย  
ซึ่งเป็นสัตว์ในเทพนิยายที่มีลักษณะพิเศษแตกต่างไปจากสัตว์ประเภทอื่น ส่วนกลุ่มที่พบน้อยที่สุดคือ  
กลุ่มสัตว์น�้ำ มีเครื่องรางจ�ำนวน 1 อย่างได้แก่ มัจฉาเทวาปลากัดนักสู้ สุดยอดมนต์ตรามหาเสน่ห์ 

	 	จากการเก็บข้อมูล ผู้วิจัยพบว่าเครื่องรางสัตว์ที่ปรากฏในนิตยสารไทย แบ่งประเภทของวัตถุมงคล
โดยกว้างได้ 2 ประเภทใหญ่ ได้แก่ 
		 1.	 เครื่องรางสัตว์จากธรรมชาติ หมายถึง เครื่องรางที่น�ำมาจากสัตว์โดยตรง ถือว่าเป็นของศักดิ์สิทธิ์
ในตัวโดยไม่ต้องปลุกเสก เช่น เป็นซากสัตว์หรือชิ้นส่วนของสัตว์ ได้แก่ พญาเสือนอนกิน (หนังเสือสางโคร่ง) 
แพะเขาควายเผือก (แกะจากเขาควายที่ถูกฟ้าผ่าตาย) และเดือยงูเหลือม
		 2.	 เคร่ืองรางสัตว์ที่สร้างสรรค์ขึ้นใหม่ โดยพระเกจิอาจารย์หรือผู้รู้ที่ใช้มวลสารศักดิ์สิทธิ์มาผสม 
หรือหล่อหลอม บางประเภทเป็นผ้ายันต์ที่ผ่านการปลุกเสกตามต�ำรา เช่น อธิษฐานจิต ปลุกเสกด้วยการ
ประจุมนต์วิชาด้วยพลังสมาธิจิตของพระเกจิอาจารย์หรือบุคคลผู้มีวิชาการปลุกเสกเคร่ืองราง ได้แก่ วัวธนู
ทองแดง พยัคฆ์ทักษิณ ชินวัชระธาตุ ควายมรกตแชวู้ ม้าเสพนาง แมวมหาลาภ จิ้งจกมหาเสน่ห์ จิ้งจกน�ำโชค 
เต่ามังกรใหญ่ นกสาลิกาคู่ พญาไก่ 9 พญาต่อเงินต่อทอง แมลงปอล่อทรัพย์ แมลงปอเรียกทรัพย์ เรียกลาภ 
เรียกเงินทอง และแมงมุมดักทรัพย์ 
 	 	อย่างไรก็ตาม ผู ้วิจัยพบว่าส่วนใหญ่เป็นเครื่องรางที่สร้างสรรค์ขึ้นใหม่ ซึ่งมิใช่มาจากซากสัตว ์
เนื่องจากสามารถจัดสร้างได้เองอย่างไม่จ�ำกัด โดยไม่จ�ำเป็นต้องแสวงหาเองตามธรรมชาติ ซึ่งหาได้ยาก 
และมีอยู่อย่างจ�ำกัด และอาจไม่เพียงพอต่อความต้องการของผู้บูชาในปัจจุบัน  
	 	จากแผนภาพที่ 1 ชี้ให้เห็นว่าเครื่องรางรูปสัตว์ที่ปรากฏในนิตยสารไทยมีหลากหลายรูปแบบ จากการ 
ส�ำรวจและเก็บข้อมูลระยะเวลา 4 เดือนพบว่า มีการประชาสัมพันธ์เคร่ืองรางสัตว์ควบคู่กับเคร่ืองราง
ประเภทอ่ืนด้วย ซึ่งเป็นทางเลือกให้แก่ผู้บูชาตามความเชื่อถือส่วนบุคคล อย่างไรก็ตามเคร่ืองรางสัตว์มีอยู ่
หลากหลายชนิด ซึ่งมีการตั้งชื่อก�ำกับเอาไว้พร้อมกับการบรรยายคุณสมบัติเด่นต่าง ๆ ไว้อย่างชัดเจน 
เคร่ืองรางบางกลุ่มเลือกน�ำลักษณะเด่นของรูปลักษณ์และความสามารถของสัตว์ชนิดน้ันเพ่ือยกมาเป็น
จุดเด่นของเครื่องรางดังกล่าวอันสะท้อนให้เห็นคุณสมบัติด้านการบันดาลพรตามความปรารถนาของกลุ่ม
บุคคลในสังคม ผู้วิจัยสามารถจ�ำแนกโดยเรียงจากจ�ำนวนเครื่องรางสัตว์ที่พบในนิตยสาร ดังนี้
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	 	1)	ด้านการน�ำโชคลาภและทรัพย์สินมาให้ผู้บูชา พบมากที่สุดจ�ำนวน 9 อย่าง ได้แก่ เครื่องราง 
แมวมหาลาภ พญาไก่ 9 (ลักซ์ชัวรี่) เงินล้าน พญาต่อเงินต่อทอง แมลงปอล่อทรัพย์ แมลงปอเรียกทรัพย ์
เรียกลาภ เรียกเงินทอง เดือยงูเหลือม จิ้งจกน�ำโชค จิ้งจกมหาเสน่ห์ และแมงมุมดักทรัพย์  
		 2)	ด้านการน�ำพาความเมตตาและเสน่ห์แก่ผู้บูชา พบจ�ำนวน 4 อย่าง ได้แก่ ม้าเสพนาง แพะ 
เขาควายเผือก นกสาลิกาคู่ และมัจฉาเทวาปลากัด
		 3)	ด้านการบันดาลให้มีอ�ำนาจวาสนาและช่ือเสียงแก่ผู้บูชา พบจ�ำนวน 3 อย่าง ได้แก่ เคร่ืองราง
พญาเสือนอนกิน พยัคฆ์ทักษิณ ชินวัชระธาตุ และเต่ามังกรใหญ่เสริมฮวงจุ้ย
		 4)	ด้านการป้องกันให้แคล้วคลาด ปลอดภัยจากอันตราย และท�ำให้อยู่ยงคงกระพัน พบจ�ำนวน  
2 อย่าง ได้แก่ วัวธนูทองแดง และควายมรกตแชวู้
	 	จะเห็นได้ว่าปัจจุบันคนไทยยังคงเช่ือถือเคร่ืองรางและพ่ึงพาความศักด์ิสิทธิ์ของเคร่ืองราง ซ่ึงเน้น
เครื่องรางประเภทการบันดาลโชคลาภและความร�่ำรวยท่ีส่งผลให้ตนเองมีชีวิตความเป็นท่ีดียิ่งข้ึน สะท้อน
ความต้องการในการมีทรัพย์สินมาก โดยพึ่งพาเคร่ืองรางเพ่ือพยุงจิตใจตนเองให้มีความหวัง ซ่ึงสอดคล้อง 
กับสภาพสังคมที่นิยมการเสี่ยงโชคและการพนันจากหวยชนิดต่าง ๆ ในสังคมปัจจุบัน

ผลการวิเคราะห์
 	 	ในหัวข้อนี้ผู้วิจัยจะกล่าวถึงผลการวิเคราะห์คุณสมบัติของเครื่องรางสัตว์ที่จ�ำแนกไว้แบ่งออกเป็น  
4 ส่วน ได้แก่ ด้านการน�ำโชคลาภและทรัพย์สินมาให้ผู้บูชา ด้านการน�ำพาความเมตตาและเสน่ห์แก่ผู้บูชา 
ด้านการบันดาลให้มีอ�ำนาจวาสนาและชื่อเสียงแก่ผู้บูชา และด้านการป้องกันให้แคล้วคลาด ปลอดภัยจาก
อันตรายและท�ำให้อยู่ยงคงกระพัน ทั้งนี้ผู้วิจัยจะวิเคราะห์ผ่านการตั้งชื่อและคุณสมบัติเคร่ืองรางท่ีเกี่ยวข้อง
กับสัตว์ซ่ึงเข้ามาเสริมให้ความหมายในทางบวก และการใช้ถ้อยค�ำเน้นย�้ำพิเศษบ่งชี้ความปรารถนาของ 
ผู้บูชาเครื่องราง ซึ่งสะท้อนถึงการสนับสนุนให้เกิดค่านิยมต่าง ๆ ในสังคมปัจจุบัน
		 ค่านิยมของมนุษย์ที่สะท้อนผ่านคุณสมบัติของเครื่องรางสัตว์
 	 	ผลการศึกษาพบว่า เครื่องรางสัตว์จ�ำนวน 18 อย่างท่ีปรากฏในนิตยสารไทยนั้น มีคุณลักษณะเด่น
ทั้งรูปลักษณ์และความสามารถของสัตว์ชนิดนั้นที่น�ำมายกเป็นคุณสมบัติด้านการบันดาลและอ�ำนวยพรตาม
ความปรารถนาของกลุ่มบุคคลในสังคม จากการวิเคราะห์การตั้งช่ือเคร่ืองรางสัตว์ที่บ่งช้ีว่าเป็นวัตถุมงคล 
ที่มีคุณสมบัติสามารถอ�ำนวยประโยชน์แก่ผู้ครอบครองตามลักษณะการใช้งานของเครื่องรางสัตว์นั้น ๆ  
ดังนั้นทั้งการตั้งชื่อและชนิดของสัตว์จึงมีความสัมพันธ์กันอันเกี่ยวกับความสามารถของสัตว์แต่ละชนิดท่ี 
เป็นคุณและสนองตอบต่อความต้องการของผู้บูชา เครื่องรางที่สะท้อนผ่านภาษาเป็นค�ำเน้นย�้ำพิเศษแสดง
สิ่งที่ต้องการของผู้บูชาเพื่อจะได้รับสิ่งที่ดีให้ชีวิตของตน ซึ่งสะท้อนให้เห็นความต้องการความมั่นคงใน
ชีวิตของมนุษย์โดยเทียบกับกรอบความคิดเรื่องค่านิยมของมนุษย์กลุ่มมนุษยนิยม มาใช้เป็นแนวทางใน 
การวิเคราะห์ร่วมด้วย ซึ่งสะท้อนให้เห็นค่านิยม 4 ประการ ได้แก่ (1) ค่านิยมเกี่ยวกับสุขภาพและความงาม  
(2) ค่านิยมเกี่ยวกับอาชีพการงานที่เบาสบายรายได้ดีและมั่นคง (3) ค่านิยมการได้ทรัพย์สินเงินทองมา 
อย่างง่ายดาย (4) ค่านิยมยกย่องอ�ำนาจ ยศถาบรรดาศักดิ์ ต�ำแหน่ง 
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	 	โดยเรยีงล�ำดบัจากทีพ่บมากทีส่ดุไปจนถงึน้อยทีส่ดุ จากการสะท้อนผ่านชือ่และการบรรยายคณุสมบตัิ
เครือ่งราง ทัง้นีผู้ว้จิยัจะพจิารณาจาก 2 องค์ประกอบ ได้แก่ (1) การต้ังชือ่เคร่ืองรางในทางบวก (2) ถ้อยค�ำ
เน้นย�้ำพิเศษท่ีบ่งช้ีแสดงความปรารถนาของผู้บูชาเครื่องราง อันสะท้อนให้เห็นถึงความต้องการของผู้บูชา 
ในสงัคมไทยปัจจบุนั ดงันี ้
	 	1.	 ค่านิยมเกี่ยวกับอาชีพการงานที่เบาสบายรายได้ดีและมั่นคง พบว่า มีเคร่ืองรางสัตว์ที่เป็น 
ตวัช่วยในการประกอบอาชพีด้านการค้าขายและการประกอบธรุกจิการงานต่าง ๆ เป็นไปอย่างดี มรีายได้มาก
และมีความมั่นคงอย่างต่อเนื่อง ดังนี้  
		 •	 แมลงปอล่อทรัพย์และแมลงปอเรียกทรัพย์ เรียกลาภ เรียกเงินทอง เป็นเครื่องรางรูปแมลงปอ
ที่ใช้เป็นของขลังส�ำหรับการค้าขาย หากบูชาไว้ติดร้านค้าจะท�ำให้มีลูกค้าอย่างต่อเนื่อง ถ้อยค�ำที่ปรากฏ 
เช่น ค�ำว่า “ค้าขายร�่ำรวยทันใจ” ซึ่งปรากฏค�ำเน้นย�้ำพิเศษที่เกินจริง นอกจากนี้ยังพบว่ามีการสัมภาษณ์
ประสบการณ์ของแม่ค้าท่านหนึ่งที่เปิดเผยผลที่ได้รับจากบูชาว่าเดิมไม่มีลูกค้าเข้าร้าน แต่ปัจจุบันมีลูกค้า
มากขึ้น อันเกิดจากการบูชาเครื่องรางแมลงปอ ตามการตั้งชื่อเครื่องราง ซึ่งมีค�ำส�ำคัญในชื่อให้ความหมาย
ในทางบวกที่เกี่ยวข้องกับการดึงดูดทรัพย์ลูกค้าคือ “ล่อทรัพย”์ และ “เรียกทรัพย์ เรียกลาภ เรียกเงินทอง” 
ที่มาของแมลงปอเป็นสัญลักษณ์ของความอุดมสมบูรณ์ ถือคติที่ว่าแมลงปออยู ่ท่ีใด ย่อมมีพืชพรรณ
ธัญญาหารบริบูรณ์ จึงมีการนิยมสร้างเครื่องรางแมลงปอขึ้นด้วยไม้ โลหะ ผ้ายันต์ เน้นด้านการค้าขายดี  
เช่น แมลงปอของหลวงพ่อทอง วัดส�ำเภาทอง จังหวัดปัตตานี และแมลงปอรุ่นดักทรัพย์ของหลวงพ่อจักร  
วัดเขารังไก่ จังหวัดชัยนาท (Himalai, 2011)
	 	•	 พญาต่อเงินต่อทอง เป็นเครื่องรางเสริมความร�่ำรวยในการค้าขาย จากการตั้งชื่อเน้นค�ำว่า “ต่อ” 
มิใช่เป็นเพียงชื่อของสัตว์เพียงอย่างเดียว แต่ค�ำดังกล่าวมีความหมายในทางบวกหมายถึง เพ่ิมให้ยาวหรือ
ขยายออกไป (Office of the Royal Social, 2011) ดังนั้นชื่อของแมลงชนิดนี้จึงถือว่าเป็นความหมายใน 
เชิงบวกหมายถึง การเพิ่มให้เงินและทองมีมากขึ้นซึ่งแสดงให้เห็นว่าผู้บูชาหวังจะมีรายได้เพิ่มต่อเนื่องพบว่า 
มีถ้อยค�ำเน้นย�้ำปริมาณคือ “ค้าขายคล่องดมีีก�ำไร” และ “ช่วยเรียกคน เรียกทรัพยไ์ม่ขาดสาย”
		 •	 แมงมุมดักทรัพย์ เป็นเครื่องรางท่ีมีรูปลักษณ์เป็นแมงมุมสีด�ำขนาดใหญ่บนล็อกเกต ลงรัก 
ปิดทองไว้พร้อมกับพลอยประดับ มีคุณสมบัติในการช่วยเสริมการค้าขายและโชคลาภแก่ผู้ประกอบการ
ร้านค้า ซึ่งแมงมุมเป็นสัตว์ที่มีลักษณะพิเศษ คนโบราณรู้จักสังเกตว่าแมงมุมไม่ต้องออกไปหากินที่ไหน  
ก็มีเหยื่อมาให้กินถึงที่ เสมือนเงินหรือลูกค้าที่เข้ามาหาเอง จากการตั้งชื่อเครื่องรางก็เน้นค�ำว่า “ดัก” ซึ่งตาม
พฤติกรรมของแมงมุมมักจะพ่นใยออกมาดักแมลงไว้เป็นอาหาร จึงน�ำค�ำดังกล่าวมาใช้ในการสื่อความใหม่ว่า  
“ดักทรัพย์” เป็นความหมายในเชิงบวกหมายถึง การดึงดูดลูกค้าให้เข้าร้าน ท�ำให้มีรายได้ดี และเพิ่มพูน 
เงินทองอย่างต่อเนื่อง ดังถ้อยค�ำที่เน้นย�้ำปริมาณ “ดักทรัพย์ทุกทิศทุกทาง” ซ่ึงสะท้อนให้เห็นค่านิยมของ
การได้รับทรัพย์สินเงินทองอย่างต่อเนื่องและเน้นปริมาณมาก
		 •	 จิ้งจกน�ำโชค เป็นเครื่องรางช่วยเสริมให้กิจการค้าขายต่าง ๆ มีรายได้ดี และน�ำไปสู่ความโชคด ี
ในการประกอบกิจการงานต่าง ๆ เช่น ได้รับโอกาสการต่อยอดทางการค้าขาย ไม่ได้รับผลกระทบทาง
เศรษฐกิจใด ๆ แต่กลับมีรายได้ที่ดียิ่งขึ้น เป็นต้น ด้วยลักษณะพิเศษของจิ้งจกที่เป็นสัตว์หากินในที่สูง  
มักส่งเสียงร้องทักและมีเสียงเป็นจุดเด่น นอกจากนี้จิ้งจกยังสามารถปรับตัวเข้ากับสิ่งแวดล้อมได้ และมีขา
ทั้งสี่ที่เกาะติดผนังได้เป็นอย่างดี คนไทยยังพบซากของจิ้งจกสองหางและน�ำมาตีความเป็นตัวเลขเสี่ยงโชค  



86 กระแสวัฒนธรรม

ตลอดจนการน�ำมาบูชาจนได้รับผลส�ำเร็จ จึงเกิดเป็นคติที่ว่าจิ้งจกถือเป็นสัตว์น�ำโชคชนิดหนึ่งซึ่งมีความดีเด่น 
ทางด้านโชคลาภและการดึงดูดทรัพย์สินพบว่ามีถ้อยค�ำที่เน้นย�้ำปริมาณ คือ “ขายของดีมาก” และ “ลูกค้า
เข้าร้านตลอดทั้งวัน” นอกจากนี้ยังพบว่ามีการสัมภาษณ์ประสบการณ์ของแม่ค้าท่านหนึ่งที่เปิดเผยใน
นิตยสารว่าผลที่ได้รับหลังจากการบูชา ซึ่งเดิมในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาดโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา  
(COVID–19) จ�ำเป็นต้องปิดกิจการลง แต่ภายหลังที่บูชาจิ้งจกน�ำโชคมาก็ท�ำให้กิจการร้านค้าดีขึ้น มีรายได้ดี 
และมีลูกค้าเข้าร้านมากขึ้นซึ่งแตกต่างไปจากเดิมอย่างสิ้นเชิง 

		 2.	 ค่านิยมการได้ทรัพย์สินเงินทองมาอย่างง่ายดาย พบว่า มีเคร่ืองรางสัตว์ท่ีมักได้รับการเน้นย�้ำ 
ตั้งแต่การตั้งชื่อและการบรรยายคุณสมบัติ การบันดาลพรด้านโชคลาภและการได้รับทรัพย์สินเงินทอง 
อย่างง่ายดาย โดยไม่ต้องลงทุนลงแรงหรือประกอบอาชีพเพื่อท�ำให้ได้รับความร�่ำรวยอย่างรวดเร็ว ดังนั้นจึงมี
ความเกี่ยวข้องกับการพนันเพื่อการเสี่ยงโชคด้วย ดังนี้
		 •	 แมวมหาลาภ เป็นเคร่ืองรางรูปสัตว์ที่อ�ำนวยพรให้เกิดโชคลาภมหาศาล ซึ่งตอบสนองต่อ 
กลุ่มบุคคลในสังคมการเสี่ยงโชคและผู้ประกอบอาชีพที่จ�ำเป็นต้องอาศัยตัวช่วยดึงดูดทรัพย์ให้เข้ามาตลอด
โดยปรากฏค�ำเน้นย�้ำพิเศษต่อการบันดาลพรของเครื่องราง ได้แก่ ถ้อยค�ำที่บ่งชี้ความปรารถนา เช่น ค�ำว่า 
“บันดาลโชคลาภ ความเจริญ รุ่งเรือง” และ “ดวงดี มีแตเ่จริญ” เป็นตัวบ่งชี้ที่แสดงความปรารถนาหรือสิ่งที ่
ต้องการของบุคคลได้อย่างชัดเจน คติของการน�ำแมวเข้ามาเป็นสัตว์น�ำโชคแก่มนุษย์กลายมาเป็นเครื่องราง
ชนิดหน่ึง จากการศึกษาพบว่ามนุษย์มีความเชื่อว่าแมวเป็นสัตว์มงคลและเกี่ยวข้องกับการน�ำโชคลาภให้แก่
มนุษย์ตามความเช่ือเดิมของชาวญี่ปุ่น Yablon (2008) กล่าวว่า แมวมีที่มาจากต�ำนานพื้นบ้านของญี่ปุ่นว่า 
แมวเคยเป็นสัตว์ที่ช่วยให้คนรอดชีวิตได้และหลังพ้นเคราะห์ร้ายก็น�ำพาโชคลาภมาให้ จึงเป็นที่มาของ 
ความเชื่อว่าแมวเป็นสัตว์น�ำโชคและกลายเป็นสัญลักษณ์กวักเงินกวักทองที่ได้รับความนิยมในเอเชีย อาจมา
จากความน่าเอ็นดูและแมวก็เป็นสัตว์ที่มีความใกล้ชิดกับมนุษย์ที่สุด จึงท�ำให้เกิดความรู้สึกเชิงบวกต่อจิตใจ
ของมนุษย์ด้วย นอกจากนี้แมวยังเป็นสัญลักษณ์ของสัตว์อายุยืนที่เรียกขานกันว่า “แมวเก้าชีวิต” ซ่ึงตรง
กับถ้อยค�ำที่ปรากฏในนิตยสารว่าเครื่องรางมีคุณสมบัติท�ำให้เป็นคนดวงดี สอดคล้องกับคติแมวแก้วชีวิต 
กล่าวคือ ไม่ว่าจะอยู่สถานการณ์ล�ำเข็ญเพียงใดก็ยังสามารถพลิกกลับมามีฐานะที่ดีได้ในที่สุด
		 •	 พญาไก่ 9 (ลักซ์ชัวร่ี) เงินล้าน จากชื่อเครื่องรางพบว่า มีการตั้งชื่อใหม่โดยการใช้ตัวเลขเก้า  
ซึ่งตรงตามคุณลักษณะของพญาไก่ที่มีความมงคล 9 ประการ และยังเป็นเลขมงคลตามความเชื่อถือของ 
คนไทยหมายถึง ความก้าวหน้า นอกจากนี้ยังมีค�ำต่อท้ายว่าลักซ์ซัวรี่หมายถึง ความหรูหราสะดวกสบาย  
(Sethaputra, 2008) และมีค�ำเน้นย�้ำพิเศษตามมาว่า “เงินล้าน” ซ่ึงปรากฏควบคู ่ด้วยเพ่ือบ่งชี้ถึง 
ความม่ังค่ังร�่ำรวยแสดงความปรารถนาของผู้บูชา และยังปรากฏค�ำเน้นย�้ำปริมาณและเกินจริง ได้แก่  
“เรียกทรัพย์ทวีสิน” “เงินทองบินมาหา” “โชคลาภกระโจนใส่” “ท�ำอะไรก็รวย” เป็นการเน้นย�้ำที่ปรากฏ
ในนิตยสาร สะท้อนสิ่งที่ต้องการของผู้บูชาว่าหวังจะได้รับโชคลาภและทรัพย์สินเงินทองอย่างง่ายดายในชีวิต 
หรือแนวทางลัดไปสู่ความร�่ำรวย จากการที่น�ำเอาไก่มาเป็นเครื่องรางน�ำโชค ซึ่งมีการสรรหาคุณลักษณะของ
ไก่ที่เป็นนางพญา โดยมีการอ้างอิงต�ำราของผู้ปลุกเสก คือ ต�ำราของหลวงปู่ครูบาวิ ที่จัดสร้างและปลุกเสก 
พญาไก่ 9 มงคล 4 เกล็ดตามต�ำรา ได้แก่ หน้าหงอนบาง กลางหงอนสูง สร้อยระย้า หน้านกยูง อกชัน  
หวั้นชิด หงอนบิด ปากร่อง พัดเจ็ด ปีกสิบเอ็ด เกล็ดยี่สิบสอง เกล็ดเสือซ่อนเล็บ เหน็บชั้นใน ไชบาดาล  
และเกล็ดผลาญศัตรู
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		 •	 เดือยงูเหลือมโภคทรัพย์และเสี่ยงโชค เป็นเคร่ืองรางที่มีมาช้านานตามความเชื่อทางไสยศาสตร ์
เช่ือว่าเป็นวัตถุอาถรรพ์ท่ีมีความศักดิ์สิทธ์ิในตัวโดยไม่ต้องปลุกเสก ด้วยลักษณะพิเศษของเดือยงูสามารถ 
ใช้ยึดเกาะกับต้นไม้ และช่วยในการจับเหยื่อกินเป็นอาหารโดยที่งูเหลือมไม่ต้องเลื้อยออกไปหากินเอง  
จึงเกิดคติความเชื่อมาท�ำเป็นเครื่องรางที่มีคุณสมบัติในการดักทรัพย์และโชคลาภเหมือนกับที่ใช้ดักสัตว์ 
ที่หลงเข้ามาเหมือนต้องมนต์สะกด ผู้วิจัยพบว่าในนิตยสารกลุ่มการเส่ียงโชคผ่านตัวเลข มีเคร่ืองรางเดือย
งูเหลือมท่ีเน้นย�้ำพิเศษ พระเกจิอาจารย์มีการน�ำเดือยงูเหลือมมาปลุกเสกเพิ่มด้วยการท่องคาถามนต ์
เรียกทรัพย์ เพื่อให้มีคุณสมบัติบันดาลโชคลาภและเงินทองอันเกิดจากการเส่ียงโชคต่าง ๆ ให้ได้มาโดย
ง่าย เช่น การเสี่ยงดวงหรือการเสี่ยงทายที่จ�ำเป็นต้องอาศัยโชคจึงจะได้ทรัพย์มา นอกจากนี้ยังมีคุณสมบัติ 
ในด้านการน�ำโชคมาสู่กิจการงานด้านการค้าขายท่ีดีด้วย ดังถ้อยค�ำท่ีปรากฏเน้นย�้ำปริมาณและเกินจริง คือ 
“โชคลาภเข้าหาตัว” และ “เงินทองกองตรงหน้า” 
		 •	 พญาเสือนอนกินและพยัคฆ์ทักษิณ ชินวัชระธาตุ เป็นเครื่องรางรูปเสือที่มีคุณสมบัติท�ำให ้
บุคคลมีอ�ำนาจมากและได้รับประโยชน์จากอ�ำนาจนั้นเป็นผลตอบแทนที่มหาศาล โดยต้ังชื่อตามส�ำนวนไทย
ว่า “เสือนอนกิน” หมายถึง คนที่ได้รับผลประโยชน์หรือผลก�ำไรโดยไม่ต้องลงทุนลงแรง ดังถ้อยค�ำที่ปรากฏ
ในนิตยสารเป็นนิยามของเครื่องรางนี้ว่า “เสือมันมีแต่อ�ำนาจ เสือข้ามันเป็นเสือนอนกิน” สะท้อนให้เห็น
ค่านิยมได้รับทรัพย์สินเงินทองอย่างง่ายดายโดยไม่ต้องลงทุนลงแรง ในที่นี้การต้ังชื่อท�ำให้มีความหมายบวก
และบ่งชี้ถึงความสบายเป็นหลัก นอกจากนี้ยังมีคุณสมบัติอื่นที่จะกล่าวต่อไป

		 3.	 ค่านิยมเก่ียวกับสุขภาพและความงาม พบว่า มีเคร่ืองรางท่ีเป็นตัวเสริมในด้านเมตตามหานิยม 
หรือการเพิ่มเสน่ห์ให้กับผู้บูชา ซึ่งหมายความว่าผู้บูชามีความปรารถนาให้ตัวเองเป็นท่ีรักของบุคคลอื่น  
เพิ่มความมั่นใจให้ตนเองในการด�ำเนินชีวิตมากยิ่งข้ึน ดังนั้นเคร่ืองรางจ�ำนวนหนึ่งมีส่วนช่วยในเร่ืองดังกล่าว
ซึ่งเน้นการดึงดูดเพศตรงข้าม การปกป้องผู้ครอบครองให้ปลอดภัยและมีอายุยืนยาว 
		 •	 จิ้งจกมหาเสน่ห์ นกสาลิกาคู่ และแพะเขาควายเผือก จัดเป็นกลุ่มเคร่ืองรางท่ีช่วยให้บุคคล 
เป็นที่รักและเป็นที่สนใจในสังคม ท�ำให้ได้รับความส�ำเร็จจากการเจรจา การติดต่อค้าขายผ่านการพูดคุย 
และเป็นที่ดึงดูดต่อเพศตรงข้าม ซึ่งมีผลดีทางสุขภาพจิตในการสร้างเสริมความมั่นใจของผู้บูชา ซึ่งเครื่องราง
ดังกล่าวมีสัตว์มงคลอย่างหลากหลายที่เกิดจากคติความเชื่อและการปลุกเสกของพระเกจิอาจารย์ และการ
ระบุคุณสมบัติเน้นด้านการเพ่ิมเสน่ห์ให้แก่ผู้บูชา ซึ่งเป็นการเน้นย�้ำพิเศษที่เกินจริง เช่น “ใครเห็นใครรัก”   
และ “พบเห็นเป็นต้องมนต์สะกด” ซึ่งเป็นค�ำเน้นพิเศษถึงคุณสมบัติบ่งบอกว่ามนุษย์มีความปรารถนาให้
เครื่องรางดังกล่าวเป็นตัวช่วยสนองตอบต่อค่านิยมในสังคมเร่ืองของความงามเป็นการสร้างคุณค่าและ 
ความหมายที่ดีแก่ตัวเอง
		 •	 ม้าเสพนางมหาเสน่ห์ เป็นเครื่องรางประเภทผ้ายันต์รูปม้าและผู้หญิงในลักษณะท่าทางที่ก�ำลัง 
มีเพศสัมพันธ์ระหว่างกัน ซึ่งมีนิทานเล่าขานเกี่ยวกับความสัมพันธ์ของหญิงสาวกับม้าหนุ่มที่เก่ียวข้องในเชิง
ความรักใคร่ บิดาของหญิงสาวล่วงรู้จึงฆ่าม้าหนุ่มตาย ท�ำให้หญิงสาวเสียใจและกล้ันใจตายตาม ซึ่งผ้ายันต์
รูปม้าเสพนางดังกล่าวมีที่มาจากประเทศพม่า ซึ่งรับความเชื่อเข้ามาในสมัยอาณาจักรล้านนาของไทย มีคติ
ความเชื่อจากการเปรียบบุรุษเป็นดังม้าท่ีมีความแข็งแกร่งและสง่างาม (Himalai, 2011) ดังนั้นเครื่องราง 
ดังกล่าวจึงเป็นตัวเสริมให้เกิดพลังทางเพศที่ดึงดูดให้เกิดความรักใคร่อันเกิดจากความมีเสน่ห์ของบุคคล 



88 กระแสวัฒนธรรม

ที่ดึงดูดเพศตรงข้ามโดยเฉพาะเพศชาย ดังที่มีถ้อยค�ำปรากฏว่า “ชายใดหากไปหาหญิงสาว แล้วมีม้าเสพนาง 
ติดตัวไปด้วย ไม่เกิน 3 ราตรีจะได้หญิงสาวมาเป็นเมีย” ซึ่งสะท้อนให้เห็นเรื่องค่านิยมความพอใจในการ 
มีเสน่ห์ดึงดูดผู้อื่น
		 •	 มัจฉาเทวาปลากัด เป็นเครื่องรางที่เน้นเรื่องความสวยงามของรูปลักษณ์และสีสันของปลากัด 
ดังถ้อยค�ำที่ระบุในนิตยสารว่า “มีเสน่ห์มีสีสันในตัวเอง” ซึ่งชวนให้หลงใหลและน่ามอง อุปมาดังหญิงสาว 
ที่มีความสง่างาม ดังนั้นเครื่องรางดังกล่าวจะเป็นตัวเสริมให้สตรีมีเสน่ห์และเกิดเมตตามหานิยมกล่าวคือ 
ได้รับความส�ำเร็จจากการเจรจาและติดต่อค้าขายต่าง ๆ อันน�ำพาให้ได้รับโชค นอกจากนี้ยังกล่าวถึงอุปนิสัย
ของปลากัดว่าเป็นดัง “นักสู้” ซึ่งยกมาเป็นคุณสมบัติหนึ่งแสดงลักษณะนิสัยของบุคคลที่ไม่ยอมแพ้ต่อ
ปัญหาและอุปสรรคต่าง ๆ อันเป็นผลดีต่อการสร้างเสริมความมั่นใจให้กับผู้บูชามีความกล้าหาญและบากบั่น  
ดังถ้อยค�ำที่ปรากฏ คือ “สู้ไม่ถอย” “สู้จนตาย” “จิตวิญญาณแห่งนักสู้” และ “มหาเสน่ห์” ซึ่งบ่งบอก 
ค่านิยมบุคคลว่าความแข็งแกร่งท�ำให้สง่างาม
		 •	 พญาเสือนอนกิน วัวธนูทองแดง และควายมรกตแชวู้ เป็นเคร่ืองรางที่ช่วยขจัดสิ่งชั่วร้ายที ่
จะเข้ามาก่อให้เกิดปัญหาต่อชีวิตของบุคคล ผู้วิจัยจึงจัดอยู่ในกลุ่มดังกล่าวเนื่องจากเครื่องรางนี้ผู ้บูชา 
มีความปรารถนาจะมีอายุยืนอยู่คงกระพันชาตรี หมายถึงมีสุขภาพร่างกายแข็งแรงและปราศจากโรคภัย
ต่าง ๆ ที่เข้ามาขัดขวางการมีชีวิตอยู่ในปัจจุบัน ดังนั้นสิ่งชั่วร้ายต่าง ๆ จะไม่เกิดขึ้นกับบุคคล เมื่อบุคคลบูชา 
เครื่องรางดังกล่าวตามการบรรยายคุณสมบัติเด่น ดังถ้อยค�ำที่แสดงความปรารถนาความปลอดภัยและ 
มีอายุยืน “ปราบสิ่งชั่วร้าย” “แคล้วคลาดปลอดภัย” และ “อยู่ยงคงกระพัน” 

		 4.	 ค่านิยมยกย่องอ�ำนาจ ยศถาบรรดาศักดิ์ ต�ำแหน่ง พบว่า มีเครื่องรางที่เกี่ยวกับกับเสือ ซ่ึงเป็น
สัตว์เจ้าป่า ดุร้าย สง่างาม และมีลักษณะทรงพลังกว่าในบรรดาสัตว์ทั้งหลาย ซึ่งน�ำมาสร้างเป็นเครื่องราง
เสริมด้านพลังอ�ำนาจ และมีการตั้งชื่อเครื่องรางเพื่อเน้นย�้ำพิเศษในเรื่องดังกล่าว ดังนี้
	 	•	 พยัคฆ์ทักษิณ ชินวัชระธาตุ และพญาเสือนอนกิน เป็นเครื่องรางที่ชูคุณสมบัติเด่นด้านการเสริม
พลังอ�ำนาจให้แก่บุคคล ท�ำให้มียศถาบรรดาศักด์ิ คนนับถือและยกย่องเชิดชู อุปมาดังพญาเสือท่ีเป็นเจ้าป่า  
ผู้วิจัยพบว่ามีข้อสังเกตว่าชื่อเครื่องรางว่า “พยัคฆ์ทักษิณ ชินวัชระธาตุ” มีความพ้องกับชื่อของบุคคล
ส�ำคัญคือ คุณทักษิณ ชินวัตร อดีตนายกรัฐมนตรีไทยคนที่ 23 และนักธุรกิจ ซ่ึงเป็นบุคคลที่มีชื่อเสียง 
และมีอ�ำนาจมากในช่วงสมัยหนึ่งตามประวัติศาสตร์ของไทย ก่อให้เกิดแรงบันดาลใจในการน�ำมาตั้งชื่อ
เครื่องรางเสือซึ่งสะท้อนค่านิยมการนับถือบุคคลดังกล่าวเป็นผู้มีอ�ำนาจ
		 •	 เต่ามังกรใหญ่ เป็นเครื่องรางสัตว์สวรรค์ที่มีรูปลักษณ์แตกต่างไปจากสัตว์อื่น เพราะเป็นสัตว์ผสม  
ระหว่างเต่ากับมังกร มีรูปลักษณะล�ำตัวเป็นเต่า แต่มีหัวและหางอย่างมังกร มีขนาดใหญ่และสง่างาม  
เต่ามังกรใหญ่เป็นสัตว์ในต�ำนานของเขาไท่ซานของจีน อาศัยบนภูเขาไฟ มีความสามารถพิเศษด้านทวาร 
การรับรู้ทั้ง 5 และทนทานต่อความร้อนมหาศาลได้ ในนิตยสารกล่าวถึงเครื่องรางชนิดนี้ในคอลัมน์คัมภีร ์
วิชาสายเต๋าเหมาซาน โดยอ้างอิงศาสตร์หลักวิชาตามหลักของเหมาซานที่ปลุกเสกเครื่องรางดังกล่าวขึ้น 
ต้องผ่านการค�ำนวณรหัสดวงดาวบนหลังเต่าซ่ึงสองร้อยปีจะมีคร้ังเดียว ดังนั้นเคร่ืองรางนี้จะน�ำพาอ�ำนาจ
วาสนามาสู่ผู้บูชา ดังถ้อยค�ำที่ปรากฏเน้นย�้ำความพิเศษด้านปริมาณ ได้แก่ “เพิ่มอ�ำนาจ” “เพิ่มวาสนา”  
“เพิ่มบารมีให้เราถึงที่สุด” และ “เพิ่มลูกน้องให้ความซื่อสัตย์ต่อเรา” จะเห็นได้ว่าเครื่องรางนี้ชูคุณสมบัติเด่น 
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ด้านอ�ำนาจเพื่อให้บุคคลมีความยิ่งใหญ่และสง่างามอุปมาดังพญาเต่าและมังกร ซ่ึงเป็นสัตว์ที่มีรูปลักษณ์
สวยงามและถือว่าเป็นสัตว์มงคลตามความเชื่อของชาวจีน เต่าเป็นสัญลักษณ์มงคลหมายถึงความมีอายุยืน 
(อายุวัฒนะ) และความแข็งแกร่ง ส่วนมังกรเป็นสัญลักษณ์ของพลังอ�ำนาจของหยาง (Britannica, 2021) 
เมื่อมาคู่กันก็หมายถึงความมีอ�ำนาจและความยิ่งใหญ่
	 	ค่านิยมท้ัง 4 ประการท่ีกล่าวมานี้ ส่วนใหญ่เป็นความปรารถนาความสุขในทางโลก ซึ่งสะท้อน 
ให้เห็นความต้องการและค่านิยมของมนุษย์ในสังคมปัจจุบันที่ให้ความส�ำคัญกับการแสวงหาความสุขทาง
โลกมากกว่าความสุขทางธรรม และยังสะท้อนให้เห็นว่าโลกปัจจุบัน มนุษย์พยายามจะแสวงหาสิ่งเหล่านี ้
อยู่ตลอดเวลา โดยมีเครื่องรางเป็นตัวช่วยอย่างหนึ่งที่จะท�ำให้มีความหวังว่าจะได้รับพรตามความปรารถนา
ของตนอันได้แก่ ความต้องการด้านความสะดวกสบาย ความมั่นคงในชีวิต และการเป็นที่ยอมรับในสังคม

อภิปรายผล
 	 	จากผลการวจิยัพบว่า ความเชือ่เรือ่งการบชูาเคร่ืองรางสตัว์ยงัคงมีอยูใ่นโลกปัจจุบนั แม้ว่าผู้วจัิยจะเกบ็
ข้อมูลในช่วงระยะเวลาหนึ่งแต่ก็พบเครื่องรางสัตว์จ�ำนวนไม่น้อย ส่วนใหญ่เคร่ืองรางจะอยู่ในกลุ่มนิตยสาร
ประเภทความเชื่อไสยศาสตร์ท่ีน�ำเสนอเรื่องเล่าเป็นตัวเพิ่มมูลค่าของวัตถุมงคล และมักเน้นการเล่าเรื่อง
เครื่องรางในด้านการบันดาลโชคลาภเป็นหลัก เพราะสนับสนุนต่อแนวทางของนิตยสารเพื่อการเสี่ยงและ
แสวงหาโชคลาภ การได้ครอบครองเครื่องรางด้านการบันดาลโชคเป็นส�ำคัญ เพื่อท�ำให้เกิดความม่ันใจและ
คลายความกังวล นอกจากน้ันผู้วิจัยยังส�ำรวจพบว่า ส่วนใหญ่แผงหนังสือย่านชุมชนในปัจจุบันมักมีนิตยสาร
กลุม่ดงักล่าววางแผงอยู ่ซึง่สะท้อนให้เหน็ว่ายงัมผู้ีตดิตามอ่านนติยสารเหล่านีท้ีแ่สดงให้เหน็ว่าความเชือ่เรือ่ง
ดังกล่าวเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตของคนไทย ซ่ึงเก่ียวข้องกับความเชื่อไสยศาสตร์หรือลัทธิพิธีท่ีกลายเป็นกระแส 
ความนิยมในสังคมปัจจุบัน และยังสนับสนุนให้เกิดความหวังและการสร้างค่านิยมในชีวิต สังคมปัจจุบัน 
ที่มนุษย์ยังคงเชื่อถือและหวังพึ่งพาเครื่องรางต่าง ๆ โดยใช้เพ่ือแสวงหาขวัญก�ำลังใจและเป้าหมายของชีวิต
โดยอาศัยความเชื่อเป็นหลัก ในอดีตมนุษย์เสาะแสวงหาวัตถุมงคลจากธรรมชาติและสถานที่ส�ำคัญต่าง ๆ  
ไว้เพื่อครอบครอง โดยเชื่อว่าสิ่งนั้นมีอ�ำนาจในตัวเองและสามารถช่วยปกป้องหรืออ�ำนวยผลประโยชน์ให้แก ่
ผู้ครอบครอง ความเชื่อท่ีส�ำคัญในประเทศไทยคือ คติความเชื่อเกี่ยวกับสัตว์ต่าง ๆ ทั้งสัตว์สี่เท้า สัตว์ปีก  
สัตว์เลื้อยคลาน สัตว์น�้ำ สัตว์ครึ่งบกครึ่งน�้ำและอื่น ๆ คนไทยมีความเชื่อว่าสัตว์เป็นสิ่งมีชีวิตที่อยู่ใกล้ชิด 
กับมนุษย์ที่สุด จัดว่าเป็นมรดกทางสังคมวัฒนธรรมประเพณีอันมีอิทธิพลต่อจิตใจและเกี่ยวข้องกับชีวิต  
ดงันัน้ความเป็นอยูข่องคนไทยในภมูภิาคต่าง ๆ นบัต้ังแต่สมยัโบราณจนปัจจุบนั ยงัคงมคีติความเชือ่เร่ืองสตัว์
ที่เป็นมงคลและอัปมงคล (Jermsawatdi, 1987) โดยมีหลักจากการพิจารณาหลายประการ เช่น ชื่อเรียก  
ลักษณะนิสัย ความสามารถของสัตว์ และคุณค่าของสัตว์ เป็นต้น น�ำไปสู่คติความเชื่อเร่ืองเครื่องรางสัตว์  
ซึ่งอาจเรียกว่าเป็นภูมิปัญญาของบรรพบุรุษชาวไทยที่มีการก�ำหนดประเภทเครื่องรางตามการพิจารณา 
ข้างต้น โดยมีทั้งการเสาะแสวงหาเครื่องรางจากสัตว์ในธรรมชาติมาลงอาคมเพ่ือเน้นย�้ำคุณวิเศษ ตลอดจน 
การสร้างเครือ่งรางเองโดยผูม้วีชิาอาคม เช่น พระเกจิอาจารย์ นกับวช และหมอผี เป็นต้น
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	 	ผู้วิจัยพบว่าในอดีตคนไทยมีความเชื่อเกี่ยวกับเคร่ืองรางสัตว์ท่ีมีไว้เพ่ือการป้องกันและคุ้มครองชีวิต
เป็นประการส�ำคัญ จากงานวิจัยของ Sripasang (2015) พบว่า มีเขี้ยวเสือของล้านนากล่าวว่าเป็นสิ่งที่มี 
อ�ำนาจในตัว อ�ำนาจอันเกิดจากเสือที่มีความดุดันและเป็นสัตว์กินเนื้อคน จึงมีกลิ่นสาปของเสือติดมา  
ท�ำให้จะมีอ�ำนาจคุ้มครองให้ยิงไม่เข้า ซึ่งในประเด็นดังกล่าวนี้ ผู้วิจัยสันนิษฐานว่าเดิมทีเคร่ืองรางเขี้ยวเสือ 
มีไว้เพื่อป้องกันสัตว์ร้ายในป่า จากงานวิจัยที่กล่าวว่าการครอบครองเขี้ยวเสือจะท�ำให้มีกลิ่นสาปเสือ 
ติดมาด้วยก็ย่อมจะเป็นตัวช่วยให้บุคคลที่เข้าไปในป่าเกิดความปลอดภัยจากสัตว์อื่น ซ่ึงนับว่าเป็นภูมิปัญญา
หนึ่งของคนไทยอันเกิดจากการเรียนรู้อยู่ร่วมกับธรรมชาติและการสร้างระบบที่สอดคล้องกับการด�ำรงชีวิต 
(Sreekullkorn et al., 2017) นอกจากนี้ยังมีเครื่องรางอื่นได้แก่ แมลงภู่วิเศษเป็นเครื่องรางวิเศษที่แกะขึ้น 
จากไม้ มีอิทธิฤทธิ์ในการป้องกันการคนร้าย เพราะแมลงภู่จะดลใจให้ผู้ที่คิดร้ายให้กลับใจและไม่กระท�ำ
ความชั่วตามที่คิด ซึ่งความเชื่อนี้มีในเขตรัฐฉาน ประเทศพม่า พวกเขาเชื่อว่าหากบูชาแมลงภู่ไว้บนพาน 
ในร้านค้าจะไม่ถูกโจรปล้น จากความเชื่อดังกล่าวที่กอปรมาจากบรรพบุรุษที่บอกเล่าประสบการณ์จากการ
ค้นหาและพิสูจน์ด้วยวิธีของตนเอง น�ำไปสู่การบอกเล่าแบบมุขปาฐะ ด้วยวิธีดังกล่าวจึงท�ำให้เกิดความเชื่อ
เรื่องเครื่องราง
	 	จากการจ�ำแนกประสบการณ์ของบุคคลต่อเครื่องรางในงานวิจัยข้างต้นแบ่งได้เป็น 1) ประสบการณ์
เหลือเชื่อ ได้แก่ เครื่องรางที่ป้องกันการฟันแทงไม่เข้าและยิงปืนไม่ออก ประสบอุบัติเหตุไม่ตาย เป็นต้น 
2) ประสบการณ์ในชีวิตประจ�ำวันได้แก่ ช่วยให้ได้ลาภจากการพนันหรือการเสี่ยงโชค การได้รับโชคใน 
ยามตกอับ การดลบันดาลให้ได้สิ่งท่ีหวัง เช่น ขอให้ท�ำข้อสอบได้หรือสมใจนึก ซ่ึงบุคคลได้รับประสบการณ ์
ที่ดีจากการบูชาเครื่องราง ท�ำให้เกิดค่านิยมใหม่ว่าเครื่องรางเป็นตัวช่วยที่ดีและท�ำให้สมความปรารถนา 
ได้อย่างรวดเร็ว ดังนั้นเครื่องรางจึงเป็นท่ีนิยมในหมู่คนไทยแทบทุกระดับ จากงานวิจัยชี้ให้เห็นผู้นิยม 
สะสมไม่ได้มีเฉพาะคนในชนบทเท่านั้น แต่ได้กระจายไปแทบทุกภาคส่วนทั้งนักธุรกิจ นักการเมือง  
นักศึกษา ตลอดจนกลุ่มคนระดับกลางและล่างลงไปล้วนมีความเชื่อถือต่อเครื่องรางของขลังทั้งสิ้นกลาย 
เป็นส่วนหนึ่งในวิถีชีวิตของคนไทยจวบจนถึงปัจจุบัน
	 	ประเด็นที่น่าพิจารณาอีกประการหน่ึงคือ การบูชาเครื่องรางสัตว์ในปัจจุบัน แม้ว่าจะไม่ได้เป็นที ่
นิยมมากเท่ากับพระเครื่องก็ตาม แต่ก็สะท้อนให้เห็นถึงมิติความเชื่อต่อส่ิงศักด์ิสิทธิ์และความต้องการ 
ของคนในปัจจุบันซึ่งเกี่ยวข้องกับความคิดระหว่าง “ค่านิยม” และ “ความมั่นคงของมนุษย์” โดยใช้ภาษา
เป็นสะพานเชื่อมโยงความคิดท้ังสองเข้ากัน ผลการวิจัยอาจเป็นเสียงสะท้อนความปรารถนาของคนในสังคม
มุมหนึ่ง ท่ามกลางความหลากหลายและความซับซ้อนของสังคมและวัฒนธรรมในปัจจุบัน แต่อย่างน้อย
ก็สามารถที่กล่าวได้อย่างชัดเจนว่าแนวโน้มเกี่ยวกับค่านิยมกับความต้องการของมนุษย์เริ่มมีร่องรอยของ 
ความเปล่ียนแปลงท่ามกลางกระแสธารของวัตถุนิยม ถึงแม้ว่าในโลกปัจจุบันจะมีเทคโนโลยีก้าวไกล 
มากกว่ายุคใด แต่เรื่องของความเชื่อในส่ิงศักด์ิสิทธิ์ก็ยังคงอยู่ในจิตใต้ส�ำนึกของมนุษย์จวบจนถึงปัจจุบัน  
และเข้ามาสนับสนุนการตอบสนองความต้องการและค่านิยมในวิถีทางโลก ดังนั้นงานวิจัยนี้จึงสะท้อนให ้
เห็นความสัมพันธ์ของความเชื่อการบูชาเครื่องรางต่อการสนับสนุนให้เกิดความต้องการและค่านิยมเพ่ือ 
การมีชีวิตอยู่ในสังคมปัจจุบัน
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สรุปผล
 	 	ผลการศึกษาพบว่า เครื่องรางสัตว์จ�ำนวน 18 อย่างที่ปรากฏในนิตยสารไทยนั้น มีคุณลักษณะเด่น 
ทั้งรูปลักษณ์และความสามารถของสัตว์ชนิดนั้นที่น�ำมายกเป็นคุณสมบัติด้านการบันดาลและอ�ำนวยพร 
ตามความปรารถนาของกลุ ่มบุคคลในสังคม ซึ่งสอดคล้องกับรสนิยมของคนไทยชนชั้นกลางในสังคม
ปัจจุบัน ในอดีตการสร้างเครื่องรางหรือวัตถุมงคลต่าง ๆ มักมีไว้เพื่อป้องกันและคุ้มครองผู้ครอบครองเป็น
ส�ำคัญเนื่องจากเป็นช่วงสงคราม ดังนั้นเหล่าทหารหรือนักรบจึงมีไว้เพ่ือป้องกันตัวเองให้มีชีวิตรอดพ้นจาก
ภยันตรายต่าง ๆ ในปัจจุบันจะเห็นว่าเคร่ืองรางสัตว์มีไว้สนับสนุนให้คนไทยเกิดค่านิยมที่มุ่งเน้นโชคลาภ
และทรัพย์สินเป็นอันดับแรก มีอาชีพการงานที่เบาสบายรายได้ดีและมั่นคงและได้ทรัพย์สินเงินทองอย่าง
ง่ายดายโดยไม่ลงทุนลงแรงใด ๆ รองลงมาคือ ค่านิยมเก่ียวกับสุขภาพและความงาม คือการเพิ่มเสน่ห์ทาง
เพศหรือเมตตามหานิยม ตลอดจนสุขภาพที่ดี อายุยืน และปราศจากภัยร้ายทั้งหลายและค่านิยมยกย่อง
อ�ำนาจ ยศถาบรรดาศักดิ์ ต�ำแหน่งความต้องการให้ตนมีอ�ำนาจวาสนาและช่ือเสียงเพื่อจะได้เป็นที่ยอมรับ
ในสังคมซึ่งตรงตามสมมติฐานการวิจัยข้างต้น ดังนั้นผลการวิจัยดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าในปัจจุบันท่ีคนไทย
มีค่านิยมที่เปล่ียนแปลงไป มิได้มุ่งเน้นเรื่องความสุขภายในจิตใจ แต่กลับเน้นที่ความร�่ำรวยและความมั่งค่ัง
ทางวัตถุมากกว่าการเป็นคนดีคุณธรรม อันเนื่องมาจากสภาพของสังคมไทยท่ีขึ้นอยู่กับอ�ำนาจทุนนิยมและ
วัตถุนิยม ท�ำให้เกิดการสร้างเครื่องรางใหม่เป็นจ�ำนวนมากกว่าในอดีต และใช้พ้ืนที่นิตยสารไทยเป็นการ 
ส่งเสริมทางการตลาดเพื่อเข้าถึงผู้คนชนช้ันกลางลงมาโดยไม่มีหน่วยงานใดเข้ามาควบคุม จึงท�ำให้เคร่ืองราง
มีอยู่อย่างหลากหลายและกลายไปเป็นตลาดสินค้าวัตถุมงคลขนาดใหญ่ที่มีการโฆษณาบรรยายคุณสมบัติ
และการส่งเสริมซื้อขาย ตลอดจนการเชิญชวนให้เข้ามาร่วมพิธีกรรมในหมู่ของพระเกจิอาจารย์หรือหมอ
ไสยศาสตร์ เพื่อเป็นการสร้างเครือข่ายที่สามารถบอกต่อในกลุ่มคนในชุมชนและสังคมต่อไป ซึ่งในประเด็น
นี้มีความสอดคล้องกับงานวิจัยของ Sujachaya (2017) พบว่า วัตถุมงคลที่เกิดขึ้นใหม่ในช่วงหลังวิกฤต
เศรษฐกิจ พ.ศ. 2553 จนถึงปัจจุบันนั้น มีการโฆษณาโดยใช้ข้อมูลคติชนเพื่อสร้างความน่าเชื่อถือทั้งเรื่องเล่า 
หรือต�ำนานที่มาและความเชื่อในสรรพคุณของวัตถุมงคล ตลอดจนพิธีกรรมหรือวิธีการปฏิบัติการบูชา  
ดังนั้นจึงมีการสร้างเครื่องรางหรือวัตถุมงคลที่มีการสร้างสรรค์สัญลักษณ์ใหม่ที่มีความหมายในเชิงบวก  
อย่างในงานวิจัยนี้ก็พบว่า มีสัตว์หลายประเภทที่น�ำมาใช้ในการสร้างเครื่องรางและก�ำหนดชื่อกับคุณสมบัติ
ให้เกี่ยวข้องกับค่านิยมของคนไทย ท้ังเมตตามหานิยม การค้าขายคล่อง การงานดี มีโชคลาภ และมีอ�ำนาจ
วาสนา โดยไม่ต้องตีความให้ยุ ่งยาก แต่ใช้สัตว์เข้ามาเป็นสัญลักษณ์มงคลที่น�ำพาให้เกิดความสุขตาม 
ค่านิยมใหม่ในสังคม กล่าวคือเป็นคนรวย คนมีเสน่ห์ และคนมีอ�ำนาจวาสนาเหนือบุคคลใด กล่าวโดยสรุปว่า
เครื่องรางที่มีการเพิ่มจ�ำนวนมากขึ้นนั้น เป็นการสะท้อนให้เห็นถึงสภาพจิตใจของคนไทยที่มีความหวาดหวั่น
ท่ามกลางสังคมที่มีปัญหาเศรษฐกิจ ปัญหาสังคม และการแก่งแย่งชิงดีในสังคม ผู้คนจึงหันเหไปหาเครื่องราง
หรือวัตถุมงคลเป็นที่พึ่งในชีวิต ซึ่งเป็นภาพสะท้อนสังคมไทยในปัจจุบันที่คนไทยมีแนวโน้มพึ่งพาเคร่ืองราง
มากขึ้น และมีค่านิยมมุ่งเน้นไปท่ีความร�่ำรวยและความมั่งคั่งทางวัตถุมากกว่าการเข้าหาค�ำสอนในศาสนา
เพื่อความสงบทางใจ
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ข้อเสนอแนะ
	 	การบูชาเคร่ืองรางสัตว์มีในสังคมไทยปรากฏในหลายภูมิภาค การเก็บข้อมูลภาคสนามอาจท�ำให ้
เข้าใจความเช่ือและความต้องการของคนไทยในแต่ละภูมิภาคมากข้ึน เช่น เคร่ืองรางตุ๊กแกในภาคกลาง  
ซึ่งมีชื่อเสียงเรื่องคุณสมบัติเครื่องรางที่โดดเด่นทางโชคลาภและการค้าขายดี ได้แก่ หลวงพ่อคร้ืน วัดสังโฆ 
จังหวัดสุพรรณบุรี  หลวงพ่อเงิน วัดถ�้ำน�้ำ จังหวัดราชบุรี และหลวงพ่อศรีเมือง วัดคันทด จังหวัดสุพรรณบุรี 
เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีเคร่ืองรางสัตว์อื่นท่ีได้รับความนับถือในปัจจุบัน เช่น จระเข้ พญานาค และช้าง 
เป็นต้น ซึ่งสามารถใช้เป็นกรณีศึกษาเพื่อท�ำความเข้าใจความเชื่อในบริบทสังคมพุทธศาสนาไทยและ 
ความสัมพันธ์ของคนไทยกับเครื่องรางในปัจจุบัน 
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