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บทคัดย่อ  

บทความนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อวิเคราะห์สถานการณ์ ปัญหา และศักยภาพด้านการจัดการ

ความรู้ ช่องทางการตลาดและการแปรรูปพืชสมุนไพรพื้นบ้านของกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะกง 

จังหวัดฉะเชิงเทรา และ 2) เพื่อเสนอแนะแนวทางการจัดการความรู้ ช่องทางการตลาดและการแปรรปูพืช

สมุนไพรพื้นบ้านที่เหมาะสมสำหรับกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะกง จังหวัดฉะเชิงเทรา  รูปแบบ

การวิจัยเป็นแบบมีส่วนร่วมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ กลุ่มเกษตรกร 5 ราย กลุ่ม

แม่บ้านเกษตรกร 5 ราย และวิสาหกิจชุมชน 10 ราย ในชุมชนอำเภอบางปะกงใช้วิธีการเลือกสุ่มอย่างง่าย

แบบเจาะจง จำนวน 20 ราย เครื่องมอืที่ใชเ้ป็นการสัมภาษณ์เชงิลึก  การสนทนากลุ่มย่อยและมกีารประชุม

เชงิปฏบิัตกิารแบบมส่ีวนร่วม 

ผลการวิจัยพบว่า 1) กลุ่มเกษตรกรมีการจัดการความรู้พื้นฐานจากการแปรรูปพืชสมุนไพรจาก

นักปราชญ์ในชุมชนเรียนและฝึกฝนตนเองจนชำนาญ ช่องทางการตลาดเน้นการจำหน่ายตามคำสั่งซื้อจาก

ลูกคา้ประจำ ออกบูธ ตลาดนัด การส่ือสารแบบปากต่อปาก เฟซบุ๊ก ส่วนการแปรรูปพชืสมุนไพรเนน้แหล่ง

วัตถุดิบที่นำมาผลิตตอ้งปลอดภัยจะตอ้งเนน้กลุ่มเกษตรกรในการเพาะปลูกพชืสมุนไพรต้องให้ได้มาตรฐาน

การปฏบิัตทิางการเกษตรที่ดี และ 2) เสนอแนะแนวทางการจัดการความรูโ้ดยเนน้ตัง้แต่ด้านต้นน้ำเน้นการ

ปลูกพืชสมุนไพรให้เพิ่มขึ้น กลางน้ำเน้นการผลิตและการแปรรูปที่ทันสมัย และปลายน้ำในการหาช่องทาง
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การตลาดให้สามารถกระจายสินค้าถึงกลุ่มลูกค้าได้มากขึ้น การพัฒนาช่องทางการตลาดเน้นการขาย

จำหน่ายเอง และการให้ขายผ่านออนไลน์ และการแปรรูปเน้นผลิตพืชสมุนไพรแปรรูปได้รับรองมาตรฐาน 

อย. และได้เลขที่จดแจง้ทะเบยีนสินคา้ 

 

คำสำคัญ:  การจัดการความรู้;  ช่องทางการตลาด;  การแปรรูปพชืสมุนไพร 

 

Abstract  

This article aims 1) to analyze the situation, problems, and potential of knowledge management, 

marketing channels, and processing of local medicinal plants among farmers in Bang Pakong District, 

Chachoengsao Province, and 2) to suggest appropriate knowledge management, marketing channels, 

and processing of local medicinal plants for farmers in Bang Pakong District, Chachoengsao Province. 

The research design was a participatory qualitative research. The primary informants were 5 farmers, 

5 farmer housewives, and 10 community enterprises in Bang Pakong District. A simple random sampling 

method was used to select 20 individuals. The research instruments were in-depth interviews, focus 

group discussions, and participatory workshops. 

The research results found that 1) farmer groups have managed basic knowledge from herbal 

plant processing from community scholars, learning and practicing themselves until they are proficient. 

Marketing channels focus on selling according to orders from regular customers, setting up booths, flea 

markets, word-of-mouth communication, and Facebook. Herbal plant processing emphasizes the safety 

of raw materials used in production. Farmers must focus on cultivating herbal plants to meet good 

agricultural practices. 2) Knowledge management guidelines are suggested, focusing on the upstream 

side, focusing on increasing herbal plant cultivation; the midstream side, focusing on modern production 

and processing; and the downstream side, finding marketing channels to distribute products to more 

customer groups. Marketing channel development focuses on self-sales and online sales. Processing 

focuses on producing processed herbal plants certified by the FDA and receiving product registration 

numbers. 
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บทนำ  

 การเตบิโตของตลาดสมุนไพรไทยถอืเป็นทรัพยากรที่มคีุณค่าของประเทศที่สรา้งชื่อเสียงให้กับกลุ่ม

เกษตรกรในแต่ละพื้นที่มีการผลิตสมุนไพรออกมาจำหน่ายมีสรรพคุณทางยาบำบัดโรค บำรุงสุขภาพและ
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เป็นเวชสำอางที่ผู้บริโภคสนใจเลือกใช้กันอย่างแพร่หลายทั้งในประเทศและต่างประเทศ  ทั้งนี้การแปรรูป

สมุนไพรเป็นกระบวนการสำคัญที่ช่วยเพิ่มมูลค่า สร้างความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ แต่ทั ้งนี้ยังมี

อุปสรรคเกี่ยวกับคุณภาพ มาตรฐานการรับรอง ซึ่งผู้บริโภคต้องการความน่าเชื่อถือในการนำมาบริโภค  

จึงต้องหาวิธีการบริหารจัดการอย่างเหมาะสมเกี ่ยวกับกระบวนการผลิตที ่ปลอดสารเคมี และให้

ความสำคัญกับเกษตรอินทรีย์เพิ่มขึ้นตั้งแต่ต้นน้ำ คือการเพาะปลูก กลางน้ำ กระบวนการผลิต และปลาย

น้ำ การบรรจุภัณฑ์และการหาแหล่งจำหน่ายที่เหมาะสมได้เพื่อเป็นการสร้างชื่อเสียงและรายได้ให้กับ

ประเทศไทย (อัจฉราวรรณ สุขเกดิ และคณะ, 2568) การขับเคล่ือนการดำเนนิงานตามบทบาทภารกิจของ

กองสมุนไพรเพื่อเศรษฐกิจ ประจำปงีบประมาณ พ.ศ. 2567 แบ่งตามภารกจิสำคัญเป็น 3 ประเด็น คือ (1) 

การขับเคลื่อนเชิงนโยบายด้านสมุนไพร (2) การส่งเสริม ผู้ประกอบการสมุนไพร (3) การส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ  จากประเด็นหารือสำคัญการประชุมในส่วนของ (ร่าง) กลไกการติดตามและ

ประเมินผลการขับเคลื ่อน แผนปฏิบัติการด้านสมุนไพรแห่งชาติ ฉบับที ่ 2 พ.ศ. 2566 - 2570 ของ

ยุทธศาสตร์ที่ 3 การส่งเสริม การตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพร มี 3 ตัวชี้วัดที่ต้องให้ความสำคัญดังนี้  ระดับ

ความสําเร็จของการขับเคลื่อนสมุนไพรไทยควบคู่กับอาหารไทย  มูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์สมุนไพรไป

ยังประเทศใน ASEAN เพิ่มขึ้นร้อยละ 10 ต่อปี  ระดับความสําเร็จของการสร้างการรับรู้และยอมรับตรา 

สัญลักษณ์สมุนไพรคุณภาพ โดยให้พิจารณาความถูกต้องและความเหมาะสมของตัวชี้วัดแต่ละตัว (กอง

เศรษฐกิจสมุนไพร, 2568)  เพื่อให้สามารถนำไปพัฒนาต่อยอดให้กับกลุ่มเกษตรกรและผู้ประกอบการ

ต่อไปได้  

สำนักงานพาณิชย์จังหวัดฉะเชิงเทราร่วมกับมหาวิทยาลัยราชภัฏราชนครินทร์ร่วมดำเนินการ

เกี่ยวกับการให้ความสำคัญกับสมุนไพรพื้นบ้านที่มีอยู่ในจังหวัดฉะเชิงเทราให้สามารถผลิตแปรรูปและ

จำหน่ายได้สอดคล้องกับนโยบายของจังหวัดฉะเชิงเทราในการส่งเสริมการปลูกพืชสมุนไพร สร้างรายได้

ให้กับเกษตรกรในชุมชนต่อไป  (สำนักงานพาณิชย์จังหวัดฉะเชิงเทรา, 2568) ซึ่งนอกจากนี้อำเภอบางปะ

กง จังหวัดฉะเชิงเทรา มีพืชสมุนไพรในชุมชนที่กลุ่มเกษตรกรในชุมชนดำเนินการเพาะปลูกพืชสมุนไพรที่

หลากหลายเป็นจำนวนมาก สามารถนำผลผลิตนำไปจำหน่ายทั้งยังไม่แปรรูปและแปรรูป โดยผลิตภัณฑ์ที่

แปรรูปจะมีทัง้เป็นอาหาร ยารักษาโรคและผลิตภัณฑเ์วชสำอาง โดยสมุนไพรที่นำมาแปรรูปเช่น ข่า ตะไคร้ 

ขิง ขมิ้น มะกรูด อัญชัน รางจืด บัวบก เสลดพังพอง ทองพันชั่ง ผักเบี้ยใหญ่ เหงือกปลาหมอ ต้นกาวเทีย

น่า ดอกพุทธ ใบข่อย กานพลู ว่านมหาจักร ตำลึง ไพร เป็นต้น ส่วนผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปของเกษตรกรใน

ชุมชนอำเภอบางปะกง เช่น แชมพูสระผม สบู่ สปานวดแก้ปวดเมื่อย ยาหม่อง พิมเสน ขี้ผึ้งสำหรับรักษา

โรคเบาหวาน ขนมไทยและอื่น ๆ อีกมากมาย แต่ทั้งนี้ศักยภาพของกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะกง

ยังขาดระบบการจัดการความรู้ไม่ต่อเนื ่อง สาเหตุปัญหามาจากการมีส่วนร่วมของกลุ่มเกษตรกรไม่

ต่อเนื่องในการเรียนรู้หรือถ่ายทอดความรู้ไม่เข้าใจตรงกัน รวมทั้งไม่มีมาตรฐานการสอนหรือคู่มือในการ

ปฏิบัติเกี่ยวกับการผลิตแปรรูปพืชสมุนไพรอย่างชัดเจนจึงทำให้เกิดความผิดพลาดการแปรรูปได้ ส่วน

ปัญหาด้านช่องทางการตลาดมาจากการทำช่องทางการตลาดไม่ต่อเนื่องทั้งออนไลน์และออฟไลน์ ขาด
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ความเข้าใจในการสร้างสื่อทางการตลาดที่ชัดเจนจึงทำให้มียอดขายและช่องทางการตลาดยังแคบอยู่ สิริ

กาญจน์ ทวีพิธานันท์ และคณะ (2566) เสนอให้ดำเนินกิจกรรมสร้างช่องทางการตลาดให้มีหลายหลาย

ด้วยการเน้นการท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมเสริม และปัญหาด้านการแปรรูปพืชสมนุไพรยังไม่มีระบบอย่างเป็น

มาตรฐานและปลอดภัย สาเหตุมาจากอุปกรณ์เครื่องมือ สถานที่ในการแปรรูปและแหล่งวัตถุดิบในการ

นำมาแปรรูปยังไม่ได้มาตรฐาน เนื่องจากการเพาะปลูกแต่ละกลุ่มยังขาดใส่ใจในการดูแล จงึทำให้วัตถุดิบที่

นำมาแปรรูปไม่มีคุณภาพส่งผลต่อผลิตภัณฑ์ที่จะแปรรูป ซึ่งสาเหตุเหล่านี้ยังผลกระทบต่อการบริหาร

จัดการกลุ่มทำให้ขาดขวัญกำลังใจในการทำงานร่วมกลุ่มกัน ทิพย์วิมล วังแก้วหิรัญ และคณะ (2567) ได้

เสนอให้มีเกษตรกรต้องมีชุดความรู้ในการสร้างมูลค่าการผลิตเพื่อแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัด

ฉะเชงิเทราได้ 

 จากปัญหาดังกล่าวจะเห็นได้ว่า ทำใหท้มีผูว้จิัยและกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะกง จังหวัด

ฉะเชิงเทรา จึงสรุปร่วมกันหาแนวทางในการพัฒนาตอ่ยอดการจัดการความรู้ ช่องทางการตลาดและการ

แปรรูปสมุนไพรพื้นบา้นของกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะกง จังหวัดฉะเชงิเทรา เพื่อเป็นแนวทางใน

การพัฒนาศักยภาพเกษตรกรให้มีการจัดการความรู้อย่างเป็นระบบ สามารถหาช่องทางการตลาดที่

เหมาะสมทั้งออนไลน์และออฟไลน์ และมีการแปรรูปสมุนไพรพื้นบ้านของตนเองให้เป็นผลิตภัณฑ์

เอกลักษณ์ของชุมชน สามารถสรา้งรายได้และสรา้งชื่อเสียงใหกั้บจังหวัดฉะเชงิเทราต่อไปได้ 

 

วัตถุประสงค์การวจิัย  

1. เพื่อวเิคราะห์สถานการณ์ ปญัหา และศักยภาพด้านการจัดการความรู้ ช่องทางการตลาดและ

การแปรรูปพชืสมุนไพรพื้นบา้นของกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะกง จังหวัดฉะเชงิเทรา   

2. เพื่อเสนอแนะแนวทางการจัดการความรู ้ชอ่งทางการตลาดและการแปรรูปพชืสมุนไพรพื้นบา้น

ที่เหมาะสมสำหรับกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะกง จังหวัดฉะเชงิเทรา   

 

การทบทวนวรรณกรรม 

 การจัดการความรู้ ช่องทางการตลาดและการแปรรูปพืชสมุนไพรพื้นบ้านของกลุ่มเกษตรกรใน

ชุมชนอำเภอบางปะกง จังหวัดฉะเชงิเทรา  ได้ศกึษาคน้ควา้แนวคดิ ทฤษฎรีวมถงึงานวจิัยที่เกี่ยวขอ้งมาเป็น

แนวทางประกอบการศกึษา โดยมเีนื้อหาดังนี้ 

1. แนวคิดการจัดการความรู้ กลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางกง ควรต้องมีการจัดการความรู้ที่

เน้นกระบวนการเรียนรู้ที่เกิดจากการพัฒนาแลกเปลี่ยนการเรียนรู้ร่วมกันของกลุ่มบุคคลที่ช่วยในการ

ทำงานมีประสิทธิภาพมากขึ้น โดยกลุ่มเกษตรกรในชุมชนต้องมีการแลกเปลี่ยนการเรียนรู้ร่วมกันระหว่าง

กลุ่มในการเสนอแนวทางในการพัฒนาพืชสมุนไพรในชุมชนให้มีมูลค่าเพิ่มได้จากการแปรรูปเกิดจากนำ

ความรูท้ี่ได้จากภูมปิัญญาท้องถิ่นที่สืบทอดกันมาถ่ายทอดเป็นองค์ความรู้ให้กับบุคคลที่สนใจนำไปต่อยอด

พัฒนาได้ ตามแนวคิดของ Nonaka and Takeuchi (1995) พบว่าการเรียนรู้เกิดจากความรู้ใหม่ที่มาจาก
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พื้นฐานในความคิดร่วมกันของกลุ่มบุคคลแบ่งได้ 2 ประเภทคือ ความรู้ที่ปรากฏและมองเห็นได้ชัดเจน 

(Explicit Knowledge) สามารถถ่ายทอดออกจากเป็นเอกสารคู่มือหรือสิ่งที่ต่าง ๆ ที่สามารถนำมาค้นคว้า

ต่อยอดได้ เช่น มีการจดบันทึกขั้นตอนการแปรรูปพืชสมุนไพรที่มีขั้นตอนการผลิตอย่างครบถ้วน หากกลุ่ม

เกษตรกรในชุมชนได้ศึกษาสามารถทำได้เลย ส่วนความรู้ที่ไม่ปรากฎชัดแจ้ง (Tacit Knowledge) เกิดจาก

ประสบการณ์ แลกเปล่ียนรู ้เล่าสู่กัน สามารถถ่ายทอดกันจากการฝกึฝนตนเอง เช่น การนำความรู้จากภูมิ

ปัญญาทอ้งถิ่นที่มอียูถ่่ายทอดการเรยีนรูร้่วมกันในชุมชนสืบทอดกันมาถงึปัจจุบัน 

2. แนวคดิช่องทางการตลาด กลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางกง แนวคดิของ Kotler et al (2010) 

ควรต้องเน้นช่องทางที่มคีวามหลากหลายที่สามารถจำหน่ายเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได ้โดยช่องทางการตลาดจะ

เนน้การขายถงึที่ การจำหน่ายเอง การออกบูธแสดงสินคา้ หรอืผ่านสื่อออนไลน์ที่นยิมใช้กันตามความถนัด

ของกลุ่มเกษตรกรในชุมชน แต่ทัง้นี้ช่องทางการตลาดเป็นส่วนสำคัญในการฐานลูกคา้ได้เพิ่มมากขึ้นคือการ

ให้บริการผ่านร้าน การเข้าถึงบ้านลูกค้า การจำหน่ายผ่านตัวแทน   ย่อมเป็นทางเลือกของช่องทาง

การตลาดในการวิเคราะห์ระดับลูกคา้ที่สนใจและเขา้ถงึสินค้าได้ ในส่วนนี้กลุ่มเกษตรกรต้องมีการวางแผน

เปา้หมายของยอดขายในแต่ละครัง้เพื่อใหคุ้ม้ค่ากับต้นทุนที่ลงทุนไปด้วย (Kotler, 2000, พิพรรธน์ พิเชฐศิร

ประภา และคณะ, 2565) 

 3. แนวคดิการแปรรูปพชืสมุนไพร โดยกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางกง ควรตอ้งเขา้ใจการแปร

รูปพืชสมุนไพรที ่เป็นสินค้าทางการเกษตรในชุมชนให้มีมูลค่าเพิ ่มจากเดิมทำให้ผลิตภัณฑ์มีความ

หลากหลายเช่น อาหารเสริมและยารักษาโรคพื้นฐาน โดยเน้นแหล่งที่มาของวัตถุดิบที่เกิดขึ้นในชุมชน

สามารถนำมาแปรรูปได้ กระบวนการผลิตต่าง ๆ มีคุณภาพ น่าเชื่อถือ และเกิดจากการนำความรู้จากภูมิ

ปัญญาท้องถิ่นที่สืบทอดกันมาต่อยอดพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่มขึ้นได้ สำหรับการแปรรูปสินค้า

เกษตรต้องเน้นที่คุณภาพและมีการตรวจสอบของแหล่งวัตถุดิบที่ปลอดภัย สามารถนำมาแปรรูปได้ ต้อง

คำนึงถึงสัดส่วนของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด ต้นทุนและผลตอบแทนที่ได้รับ และศักยภาพในการแปรรูป

เพยีงพอต่อความตอ้งการได้ ซึ่งการแปรรูปพชืสมุนไพรสามารถแปรรูปได้ทัง้ การอบแหง้ การใช้ความร้อน 

การใชค้วามเย็น หรือการแปรรูปของสด เป็นตน้ ขึ้นอยู่กับกระบวนการผลิตแปรรูปและผลิตภัณฑ์ที่จะผลิต

ตามความตอ้งการของลูกคา้ เป็นตน้ (อรนุช กฤตยขจรสกุล และคณะ, 2565) 

 

กรอบแนวคดิการวจิัย 

 งานวิจัยนี ้เป็นการวิจัยแบบมีส่วนร่วมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยกำหนดกรอบแนวคดิการวิจัย

ตามแนวคิดทฤษฎีของ Nonaka and Takeuchi (1995), Kotler et al.,(2010), พิพรรธน์ พิเชฐศิรประภา และ

คณะ(2565) และ อรนุช  กฤตยขจรสกุล และคณะ (2565) ประกอบด้วย การจัดการความรู้ ช่องทาง

การตลาดและการแปรรูป  โดยมรีายละเอียดดังนี้ 
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ภาพท่ี 1 กรอบแนวคดิในการวจิัย 

ระเบยีบวธิวีจัิย 

งานวิจัยนี้เป็นดำเนินการวิจัยแบบมีส่วนร่วม (participatory action research) ร่วมกับการวิจัยเชิง

คุณภาพ สำหรับพื้นที่วจิัย คอื เกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะกง โดยมกีารแบ่งขัน้ตอนการวจิัยดังนี้ 

1. ขั้นตอนการศึกษาภาพรวมของการจัดการความรู้ด้านช่องทางการตลาดและด้านการแปรรูปพืช

สมุนไพรกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะกง จังหวัดฉะเชงิเทรา 

2. ขั ้นตอนการกำหนดปัญหา คือ (1) ความสำคัญของภาพรวมของการศึกษาภาพรวมของการ

จัดการความรู้ด้านช่องทางการตลาดและด้านการแปรรูปพืชสมุนไพรกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะ

กง จังหวัดฉะเชิงเทรา ในปัจจุบันมีลักษณะการดำเนินงานอย่างไร (2) มีปัญหาแนวทางและอุปสรรค

อะไรบา้ง อย่างไร  

3. ขัน้ตอนการวางแผนปฏบิัตงิานวจิัย คอื การจัดทำขัน้การปฏบิัตงิานวจิัยรวมทั้งผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

ที่เกี่ยวขอ้งกับการทำวิจัยในแต่ละส่วนอย่างไรบา้ง พรอ้มทำแผนปรับปรุงหรอืพัฒนา มีลักษณะดำเนินการ

คือ (1) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) (2) การประชุมระดมสมองระหว่างทีมงานวิจัยกับผู้ที่

เกี่ยวขอ้ง (3) การสนทนากลุ่มย่อย (Focus group) และ (4) แบบสอบถามสำหรับกลุ่มเกษตรกรที่สนใจแปร

รูปพืชสมุนไพร ส่วนผู้วิจัยจะเข้าร่วมประชุมเชิงปฏิบัติการ ระดมสมอง และการสัมภาษณ์ โดยติดตามทุก

ขัน้ตอน ใหค้ำปรกึษา และตรวจสอบผลของการดำเนนิงานทุกขัน้ตอน ตดิตามแผนหรอืเป้าหมายที่กำหนด

ไวอ้ย่างชัดเจน และกลุ่มเกษตรกรเขา้มามส่ีวนร่วมลงมอืปฏบิัตติามแผนและตรวจสอบความพงึพอใจ  

การจัดการความรู ้                                         

- การเขา้ถงึขอ้มูล                                

- การแลกเปลี่ยนการเรยีนรูร้่วมกัน 

ช่องทางการตลาด 

- การจำหน่ายเอง 

- ผ่านสื่อออนไลน์ 

- ฝากขายในชุมชน 

- การออกบูธ 

การแปรรูป 

- แหล่งวัตถุดบิและการวางแผนการผลติ 

- การนำหลักภูมปิัญญาทอ้งถิ่นมาต่อยอด 

- คุณภาพของผลติภัณฑ์ 

 

แนวทางรูปแบบการจัดการความรู้ ช่องทางการตลาด

และการแปรรูปพชืสมุนไพรพื้นบา้นของกลุ่มเกษตรกร 

ในชุมชน  อำเภอบางปะกง จังหวัดฉะเชงิทรา 
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4. ขั้นการติดตาม ตรวจสอบและปรับปรุง รวมทั้งแก้ไขระหว่างการปฏิบัติงานวิจัย  โดยขั้นตอนนี้

ผู้วิจัยและกลุ่มเกษตรกรในชุมชน ร่วมทำการพิจารณาหาทางปรับปรุงแก้ไขการปฏิบัติการวิจัยแบบมีส่วน

ร่วม แล้วมาปรับปรุงใหเ้หมาะสมกับการดำเนนิงานใหบ้รรลุเปา้หมาย 

5. ขัน้การสรุปผลการวจิัย เป็นการนำผลการปฏิบตักิารวจิัยแบบมส่ีวนร่วมมาสรุปผลวิจัย และเรียบ

เรยีง เป็นการรายงานผลการวจิัยและนำขอ้มูลคนืลงพื้นที่อีกครัง้ 

ประชากรและผู้ให้ข้อมูลหลัก  

ประชากรที่ใช้ในการศึกษาตามแนวทางเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยใช้กลุ่มตัวอย่างในการสัมภาษณ์เชิงลึก 

(In-depth interview) โดยทำการสุ่มอย่างง่ายมีกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ กลุ่มเกษตรกร 5 ราย กลุ่ม

แม่บ้านเกษตรกร 5 รายและวิสาหกิจชุมชน 10 ราย รวมทั้งสิ้น 20 ราย ด้วยใช้วิธีการเลือกสุ่มตัวแบบ

เจาะจง (Specific purposive sampling) และเก็บข้อมูลจาการสัมภาษณ์เชิงลึก เหตุผลใช้เกณฑ์ในการ

คัดเลือกผูใ้ห้ขอ้มูลหลัก คอื ตอ้งความรูเ้กี่ยวกับการแปรรูปพชืสมุนไพร ที่มีอายุระหว่าง 35-75 ปี มีความ

เข้าใจในการปลูกพืชสมุนไพร และมีความยินยอมสมัครในการเข้าร่วมศึกษาครั้งนี้ ดังนั้นการกำหนดกลุ่ม

ผูใ้หข้อ้มูลหลักที่ผ่านเกณฑ์คัดเลือกและอาสาสมัครจำนวน 20 ราย  

เคร่ืองมอืท่ีใช้และการเก็บรวบรวมข้อมูลในการวจัิย 

เครื่องมอืและการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวเิคราะห์ทั้งเชงิคุณภาพที่ใชใ้นการวจิัยดังนี้  

1. การสัมภาษณ์เชงิลึก (In-depth interview) ในกลุ่มเกษตรกรในชุมชน  

2. การสัมภาษณ์รูปแบบการประชุมแบบมีส่วนร่วมอย่างสร้างสรรค์ด้วยกระบวนการ AIC มีลักษณะ

แบบเปิดโอกาสให้กลุ่มตัวอย่างและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้องเข้ามามีส่วนร่วมในการกำหนดรูปแบบ

การดำเนนิงาน  

3. การสนทนากลุ่มย่อย (Focus group) จากผูเ้กี่ยวขอ้ง (Stakeholders)  

การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยนำข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก การสนทนากลุ่มย่อย และ

การประชุมระดมสมอง มาเรียบเรียง ทำการตรวจสอบข้อมูล และนำข้อมูลดังกล่าวมาทำการวิเคราะห์

เนื้อหา (Content Analysis) คือ การถอดเทป การจัดหมวดหมู่ข้อมูล การเปรียบเทียบเชื่อมโยงแนวคิดและ

ทฤษฎี การสรุปตีความด้วยการบรรยายพรรณนา (Descriptive Interpretation) สำหรับระยะเวลาในการ

ดำเนนิงานเริ่มเมษายน - กันยายน 2568 

 

ผลการวจิัย 

 วัตถุประสงค์ที่ 1 ผลการวิจัยพบว่า สถานการณ์ของการจัดการความรู้เกี ่ยวกับพืชสมุนไพรมี

ความรู้พื้นฐานจากการแปรรูปพืชสมุนไพรจากนักปราชญ์ในชุมชนเรียนและฝึกฝนตนเองจนชำนาญ เริ่ม

ชวนเชิญสมาชิกในชุมชนที่สนใจร่วมกันมาพัฒนาต่อยอดสมุนไพรที่มีอยู่ในพื้นบ้านและหากไม่มีก็ช่วยกัน

ปลูก ปัญหาแต่พื้นที่มีสภาพดินที่แตกต่างกันไป จึงแบ่งกันไปปลูกเพื่อขยายพืชพันธ์ให้มากเพียงพอต่อการ
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ผลิต เช่น ปลูกข่า ตะไคร้ ขิง ขมิ้น มะกรูด อัญชัน รางจืด บัวบก เสลดพังพอง ทองพันชั่ง ผักเบี้ยใหญ่ 

เหงือกปลาหมอ ต้นกาวเทียน่า ดอกพุทธ ใบข่อย กานพลู ว่านมหาจักร ตำลึง ไพร เป็นต้น ศักยภาพของ

กลุ่มเกษตรกรในชุมชนช่วยกันคิดและพัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑ์สมุนไพรจนประสบผลสำเร็จ ผลิตภัณฑ์ที่

แปรรูปของชุมชน เช่น แชมพูสระผม สบู่ สปานวดแก้ปวดเมื่อย ยาหมอง พิมเสน ขี้ผึ ้งสำหรับรักษา

โรคเบาหวาน และอื่น ๆ อีกมากมาย ซึ่งดำเนินการจดสูตรขั้นตอนการทำทุกอย่างลงในสมุดบันทึกแจก

สมาชิกให้ไปฝึกเรียนรู้และไปเป็นวิทยากรถ่ายทอดให้กับชุมชนในและนอกพื้นที่ ทำให้เกษตรกรนอกพื้นที่

รูจ้ักเพิ่มมาก 

 ส่วนสถานการณ์ของช่องทางการตลาดที่จำหน่ายในปัจจุบันในภาพรวมทางกลุ่มวสิาหกจิจะทำการ

ผลิตตามคำสั่งซื้อจากลูกค้าประจำที่นำไปจำหน่ายต่อ หรือรับไปจำหน่ายแต่ติดแบรนด์อื่น เช่น แชมพู สบู่ 

สปานวดตัวแก้ปวดเมื่อยผ่อนคลายเครียดได้ พิมเสน ยาหมอง ขี้ผึ้งสำหรับรักษาโรคเบาหวานได้ หรือ

ผลิตภัณฑ์สมุนไพรอื่น ๆ ที่ลูกค้าสั่งผลิต ซึ่งทางวิสาหกิจก็ยินดีรับจ้างผลิต ซึ่งให้เหตุผลว่าอยากให้เข้าถึง

กลุ่มลูกคา้ให้มากขึ้นและใชผ้ลิตภัณฑ์สมุนไพรอย่างแทจ้ริง และอีกอย่างปัญหาทางกลุ่มก็ไม่ค่อยมีเวลาไป

จำหน่ายเอง นอกจากว่างหรือไม่ยอดสั่งซื้อถึงจะจำหน่ายเองแต่ทางกลุ่มยังให้บริการผ่านร้านค้าของกลุ่ม

วสิาหกจิอีกด้วย โดยส่วนใหญ่จะมลูีกคา้มาส่ังซื้อที่รา้นโดยตรงมารับที่รา้นบา้ง หรอืมกีารใหบ้รกิารถึงบ้าน

ลูกค้านำไปส่งถึงบ้าน หากไกลก็ใช้รถขนส่งเอกชนส่งรวดเร็วทันใจถึงมือลูกค้าได้เร็ว ซึ่งทางกลุ่มวิสาหกิจ

จะผลิตสินค้าใหม่ตลอดอย่างต่อเนื่องตามคำสั่งซื้อ เพราะอายุการใช้งานของผลิตภัณฑ์แปรรูปจะอยู่ได้

ประมาณ 6 เดือน เพราะไม่ใส่การกันบูด  นอกจากนี้ศักยภาพของกลุ่มเกษตรกรในชุมชนยังมีช่องทาง

ตลาดตามสถานที่จำหน่ายในพื้นที่และนอกพื้นที่เช่น ออกบูธต่าง ๆ ตลาดนัด ปากต่อปาก เฟซบุ๊ก รับจ้าง

ผลิตและมีลูกค้าประจำทำหน้าที่เป็นตัวแทนจำหน่ายให้ทั้งใช้แบรนด์วิสาหกิจเองและใช้แบรนด์อื่นแทน ใน

ส่วนนี้ก็มีสั่งซื้ออยู่เรื่อย ๆ ทางกลุ่มก็จะวางแผนการผลิตให้ครอบคลุมต่อการสั่งซื้อหากเหลือไว้ในสต๊อกก็

จะไม่มากเกนิไป เพราะเนน้ผลิตใหม่ตลอดเวลา สำหรับ การบรกิารผ่านออนไลน์ ทางกลุ่มก็จะให้ทุกคนใน

สมาชกิช่วยกันโพสต์ขายผ่านส่ือตนเอง มเีพจของกลุ่มคอื Home Herb ผลิตภัณฑ์สมุนไพรไทย หัวหน้ากลุ่ม

จะทำหน้าที่ในโพสต์สื่อต่าง ๆ ไปเพื่อให้มีลูกค้าและคนเข้ามาติดตามกันเพิ่มมากขึ้น ซึ่งจะฝึกทำทุกวันให้

เคยชินและคอนเทนต์ตอ้งน่าสนใจอีกด้วย 

 ส่วนสถานการณ์ของการแปรรูปพืชสมนุไพรในปัจจุบันเน้นแหล่งวัตถุดิบที่นำมาผลิตต้องปลอดภัย

จะต้องเน้นกลุ่มเกษตรกรในการเพาะปลูกพืชสมุนไพรต้องให้ได้มาตรฐานการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี 

(Good Agricultural Practices : GAP)  ช่วยกันสอนวิธีการปลูก และสอนการแปรรูปด้วย โดยทางกลุ่ม

เกษตรกรได้ทำเป็นคู่มอืสูตรตำราการแปรรูปพชืสมุนไพรทำไว ้เผื่อลมืสูตรหรอืหากยามแก่ชราภาพไปแล้ว

หลงลืม รุ่นสืบทอดจะได้ศึกษาเรียนรู้ต่อไปได้ แต่ปัญหาทุกวันนี้ยังหาคนสืบทอดไม่ได้ จึงต้องช่วยกันเชิญ

ชวนมารวมกลุ่มกันเยอะด้วยหรือไปเป็นวิทยากรเผยแพร่ความรู้ให้กับชุมชนอื่นต่อไป นอกจากนี้ศักยภาพ

ของกลุ่มเกษตรกรในชุมชนได้มีการวางแผนการผลิตในแต่ละสูตรที่ทำการแปรรูปเพื่อป้องกันผิดขั้นตอนใน

การทำ และให้สมาชิกช่วยกันจดบันทึกวันเดือนปีผลิตทุกครั้ง จดบักทึกยอดสั่งซื้อเพื่อให้สอดคล้องกับ

https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=Good+Agricultural+Practices&ie=UTF-8&oe=UTF-8&mstk=AUtExfBk4h2-nwlM6HxP92YLsNVdlj13mhO9azZxSV9afja0UID1rMqc2WkrVXCciWfadI8yM0eNsNSlevtv8ciLOMlWtac7Y28CaJJI2l28lvDlksf9JtPdHbLd8ESu7yw3yKbC0i2oc7-7LXq7_xzRVyENeeZLLf-N_IbUzrp0FNELTLE&csui=3&ved=2ahUKEwifjJPh1_2PAxXWS2wGHVe-IBoQgK4QegQIARAC
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กระบวนการผลิต เพราะจะไม่ผลิตเก็บไว้จะเน้นการผลิตเพยีงคำสั่งซื้อเท่านั่น รวมทั้งตอ้งมีห้องปฏิบัติการ

ในการผลิตต้องเป็นระเบียบ สะอาด หยิบง่ายใช้คล่อง มีป้ายติดกำกับทุกภาชนะ รวมถึงระหว่างการผลิต

ต้องใส่ชุดคลุม หน้ากากอนามัย ถุงมือเป็นประจำทุกครั้ง ทีมวิจัยช่วยเสนอแนะในเรื่องการพัฒนาหรือ

ปรับปรุงสูตรสมุนไพรต่าง ๆ ให้ดีขึ้นให้น่าใช้มากขึ้นต่อไป เช่น ทำเป็นสมุนไพรสำหรับสปานวดหน้า สคับ

หน้า พอกหน้า หรือขัดตัว นวดตัว สปาตัว เพิ่มขึ้นเนื่องจากสมุนไพรที่ปลูกเป็นสมุนไพรที่สามารถแปรรูป

ได้หลากหลายผลิตภัณฑ์ อยากใหต้่อยอดเพราะมกีลุ่มลูกคา้รักษาสุขภาพสนใจเยอะ 

วัตถุประสงค์ที่ 2 ผลการวิจัยเสนอแนะแนวทางการจัดการความรู้ ช่องทางการตลาดและการแปร

รูปพชืสมุนไพรพื้นบา้นที่เหมาะสมสำหรับกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะกง จังหวัดฉะเชงิเทรา พบว่า 

แนวทางการจัดการความรู้ต้องเริ่มตั้งแต่ด้านต้นน้ำเน้นการปลูกพืชสมุนไพรให้เพิ่มขึ้น ให้ทุกคนเรียนรู้

เกี่ยวกับการปลูกพชืสมุนไพรที่มคีวามสำคัญต่อสุขภาพและสามารถนำมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์จำหน่ายได้ 

สร้างอาชีพให้กับชุมชน มีการจดบันทึกทุกครั้งในการผลิตเพราะจะได้ไม่ผิดขั้นตอน และทำรายละเอียด

เกี่ยวกับแหล่งที่มาของวัตถุ วันเดือนปีที่ผลิตให้ชัดเจน ส่วนกลางน้ำเน้นการผลิตและการแปรรูปที่ทันสมัย 

เน้นการบรรจุและผลิตภัณฑ์ที่ใช้แล้วปลอดภัย มีฉลากสินค้ากำกับน่าเชื่อถือ เน้นคุณภาพผลิตภัณฑ์

น่าเชื่อถือ รูปแบบผลิตภัณฑ์ต้องให้ทันตามความต้องการของลูกค้า และมีสถานที่ในการผลิตที่สะอาด 

สุขลักษณะ สำหรับปลายน้ำในการหาช่องทางการตลาดให้สามารถกระจายสินค้าถึงกลุ่มลูกค้าได้มากขึ้น 

เนน้การลดตน้ทุนค่าใชจ้่ายใหกั้บกลุ่มเกษตรกร 

 ส่วนการพัฒนาช่องทางการตลาด โดยทางทีมวิจัยและกลุ่มเกษตรกรได้แลกเปลี่ยนการเรียนรู้

ร่วมกันได้ช่วยกันวางแผนพัฒนาช่องทาการตลาด แบ่งได้ 2 ส่วนคือ ส่วนที่ 1 ด้านการวางแผนปฏิบัติการ

พัฒนา เริ่มตั้งแต่ประชุมกลุ่มเกษตรกรร่วมกันแลกเปลี่ยนกันว่าจะช่วยกันวางแผนช่องทางการตลาด

เพิ่มขึ้น คือ (1) เปิดร้านจำหน่ายผ่านวิสาหกิจในชุมชนทุกวัน จะมีลูกค้าที่รู้จักและลูกค้าประจำแวะมาซื้อ

อยู่เสมอ (2) การจำหน่ายตามตลาดนัดโดยมีตัวแทนกลุ่มไปจำหน่าย และมีพ่อค้าแม่ค้ามารับไปจำหน่าย

อีก  (3) ฝากขายรา้นขายของฝากโดยรวมกลุ่มกับวิสาหกิจชุมชนอื่นให้มเีครือข่าย (4) การไปออกบูธแสดง

สินค้าเช่น เมืองทองธานี แถวปทุมธานี อยุธยา และอื่น ๆ โดยจะมีหน่วยงานภาครัฐเข้ามาเชิญชวนให้ไป

ร่วมงาน และ (5) รับจา้งผลิตให้กับตัวแทนนำไปจำหน่าย (ใชแ้บรนด์วสิาหกจิหรือแบรนด์อื่นก็ได้) ส่วนที่ 2 

ด้านพัฒนาช่องทางตลาดของตนเอง คอื การขายจำหน่ายเอง โดยเนน้เขา้ถงึกลุ่มลูกคา้ใหม้ากขึ้น จากปาก

ต่อปากบอกต่อกันให้ซื้อ และการไปเป็นวิทยากรเผยแพร่ความรู้ให้กับชุมชนอื่น และนำสินค้าไปจำหน่าย

เองด้วย ทำให้มียอดขายและซื้อซ้ำเพิ่มขึ้น ซึ่งในแต่ละเดือนจะมีหน่วยงานภาครัฐติดต่อให้ไปเป็นวิทยากร

ประจำอยู่แล้ว จึงทำให้เป็นที่รู ้จักเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้เพิ่มขึ้น และช่องทางที่เน้นรูปแบบการให้ขายผ่าน

ออนไลน์เนื่องจากง่าย มีลูกค้าติดตามประจำอยู่แล้ว และทางทีมวิจัยช่วยกดติดตามและช่วยโพสต์ผ่านส่ือ

ออนไลน์อีกด้วย จะได้กระจายสื่อให้ทุกคนได้รู้จัก ยอดสั่งซื้อในปัจจุบันช่วงพฤษภาคม เป็นต้นมายังคงตัว

สั่งเรื่อย ๆ รายได้เฉลี่ยประมาณ 4,000-5,000 บาทต่อเดือน แต่ช่วงเทศกาลท่องเที่ยวจะมียอดขายเยอะ

เพราะมนีักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างชาติสนใจส่ังซื้อผ่านตัวแทนจำหน่ายเยอะทำให้ กลุ่มผลิตแทบไม่ทันส่ง
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เลย ในตอนนี้ในการพัฒนาช่องทางตลาดทางวิสาหกิจยังใช้ทั้งออนไลน์และออฟไลน์ช่วยในการอยู่แล้ว 

ปากต่อปากก็สำคัญทำให้สินค้าจำหน่ายได้ดีขึ้น ในภาพรวมเพิ่มขึ้นประมาณเฉลี่ยเดือนละ 5%-10% ทาง

กลุ่มก็ดีใจมากแล้ว  

 แนวทางการแปรรูปพืชสมุนไพร มีการติดตามผลการดำเนินร่วมกันของกลุ่มเกษตรกรทั้งในด้าน

การผลิตแปรรูปและจำหน่าย ช่วยกันประชาสัมพันธ์ให้ท้องถิ่นอื่นรับทราบ สามารถนำผลิตภัณฑ์พืช

สมุนไพรแปรรูปส่งเข้าประกวดสินค้าเกษตรในจังหวัดฉะเชิงเทราจนประสบผลสำเร็จเป็นที่รู้จักและได้รับ

รองมาตรฐาน อย.และได้เลขที่จดแจ้งทะเบียนสินค้าให้กับผลิตภัณฑ์แปรรูปของชุมชน เช่น แชมพูสระผม 

สบู่ สปานวดแกป้วดเมื่อย ยาหมอง พมิเสน ขี้ผึ้งสำหรับรักษาโรคเบาหวาน และอื่น ๆ อีกมากมาย ซึ่งกลุ่ม

เกษตรได้จดสูตรขั้นตอนการแปรรูปวิธีการทำทุกอย่างลงในสมุดบันทึกแจกสมาชิกให้ไปฝึกเรียนรู้และไป

เป็นวทิยากรถ่ายทอดใหกั้บชุมชนในและนอกพื้นที่ เพื่อใหส้ามารถนำไปต่อยอดต่อไปได้ 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2 แสดงผลิตภัณฑ์แปรรูปพชืสมุนไพร 

 

อภปิรายผลการวจัิย  

  ผลจากการวจิัยวัตถุประสงค์ที่ 1 พบว่า กลุ่มเกษตรกรมกีารจัดการความรู้พชืสมุนไพรโดยเริ่มจาก

การจัดการความรู้พื้นฐานจากการแปรรูปพืชสมุนไพรจากนักปราชญ์ในชุมชนเรียนและฝึกฝนตนเองจน

ชำนาญ เริ่มชวนเชิญสมาชิกในชุมชนที่สนใจร่วมกันมาพัฒนาต่อยอดสมุนไพรที่มีอยู่ในพื้นบ้าน ช่วยกันคิด
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และพัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑ์สมุนไพร Nonaka and Takeuchi (1995) พบว่า การเรียนรู้เกิดจากความรู้ใหม่

ที่มาจากพื้นฐานในความคิดร่วมกันของกลุ่มบุคคลที่สามารถนำมาค้นคว้าต่อยอดได้ เช่น มีการจดบันทึก

ขั้นตอนการแปรรูปพืชสมุนไพรที่มีขั้นตอนการผลิตอย่างครบถ้วน ส่วนช่องทางการตลาดที่จำหน่ายจะทำ

การผลิตตามคำสั่งซื้อจากลูกค้าประจำที่นำไปจำหน่ายต่อ หรือรับไปจำหน่ายแต่ติดแบรนด์อื่น และส่วน

ใหญ่จะมีลูกค้ามาสั่งซื้อที่ร้านโดยตรงมารับที่ร้านบ้าง หรือมีการให้บริการถึงบ้านลูกค้านำไปส่งถึงบ้าน 

และยังจำหน่ายในพื้นที่และนอกพื้นที่เช่น ออกบูธต่าง ๆ ตลาดนัด ปากต่อปาก เฟซบุ๊ก รับจ้างผลิตและมี

ลูกค้าประจำทำหน้าที่เป็นตัวแทนจำหน่ายให้ทั้งใช้ แบรนด์วิสาหกิจเองและใช้แบรนด์อื่นแทน และสมาชิก

ช่วยกันโพสต์ขายผ่านสื่อตนเอง มีเพจของกลุ่มคือ Home Herb ผลิตภัณฑ์สมุนไพรไทย เช่นเดียวกับ Kotler 

et al (2010) เสนอควรต้องเน้นช่องทางที่มีความหลากหลายที่สามารถจำหน่ายเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้  ส่วน

การแปรรูปพืชสมุนไพรเน้นแหล่งวัตถุดิบที ่นำมาผลิตต้องปลอดภัยจะต้องเน้นกลุ่มเกษตรกรในการ

เพาะปลูกพชืสมุนไพรตอ้งใหไ้ด้มาตรฐานการปฏบิัตทิางการเกษตรที่ดี (Good Agricultural Practices : GAP)  

ช่วยกันสอนวธิกีารปลูก และสอนการแปรรูปด้วย และใหส้มาชกิช่วยกันจดบันทกึวันเดอืนปผีลิตทุกครั้ง จด

บักทึกยอดสั่งซื้อเพื่อให้สอดคล้องกับกระบวนการผลิต เช่นเดียวกับ อัจฉราวรรณ สุขเกิด และคณะ 

(2568) พบว่า (1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยนวัตกรรมการจัดการสินคา้เกษตร ใชน้วัตกรรมเครื่อง อบแห้ง

พลังงานแสงอาทิตย์ รุ่นหลังเต่า เป็นเครื่องมือในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เกษตร โดย ประยุกต์ใช้พลังงาน

ทดแทน ลดการใช้พลังงานไฟฟ้า และลดการปล่อยคาร์บอน ผลการดำเนินงานนำไปสู ่การพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ 2 ประเภท ได้แก่ (1.1) ปลาแรดอบแหง้ ซึ่งใชป้ลาแรด GI จากลุ่มนำ้สะแกกรัง ผ่านกระบวนการ

หมัก อบแห้ง และบรรจุอย่างเหมาะสม เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ คงคุณค่าทางโภชนาการและเก็บรักษาได้นาน 

และ (1.2) ชาสมุนไพรจากผักปลอดสาร ได้แก่ ตะไครแ้ละใบเตย ที่แปรรูปผ่านกระบวนการตัด ห่ัน และอบ

ให้แห้งสนิทเพื่อลดความชื้นต่ำกว่า 10%  และ (2) การสร้างมูลค่าสินค้าจากผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตร เป็น

กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ดำเนินการร่วมกับผู้ประกอบการในพื้นที่ โดยการวิเคราะห์ข้อมูลออกแบบ

ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ สังเคราะห์แนวทางพัฒนาจากการสัมภาษณ์ และถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการ

แปรรูป และการตลาด ผูป้ระกอบการสามารถลดตน้ทุน เพิ่มรายได้เฉล่ีย 30% และขยายตลาดจำหน่ายได้

อย่างมีประสิทธิภาพ ผลิตภัณฑ์มีอัตลักษณ์เฉพาะ สะอาด ปลอดภัย และตรงกับความต้องการของ

ผู้บริโภคยุคใหม่ที่ใส่ใจสุขภาพ เช่นเดียวกับ ทิพย์วิมล วังแก้วหิรัญ และคณะ (2567) พบว่า (1) ผลการใช้

กระบวนการมีส่วนร่วมในการสังเคราะห์ชุดความรู ้ผลิตภัณฑ์เกษตรในชุมชนของเกษตรกร จังหวัด

ฉะเชิงเทรา พบว่า เกษตรกรต้องการชุดความรู้การสร้างมูลค่าเพิ่มต่อยอดผลผลิตจาก “ข้าว” เป็น “แป้ง

ข้าว” เพื่อแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดฉะเชิงเทรา และการใช้ผลผลิตทางการเกษตรในกลุ่ม

สมุนไพรที่นำไปสู่ การถนอมอาหาร และเป็นของใช้ในครัวเรือน (2) ชุดความรู้การสร้างมูลค่าเพิ่มของ

ผลิตภัณฑ์เกษตรในชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ 3 กลุ่มดังนี้ กลุ่มที่1 ผลิตภัณฑ์เบ

เกอรี่ ได้แก่ ซอฟต์คุกกี้ ข้าวไรซ์เบอร์รี่ แยมมะม่วง และคุกกี้ข้าวออร์แกนิค กลุ่มที่ 2 ผลิตภัณฑ์อาหาร 

และการถนอมอาหาร ได้แก่ น้ำพริกสมุนไพร และลูกชิ้นข้าวออร์แกนิค และ กลุ่มที่ 3 ผลิตภัณฑ์อาบน้ำ

https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=Good+Agricultural+Practices&ie=UTF-8&oe=UTF-8&mstk=AUtExfBk4h2-nwlM6HxP92YLsNVdlj13mhO9azZxSV9afja0UID1rMqc2WkrVXCciWfadI8yM0eNsNSlevtv8ciLOMlWtac7Y28CaJJI2l28lvDlksf9JtPdHbLd8ESu7yw3yKbC0i2oc7-7LXq7_xzRVyENeeZLLf-N_IbUzrp0FNELTLE&csui=3&ved=2ahUKEwifjJPh1_2PAxXWS2wGHVe-IBoQgK4QegQIARAC
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และบำรุงผิว ได้แก่ ครีมอาบน้ำสูตรน้ำนมข้าวไรซ์เบอร์รี่  และ (3) แนวทางการสร้างนวัตกรรมการ

ยกระดับความสามารถทางการแข่งขันธุรกิจเกษตรจากผลิตภัณฑ์ ชุมชนเพื่อการพึ่งพาตนเองอย่างยั่งยืน 

โดยการเพิ่มคุณค่าเชิงธุรกิจ (Value Propositions) จากจุดเด่นของ ผลิตภัณฑ์ คือ การใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น

ผสมผสานกับสิ่งที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะในชุมชน อีกทั้งขั ้นตอนและ กระบวนการผลิตที่เลือกวัตถุดิบ

ทอ้งถิ่นที่มคีุณภาพ กระบวนการปลูกที่ปราศจากสารเคม ีส่งต่อใหกั้บผูบ้ริโภค ด้วยความมั่นใจในคุณภาพ 

ผู้มีส่วนร่วมในชุมชนควรมีการนำเสนอเรื่องเลา่ (Story telling) เพื่อเพิ่มคุณค่าเชิงธุรกิจของผลิตภัณฑ์ และ 

จัดการช่องทางในการจัดจำหน่าย (Channels) 3 ช่องทาง ได้แก่ ช่องทางที่1 การขายปลีก และ ขายส่ง

ผลิตภัณฑ์หน้าร้าน ช่องทางที่ 2 การออกบูธจำหน่ายผลิตภัณฑ์นอกสถานที่ และ ช่องทางที่ 3 การ

โทรศัพท์ส่ังจอง และช่องทางออนไลน์ทัง้นี้ควรประชาสัมพันธ์ขอ้มูลอย่างต่อเนื่องในแหล่งที่มีผลิตภัณฑ์วาง

จำหน่าย  

ผลจากการวจิัยวัตถุประสงค์ที่ 2 พบว่า เสนอแนะแนวทางการจัดการจัดความรู้ ช่องทางการตลาด

และการแปรรูปพืชสมุนไพร โดยเริ่มตั้งแต่ต้นน้ำเน้นการปลูกพืชสมุนไพรให้เพิ่มขึ้นให้เกษตรกรเรียนรู้

เกี่ยวกับการปลูกพชืสมุนไพรที่มคีวามสำคัญต่อสุขภาพและสามารถนำมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์จำหน่ายได้ 

สร้างอาชีพให้กับชุมชน มีการจดบันทึกทุกครั้งในการผลิตเพราะจะได้ไม่ผิดขั้นตอน และทำรายละเอียด

เกี่ยวกับแหล่งที่มาของวัตถุ วันเดือนปีที่ผลิตให้ชัดเจน ส่วนกลางน้ำเน้นการผลิตและการแปรรูปที่ทันสมัย 

เน้นการบรรจุและผลิตภัณฑ์ที่ใช้แล้วปลอดภัย มีฉลากสินค้ากำกับน่าเชื่อถือ เน้นคุณภาพผลิตภัณฑ์

น่าเชื่อถือ รูปแบบผลิตภัณฑ์ต้องให้ทันตามความต้องการของลูกค้า และมีสถานที่ในการผลิตที่สะอาด 

สุขลักษณะ สำหรับปลายน้ำในการหาช่องทางการตลาดให้สามารถกระจายสินค้าถึงกลุ่มลูกค้าได้มากขึ้น 

เนน้การลดตน้ทุนค่าใช้จ่ายใหกั้บกลุ่มเกษตรกร ส่วนรูปแบบการพัฒนาช่องทางการตลาดคือ การขายหรือ

จำหน่ายเอง โดยเน้นการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าให้มากขึ้น จากการสื่อสารแบบปากต่อปาก (Word of Mount) 

หรอืบอกต่อกันใหซ้ื้อ เช่นเดียวกับ Kotler et al (2010) ควรตอ้งเนน้ช่องทางที่มคีวามหลากหลายที่สามารถ

จำหน่ายเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้ รวมถึงการไปเป็นวิทยากรเผยแพร่ความรู้ให้กับชุมชนอื่น และนำสินค้าไป

จำหน่ายเองด้วย ทำให้มียอดขายและซื้อซ้ำเพิ่มขึ้น ซึ่งในแต่ละเดือนจะมีหน่วยงานภาครัฐติดต่อให้ไปเป็น

วิทยากรประจำอยู่แล้ว จึงทำให้เป็นที่รูจ้ักเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้เพิ่มขึ้น และช่องทางที่เน้นรูปแบบการให้ขาย

ผ่านออนไลน์เนื่องจากง่าย มีลูกค้าติดตามประจำอยู่แล้ว และยังใช้ทั้งออนไลน์และออฟไลน์ควบคู่กันไป 

การสื่อสารแบบปากต่อปากก็สำคัญทำให้สินค้าจำหน่ายได้ดขีึ้น ในภาพรวมเพิ่มขึ้นประมาณเฉลี่ยเดือนละ 

5%-10% สำหรับแนวทางด้านการแปรรูปพืชสมุนไพร สามารถนำผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรแปรรูปส่งเข้า

ประกวดสินค้าเกษตรในจังหวัดฉะเชิงเทราจนประสบผลสำเร็จเป็นที่รู้จักและได้รับรองมาตรฐาน อย.และ

ได้เลขที่จดแจ้งทะเบียนสินค้าให้กับผลิตภัณฑ์แปรรูปของชุมชนเพื่อให้สามารถนำไปต่อยอดต่อไปได้ 

เช่นเดียวกับงานรัชนิดา รอดอิ้ว และกิติศักดิ์ ทองมีทิพย์ (2567) พบว่า (1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัสดุ

เหลือทิ้งทางการเกษตร ผ่านการอบรมแปรรูปสินค้าเกษตรเหลือทิ้งต้นกล้วยน้ำว้าเป็นกระดาษกาบกล้วย 

ซึ่งสามารถแปรรูปเป็นดอกไม้จันทน์ พวงหรีดกาบกล้วย กระเป๋ากาบกล้วย ทำให้รายได้ของกลุ่มผู้เข้ารับ
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การอบรมเพิ่มขึ้น (2) การสร้างช่องทางการตลาด เพื่อเพิ่มรายได้ให้กับกลุ่ม แบ่งออกเป็น 2 ช่องทาง คือ 

การขายออนไลน์ผ่าน เพจเฟซบุ๊กของสมาชิกและขายทางหน้าร้านของกลุ่มแม่บ้าน ซึ่งสินค้าที่ผลิตขายมี 

สองชนิดคือ กระดาษกาบกล้วยน้ำว้าผลิตส่งตานีสยามและกระเป๋าจากกาบกล้วยน้ำว้าผลิตให้เฉพาะ

ลูกค้าที่ส่ังผ่านกลุ่มแม่บ้าน การขายกระดาษ กาบกล้วยน้ำว้าและกระเป๋าจากกาบกล้วยน้ำว้าช่วยสร้าง

งานและเพิ่มรายได้ให้ กลุ่มผู้สูงอายุในชุมชน ช่วยเสริมสร้างความร่วมมือในชุมชน ลดความเครียด ให้กับ

ผู้สูงอายุ ซึ่งการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจากสินค้าเกษตรตกเกรดเหลือทิ้งในชุมชนและการพัฒนาช่องทาง

การตลาดมีผลกระทบต่อชุมชน การสร้างงาน เพิ่มรายได้และความยั่งยืนในการผลิตและตลาดสินค้า

เกษตรในระยะยาวและยั่งยืน เช่นเดียวกับ สิริกาญจน์ ทวีพิธานันท์ และคณะ (2566) พบว่า แนวทางใน

การพัฒนาผลิตภัณฑ์มี 4 ขั้นตอน ได้แก่ (1) การวางแผนรวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์ (2) คัดเลือกผลิตภัณฑ์

ในการพัฒนาและส่งเสริม (3) พัฒนาขั้นตอนและกระบวนการการผลิต และ(4)การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และ

ฉลากและได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์จำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ (1) ฝรั่งคลุกพริกเกลือกะปิ (2) ฝรั่งอบ

สามรส (3) น้ำฝรั่งอินทรีย์ ซึ่งนอกจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์แล้ว เพื่อให้กลุ่ม มีรายได้ที่เพิ่มขึ้น จึงดำเนิน

กิจกรรมส่งเสริมการตลาด การประชาสัมพันธ์ที ่สามารถสร้างช่องทางการจัดจำหน่ายให้มีความ

หลากหลาย โดยแบ่งเป็นการส่งเสริมการตลาดแบบออฟไลน์ เช่น ป้าย โลโก้ และการออกร้านจำหน่าย

สินค้าในงานมหกรรมส่งเสริมของหน่วยงานต่าง ๆ และกิจกรรมการท่องเที่ยว กิจกรรมการส่งเสริม

การตลาดแบบออนไลน์โดยมกีารจัดกิจกรรมการอบรมใหค้วามรูแ้ก่สมาชกิและผูป้ระกอบการ ที่สนใจด้าน

การตลาดออนไลน์ และส่งเสริมสนับสนุนให้กลุ่มได้ถ่ายทอดผลิตภัณฑ์และบริการ ผ่านการวางแผนการ

สนับสนุนและการออกแบบผลตภัิณฑ์เพื่อจัดทำส่ือวดีีโอประชาสัมพันธ์ต่อไป 

 

องค์ความรู้ใหม่จากการวจิัย 

องค์ความรูอั้นเปน็ผลมาจากการวจิัยคอื เสนอแนะแนวทางการจัดการความรู ้ช่องทางการตลาด

และการแปรรูปพชืสมุนไพรพื้นบา้นที่เหมาะสมสำหรับกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะกง จังหวัด

ฉะเชงิเทรา  ดังนี้   
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ภาพท่ี 3 แนวทางรูปแบบการจัดการความรู้ ช่องทางการตลาดและการแปรรูปพชืสมุนไพรพื้นบา้นของ

กลุ่มเกษตรกรในชุมชน 

 

จากภาพที่ 3 สามารถอธบิายเสนอแนะแนวทางการจัดการความรู ้ชอ่งทางการตลาดและการแปร

รูปพชืสมุนไพรพื้นบา้นที่เหมาะสมสำหรับกลุ่มเกษตรกรในชุมชนอำเภอบางปะกง จังหวัดฉะเชงิเทรา  

โดยสังเขปดังนี้ 

1. การจัดการความรู้ เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับการแปรรูปพืชสมุนไพรพื้นบ้าน โดยการ

ทำทะเบียนความรู้เกี่ยวกับ สูตรขั้นตอนการผลิต ข้อมูลการตลาด ผู้เชี่ยวชาญในชุมชนหรือนักปราชญ์ใน

ชุมชนที่มีประสบการณ์ ดำเนินการเก็บบันทึก เป็นวิดีโอ หรือเป็นไฟล์ข้อมูล การจดบันทึกลงในสมุดจด 

เพื่อให้สามารถนำมาศึกษาเพิ่มเติมได้ การจัดเก็บจะเป็นเก็บไว้ที่วิสาหกิจชุมชน มีประโยชน์ต่อชุมชนและ

บุคคลทั่วไปที่สนใจสามารถมาเรียนรู้เพิ่มเติมได้ ถ่ายทอดและการนำไปใช้เป็นประโยชน ์ส่วนประโยชน์ต่อ

ภาครัฐควรมีการสนับสนุนในการจัดการทำเป็นคู่มือเผยแพร่ในชุมชน และช่วยการเก็บข้อมูลจากลูกค้า

เพื่อใหส้ามารถไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อยอดได้ 

 2. ช่องทางการตลาด ให้ความสำคัญกับตลาดท้องถิ่นประโยชน์ที่ของกลุ่มเกษตรกรในชุมชนได้รับ

เป็นจุดเริ่มต้นในการสร้างแบรนด์ชุมชน สามารถส่งร้านสมุนไพร สปา จากการปรับบรรจุภัณฑ์ตามขนาด

ของร้าน การทำสตอรี่การขายผ่านสื่อออนไลน์ การสร้างอัตลักษณ์ให้กับชุมชนจากแบรนด์ชุมชนเพื่อเพิ่ม

ความน่าเชื่อถือ และประโยชน์ภาครัฐเข้ามาสนับสนุนเกี่ยวกับการทำมาตรฐานรับรองสินค้าช่วยเพิ่มมูลค่า

ใหม้ากขึ้น 

การจัดการความรู ้: ระบุความรู ้เก็บบันทกึ จดัเก็บ ถ่ายทอด นำไปใชป้ระโยชน ์

ช่องทางการตลาด : ตลาดทอ้งถิ่น รา้นสมุนไพร ตลาดB2B การรวมแบรนด์

 

การแปรรูป : ขอ้มูลพชืสมุนไพร กระบวนการแปรรปู การควบคมุคณุภาพ 

ตน้ทุนและราคา มาตรฐานรับรองและความปลอดภัย 

ผลลัพธ์ : คู่มอืการแปรรูปสมุนไพรพื้นบา้นสำหรับชุมชน แผนการตลาดและ

ช่องทางการตลาดใหม่ มรีายได้เพิ่มขึ้น เกษตรกรมศีักยภาพ 
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3. การแปรรูป เน้นข้อมูลพืชสมุนไพร แหล่งวัตถุดิบ คุณสมบัติ การขยายพันธุ์พืชสมุนไพรต่อยอด 

กระบวนการผลิตแปรรูป การควบคุมคุณภาพ การบรรจุ การตั้งราคาและต้นทุนการผลิต การขออนุญาต

เกี่ยวกับขอ้บังคับสุขอนามัยหรอืมาตรฐานรองรับสมุนไพรแปรรูป เพื่อใหเ้ป็นสินคา้ประจำชุมชน  

 4. ผลลัพธ์ที่ได้ โดยมคีู่มอืหรอืวธิกีารแปรรูปสมุนไพรที่ได้มาตรฐาน และการมชี่องทางการตลาดที่

เหมาะสมกับพื้นที่สามารถขยายช่องทางการตลาดเพิ่มขึ้นทั้งออนไลน์และออฟไลน์ที่เกษตรกรสามารถ

นำไปใช้ได้จริง เกษตรกรมีศักยภาพสามารถพึ่งพาตนเองได้ และสามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนและ

สามารถสรา้งชื่อเสียงใหกั้บภาครัฐต่อไป  

 

สรุป 

การจัดการความรู้ ช่องทางการตลาดและการแปรรูปพืชสมุนไพรพื้นบ้านของกลุ่มเกษตรกรใน

ชุมชนอำเภอบางปะกง จังหวัดฉะเชิงเทรา เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน คือ (1) การจัดการจัดความรู้ควรโดย

เริ่มตั้งแต่ด้านต้นน้ำเน้นการปลูกพืชสมุนไพรให้เพิ่มขึ้น ให้ทุกคนเรียนรู้เกี่ยวกับการปลูกพืชสมุนไพรที่มี

ความสำคัญต่อสุขภาพและสามารถนำมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์จำหน่ายได้ สร้างอาชีพให้กับชุมชน  

ส่วนกลางน้ำเน้นการผลิตและการแปรรูปที่ทันสมัย เน้นการบรรจุและผลิตภัณฑ์ที่ใช้แล้วปลอดภัย เน้น

คุณภาพผลิตภัณฑน์่าเชื่อถอื สำหรับปลายนำ้ในการหาช่องทางการตลาดให้สามารถกระจายสินค้าถึงกลุ่ม

ลูกค้าได้มากขึ้น เน้นการลดต้นทุนค่าใช้จ่ายให้กับกลุ่มเกษตรกร (2) การพัฒนาช่องทางการตลาดเน้นการ

ขายจำหน่ายเอง โดยเน้นเข้าถึงกลุ่มลูกค้าให้มากขึ้น จากปากต่อปากบอกต่อกันให้ซื้อ และการไปเป็น

วทิยากรเผยแพร่ความรูใ้หกั้บชุมชนอื่น และนำสินคา้ไปจำหน่ายเองด้วย ทำใหม้ายอดขายและซื้อซ้ำเพิ่มขึ้น 

ซึ่งในแต่ละเดือนจะมีหน่วยงานภาครัฐติดต่อให้ไปเป็นวิทยากรประจำอยู่แล้ว จึงให้เป็นที่รู้จักเข้าถึงกลุ่ม

ลูกค้าได้เพิ่มขึ้น และช่องทางที่เน้นรูปแบบการให้ขายผ่านออนไลน์เนื่องจากง่าย มีลูกค้าติดตามประจำอยู่

แล้ว และยังใช้ทั้งออนไลน์และออฟไลน์ช่วยในการอยู่แล้ว ปากต่อปากก็สำคัญทำให้สินค้าจำหน่ายได้ดีขึ้น 

และ (3) การแปรรูปพืชสมุนไพร สามารถนำผลิตภัณฑ์พืชสมุนไพรแปรรูปส่งเข้าประกวดสินค้าเกษตรใน

จังหวัดฉะเชิงเทราจนประสบผลสำเร็จเป็นที่รู้จักและได้รับรองมาตรฐาน อย. และได้เลขที่จดแจ้งทะเบียน

สินคา้ใหกั้บผลิตภัณฑ์แปรรูปของชุมชนเพื่อใหส้ามารถนำไปต่อยอดต่อไปได้ 

 

ข้อเสนอแนะ  

          จากผลการวจิัย ผูว้จิัยมขีอ้เสนอแนะ ดังนี้ 

          1. ข้อเสนอแนะในการนำผลการวจัิยไปใช้ประโยชน์  

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 1 พบว่า กลุ่มเกษตรกรมีการจัดการความรู้พื้นฐานจากการแปรรูป

พชืสมุนไพรจากนักปราชญ์ในชุมชนเรยีนและฝึกฝนตนเองจนชำนาญ  ส่วนช่องทางการตลาดที่จำหน่ายจะ

ทำการผลิตตามคำส่ังซื้อจากลูกคา้ประจำที่นำไปจำหน่ายต่อ หรอืรับผลิตใหแ้ต่ตดิแบรนด์อื่น และการแปร
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รูปพืชสมนุไพรเน้นแหล่งวัตถุดิบที่นำมาผลิตต้องปลอดภัยจะต้องเน้นกลุ่มเกษตรกรในการเพาะปลูกพืช

สมุนไพรตอ้งใหไ้ด้มาตรฐาน การปฏบิัตทิางการเกษตรที่ดี (Good Agricultural Practices : GAP)  

ดังนั้นกลุ่มเกษตรกรควรจัดทำคู่มือหรือขั้นตอนการแปรรูป เทคนิคการตลาดออนไลน์ ไปใช้จริงใน

กระบวนการผลิตและการขาย และจัดทำฐานขอ้มูลความรูชุ้มชนเกี่ยวกับพชืสมนุไพร เพื่อใชเ้ป็นการอ้างอิง

และถ่ายทอดความรูต้่อไป 

ผลจากการวจิัยวัตถุประสงค์ที่ 2 พบว่า แนวทางการจัดการจัดความรู้โดยเน้นตั้งแต่ต้นน้ำเน้นการ

ปลูกพชืสมุนไพรใหเ้พิ่มขึ้น กลางนำ้เนน้การผลิตและการแปรรูปที่ทันสมัย เนน้การบรรจุและผลิตภัณฑ์ที่ใช้

แล้วปลอดภัย ปลายน้ำในการหาช่องทางการตลาดให้สามารถกระจายสินค้าถึงกลุ่มลูกค้าได้มากขึ้น 

รูปแบบการพัฒนาช่องทางการตลาดคือ การขายจำหน่ายเอง  และการไปเป็นวิทยากรเผยแพร่ความรู้

ใหกั้บชุมชนอื่น และนำสินคา้ไปจำหน่ายเองด้วย ขายผ่านออนไลน์ ส่วนแนวทางการแปรรูปพชืสมุนไพร ได้

รับรองมาตรฐาน อย.และได้เลขที่จดแจง้ทะเบยีนสินคา้ใหกั้บผลิตภัณฑ์แปรรูปของชุมชน 

ดังนัน้กลุ่มเกษตรกรควรสรา้งแบรนด์ทอ้งถิ่นที่มเีอกลักษณ์ ขยายสู่ตลาด OTOP และออนไลน์ และ

การสร้างเครือข่ายการตลาดร่วมกันร้านเพื่อสุขภาพ สปา และการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ การสนับสนุนจาก

หน่วยงานภาครัฐในการพัฒนามาตรฐานสินคา้ ยกระดับเกษตรสมุนไพรสู่นโยบายจังหวัด 

2. ข้อเสนอแนะเชงิปฏบิัตกิารและเชงิวชิาการ 

       1. ควรให้ภาครัฐเข้ามาช่วยสนับสนุนด้านความรู้การแปรรูปที่ทันสมัย ด้านกระบวนการผลิต

และแหล่งเงนิทุนในการสนับสนุนใหกั้บกลุ่มเกษตรกรได้ต่อยอด 

       2. การจัดทำคู่มือการแปรรูปสมุนไพรในชุมชนเผยแพร่ให้กับบุคคลที่สนใจหรือเป็นศูนย์การ

เรยีนรูใ้หกั้บชุมชนสามารถนำไปต่อยอดได้ 

3. ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยคร้ังต่อไป 

       1. ควรศกึษาการจัดการความรูแ้บบบูรณาการระหวา่งสมุนไพร เกษตรอินทรยี์ และการ

ท่องเที่ยวเชงิสุขภาพเป็นโมเดลการถ่ายทอดความรูใ้หกั้บเกษตรกรรุน่ใหม่ผ่านสื่อออนไลน์ได้นำไปพัฒนา

ต่อยอด 

       2. ควรศกึษาพฤตกิรรมผูบ้รโิภคที่มแีนวโนม้ตอ้งการใช้สมุนไพรแปรรูปผา่นการสรา้งแบรนด์

และการเจาะตลาดออนไลน์เนน้การกระจายสินคา้ถึงผู้บรโิภค 
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