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บทคัดย่อ 

ปัจจุบันกลุ ่มผู ้ประกอบการมีการปรับเปลี ่ยนรูปแบบของสินค้าและบริการใหม่ ๆ เพิ ่มขึ ้น 

จากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมที่เน้นการพัฒนาชุมชนโดยการรวมกลุ่มเชื่อมโยงเป็นเครือข่ายการทำ

กิจกรรมทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม เทคโนโลยี และสิ่งแวดล้อม เพื่อแก้ปัญหาและสนองตอบความต้องการ

ของชุมชน ซึ่งกระบวนการและแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มผู้ประกอบการชุมชน ต้องเริ่มจาก

การมีส่วนร่วมของสมาชิก และส่งเสริมให้สมาชิกได้มีส่วนร่วมในการจัดทำกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อการ

ดำเนินงานของกลุ่ม บทความนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) เพื่อศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่นตำบลทับกฤช อำเภอ

ชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ และ 2) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์จากบัว ตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัด

นครสวรรค์ การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยรูปแบบการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action 

Research) เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างเก่ียวกับความตอ้งการ

การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากบัว และแบบประเมินความพึงพอใจที่มีต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

กับกลุ่มผู้บริโภคเป็นผู้ที่เคยซื้อผลิตภัณฑ์จากบัวของตำบลชุมแสงเพื่อการบริโภค หรือเคยซื้อเป็นของฝาก 

จำนวน 15 คน ดังนั้นกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ รวมทั้งสิ้น 30 คน สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการบรรยายเชิงพรรณนา 
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ผลการศึกษาพบว่า 1) ภูมิปัญญาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์บัว ของตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัด

นครสวรรค์ ประกอบด้วยความเป็นมาของอาชีพการค้นหา การเก็บ และการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากบัว 

ที่สอดคล้องกับลักษณะทางภูมิศาสตร์ของพื้นที่ ภูมิปัญญาจำแนกเป็น 2 ชนิด คือ ภูมิปัญญาการแปรรูป

บัว และภูมิปัญญาการทำรากบัวเชื่อม และ 2) การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ ด้านตราผลิตภัณฑ์สินค้า 

ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ต้องการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ที ่มีรายละเอียดข้อความ สี รูปแบบ การจัดวาง

องค์ประกอบลงในตราสินค้าสวยงาม และใช้บรรจุภัณฑ์ที่สามารถรักษาคุณภาพสินค้าได้ระยะเวลานาน 

จัดเก็บได้สะดวก และต้องบรรจุผลิตภัณฑ์ลงไปได้ง่าย ด้านตราสินค้าผู้ประกอบการและผู้บริโภคต้องการ

ตราสินค้าที่สามารถจดจำได้ง่าย มีความครบถ้วนของข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ และสามารถแจ้งรายละเอียด

ให้แก่ผู้ซื้อได้เป็นอย่างดี 

 

คำสำคัญ: การมีส่วนรว่ม; รูปแบบผลติภัณฑจ์ากบัว; ภูมิปัญญาท้องถิ่น;  ตำบลทับกฤช 

 

Abstract 

This article aims to 1) Study the local wisdom of Thapkrit sub-district, Chum Saeng district, 

Nakhon Sawan province, and 2) Develop products from lotus, Thapkrit sub-district, Chum Saeng district, 

Nakhon Sawan province. This research is a participatory action research. The tools used to collect data 

are semi-structured interviews on the need for product development from lotus and a satisfaction 

questionnaire on prototype product development with key-informants who have previously bought lotus 

products in Chum Saeng district or as souvenirs, totaling 15 people. Therefore, the sample group used 

in this study is 30 people. The statistics used for data analysis are frequency, percentage, mean, 

standard deviation, and descriptive analysis.  

The study found that 1) Local knowledge about lotus product production in Thapkrit sub-district, 

Chumsaeng district, Nakhon Sawan province, consists of the history of the occupation, the methods of 

searching, collecting, and processing lotus products that are in line with the geographical characteristics 

of the area. The local knowledge is divided into two types: lotus processing knowledge and candied 

lotus root knowledge. 2) The development of packaging design for product branding. Most entrepreneurs 

aim to develop packaging with detailed text, color, and layout that is aesthetically pleasing to fit the 

product brand. The packaging should also be able to maintain product quality for a long time, easy to 

store and easy to package the products.  For the product branding, both entrepreneurs and consumers 

want a memorable product brand that has comprehensive information on the packaging and can provide 

good information to the buyers. 
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บทนำ 

ประเทศไทยกำหนดนโยบายในการบริหารประเทศ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 

12 พ.ศ. 2560 – 2564 ในเป้าหมายข้อที่ (6) ระบุว่า เป้าหมายสำคัญตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติฉบับที่ 12 ภาครัฐจะต้องดำเนินการพัฒนาให้ภาครัฐมีระบบการบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพ 

ทันสมัย โปร่งใสตรวจสอบได้ กระจายอำนาจและมีส่วนร่วมจากประชาชน (สำนักงานคณะกรรมการ

พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2564) จะเห็นได้ว่าในส่วนของการพัฒนาประเทศนั้น รัฐบาลให้

ความสำคัญกับการพัฒนาชุมชนและสังคมอย่างมาก มุ่งสู่เป้าหมายสูงสุดภายใต้วิสัยทัศน์ เศรษฐกิจฐาน

รากมั่นคงและชุมชนพึ่งตนเองได้ ภายในปี 2564 โดยการจัดโครงการและกิจกรรมให้ชุมชนขับเคลื่อนลงมือ

ปฏิบัติให้เกิดประโยชน์มากที่สุด โดยดำเนินการผ่านหน่วยงานของรัฐ เพื่อให้เข้าถึงและเกิดประสิทธิภาพ

สูงสุดในการพัฒนาชุมชน (กรมการพัฒนาชุมชน, 2559) และเปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีบทบาทในการ

พัฒนาชุมชนของตนมากยิ่งขึน้ 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นเรื่องที่มคีวามสัมพันธ์ เก่ียวข้องกับมนุษย์ในชุมชน มนุษย์รู้จักนำวัตถุดิบที่อยู่

ใกล้ตัวมาดัดแปลงเป็นอาหาร เครื่องใช้ ที่มีความหลากหลาย สืบทอดจากรุ่นหนึ่งสู่อีกรุ่น จนกลายเป็น

มรดกทางวัฒนธรรมที่ตกทอดมา การจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น จัดเป็นองค์ความรู้ที่ได้รับการ

ถ่ายทอด การจัดเก็บ การพัฒนา และนำไปใช้ประโยชน์ทั้งในระดับครัวเรือน ชุมชน สังคม (ลักษณา 

เกยุราพันธ์ ,2561) โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน มีหลายวิธีซึ่งสามารถทำได้โดยการสร้างความร่วมมือ 

การให้ข้อมูลข่าวสาร การรับฟังความคิดเห็น ความเกี่ยวข้อง โดยขึ้นอยู่กับความต้องการจำเป็นในการเข้า

มามีส่วนร่วมของชุมชน การเปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วม ซึ่งการมีส่วนร่วมของชุมชนเป็นเรื่อง

ละเอียดอ่อน จึงต้องมีการพัฒนาความรู้ความเข้าใจในการให้ข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้องแก่ ชุมชนอีกทางหนึ่ง

ด้วย (นิชชา ทิพเนตร, 2565) อีกทั้งปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้สามารถจำหน่ายได้

เพิ่มขึ้น คือ การพัฒนาตราสินค้า (Branding) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging) รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่

สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภค เพื่อให้เพิ่มมูลค่าและคุณค่าให้ผลติภัณฑ์ชุมชน การเชื่อมโยงกับคนกลาง

ในช่องทางการจัดจำหน่าย (Distribution) ด้วยการพัฒนาตราสินค้า และการบรรจุภัณฑ์ให้มีรูปแบบที่

สวยงาม โดดเด่น เป็นเอกลักษณ์ (สิรวิชญ์ ปิ่นคำ, 2566) 

จากการลงพื ้นที ่ของคณะผู ้วิจัย ได้สังเกตเห็นปัญหาของผลิตภัณฑ์ในชุมชนตำบลทับกฤช 

อำเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ จากองค์ประกอบผลิตภัณฑ์ภายนอก เกี่ยวกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

และตราสินค้า โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์แปรรูปจากบัว ที่มีจำหน่ายมากมายในชุมชน พบว่า ปัญหาที่แท้จริง

ของชุมชนมีทั้ง การผลิตที่หลากหลาย รูปแบบบรรจุภัณฑ์ไม่เหมาะสมสำหรับผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อม 

เพราะมีลักษณะเป็นถุงพลาสติกมัดปากถุงด้วยยาง ทำให้ผลติภัณฑ์ไม่น่าสนใจ และไม่สามารถแยกผลผลิต

ของกลุ่มผู้ประกอบการในชุมชนได้ นอกจากนี้ด้านบรรจุภัณฑ์ยังมีปัญหาเกี่ยวกับการขนส่ง หากมีการส่ง
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สินค้าไปนอกพื ้นท ี ่  ม ีความเสี ่ยงที ่ถ ุงบรรจุอาจแตก ร ั ่ว ทำให้ค ุณภาพของสินค ้าภายในเส ื ่อม  

คุณภาพ ข้อเสียเปรียบอีกประการหนึ่งของผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อม คือตราสินค้าไม่มี ทำให้ขาดเอกลักษณ์ 

ไม่สามารถดึงดูดใจลูกค้าและสร้างความจงรักภักดีต่อผลิตภัณฑ์  อีกทั้งยังขาดการมีส่วนร่วมของชุมชนใน

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพื่อส่งผลต่อการเพิ่มคุณภาพชีวิตดา้นเศรษฐกิจใหก้ับชุมชนอกีทางหนึ่งด้วย 

จากความสำคัญดังกล่าวข้างต้น จะเห็นได้ว่าภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการประกอบอาชีพของ  

ชุมตำบล ทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ ถูกสืบทอดต่อกันมายาวนาน และส่วนใหญ่ประกอบ

อาชีพบนพื้นฐานการใช้ทรัพยากรในชุมชน ดังนั้นคณะผู้วิจัยต้องการที่จะศึกษาเรื่องการมีส่วนร่วมในการ

พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากบัว บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ ่น ตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัด

นครสวรรค์ เพื่อเป็นการส่งเสริมและพัฒนาผลติภัณฑ์ในท้องถ่ินของตำบลทับกฤชต่อไป 

 

วัตถุประสงค์การวจิัย 

1. เพื่อพรรณนาภูมปิัญญาท้องถิ่นตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ 

2. เพื่อพัฒนาผลติภัณฑ์จากบัว ตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ 

 

การทบทวนวรรณกรรม 

การมีส่วนร่วม หมายถึง สมาชิกมีโอกาสร่วมคิด ร่วมตัดสินใจ ร่วมปฏิบัติการ ร่วมติดตาม  

และร่วมประเมินผล ในกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่ง โดยการมีส่วนร่วมนี้จะเกิดจากความสมัครใจ และพึง

พอใจในผลประโยชน์ร่วมกัน รูปแบบการมีส่วนร่วมของชุมชนนั้น สามารถแบ่งได้เป็น 3 ประเภท คือ 1) การ

มีส่วนร่วมที่เป็นผลมาจากความสัมพันธ์เชิงอำนาจที่ประกอบด้วยฝ่ายที่มีอำนาจ และฝ่ายที่ด้อยอำนาจใน

รูปแบบของความรู้ หรือทรัพยากร เรียกว่ามีส่วนร่วมในลักษณะนี้ว่าการมีส่วนร่วมแบบชายขอบ 2) การมี

ส่วนร่วมจากการกำหนดของฝ่ายใดฝ่ายหนึ่ง โดยจะมีฝ่ายหนึ่งที่ไม่ได้ร่วมแสดงความคิดเห็นในขั้นตอนใด

ขั้นตอนหนึ่งของกิจกรรมนั้น ๆ การมีส่วนร่วมในลักษณะนี้จึงมีเพียงสมาชิกบางส่วนเท่านั้นที่มีส่วนร่วมใน

ทุกขั้นตอนของกจิกรรม เรียกการมีส่วนร่วมแบบบางส่วน และ 3) การมีส่วนร่วมแบบสมบูรณ์โดยทุกฝ่ายมี

ส่วนร่วมในทุกขัน้ตอนของกิจกรรมนั้น ๆ อย่างเท่าเทียมกัน เป็นการมีส่วนร่วมอย่างแท้จริง ที่สามารถใช้ใน

กระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของชุมชนอย่างมีประสทิธิภาพ วิลาสินี ขำพรหมราช (2564) ดังนั้นแนวคิดการมี

ส่วนร่วม จึงเป็นแนวคิดที่เป็นผลมาจากทุกฝ่ายที่เห็นพ้องในเรื่องความต้องการต่าง ๆ ที่เป็นไปในทิศทาง

เดียวกัน โดยความเห็นพ้องนี้ต้องมีมากพอที่จะสามารถนำไปสู่การริเริ่มและลงมือปฏิบัติ Namburi (2019) 

ซึ่งสอดคล้องกับสิรินภา จงเกษกรณ์ (2564) โดยกล่าวถึง ความหมายการมีส่วนร่วม หมายถึง การที่

ประชาชนหรือกลุ่มคน มีแนวคิดหรือจุดมุ่งหมายเหมือนกัน มาร่วมดำเนินการใหแ้ล้วเสร็จตามวัตถุประสงค์

ที่มีการตั้งเอาไว้ แล้วรับผลประโยชน์ร่วมกัน ซึ่งจะต้องเข้ามามีส่วนร่วมทุกขั้นตอนตั้งแต่เริ่มต้นจนจบ

โครงการ ไม่ว่าจะเป็น ร่วมตัดสินใจ ร่วมดำเนินการ ร่วมรับผลประโยชน์ และร่วมประเมนิผล  
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โดยสรุป คือ การมีส่วนร่วมเป็นการให้โอกาสสมาชิกทุกคน ในการเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรม

โครงการ และกระบวนการดำเนินการพัฒนา และได้รับผลประโยชน์จากการพัฒนานั้นอย่างเท่าเทียม 

โดยการมีส่วนร่วมใน 4 มิติ ได้แก่ 1) การมีส่วนร่วมในการตัดสนิใจ (Decision Making) 2) การมีส่วนร่วมใน

การดําเนินงาน (Implementation) 3) การมีส่วนร่วมในการรับผลประโยชน์ (Benefits) 4) การมีส่วนร่วมใน

การประเมนิผล (Evaluation) ซึ่งคํากล่าวข้างต้นมีความสอดคล้องกับ Cohen & Uphoff (1981) กล่าวว่าการ

มีส่วนร่วม หมายถึง สมาชิกของชุมชนต้องเข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องใน 4 มิติ ได้แก่ 1) การมีส่วนร่วมการ

ตัดสินใจว่าควรทำอะไรและทำอย่างไร 2) การมีส่วนร่วมเสยีสละในการพัฒนา รวมทั้งลงมอืปฏิบัติตามที่ได้

ตัดสินใจ 3) การมีส่วนร่วมในการแบ่งปันผลประโยชน์ที่เกิดขึน้จากการดำเนินงาน 4) การมีส่วนร่วมในการ

ประเมนิผลโครงการแนวคิดในการพัฒนาผลติภัณฑ์ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ได้มีนักการตลาดให้ความหมายที่แตกต่างกันไป ซึ่ง Armstrong & Kotler 

(2009) ให้ความหมายคำว่า ผลติภัณฑ์ใหม่ คือ สินค้าหรือบริการหรือความคิดที่ได้ปรับปรุงจากผลิตภัณฑ์

เดิมให้มีคุณสมบัติที่ดีขึ้น สอดคล้องกับ Mccathy & Pereault (1991) กล่าวว่า การพัฒนา ปรับปรุง หรือ

เปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ์หรือบริการให้ตรงตามความต้องการของผู ้บริโภค โดยมีรูปแบบการพัฒนา

ผลติภัณฑ์ บริการ หรือบรรจุภัณฑ์ ซึ่งมคีุณสมบัติใหม่ หรือลักษณะเฉพาะที่แตกต่างออกไป สามารถสร้าง

ประโยชน์ใหม่ ๆ ให้กับลูกค้าได้ ส่งผลให้ผู ้บริโภคหรือลูกค้าเพื ่อให้เกิดความพึงพอใจ ในปัจจุบัน

ผู้ประกอบการ/กลุ่มวิสาหกิจชุมชนมีการแข่งขันกันอย่างรุนแรงมากขึ้น และมีเทคโนโลยีใหม่เข้ามาทำให้

เกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ทำให้ผู ้ประกอบการชุมชนผลิตผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดใหม่ แต่การ

ปรับปรุง หรือผลิตผลิตภัณฑ์ใหม่ได้นั้นต้องมีความแปลกใหม่ และสามารถตอบสนองความต้องการของ

ผู้บริโภคได้ ซึ่งมีการจำแนกผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product) ได้ 3 ลักษณะ คือ 1. ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ 

(Innovative Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ยังไม่มีผู้ใดนำเสนอในตลาดมาก่อน มีการวิจัยและพัฒนา 

คิดสร้างสรรค์ และไม่มีในตลาด 2. ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่โดยการปรับเปลี่ยน ดัดแปลง (Replacement 

Product of Modify Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่พัฒนา เปลี่ยนแปลง หรือปรับปรุงคุณสมบัติใน

ลักษณะใดลักษณะหนึ่ง ทำให้กลายเป็นผลติภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด ทำให้สามารถตอบสนองความต้องการ 

และสร้างความพึงพอใจต่อผู ้บริโภคได้มากขึ้น  3. ผลิตภัณฑ์ลอกเลียนแบบหรือการลอกเลียนแบบ

ผลติภัณฑ์ (Imitative or Me-too-Product) หมายถึง ผลติภัณฑ์ใหม่ของธุรกิจ ซึ่งเลยีนแบบผลติภัณฑ์ของคู่

แข่งขันที่มีอยู่แล้วในท้องตลาด และเป็นที่นิยมของผู้บริโภค ทำให้ธุรกิจมีโอกาสในการทำกำไรสูง ทาริกา 

สระทองคำ และคณะ (2565) 

กล่าวโดยสรุปว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องดำเนินการควบคู่กันไป 

ไม่ว่าจะเป็นการพยายามสร้างสรรค์สิ่งใหม่ ๆ หาคำตอบ และวิธีการ ปรับปรุง เปลี่ยนแปลงให้ดีขึ้น โดย

การนำเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมสมัยใหม่ เข้ามาช่วยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ยังมีการเลือกใช้

วัสดุและการใช้หลักในการออกแบบ เข้าใจปัญหา การวิเคราะห์สถานการณ์ โดยการออกแบบผลิตภัณฑ์

ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่งสำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
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(2552) ได้ให้คำจำกัดความของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐาน

ของการใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ที่เชื ่อมโยงกับ

พื้นฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม และเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ ซึ่งการสร้าง

มูลค่าเพิ่มต้องเริ่มจากการเรียนรู้ การสะสมข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาผลติภัณฑ์   

ซึ่งการศึกษาการมีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากบัว บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ มีการร่วมกันของกลุ่มผู้ประกอบการในการคิด วิเคราะห์ 

ออกแบบ พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สอดคล้องกับแนวคิดของกลุ่มชุมชน และ

สามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม ต่อยอดได้ในอนาคต และมีการศึกษาการยอมรับของผู้บริโภคที่มีต่อรูปแบบ

ผลติภัณฑ์ใหม่ เพื่อนำไปปรับปรุง แก้ไข และทำใหผ้ลติภัณฑ์ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคเพิ่มขึน้ 

แนวคิดเกี่ยวภูมิปัญญาท้องถิ่น คำว่า “ภูมิปัญญา” หรือ “ภูมิปัญญาท้องถิ่น” หรือ “ภูมิปัญญา

ชาวบ้าน” ได้มีผู้อธิบายความหมายในแง่มุมต่าง ๆ ซึ่งพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2556 

ให้ความหมายคำว่า “ภูมิปัญญา” ว่าหมายถึง พื้นฐานความรู้ความสามารถ ซึ่งนักวิชาการหลายท่านให้

ความหมาย ดังนี้ “ภูมิปัญญาท้องถิ่น เกิดจากการสะสมการเรียนรู้มาเป็นระยะเวลายาวนาน มีลักษณะ

เชื่อมโยงกันไปหมดทุกสาขาวิชา ไม่แยกเป็นวิชาแบบที่เราเรียน ผสมกลมกลืนเชื่อมโยงกันหมด” Prawase 

Wasi (1998) สอดคล้องกับ เทิดชาย ช่วยบำรุง (2554) กล่าว่า “ภูมิปัญญา” ตรงกับศัพท์ภาษาอังกฤษว่า 

Wisdom หมายถึง ความเชื่อและศักยภาพในการแก้ปัญหาของมนุษย์ที่สืบทอดกันมาจากอดีตถึงปัจจุบัน  

อยางต่อเนื่อง เป็นความรู้ ความสามารถ ทักษะความเชื่อและศักยภาพในการแก้ปัญหาของมนุษย์ที่

เชื่อมโยงกันทั้งระบบทุกสาขา อาจกล่าวได้ว่าภูมิปัญญาเป็นความรู้ในท้องถิ่นที่มีมานานแล้ว โดยสืบทอด

กันมาอย่างต่อเนื่องตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ภิริญาภรณ์ เจริญโรจนปรีชา (2562) ให้ความหมายของภูมิ

ปัญญาชาวบ้าน หรือ ภูมิปัญญาท้องถิ่น ไว้ว่าภูมิปัญญาท้องถิ่น หมายถึง ผลผลิตทางปัญญาของผู้คนใน

ชุมชนและท้องถิ่นของตนเอง ที่เกิดจากประสบการณ์ทั้งทางตรงและทางอ้อม ประกอบกับแนวความคิด

วิเคราะห์ในการแก้ไขปัญหาต่างๆของตนเอง จนเกนิเป็นการหลอมรวมเป็นแนวคิดที่เป็นลักษณะของตัวเอง 

สามารถพัฒนาความรู้ดังกล่าวมาประยุกต์ให้เหมาะสมกับกาลสมัยในการดำเนินชีวิตในท้องถิ่นได้อย่าง

เหมาะสม สอดคล้องกับ จิติยาภรณ์ เชาวรากุล (2564) กล่าวว่า “ภูมิปัญญาท้องถิ่น” หมายถึง ทุกสิ่งทุก

อย่างที่ชาวบ้านคิดไดเ้องแล้วนำมาใช้ในการแก้ไขปัญหา เป็นสติปัญญาเป็นองค์ความรู้ทั้งหมดของชาวบ้าน 

ที่ชาวบ้านสามารถคิดเองทำเองโดยอาศัยศักยภาพที่มีอยู่แก้ไขปัญหาการดำเนินชีวิตในท้องถิ่นได้อย่าง

เหมาะสม 

สรุปได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น  หมายถึง ความรู้ ความสามารถ องค์ความรู้ ทักษะที่ เกิดจาก

ประสบการณ์ในอดีตจากการทำมาหากิน ที่มีการสั่งสมมาเป็นเวลายาวนาน ผ่านการถ่ายทอดจากคนรุ่นสู่

รุ่น ดว้ยวิธีการที่หลากหลาย   
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ระเบียบวิธวีิจัย 

การวิจัยครั ้งนี ้เป็นการวิจัยและพัฒนา (Research and Development) ใช้ร ูปแบบการวิจัยเชิง

ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) ในการศึกษาภูมิปัญญาเกี ่ยวกับการทำบัว 

และนำมาพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่าเพิ ่ม ผู ้ว ิจัยดำเนินการคัดเลือกพื ้นที ่แบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) คือ ตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ ซึ่งเป็นพืน้ที่ที่มคีวามโดดเด่นในด้านการทำ

ผลติภัณฑ์จากบัว ในพืน้ทีบ่ัวจำนวนมาก อกีทั้งมีการขับเคลื่อนของผู้นำชุมชนที่เข้มแข็ง  

ประชากรและกลุ่มตัวอย่างประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั ้งนี ้ คือ ผู ้น ำชุมชน ได้แก่ กำนันและ

ผู้ใหญ่บ้านในตำบลทับกฤช จำนวน 10 คน และกลุ่มผู้ประกอบการที่แปรรูปผลิตภัณฑ์จากบัว จำนวน 

22 คน และกลุ่มผู้บริโภค การกำหนดกลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยศึกษาความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก

บัว โดยการคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลสำคัญแบบเจาะจง (Purposive sampling) เป็นตัวแทนผู้นำชุมชน จำนวน 

5 คน และตัวแทนกลุ่มผู้ประกอบการ (สมาชิกชุมชนที่แปรรูปผลติภัณฑ์จากบัว) จำนวน 5 คน รวม 15 คน 

และผู้วิจัยศึกษาภูมิปัญญาเก่ียวกับการแปรรูปบัว โดยการคัดเลือกโดยการคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key 

Informants) เป็นตัวแทนกลุ่มชุมชนที่แปรรูปผลิตภัณฑ์จากบัว จำนวน 5 คน และผู้วิจัยเก็บแบบสอบถาม

ความพึงพอใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากบัว โดยการคัดเลือกผู ้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key Informants) 

เป็นตัวแทนผู้นำชุมชน จำนวน 5 คน ตัวแทนกลุ่มผู้ประกอบการ 5 คน รวม 15 คน และตัวแทนกลุ่ม

ผู้บริโภค โดยผู้วิจัยกำหนดขอบเขตกลุ่มผู้บริโภคเป็นผู้ที่เคยซื้อผลิตภัณฑ์จากบัวของตำบลชุมแสงเพื่อการ

บริโภค หรือเคยซือ้เป็นของฝาก จำนวน 15 คน ดังนั้นกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี ้รวมทั้งสิ้น 30 คน 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล ได้แก่ แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างเก่ียวกับความต้องการการพัฒนา

รูปแบบผลติภัณฑ์จากบัว และแบบประเมนิความพึงพอใจที่มีต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ซึ่งผู้วิจัยเก็บ

ข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามความต้องการของกลุ ่มตัวอย่างในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากบัว 

เก็บข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์โดยใช้แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง และจัดเวทีระดมสมอง (Focus 

Group) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ ออกแบบร่างและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ สร้างผลิตภัณฑ์

ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ และประเมินความพึงพอใจต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยศึกษาความพึงพอใจของกลุ่ม

ตัวอย่างและกลุ่มผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นโดยใช้แบบประเมินความพึงพอใจ วิเคราะห์ข้อมูล

ความพึงพอใจโดยใช้ระดับความ   พึงพอใจ 5 ระดับ (Likert Scale) คือ พึงพอใจมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.51 - 

5.00)  พอใจมาก (ค่าเฉลี่ย 3.51 - 4.50) ปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 2.51 - 3.50) ไม่พึงพอใจ (ค่าเฉลี่ย 1.51 - 

2.50) ไม่พึงพอใจอย่างยิ่ง (ค่าเฉล่ีย 1.00 - 1.50) สรุปผลการวิจัยแบบพรรณนาวิเคราะห์ 

สำหรับการทดสอบความเที่ยงตรงของเครื่องมือ ได้ผ่านการพิจารณาจากผู้เชี่ยวชาญด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ ด้านการตลาด และการจัดการ จำนวน 3 ท่าน ในประเด็นความสอดคล้องและ

ครอบคลุมวัตถุประสงค์การวิจัย ความเหมาะสมและความสามารถในการสื่อสาร พบว่าอยู่ระหว่าง 0.77 – 

1.00 ผ่านเกณฑ์ทุกข้อ และนำมาหาค่าความเชื่อมั่น (reliability) โดยทดลองใช้ (try out) กับกลุ่มตัวอย่างที่

มีคุณสมบัติเหมือนกับกลุ่มที่ศึกษาวิจัยแต่ไม่ได้เป็นกลุ่มตัวอย่างของประชากรที่ศึกษา จำนวน 30 ชุด 
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แล้วนำมาหาค่าความเชื่อมั่นโดยใช้วิธี หาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาด้วยวิธีของครอนบาค (Cronbach's alpha 

coefficient) พบว่าข้อคำถามทั้งฉบับเท่ากับ 0.72 และ 0.81 ตามลำดับ โดยพิจารณาเกณฑ์ค่าความเชื่อมั่น 

0.75 ขึน้ไป  

ผลการวิจัย 

ผู้วิจัยดำเนินการสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้นำชุมชน กลุ่มคนเก็บบัว กลุ่มผู้ประกอบการชุมชน 

เกี่ยวกับภูมิปัญญาในการเก็บและแปรรูปผลิตภัณฑ์จากบัว เพื่อนำข้อมูลมาพัฒนาผลิตภัณฑ์ ปรากฏผล

ดังนี้ 

ผลการวจิัยข้อที่ 1 ภูมิปัญญาท้องถิ่นในตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์  

จากการสัมภาษณ์ผู ้ให้ข้อมูลสำคัญของกลุ่มผู ้นำชุมชนตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัด

นครสวรรค์ พบว่า ตำบลทับกฤชเป็นพื้นที่ราบลุ่มติดแหล่งน้ำธรรมชาติ ประชากรในตำบลทับกฤชกว่า 

70% มีรายได้จากการประกอบอาชีพเกษตรกรรมเป็นหลัก เป็นชุมชนที่มีความสมบูรณ์ ทั้ง ศิลปวัฒนธรรม 

สภาพแวดล้อมที่เป็นธรรมชาติ และภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เป็นความรู้ของชาวบ้าน ได้ถ่ายทอดองค์ความรู้

จากรุ่นสู่รุ่น จากการเรียนรู้ของบรรพบุรุษ หรือผู้มีความรู้ในท้องถิ่น ซึ่งความรู้ต่าง ๆ ในท้องถิ่น เกิดจาก

การสั่งสมประสบการณ์ผ่านการปฏิบัติ การทดลองและนำไปใช้อย่างต่อเนื่อง จนเกิดเป็นความรู้ประจำ

ท้องถิ่น ซึ่งภูมิปัญญาท้องถิ่นได้ปรับเปลี่ยนไปตามวิถีชีวิต ยุคสมัย และบริบทสังคมทำให้สังคมอยู่ได้อย่าง

ยั่งยืน อีกทั้งยังมีความหลากหลายของพืชพรรณ มีบัวที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน เป็นพืชที่สามารถสร้าง

รายได้ให้ชุมชนตำบลทับกฤชได้อย่างต่อเนื่อง บัวเปรียบได้กับภูมิปัญญาท้องถิ่นของตำบลทับกฤช เป็นภูมิ

ปัญญาที่สั ่งสมความรู้ ความเข้าใจที่สืบทอดกันมาจากการใช้ประโยชน์จากบัว ตั้งแต่ ใบบัว ดอกบัว 

เกสรบัว เม็ดบัว ไหล สายบัว และรากบัว โดยชุมชนมีความผูกพันและเกี่ยวเนื่องกัน เป็นสินค้าส่งใน

ประเทศและต่างประเทศ จากจำนวนประชากรทั้งหมด 6,680 คน จำนวนครัวเรือน 2,438 ครัวเรือน 

แบ่งพื้นที่เขตการปกครอง ออกเป็น 13 หมู่บ้าน คือ 1.บ้านคลองปลากด 2.บ้านหนองแม่พังงา 3.บ้านทับ

กฤช (เขตเทศบาลตำบลทับกฤช) 4.บ้านย่านสวาย 5.บ้านทับกฤชเหนือ 6.บ้านหนองไกร 7.บ้านเนินทอง 8.

บ้านทับกฤชพัฒนา 9.บ้านท่าบัว 10.บ้านหนองยาว 11.บ้านแหลมจันทร์    12.บ้านคลองปลากดใน 13.บ้าน

ทุ่งแว่น 14.บ้านสวนพัฒนา (แผนพัฒนาท้องถิ่น พ.ศ. 2566 - 2570 องค์การบริหารส่วนตำบลทับกฤช) 

กลุ่มที่แปรรูปบัว จำนวน 25 ราย กลุ่มนี้จะมีรายได้เฉลี่ย 1,000 - 1,500 บาท/วัน กลุ่มที่จําหน่ายสินค้าที่

เกี่ยวกับบัว จำนวน 42 ราย กลุ่มนี้จะมีรายได้เฉลี่ย 400 - 600 บาท/วัน แบ่งเป็นกลุ่มผู้ผลิตบัวรายใหญ่ 

2 กลุ่ม คือ กลุ่มของป้ามะลิ และกลุ่มของป้าบุญยัง โดยพืน้ที่ตำบล  ทับกฤชอยู่ติดกับบึงบอระเพ็ด ซึ่งเป็น

แหล่งบัวตามธรรมชาติที่มีขนาดใหญ่ ทำให้เกิดภูมิปัญญาการผลิตและการแปรรูปบัว ที่ใหญ่ที่สุดของ

จังหวัดนครสวรรค์ ยังเป็นอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของตำบลทับกฤช 

จากการเก็บสำรวจข้อมูลความต้องการของผู้ประกอบการ พบว่า ชุมชนต้องการเกี่ยวกับการแปร

รูปผลิตภัณฑ์ที่มีความหลากหลาย ตราสินค้าที่โดดเด่นดึงดูดใจ และบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเก็บรักษาสินค้า

ให้ยาวนานขึ้น ภูมิปัญญาเกี ่ยวกับอัตลักษณ์ชุมชน ตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ 
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ประกอบด้วยเรื่องเล่าเกี่ยวกับความเป็นมาของอาชีพการเก็บบัวที่สอดคล้องกับลักษณะทางภูมิศาสตร์ของ

พื้นที่ เป็นพืชที่สามารถสร้างรายได้ให้ชุมชนตำบลทับกฤชได้อย่างต่อเนื่อง บัวเปรียบได้กับภูมิปัญญา

ท้องถิ่นของตำบลทับกฤช เป็นภูมิปัญญาที่สั่งสมความรู้ ความเข้าใจที่สืบทอดกันมาจากการใช้ประโยชน์

จากบัว ตั้งแต่ ใบบัว ดอกบัว เกสรบัว เม็ดบัว ไหล สายบัว และรากบัว โดยชุมชนมีความผูกพันและ

เกี่ยวเนื่องกัน เป็นสินค้าส่งในประเทศและต่างประเทศ โดยชุมชนสร้างการรับรู้ ความเข้าใจร่วมกัน 

เกี่ยวกับจุดเด่นของผลิตภัณฑ์จากบัว ในตำบลทับกฤช คือ ผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อมสด และเชื่อมแห้ง  

มีรสชาติอร่อย เป็นของทานเล่นได้ และการถนอมอาหารนี้เกิดจากภูมิปัญญาที่สืบทอดต่อกันมานานกว่า 

30 ปี ความยั่งยืนของภูมิปัญญาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากบัวในตำบลทับกฤช ในปัจจุบันชุมชนมีการผลิต

ผลิตภัณฑ์จากบัว เริ่มตั้งแต่ ใบ ก้าน ดอก เกสร เม็ด ไหลบัว สายบัว และรากบัว มาขายได้ตลอดทั้งปี  

ซึ่งการเก็บผลผลิตและการแปรรูปต้องอาศัยแรงและความชำนาญ ส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุทั้งหญิงและชาย 

อนาคตอาจส่งผลต่อผู้สูงอายุกลุ่มนี้หากเสียชีวิตไป ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากบัวอาจหายไปจากชุมชนทับกฤช 

จึงต้องเร่งสร้างกลุ่มเพื่อหาคนมาเรียนรู้วิธีการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากบัวให้สืบทอดต่อไป อีกทั้งยังได้สร้าง

ตราสนิค้า บรรจุภัณฑ์ที่สวยงามเป็นที่พอใจใหก้ับกลุ่มลูกค้า และมอบ Pocket book ข้อมูลผลิตภัณฑ์ชุมชน 

และสถานที่ท่องเที่ยวตำบลทับกฤช ไว้ให้กับองค์การบริหารส่วนตำบลทับกฤช เพื่อประชาสัมพันธ์ข้อมูล 

ความรู้ และนำไปใช้ประโยชน์ในอนาคต 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 แสดง Pocket book ข้อมูลผลิตภัณฑช์ุมชน สถานที่ท่องเที่ยวตำบลทับกฤช และการส่งมอบ 
 

ผลการวิจัยข้อที่ 2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากบัว ตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัด

นครสวรรค์  

จากการศึกษาผลิตภัณฑ์จากบัวที่จำหน่ายในชุมชน พบว่า ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ใช้บรรจุภัณฑ์

ถุงพลาสติก โดยไม่มีตราสนิค้า หรือการอธิบายความโดดเด่นของผลติภัณฑ์ ดังภาพที่ 2 
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ภาพท่ี 2 บรรจุภัณฑร์ากบัวเชื่อม 

 

กระบวนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยนำผลความต้องการของกลุ่มผู้ประกอบการ จากเวทีระดม

สมอง มาร่างฉลากตราสินค้า และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และจัดประชุมร่วมกับกลุ่มตัวอย่างเพื่อคัดเลือก

รูปแบบ รายละเอยีดขอ้ความ ส ีและรูปแบบการจัดวางองค์ประกอบลงในตราสนิค้า ดังนี้  

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3 ฉลากตราสนิค้า 

 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 4 บรรจุภัณฑ ์

การกำหนดรูปแบบบรรจุภัณฑ์ จากผลการสอบถามความต้องการในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์โดยใช้

แบบสอบถาม พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความเห็นว่าควรใช้บรรจุภัณฑ์ที่สามารถรักษาคุณภาพสินค้าได้

ระยะเวลานาน จัดเก็บได้สะดวก อกีทั้งผู้ประกอบการต้องบรรจุผลติภัณฑ์ลงไปไดง้่าย ผู้วิจัยนำผลจากการ

สอบถามความต้องการดังกล่าวมาเป็นข้อมูลพื้นฐานในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ โดยจัดประชุม

ร่วมกับกลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้นำชุมชนและผู้ประกอบการ จำนวน 15 คน เพื่อร่วมกันออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
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ซึ่งมีข้อสรุปว่าให้เลือกใช้ถุงซีล หรือถุงซิปล็อค กระปุก เพื่อป้องกันไม่ใช้อากาศเข้าไปทำให้สินค้าเป็นรา 

และจัดหาวัสดุมาพัฒนาบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ จงึได้สร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จำนวน 3 รูปแบบ ดังนี้ 

ตารางที่ 1 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

รูปแบบที ่ ผลิตภัณฑ ์

1 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

3 

 

 

 

 

 

 

ผู้วิจัยนำรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาขึน้ทั้ง 3 รูปแบบ ไปศึกษาความพึงพอใจจากกลุ่มตัวอย่าง

คือ ผู้นำชุมชนและตัวแทนกลุ่มผู้ประกอบการ จำนวน 15 คน และกลุ่มผู้บริโภค จำนวน 15 คน ผลการ

ประเมนิความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์ต้นแบบแต่ละรูปแบบ คิดเป็นระดับและค่าเฉล่ีย ดังนี้ 
 

ตารางที่ 2 ความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์ 

 ระดับความพึงพอใจ 

รายการประเมิน รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 

ตราสนิค้าสามารถจดจำได้ง่าย 4.50 4.47 4.50 

ความครบถ้วนของข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์

สามารถแจ้งรายละเอียดให้แก่ผู ้ซื ้อได้

เป็นอย่างดี 

4.47 4.37 4.53 
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 ระดับความพึงพอใจ 

รายการประเมิน รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 รูปแบบที่ 3 

วัสดุที่ใช้สามารถป้องกันการสัมผัสกับ

น้ำความชื้นหรืออากาศ 

4.67 4.43 4.27 

โครงสร ้างสามารถป ิดได ้สน ิทเพ ื่อ

คุ้มครองผลติภัณฑ์ภายใน 

4.43 4.37 4.30 

โครงสร้างสามารถเปิดใช้งานได้ง่าย 4.30 3.97 4.03 

ปริมาณบรรจุมีความเหมาะสม 4.37 3.90 4.37 

รูปแบบของบรรจุภัณฑ์สามารถเปิดเพื่อ

บรรจุสินค้าได้อย่างสะดวก 

4.43 3.77 4.17 

บรรจุภ ัณฑ์สะอาด สวยงาม คงทน 

สามารถใช้งานได้จริง 

4.53 4.27 4.20 

สะดวกต่อการเคลื่อนย้าย 4.87 4.57 4.77 

คะแนนเฉลี่ยรวม 4.51 4.23 4.35 
 

จากตารางแสดงให้เห็นว่าความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์ของคนในพื้นที่ คือ โดยมีระดับความพึง

พอใจต่อบรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 1 ในระดับพึงพอใจมากที่สุด (4.51) บรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 2 ในระดับพึงพอใจ

มาก (4.23) และบรรจุภัณฑ์รูปแบบที ่3 ในระดับพึงพอมาก (4.35) ตามลำดับ จากข้อมูลดังกล่าวสรุปได้ว่า

ผู้ตอบแบบประเมนิความพึงพอใจ จำนวน 30 คน มีระดับความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 1 มากที่สุด 

 

อภิปรายผลการวิจยั 

จากผลการวิจัยสามารถสรุปและอภิปรายผลภูมิปัญญาท้องถิ่นในการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูป

จากบัว ของตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ ได้ดังนี้  

1) ภูมิปัญญาเกี ่ยวกับอัตลักษณ์ชุมชน ตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ 

ประกอบด้วยเรื่องเล่าเกี่ยวกับความเป็นมาของอาชีพการเก็บบัวที่สอดคล้องกับลักษณะทางภูมิศาสตร์ของ

พื้นที่ เป็นพืชที่สามารถสร้างรายได้ให้ชุมชนตำบลทับกฤชได้อย่างต่อเนื่อง บัวเปรียบได้กับภูมิปัญญา

ท้องถ่ินของตำบลทับกฤช เป็นภูมิปัญญาที่ส่ังสมความรู้ ความเขา้ใจที่สืบทอดกันมา สอดรับกับวิถีชีวิตของ

คนในชุมชน โดยผ่านกระบวนการเรียนรู้ ถ่ายทอด และฝึกปฏิบัติจริง สอดคล้องกับงานวิจัยของ กรรณรงค์ 

บุญเรือง (2560) ที่นำกระบวนการจัดการความรู้สู่การอนุรกัษ์ภูมิปัญญาเมี่ยง ภูมิปัญญาเมี่ยงเกดิจากองค์

ความรู ้ของชุมชนที ่ได้ร ับการสืบทอดจากรุ ่นสู ่ร ุ ่น ซึ ่งเกิดจากการสร้างความรู ้เกิดจากการสั ่งสม

ประสบการณ์ การสังเกต และตกผลึกเป็นภูมิปัญญาของท้องถิ่น และสอดคล้องกับงานวิจัยของ อภิชาติ 

ใจอารีย์ (2557) เกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่นเกิดจากการสะสมความรู้ และประสบการณ์ในอดีตที่ผ่านมา
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เป็นเวลายาวนาน ผ่านกระบวนการเรียนรู้ในลักษณะต่าง ๆ สู่การถ่ายทอดและพัฒนาให้เหมาะสมกับการ

ดำรงชีวิตของตนเอง หรือสังคมนั้น ๆ  

2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากบัว ตำบลทับกฤช อำเภอชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์  จากการสำรวจ 

สัมภาษณ์ และการระดมสมองของผู ้ผลิตผลิตภัณฑ์ พบว่า ผู ้ประกอบการส่วนใหญ่ต้องการพัฒนา 

บรรจุภัณฑ์ ที่มีรายละเอียดข้อความ สี รูปแบบการจัดวางองค์ประกอบลงในตราสินค้าสวยงาม และใช้

บรรจุภัณฑ์ที่สามารถรักษาคุณภาพสินค้าได้ระยะเวลานาน จัดเก็บได้สะดวก และผู้ประกอบการต้อง  

บรรจุผลิตภัณฑ์ลงไปได้ง่าย สอดคล้องกับผลการศึกษาของ (สุมาลี ทองรุ่งโรจน์, 2555) ที่ว่า ผู้บริโภคมี

ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ที่มีความแข็งแรง สามารถเก็บรักษาสินค้าได้นาน และกล่าวถึง

ฉลากสินค้าที่น่าสนใจนั้น ควรมีสีสัน สวยงาม สะดุดตาและจดจำง่าย และแตกต่างกับงานวิจัย (วิวัฒน์ 

จันทร์กิ่งทอง และคณะ,2561) ที่พบว่า รูปแบบผลิตภัณฑ์เป็นกล่องพลาสติกใสทรงกลม สามารถมองเห็น

ผลิตภัณฑ์ได้อย่างชัดเจน มีป้ายฉลากสินค้าติดข้างกล่องและบอกรายละเอียดผลิตภัณฑ์ ซึ่งการศึกษา

ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ พบว่า ผู้บริโภคมีความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์อยู่ในระดับมาก 

ซึ่งในงานวิจัยนี้เลือกบรรจุภัณฑ์ที่บรรจุรากบัวเชื่อม เป็นแบบแบบถุงซีลสุญญากาศ สามารถมองเห็นตัว

ผลติภัณฑ์ได้ และมฉีลากสนิค้าที่โดดเด่น ที่บรรจุภัณฑ์มีแตกต่างกันอาจเป็นเพราะรูปแบบของผลติภัณฑ์มี

ความแตกต่างกัน อีกทั้งยังส่งผลทำให้ต้นทุนของสินค้าสูงขึ้น และสอดคล้องกับ (ปทุมวรรณ ทองตราชู 

และคณะ 2565) ศึกษาเรื่องการออกแบบตราสินค้า และป้ายฉลากผลิตภัณฑ์ข้าวสารของกลุ่มเกษตรกร

ข้าวสาร บ้านท่าแซ ตำบลคลองภู่ตะเภา อำเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา พบว่า การออกแบบตราสินค้า 

และป้ายฉลากผลิตภัณฑ์ข้าวสารของกลุ่มเกษตรกรข้าวสารบ้านท่าแซ ผู้บริโภคมีความพึงพอใจต่อตรา

สินค้าและป้ายฉลากมากที่สุด มีปัจจัยด้านตราสินค้ามีความโดดเด่นสวยงามและมีความทันสมัย มีขนาด

เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ มีรูปลักษณ์ที่จดจำง่าย ป้ายฉลากมีความเป็นเอกลักษณ์ของสินค้า และแสดง

ภาพลักษณ์สนิค้าและคุณภาพ บ่งบอกได้ถงึคุณสมบัติที่สำคัญของผลติภัณฑ์ได้และสามารถนำเสนอข้อมูล

ครบและชัดเจน ซึ่งในงานวิจัยนี้พบว่า ผู้ประกอบการและกลุ่มลูกค้าเลือกตราสินค้าสามารถจดจำได้ง่าย 

ความครบถ้วนของขอ้มูลบนบรรจุภัณฑ์สามารถแจ้งรายละเอยีดใหแ้ก่ผู้ซือ้ไดเ้ป็นอย่างดี 

 

องค์ความรู้ใหม่จากการวิจัย 

องค์ความรู้ใหม่ที่ชุมชนได้รับ กลุ่มผู้ประกอบการแปรรูปผลติภัณฑ์บัว ได้ความรู้เก่ียวกับอัตลักษณ์

ของตนเอง ในด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น ด้านองค์ความรู้เกี่ยวกับบัว การแปรรูปสินค้าที่หลากหลาย ช่วยให้

ผู้ประกอบการเห็นถึงคุณค่าและความสำคัญในการรักษาไว้ซึ่งภูมิปัญญาท้องถิ่น เกิดความภาคภูมิใจใน

วัฒนธรรมท้องถิ่น สามารถต่อยอดภูมิปัญญา และพัฒนาผลติภัณฑ์ของกลุ่มได้ในอนาคต นอกจากนี้ยังได้

แนวทางในการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ที่มีความน่าสนใจมากขึ้น อีกทั้งสมาชิกยังได้มีส่วนร่วมใน

การแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับสนิค้าและรูปแบบของผลิตภัณฑ์ ได้เรียนรู้การใช้เทคโนโลยีในการผลิต และ

การส่งเสริมการขายผ่านช่องทางออนไลน์ เพื่อเพิ่มรายได้ในอนาคต 
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การขยายช่องทางการจัดจำหน่าย หลังจากกลุ่มผู้ประกอบการได้พัฒนาผลิตภัณฑ์และตราสินค้า 

ผู้ประกอบการได้ทดลองจำหน่ายที่ศูนย์ประชุมและนิทรรศการนานาชาติ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครสวรรค์ 

เขตการศึกษาย่านมัทรี เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค ภายใต้ชื่อ แม่มะลิ ผลิตภัณฑ์จากรากบัว 

ทำให้ผู้บริโภคสามารถแยกแยะสนิค้าของชุมชนตำบลทับกฤช กับสินค้ารากบัวจากชุมชนอื่นได้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5 องค์ความรู้ใหม่จากการวิจัย 
 

สรุป 

การวิจัยเรื่องนี ้สรุปได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นในแบบมีส่วนร่วมของชุมชนตำบลทับกฤช สภาพความ

เป็นอยู่ในชุมชนเรียบง่าย การจัดการตนเองด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชนด้านเกษตรกรรม และด้าน

ประมง สามารถพึ่งพาตนเองไดม้ีภาคภูมิใจในอาชีพของชุมชน มีการถ่ายทอดองค์ความรู้ภูมปิัญญาท้องถิ่น

จากรุ่นสู่รุ่น นำองค์ความรู้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นมาพัฒนาและต่อยอดสินค้าในชุมชน ทำให้เกิดเข้มแข็ง

ของชุมชน จากผู้นำชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน และหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน อีกทั้งยังมีนำความรู้ที่มี

ทั้งภายในถ่ายทอดสู่ชุมชนภายนอก และพัฒนาศักยภาพชุมชนโดยการหาความรู้จากกิจกรรมภายนอก

ชุมชนมาจัดการตนเอง เพื่อนำความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นไปพัฒนาต่อยอดจากความรู้เดิม และสามารถ

ปรับเปลี่ยนผลติภัณฑ์ให้ทันต่อความต้องการของผูบ้ริโภคในปัจจุบันได้  

 

ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะในการปฏิบัตกิาร 

ในการถ่ายทอดองค์ความรู้ และประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนตำบลทับกฤช สิ่งที่เป็น

ปัญหาสำคัญ คือ ทายาทของผู้สืบทอดในการประกอบธุรกิจการแปรรูปผลติภัณฑ์จากบัว ยังมีจำนวนน้อย

มาก หากไม่มีผู้สืบทอดความรู้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรจัดตั้งศูนย์การเรียนรู้ชุมชน เพื่อรวบรวมองค์

ความรู้ภูมิปัญญาเกี่ยวกับการผลิตภัณฑ์จากบัว เพื่อให้เยาวชนคนรุ่นใหม่ เจนเนอเรชั่น Z ของชุมชนได้

เรียนรู้ต่อไป 

บริบทชุมชนตำบลทับกฤช 

สำรวจภูมปิัญญาท้องถิ่นของชุมชน 

ตำบลทับกฤช 

วเิคราะห์กระบวนการผลติของ

ผู้ประกอบการ 

รูปแบบและความตอ้งการ

ผลติภัณฑ์ของชุมชน 

การมสี่วนร่วมในการ

ออกแบบผลติภัณฑ์ และ

ทบทวนความต้องการ

ผลติภัณฑ์ 

ความพึงพอใจและ

ขยายช่องทางการจัด

จำหน่ายของผลติภัณฑ ์
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ข้อเสนอแนะในการวจิัยครั้งต่อไป 

การวิจัยครั้งนี้มุ่งเน้นเฉพาะการทำผลิตภัณฑ์รากบัวเชื่อมสด และเชื่อมแห้ง เท่านั้น ควรเพิ่มความ

หลากหลายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากบัวให้มีความครอบคลุมส่วนประกอบของต้นบัว เช่น ดอกบัว 

เกสรบัว เม็ดบัว ไหลบัว สายบัว เป็นต้น เพื่อการส่งเสริมความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ชุมชน สร้าง

ความสามารถทางการแข่งขันให้เพิ่มขึ้น และควรศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้บริโภคในการตัดสินใจซื้อ

ผลติภัณฑ์จากบัว จะทำให้กลุ่มผลติภัณฑ์แปรรูปบัว สามารถกำหนดกลุ่มเป้าหมายได้ชัดเจนขึ้น 
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