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บทคัดยอ
 บทความน้ีเปนการนําเสนอการศึกษาเร่ืองนอยหนาในดานสภาพท่ัวไปของการผลิตและการตลาดการเช่ือม
โยงการผลิตและการตลาดในระดับตนนํ้า กลางน้ําและปลายนํ้าการศึกษาจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคใน
ดานการผลิตและการตลาดศักยภาพการผลิตและการตลาด และแนวทางการพัฒนาการผลิตและการตลาดนอยหนา
ในพ้ืนท่ีจังหวัดนครราชสีมาดวยกระบวนการวิจัยแบบมีสวนรวม โดยมีพื้นท่ีเปาหมาย คืออําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมาผลการศึกษา พบวาพื้นที่เพาะปลูกนอยหนาในจังหวัดนครราชสีมา รอยละ 96.45 อยูที่อําเภอปากชอง
โดยการผลิตนอยหนามคีวามเช่ือมโยงในระดับตนนํา้กบัเจาของท่ีดนิผูจาํหนายพนัธุนอยหนา ปุยและยาปราบศัตรพูชื 
วสัดุและอุปกรณทางการเกษตร และเกษตรกรผูปลกูนอยหนา และระดับกลางน้ํากับพอคาคนกลาง ซึง่มชีองทางการ
ตลาด จํานวน 6 ชองทาง คือพอคาทองที่ พอคาขายสงในกรุงเทพฯ พอคาขายสงตางจังหวัด นายหนาหรือตัวแทน 
พอคาขายปลีก และพอคาสงออกและระดับปลายน้ํากบัตลาดรับซือ้นอยหนา จํานวน 3 ระดับคอืทองถ่ิน จงัหวัด และ
ประเทศ ทัง้นีน้อยหนามจีดุแข็งและโอกาสหลายประการท่ีเอือ้ตอการพัฒนาการผลิตและการตลาดนอยหนา ซึง่โดย
ภาพรวมการผลิตและการตลาดนอยหนามีศักยภาพอยูในระดับมากท่ีสุด
คําสําคัญ: ศักยภาพ, นอยหนา, การผลิต, การตลาด

Abstract
 The article had presented towards the study of sugar apple of production and marketing 
aspects together with the relation between the production and marketing processes from the up-
stream, mid stream to low stream level. Moreover, the study of strengths weaknesses opportunities 
and threats, Production and Marketing Potentialand Guidelines for the development production 
and marketinghad also been explored by using the participatoryaction research (par) processes. 
Pakchong, NakhonRatchasima province was assigned as the target area and the results were found 
as follows; the area in Pakchong contributed to sugar apple cultivation was 96.45%.The production 
of sugar apple showed particular relation in upstream level between the landlord, sugar apple’s 
species distributors, pesticide and fertilizer distributors, planting tools and sugar apple’s farmers. 
In the mid stream level, it was showed that there was relation between the middlemen who own 
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6 marketing channels; local vendors, Bangkok’s wholesalers, another province’s wholesalers, mid-
dlemen and export vendors. In the low stream level, the relation occurred between the market in 
3 levels; local, provincial and national. Sugar apple possessed many strengths and opportunities 
which allowed the development in terms of production and marketing aspects. In general, sugar 
apple’s production and marketing aspects was in the highest level 
Keywords: Potential, Sugar Apple, Production, Marketing

บทนํา
 จงัหวัดนครราชสีมา เปนจงัหวัดทีม่ศีกัยภาพใน
สาขาเกษตรกรรม ซึง่สวนใหญมกัจะคุนเคยกันดกีบัพชื
เศรษฐกิจหลัก 4 ชนิด คือขาว มันสําปะหลัง ขาวโพด
เล้ียงสัตว และออยโรงงาน ซึ่งเปนพืชไร แตถาจะ
กลาวถึงพืชเศรษฐกิจประเภทพืชสวนที่มีความสําคัญ
ตอจังหวัดนครราชสีมารวมถึงประเทศไทย จะขาดพืช
เศรษฐกิจที่มีชื่อวา “นอยหนา” ไมได ทั้งนี้นอยหนา
ถือวาเปนไมผลท่ีมีความสําคัญอันดับที่ 1 ของจังหวัด
นครราชสีมา(เอกรัตน เอกศาสตร, 2555) นอกจาก
นี้ยังเปนจังหวัดที่มีความเหมาะสมเชิงธุรกิจและพื้นที่ 
เพราะมีพื้นที่ขนาดใหญ และสภาพพ้ืนที่เหมาะสมตอ
การเพาะปลูกนอยหนา โดยปลูกกันมากที่สุดในพื้นท่ี
อําเภอปากชอง ซึ่งกอใหเกิดรายไดจากการสรางงาน
ในการผลิตนอยหนา ทั้งดานการเพาะตนพันธุ การ
เพาะปลูก การปองกันและกําจัดวัชพืช การรับจางเกบ็
นอยหนา และการขนสง อนัเปนตวัขบัเคลือ่นเศรษฐกิจ
ในระดับฐานราก หรือระดับครัวเรือนที่สําคัญ
 อยางไรก็ตาม เกษตรกรผู ปลูกนอยหนายัง
ประสบปญหาตางๆในการผลิต และการตลาดนอยหนา
หลายประการ และยังไมสามารถกําหนดแนวทางการ
พัฒนาการผลิตและการตลาดนอยหนาได ซึ่งหาก
เกษตรกรไดมโีอกาสแลกเปลีย่นเรยีนรูรวมกนั เกดิการ
จัดการการผลิตและการตลาดสินคาในระดับชุมชนที่
เหมาะสมโดยใชภูมิปญญาทองถ่ินประกอบกับการได
รบัความรูทีถ่กูตองตามหลกัวชิาการ จะทาํใหเกษตรกร
มีศักยภาพในการเพาะปลูกนอยหนามากข้ึนทั้งในเชิง
ปริมาณและคุณภาพ มิฉะนั้นแลวจังหวัดนครราชสีมา
จะสูญเสียโอกาสของการเปนพ้ืนท่ีหลักในการปลูก
นอยหนาของประเทศ เนื่องจากเกษตรกรบางสวนหัน
ไปปลูกไมผลชนิดอื่นทดแทน 

 ดังนั้น การดําเนินการวิจัยครั้งนี้จึงมีเปาหมาย
เพื่อใหเกษตรกรไดเรียนรูถึงสภาพท่ัวไปของการผลิต
และการตลาด การเชื่อมโยงการผลิตและการตลาด ซึ่ง
จะสามารถใชเปนขอมูลพื้นฐานสําหรับการวิเคราะห
จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค อันนําไปสูการ
วิเคราะหศักยภาพการผลิตและการตลาด ตลอดจน
แนวทางการพฒันาการผลติและการตลาดของนอยหนา
ไดอยางเปนรปูธรรม อกีท้ังยงัทําใหเกิดการแลกเปล่ียน
เรียนรู การผลิตและตลาดนอยหนา รวมกับภาคีที่
เกี่ยวของผานระบบการวิจัยของมหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา ซึ่งมีการประสานงานการปฏิบัติงาน
รวมกัน และการพัฒนาการสูการปฏิบัติจริงกับชุมชน 
จึงทําใหเกษตรกรสามารถพัฒนาการผลิตและตลาด
นอยหนาได อนัสงผลใหชาวบานมีรายไดเพือ่ใชจายมาก
ขึน้ หรอืมหีนีส้นิลดลง ทาํใหคณุภาพชีวติของเกษตรกร
ดีขึ้นตอไป

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพือ่ศกึษาสภาพท่ัวไปของการผลิตและการ
ตลาดนอยหนาในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา
 2.  เพื่อศึกษาการเชื่อมโยงการผลิตและการ
ตลาดนอยหนาในพืน้ทีจ่งัหวดันครราชสมีาท้ังในระดับ
ตนนํ้า กลางนํ้าและปลายนํ้า
 3.  เพื่อศึกษาจุดแข็ง จุดออน โอกาส และ
อุปสรรคของการผลิตและการตลาดนอยหนาในพ้ืนท่ี
จังหวัดนครราชสีมา 
 4.  เพื่อศึกษาศักยภาพการผลิตและการตลาด

นอยหนาในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา
 5.  เพื่อศึกษาแนวทางการพัฒนาการผลิตและ
การตลาดนอยหนาในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา
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แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ
 การวิจัยในเรื่องการศึกษาศักยภาพการผลิต
และการตลาดนอยหนาในจงัหวดันครราชสมีามแีนวคดิ 
ทฤษฎีที่เกี่ยวของ จํานวน 2 เรื่อง ดังนี้
 1. ดานการผลิต พบวา นักวิจัยไดนําทฤษฎี
ทางเศรษฐศาสตรดานการผลิตทางการเกษตรเขามา
ใชในการอธิบาย โดยแบงการผลิตออกเปน 3 ประเด็น 
คอื ดานปจจยัการผลติ ไดแก เจาของทีด่นิหรอืนายทนุ 
พันธุนอยหนา ผูจําหนายปุยและยาปราบศัตรูพืช ผู
จําหนายวัสดุและอุปกรณทางการเกษตร ผูประกอบ
การซอมแซมเคร่ืองมือและอุปกรณการผลิต และ
เกษตรกรผูปลูกนอยหนา ดานกระบวนการผลิต ไดแก
สภาพแวดลอมที่เหมาะสม การเตรียมการเพาะปลูก 
การเตรียมหลุมปลูก การใหปุย การใหนํ้า การตัดแตง
กิ่ง และการออกดอกติดผล และดานผลผลิตนอยหนา 
เชน เกรดของนอยหนา เปนตน
 2.  ดานการตลาด พบวามีทฤษฎีดานการ
ตลาดในหลายตําราซ่ึงเขียนไวโดยนักการตลาดโดย
เฉพาะชาวอเมริกัน เชน Kotler (2003), McCarthy 
(1960), Armstrong and Kotler, (2007), Assael 
(1998) และคณะ และรณชัย ตันตระกูล, (2556) 
โดยนักวิจยัไดนาํทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรดานการตลาด
ทางการเกษตรเขามาใชในการอธิบายไดแกคนกลาง
ในการรับซื้อ ผูรับซื้อระดับตาง ๆ ทั้งในสวนระดับทอง
ถิ่น ระดับจังหวัด และระดับประเทศ และตลาดรับซื้อ
นอยหนา เปนตน นอกจากน้ี ยงัไดกลาวถึงลกัษณะของ
การจําหนายผลผลิต เชน ราคา การกําหนดราคา และ
การชําระเงิน รวมถึงการเก็บรักษาผลผลติดวย

วิธีดําเนินการวิจัย
 การวิจัยคร้ังน้ีเป นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีสวนรวม (Participatory Action Research 
: PAR) โดยอาศัยความรวมมือระหวางนักวิจัยของ
มหาวิทยาลัยราชภัฎนครราชสีมา กับภาคีในพื้นท่ี
จงัหวดันครราชสีมา โดยกระบวนการมีสวนรวมมทีัง้ใน
สวนของการรวมคิด รวมวิเคราะห และรวมสังเคราะห
ขอมูล รวมกับนกัวจิยัตัง้แตขัน้ตอนเร่ิมตนของการวิจยั
จนสิ้นสุดการวิจัย ซึ่งมีจํานวน 9 ขั้นตอน ดังนี้
 1.  การสํารวจภาคสนามเพ่ือรวบรวมขอมูล

ปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิ นักวิจัยไดลงพื้นที่สํารวจ
ภาคสนาม จาํนวน 4 ครัง้ ณ พ้ืนท่ีตาํบลปากชอง ตาํบล
หนองสาหราย และตําบลกลางดง อําเภอปากชอง 
จังหวัดนครราชสีมา โดยมีวัตถุประสงคเพื่อคนหา
ขอมลูปฐมภูมดิานการผลิตและการตลาดนอยหนาจาก
พื้นที่ในเบ้ืองตน และการเก็บรวบรวมขอมูลทุติยภูมิที่
เกี่ยวของกับนอยหนาจากหนวยงานตางๆท่ีเกี่ยวของ
ท้ังภาครัฐ และเอกชน
 2.  การประ ชุม เพื่ อสร  า งความ เข  า ใจ
วัตถุประสงคการทํางานรวมกัน นักวิจัยไดจัดประชุม 
จํานวน 1 ครั้ง เพื่อหารือแนวทางการดําเนินโครงการ
วิจัยรวมกับหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับการผลิต
และการตลาดนอยหนาในพืน้ท่ีอาํเภอปากชอง จงัหวดั
นครราชสีมา คือสํานักงานเกษตรอําเภอปากชอง 
จังหวัดนครราชสีมา ภาคเอกชน ผู นําชุมชนกลุ ม
เกษตรกร และองคกรอิสระ โดยดําเนินการจัดเวที 
ณ สาํนกังานเกษตรอาํเภอปากชอง จงัหวดันครราชสมีา
 3.  การลง พ้ืนที่ เก็บข อ มูลปฐมภูมิด วย
กระบวนการแบบมีสวนรวม นักวิจัยลงพื้นที่รวม
กับภาคีเพื่อสัมภาษณเกษตรกรผู ทําการเพาะปลูก
นอยหนา ในอําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา เพื่อ
ศกึษาขอมลูการผลติและการตลาดนอยหนาโดยทาํการ
ลงพื้นที่ จํานวน 6 ครั้ง ณ พื้นที่อําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมา
 4.  การลงพืน้ทีจ่ดัทาํระบบฐานขอมลูการผลติ
และการตลาดนอยหนา นกัวจิยัลงพ้ืนทีเ่พือ่สมัภาษณ
เกษตรกรผูทาํการเพาะปลูกนอยหนาในอาํเภอปากชอง 
จังหวัดนครราชสีมาโดยทําการลงพื้นที่ จํานวน 1 ครั้ง 
ณ สาํนกังานเกษตรอาํเภอปากชอง จงัหวดันครราชสมีา
 5.  การจัดเวทีแลกเปล่ียนเรียนรูเพือ่เช่ือมโยง
การผลิตและตลาดนอยหนาทัง้ในระดับตนนํา้ กลางน้ํา 
และปลายนํ้า นักวิจัยดําเนินการจัดเวทีรวมกับบุคคล
ที่เก่ียวของท้ังคนในและนอกพ้ืนท่ี โดยดําเนินการจัด
เวที จํานวน 1 ครั้ง เพื่อศึกษาการเชื่อมโยงการผลิต
และตลาดนอยหนา ณ หองประชุมสํานักงานเกษตร
อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา
 6.  การจัดเวทีเพื่อวิเคราะห SWOT ทั้งดาน
การผลิตและตลาด นักวิจัยดําเนนิการจัดเวที จํานวน 
1 ครัง้ ณ พืน้ทีอ่าํเภอปากชอง จงัหวัดนครราชสีมา เพ่ือ
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คนหาจุดแขง็ จดุออน โอกาส และอุปสรรคของการผลติ
และการตลาดนอยหนาในพืน้ทีอ่าํเภอปากชอง จงัหวดั
นครราชสีมา
 7.  การลงพ้ืนท่ีเพ่ือวิเคราะหศักยภาพและ
คนหาแนวทางการพฒันา นกัวจิยัไดดาํเนินการลงพ้ืน
ที่ ไปยังภาคสวนตาง ๆ ที่เกี่ยวของ จํานวน 8ครั้ง โดย
ลงพ้ืนท่ีในระดับตําบลของอําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมา เพ่ือศกึษาศักยภาพการผลิตและการตลาด
นอยหนา รวมทั้งรวมกันจัดทําแนวทางการพัฒนาการ
ผลิตและการตลาดนอยหนาของจังหวัดนครราชสีมา
 8.  การจัดเวทีเพื่อถอดบทเรียน นักวิจัยได
จัดเวทีรวมกับเกษตรกรผูปลูกนอยหนาและภาคีใน
พื้นที่ จํานวน 1 ครั้ง ณ พื้นที่อาํเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมาเพ่ือใหชุมชนรวมกันตรวจสอบความถูก
ตองและความสมบูรณของขอมูล ตลอดจนแสดงความ
คดิเหน็ในประเดน็ตาง ๆ  ทัง้ดานการผลติและการตลาด
ที่เกี่ยวของกับนอยหนาและความเปนไปไดในการ
ดําเนินการตามแนวทางการพัฒนาการผลิตและการ
ตลาด จากนั้นจึงดําเนินการสรุปผลขอมูลท้ังหมดจาก
การดําเนินโครงการวิจัย
 9.  การจัดเวทีคืนขอมูลสูชุมชน นักวิจัยได
จัดเวทีรวมกับเกษตรกรผูปลูกนอยหนา และภาคีใน
พื้นที่ จํานวน 1 ครั้ง ณ พื้นที่อําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมา เพื่อนําข อมูลที่ เก็บรวบรวมขอมูล

ไดทั้งหมด รวมท้ังขอมูลท่ีผานการวิเคราะห และ
สังเคราะหผลเรียบรอยแลวคืนขอมูลไปสูภาคีในพ้ืนท่ี
ในรูปของการบรรยายและจัดทําเอกสารเผยแพร

 สาํหรบัระเบยีบวธิกีารวจิยั สามารถอธบิายราย
ละเอียดไดดังนี้

 1. ประชากรและกลุมตัวอยาง
 ประชากร คือครัวเรือนของเกษตรกรผูเพาะ
ปลูกนอยหนาในอําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา 
จํานวน 1,199 ครัวเรือนดานการคํานวณหาขนาด
ตัวอยาง (n) ไดคํานวณขนาดตัวอยางตามหลักเกณฑ
ของ Taro Yamane (บุญใจ ศรีสถิตนรากูร, 2550; 
อรวรรณ ไชยมาตย, 2555; วัลภา ดีโรจนเดช, 2557) 
โดยกําหนดใหความคลาดเคล่ือนของการสุมตวัอยางที่

ยอมใหเกิดข้ึนคือ รอยละ 5 จากสตูรคอื  เมือ่ 
n หมายถึงขนาดของกลุมตัวอยาง N หมายถึง ขนาด
ของประชากรทั้งหมด และe หมายถึง ความคลาด
เคลื่อนของการสุ มตัวอยาง (0.05) ทําใหไดขนาด
ตัวอยาง จํานวน 300 ครัวเรือนสําหรับวิธีการสุ ม
ตวัอยางใชวธิกีารสุมตวัอยางโดยใชหลกัความนาจะเปน
ดวยวธิกีารสุมตวัอยางแบบแบงชัน้ โดยแบงตามจํานวน
ครวัเรอืนท่ีเพาะปลูกนอยหนาเพือ่การพาณิชยในแตละ
อําเภอ ดังตารางที่ 1 

 2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

ตารางที่ 1 จํานวนกลุมตัวอยางเมื่อจําแนกตามจํานวนครัวเรือนในการเพาะปลูกนอยหนาของแตละ

อําเภอ

ชื่อตําบล จํานวนประชากร(ครัวเรือน) จํานวนกลุมตัวอยาง (ครัวเรือน)

โปงตาลอง 4 1

หนองสาหราย 88 22

คลองมวง 148 37

กลางดง 500 125

ขนงพระ 24 6

วังไทร 91 23

หมูสี 74 18

ปากชอง 270 68

รวม 1,199 300
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 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย มีจํานวน 3 ประเภท 
ดังนี้
  2.1 แบบบันทึกเปนการออกแบบหัวขอ
สําหรับการจดบันทึกขอมูลตาง ๆ ที่เปนขอมูลทุติยภูมิ 
เพื่อนําแบบบันทึกมาใชในการรวบรวมขอมูลสําหรับ
การตอบวัตถุประสงคของการวิจัยขอที่ 1 และขอที่ 2
  2.2 แบบสัมภาษณกึ่งโครงสรางโดยใชคํา
สาํคญั (Keywords) เปนเครือ่งชีน้าํในการตัง้คาํถามซึง่
หวัขอคาํถามสามารถปรับเปล่ียนไปไดเพือ่ใหสอดคลอง
กับสถานการณที่เปลี่ยนแปลงไป โดยเครื่องมือนี้ไดนํา
ไปใชในการเก็บรวบรวมขอมูลเพ่ือตอบวัตถุประสงค
ของการวิจัยขอที่ 1 ถึงขอที่ 5 
  2.3 แบบประเมินผลดวยการใชขอคําถาม
เปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูลศักยภาพดาน
การผลิตและการตลาดโดยลักษณะคําถามเปนแบบ
ประมาณคา (Rating Scale) จํานวน 5ระดับโดย
กําหนดให 1 หมายถึง ศักยภาพต่ําที่สุด 2 หมายถึง 
ศักยภาพตํ่า 3 หมายถึง ศักยภาพปานกลาง 4 หมาย
ถึง ศักยภาพสูง และ 5 หมายถึง ศักยภาพสูงที่สุด จาก
นั้นจึงวิเคราะหคาออกมาในรูปของสถิติ คือ คาเฉลี่ย 
และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และแปลความหมายของ
คาที่ไดประกอบคําบรรยายโดยเครื่องมือดังกลาวไดใช
ในการศึกษาตามวัตถุประสงคขอที่ 4 ของการวิจัย 

 3. การเก็บรวบรวมขอมูล
 การเก็บรวบรวบขอมูลเพ่ือตอบวัตถุประสงค
ของการวิจัย แบงไดจํานวน 6 รูปแบบ อธิบายไดดังตอ
ไปนี้
  3.1 ขอมูลทุติยภูมิดานลักษณะทั่วไปของ
พื้นที่ ซึ่งไดนําแบบบันทึกขอมูลเขามาใชในการเก็บ
รวบรวมขอมูลไดแกขอมูลพื้นฐานของจังหวัด อําเภอ 
และตําบล อาทิ ที่ตั้ง พื้นที่ และอาณาเขต เขตการ
ปกครอง ลักษณะภูมิประเทศ ลักษณะภูมิอากาศ 
ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม และการใช
ประโยชนของพืน้ทีอ่าํเภอปากชอง จงัหวดันครราชสมีา 
เปนตนสําหรับการเก็บรวบรวมขอมูลจะเก็บขอมูลทั้ง
ในรูปแบบขอความ รูปภาพ และตารางตัวเลข
   3.2 ขอมูลทุติยภูมิดานการผลิตและการ
ตลาดนอยหนา เปนการนําแบบบันทึกขอมูลเขามาใช
ในการเก็บรวบรวมขอมูลดานการผลิตและการตลาด

นอยหนาในระดับจังหวัด อําเภอ และตําบล กับหนวย
งานตาง ๆ ที่เก่ียวของ เชน สํานักงานเกษตรจังหวัด
นครราชสมีา สํานักงานเกษตรอําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมา โดยมีการเก็บรวบรวมขอมูลตาง ๆ เชน 
พื้นที่เพาะปลูก ขนาดของพื้นที่เพาะปลูก และจํานวน
ครัวเรือนในการเพาะปลูก สําหรับการเก็บรวบรวม
ขอมลูจะเกบ็ทัง้ในรปูแบบขอความ รปูภาพ และตาราง
ตัวเลข
  3.3 ขอมูลปฐมภูมิดานการผลิตและการ
ตลาดนอยหนา และการเชื่อมโยงการผลิตและการ
ตลาดในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมาเปนการนําแบบ
สัมภาษณกึ่งโครงสรางมาใชในการรวบรวมขอมูลกับ
กลุมตวัอยางโดยขอมลูดานการผลตินอยหนา เชน พนัธุ
ที่ใชในการเพาะปลูก การขยายพันธุ สภาพแวดลอม
ที่เหมาะสม ชวงระยะเวลาสําหรับการเพาะปลูก 
การเตรียมดิน ระยะปลูกวิธีปลูก การใหปุย การใหนํ้า 
สุขลักษณะและความสะอาด ศัตรูพืชและการปองกัน 
แมลงศตัรแูละการปองกัน โรคและการปองกันโรค การ
ตัดแตงกิ่ง การออกดอกติดผล การเก็บเกี่ยวผล การ
ปฏิบัติหลังการเก็บเก่ียว และตนทุนการผลิต เปนตน 
และขอมูลดานการตลาดนอยหนา ไดแกชองทางการ
ตลาด สถานที่รับซ้ือ วัตถุประสงคในการซื้อประเภท
ของการซื้อการกําหนดราคารูปแบบการชําระเงินรูป
แบบการสงเสริมการขายและการจัดเกรดนอยหนา 
เปนตน ตลอดจนการเชื่อมโยงดานการผลิตและการ
ตลาดตั้งแตระดับตนนํ้า กลางนํ้า และปลายนํ้า
  3.4 ขอมูลปฐมภูมิดานจุดแข็ง จุดออน 
โอกาส และอุปสรรคการผลิต และการตลาดนอยหนา
ในจังหวัดนครราชสีมาโดยการใชแบบสัมภาษณกึ่ง
โครงสรางสอบถามขอมูลจากกลุ มตัวอยางในเรื่อง
ปจจัยบวกและปจจัยลบของสภาพแวดลอมภายในและ
ภายนอกของการผลิตและการตลาดนอยหนา
  3.5 ขอมูลปฐมภูมิดานศักยภาพการผลิต
และการตลาดนอยหนาในจงัหวดันครราชสมีาโดยการ
ใชแบบประเมินผลในการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุม
ตัวอยาง โดยการประเมินศักยภาพดานการผลิต แบง
เปน 3 ดาน คือดานปจจัยการผลิต กระบวนการผลิต 
และผลผลติ ขณะทีก่ารประเมนิศกัยภาพดานการตลาด 
แบงเปน 3 ดาน คือ แหลงรับซ้ือผลผลิตลักษณะการ
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จําหนายผลผลิต และการเก็บรักษาผลผลิต
  3 .6 ข อมูลปฐมภูมิด  านแนวทางการ
พัฒนาการผลิตและการตลาดนอยหนาในจังหวัด
นครราชสีมาดวยการใชแบบสัมภาษณกึ่งโครงสราง
สอบถามขอมูลกับกลุมตัวอยางถึงดานแนวทางการ
พัฒนาการผลิต และการตลาดนอยหนาในพื้นที่อําเภอ
ปากชอง จังหวัดนครราชสีมา

 4. การวิเคราะหขอมูล
 การวิเคราะหขอมูลแบงไดเปน 2 ประเภท คือ
  4.1 การวิเคราะหเชิงคุณภาพเปนการ
วิเคราะหขอมูลทั้งขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิ
ที่เก็บรวบรวบไดจากแบบบันทึกขอมูล และแบบ
สัมภาษณกึ่งโครงสรางเพ่ือตอบวัตถุประสงคของการ
วจิยั จาํนวน 4 ขอ คอื สภาพทัว่ไปของการผลติและการ
ตลาดนอยหนาในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมาการเชื่อม
โยงการผลิตและการตลาดนอยหนาในพื้นท่ีจังหวัด
นครราชสีมาท้ังในระดับตนนํ้า กลางน้ําและปลายน้ํา
จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคของการผลิตและ
การตลาดนอยหนาในพ้ืนที่จังหวัดนครราชสีมา และ
แนวทางการพัฒนาการผลิตและการตลาดนอยหนาใน
พื้นที่จังหวัดนครราชสีมา
  4.2 การวิเคราะหเชิงปริมาณเปนการ
วิเคราะหขอมูลปฐมภูมิที่เก็บรวบรวบไดจากแบบ
ประเมินผลเพื่อตอบวัตถุประสงคของการวิจัย จํานวน 
1 ขอ คือศักยภาพการผลิตและการตลาดนอยหนา
ในพ้ืนที่จังหวัดนครราชสีมาซึ่งไดใชคาเฉลี่ย และสวน
เบี่ยงเบนมาตรฐานในการวิเคราะห โดยมีหลักเกณฑ
ในการประเมินผล (บุญชม ศรีสะอาด, 2553 : 100)
ดังนี้ 
 -  ศักยภาพมากท่ีสุด
  มีคาคะแนนเฉลี่ยระหวาง 4.20-5.00 คะแนน
 -  ศักยภาพมาก
  มีคาคะแนนเฉลี่ยระหวาง 3.40-4.19 คะแนน
 - ศักยภาพปานกลาง 
  มีคาคะแนนเฉลี่ยระหวาง 2.60-3.39 คะแนน
 - ศักยภาพนอย 
  มีคาคะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.80-2.59 คะแนน
 - ศักยภาพนอยที่สุด 
  มีคาคะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.00-1.79 คะแนน

สรุปผลการวิจัย

 ผลของการวิจยัเรือ่งการศึกษาศกัยภาพการผลิต
และการตลาดนอยหนาในจงัหวดันครราชสีมา สามารถ
แบงการพิจารณาออกเปน 5 สวน ดังนี้

 สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหสภาพทั่วไปของ

การผลิตและการตลาดนอยหนาในพื้นที่จังหวัด

นครราชสีมา
 การผลิตนอยหนาเพื่อการพาณิชยของจังหวัด
นครราชสีมา มีพื้นที่เพาะปลูก จํานวน 33,311 ไร โดย
อําเภอท่ีมีพื้นที่เพาะปลูกมากท่ีสุด คืออําเภอปากชอง 
จํานวน 32,128 ไร คิดเปนรอยละ 96.45 พื้นที่อีกสวน
หนึ่ง จํานวน 982 ไร คิดเปนรอยละ 2.95 ปลูกในพื้นที่
อําเภอบัวใหญ วังน้ําเขียว เมืองนครราชสีมา สูงเนิน 
เฉลมิพระเกยีรต ิและโนนแดง และท่ีเหลอือกีเพยีง 201 
ไร คิดเปนรอยละ 0.60 ปลูกในพื้นที่อื่นๆ ของจังหวัด
นครราชสีมา
 เมื่อพิจารณาการผลิตนอยหนาในพื้นที่อําเภอ
ปากชอง จังหวัดนครราชสีมา พบวามีพื้นที่เพาะ
ปลูกนอยหนา จํานวน 32,128 ไร โดยสวนใหญ
อยูในพื้นท่ีตําบลกลางดง รอยละ 45.75 รองลงมา 
คือ ตําบลปากชอง รอยละ 23.85 ตําบลคลองมวง 
รอยละ 9.72 ตําบลวังไทร รอยละ 9.38 และตําบล
หนองสาหราย รอยละ 7.23 ดานขนาดของพื้นที่เพาะ
ปลูกพบวาการเพาะปลูกนอยหนาในอําเภอปากชอง 
จังหวัดนครราชสีมา สวนใหญเพาะปลูกกันมากกวา 
15 ไรมากท่ีสุด รอยละ 91.82 รองลงมา คือพื้นที่
เพาะปลูกนอยหนาอยูระหวาง 10-15 ไร รอยละ 5.95 
และพื้นที่นอยกวา 10 ไร รอยละ 2.23
 ดานจํานวนครัวเรือนในการเพาะปลูกพบวา
อาํเภอปากชอง จงัหวดันครราชสมีา มจีาํนวนครวัเรอืน
ในการปลูกนอยหนา จํานวน 1,199 ครัวเรือน โดย
พื้นท่ีตําบลกลางดงมีจํานวนครัวเรือนปลูกนอยหนา
มากที่สุด รอยละ 41.70 รองลงมา คือตําบลปากชอง 
รอยละ 22.52 ตําบลคลองมวง รอยละ 12.34 ตําบล 
วังไทร รอยละ 7.59 และตําบลหนองสาหราย รอยละ 
7.34 (สํานักงานเกษตรจังหวัดนครราชสีมา,2554)
 ในส วนของการตลาดนอยหนาในจังหวัด
นครราชสีมา พบวานอยหนาที่เกษตรกรผลิตขึ้นใน
จังหวัดนครราชสีมา สามารถจําหนายไปยังผูบริโภค 



68

โดยมีชองทางการจําหนาย 6 ชองทาง คือ 1) พอคา
ทองท่ี2) พอคาขายสงในกรงุเทพฯ 3) พอคาขายสงตาง
จงัหวดั 4) นายหนาหรอืตวัแทน 5) พอคาขายปลกี และ 
6) พอคาสงออก และมีตลาดรับซ้ือ 3 ระดับ คอืทองถ่ิน 
จังหวัด และประเทศ

 สวนท่ี 2ผลการวิเคราะหการเชื่อมโยง

การผลิตและการตลาดนอยหนาในพื้นที่จังหวัด

นครราชสมีา ทัง้ในระดบัตนนํา้ กลางนํา้และปลาย

นํ้า สามารถอธิบายไดดังนี้
 การผลิตนอยหนาในระดับตนนํ้า ซึ่งหมาย
ถึงการเพาะปลูกนอยหนาดิบและนอยหนาสุกของ
เกษตรกรในพื้นท่ีเพาะปลูกอําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมา รวมท้ังผู มีสวนเก่ียวของกับการผลิต
นอยหนาของเกษตรกรในสวนของความเช่ือมโยงไปขาง
หลงั (Backward Linkage) ซึง่พบวาการผลิตนอยหนา
ในระดับตนน้ํา มีองคประกอบดังนี้
 เจาของท่ีดินหรือนายทุนโดยเกษตรกรท่ีไมมี
ที่ดินเปนของตนเองจะเกี่ยวของกับนายทุน หรือ
เจาของที่ดินอยางมาก เพราะจะเชาที่ดินกับนายทุน
เหลาน้ันเพ่ือเปนพืน้ทีเ่พาะปลูกนอยหนา ทัง้นีพ้ืน้ทีท่ีใ่ช
สําหรับการเพาะปลูกนอยหนาในพื้นที่อําเภอปากชอง 
จงัหวดันครราชสีมา สวนใหญเปนพืน้ทีข่องตนเอง โดย
มขีนาดของพืน้ทีเ่พาะปลกูมากกวา 15 ไร อกีสวนหนึง่
เปนการเชาพื้นที่เพาะปลูกจากนายทุน
 ผูจาํหนายพนัธุนอยหนา เกษตรกรบางสวนทีไ่ม

ไดเพาะพันธุนอยหนาดวยตนเองจะซื้อพันธุนอยหนา
จากพอคารานจําหนายพันธุไมตางๆ ทั้งน้ี เกษตรกร
สวนใหญไดเพาะพันธุนอยหนาดวยตนเอง โดยใชการ
เพาะพันธุดวยเมล็ด 
 ผูจาํหนายปุยและยาปราบศัตรพูชื เกษตรกรมัก
ซื้อปุยและยาปราบศัตรูพืชกับผูประกอบการจําหนาย
ปุยและยาปราบศัตรูพชืในพ้ืนทีอ่าํเภอปากชอง จงัหวัด
นครราชสมีาทีม่จีาํนวนมาก เพราะราคาจาํหนายกไ็มได
แตกตางกบัผูประกอบการในตวัเมอืงนครราชสมีา หรอื
จังหวัดใกลเคียง 
 ผูจําหนายวัสดุ และอุปกรณทางการเกษตร 
ไดแก ตะกราและเขง ซึ่งใชสําหรับบรรจุภัณฑของ
นอยหนา มินิสปริงเกอร เพ่ือรดน้ําในแปลงเพาะปลูก

นอยหนา ถงุพลาสตกิ สวนใหญใชสาํหรบัการเพาะพนัธุ
นอยหนา กระดาษหนังสือพิมพ/ใบตอง ใชสําหรับรอง
เขงหรือตะกราในการขนถายสินคา ไมสอย ไวสําหรับ
เก็บเก่ียวผลผลิตนอยหนา และรถเข็น มีไวเพื่อลําเลียง
ผลผลิตจากในสวนออกมาคัดเกรดนอยหนาเพื่อจัด
จําหนาย
 ผูประกอบการซอมแซมเครื่องมือและอุปกรณ
การผลิต เพราะเกษตรกรตองซอมแซมเคร่ืองมือและ
อุปกรณการผลิตอยูเสมอ เนื่องจากเกษตรกรมักไมซื้อ
เคร่ืองมือและอุปกรณการผลิตใหมทันที แตจะดําเนิน
การซอมแซมจนหมดอายุการใชงานกอน
 เกษตรกรผูปลูกนอยหนา ถือวาเปนหัวใจ
สาํคญัของการผลิตนอยหนาในระดับตนนํา้ โดยอาํเภอ
ปากชอง จงัหวดันครราชสมีา มพีืน้ท่ีเพาะปลกูนอยหนา
ที่สําคัญ จํานวน 5 ตําบล คือกลางดง ปากชอง คลอง
มวง วงัไทร และหนองสาหราย ซึง่มผีลผลติรวมกนักวา
รอยละ 90 ของผูผลิตนอยหนาในพื้นที่อําเภอปากชอง 
จังหวัดนครราชสีมา โดยเกษตรกรผูปลูกนอยหนา
จะเกี่ยวของกับสวนตางๆ ทั้งนายทุนเจาของท่ีดิน ผู
จาํหนายพนัธุนอยหนา ผูจาํหนายปุยและยาปราบศตัรู
พืช ผูจําหนายวัสดุและอุปกรณทางการเกษตร และผู
ประกอบการซอมแซมเครื่องมือและอุปกรณการผลิต 
ซึง่เปนองคประกอบสาํคญัในการผลตินอยหนาในระดบั
ตนนํ้า
 ทั้งนี้ สามารถอธิบายวิธีการผลิตนอยหนาใน
พื้นที่อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา ไดดังนี้ พันธุ
ที่ใชในการเพาะปลูกพบวามีพันธุหลักจํานวน 3 พันธุ 
คือ พันธุพื้นเมือง/ฝาย/เนื้อ พันธุหนัง/ญวน และพันธุ
ลูกผสม ในสวนของการขยายพันธุ มีจํานวน 2 รูป
แบบ คือการเพาะเมล็ดลงในสวน หรือแปลงเพาะปลูก
โดยตรง และการเพาะเมลด็ในภาชนะ เชนกระบะเพาะ 
กระถาง และถุงพลาสติกโดยวิธทีีน่ยิมมากท่ีสดุ คอืการ
เพาะลงในถงุพลาสตกิ และการขยายพนัธุในอกีรปูแบบ
หนึ่ง คือการตัดตอกิ่ง
 ในสวนของสภาพแวดลอมท่ีเหมาะสมในการ
ปลูกนอยหนาพบวานอยหนาปลูกไดดีในดินเกือบทุก
ประเภทที่มีการระบายนํ้าไดดี โดยเฉพาะดินรวนปน
ทราย หรือดินดํารวนซุย สภาพเปนกรด-ดาง ระหวาง 
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5.5–7.4 สภาพอากาศรอนแหงไมหนาวจัด มีแสงแดด
จัดสองไดทั่วถึงมีแหลงนํ้าเพียงพอสําหรับใชตลอด
ฤดูกาล สําหรับชวงระยะเวลาการเพาะปลูก โดยปกติ
มักปลูกในชวงตนฤดูฝนระหวางเดือนพฤษภาคมถึง
เดือนมิถุนายนของทุกป เพราะจะทําใหนอยหนาเจริญ
เติบโตและตั้งตัวไดเร็ว
 ในดานของการเตรียมการเพาะปลูก พบวาการ
เตรยีมพืน้ทีเ่พาะปลกูควรถางพืน้ทีใ่หโลงเตยีน จากนัน้
จึงไถพรวนสัก 1-2 ครั้งเพื่อใหดินรวนซุยใหหญาและ
วัชพืชถูกกลบลงไปใหเนาเปอยเพื่อเปนประโยชนแก
ดินและพืชพื้นที่บางแหงที่มีลมพัดแรงควรปลูกตนไม
ใหญไวเพื่อชวยปองกันลมดานการขุดหลุมเพาะปลูก 
พบวาขนาดหลุมปลูกควรขุดขนาดกวาง ยาว และลึก 
ประมาณ 50 เซนติเมตร จากน้ันหาปุยคอก เศษใบไม
หญาแหงใสคลุกเคลากับดินในหลุมเพ่ือใหรากเจริญ
เติบโตไดดี 
 เมือ่ดําเนนิการเตรยีมหลมุปลกูเรยีบรอยแลว จงึ
นาํตนกลาไปเพาะปลกู โดยอายุของตนกลาทีเ่หมาะสม
สาํหรับจะนาํไปปลูกคือ 3-12 เดอืนทัง้นีต้นกลาทีเ่พาะ
ในถุงพลาสติกที่มีอายุประมาณ 12 เดือนจะเหมาะสม
ที่สุด เพราะตนกลามีขนาดโตมากแลว เมื่อนําไปปลูก
จะเจริญเติบโตไดเร็ว ทั้งนี้เม่ือนําตนกลาลงปลูก ให
วางตนกลาต้ังตรงกลางหลุมที่จะปลูก จากนั้นกลบดิน
ใหแนน นาํเศษหญา ฟางหรือแกลบคลุมผวิหนาดนิเพ่ือ
กนัแดด และรกัษาความชืน้โดยในระยะแรกทีป่ลกูตอง
รดนํ้าเพื่อชวยใหตนนอยหนาเจริญเติบโต แตพอพน
ระยะเวลา 1 ปขึ้นไปนอยหนาจะชวยตัวเองได
 หลังจากปลูกได 2-3 เดือนควรใสปุยคอกรวม
กับปุยวิทยาศาสตรนอยหนาจะเริ่มติดผลในปที่ 2 แต
ผลผลิตยังไมมากนัก พอยางเขาสูปที่ 3 จะใหผลผลิต
มากขึน้ ในสวนของระยะการปลกูทีเ่หมาะสม คอืระยะ
ปลูกระหวางตน 4 เมตร ระหวางแถว 4 เมตรโดยใน
เนื้อที่ 1 ไร จะปลูกนอยหนาไดจํานวน 100 ตน หรือ
ระยะปลูกระหวางตน 3 เมตร ระหวางแถว 3 เมตร ซึ่ง
ในเนือ้ที ่1 ไร จะปลกูนอยหนาได 177 ตนทัง้นีข้ึน้อยูกบั
ความสะดวกกับการทํางานภายในสวนของเกษตรกร
ในสวนของการใหปุยพบวาปุยที่ใชกับนอยหนามีทั้ง
ปุยอินทรีย และปุยวิทยาศาสตรโดยปุยอินทรีย ไดแก 

ปุยคอกและปุยหมักจากมูลสัตวตาง ๆ เชนไก สุกร โค 
และคางคาว รวมทัง้หญาหมกั การใชปุยอนิทรยีเหมาะ
ที่จะใชกับนอยหนา เพราะทําใหดินรวนซุยชวยใหดิน
เก็บความช้ืนไดดี เหมาะแกการเจริญเติบโตของตน
นอยหนา สวนปุยวิทยาศาสตรเปนปุยที่มีธาตุอาหารท่ี
พืชตองการในปริมาณมาก และพืชสามารถนําไปใชได
อยางรวดเร็วในกรณีทีต่นยงัไมใหผลผลิตควรใสปุยเคมี
สูตร 15-15-15 สวนตนที่ใหผลผลิตแลวควรใสปุยเคมี
สําหรับการบํารุงตนดวยปุยเคมีสูตร 15-15-15 สวน
ในระยะสรางตาดอกควรใชปุยเคมีสูตร 8-24-24 หาก
ตองการบํารุงผลควรใชปุ ยเคมีสูตร 15-15-15และ
การปรับปรุงคุณภาพของผลผลิตควรใชปุยเคมีสูตร 
13-13-21
 ดานการใหนํา้พบวาการใหนํา้ระยะทีป่ลกูใหมๆ  
จะชวยใหตนนอยหนาเจริญเติบโตไดเร็วอัตราการอยู
รอดสูง รากจะแผกระจายไปตามหลุมไดอยางรวดเร็ว 
และสมํ่าเสมอ แตพอพน 1 ปไปแลวนอยหนาก็จะชวย
ตัวเองได โดยนอยหนาจะเริ่มติดผลไดในปที่ 2 การให
นํ้าจะชวยใหผลเจริญเติบโตดี และเก็บเกี่ยวผลไดเร็ว
กวาปกติ โดยสวนที่สามารถใหนํ้าไดจะติดผลไดกอน 
ทําใหขายไดราคาดีและถาใหนํ้าแกตนนอยหนาอยาง
สมํา่เสมอ จะทาํใหขนาดของผล จาํนวนผลและคณุภาพ
ของผลดี 
 สําหรับสุขลักษณะและความสะอาด พบวาการ
ปลูกนอยหนาควรมีการกําจัดวัชพืชอยู เสมอเพ่ือ
ปองกันการสะสมของโรคและแมลง อีกทั้งยังสะดวก
ตอการเขาไปเก็บเกี่ยวและไมใหเศษวัชพืชติดไปกับ
ผลผลิต ดานศัตรูพืช และการปองกันกําจัดพบวาใน
ขณะที่นอยหนายังเล็กอยู ทําไดโดยใชจอบถางวัชพืช 
ในสวนของแมลงศัตรู พบวาแมลงศัตรูพืชท่ีสําคัญ คือ
แมลงวนัผลไม หนอนเจาะกิง่ ดวงกนิใบหรอืแมลงคอม
ทองดวงทาํลายดอกหนอนกนิใบออน/ดอกออน ปลวก 
มดลี่ เพลี้ยไฟ เพลี้ยหอยหนอนผีเสื้อเจาะผลเพล้ียแปง 
สําหรับการปองกันกําจัดขึ้นอยูกับประเภทศัตรูพืช ใน
สวนของโรคพืช พบวาโรคที่สําคัญของนอยหนา ไดแก
โรคกิ่งแหงโรคมัมมี่ โรครากเนา โรคผลเนาดํา และโรค
แอนแทรคโนส สาํหรบัการปองกนักําจดัขึน้อยูกบัชนดิ
ของโรคเชนเดียวกัน
 ดานการตัดแตงก่ิง พบวานอยหนาในระยะ
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ปลกูใหมๆ ควรตดัยอดกิง่หลักออกแลวปลอยใหแตกกิง่
แขนงโดยเลือกกิ่งแขนงไว เพียง 3-4 กิ่งปลอยใหเจริญ
เตบิโตไปเรือ่ย ๆ  จนกระทัง่อาย ุ1-2 ปจงึทาํการตดัแตง
เพื่อใหออกดอกติดผล ซึ่งปกติจะตัดแตงกิ่งกลางเดือน
มกราคมของทุกปโดยตัดแตงกระโดง กิ่งที่เปนโรคกิ่ง
ฉีกหักเสียหายและกิ่งแขนงยอยออกใหเหลือเฉพาะกิ่ง
ที่มีขนาดเสนผาศูนยกลาง ขนาด 0.5 เซนติเมตรขึ้นไป
ไว และทําการตัดกิ่ง วัดความยาวของกิ่งจากงามกิ่งถึง
รอยตัด 20 เซนติเมตร ปลิดใบทิ้งใหหมด ซึ่งนอยหนา
จะแตกยอด พรอมออกดอกมาใหมโดยวธิกีารตดัแตงมี 
3 วิธี คือการตัดแตงจํานวนเล็กนอยการตัดแตงแบบท
รงปรามิดและการตัดแตงแบบทรงปรามิดแปลง 
 เมื่อนอยหนาอายุได 5-6 ปหลังจากการเพาะ
ปลูก ตนก็จะเร่ิมเสื่อมโทรม ขนาดและรูปรางของผล
จะเล็กลงเร่ือยๆ ผลไมสวยงามบิดเบี้ยวทําใหขายไมได
ราคา การแกไขความเสื่อมโทรมของตนนอยหนาเพื่อ
สามารถใหผลท่ีมขีนาดใหญอยูไดนานอาจทําไดโดยการ
บาํรงุตน ใสปุยใหเพยีงพอหรอืโดยตดัแตงกิง่ หรอืทาํทัง้
สองอยางพรอมๆ กนั จนเหน็วาตนนอยหนามอีายมุาก
เกินไป และไมสามารถใหผลขนาดใหญและสวยงามได
แลวจึงตัดตนทิ้งไป เพื่อเพาะปลูกตนใหมแทน
 ในดานการออกดอกติดผลพบวานอยหนาจะ
ออกดอกปละสองครั้งติดตอกันโดยจะผลัดใบตั้งแต
ปลายเดอืนมกราคมถงึเดอืนมนีาคมและเริม่ผลใิบและ
ออกดอกเม่ือฝนเร่ิมตก ถาฝนมาเร็วก็จะผลิใบออกดอก
เร็วนอยหนาที่ออกดอกระยะน้ีเรียกวา “นอยหนา
นํ้าคาง” ซึ่งมักจะติดผลประมาณ 20-30 ผลเมื่อดอก
รุนแรกออกแลว รุนทีส่อง กท็ยอยออกตดิตามมาเรือ่ยๆ
โดยผลรุนแรกจะเก็บไดราวเดือนมิถุนายนเปนตน
ไปสวนรุนที่สองผลจะเก็บไปไดเรื่อยๆจนถึงเดือน
ตุลาคม ซึ่งจะใหผลประมาณ 150-200 ผล ทั้งนี้ระยะ
ที่มีนอยหนามากท่ีสุดคือราวเดือนสิงหาคมถึงเดือน
กันยายน อยางไรก็ตามถาเกิดมีฝนตกชุกมากจะทําให
นอยหนาแกเร็วขึ้น ดังนั้นจึงตองรีบเก็บผลนอยหนา
 ในสวนของการเก็บผลนอยหนา จะเก็บผลได
ประมาณกลางเดือนมิถุนายนเปนตนไปควรเลือกเก็บ
ผลท่ีไดขนาดและอายุใกลเคียงกันประมาณ 110-120 
วนัหลังจากดอกบาน ดวยการใชกรรไกรตดัข้ัวผลใหชดิ
กับไหลผล ถาอยูสูงจะใชไมงามสอยลงมา และปลดผล

ใสตะกรา นาํมาคัดขนาดและบรรจุผลใสภาชนะบรรจุที่
สะอาดและปองกันการบอบชํ้า ซึ่งสวนใหญใชตะกรา
สานดวยไมไผ โดยรองดวยใบตอง แลวเก็บไวในท่ีรม
ทั้งนี้อายุการเก็บรักษา หลังจากขนสงนอยหนาไปยัง
ตลาด พบวาผลผลติจะเร่ิมสกุซ่ึงข้ึนอยูกบัความแกของ
ผลผลติทีเ่ก็บเก่ียวปกต ิโดยอายกุารวางขายผลผลติ จะ
อยูที่ประมาณ 1 สัปดาหเทานั้น
 สําหรับตนทุนการผลิตนอยหนา พบวามีตนทุน
การผลิตตอป จะอยูที่ 5,383.13 บาทตอไร โดยตนทุน
ของเกษตรกร อยูที่คาปุยเคมีมากที่สุด คิดเปนรอยละ 
23.62 รองลงมา คือคาบริการทางการเกษตร เชนคา
จางไถ และคาจางเก็บผล รอยละ 17.83 และคายา
กําจัดศัตรู/วัชพืช รอยละ 16.78 

 การผลิตนอยหนาในระดับกลางน้ํา หมาย
ถึงผูที่ทําหนาท่ีเช่ือมโยงการผลิตระหวางข้ันตนนํ้ากับ
ขั้นปลายนํ้า หรืออาจกลาวไดวาเปนพอคาคนกลาง 
โดยพอคาคนกลางจะทําหนาที่ตะเวนรับซื้อสินคากับ
เกษตรกรถึงสวนนอยหนา และเปนผูกําหนดราคาขาย
ใหกับเกษตรกร จากน้ันจะนําผลผลิตที่รวบรวมไดสง
ขายตอไปยงัตลาดรบัซือ้อกีตอหนึง่ หรอืจาํหนายใหกบั
พอคาปลีก โดยพอคาคนกลางเปนผูรวบรวมนอยหนา
และจําหนายไปยังพื้นที่อําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมา และตางจังหวัด
 สําหรับชองทางการตลาด หรือเสนทางการ
ตลาดนอยหนาในพ้ืนที่อําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมา มีจํานวน 6 ชองทาง คือ 1) พอคาทอง
ที่ เปนพอคาคนกลางท่ีมีภูมิลําเนาอยูในบริเวณแหลง
ผลิต โดยพอคาเหลานี้สวนหนึ่งจะมีพื้นที่เพาะปลูก
นอยหนาเปนของตนเองดวย โดยพอคาทองท่ีมักขาย
ผลผลิตตอใหกับพอคาปลีกในจังหวัดนครราชสีมา
พอคาสงในตลาดกรุงเทพฯ และพอคาสงในตลาด
จงัหวัดนครราชสีมา 2) พอคาขายสงในตลาดกรุงเทพฯ 
เชนตลาดไท และตลาดสีม่มุเมอืง ไดรบัซือ้นอยหนาจาก
เกษตรกรโดยตรง หลังจากน้ันก็จะขายสงใหกับพอคา
ขายสงตางจงัหวดัท่ัวทุกภาคของประเทศ และบางสวน
ยังสงไปจําหนายยังตางประเทศดวย 3) พอคาขายสง
ตางจังหวัด มกัรบัซือ้นอยหนาจากพอคาขายสงในตลาด
กรุงเทพฯ หรือจากเกษตรกรในจังหวัดนครราชสีมา
โดยตรง แลวนําไปขายตอใหกับพอคาขายปลีกใน
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จงัหวดัตางๆทัว่ประเทศ 4) นายหนาหรอืตวัแทนจะทาํ
หนาที่เปนสื่อกลางในการซื้อขายระหวางเกษตรกรกับ
พอคาขายสงรายใหญตามตางจังหวดั โดยนายหนาหรอื
ตัวแทนจะมีคาใชจายเพียงการติดตอเทานั้น 5) พอคา
ขายปลกี พอคาประเภทนีถ้าอยูในจังหวดันครราชสมีา 
จะซื้อนอยหนาจากพอคาขายสงหรือจากเกษตรกร
โดยตรงแลวนําไปขายใหแกผูบริโภค แตถาเปนพอคา
ขายปลกีในกรงุเทพฯและตางจงัหวดัจะรบัซ้ือนอยหนา
จากพอคาขายสงในตลาดกรุงเทพฯ และพอคาขายสง
ตางจังหวัด เพื่อนํามาขายใหแกผูบริโภคโดยตรงตอไป
และ6) พอคาสงออก พอคาประเภทนี้จะทําหนาที่เปน
ทั้งพอคาขายสง และพอคาสงออกดวย โดยจะรับซ้ือ
นอยหนาผานนายหนาหรือตัวแทนจากแหลงผลิตและ
ซื้อจากพอคาขายสงในตลาดกรุงเทพฯ แตมีบางสวน
รับซื้อจากสวนโดยตรงของเกษตรกร ทั้งนี้เมื่อไดรับ
ผลผลิตแลว จึงทําการคัดขนาด และบรรจุหีบหอเพื่อ
สงไปจําหนายยังตางประเทศตอไป
 อนึ่ง เกษตรกรบางสวนในพื้นที่อําเภอปากชอง 
จงัหวัดนครราชสีมา โดยเฉพาะกลุมผูมรีถบรรทุกสนิคา
เองทั้งรถกระบะ และรถบรรทุก 6 ลอ มักจะดําเนิน
ธุรกิจโดยไมผานพอคาคนกลางแตจะบรรทุกผลผลิต
ของตนเองไปขายยังตลาดรับซือ้ดวยตนเอง ซึง่โดยมาก
จะนําไปขายยังตลาดสําคัญของจังหวัดนครราชสีมา 
และกรุงเทพฯหรือจําหนายใหกับรานคาปลีกในพื้นที่
จังหวัดนครราชสีมา

 การผลตินอยหนาในระดบัปลายนํา้ หมายถงึ
ตลาดรับซือ้นอยหนาและการเช่ือมโยงไปขางหนา (For-
ward Linkage) กับอุตสาหกรรมตางๆท่ีใชนอยหนา
เปนวัตถุดิบ ในสวนของตลาดนอยหนา พบวาผูรับซ้ือ
นอยหนาประกอบดวย 3 สวนหลัก ดังนี้
 สวนที่ 1 คือผูรับซื้อระดับทองถิ่น เชนตลาดผล
ไมกลางดง อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา ตลาด
ผลไมบันไดมา อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา 
และตลาดผลไมหนองสาหราย อําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมา นอกจากน้ียังมีผูขายรายยอยซ่ึงเปดเปน
แผงลอยตามเสนทางถนนมิตรภาพตั้งแตตําบลกลาง
ดง จนถึงตําบลหนองสาหราย รวมระยะทางกวา 40 
กิโลเมตร ทั้งนี้ชวงเวลาที่มีการขายมาก คือชวงเดือน
กรกฎาคมและสิงหาคม เพราะเปนชวงฤดูกาลของ

นอยหนา โดยพันธุที่นิยมปลูกกันมาก ไดแก พันธุฝาย 
พันธุหนัง และพันธุออสเตรเลีย 
 สวนที่ 2 คือผูรับซื้อระดับจังหวัด โดยตลาด
สําคัญตั้งอยูในพื้นท่ีอําเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา 
คือตลาดสุรนคร และตลาดยาโม ตลอดจนตลาดอื่นๆ
ในจังหวัดนครราชสีมา เชนตลาดแมกิมเฮง ตลาดหัว
รถไฟ และตลาดประตูไชยณรงค ซึ่งรวมถึงผูรับซื้อใน
จังหวัดบุรีรัมย ชัยภูมิ และขอนแกน 
 สวนท่ี 3 คอืผูรบัซือ้ระดบัประเทศ สวนใหญเปน
ผูรับซ้ือในกรุงเทพฯ เชน ตลาดปากคลองตลาด ตลาด
สี่มุมเมือง และตลาดไท เปนตน ซึ่งผูรับซ้ือเหลานี้ก็จะ
เปนผูกําหนดราคาใหกับเกษตรกรหรือพอคาคนกลาง
ที่นําสินคามาขาย 
 ทั้งนี้ เมื่อตลาดรับซ้ือนอยหนาไดรับซ้ือสินคา
แลวในสวนของผูรับซ้ือระดับทองถ่ิน และผูรับซื้อ
ระดบัจงัหวดั จะนาํนอยหนาท่ีรบัซือ้จากเกษตรกรหรือ
พอคาคนกลางไปขายตอใหกับผูบริโภคภายในจังหวัด
นครราชสีมาและใกลเคียงรวมท้ังผูที่เขามาเยือนใน
พื้นท่ีอําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา โดยเฉพาะ
กลุมของนักทองเท่ียวท่ีเดนิทางเขามาทองเท่ียวในพ้ืนที่ 
ทั้งนี้การจําหนายของพอคากลุมนี้ไดจําหนายทั้งในรูป
ของการคาสงและคาปลกี ซึง่สวนใหญเปนการจําหนาย
ในรูปของผลดิบและผลสุก สวนการแปรรูปนั้นมีนอย
มาก สวนผูรับซื้อระดับประเทศ สวนใหญจะจําหนาย
ตอไปยังผูคาสง ที่เหลือจะจําหนายไปยังผูคาปลีก และ
ผูบริโภคโดยตรง รวมทั้งการสงออกไปจําหนายยังตาง
ประเทศดวย 
 สาํหรับวตัถปุระสงคของการซ้ือนอยหนา พบวา
หากเปนพอคาสง และพอคาคนกลาง การซื้อนอยหนา
จากหนาสวนของเกษตรกรมักเปนการซื้อเพื่อไป
จําหนายตอไปใหกับพอคาปลีก หรือผูสงออก ในสวน
ของประชาชนท่ัวไป และนักทองเท่ียว ซึ่งมักซ้ือไป
โดยมีวัตถุประสงคหลัก คือเพื่อการบริโภคกันภายใน
ครัวเรือน และเปนของฝาก โดยประเภทของการซ้ือ
แบงเปน 2 ประเภท คือการซ้ือแบบแบงเกรด และ
การซ้ือแบบคละเกรด ดานการกําหนดราคา สามารถ
แบงไดเปน 2 รูปแบบ โดยถาเปนพอคาสง และพอคา
คนกลาง มักเปนผูกําหนดราคาขายหนาสวนใหกับ
เกษตรกร แตถาเปนผูคาปลีกมักจะเปนผูกําหนดราคา



72

ในการจาํหนายสนิคาใหกบัผูบรโิภครายสดุทาย ดานรปู
แบบการชําระเงิน พบวาสวนใหญชําระเงินดวยเงินสด 
ในสวนของรปูแบบการสงเสรมิการขาย พบวามีกลยทุธ
ดานการสงเสริมการขาย ไดแกการลดราคาสินคา การ
แถมสินคาประเภทเดียวกันซ่ึงอาจจะเกรดเดียวกันหรอื
คนละเกรด หรือการแถมเปนสินคาเกษตรชนิดอื่นๆ 
เชนมะมวง แกวมังกร และอื่นๆ สําหรับการจัดเกรด
นอยหนา มกัใชการคัดเกรดดวยสายตาโดยดูจากขนาด
ของผลนอยหนา ซึง่แบงเปนขนาดพเิศษใหญ กลาง และ
เล็ก โดยขนาดพิเศษประมาณ 1-3 ลกูตอกโิลกรัมขนาด
ใหญประมาณ 4-5 ลูกตอกิโลกรัมขนาดกลางประมาณ 
6-7 ลูกตอกิโลกรัมและขนาดเล็กประมาณ 9 ลูกตอ
กิโลกรัมขึ้นไป

 สวนท่ี 3 ผลการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน 

โอกาส และอุปสรรคของการผลิตและการตลาด

นอยหนาในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา 
 ผลของการวิเคราะหการผลิตและการตลาด
นอยหนาในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา ทําใหทราบถึง
จุดแข็งซึ่งเปนการวิเคราะหถึงสภาพแวดลอมภายใน
ถงึขอดีหรอืขอเดนของการผลิตและการตลาดนอยหนา
จุดออน ซึ่งเปนการวิเคราะหถึงสภาพแวดลอมภายใน
ถึงขอเสียหรือขอดอยของการผลิตและการตลาด
นอยหนาโอกาส ซึง่เปนการวเิคราะหถงึสภาพแวดลอม
ภายนอกที่เปนโอกาสในการพัฒนาการผลิตและการ
ตลาดนอยหนา และอุปสรรค ซึ่งเปนการวิเคราะหถึง
สภาพแวดลอมภายนอกที่เปนอุปสรรคตอการผลิต
และการตลาดนอยหนาในพืน้ท่ีอาํเภอปากชอง จงัหวดั
นครราชสีมา ดังตารางที่ 2

 จุดแข็ง จุดออน

1. มีสภาพแวดลอมทางธรรมชาติที่เหมาะสมสําหรับการ
ปลูกนอยหนาทั้งดิน นํา และอากาศ

2. มคีวามเหมาะสมในการเพาะปลูกนอยหนาทกุสายพนัธุ
3. การปลูกนอยหนาประสบปญหาดานการผลิตนอยเม่ือ

เทียบกับการผลิตสินคาอื่นๆ
4. แหลงจาํหนายนอยหนามีหลายแหง และอยูใกลกบัเสน

ทางคมนาคมหลัก คือถนนมิตรภาพ  

5. การผลตินอยหนาสามารถบงัคบัใหออกดอกตดิผลนอก
ฤดูกาลการผลิตได

6. ราคาจําหนายนอยหนาไมสงูมากนักเม่ือเทยีบกับผลไม
ชนิดอื่นๆ

7. นอยหนามีจุดเดนในดานรสชาติ และกลิ่นหอม นารับ
ประทาน

8. นอยหนาเปนผลไมทีแ่สดงถงึเอกลกัษณของพืน้ทีท่าํให
เปนที่รูจักของผูบริโภคโดยทั่วไปเปนอยางดี

9. เปนพื้นที่ที่ไดรับการสงเสริมและสนับสนุนการปลูก

นอยหนาจากหนวยงานตางๆ
10. เกษตรกรในพื้นท่ีไดรับการถายทอดเทคโนโลยีสําหรับ

การผลิตนอยหนาจากหนวยงานภาครัฐมากขึ้น

1. ขาดความเทาเทยีมกนัในดานการใชเทคโนโลยกีารผลติ
ที่เหมาะสมในทุกพื้นที่

2. ผลผลติของนอยหนามกัออกสูตลาดพรอมๆกนัในเวลา
ใกลเคียงกัน

3. นอยหนามีอายุการจําหนายอยูในชวงระยะเวลาท่ีสั้น
มาก โดยผลที่แกเต็มที่แลวจะสุกภายใน 1 สัปดาห

4. คณุภาพของผลผลิตไมสมาํเสมอ และยังไมมมีาตรฐาน
การคัดเกรดสินคา

5. ผลผลตินอยหนายงัขาดการแปรรปูสนิคาเพือ่เพิม่มลูคา
เพิ่มในการจําหนายสินคา

6. เกษตรกรรายยอยในพื้นที่ยังขาดองคความรูดานการ
จัดการการผลิตและการตลาดนอยหนา

7. ประสิทธิภาพการผลิตนอยหนาคอนขางตําโดยเฉพาะ
เกษตรกรรายยอย

8. ปญหาการขาดแคลนแรงงานเพาะปลูกนอยหนาใน
พื้นที่

9. เกษตรกรสวนหนึ่งยังขาดแคลนเงินทุนหมุนเวียน

สําหรับการเพาะปลูก

ตารางท่ี 2 จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคของการผลิตและการตลาดนอยหนาในพื้นที่จังหวัด

นครราชสีมา
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 โอกาส อุปสรรค

1. มีสถานีวิจัยปากชอง สังกัดมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 
ซึ่งมีหนาที่วิจัยและสนับสนุนงานวิจัยพืชสวน   

2. มเีทศกาลท่ีเปนเอกลักษณของอําเภอปากชองซ่ึงจดัขึน้
ทุกป คืองานนอยหนาและของดีเมืองปากชอง

3. มีสถานที่ทองเที่ยวหลากหลายรูปแบบ ทําใหสามารถ
จําหนายสินคาใหกับนักทองเที่ยวได

4. เปนประตสููภาคตะวันออกเฉยีงเหนือ ทาํใหมปีระชาชน
เดินทางสัญจรไปและมาอยางสมําเสมอ

5. ภาครัฐบาลไดกําหนดนโยบายเพ่ือชวยเหลือเกษตรกร
ผูปลูกนอยหนาในพื้นท่ีอยูเสมอ

6. เกษตรกรในจังหวัดนครราชสีมา เริ่มตระหนักถึงความ
สําคัญของการรวมกลุมเพื่อชวยเหลือซึ่งกันและกัน

7. การเขาสูอุตสาหกรรมการผลิตนอยหนาทําไดงายและ
ลงทุนไมสูงนัก

1. วงจรชีวิตของนอยหนาหลังการเก็บเกี่ยวคอนขางสั้น 
ทําใหไมสามารถเก็บผลผลิตไดในระยะเวลานาน

2. การสงออกนอยหนาไปยังตางประเทศมีปริมาณนอย
3. ขาดหนวยงานโดยเฉพาะหนวยงานจากภาครัฐในดาน

การตรวจสอบมาตรฐานสินคา
4. ราคาปจจยัการผลติปรบัตวัเพิม่ขึน้อยางตอเน่ือง ทาํให

เกษตรกรตองเผชิญกับตนทุนการผลิตที่เพิ่มขึ้น
5. มีอุตสาหกรรมที่สนับสนุนการปลูกนอยหนาคอนขาง

นอย
6. ขาดความเชื่อมโยงไปขางหลัง และเชื่อมโยงไปขาง

หนาที่เขมแข็ง
7. การเปดการคาเสรีในกลุมประชาคมอาเซียนจะทําให

นอยหนาจากประเทศเพ่ือนบานเขาสูไทยมากขึ้น

ตารางที่ 2 จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคของการผลิตและการตลาดนอยหนาในพื้นที่จังหวัด

นครราชสีมา (ตอ)

ตารางที่ 3 ศักยภาพดานการผลิตนอยหนาในพื้นที่อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา

สวนที่ 4 ผลการวิเคราะหศักยภาพการผลิตและ

การตลาดนอยหนาในพืน้ทีอ่าํเภอปากชอง จงัหวดั

นครราชสีมา
 ผลของการศึกษาศักยภาพการผลิตและ
การตลาดนอยหนาในพื้นที่อําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสีมา พบวาการผลิตและการตลาดนอยหนา
โดยภาพรวมมีศักยภาพอยูในระดับมากที่สุด (X̄=4.27 
และ S.D.=0.55) สามารถพิจารณาไดดังนี้

 ในสวนของศักยภาพการผลิตนอยหนาใน
ภาพรวม พบวานอยหนามีศักยภาพดานการผลิตใน
ระดับมากท่ีสุด (X̄=4.36 และ S.D.=0.49) โดยแบง
เปน 3 ประเด็น ดังนี้ 1) ดานปจจัยการผลิตโดยเฉลี่ยมี
ศักยภาพในระดับมากท่ีสุด (X̄=4.38 และ S.D.=0.52) 
2) ดานกระบวนการผลิตโดยเฉลี่ยมีศักยภาพในระดับ
มาก(X̄=4.19 และ S.D.=0.40) และ 3) ดานผลผลิต
โดยเฉล่ียมีศักยภาพในระดับมากที่สุด (X̄=4.48 และ 
S.D.=0.50) ดังตารางที่ 3

รายการ คาเฉลี่ย ความคลาดเคล่ือน การแปลผล

ปจจัยการผลิต 4.38 0.52 ศักยภาพมากที่สุด

กระบวนการผลิต 4.19 0.40 ศักยภาพมาก

ผลผลิต 4.48 0.50 ศักยภาพมากที่สุด

รวม 4.36 0.49 ศักยภาพมากท่ีสุด
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ตารางท่ี 4 ศักยภาพดานการตลาดนอยหนาในพ้ืนที่อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา

รายการ คาเฉลี่ย ความคลาดเคล่ือน การแปลผล

แหลงรับซื้อผลผลิต 4.27 0.45 ศักยภาพมากที่สุด

ลักษณะการจําหนายผลผลิต 4.18 0.55 ศักยภาพมาก

การเก็บรักษาผลผลิต 4.05 0.72 ศักยภาพมาก

รวม 4.17 0.59 ศักยภาพมาก

 ในสวนของศักยภาพการตลาดนอยหนาใน
ภาพรวม พบวานอยหนามีศักยภาพดานการตลาดใน
ระดับมาก (X̄=4.17 และ S.D.=0.59) โดยแบงเปน 3 
ประเด็น ดังน้ี 1) ดานแหลงรับซ้ือผลผลิตโดยเฉล่ียมี
ศักยภาพในระดับมากที่สุด (X̄=4.27 และ S.D.=0.45) 

2) ดานลักษณะการจําหนายผลผลิตโดยเฉลี่ยมี
ศักยภาพในระดับมาก (X̄=4.18 และ S.D.=0.55) และ 
3) ดานการเก็บรักษาผลผลิตโดยเฉลี่ยมีศักยภาพใน
ระดับมาก (X̄=4.05 และ S.D.=0.72) ดังตารางที่ 4

 สวนท่ี 5 แนวทางการพัฒนาการผลิตและ

การตลาดนอยหนาในพ้ืนท่ีอาํเภอปากชองจังหวัด

นครราชสีมา
 ผลการวิเคราะหแนวทางการพัฒนาการผลิต
และการตลาดนอยหนาในพืน้ทีอ่าํเภอปากชอง จงัหวดั
นครราชสีมา พบวามีแนวทางการพัฒนาดังตอไปนี้
 1. แนวทางการพัฒนาการผลิตนอยหนาใน
พื้นที่อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา พบวามี
จาํนวน 7 ประเด็น คอื การถายทอดเทคโนโลยีดานการ
ผลิตนอยหนาใหกับเกษตรกรในพ้ืนที่การสงเสริมการ
ผลิตนอยหนานอกฤดูกาล การสงเสริมและสนับสนุน
การแปรรูปผลผลตินอยหนาการใหองคความรูเพือ่เพิม่
ความอุดมสมบูรณของดินและการบํารุงรักษาดิน การ
สงเสริมใหปลูกนอยหนาพันธุดี การสงเสริมการดูแล
และรักษาความสะอาดของสวนนอยหนา และการสง
เสริมการปลูกนอยหนาอนิทรียและการปลูกในลักษณะ
พืชผสมผสาน 
 2. แนวทางการพัฒนาการตลาดนอยหนาใน
พื้นที่อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา พบวา มี
จํานวน 5 ประเด็นคือการจัดต้ังศูนยจําหนายนอยหนา
ร วมกับพืชชนิดอื่นๆในพื้นที่อําเภอปากชองการ
วางแผนพัฒนาระบบเชื่อมโยงเสนทางขนสงนอยหนา
ใหมีคุณภาพและไดมาตรฐาน การจัดตั้งกองทุนเพื่อ
พฒันาการตลาดสาํหรับเกษตรกรในพืน้ที ่การปรบัปรงุ

และพัฒนากลยุทธการสงเสริมการขายใหกับนอยหนา 
และการประชาสัมพันธงานนอยหนาและของดีเมือง
ปากชองใหเปนงานเทศกาลระดับชาติ 
อภิปรายผล
 การดาํเนนิโครงการวจิยัในครัง้นีม้วีตัถุประสงค 
จํานวน 5 ขอ โดยวัตถุประสงคขอที่ 1 พบวา อําเภอ
ปากชอง จังหวัดนครราชสีมา เปนอําเภอท่ีมีปริมาณ
การผลิตนอยหนาเพื่อการพาณิชยมากท่ีสุดในจังหวัด
นครราชสีมา คิดเปนรอยละ 96.45 และสรางรายได
ใหกับเกษตรกรในพื้นที่มากถึง 1,199 ครัวเรือน ดัง
นั้นอําเภอปากชอง จึงเปนอําเภอท่ีมีความเหมาะ
สมในการสงเสริมและสนับสนุนการพัฒนาแนวทาง
การผลิตและการตลาดนอยหนา ดานวัตถุประสงคขอ
ที่ 2 พบวา อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา ไดมี
การเชือ่มโยงการผลติและการตลาดนอยหนาแบบครบ
วงจรตั้งแตระดับตนน้ํา กลางนํ้า และปลายนํ้า ทําให
สามารถพัฒนาดานการผลิตและการตลาดนอยหนา
ดวยการพึ่งพาตนเองในระดับพื้นที่ไดเปนอยางดี ขณะ
ที่วัตถุประสงคขอท่ี 3 พบวา การผลิตและการตลาด
นอยหนา มีจุดออนและอุปสรรคอยูหลายประการ แต
กย็งัมจีดุแขง็และโอกาสในการพัฒนาการผลิตและการ
ตลาดนอยหนาใหเจริญเติบโตอยางยั่งยืนไดเชนกัน 
สําหรับวัตถุประสงคขอที่ 4 พบวา การผลิตนอยหนา 
มศีกัยภาพในระดบัมากทีส่ดุ ขณะทีก่ารตลาดนอยหนา 
มศีกัยภาพในระดบัมาก แตเมือ่พจิาณาในรายดาน พบ
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วา การผลตินอยหนายงัตองไดรบัการพฒันาโดยเฉพาะ
ดานกระบวนการผลติ ในสวนของดานการตลาด พบวา
ยังตองพัฒนาทั้งในดานของลักษณะของการจําหนาย
ผลผลิต และการเก็บรักษาผลผลิต ดงัน้ันจึงนาํไปสูการ
ตอบวัตถุประสงคขอที่ 5 คือ แนวทางการพัฒนาการ
ผลิตและการตลาดนอยหนา ซึ่งพบวามีประเด็นสําคัญ
ในการพัฒนาดานการผลิต จํานวน 7 ขอ และดานการ
ตลาด จํานวน 5 ขอ ซึ่งหากมีการรวมมือกันในทุก ๆ 
ฝายทั้งในสวนของภาครัฐ ภาคเอกชน และเกษตรกร
ผูปลูกนอยหนาในพื้นที่ รวมถึงสถาบันการศึกษาแลว 
จะทาํใหการผลติและการตลาดนอยหนาในพืน้ท่ีอาํเภอ
ปากชอง จังหวัดนครราชสีมา สามารถเจริญเติบโตได
อยางยั่งยนื และมั่นคง

ขอเสนอแนะที่ไดรับจากการวิจัย
 1.  ควรมีหนวยงานภาครัฐ คือ สํานักงาน
เกษตรจังหวัดนครราชสีมา สํานักงานเกษตรอําเภอ
ปากชอง จังหวัดนครราชสีมา ที่วาการอําเภอปากชอง 
องคการปกครองสวนทองถิ่นในพื้นที่อําเภอปากชอง
โดยเฉพาะเทศบาลเมืองปากชอง เทศบาลตําบลกลาง
ดง เทศบาลตําบลสีมามงคล เทศบาลตําบลวังไทร 
องคการบริหารสวนตําบลปากชอง องคการบริหารสวน
ตําบลคลองมวง และองคการบริหารสวนตําบลหนอง
สาหราย เขามาประชุมวางแผนรวมกันกับภาคเอกชน
ที่เก่ียวของกับการผลิตและการตลาดนอยหนาตั้งแต
ระดับตนนํ้า กลางนํ้า และปลายนํ้า รวมถึงเกษตรกรผู
เพาะปลูกนอยหนาเพื่อกําหนดกิจกรรมตาง ๆ ในการ
เพ่ิมศักยภาพการผลิตและการตลาดอยางตอเน่ืองภาย
ใตระบบฐานขอมลูนอยหนาทีไ่ดดาํเนนิการในงานวจิยั
ครั้งนี้เรียบรอยแลว
 2.  ควรสงเสริมและสนับสนุนการนําแนวทาง
การพัฒนาการผลิตและการตลาดนอยหนาไปใช
ประโยชนอยางเปนรูปธรรม รวมท้ังทบทวนและ
ปรับปรงุแนวทางการพฒันาอยางตอเนือ่งโดยกิจกรรม
ในสวนของการผลิต เชน การจัดต้ังศูนยการถายทอด
เทคโนโลยีการผลิตและการตลาดนอยหนา การจัดทํา
คูมือการผลิตนอยหนานอกฤดูกาล การหาวิทยากร

ถายทอดการแปรรปูนอยหนา การฝกอบรม ศกึษาดงูาน 
และใหคาํปรกึษาเชิงลกึดานการใชปจจยัการผลติตาง ๆ  
การประชาสัมพันธนอยหนาพันธุดี การประกวดสวน
นอยหนา และการรณรงคการปลูกนอยหนาอินทรีย 
ในสวนของการตลาด เชน การจัดตั้งศูนยจําหนาย
นอยหนาครบวงจร การวางแผนดานโลจสิตกิสนอยหนา 
การจัดตั้งกองทุนพัฒนาการตลาด การถายทอดองค
ความรู ดานการตลาด และการประชาสัมพันธงาน
นอยหนาของดีเมืองปากชอง เปนตน
 3.  การดาํเนนิงานในลกัษณะของการทํางานเชงิ
พื้นที่ ควรมีภาคีในพื้นที่เขามามีสวนรวมกับโครงการ
วิจัย เพื่อใหการดําเนินกิจกรรมตางๆเปนไปไดดวย
ความเรียบรอยโดยสถาบันการศึกษาควรสงเสริมและ
สนบัสนนุใหเกิดการบูรณาการงานวิจยั และการบรกิาร
วิชาการ เขากับการเรียนการสอนในช้ันเรียน เพื่อให
นักศึกษาไดเรียนรู และสามารถประยุกตใชองคความ
รูกับสถานการณที่เปนจริงไดดานภาคีในพ้ืนที่ทั้งใน
สวนของภาครัฐและภาคเอกชนควรเขามามีสวนรวมใน
กระบวนการวิจยัตัง้แตเริม่ตนจนถึงสิน้สดุกระบวนการ
วิจัย เพื่อท่ีจะไดรวมกันคิด รวมกันทํา และรวมแกไข
ปญหาตาง ๆ ที่เกิดขึ้นจากการดําเนินการวิจัย รวมถึง
การนําผลการวิจัยไปใชประโยชนในพื้นที่ดวย

กิตติกรรมประกาศ
 โครงการ “การศึกษาศักยภาพการผลิตและการ
ตลาดนอยหนาในจังหวัดนครราชสีมา” สําเร็จลุลวงได
ดวยดี ผูวิจัยขอขอบคุณสํานักงานคณะกรรมการวิจัย
แหงชาติ (วช.) ที่ไดพิจารณาขอเสนอโครงการวิจัย
ในคร้ังนี้ และขอขอบคุณสํานักบริหารโครงการวิจัย
ในอุดมศึกษาและพัฒนามหาวิทยาลัยวิจัยแหงชาติ 
สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา(สกอ.) ที่ให
งบประมาณสนับสนุนการดําเนินโครงการวิจัยในคร้ัง
นี ้รวมทัง้ขอขอบคุณมหาวิทยาลยัราชภัฏนครราชสีมา
ที่เปดโอกาสใหนักวิจัยไดดําเนินงานอยางเปนอิสระ 
พรอมท้ังเอื้ออํานวยความสะดวกดานตาง ๆ ในการ
ดําเนินโครงการวิจัยในครั้งนี้เปนอยางดี
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