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บทคัดย่อ 
 การศึกษาครัง้นี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) เพื่อพัฒนาสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโม

ชันแบบพกิซิลเลชันให้มีคุณภาพ  2) ศึกษาการรับรู้ของนักศึกษาหลังการชมสื่อรณรงค์ท่ีพัฒนาขึ้น  3) ศึกษาความพึงพอใจ

ของนักศึกษาท่ีมีต่อสื่อรณรงค์ท่ีพัฒนาขึ้น  4) ศึกษาความพึงพอใจผู้เข้าชมสื่อรณรงค์ท่ีพัฒนาขึ้น ผ่านสื่อสังคมออนไลน ์ 

กลุ่มตัวอยา่งที่ใชใ้นการศึกษาค้นควา้ได้แก่นักศึกษาในระดับปริญญาตรีชั้นปีท่ี 4 ท่ีลงเรียนรายวิชาการใช้สารสนเทศเพื่อการ

เรียนรู้  คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม  ปีการศึกษา 3/2556  จ านวน 40 คน  โดย

การเลือกแบบเจาะจง (purposive sampling) เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษาค้นคว้า ได้แก่ 1) สื่อรณรงค์การประหยัดพลังงาน

ไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชัน 2) แบบประเมินคุณภาพสื่อรณรงค์ 3) แบบประเมินการรับรู้ท่ีหลังจากการ

ชมสื่อ 4)  แบบสอบถามความพึงพอใจ 5) การเผยแพร่สื่อรณรงค์ผ่านสื่อออนไลน์และสื่อสังคมออนไลน์ สถิติท่ีใช้ในการ

วเิคราะห์ขอ้มูล ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

 ผลการศึกษาพบวา่ การประเมินคุณภาพของสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิก

ซิลเลชันโดยผู้เชี่ยวชาญ โดยภาพรวมอยู่ในระดับดี  การวัดการรับรู้ของนักศึกษาท่ีมีต่อสื่อโดยรวมอยู่ในระดับมาก ความพึง

พอใจของนักศึกษาที่มตีอ่สื่อโดยภาพรวมอยูใ่นระดับมาก และความพึงพอใจผู้เข้าชมสื่อรณรงค์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ จ านวน 

126 คน กดปุม่ชอบ จ านวน  44 คน คิดเป็นร้อยละ 34.92 กดปุม่ไม่ชอบ จ านวน 1  คน  คิดเป็นร้อยละ 0.79 โดย 

 สรุป สื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชันท่ีผู้ศึกษาได้พัฒนาขึ้น มีความ

เหมาะสมกับนักศกึษา และมีประโยชนอ์ย่างย่ิงในดา้นการรณรงค์ ท าให้ผู้ชมสามารถจดจ าเนื้อหาไปพร้อมกับความสนุกสนาน

เพลดิเพลนิ  ดังนั้นการผลิตสื่อรณรงค์โดยใชเ้ทคนิคสตอปโมชันแบบพกิซิลเลชันจึงเป็นทางเลือกท่ีเหมาะสมอย่างยิ่งในพัฒนา

สื่อรณรงค์ประเภทตา่งๆ ตอ่ไป  

 
*      นิสิตปรญิญาโท สาขาวชิาสื่อนฤมิต คณะวิทยาการสารสนเทศ มหาวทิยาลัยมหาสารคาม  
**   สาขาวิชาสื่อนฤมิต คณะวิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
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ABSTRACT 

 This study aimed 1) to develop the effective stop motion with pixilation to promote the electricity saving 

campaign; 2) to investigate the participant’s perception after watching the campaign developed by the researcher: 3) to 

examine the participant’s satisfaction on the campaign; and 4) to examine the regular audience’s satisfaction after 

watching the campaign on the social network. The sample group in this study was 40 undergraduate participants 

attending a class of Information for Learning subject in Semester 3/2013, at Faculty of Humanities and Social Science, 

Mahasarakham Rajabhat University. These participants were selected by a purposive sampling method. The research 

tools used in this study were: 1) the stop motion with pixilation for the electricity saving campaign developed by the 

researcher; 2) an evaluation form on the stop motion’s quality; 3) an evaluation form on the participant’s perception 

after watching the campaign; 4) the questionnaire form on the participant’s satisfaction toward the campaign; and 5) 

the online community and media used for the campaign promotion. The data analysis was performed using different 

statistical techniques and resulted as percentage, means, and standard deviation. 

 The study’s outcome indicated that the stop motion developed by the researcher was totally affirmed by the 

experts to be a quality media. The participant’s perception was totally rated at a high level and their satisfaction toward 

the campaign was high. Significantly, from a total of 126 people, after watching the campaign on the online community 

or media, 34.92% of the regular audiences liked the campaign and another 0.79% of them did not like it.  

 As a result, the stop motion for the electricity saving campaign that has been developed by the researcher can 

be effectively implemented to promote the audience’s better perception and satisfaction toward the campaign.   
 

บทน า 
 พลังงานไฟฟา้เป็นพลังงานส าคัญอกีประเภทหนึ่ง ที่ถูกน ามาใชเ้พื่อสนองตอบความตอ้งการในการพัฒนาประเทศไม่

วา่จะเป็นการน ามาใช้ในปัจจัยพื้นฐานการด ารงชีวิตประจ าวัน การอ านวยความสะดวกในการด าเนินชีวิต การคมนาคม การ

พัฒนาเศรษฐกิจ ตลอดจนภาคอุตสาหกรรมซึ่งแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 10ได้ให้ความส าคัญกับ

ภาคอุตสาหกรรม  ุ ส่งผลให้ประเทศไทยมีการขยายตัวท้ังภาคอุตสาหกรรมและเทคโนโลยีในปริมาณท่ีมากขึ้น และจากการ

ขยายตัวดังกล่าวส่งผลให้ความต้องการใช้พลังงานไฟฟ้าของประเทศไทยเพิ่มสูงขึ้น ประกอกบอัตราการเพิ่มขึ้นของจ านวน

ประชากรในประเทศ จึงท าให้ความต้องการใช้พลังงานไฟฟ้าเพิ่มมากขึ้น โดยในปี 2553 ปริมาณการใช้ไฟฟ้าอยู่ท่ีระดับ 

149,301 กิกะวัตต์ชั่วโมงเพิ่มขึ้นจากปี 2552 ร้อยละ 10.5  (แผนการบริหารราชการแผ่นดิน พ.ศ. 2555 – 2558, กระทรวง

พลังงาน, 2555) 

 จาก ความตอ้งการพลังงานไฟฟา้ของประเทศท่ีเพิ่มมากขึ้นทุกปีการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทยจึงต้องพยายาม

ผลิตไฟฟ้าให้เพียงพอต่อความต้องการด้วยการผลิตไฟฟ้าภายในประเทศและต้องน าเข้าเชื้อเพลิงและพลังงานจากประเทศ

เพื่อนบ้านใกล้เคียงเพื่อให้เพยีงตอความต้องการของประชาชนโดยในป ี2553 การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย ผลิตและรับ

ซื้อจากต่างประเทศเป็นจ านวน 163,668 กิกะวัตต์ชั่วโมง  เพิ่มขึ้นจากปี  2552 ร้อยละ 10.3 ซึ่งในแต่ละปีประเทศไทยต้อง

สูญเสียเงินตราต่างประเทศเป็นจ านวนมากในการจัดหาเชื้อเพลิงและพลังงานดังกล่าวนอกจากนี้การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่ง

ประเทศไทยยังเพิ่มการผลิตพลังงาน  ัไฟฟ้าภายในประเทศด้วยการสร้างโรงไฟฟ้าเพิ่มขึ้นซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อสุขภาพของ

ประชาชนและ  ุ สิ่งแวดล้อม เช่น การปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ออกสู่บรรยากาศของโรงไฟฟ้าขณะผลิตไฟฟ้าท าให้เกิด

ภาวะเรือนกระจก (Green house effect) จนมีผลท าให้ภูมิอากาศของโลกเปลี่ยนแปลงไป และเป็นปัจจัยส าคัญท าให้เกิดการ
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เปลี่ยนแปลงทางฤดูกาล  และภัยพิบัติทางธรรมชาติจ านวนมากท้ังในและตางประเทศ  ่ แล้วยังส่งผลกระทบกับสังคมและ

การเมอืงโดยเฉพาะความขัดแย้งระหว่างประชาชนในท้องถิ่นกับผู้ใช้อ านาจรัฐในประเด็นของการก่อสร้างโรงไฟฟ้าในรูปแบบ

ตา่งๆ ทัง้ในอดีต ปัจจุบันและอนาคต และจากการศกึษาพบวา่ปัญหาความตอ้งการใช้พลังงานไฟฟ้าท่ีเพิ่มขนของประเทศเกิด

จากสาเหตุส าคัญ 2 ประการ คือการเพิ่มขึ้นของประชากร  และความก้าวหน้าและการเจริญเติบโตของภาคธุรกิจ

อุตสาหกรรมของประเทศ  ุ แต่ถ้าพิจารณาให้ลึกซึ้งพบว่า สาเหตุของปัญหาการเพิ่มขึ้นของปริมาณการใช้ไฟฟ้าสวนหนึ่งเกิด

จากพฤติกรรมของมนุษยท้ั์งน้ีอาจเกิดจากการขาดความรู้ความเข้าใจท่ีถกตู้องขาดข้อมูลข่าวสารเจตคติและการตระหนักถึง

ปัญหาการขาดแคลนพลังงานไฟฟ้ารวมถึงคา่นิยมท่ีเอื้อตอ่การประหยัดพลังงานไฟฟ้า(แผนอนุรักษพ์ลังงาน 20 ปี พ.ศ. 2554 

– 2573. กระทรวงพลังงาน. 2555) 

 แอนิเมชันเป็นศิลปะของการเคลื่อนไหวท่ีเล่าเร่ืองด้วยท่าทางและคาแรคเตอร์ แอนิเมชัน คือ มีตัวละครมาเล่าเร่ือง

เหมอืนกับภาพยนตร์ แตค่วามพเิศษของตัวการ์ตูนอยู่ตรงท่ีอาจมีรูปร่างหน้าตาน่ารัก มีแอ็คชันเกินจริง เช่น เดินแล้วเด้งหน้า

เด้งหลัง ลอยตัวตีลังกา ซึ่งเป็นความพเิศษของการ์ตูน  การ์ตูนแอนิเมชันเป็นการน าเสนอภาพประกอบท่ีมีเนื้อหาเร่ืองราวอีก

รูปแบบหนึ่งท่ีได้รับความนิยมมาก สามารถบรรยายเนื้อหาเร่ืองราวด้วยตัวเอง การแสดงออกจะใช้ท่าทาง หน้าตา น าเสียง 

อารมณ์ของตัวละคร ประกอบกับสีสันของฉากท่ีให้บรรยากาศ ซึ่งเป็นการเล่าเร่ืองด้วยภาพมากกว่าค าพูดของตัวละครเป็น

หลัก (จรูญพร ปรปักษป์ระลัย. 2548 : 22) เมื่อน าข้อดีของแอนิเมชันท่ีสามารถแสดงออกทางด้าน สีหน้า อารมณ์ ความรู้สึก

ของตัวละคร จึงช่วยดึงดูดความสนใจของผู้เรียนและสื่อความหมายได้ดีกว่า  ดังค ากล่าวของดวงเนตร  คงปรีพันธ์ุ  

(2541 : 59) ท่ีว่า “ผู้เรียนไม่เพียงแต่ชอบบทเรียนท่ีโต้ตอบได้ในรูปภาพ และภาพเคลื่อนไหวเท่านั้น แต่ผู้เรียนยังสามารถ

เรียนรู้ได้ดกีว่าด้วย” 

 ด้วยเหตุผลดังกล่าว หากได้มีการพัฒนาสื่อในรูปแบบแอนิเมชัน โดยใชเ้ทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชันเป็นตัวน า

เร่ือง จะท าให้สื่อเป็นท่ีดงึดูดความสนใจ เกิดแรงจูงใจที่จะประพฤติปฏบัิตติามแนวทางที่น าเสนอ อันจะส่งผลท าให้การรณรงค์

การประหยัดพลังงานไฟฟ้าได้เป็นอย่างดี ผู้ศึกษาค้นคว้าจึงน ามาสร้างสื่อรณรงค์แนวทางใหม่ท่ีจะเพิ่มการจดจ าและช่วย

ปลูกฝังให้เยาวชนหันมาใส่ใจการประหยัดพลังงานไฟฟ้าเพิ่มมากขึ้น โดยการจัดท าสื่อรณรงค์โดยใช้เทคนิคสตอปโมชัน

แบบพิกซิลเลชัน เพื่อเป็นอีกแนวทางหนึ่งในการสร้างสื่อรณรงค์เพื่อการประหยัดพลังงานไฟฟ้า เพื่อให้เกิดผลส าเร็จในการ

ปลูกจิตส านกึให้แกเ่ยาวชน ในการช่วยกันใชพ้ลังงานไฟฟา้คุ้มค่า เพื่อมีไว้ให้คนรุ่นหลังต่อไป 
 

ความมุ่งหมายของการวิจัย 
 การศึกษาค้นควา้ในคร้ังน้ีผู้วิจัยมวีัตถุประสงค์ ที่จะด าเนนิการศกึษา ดังนี้ 

  1. เพื่อพัฒนาสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพกิซิลเลชันให้มีคุณภาพ 

  2. เพื่อศึกษาการรับรู้ของนักศึกษาหลังการชมสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชัน

แบบพกิซิลเลชัน 

  3. เพื่อศึกษาความพงึพอใจของของนักศึกษาหลังการชมสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสต

อปโมชันแบบพกิซิลเลชัน 

  4. เพื่อศึกษาความพึงพอใจของผู้เข้าชมสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบ 

พกิซิลเลชัน ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย  

 ผู้วจิัยได้ศึกษาเอกสาร แผนการบริหารราชการแผ่นดิน พ.ศ. 2555–2558 ส านักนโยบายและแผน กระทรวงพลังงาน, 

แผนอนุรักษ์พลังงาน  20 ปี พ.ศ. 2554 – 2573 กระทรวงพลังงาน, คู่มือการประหยัดไฟฟ้า การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย. 

(2540)  และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนาสื่อมัลติมีเดียเร่ืองไดโนเสาร์ท่ีภูคุ้มข้าว จังหวัดกาฬสินธ์ุ ของ ธานินทร์ หงษา 

(2553), การพัฒนาสื่อแอนิเมชัน เพื่อการรณรงค์การท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ของ ศรีพาวรรณ อนทวงศ์ (2551)  และการสร้าง

ภาพยนตร์แอนิเมชัน 3 มิติ เพื่อรณรงค์การใช้จักรยานเพื่อลดภาวะโลกร้อน ของ อดิศร เจียมจิต. (2551)  แล้วน ามา

สังเคราะห์เป็นกรอบแนวคิดในการวจิัย ดังนี ้ 
 

   ตัวแปรอสิระ                                                             ตัวแปรตาม  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

วิธีด าเนินการวิจัย ประกอบด้วย 
 การศกึษาค้นควา้อสิระเร่ือง การพัฒนาสื่อแอนิเมชันเพื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟา้โดยใชเ้ทคนคิสตอปโมชัน 

แบบพกิซิลเลชัน ผู้ศึกษาไดก้ าหนดขัน้ตอนและวิธีการด าเนินการศกึษาค้นควา้ ดังนี ้

 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 1. การศึกษาค้าคว้าสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพกิซิลเลชัน ในคร้ังน้ี  

ผู้ศึกษาจ าแนกกลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่างเป็น 2 ระยะ ดังนี้ 

  1.1 ระยะท่ี 1 การศึกษาการรับรู้และความพึงพอใจหลังการชมสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้

เทคนิคสตอปโมชันแบบพกิซิลเลชัน 

   1) ประชากร ท่ีใช้ในการศึกษาค้นคว้า ได้แก่ นักศึกษาในระดับปริญญาตรีชั้นปีที 4 คณะมนุษยศาสตร์และ

สังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม ปีการศึกษา 2556 จ านวน 765 คน 

   2) กลุ่มตัวอย่าง ท่ีใช้ในการศึกษาค้นคว้า  ได้แก่ นักศึกษาในระดับปริญญาตรีท่ีลงเรียนรายวิชาการใช้

สารสนเทศเพื่อการเรียนรู้  ปีการศกึษา 3/2556  จ านวน 40 ได้มาจากการเลอืกแบบเจาะจง 

  1.2 ระยะท่ี 2 การศึกษาความพึงพอใจของผู้ชมสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชัน

แบบพกิซิลเลชันผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 

   1) ประชากร ท่ีใช้ในการศึกษาค้นคว้า ได้แก่ ประชากร ท่ีใช้ในการศึกษาค้นคว้า ได้แก่ บุคคลท่ัวไปท่ีใช้สื่อ

สังคมออนไลน ์   

  

สื่อรณรงค์การประหยดัพลังงาน

ไฟฟ้าโดยใช้เทคนคิสตอปโมชัน 

แบบพิกซลิเลชัน 

1)  การรับรู้ของนักศึกษาหลังการชมสื่อมัลตมิเีดียท่ีพัฒนาขึ้นรณรงค์การ

ประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใชเ้ทคนิคสตอปโมชันแบบพกิซิลเลชัน 

2)  ความพงึพอใจของนกัศกึษาหลังการชมสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงาน

ไฟฟา้โดยใชเ้ทคนิคสตอปโมชันแบบพกิซิลเลชัน  

3)  ความพงึพอใจของผู้เข้าชมสือ่รณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟา้โดยใช้

เทคนิคสตอปโมชันแบบพกิซิลเลชัน ผ่านสื่อสังคมออนไลน ์

 

http://www.library.msu.ac.th/web/searching.php?MAUTHOR=%20%B8%D2%B9%D4%B9%B7%C3%EC%20%CB%A7%C9%D2
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   2) กลุ่มตัวอยา่ง ท่ีใชใ้นการศึกษาค้นควา้ ได้แก่ ผู้เข้าชมสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิค

สตอปโมชันแบบพิกซิลเลชัน ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญตั้งแต่วันท่ี 7-20 เมษายน 2557   

เป็นระยะเวลา 2 สัปดาห์ จ านวน 126 คน 

 เครื่องมอืทีใ่ช้ในการรวบรวมข้อมูล 

 1. สื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชัน 

 ผู้ศึกษาก าหนดแนวคิดในการออกแบบสื่อรณรงค์และขั้นตอนการสร้างสื่อสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้า  

ตามกระบวนการสร้างสื่อของ วณิช  สุขศิริ (2547 : 13-18) ดังนี้ 

  1.1 ขั้นก่อนการผลิต Pre-production 

   1) เตรียมข้อมูลโครงเร่ืองเนื้อหาเกี่ยวกับการประหยัดพลังงานไฟฟ้า เพื่อน าไปท า Story Board  สื่อรณรงค์

การประหยัดพลังงานไฟฟ้า มีรายละเอยีด ดังนี ้

     (1) พลังงานไฟฟ้า 

     (2) การประหยัดพลังงานไฟฟ้า 

   2) ก าหนดเนื้อหาท่ีจะน ามาสร้างรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเล

ชันผู้ศึกษาจึงแบ่งเนื้อหาของสื่อออกเป็น 3 ตอน คือ 

    ตอนท่ี 1 เป็นส่วนท่ีกล่าวถึงพลังงานไฟฟ้า มีความจ าเป็นในชีวิตประจ าวันของทุกคนแต่หากใช้โดย 

ไมป่ระหยัด สักวันหน่ึงอาจหมดไป  

    ตอนท่ี 2 เป็นสว่นท่ีกลา่วถึงการประหยัดพลังงานไฟฟ้าท่ีไม่เหมาะสม 

    ตอนท่ี 3 เป็นสว่นท่ีบอกถึงประหยัดพลังงานไฟฟ้าท่ีเหมาะสม และใชพ้ลังงานให้คุม้ค่า  

   3) ออกแบบโครงเร่ืองสื่อรณรงค์และขั้นตอนการสร้างสื่อสื่อรณรงค์  

   4) น าผลงานการออกแบบเนื้อหาและโครงเร่ืองสื่อรณรงค์และขั้นตอนการสร้างสื่อรณรงค์การประหยัด

พลังงานไฟฟา้เสนอตอ่ผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน  

    (1) อาจารย์ ดร.ทองม้วน นาเสงี่ยม  ผู้จัดการหน่วยบ่มเพาะวิสาหกิจ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ี

มหาวทิาลัยราชภัฏมหาสารคาม     

     (2) ผู้ช่วยศาสตราจารย์สิทธิชัย  บุษหมั่น  ประธานหลักสูตรสาขาวิชาวิทยาการคอมพิวเตอร์  

คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย ีมหาวิทาลัยราชภัฏมหาสารคาม   

     (3) อาจารยณ์ุกานดา ศุภวัฒน์  อาจารย์จ าหลักสูตรสาขาวิชาบรรณารักษ์ศาสตร์และสารสนเทศศาสตร์  

มหาวทิยาราชภัฏมหาสารคาม 

    โดยผู้เชี่ยวชาญให้แก้ไขลักษณะการใช้ภาษาไทยให้ถูกต้อง ลดความซ้ าซ้อนในเนื้อหาบางเร่ือง และการ

จัดวางต าแหนง่ของขอ้ความมีความสัมพันธ์กับภาพประกอบ  

   5) น าผลงานการออกแบบเนื้อหาและโครงเร่ืองสื่อรณรงค์และขั้นตอนการสร้างสื่อรณรงค์การประหยัด

พลังงานไฟฟา้ที่แก้ไขเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 ท่าน อกีครัง้   

   6) ปรับปรุงแก้ไขการออกแบบเนื้อหาและโครงเร่ืองด้านเนื้อหาของสื่อสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้า

ตามขอ้เสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ 

   7) ออกแบบเนื้อหาและโครงเร่ืองด้านออกแบบของสื่อสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้า น าไปเขียน 

Story Board  
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  1.2 ขั้นการผลิตสื่อ Production   

   1) ออกเดินทางไปยังสถานที่ตา่ง ๆ เพื่อบันทึกภาพถา่ย 

   2) น าภาพถ่ายมาตกแตง่ และเรียบเรียงภาพเพื่อตัดต่อเป็นไฟล์วดิีโอ 

   3) สร้างภาพเคลื่อนไหว และใสเ่ทคนิคพิเศษ 

   4) สร้างการต์ูนแอนิเมชัน 

   5) ท าการบันทึกเสียง 

  1.3 ขั้นหลังการผลิต Post-production 

   1) ตัดต่อและล าดับภาพ 

   2) ใส่เทคนิคพิเศษด้านภาพ (Special Effect) 

   3) ใส่เทคนิคพิเศษด้านเสียง (Sound Effect)  น าไฟลท่ี์ได้จากการตัดต่อมาบันทึก 

   4) น าสื่อท่ีเสร็จสมบูรณ์มาบันทึกใน CD-ROM  เพื่อน าไปประเมนิคุณภาพของสื่อต่อไป  ดังรายละเอยีด 

   5) น าสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชันท่ีพัฒนาขึ้น ไปให้

อาจารย์ท่ีปรึกษาตรวจสอบและน ามาแก้ไขปรับปรุง 

   6) จากนั้นจึงน าสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชันไปเสนอต่อ

ผู้เชี่ยวชาญเพื่อพิจารณาและตอบแบบประเมินคุณภาพสื่อรณรงค์ โดยมีผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 ท่าน ได้แก่ 

    (1) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อิศรา ก้านจักร ผู้ช่วยคณบดีฝ่ายวิชาการและวิจัย คณะศึกษาศาสตร์ 

มหาวทิยาลัยขอนแก่น    

     (2) อาจารย์สมพร ชุบสุวรรณ  ประธานหลักสูตรสาขาวิชาศลิปกรรม มหาวิทาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

     (3) อาจารย์ ดร.รัตนะ บุตรสินทร์ ศกึษานเิทศกเ์ชี่ยวชาญ สพป.ร้อยเอ็ด เขต 1 

    เมื่อผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน ตรวจสอบการใช้ภาษาให้ถูกต้องพร้อมกับตรวจค าผิด ค าถูกในเนื้อหา   

ผู้ศึกษาค้นควา้ได้น าข้อแนะน าไปปรับปรุงแก้ไขจนได้เนื้อหาที่มคีวามสมบูรณ์และถูกตอ้งในการน าเสนอและเผยแพร่  

   7) ศึกษาน าแบบประเมินคุณภาพสื่อรณรงค์จากผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 ท่านมาวิเคราะห์สรุปผล พบว่า ระดับ

คุณภาพของสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชัน โดยรวมอยู่ในระดับดี มีค่าเฉลี่ย 

4.41 เมื่อน าค่าเฉลี่ยไปเทียบกับเกณฑ์ประเมินคุณภาพสื่อรณรงค์ โดยได้มาจากแนวคิดของ บุญชม ศรีสะอา (2553, หน้า 

69-70) ในการวิเคราะห์ครัง้นี้ใชเ้กณฑ์ตัดสนิค่าเฉลี่ยตัง้แต่ 3.51 ขึน้ไป ซึ่งสื่อรณรงค์ท่ีผู้ศึกษาพัฒนาขึ้นมีค่าเฉลี่ยผ่านเกณฑ์

ท่ีตั้งไว้ โดยผู้เชี่ยวชาญได้มีข้อเสนอแนะเพิ่มเติม ดังนี้  ในด้านเนื้อหาควรน าเสนอสื่อรณรงค์ให้เป็นเร่ืองราวมีความต่อเนื่อง 

ด้านภาพเคลื่อนไหวและเสียงให้ก าหนดขนาดภาพให้เหมาะสมกับจอแสดงผลของเว็บไซต์ยูทูบ ด้านการน าเสนอให้เรียงล าดับ

เหตุการณ์ในการน าเสนอให้สอดคลอ้งกับเร่ืองราวท่ีน าเสนอ  

   8) ผู้ศึกษาได้น าข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญมาแกไ้ขปรับปรุงสื่อโฆษณาอีกคร้ังก่อนน าไปทดลองใช ้

   9) น าสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชัน ท่ีได้ปรับปรุงแก้ไข 

พร้อมแบบวัดการรับรู้ และแบบสอบถามความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีมีต่อสื่อรณรงค์ไปทดลองใช้  (Try Out) กับนักศึกษาใน

ระดับปริญญาตรี ชั้นปีท่ี 1 สาขาวิชาสารสนเทศศาสตร์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยราชภัฏ

มหาสารคาม ปีการศึกษา 2556 จ านวน 30 คน ได้มาจากการเลอืกแบบเจาะจง  โดยด าเนินการเหมอืนการทดลองจรงิ น ามา

ปรับปรุงแก้ไข 

   10) น าสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชัน จากการปรับปรุง

แก้ไขจากกลุ่มทดลอง ท่ีผู้ศึกษาได้พัฒนาขึน้มาสรุปผลการด าเนนิงานและหาผลการวเิคราะห์ต่อไป 
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 2. แบบประเมนิคุณภาพของสือ่รณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟา้โดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชัน 

 ผู้ศึกษาได้แบ่งหัวข้อการประเมินออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ด้านเนื้อหา ด้านภาพเคลื่อนไหวและเสียง และด้านน าเสนอ 

ซึ่งผู้ศึกษาได้ก าหนดเกณฑ์ลักษณะเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่าเป็น 5 ระดับ โดยปรับปรุงมาจากแนวคิดของ บุญชม  

ศรีสะอาด (2553 : 69-70) มเีกณฑ์การให้คะแนนและแปลความหมาย ดังนี้ 

   5  หมายถงึ  คุณภาพ  ดีมาก 

    4  หมายถงึ   คุณภาพ ด ี

   3    หมายถงึ   คุณภาพ ปานกลาง 

   2  หมายถึง   คุณภาพ พอใช ้

   1    หมายถงึ   คุณภาพ ควรปรับปรุง 

 3. แบบวัดการรับรู้ของนักศึกษาที่มีต่อสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชัน

แบบพิกซิลเลชัน 

 ผู้ศึกษาได้ก าหนดเกณฑ์ลักษณะเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่าเป็น 5 ระดับ โดยปรับปรุงมาจากแนวคิดของ  

บุญชม ศรีสะอาด (2553 : 69-70) มเีกณฑ์การให้คะแนนและแปลความหมาย ดังนี ้

   5    หมายถงึ  รับรู้ มากที่สุด 

   4    หมายถงึ  รับรู้ มาก 

   3    หมายถงึ  รับรู้ ปานกลาง 

   2    หมายถงึ  รับรู้ น้อย 

   1    หมายถงึ  รับรู้   นอ้ยท่ีสุด 

 4. แบบสอบถามความพึงพอใจของนักศึกษาที่มีต่อสื่อรณรงค์การประหยดัพลังงานไฟฟา้โดยใชเ้ทคนิคสต

อปโมชันแบบพิกซลิเลชัน 

 ผู้ศึกษาได้ก าหนดเกณฑ์ลักษณะเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่าเป็น 5 ระดับ โดยปรับปรุงมาจากแนวคิดของ  

บุญชม ศรีสะอาด (2553 : 69-70 )มเีกณฑ์การให้คะแนนและแปลความหมาย ดังนี ้

   5    หมายถงึ  พงึพอใจ มากที่สุด 

   4    หมายถงึ  พงึพอใจ มาก 

   3    หมายถงึ  พงึพอใจ ปานกลาง 

   2    หมายถงึ  พงึพอใจ น้อย 

   1    หมายถงึ  พงึพอใจ นอ้ยท่ีสุด 

 5. การเผยแพร่สื่อรณรงคโ์ดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพกิซิลเลชันผา่นสื่อสงัคมออนไลน์ 

    ผู้ศึกษาได้ด าเนินการเผยแพร่เครื่องมือตามขัน้ตอนดังนี้ 

   1. ผู้ศึกษาท าการสมัครขอเป็นสมาชกิสื่อสังคมออนไลน์ ได้แก ่ 

           1) เว็บไซต์ยูทูบ 

           2) เว็บไซต์เฟสบุ๊ค 

   2. จากนั้นจึงน าไฟลส์ื่อมัลตมิเีดยีท่ีพัฒนาขึ้น อัพโหลดไวใ้นเว็บไซต์ยูทูบโดยมีท่ีอยูบ่นเว็บไซต์ยูทูบ (URL) คือ

http://www.youtube.com/watch?v=M7SEJnxa5p4&feature=youtu.be หรือสามารถสบืค้นโดยการพมิพค์ าว่า การพัฒนาสื่อ

แอนิเมชันเพื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใชเ้ทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชัน 

http://www.youtube.com/watch?v=lUovvFc6ON4
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   3. ท าการปรับแต่งรายการข้อมูลของสื่อมัลติมีเดียท่ีจัดเก็บไว้ในเว็บไซต์ยูทูบ เช่น ชื่อไฟล์ ค าอธิบาย แท็ก 

หมวดหมู่ และการตัง้ค่าให้เผยแพร่แบบสาธารณะ เพือ่สะดวกต่อการเข้าชมสือ่มัลตมิีเดีย 

   4. น า URL ท่ีปรับแต่งเรียบร้อยแล้วไปให้อาจารย์ท่ีปรึกษาพิจารณาและปรับปรุงแก้ไขตามค าแนะน า 

ก่อนน าไปเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์เฟสบุ๊ค 

 วิธีรวบรวมข้อมูล  

 1. การเก็บรวบรวมขอ้มูลแบบประเมินคุณภาพของสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้า จากผู้เชี่ยวชาญ   

  1.1 ผู้ศึกษาได้ท าหนังสือขอความอนุเคราะห์เรียนเชิญบุคคลต่างๆ เป็นผู้เชี่ยวชาญเพื่อตรวจสอบงาน จากคณะ

วทิยาการสารสนเทศ มหาวทิยาลัยมหาสารคาม ดังตอ่ไปน้ี 

   1) หนังสือเรียนเชญิเป็นผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบแบบสอบถาม 

   2) หนังสือเรียนเชิญบุคคลเป็นผู้เชี่ยวชาญเพื่อประเมินระดับความคิดเห็นท่ีมีต่อสื่อรณรงค์การประหยัด

พลังงานไฟฟา้ โดยผู้เชี่ยวชาญดังกล่าวม ี2 ด้าน ซึ่งประกอบไปด้วย 

    (1) ผู้เชี่ยวชาญดา้นเนื้อหา จ านวน 3 ท่าน 

    (2) ผู้เชี่ยวชาญดา้นการออกแบบ จ านวน 3 ท่าน   

  1.2 ผู้ศึกษาน าสื่อรณรงค์ท่ีปรับปรุงแก้ไขแล้วไปเสนอตอ่ผู้เชี่ยวชาญ  เพื่อให้ผู้เชี่ยวชาญพจิารณาคุณภาพของสื่อ

รณรงค์  โดยใชแ้บบประเมินคุณภาพของสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้า  

 2. การเก็บรวบรวมขอ้มูลการรับรู้และความพึงพอใจของนักศกึษาท่ีมีต่อสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้า 

  2.1 ผู้ศึกษาน าหนังสอืขอความอนุเคราะห์ทดลองใชเ้คร่ืองมอืเสนอตอ่คณบดี คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  

มหาวทิยาลยัราชภัฏมหาสารคาม  เพื่อเพื่อทอดลองและเก็บรวบรวมขอ้มูลจากนักศกึษา 

  2.2 จัดเตรียมหอ้งปฏบัิตกิารทางคอมพวิเตอร์ท่ีใชส้ าหรับการทดลอง โดยท าการติดตั้งสื่อรณรงค์  โปรเจคเตอร์

และเครื่องขยายเสียง 

  2.3 ท าการทดลองกับนักศึกษาในระดับปริญญาตรีชั้นปีที 4 ท่ีลงเรียนรายวิชาการใช้สารสนเทศเพื่อการเรียนรู้ 

คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวทิยาลัยราชภัฏมหาสารคาม ปีการศึกษา 3/2556 จ านวน 40 คน ดังขั้นตอนต่อไปนี้ 

   1) ก่อนการทดลอง ผู้ศึกษาได้อธิบายวัตถุประสงค์การทดลองในคร้ังน้ีให้กับนักศกึษาได้ทราบ 

   2) ผู้ศึกษาให้นักศกึษารับชมสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชัน

   3) หลังจากท่ีนักศึกษารับชมสื่อรณรงค์เสร็จสิ้นแล้ว ผู้ศึกษาแจกแบบวัดการรับรู้และแบบสอบถามความ 

พงึพอใจโดยให้นักศกึษาตอบทันที 

   4) ท าเก็บรวบรวมแบบวัดการรับรู้และแบบสอบถามความพึงพอใจกลับคืน  

 3. การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการเข้าชมสื่อมัลติมีเดียผ่านสื่อสังคมออนไลน์ โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ มี

ขั้นตอนดังต่อไปนี้ 

  3.1 ท าการเผยแพร่ URL ของสื่อมัลติมีเดียท่ีจัดเก็บไว้ในเว็บไซต์ยูทูบ ผ่านเว็บไซต์เฟซบุ๊ค เพื่อเป็นอีกช่องทาง

เผยแพร่สื่อรณรงค์ให้เป็นท่ีรู้จักของบุคคลทั่วไปเพิ่มมากขึน้ 

  3.2 ด าเนนิการเก็บข้อมูลโดยจ านวนเข้าชมท้ังหมด จ านวนกดชอบ และจ านวนกดไม่ชอบตัง้แตว่ันท่ี 7 - 20 เมษายน 

2557 เป็นระยะเวลา 2 สัปดาห ์ 
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 การวิเคราะห์ข้อมลู 

 การวเิคราะห์ขอ้มูลในการศึกษาค้นควา้  มีดงันี้  

  1. การวเิคราะห์คุณภาพของสื่อรณรงค์โดยผู้เชี่ยวชาญ เป็นการวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย  ( x ) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

(S.D.)  ท้ังโดยรวมและเป็นรายข้อ  โดยก าหนดการแปลความหมายค่าเฉลี่ยของการประเมินความเหมาะสมตามเกณฑ์  ดังนี้  

(บุญชม ศรีสะอาด, 2553, หนา้ 69 - 70) 

   ค่าเฉลี่ย          ระดับความเหมาะสม 

    4.51 - 5.00   ระดับดีมาก 

    3.51 - 4.50   ระดับดี 

    2.51 - 3.50   ระดับปานกลาง 

    1.51 - 2.50   ระดับพอใช ้

    1.00 - 1.50   ระดับต้องปรับปรุง 

  ผลการวิเคราะห์คุณภาพของสื่อโดยผู้เชี่ยวชาญ  ผลการประเมินมีค่าเฉลี่ยตัง้แต ่3.51-5.00  ถือวา่ผ่านเกณฑ์  

  2. การวิเคราะห์การรับรู้ของสื่อรณรงค์โดยนักศึกษา เป็นการวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย ( x ) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

(S.D.)  ท้ังโดยรวมและเป็นรายข้อ  โดยก าหนดการแปลความหมายค่าเฉลี่ยของการประเมินความเหมาะสมตามเกณฑ์  ดังนี้  

(บุญชม ศรีสะอาด. 2553 : 69 – 70) 

   ค่าเฉลี่ย         ระดับการรับรู้ 

    4.51 - 5.00   มากที่สุด 

    3.51 - 4.50   มาก 

    2.51 - 3.50   ปานกลาง 

    1.51 - 2.50   น้อย 

    1.00 - 1.50   นอ้ยท่ีสุด 

 3. การวเิคราะห์ความพึงพอใจของนักศกึษาท่ีมตีอ่สื่อรณรงค์  ผู้ศึกษาน าข้อค าถามเกี่ยวกับความพึงพอใจท่ีมีต่อสื่อ

มาวิเคราะห์  โดยใช้ค่าเฉลี่ย ( x ) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ท้ังโดยรวมและเป็นรายข้อ  โดยก าหนดการแปลความหมาย

ค่าเฉลี่ยของการประเมินความพงึพอใจตามเกณฑ์  ดังนี้ (บุญชม ศรีสะอาด. 2553 : 69 – 70) 

   ค่าเฉลี่ย          ระดับความพึงพอใจ 

    4.51 - 5.00   มากที่สุด 

    3.51 - 4.50   มาก 

    2.51 - 3.50   ปานกลาง 

    1.51 - 2.50   น้อย 

    1.00 - 1.50   นอ้ยท่ีสุด 

 4 ผู้ศึกษาท าการเข้าไปในระบบเว็บไซต์ยูทูบตามวันและเวลาท่ีก าหนดไว้ เพื่อท าการวเิคราะห์ขอ้มูลสถิติต่าง ๆ ดังนี ้

  4.1 ท าการวเิคราะห์ขอ้มูลโดยหาค่ารอ้ยละ จากจ านวนผู้เข้าชมท่ีแสดงความพงึพอใจด้วยการกดปุ่มชอบ หรอื

กดปุม่ไม่ชอบ  

  4.2 ท าการวเิคราะห์ขอ้มูลความคิดเห็นของผู้เข้าชมจากข้อความตา่ง ๆ ท่ีปรากฏบนกระดานแสดงความคิดเห็น   
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 สถิตทิี่ใช้ในการศึกษา 

  การศึกษาค้นคว้าค้นคว้าคร้ังนี้  ผู้ศึกษาใช้สถิติพื้นฐานในการวิเคราะห์ข้อมูล  ได้แก่  ค่าร้อยละ  ค่าเฉลี่ย ( x ) ค่า

เบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับ (IOC) วัตถุประสงค์ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี้ (บุญชม  

ศรีสะอาด, 2553, หน้า 69 – 70) 

  1  ค่าร้อยละ  (Percentage)  หาได้จากสูตร 

      100
N

f
 

    เมื่อ  p    แทนค่า     ร้อยละ 

      f   แทนค่า     ความถี่ท่ีต้องการแปลงให้เป็นร้อยละ 

      N   แทนค่า     จ านวนความถี่ท้ังหมด 

  2.  ค่าเฉลี่ย  (Arithmetic Mean)  หาได้จากสูตร 

      = 
N

X
 

    เมื่อ     แทนค่า ค่าเฉลี่ย 

       X  แทนค่า ผลรวมของคะแนนท้ังหมด 

      N   แทนค่า จ านวนข้อมูลท้ังหมด 

  3.  ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน  (Standard Deviation)  หาได้จากสูตร 
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    เมื่อ ..DS   แทนค่า ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

      X   แทนค่า ผลรวมของคะแนนท้ังหมด 

      2X   แทนค่า ผลรวมของคะแนนท้ังหมดยกก าลังสอง 

      N    แทนค่า จ านวนข้อมูลท้ังหมด 
 

สรุปผลการวจิัย 
 จากการศกึษาค้นควา้ เร่ืองการพัฒนาสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟา้ โดยใช้เทคนคิสตอปโมชันแบบพกิซิลเลชัน 

ซึ่งผลการศึกษาพบวา่ 

  1. การวิเคราะห์คุณภาพของสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชัน  

ผลการประเมินคุณภาพจากผู้เชี่ยวชาญ ด้านเนื้อหาโดยรวมอยู่ในระดับดี  ภาพเคลื่อนไหวและเสียงโดยรวมอยู่ในระดับดี   

และด้านการน าเสนอโดยรวมอยูใ่นระดับดี   

  2. การรับรู้ของนักศกึษาท่ีมีต่อสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟา้ พบวา่ผลการรับรู้ของกลุ่มตัวอยา่ง โดยรวม

อยู่ในระดับมาก 

  3. ความพึงพอใจของนักศึกษาท่ีมีต่อสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้า พบว่าผลความพึงพอใจของกลุ่ม

ตัวอยา่ง โดยรวมอยูใ่นระดับมาก   

  4. ความพึงพอใจจากผู้เข้าชมผ่านสื่อสังคมออนไลน์ท่ีมีต่อสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้า พบว่า มีผู้เข้า

ชมท่ีลงช่ือเข้าใช้เว็บไซต์ยูทูบ และเฟสบุ๊ค รวมจ านวน 126 คน โดยมีผู้เข้าชมกดปุ่มชอบ จ านวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 34.92 

กดปุ่มไมช่อบ จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.79 และผู้เข้าชมไม่กดท้ังสองปุ่ม จ านวน 81 คน คิดเป็นร้อยละ 64.28 

https://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=0CD8QjBAwAQ&url=https%3A%2F%2Fth-th.facebook.com%2Fthaifacepage&ei=sMyNU-L2Os-OuAS-xIDQBw&usg=AFQjCNHwZOeCPa7MwYnS9IweM3hdO2HQPQ&sig2=Z0w6q4uBXLuubeL2E8MrWw&bvm=bv.68191837,d.c2E
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วารสารบัณฑิตศกึษา ปทีี่ 11 ฉบับที่  55 ตุลาคม – ธันวาคม 2557 

 

ข้อเสนอแนะ 
 1. ข้อเสนอแนะในการน าผลไปใช ้

  1.1 จากการพัฒนาสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงานไฟฟ้าโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพกิซิลเลชัน ครัง้นี้  พบว่า  

ประเด็นท่ีควรต้องปรับปรุงเพิ่มเติมคือ การน าเสนอภาพเคลื่อนไหวโดยใช้เทคนิคสตอปโมชันแบบพิกซิลเลชัน ยังไม่ลื่นไหล

เท่าท่ีควร  ส่งผลต่อความสนุกสนานเพลิดเพลินท่ีลดลงในการรับชม  ดังนั้น  ในการพัฒนาสื่อรณรงค์การประหยัดพลังงาน

ไฟฟา้ ควรให้ความส าคัญการน าเสนอภาพเคลื่อนไหวให้มากขึ้น 

  1.2 การออกแบบเนื้อหา ไมค่วรมคีวามยาวมากจนเกินไปเพราะจะท าให้ผู้รับชมเบ่ือ ควรใช้เวลาประมาณ 1.30 นาที  

 2. ข้อเสนอแนะในการศกึษาค้นควา้ต่อไป 

  2.1 ในการพัฒนาสื่อรณรงค์การประหยัดมักมีเนื้อหาในเชิงวิชาการ ควรปรับภาพประกอบให้ดูสวยงามยิ่งขึ้น 

หรือการสอดแทรกมุมมองในแงต่ลกขบขัน สอดแทรกภาพเพิ่มเตมิ จะสามารถดงึดูดใจ และสร้างความพงึพอใจมากยิ่งขึน้ 

  2.2 หากต้องการออกแบบ และผลิตสื่อรณรงค์ประเภทอื่นๆ ควรมกีารศึกษาจิตวทิยา และสอบถามความคิดเห็น

ของกลุม่เป้าหมาย เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายศกึษาสื่อมัลติมีเดียด้วยความพึงพอใจสูงสุด และเกิดความเข้าใจในเนื้อหาไปในเวลา

เดียวกัน 

  2.3 การเผยแพร่สื่อรณรงค์ผ่านสื่อสังคมออนไลน ์ควรใชแ้บบประเมนิความพงึพอใจให้กรอกในสื่อสังคมออนไลน์ 

แทนการการกดปุม่ชอบ หรอืกดปุ่มไมช่อบ  
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