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บทคััดย่่อ
	 การวิิจััยนี้้�มีีวััตถุุประสงค์์เพ่ื่�อ 1) เพ่ื่�อศึึกษาสภาพการดำเนิินงานด้้านการตลาดของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9  

บ้้านลานเพชร 2) เพื่่�อพััฒนาตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร และ  

3) เพื่่�อศึึกษาความคิิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีีต่่อตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร 

ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร การวิิจััยครั้้�งนี้้�ใช้้ระเบีียบวิิธีีวิิจััยแบบผสานวิิธีี โดยเก็็บ

ข้้อมููลจากสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร จำนวน 7 คน ผู้้�เชี่่�ยวชาญพััฒนาตราผลิิตภััณฑ์์อาหาร 3 คน  

นัักวิิชาการด้้านการตลาด 3 คน และผู้้�บริโภค จำนวน 324 คน เครื่�องมืือที่่�ใช้้ ได้้แก่่ แบบสัมภาษณ์์ แบบประเมิิน 

ตราผลิิตภััณฑ์์ และแบบสอบถาม วิิเคราะห์์ข้้อมููลโดยการวิิเคราะห์์เนื้้�อหา 

	 ผลการวิิจััยพบว่่า 

	 1.	กลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้า้นลานเพชร ได้้ทำการผลิิตและจำหน่่ายอาหารคืือ แคปหมูู น้้ำพริิกผััดหมูู และมะพร้้าว

เสวย โดยไม่่มีีตราผลิิตภััณฑ์์ ไม่่มีีบรรจุุภััณฑ์์ จััดจำหน่่ายให้้เฉพาะในชุุมชน ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร 

จัังหวััดกำแพงเพชร 

	 2.	ผลิิตภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ได้้พััฒนาภายใต้้ชื่่�อตราผลิิตภััณฑ์์ “ลานเพชร”  

และบรรจุุภััณฑ์์เป็็นที่่�ยอมรัับของผู้้�ซื้้�อ 

	 3.	ความคิิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีีต่่อตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร  

อยู่่�ในระดัับเห็็นด้้วยและสามารถขยายฐานลููกค้้าได้้เพิ่่�มขึ้้�น สามารถจััดจำหน่่ายได้้ทั้้�งในชุุมชนและภายนอกชุุมชน  

รวมทั้้�งก่่อให้้เกิิดรายได้้เพิ่่�มขึ้้�น

คำสำคััญ:  การพััฒนา ตราผลิิตภััณฑ์์ ผลิิตภััณฑ์์อาหาร
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Abstract
	 The objectives of this research were 1) to study the marketing operation conditions of the 

occupational group of the Village No.9, Ban Lan Phet, 2) to develop a food product brand and food 

packages of the Village No.9, Ban Lan Phet, and 3) to study the customers’ opinions towards the 

food product brand and the food packages of the occupational group of the Village No.9,  

Ban Lan Phet, Lan Dokmai Tok Sub-District, Kosamphi Nakhon District, Kamphaeng Phet Province. 

This research was conducted by using a mixed-method research approach. The data were collected 

from seven members of the occupational group of the Village No.9, Ban Lan Phet, three experts in 

developing food brands, 3 experts in marketing, and 324 consumers. The research instruments were 

an interview form, an evaluation form to evaluate the food brand, and a questionnaire. The data 

analysis was done by content analysis. 

	 The research findings were as follows.

	 1.	The occupational group of the Village No.9, Ban Lan Phet produced and sold food  

products consisting of pork rind, pork crackling chili paste, and coconut toffee. The food products 

did not have their brands and packages. They were sold for the residents in the communities in Lan 

Dokmai Tok Sub-District, Kosamphi Nakhon District, Kamphaeng Phet Province. 

	 2.	The food products of the occupational group of the Village No.9, Ban Lan Phet were 

developed to have their brand named “Lan Phet” and packed in the forms that were acceptable 

for the buyers. 

	 3.	The customers’ opinions towards the food product brand and the food packages of the 

occupational group of the Village No.9, Ban Lan Phet were at the acceptable level, the customer 

base could be expanded, and the food products could distribute inside and outside communities. 

As a result, the incomes of the occupational group members increased. 

Keyword:	 Development, Brands, Food Products

บทนำ

	 กลุ่่�มอาชีีพ คืือหนึ่่�งในรููปแบบของการร่่วมกลุ่่�มกัันภายในชุุมชน ตั้้�งแต่่ 5 คนขึ้้�นไป เป็็นการรวมกลุ่่�มที่่�สมััครใจ

พร้้อมที่่�จะร่่วมมืือในการดำเนิินกิิจกรรมของกลุ่่�มที่่�มีีอาชีีพเดีียวกัน หรืือประเภทอาชีีพเดีียวกัน สมาชิิกทั่่�วไป  

มีี 3 ประเภท คืือ สมาชิิกสามััญ สมาชิิกกิิตติิมศัักดิ์์� และสมาชิิกสมทบ การดำเนิินกิิจกรรมของกลุ่่�มอาชีีพ เพื่่�อให้้ 

กลุ่่�มอาชีพีประสบความสำเร็็จตามวัตถุปุระสงค์ร์่่วมกันของสมาชิิกรวมถึง ทำให้้กลุ่่�มมีคีวามเข้้มแข็ง็สามารถดำเนิินการ

ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพโดยใช้้หลััง 5 ก ดัังนี้้� 1) กลุ่่�มสมาชิิก คืือ การรวมกลุ่่�มกัันไม่่ต่่ำกว่่า 5 คน ที่่�ตั้้�งกลุ่่�มควรเลืือก

สถานที่่�ที่่�เป็็นสาธารณะ หรืือสถานที่่�ที่่�มีีความพร้้อมสามารถเป็็นศููนย์์กลางการดำเนิินงานของกลุ่่�มได้้ สมาชิิก 

เป็็นผู้้�มีีคุุณสมบััติิตามที่่�กลุ่่�มกำหนด เช่่น มีีภููมิิลำเนาเดีียวกัันกัับสถานที่่�ตั้้�ง มีีความรู้้�ความเข้้าใจและเห็็นชอบ 

ในหลัักการของกลุ่่�ม รวมถึึงพร้้อมที่่�จะปฏิิบััติิตามระเบีียบข้้อตกลง และเป็็นสมาชิิกด้้วยความสมััครใจ 2) กรรมการ คืือ 

กลุ่่�มคนที่่�ได้ร้ับัมอบหมายให้้เป็น็ตัวัแทนจากสมาชิิกให้้บริหิารกลุ่่�มอาชีีพเพ่ื่�อให้้กลุ่่�มเกิิดการพััฒนาอย่่างมีปีระสิิทธิภิาพ 

3) กติิกา คืือ ระเบีียบข้้อบังคัับกลุ่่�ม เป็็นแนวทางปฏิิบััติิร่่วมกััน ระหว่่างสมาชิิกและคณะกรรมการ 4) กองทุุน  
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คืือ เงิินหรืือเครื่่�องมืือ ที่่�จะทำให้้กิิจกรรมของกลุ่่�มดำเนิินการได้้และบรรลุุตามวััตถุุประสงค์์ของกลุ่่�ม 5) กิิจกรรม  

คืือ สิ่่�งที่่�สมาชิิกกลุ่่�มร่่วมกัันปฏิิบััติิ เพื่่�อสร้้างรายได้้ให้้กัับครััวเรืือนและชุุมชน โดยมีีการกำหนดเป็็นแผนกิิจกรรมต่่าง ๆ  

เช่่น การประชุุมการวางแผนการผลิิตและจำหน่่าย การสะสมทุุนของกลุ่่�ม การพััฒนาความรู้้�ความสามารถของสมาชิิก 

การพััฒนาคุุณภาพมาตรฐานผลิิตภััณฑ์์ การจััดสวัสดิิการ การติิดตามประเมิินผลการดำเนิินงาน กิิจกรรมของกลุ่่�ม  

ถืือเป็็นหััวใจสำคััญที่่�ทำให้้กลุ่่�มมีีชีีวิิต และบรรลุุวััตถุุประสงค์์ของกลุ่่�ม (กรมการพััฒนาชุุมชน, 2565) โดยกลุ่่�มอาชีีพ

เพื่่�อพััฒนาสำหรัับอาหาร เป็็นการร่่วมกลุ่่�มเพื่่�อแปรรููปและถนอมอาหาร เพื่่�อป้้องกัันไม่่ให้้อาหารหรืือวััตถุุดิิบปนเปื้้�อน 

ทำให้้กลิ่่�นและรสชาติิดีีขึ้้�น สามารถจำหน่่ายได้้สะดวกขึ้้�น และรัักษาได้้นานขึ้้�น มีีการสร้างตรา หรืือสร้างภาพลัักษณ์์ 

ให้้สิินค้้า เกิิดการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์สร้้างความแตกต่่างและเพิ่่�มมููลค่่าให้้ตััวสิินค้้า 

	 กลุ่่�มอาชีีพหมู่่� 9 บ้้านลานเพชร เริ่่�มดำเนิินธุุรกิิจเมื่่�อปีี พ.ศ. 2551 ซึ่่�งมีีแรงจููงใจเริ่่�มมาจากหน่่วยงานภาครััฐ

สนัับสนุุนในการให้้ความรู้้�เกี่่�ยวกับการแปรรููปอาหารจากวััตถุุดิิบที่่�มีีอยู่�ในชุุมชนให้้เป็็นผลิิตภััณฑ์์มะพร้้าวเสวย  

แคบหมูู และน้้ำพริิกผัดัหมูู โดยใช้้เวลาว่่างจากการทำงานมารวมกลุ่่�มกันัเพื่่�อแปรรููปผลิิตภัณัฑ์ด์ังักล่่าว และจัดัจำหน่่าย

เป็็นรายได้้เสริม รวมทั้้�งส่่งเสริมอาชีีพให้้กัับคนในชุุมชน ในการแปรรููปนั้้�นทำตามความรู้้�และความเข้้าใจในคุุณสมบัติิ 

ที่่�ดีีของวััตถุุดิิบแต่่ละประเภทที่่�นำมาแปรรููป โดยส่่วนใหญ่่จะจััดจำหน่่ายให้้กัับผู้้�บริโภคภายในชุุมชนบ้้านลานเพชร  

และการจำหน่่ายออกบููธร่่วมกับกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุมชนผู้้�ผลิิตกระทงเปลืือกข้้าวโพดตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอเมืือง  

จังัหวัดักำแพงเพชร และจากการทำพันัธกิจิการให้บ้ริกิารวิชิาการแก่่ชุมุชนของสาขาวิชิาการตลาด มหาวิทิยาลัยัราชภัฏั

กำแพงเพชร ปััญหาและความต้้องการ พบว่่า ผลิิตภััณฑ์์แคปหมูู น้้ำพริิกผััดหมูู และมะพร้้าวเสวย ที่่�สมาชิิกกลุ่่�มฯ  

ได้ท้ำการผลิติและจัดัจำหน่่ายนั้้�นยังัไม่่มีตีราสินิค้า้ที่่�ได้ม้าตรฐาน บรรจุภุัณัฑ์ย์ังัไม่่สอดคล้อ้งกับัตัวัผลิิตภัณัฑ์ ์จัดัจำหน่่าย

ได้้เฉพาะตลาดในชุุมชน (ตลาดนััด) จึึงทำให้้กลุ่่�มอาชีีพหมู่่� 9 บ้้านลานเพชร มีีความต้องการพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ให้้กัับ

ผลิิตภััณฑ์์แคปหมูู น้้ำพริิกผััดหมูู และมะพร้้าวเสวย รวมทั้้�งให้้ผลิิตภััณฑ์์ที่่�จััดทำขึ้้�นมีีตราผลิิตภััณฑ์์ที่่�ถููกต้้อง 

และสอดคล้้องกัับความต้้องการของผู้้�บริิโภคปััจจุุบััน และผู้้�บริิโภคในอนาคตได้้ 

	จ ากสภาพปััญหาและความต้้องการดัังกล่่าว ผู้้�วิิจััยเป็็นอาจารย์์ประจำสาขาวิิชาการตลาด คณะวิิทยาการ

จััดการ มหาวิิทยาลััยราชภััฏกำแพงเพชร ซึ่่�งเห็็นความสำคััญของการทำพัันธกิิจบููรณาการการจััดการเรีียนการสอน  

การวิิจััยและการบริการวิิชาการสู่่�ชุุมชนจึึงได้้ทำการวิิจััย เร่ื่�อง การพััฒนาตราผลิิตภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 

บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร โดยข้้อมููลที่่�ได้้จากการวิิจััยครั้้�งนี้้� จะเป็็น

ประโยชน์์ต่่อกลุ่่�มอาชีีพหมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร ซึ่่�งสามารถ

นำผลการวิิจััย มาใช้้เป็็นแนวทางในการดำเนิินงานด้้านการตลาดให้้สามารถตอบสนองความต้้องการของลููกค้้า และให้้

ผลตอบแทนแก่่กลุ่่�มอาชีีพหมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตกอำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชรต่่อไป

วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย

	 1.	เพ่ื่�อศึึกษาสภาพการดำเนิินงานด้้านการตลาดของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก 

อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร

	 2.	เพื่่�อพััฒนาตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก 

อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร 

	 3.	เพ่ื่�อศึึกษาความคิิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีีต่่อตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9  

บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร 
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กรอบแนวคิิดการวิิจััย

การดำเนิินงานของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร

ประกอบด้้วย ด้้านการตลาด ด้้านการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ ด้้านการพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ และตราผลิิตภััณฑ์์

การสร้้างคุุณค่่าตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหาร

	 -	สร้ ้างความมีีเอกลัักษณ์์ ดููเรีียบง่่าย สร้้างความจดจำ       

	 -	 มีีความเป็็นสากล ร่่วมสมััย ใช้้งานง่่ายเหมาะสมกัับผลิิตภััณฑ์์ 

	 -	 เพื่่�อคุ้้�มครองรัักษา ห่่อหุ้้�มรองรัับตััวสิินค้้าให้้สามารถขนถ่่าย  

	 -	 จััดจำหน่่ายได้้อย่่างปลอดภััย 

	 -	 เพื่่�อเป็็นสื่่�อให้้ข้้อมููล คำอธิิบาย คำบรรยายแก่่ผู้้�อุุปโภคบริิโภค 

	 -	 เพื่่�อป้้องกััน ปกป้้องตััวสิินค้้าให้้ปลอดภััยมิิให้้เกิิดความเสีียหาย 

	 -	 เพื่่�อการขาย การตลาด

	 -	 ตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของ  

	 กลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชรฯ 

	 -	คว ามคิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีีต่่อตราผลิิตภััณฑ์์ 

	 และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9  

	บ้ ้านลานเพชรฯ 

ภาพที่่� 1 กรอบแนวคิิดการวิิจััย

	 ผลิิตภััณฑ์์ (Product) หมายถึึง สิ่่�งที่่�ถููกนำเสนอสู่่�ตลาดเพื่่�อตอบสนองความจำเป็็น หรืือความต้้องการ 

ของผู้้�ซื้้�อที่่�สามารถทำให้้ผู้้�ซื้้�อเกิิดความพึึงพอใจ ประกอบด้้วย สิินค้้า บริิการ ความชำนาญ เหตุุการณ์์ บุุคคล สถานที่่� 

ความเป็็นเจ้้าของ องค์์การ ข้้อมููลและความคิิด (Kotler and Keller, 2016) สำหรัับการวิิจััยนี้้�คืือ ผลิิตภััณฑ์์แคปหมูู 

น้้ำพริิกผััดหมูู และมะพร้้าวเสวย ของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร  

จัังหวััดกำแพงเพชร

 	 การตััดสิินใจในตราผลิิตภััณฑ์์ 

	 ตรา (Brand) หมายถึึง ชื่่�อ (Name) คำ (Term) สััญลัักษณ์์ (Symbol) การออกแบบ (Design) หรืือส่่วน

ประสมของสิ่่�งดัังกล่่าวร่่วมกััน เพื่่�อระบุุถึึงสิินค้้าและบริิการของผู้้�ขายรายใดรายหนึ่่�ง หรืือกลุ่่�มของผู้้�ขายเพื่่�อแสดงถึึง

ลัักษณะที่่�แตกต่่างจากคู่่�แข่่งขััน (Amstrong and Kotler, 2015)

	ชื่ �อตรา (Brand Name) เป็็นส่่วนหนึ่่�งของตรา หมายถึึง คำ (Word) ตััวอักษร (Letter) หรืือกลุ่่�มของคำ  

(กลุ่่�มของตััวอัักษร) (Perreault, Cannon and McCarthy, 2015) เช่่น TOYOTA 7-Eleven สิิงห์์ จอห์์นสััน 

แอนด์์จอห์์นสััน น้้ำพริิกแม่่ประนอม เป็็นต้้น

	 เครื่�องหมายตรา (Brand Mark) หมายถึึง ส่่วนหนึ่่�งของตราที่่�ปรากฏในรููปของสััญลัักษณ์์ แบบ สีี หรืือ 

ตััวอัักษรที่่�สามารถรัับรู้้�แต่่ไม่่สามารถอ่่านออกเสีียงได้้ (Amstrong and Kotler, 2015) เช่่น รููปแอ๊๊ปเปิ้้�ลแหว่่งด้้านขวามืือ 

เหมืือนโดนกััด เป็็นสััญลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องเล่่นเพลง สมาร์์ทโฟน แท็็บเล็็ต คอมพิิวเตอร์์ตั้้�งโต๊๊ะ บริิษััท Apple 

หรืือ รููปหยดน้้ำเป็็นสััญลัักษณ์์ของ บริิษััท ปตท. เป็็นต้้น

	 โลโก้้ (Logo) เป็็นส่่วนหนึ่่�งของชื่่�อตราหรืือเครื่่�องหมายตรา หรืือทั้้�งสองอย่่างรวมกััน เช่่น รููปภาพมืือที่่�ชูู 2 นิ้้�ว 

เป็็นโลโก้้ของผลิิตภััณฑ์์ลิิโพวิิตัันดีี

	 เครื่�องหมายการค้้า (Trade Mark) หมายถึึง คำ สััญลัักษณ์์ หรืือเครื่�องหมายการค้้าที่่�กิิจการหนึ่่�ง ๆ นำไป 

จดทะเบีียนการค้้าและได้้รัับความคุ้้�มครองตามกฎหมาย (Perreault , Cannon and McCarthy, 2015)

	คุ ณค่่าตรา (Brand Value) หมายถึึง การที่่�ชื่่�อตราของกิิจการมีีความหมายเชิิงบวกที่่�แตกต่่างกัันในสายตา

ของลููกค้้า เป็็นข้้อเสนอที่่�มีีคุุณค่่าในผลิิตภััณฑ์์หรืือบริิการที่่�รัับรู้้�ในสายตาของลููกค้้า (Amstrong and Kotler, 2015) 
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เช่่น การรัับรู้้�รถยนต์ ์Benz ว่่ามีีการทำงานในมาตรฐานระดัับสููง มีีความปลอดภััย มีีความภาคภููมิใิจ คุณุค่่าตราจะสร้้าง
ข้อ้ได้เ้ปรีียบทางการแข่่งขัันดังันี้้� 1) บริษิัทัจากสามารถลดค่่าใช้้จ่่ายทางการตลาดได้้เพราะการรู้้�จักั (Brand Awareness) 
และมีีความภักดีีต่่อตรา (Brand Loyalty) 2) บริษััทจะมีีสภาพคล่่องทางการค้้าในการต่่อรองกัับผู้้�จััดจำหน่่ายและ 
ผู้้�ค้้าปลีีกเพราะลููกค้้าคาดหวัังว่่า คนกลางจะจััดหาตราไว้้ขาย 3) บริิษััทจะสามารถตั้้�งราคาได้้สููงกว่่า คู่่�แข่่งขััน 
เพราะตรามีีคุุณภาพการรัับรู้้�ที่่�สููงกว่่าคู่่�แข่่งขััน 4) บริิษััทสามารถขยายตราได้้มากขึ้้�นเพราะชื่่�อตราสามารถสร้้าง 
ความเชื่่�อถืือได้้สููง ตราจะช่่วยให้้บริิษััทสามารถหลีีกเลี่่�ยงการแข่่งขัันด้้านราคาได้้
	 บุุคลิิกตรา (Brand Personality) หมายถึึง ลัักษณะเฉพาะของบุุคคลที่่�จะทำให้้ตรามีีลัักษณะที่่�เหมืือนกัับ
บุุคคล (Kotler and Keller, 2016) เช่่น ความแข็็งแกร่่งทนทาน ความจริงใจ เป็็นต้้น ซึ่่�งบุุคลิกตราจะสามารถ 
สร้้างความดึึงดููดให้้กัับผู้้�บริิโภคได้้
	คว ามภักดีีต่่อตรา (Brand Loyalty) เป็็นความชอบของผู้้�บริโภคต่่อตราที่่�เฉพาะที่่�มีีผลต่่อการซ้ื้�อตรานั้้�นซ้้ำ 
ถ้้ามีีความภัักดีีต่่อตราสููงเรีียกว่่า มีีทััศนคติิที่่�ดีีต่่อตรา
	ทั ัศนคติิต่่อตรา (Brand Attitude) เป็็นความรู้้�สึึกนึึกคิิดด้้านความพอใจที่่�มีีต่่อตรา ระดัับทััศนคติิของลููกค้้า
ที่่�มีีต่่อตราจากระดัับต่่ำสุุดถึึงสููงสุุดมีีดัังนี้้� 1) ลููกค้้าจะเปลี่่�ยนแปลงตราถ้้าราคาสิินค้้ามีีการเปลี่่�ยนแปลงไปแสดงว่่า  
ไม่่มีีความภักดีีต่่อตรา 2) ลููกค้้าพอใจตราและไม่่มีีเหตุุผลที่่�จะเปลี่่�ยนตรา 3) ลููกค้้าพอใจและจะมีีค่่าใช้้จ่่ายเพิ่่�มหากมีี
การเปลี่่�ยนตรา 4) ถ้้าตรามีีคุุณค่่าลููกค้้าจะบอกตราด้้วยความชื่่�นชม 5) ลููกค้้ามีีความภัักดีีต่่อตรา
	 ตำแหน่่งตรา (Brand Positioning) เป็น็การพิจิารณาถึงึตำแหน่่งของตราของบริษัทัและคู่่�แข่่งขันัจากลัักษณะ
และคุุณสมบััติิของผลิิตภััณฑ์์ที่่�อยู่่�ในความรู้้�สึึกนึึกคิิดของผู้้�บริิโภค
	 ภาพลัักษณ์์ตรา (Brand Image) เป็็นการรัับรู้้�และความเช่ื่�อของผู้้�บริโภคที่่�มีีต่่อการทำหน้้าที่่�และลัักษณะ 
ของตราที่่�สะท้้อนถึึงความสััมพัันธ์์กัับความรู้้�สึึกนึึกคิิดที่่�อยู่่�ในความทรงจำของผู้้�บริิโภค
	อั ตลัักษณ์์ตรา (Brand Identity) เป็็นการผสมระหว่่างช่ื่�อโลโก้้ สััญลัักษณ์์ การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์  
ภาพลัักษณ์์ที่่�ยึึดถืือโดยผู้้�บริิโภคที่่�มีีต่่อตรา (Belch and Belch, 2015) ซึ่่�งทำให้้ลููกค้้ารู้้�จัักตราว่่ามีีความไม่่เหมืือนใคร 
คืือ เอกลัักษณ์์ที่่�เป็็นตััวแทนของจุุดยืืนและสััญญาของตรา อััตลัักษณ์์ของตรา ประกอบด้วย 1) การวางตำแหน่่งตรา  
2) การสื่่�อสารข้้อมููลตราสู่่�ลููกค้้า 3) การส่่งมอบผลการทำงานของตราสู่่�ลููกค้้า 4) การสร้้างอำนาจคุุณค่่าตรา
	 การบรรจุุภััณฑ์์ (Packaging)
	บ รรจุุภััณฑ์์ เป็็นกิิจกรรมในการออกแบบและการผลิิตภาชนะบรรจุุ หรืือสิ่่�งห่่อหุ้้�มผลิิตภััณฑ์์ (Armstrong 
and Kotler, 2015) สำหรัับการวิิจััยนี้้�คืือ เป็็นบรรจุุภััณฑ์์ผลิิตภััณฑ์์แคปหมูู น้้ำพริิกผััดหมูู และมะพร้้าวเสวย  
ของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร
	 การสร้้างคุุณค่่าตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหาร
	คุ ุณค่่าตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์ มีีองค์์ประกอบคืือ สร้้างความมีีเอกลัักษณ์์ ดููเรีียบง่่าย สร้้างความจดจำ  
มีีความเป็็นสากล ร่่วมสมััย ใช้้งานง่่ายเหมาะสมกัับผลิิตภััณฑ์์ เพื่่�อคุ้้�มครองรัักษา เพื่่�อห่่อหุ้้�มรองรัับตััวสิินค้้าให้้สามารถ
ขนถ่่าย จััดจำหน่่ายได้้อย่่างปลอดภััย เพ่ื่�อเป็็นสื่่�อให้้ข้้อมููล คำอธิบาย คำบรรยายแก่่ผู้้�อุปโภคบริโภค เพ่ื่�อป้องกััน  
ปกป้้องตััวสิินค้้าให้้ปลอดภััยมิิให้้เกิิดความเสีียหาย และเพื่่�อการขายการตลาด

วิิธีีดำเนิินการวิิจััย

	 การวิิจััยครั้้�งนี้้�ใช้้ระเบีียบวิิธีีวิิจััยเชิิงคุุณภาพและเชิิงปฏิิบััติิการแบบมีีส่่วนร่่วม โดยตััวอย่่างแบ่่งออกเป็็น  
3 กลุ่่�ม ดัังนี้้�
 	 1. 	สมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร

จำนวน 7 คน ใช้้วิิธีีการเลืือกตััวอย่่างแบบเจาะจง 
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	 2.	ผู้้�เชี่่�ยวชาญพััฒนาตราผลิิตภััณฑ์์อาหาร 3 คน นัักวิิชาการด้้านการตลาด 3 คน ใช้้วิิธีีการเลืือกตััวอย่่าง 
แบบเจาะจง 
	 3.	ลููกค้้าที่่�ซ้ื้�อผลิิตภััณฑ์์อาหารกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร 
จัังหวััดกำแพงเพชร ที่่�ผ่่านการพััฒนาตราผลิิตภััณฑ์์ และบรรจุุภััณฑ์์จากงานวิิจััยครั้้�งนี้้� ทั้้�งนี้้�ผู้้�วิิจััยยัังไม่่ทราบจำนวน 
ที่่�แน่่นอนโดยผู้้�วิิจััยกำหนดขนาดตััวอย่่างจากสููตรของโคชเรน (Cochran, 1953) กำหนดขนาดตััวอย่่าง เม่ื่�อไม่่ทราบ
จำนวนประชากรที่่�แน่่นอน จากประชากร ร้้อยละ 30 ณ ระดัับความเชื่่�อมั่่�นร้้อยละ 95 และยอมให้้เกิิด 
ความคลาดเคลื่�อน ร้อ้ยละ 5 ได้้ขนาดตััวอย่่าง 324 คน และใช้้วิธิีกีารเลืือกตััวอย่่างแบบเจาะจง (Purposive sampling) 
คืือ ผู้้�ซื้้�อผลิิตภััณฑ์์อาหารกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร
	 เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจััย
	 เครื่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจััยครั้้�งนี้้�คืือ 1) แบบสัมภาษณ์์แบบมีีโครงสร้างใช้้สอบถามสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9  
บ้า้นลานเพชร ตำบลลานดอกไม้ต้ก อำเภอโกสัมัพีนีคร จังัหวัดักำแพงเพชร เกี่่�ยวกับัสภาพการดำเนินิงานด้า้นการตลาด
ของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร หาคุุณภาพ 
ของแบบสััมภาษณ์์ โดยนำไปให้้ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการตลาด 3 คนตรวจสอบความตรงเชิิงเนื้้�อหา (Content Validity)  
ได้้ค่่าความตรงเชิิงเนื้้�อหา เท่่ากัับ 1 2) การอบรมเชิิงปฏิิบััติิการ ให้้กัับสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร  
ในการออกแบบตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหาร และแบบประเมิินความเหมาะสมของตราผลิิตภััณฑ์์ 
และบรรจุุภััณฑ์์อาหาร ประกอบด้วย สร้้างความมีีเอกลัักษณ์์ ดููเรีียบง่่ายสร้างความจดจำ มีีความเป็็นสากล ร่่วมสมัย 
ใช้้งานง่่ายเหมาะสมกัับผลิิตภััณฑ์์ เพ่ื่�อคุ้้�มครองรัักษา เพื่่�อห่่อหุ้้�มรองรัับตััวสิินค้้าให้้สามารถขนถ่่าย จััดจำหน่่ายได้้ 
อย่่างปลอดภัยั เพ่ื่�อเป็น็สื่่�อให้ข้้อ้มููล คำอธิบาย คำบรรยายแก่่ผู้้�อุปุโภคบริโิภค เพ่ื่�อป้องกันั ปกป้้อง ตัวัสินค้้าให้ป้ลอดภััย
มิิให้้เกิิดความเสีียหาย และเพ่ื่�อการขายการตลาด 3) แบบสอบถามความคิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีีต่่อตราผลิิตภััณฑ์์ 
และบรรจุุภััณฑ์์อาหาร ประกอบด้วย สร้้างความมีีเอกลัักษณ์์ดููเรีียบง่่ายสร้างความจดจำ มีีความเป็็นสากล ร่่วมสมัย 
ใช้ง้านง่่ายเหมาะสมกับผลิติภัณัฑ์ ์เพ่ื่�อคุ้้�มครองรัักษา เพ่ื่�อห่่อหุ้้�มรองรัับตัวัสินิค้า้ให้ส้ามารถขนถ่่าย จัดัจำหน่่ายได้้อย่่าง
ปลอดภััย เพ่ื่�อเป็็นสื่่�อให้้ข้้อมููล คำอธิิบาย คำ บรรยายแก่่ผู้้�อุปโภคบริโภค เพ่ื่�อป้องกััน ปกป้้องตััวสินค้้าให้้ปลอดภััย 
มิิให้้เกิิดความเสีียหาย และเพื่่�อการขายการตลาด มีีระดัับความเหมาะสมอยู่่� 5 ระดัับ หาคุุณภาพของแบบสอบถาม 
โดยนำไปให้้ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการตลาด 3 คนตรวจสอบความตรงเชิิงเนื้้�อหา ได้้ค่่าความตรงเชิิงเนื้้�อหา เท่่ากัับ 1  
และนำแบบสอบถามไปทดสอบกัับกลุ่่�มลููกค้้าที่่�ซื้้�อผลิิตภััณฑ์์อาหารที่่�ไม่่ใช่่ตััวอย่่างในการวิิจััยครั้้�งนี้้� ได้้ค่่าความเชื่่�อมั่่�น 
(Reliability) ทั้้�งฉบัับเท่่ากัับ .86 ซึ่่�งสามารถนำไปใช้้เก็็บรวมรวมข้้อมููลกัับตััวอย่่างได้้
	 การเก็็บรวบรวมข้้อมููล
	 การเก็็บรวบรวมข้้อมููลทุุติิยภููมิิ ได้้จากการรวบรวมและวิิจััยเชิิงเอกสาร โดยการศึึกษาเอกสาร ตำรา หนัังสืือ 
วารสาร และงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการพััฒนาและออกแบบตราผลิิตภััณฑ์์อาหาร
	 การเก็็บรวบรวมข้้อมููลปฐมภููมิิ โดยวิิธีีการเก็็บรวบรวมข้้อมููลจากตััวอย่่าง
	 1. 	การสััมภาษณ์์สภาพการดำเนิินงานด้้านการตลาดของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก 
อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร โดยผู้้�วิิจััยดำเนิินการสััมภาษณ์์ด้้วยตนเอง
	 2. 	การอบรมเชิิงปฏิิบััติิการ ให้้กัับสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ในการออกแบบตราผลิิตภััณฑ์์  
และบรรจุุภััณฑ์์อาหาร และแบบประเมิินความเหมาะสมของตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหาร ผู้้�วิิจััยและผู้้�ช่่วย 
นัักวิิจััยเก็็บรวบรวมข้้อมููลโดยการจดบัันทึึก
	 3. 	การสอบถามความคิิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีีต่่อตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9  
บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร ผู้้�วิิจััยและผู้้�ช่่วยนัักวิิจััยลงพื้้�นที่่�ภาคสนาม
เก็็บรวบรวมข้้อมููล เป็็นแบบสอบถามที่่�มีีระดัับความคิิดเห็็น 5 ระดัับคืือ เห็็นด้้วยอย่่างยิ่่�ง เห็็นด้้วย ไม่่แน่่ใจ ไม่่เห็็นด้้วย 

และไม่่เห็็นด้้วยอย่่างยิ่่�ง
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	 การวิิเคราะห์์ข้้อมููล

	 1. การสััมภาษณ์์สภาพการดำเนิินงานด้้านการตลาดของกลุ่่�มอาชีีพ วิิเคราะห์์เนื้้�อหา ซึ่่�งเป็็นการวิิเคราะห์์

ข้อ้มููลเชิงิบรรยาย ซึ่่�งระบุลุักัษณะเฉพาะของสาระข้้อความอย่่างเป็น็ระบบและสอดคล้องกับัวัตัถุปุระสงค์แ์ล้้วนำเสนอ

	 2. 	การอบรมเชิงิปฏิบิัตัิกิารอบรมออกแบบตราผลิติภัณัฑ์แ์ละบรรจุภุัณัฑ์อ์าหาร โดยประเมินิความเหมาะสม

ของตราผลิติภัณัฑ์แ์ละบรรจุภุัณัฑ์อ์าหาร วิเิคราะห์เ์นื้้�อหา ซึ่่�งเป็็นการวิเิคราะห์ข์้อ้มููลเชิิงบรรยาย ซึ่่�งระบุุลัักษณะเฉพาะ

ของสาระข้้อความอย่่างเป็็นระบบและสอดคล้้องกัับวััตถุุประสงค์์แล้้วนำเสนอ

	 3. การสอบถามความคิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีีต่่อตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ โดยใช้้

แบบสอบถาม ตรวจสอบความถููกต้้องครบถ้้วนสมบููรณ์์ของแบบสอบถาม บัันทึึกข้้อมููลด้้วยโปรแกรมสำเร็็จรููป โดยใช้้

สถิิติิค่่าเฉลี่่�ย ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน และนำมาวิิเคราะห์์เชิิงพรรณาเพื่่�อแปลความหมายข้้อมููล

ผลการวิิจััย

	 1.	ผลการศึึกษาสภาพการดำเนิินงานด้้านการตลาดของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก 

อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร

	  กลุ่่�มอาชีีพหมู่่� 9 บ้้านลานเพชร เริ่่�มดำเนิินธุุรกิิจเมื่่�อปีี พ.ศ. 2551 ซึ่่�งมีีแรงจููงใจมาจากหน่่วยงานภาครััฐ

สนัับสนุุนให้้ความรู้้�เกี่่�ยวกัับการแปรรููปอาหารจากวััตถุุดิิบที่่�มีีอยู่่�ในชุุมชน เป็็นผลิิตภััณฑ์์แคปหมูู น้้ำพริิกผััดหมูู และ

มะพร้้าวเสวย โดยใช้้เวลาว่่างจากการทำงานมารวมกลุ่่�มกัันเพ่ื่�อแปรรููปผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าว และจััดจำหน่่ายเป็็นรายได้้

เสริม รวมทั้้�งส่่งเสริมอาชีีพให้้กัับคนในชุุมชน และจััดจำหน่่ายให้้กัับผู้้�บริโภคภายในชุุมชนบ้้านลานเพชร และการจััด

จำหน่่ายโดยออกบููธร่่วมกัับกลุ่่�มวิิสาหกิิจชุุมชนผู้้�ผลิิตกระทงเปลืือกข้้าวโพดตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร 

จัังหวััดกำแพงเพชร

	ส ภาพการดำเนิินงานด้า้นการตลาดของกลุ่่�มอาชีพี หมู่่� 9 บ้า้นลานเพชร พบว่่า ไม่่มีกีารวางแผนด้้านการตลาด 

ส่่วนใหญ่่เป็็นกลุ่่�มลููกค้้าภายในชุุมชนที่่�จะสั่่�งซื้้�อผลิิตภััณฑ์์แคบหมูู น้้ำพริิกผััดหมูู และมะพร้้าวเสวย ยัังไม่่มีีการโฆษณา

และประชาสััมพันธ์์ อีีกทั้้�งผลิิตภััณฑ์์ของกลุ่่�มฯ ยัังไม่่มีีตราผลิิตภััณฑ์์ ไม่่มีีบรรจุุภััณฑ์์ที่่�จะช่่วยเก็็บรักษาผลิิตภััณฑ์์ 

ไม่่ให้้เกิิดความเสีียหาย เสื่่�อมคุุณภาพ บรรจุุภััณฑ์์ที่่�ใช้้บรรจุุอาหารคืือ ถุุงพลาสติิก โดยเมื่่�อมีีผู้้�สั่่�งซื้้�อ สมาชิิกจะใช้้วิิธีี

การตัักจากภาชนะที่่�ใส่่ไว้้ เช่่น หม้้อ กะละมััง นำมาใส่่ถุุงพลาสติกเพ่ื่�อจััดจำหน่่าย ผลิิตภััณฑ์์แคบหมููเม่ื่�อบรรจุุใส่่ถุุง

พลาสติกทำให้้แคบหมููไม่่กรอบ อีีกทั้้�งรููปแบบในการใช้้งานของบรรจุุภััณฑ์์ไม่่สามารถรักษาคุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์ 

ได้น้านเน่ื่�องจากบรรจุุภัณัฑ์ไ์ม่่ทนทานต่่อการขนถ่่ายสิินค้า้ การเรีียง การวางซ้้อน ตรา ส่่งผลให้้ลููกค้้าเกิดิความไม่่มั่่�นใจ

ในความสะอาดของผลิิตภััณฑ์์อาหาร

	 2.	ผลการพััฒนาตราผลิิตภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอ 

โกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร 

		  2.1	 การพััฒนาตราผลิิตภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร พบว่่า กลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9  

บ้้านลานเพชร ใช้้ตรา “ลานเพชร” เป็็นช่ื่�อของตราของผลิิตภััณฑ์์ของกลุ่่�มฯ ซึ่่�งประกอบด้วย แคบหมููตราลานเพชร  

น้้ำพริิกผััดผััดหมููตราลานเพชร และมะพร้้าวเสวยตราลานเพชร 

		  2.2	 การพัฒันาบรรจุภุัณัฑ์อ์าหารของกลุ่่�มอาชีพี หมู่่� 9 บ้า้นลานเพชร พบว่่า กลุ่่�มอาชีพี หมู่่� 9 บ้า้นลานเพชร 

เป็็นบรรจุุภััณฑ์์อาหารที่่�มีีคุุณสมบัติิ สร้้างความมีีเอกลัักษณ์์ ดููเรีียบง่่ายสร้างความจดจำ มีีความเป็็นสากล  

ร่่วมสมัย ใช้้งานง่่ายเหมาะสมกับผลิิตภััณฑ์ ์เพ่ื่�อคุ้้�มครองรัักษา เพ่ื่�อห่่อหุ้้�มรองรัับตัวสินค้้าให้้สามารถขนถ่่าย จัดัจำหน่่าย

ได้อ้ย่่างปลอดภัยั เพื่่�อเป็น็สื่่�อให้ข้้อ้มููล คำอธิบิาย คำบรรยายแก่่ผู้้�อุปุโภคบริโิภค เพื่่�อป้อ้งกันั ปกป้อ้งตัวัสินิค้า้ให้ป้ลอดภัยั

มิิให้้เกิิดความเสีียหาย และเพื่่�อการขายการตลาด ประกอบด้้วย
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				    2.2.1 ผลิิตภััณฑ์์แคบหมููตราลานเพชร บรรจุุภััณฑ์์เป็็นถุุงซีีสุุญญากาศเพื่่�อรัักษาความกรอบ ถุุงซีีล 

ใช้้ขนาด 20*25 เซนติิเมตร แล้้วใส่่บรรจุุภััณฑ์์แบบกล่่องสี่่�เหลี่่�ยมเพื่่�อเพิ่่�มความแข็็งแรง โดยกล่่องใช้้วััสดุุเป็็นกระดาษ

คราฟท์์สีีน้้ำตาล ขนาด 300 แกรม ด้้านหน้้าบรรจุุภััณฑ์์เจาะเป็็นช่่องวงกลม เพ่ื่�อให้้มองเห็็นผลิิตภััณฑ์์ภายใน 

บรรจุุภััณฑ์์ อีีกทั้้�งองค์์ประกอบของบรรจุุภััณฑ์์จะบ่่งบอก ตราผลิิตภััณฑ์์ ส่่วนประกอบของผลิิตภััณฑ์์ น้้ำหนัักสุุทธิิ  

วัันเดืือนปีีที่่�ผลิิต และวัันเดืือนปีีที่่�หมดอายุุ และเลข อย. แสดงดัังภาพที่่� 2 และ ภาพที่่� 3

             

  ภาพที่่� 2 บรรจุุภััณฑ์์แบบซีีลผลิิตภััณฑ์์บรรจุุแคบหมูู       ภาพที่่� 3 ตราผลิิตภััณฑ์์แคบหมููตราลานเพชร

				    2.2.2 ผลิิตภััณฑ์์น้้ำพริิกผััดหมููตราลานเพชร เป็็นบรรจุุภััณฑ์์ที่่�บรรจุุใส่่ในขวดแก้้วปริิมาณสุุทธิิ  

100 กรััม เพราะมีีความแข็็งแรง สวยงาม และสะดวกต่่อการขนส่่ง อีีกทั้้�งองค์์ประกอบของบรรจุุภััณฑ์์จะบ่่งบอกตรา

ผลิิตภััณฑ์์ ส่่วนประกอบของผลิิตภััณฑ์์ น้้ำหนัักสุุทธิิ วัันเดืือนปีีที่่�ผลิิตและวัันเดืือนปีีที่่�หมดอายุุ แสดงดัังภาพที่่� 4

ภาพที่่� 4 น้้ำพริิกผััดหมููตราลานเพชร

				    2.2.3 ผลิิตภััณฑ์์มะพร้้าวเสวยตราลานเพชร เป็็นบรรจุุภััณฑ์์แบบกล่่องสี่่�เหลี่่�ยม โดยกล่่องใช้้วััสดุุ 

เป็็นกระดาษสีีขาว ขนาด 240 แกรม เพ่ื่�อให้้กระดาษสีีขาวตัดกัับสีีฉลากสีีเขีียว และสีีของกระดาษห่่อผลิิตภััณฑ์์  

ด้้านหน้้าบรรจุุภััณฑ์์เจาะเป็็นช่่องสี่่�เหลี่่�ยม ติิดสติ๊๊�กเกอร์ใส เพื่่�อให้้มองเห็็นผลิิตภััณฑ์์ภายในบรรจุุภััณฑ์์ อีีกทั้้�ง 

องค์์ประกอบของบรรจุุภััณฑ์์จะบ่่งบอก ตราผลิิตภััณฑ์์ ส่่วนประกอบของผลิิตภััณฑ์์ น้้ำหนัักสุุทธิิ วัันเดืือนปีีที่่�ผลิิต 

และวัันเดืือนปีีที่่�หมดอายุุ แสดงดัังภาพที่่� 5
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ภาพที่่� 5 มะพร้้าวเสวยตราลานเพชร

	 3.	ผลการศึึกษาความคิิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีีต่่อตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9  

บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร แสดงดัังตารางที่่� 1

ตารางที่่� 1	ค่่ าเฉลี่่�ยและส่่วนความเบี่่�ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีตี่่อตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภัณัฑ์ ์

		อ  าหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร

 

รายการประเมิินความคิิดเห็็น  S แปลผล

ความคิิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีีต่่อ ตราผลิิตภััณฑ์์ “ลานเพชร”

1. สามารถสร้้างความมั่่�นใจในคุุณภาพอาหาร 4.10 .63 เห็็นด้้วย

2. เป็็นเอกลัักษณ์์ของอาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร 4.02 .52 เห็็นด้้วย

3. มีีการรัับรองคุุณภาพด้้านความสะอาด ความปลอดภััยของอาหาร 4.10 .57 เห็็นด้้วย

4. มีีเครื่่�องหมายการรัับรองอาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร 4.07 .56 เห็็นด้้วย

5. เครื่่�องหมาย/องค์์ประกอบของตรา มีีผลต่่อการตััดสิินใจซื้้�อ 4.05 .61 เห็็นด้้วย

6. ผู้้�ผลิิตอาหารมีีความรัับผิิดชอบในผลิิตภััณฑ์์อาหารที่่�จััดจำหน่่าย 4.09 .54 เห็็นด้้วย

7. ตราผลิิตภััณฑ์์ส่่งผลต่่อชื่่�อเสีียงของผู้้�ผลิิต / แหล่่งผลิิต สิินค้้าของ

 จัังหวััดกำแพงเพชร 4.08 .56 เห็็นด้้วย

คะแนนเฉลี่่�ยรวมเกี่่�ยวกัับตราผลิิตภััณฑ์์ “ลานเพชร” 4.07 .34 เห็็นด้้วย

ความคิิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีีต่่อ บรรจุุภััณฑ์์ผลิิตภััณฑ์์อาหาร

1. รููปทรงของบรรจุุภััณฑ์์แข็็งแรงและป้้องกัันความเสีียหาย 4.09 .55 เห็็นด้้วย

2. รููปทรงของบรรจุุภััณฑ์์เหมาะสมกัับลัักษณะของอาหาร 4.04 .66 เห็็นด้้วย

3. ขนาดของบรรจุุภััณฑ์์สะดวกต่่อการใช้้งาน 3.86 .74 เห็็นด้้วย
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รายการประเมิินความคิิดเห็็น  S แปลผล

4. ขนาดของบรรจุุภััณฑ์์สะดวกต่่อการเก็็บรัักษา 4.15 .49 เห็็นด้้วย

5. บรรจุุภััณฑ์์มีีสีีสัันสวยงาม ดึึงดููดความสนใจ 4.09 .56 เห็็นด้้วย

6. บรรจุุภััณฑ์์มีีสีีสัันเหมาะสมกัับลัักษณะของอาหาร 4.08 .48 เห็็นด้้วย

7. วััสดุุที่่�ใช้้ทำบรรจุุภััณฑ์์มีีความปลอดภััยกัับผู้้�บริิโภค 3.92 .65 เห็็นด้้วย

8. อัักษรบนบรรจุุภััณฑ์์มีีขนาดที่่�เหมาะสม 4.15 .51 เห็็นด้้วย

9. บรรจุุภััณฑ์์แสดงปริิมาณสุุทธิิ 4.07 .43 เห็็นด้้วย

10. บรรจุุภััณฑ์์แสดงส่่วนประกอบ 4.14 .50 เห็็นด้้วย

11. บรรจุุภััณฑ์์รายละเอีียดของผู้้�ผลิิต 4.07 .47 เห็็นด้้วย

12. บรรจุุภััณฑ์์แสดงวััน / เดืือน / ปีีที่่�ผลิิต / วัันหมดอายุุ 4.11 .53 เห็็นด้้วย

13. บรรจุุภััณฑ์์อาหารส่่งผลต่่อการตััดสิินใจซื้้�อผลิิตภััณฑ์์อาหาร 4.06 .536 เห็็นด้้วย

คะแนนเฉลี่่�ยรวมเกี่่�ยวกัับบรรจุุภััณฑ์์ผลิิตภััณฑ์์อาหาร 4.06 .30 เห็็นด้้วย

คะแนนเฉลี่่�ยรวมทั้้�งสิ้้�น 4.06 .29 เห็็นด้้วย

	จ ากตารางที่่� 1 ค่่าเฉลี่่�ยและค่่าความเบี่่�ยงเบนมาตรฐานของความคิิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีีต่่อตราผลิิตภััณฑ์์  
และบรรจุุภัณัฑ์อ์าหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้า้นลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีนคร จังัหวััดกำแพงเพชร 
พบว่่า ลููกค้้ามีีความคิิดเห็็นต่่อตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ในภาพรวม 
อยู่่�ในลัักษณะเห็็นด้้วย (ค่่าเฉลี่่�ย = 4.06) มีีความคิิดเห็็นต่่อตราผลิิตภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร 
ในภาพรวมอยู่�ในลัักษณะเห็็นด้้วย (ค่่าเฉลี่่�ย = 4.07) และ มีีความคิดเห็็นต่่อบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 
บ้้านลานเพชรในภาพรวมอยู่่�ในลัักษณะเห็็นด้้วย (ค่่าเฉลี่่�ย = 4.06)
	 ผลจากการสััมภาษณ์์สมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้า้นลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีนีคร จังัหวััด
กำแพงเพชร ภายหลัังจากการพััฒนาตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มฯ พบว่่า สามารถขยายฐานลููกค้้า 
ได้้เพิ่่�มขึ้้�น สามารถจััดจำหน่่ายได้้ทั้้�งในชุุมชน ณ ตลาดตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร  
และภายนอกชุุมชน ซึ่่�งประกอบด้้วย ตลาดประชารััฐ ณ บริเวณสี่่�แยกไฟแดง หน้้าที่่�ว่่าการอำเภอเมืืองกำแพงเพชร  
ซึ่่�งจะมีีการจััดขึ้้�นทุุกวัันอัังคาร และวัันพฤหััสบดี ตั้้�งแต่่เวลา 15.00-21.00 น. การจำหน่่ายผ่่านพ่่อค้าคนกลาง 
ที่่�ซื้้�อผลิิตภััณฑ์์ไปจำหน่่ายต่่อรวมทั้้�งก่่อให้้เกิิดรายได้้เพิ่่�มขึ้้�น

สรุุปผลการวิิจััย

	 1.	ผลการศึึกษาสภาพการดำเนิินงานด้้านการตลาดของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก 
อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร พบว่่า สภาพการดำเนิินงานด้้านการตลาดของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร 

พบว่่า ไม่่มีีการวางแผนด้้านการตลาด กลุ่่�มลููกค้้าภายในชุุมชนที่่�จะสั่่�งซื้้�อผลิิตภััณฑ์์แคบหมูู น้้ำพริิกผััดผััดหมูู  

ตารางที่่� 1	 ค่่าเฉลี่่�ยและส่่วนความเบี่่�ยงเบนมาตรฐานของความคิดิเห็็นของลููกค้า้ที่่�มีีต่่อตราผลิติภััณฑ์แ์ละบรรจุภัุัณฑ์อ์าหาร 

		  ของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร (ต่่อ)
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และมะพร้้าวเสวย ไม่่มีกีารโฆษณาและประชาสััมพันัธ์ ์ผลิิตภััณฑ์์ของกลุ่่�มฯ ไม่่มีตีราผลิิตภััณฑ์์ ไม่่มีบีรรจุุภััณฑ์์ที่่�จะช่่วย

เก็็บรัักษาผลิิตภััณฑ์์ไม่่ให้้เกิิดความเสีียหาย เสื่่�อมคุุณภาพ อีีกทั้้�งรููปแบบในการใช้้งานของบรรจุุภััณฑ์์ไม่่สามารถรัักษา

คุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์ได้้นานเนื่่�องบรรจุุภััณฑ์์ไม่่ทนทานต่่อการขนถ่่ายสิินค้้าส่่งผลให้้ลููกค้้าเกิิดความไม่่มั่่�นใจ 

ในความสะอาดของผลิิตภััณฑ์์อาหาร

	 2.	ผลการพััฒนาตราผลิิตภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอ 

โกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร พบว่่า กลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ใช้้ตรา “ลานเพชร” ซึ่่�งเป็็นเอกลัักษณ์์ 

ของพื้้�นที่่�บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร โดยใช้้กัับผลิิตภััณฑ์์ แคบหมูู  

น้้ำพริิกผััดหมูู และมะพร้้าวเสวยตราลานเพชร บรรจุุภััณฑ์์ที่่�พััฒนาสำหรัับผลิิตภััณฑ์์อาหาร เป็็นบรรจุุภััณฑ์์อาหาร 

ที่่�มีีคุุณสมบััติิ สร้้างความมีีเอกลัักษณ์์ ดููเรีียบง่่ายสร้างความจดจำ มีีความเป็็นสากล ร่่วมสมัย ใช้้งานง่่ายเหมาะสม 

กัับผลิิตภััณฑ์์ เพื่่�อคุ้้�มครองรัักษา เพื่่�อห่่อหุ้้�มรองรัับตััวสิินค้้าให้้สามารถขนถ่่าย จััดจำ หน่่ายได้้อย่่างปลอดภััย  

เพ่ื่�อเป็็นสื่่�อให้้ข้้อมููล คำอธิบาย คำบรรยายแก่่ผู้้�อุปโภคบริิโภค เพ่ื่�อป้องกััน ปกป้้องตััวสินค้้าให้้ปลอดภััยมิิให้้เกิิด 

ความเสีียหาย และเพื่่�อการขายการตลาด

	 3.	ความคิิดเห็็นของลููกค้้าที่่�มีีต่่อตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร 

ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร พบว่่า ลููกค้้ามีีความคิดเห็็นต่่อตราผลิิตภััณฑ์์และ 

บรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มฯ ในภาพรวมอยู่่�ในลัักษณะเห็็นด้้วย (ค่่าเฉลี่่�ย = 4.06) มีีความคิิดเห็็นต่่อตรา “ลานเพชร” 

ในภาพรวมอยู่่�ในลัักษณะเห็็นด้้วย (ค่่าเฉลี่่�ย = 4.07) และ มีีความคิิดเห็็นต่่อบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มฯ ในภาพรวม

อยู่่�ในลัักษณะเห็็นด้้วย (ค่่าเฉลี่่�ย = 4.06) ภายหลัังจากการพััฒนาตราผลิิตภััณฑ์์และบรรจุุภััณฑ์์อาหารของกลุ่่�มฯ  

พบว่่า สามารถขยายฐานลููกค้้าได้้เพิ่่�มขึ้้�น สามารถจััดจำหน่่ายได้้ทั้้�งในชุุมชนและภายนอกชุุมชนรวมทั้้�งก่่อให้้เกิิด 

รายได้้เพิ่่�มขึ้้�น

อภิิปรายผลการวิิจััย

	 ผลการวิิจััยตามวัตถุุประสงค์์ข้้อที่่� 1 พบว่่า สภาพการดำเนิินงานด้้านการตลาดของกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9  

บ้้านลานเพชร ดำเนิินงานโดยไม่่มีีการวางแผนด้้านการตลาด กลุ่่�มลููกค้้าภายในชุุมชนที่่�จะสั่่�งซ้ื้�อผลิิตภััณฑ์์แคบหมูู  

น้้ำพริิกผััดผััดหมูู และมะพร้้าวเสวย ไม่่มีีการโฆษณาและประชาสััมพันธ์์ผลิิตภััณฑ์์ของกลุ่่�มฯ ไม่่มีีตราผลิิตภััณฑ์์  

ไม่่มีบีรรจุุภัณัฑ์ท์ี่่�จะช่่วยเก็็บรักษาผลิิตภััณฑ์ไ์ม่่ให้้เกิิดความเสีียหาย เส่ื่�อมคุณภาพ อีกีทั้้�งรููปแบบในการใช้้งานของบรรจุุ

ภััณฑ์์ไม่่สามารถรัักษาคุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์ได้้นานเนื่่�องบรรจุุภััณฑ์์ไม่่ทนทานต่่อการขนถ่่ายสิินค้้าส่่งผลให้้ลููกค้้า 

เกิิดความไม่่มั่่�นใจในความสะอาดของผลิิตภััณฑ์์อาหาร ซึ่่�งสอดคล้้องกัับงานวิิจััยของศริินทร์์ ขัันติิวััฒนะกุุล (2558)  

พบว่่า การดำเนิินงานของกลุ่่�มอาชีีพในเขตจตุุจัักร มีีปััญหาเกี่่�ยวกับผลิิตภััณฑ์์ของกลุ่่�มด้านการสร้้างความแตกต่่าง 

ในรููปแบบผลิติภัณัฑ์อ์ยู่่�ในระดับัมากที่่�สุดุ ตรายี่่�ห้อ้ของสินิค้า้ยังัไม่่เป็น็ที่่�รู้้�จักัแพร่่หลาย ช่่องทางจัดัจำหน่่ายเป็น็ช่่องทาง

ที่่�จำกััดอยู่�ที่่�ขายสิินค้้าเป็็นประจำเท่่านั้้�น อีีกทั้้�งสอดคล้องกัับงานวิิจััยของณััฐพัันธ์์ ปััญญโรจน์, กนกรััตน์์ ดวงพิิกุุล  

และธััญทิิพย์์ ศิิริิพรอััครชััย (2562) พบว่่า ปััญหาและอุุปสรรคที่่�มีีผลต่่อการดำเนิินธุุรกิิจวิิสาหกิิจชุุมชนขาดการบริิหาร

ด้า้นการตลาด ขาดทักัษะในการบริหิารจัดัการในกระบวนการผลิติผลิติภััณฑ์์ มีีแหล่่งจัดัจำหน่่ายผลิติภััณฑ์์ค่่อนข้า้งน้อ้ย 

แม้้ว่่าจะได้้รัับการสนับสนุุนจากภาครัฐในการแสดงโชว์์ผลิิตภััณฑ์์ในสถานที่่�ต่่างๆ แต่่ยังไม่่เพีียงพอต่่อช่่องทาง 

การจััดจำหน่่าย ซึ่่�งสภาพปััญหาที่่�เกิิดขึ้้�นนี้้�เป็็นเพราะสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพขาดความรู้้� ความเข้้าใจในการดำเนิินงาน 

ด้า้นการตลาด ขาดทัักษะ ด้า้นเทคนิคิวิธิีใีนการปรับัปรุงุพัฒันาผลิติภัณัฑ์ ์ขาดแคลนเงิินทุนุและการบริหิารจัดัการกลุ่่�ม

ยัังไม่่มีีประสิิทธิิภาพเท่่าที่่�ควร



วารสารบััณฑิิตวิิทยาลััย พิิชญทรรศน์์ 18(3): กัันยายน-ธัันวาคม 2566194

	 ผลการวิิจััยตามวัตถุุประสงค์์ข้้อที่่� 2 พบว่่า กลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ใช้้ตรา “ลานเพชร” ซึ่่�งเป็็น

เอกลัักษณ์์ของพื้้�นที่่�บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร โดยใช้้กัับผลิิตภััณฑ์์

แคบหมูู น้้ำพริิกผััดหมูู และมะพร้้าวเสวยตราลานเพชร บรรจุุภััณฑ์์ที่่�พััฒนาสำหรัับผลิิตภััณฑ์์อาหาร เป็็นบรรจุุภััณฑ์์

อาหารที่่�มีีคุุณสมบััติิ สร้้างความมีีเอกลัักษณ์์ ดููเรีียบง่่ายสร้้างความจดจำ มีีความเป็็นสากล ร่่วมสมััย ใช้้งานง่่าย 

เหมาะสมกัับผลิิตภััณฑ์์ เพื่่�อคุ้้�มครองรัักษา เพื่่�อห่่อหุ้้�มรองรัับตััวสิินค้้าให้้สามารถขนถ่่าย จััดจำ หน่่ายได้้อย่่างปลอดภััย 

เพ่ื่�อเป็็นสื่่�อให้้ข้้อมููล คำอธิบาย คำบรรยายแก่่ผู้้�อุปโภคบริิโภค เพ่ื่�อป้องกััน ปกป้้องตััวสินค้้าให้้ปลอดภััยมิิให้้เกิิด 

ความเสีียหาย และเพื่่�อการขายการตลาด สอดคล้้องกัับงานวิิจััยของปฐวีี ศรีีโสภา (2553) พบว่่า แนวทางการออกแบบ

บรรจุุภััณฑ์์สํําหรัับสิินค้้าประเภทอาหาร เพื่่�อจํําหน่่ายในชุุมชนและส่่งไปจํําหน่่ายนอกชุุมชนนั้้�นยึึดตามหลัักวิิธีีคิิด 

ในแบบเดีียวกััน เพีียงเพราะการคาดหวัังที่่�จะขยายตลาดออกไปจํําหน่่ายนอกชุุมชนในอนาคตด้้วยรููปแบบบรรจุุภััณฑ์์

เดิมิ อีกีทั้้�งปัญัหาเกี่่�ยวกับัตําํราด้า้นการออกแบบบรรจุุภัณัฑ์์ที่่�มีอียู่�ในปััจจุบันัไม่่ได้้แบ่่งแยกกลุ่่�มสินค้้าเพื่่�อการออกแบบ

ที่่�เหมาะสม และสอดคล้องกัับเง่ื่�อนไขของสิินค้้าแต่่ละชนิิดที่่�มีีความหลากหลายสููง สิินค้้าที่่�ส่่งไปจํําหน่่ายนอกชุุมชน

หรืือส่่งออกนั้้�น มีีเงื่่�อนไขในด้้านการออกแบบเพื่่�อช่่วยลดต้้นทุุนในการผลิิต ช่่วยอํํานวยความสะดวกในการใช้้งาน  

เช่่น การขนส่่ง การจััดเก็็บ การจััดแสดง และการจํําหน่่าย แบบผ่่านตััวแทน ฯลฯ และถืือตามข้้อกํําหนดทางกฎหมาย 

ซึ่่�งเง่ื่�อนไขต่่าง ๆ เหล่่านี้้�กลัับกลายเป็็นกรอบในการสร้างสรรค์์ รููปแบบบรรจุุภััณฑ์์สิินค้้าชุุมชนที่่�เหมาะสํําหรัับ 

การวางจํําหน่่ายในชุุมชนให้้มีีอััตลัักษณ์์ สามารถใช้้เป็็นสิ่่�งเชิิญชวนในการซ้ื้�อหาเป็็นสิินค้้าของฝากสํําหรัับ 

นัักท่่องเที่่�ยวได้้มากเท่่าที่่�ควรในปััจจุุบััน อีีกทั้้�งสอดคล้้องกัับงานวิิจััยของอรช กระแสอิินทร์์, นภาวดีี โรจนธรรม และ

พรปวีีร์์ ดิิษฐคำเริิง (2564) แบบของบรรจุุภััณฑ์์ที่่�พััฒนาจากลวดลายกระเบื้้�องที่่�ประกอบอยู่่�ในสถาปััตยกรรม 

และสภาพแวดล้อ้มภายในบริเิวณย่่านเมืืองเก่่าภููเก็ต็นั้้�นมีีความเป็น็เอกลัักษณ์์และมีคีวามจำเพาะเจาะจงกับัพื้้�นที่่�สถานที่่� 

บรรจุุภััณฑ์์ชนิิดใสหรืือมองเห็็นสิินค้้าที่่�บรรจุุภายในจะทำให้้ผู้้�ซื้้�อตััดสิินใจได้้ง่่ายกว่่าบรรจุุภััณฑ์์ที่่�ทึึบและมองไม่่เห็็น

สิินค้้าภายใน และแม้้ว่่าจะมีีข้้อมููลที่่�บรรจุุภััณฑ์์ แต่่การมองเห็็นสิินค้้าภายในก็็ยัังมีีส่่วนสำคััญต่่อการเลืือกซ้ื้�อ ซึ่่�งใน

ประเด็็นนี้้� การปรัับปรุุงงานออกแบบของบรรจุุภััณฑ์์จะต้้องพิิจารณาใส่่รููปของสิินค้้าให้้ ผู้้�ซื้้�อได้้เห็็นซึ่่�งอาจจะเป็็น 

รููปถ่่ายหรืือรููปวาดตามความเหมาะสมของงานออกแบบต่่อไป

ข้้อเสนอแนะ

	ข้ ้อเสนอแนะในการนำผลการวิิจััยไปใช้้

	 1.	การวิิจััยครั้้�งนี้้� ได้้พััฒนาตราผลิิตภััณฑ์์อาหารสำหรัับกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลานดอกไม้้

ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร ดัังนั้้�นกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชรฯ สามารถนำตรา “ลานเพชร”  

ไปใช้้สำหรัับผลิิตภััณฑ์์อาหารที่่�กลุ่่�มฯ ผลิิตและจััดจำหน่่ายได้้ทุุก ๆ ประเภทของผลิิตภััณฑ์์ ซึ่่�งเป็็นตราผลิิตภััณฑ์์ 

ที่่�บ่่งถึึงอััตลัักษณ์์เชิิงพื้้�นที่่�ของกลุ่่�มอาชีีพ

	 2.	การวิิจััยครั้้�งนี้้� ได้้พััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ผลิิตภััณฑ์์อาหารสำหรัับกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชร ตำบลลาน

ดอกไม้้ตก อำเภอโกสััมพีีนคร จัังหวััดกำแพงเพชร ดัังนั้้�นกลุ่่�มอาชีีพ หมู่่� 9 บ้้านลานเพชรฯ สามารถนำบรรจุุภััณฑ์์ 

ที่่�ผ่่านการพััฒนาไปใช้้บรรจุุแคบหมูู น้้ำพริิกผััดหมููและมะพร้้าวเสวย เพื่่�อจััดจำหน่่ายทั้้�งภายในชุุมชนและนอกชุุมชน

	ข้ ้อเสนอแนะในการทำวิิจััยครั้้�งต่่อไป

	 1.	ควรมีีการวิิจััยเกี่่�ยวกัับการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์โดยการนำอััตลัักษณ์์ชุุมชนมาใช้้ให้้เป็็นประโยชน์์ 

ต่่อผลิิตภััณฑ์์ของชุุมชน เพื่่�อให้้สมาชิิกในชุุมชนสามารถใช้้ทรััพยากรภายในชุุมชน สร้้างมููลค่่าเพิ่่�มและก่่อให้้เกิิดรายได้้

ต่่อสมาชิิกในชุุมชน
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	 2.	ควรวิิจััยพััฒนารููปแบบบรรจุุภััณฑ์์ควรได้้รัับการออกแบบให้้สอดคล้้องกัับวิิถีีชุุมชนที่่�เรีียบง่่ายและ 

ไม่่ซัับซ้้อน โดยการออกแบบในลัักษณะบรรจุุภััณฑ์์สร้้างสรรค์์ด้้วยตนเองได้้ และพร้้อมนำมาใช้้งานและสามารถนำ 

ภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นในการสร้้างสรรค์์ให้้เกิิดความแตกต่่างอย่่างเป็็นอััตลัักษณ์์ของชุุมชนที่่�หลากหลาย 
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