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บทคัดย่อ 
 งานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษามุมมองการรับรู้ และการสื่อสารอัตลักษณ์ของชุมชน
เจ็ดเสมียน อำเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี ผ่านบุคลิกเฉพาะพื้นที่จากกลุ่มนักท่องเที่ยว หน่วยงาน
ภาครัฐ ผู้นำชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม และผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ชุมชน       
รวมทั ้งสิ ้น 660 คน เครื ่องมือการวิจัย ได้แก่ 1) แบบสำรวจ 2) แบบสนทนากลุ ่มย่อย และ  
3) แบบประเมินความพึงพอใจโดยทำการบันทึก วิเคราะห์ค่าความถี่ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน
ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์และบรรยายเนื้อหาเชิงพรรณนา 
 ผลการวิจัยพบว่าผลิตภัณฑ์ที่สามารถนำมาใช้ในการสื่อสารอัตลักษณ์ประกอบไปด้วย 
ผลิตภัณฑ์ไช้โป้ว ผลิตภัณฑ์กล้วยตานี วัด ประวัติชุมชน และเค้กมะพร้าวอ่อน ชุมชนมีการสื่อสาร
บุคลิกเฉพาะพื้นที่ผ่านลายอัตลักษณ์ จำนวน 3 ลาย คือ 1) ลายสัมพันธ์เจ็ดเสมียนไทยจีน แสดงถึง 
ภาวะพึ่งพาอาศัยกัน 2) ลายเจ็ดเสมียนบูชาหมายถึงวัดที ่ทำหน้าที ่เผยแผ่ และศูนย์รวมจิตใจ  
3) ลายมงคลเจ็ดเสมียนเป็นการรวบรวมสิ่งมงคลเพื่อเป็นสัญลักษณ์ความมั่นคง และอุดมสมบูรณ์ 
ส่วนการสื่อสารอัตลักษณ์ของชุมชน พบว่าสามารถทำการสื่อสารได้ใน 4 มิติ ได้แก่การสะท้อน  
ความเป็นท้องถิ่นชุมชน การสื่อถึงที่มาของแหล่งผลิตการใช้สัญลักษณ์จากผลิตภัณฑ์ที่มีในท้องถิ่น 
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และการประยุกต์ใช้ลวดลายผ่านการออกแบบที่เหมาะสม ส่วนการสื่อสารกับผู้บริโภคผ่านผลิตภัณฑ์
ใหม่พบว่าสามารถสื่อสารถึงด้านกระบวนการมีส่วนร่วมมากที่สุด รองลงมาด้านการจัดจำหน่าย  
ด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านอัตลักษณ์ และด้านความสวยงาม ตามลำดับ 
 
คำสำคัญ 
 การสื่อสาร อัตลักษณ์ เจ็ดเสมียน ราชบุรี บุคลิกเฉพาะ 
 

ABSTRACT 
The purpose of this research was to study the perceptions and identity 

communication of the Chet Samian community, Potharam District, Ratchaburi Province, 
through area-specific personalities from groups of tourists, public agencies, community 
leaders, local sages, cultural entrepreneurs, and consumers of community products, 
totaling 660 people. The research instruments included 1) surveys, 2) focus group 
discussions, and 3) satisfaction assessment forms with recording. Data were analyzed 
to determine analyzed using frequency, percentages, means, and standard deviations 
through computer programs, with descriptive content analysis. 

The research results found that products that could be used to communicate 
identity included radish products, Tani banana products, temples, community history, 
and young coconut cake. The community communicated its area-specific personality 
through 3 identity patterns, including 1) the Chet Samian Thai-Chinese Relationship 
pattern, which represented interdependence; 2) the Chet Samian Worship pattern, 
which referred to temples that served as centers for dissemination and spiritual 
gathering; and 3) the Chet Samian Auspicious pattern, which was a collection of 
auspicious elements to symbolize stability and abundance. For the community's 
identity communication, it was found that communication could be achieved in four 
dimensions: reflecting the locality of the community, communicating the origin of the 
production source, using symbols from products available, and applying patterns 
through appropriate design. For communicating with consumers through new products, 
it was found that the participatory process aspect could be communicated the most, 
followed by distribution, usability, identity, and beauty aspects, respectively. 
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ความสำคัญของปัญหา 
 ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ชุมชนในประเทศไทยเป็นสินค้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีการนำเอา      
ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในกระบวนการผลิต ใช้วัสดุธรรมชาติที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาพัฒนาเพื่อให้เกิด
ความโดดเด่น และเป็นบุคลิกเฉพาะพื ้นที ่ การสื ่อสารอัตลักษณ์ผ่านผลิตภัณฑ์ชุมชนภายใต้            
การสนับสนุนด้วยนโยบายของภาครัฐ จะช่วยส่งเสริมให้ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนมีแนวทางในการพัฒนา
สินค้า  การจำหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนดังกล่าวจำเป็นต้องมีการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ  
เพื่อช่วยในการสื่อสารความเป็นอัตลักษณ์ความเป็นตราสินค้า ตลอดจนความโดดเด่นของสินค้าใน
ชุมชนสู่ผู้บริโภค (Kaeosanit, 2021) การสื่อสารอัตลักษณ์ คือ การเลือกสรรและสื่อสารความโดด
เด่นเป็นหนึ่งเดียว และเป็นตัวตนของตัวองค์กรหรือชุมชนที่แตกต่างจากท่ีอ่ืน การสื่อสารอัตลักษณ์จึง
มีความสำคัญในมิติต่าง ๆ โดยเฉพาะในแง่ของการโฆษณา และประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการ 
รวมถึงองค์กรต่าง ๆ เพื่อดึงดูดให้กลุ่มเป้าหมายหันมาสนใจสินค้า บริการ หรือองค์กรของตนโดย
ชุมชนสามารถสื่อสารอัตลักษณ์ของตนเอง ผ่านการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน เพื่อเลือกเนื้อหาหรือ
ประเด็นที่เป็นความโดดเด่นไม่เหมือนใครภายในชุมชนออกไปเพื่อเร้าความสนใจให้นักท่องเที่ยว  
เข้ามาเที ่ยวชมในชุมชนของตน ในขณะเดียวกันก็ต้องมีการสื ่อสารตราสัญลักษณ์ของชุมชน  
และการสื่อสารอัตลักษณ์ผ่านสื่อต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง (Kaeosanit, 2019)    
 จังหวัดราชบุรีมีจุดแข็งในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ยั่งยืน เช่น มีทําเลที่ตั้ง
เข้าถึงง่ายเหมาะเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และเป็นแหล่งรวมวัฒนธรรม 8 ชาติพันธุ์
ที่มีการสืบทอดวัฒนธรรมอย่างต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน ส่วนจุดอ่อน เช่น ยังขาดแผนยุทธศาสตร์ 
และคณะทํางานเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ด้านโอกาส เช่น นโยบายเมืองเกษตรสีเขียว
ของทางภาครัฐ และจังหวัดใกล้เคียงมีศักยภาพการท่องเที่ยวสูง สามารถเชื่อมโยงเป็นเขตพื้นที่      
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ และด้านอุปสรรค เช่น ประเทศคู่แข่งมีศักยภาพการท่องเที่ยวสูง และ
เศรษฐกิจโลกอยู่ในช่วงขาลง (Rattapong, Dhamabutra, Pooripakdee & Tungbenchasirikul, 
2020) 
 ตำบลเจ็ดเสมียนเป็นหนึ่งในตำบลที่สำคัญของอำเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี ที่มีประชากร 
อพยพเข้ามาตั ้งถิ ่นฐานอาศัยอยู ่ร่วมกันกับคนในพื ้นที ่มากถึง 5 ชาติพันธุ ์ ได้แก่ ชาวไทยจีน           
ชาวไท–ยวน ชาวไทยมอญ ชาวไทยลาว (ลาวเวียง) และชาวไทยเขมร แต่ด้วยกระแสของการพัฒนา 
การรับแบบแผนประเพณี และค่านิยมแบบชาติตะวันตก มาปรับปรุงวิถีการดำเนินชีวิต ส่งผลให้เกิด         
การเปลี่ยนแปลงทางด้านวัฒนธรรม อิทธิพลของวัฒนธรรมตะวันตกที่เห็นเด่นชัด ได้แก่ ด้านสังคม 
ประกอบด้วย ความสัมพันธ์ของครอบครัว และชุมชน การมีส่วนร่วม และความสามัคคีมี น้อยลง      
การเปลี่ยนผู้นำชุมชนตามธรรมชาติสู่ผู้นำที่เป็นทางการ ด้านเศรษฐกิจ ประกอบด้วย การประกอบ
อาชีพเพื่อยังชีพสู่การค้าขาย การประกอบอาชีพดั้งเดิมสู่การประกอบอาชีพใหม่ด้านวัฒนธรรม 
ประกอบด้วย ประเพณี การแสดง ภาษา การแต่งกาย อาหาร ศาสนา เครื่องมือในการประกอบอาชีพ 
ภูมิปัญญา ซึ่งมีการผสมผสานกับวัฒนธรรมแบบสังคมเมือง และวัฒนธรรมบางอย่างสูญหายไป     
ด้าน นโยบาย และกฎหมาย ซึ่งมีการจำกัด และไม่ยึดหยุ่น ส่งผลให้ไม่สามารถใช้วิถีชีวิตได้ตามปกติ
ด ังท ี ่ผ ่านมา (Srinualya, Jamkrajang & Mapudh, 2019) จากการส ัมภาษณ์ผู้ ประกอบการ          
ทางวัฒนธรรมในตำบลเจ็ดเสมียน พบว่า ปัจจุบันยังมีชาติพันธุ์หลายกลุ่มที่ยังสามารถรักษารูปแบบ
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การดำรงช ีว ิต และว ัฒนธรรมไว้ได ้จนถึงป ัจจุบ ัน แต่ก ็ม ีบางกลุ ่มได ้เก ิดการเปลี ่ยนแปลง  
ในการดำรงชีวิตที่แตกต่างไปจากอดีต การพัฒนาทำให้วิถีชีวิตที่เคยผลิตเพ่ือการยังชีพมาเป็นการผลิต
ที่หลากหลาย จำเป็นต้องพึ่งพาปัจจัยจากภายนอกมากขึ้น และราคาผลผลิตผูกติดกับกลไกการตลาด  
ซึ่งล้วนแล้วแต่จะส่งผลต่อการคงอยู่ของกลุ่มชาติพันธุ์ การจะรักษาให้คุณค่าทางวัฒนธรรมชุมชน  
ในเขตอำเภอโพธารามให้คงอยู ่นั ้นจำเป็นต้องมีการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที ่สามารถนำมาใช้  
ในชีวิตประจำวันได้จริง โดยการปรับเปลี ่ยนทุนวัฒนธรรมให้เป็นรูปธรรม และสร้างมูลค่าเพ่ิม  
ให้กับผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ของชุมชน (Sodsai, January 4, 2023) 
 ปัจจุบันกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาในชุมชนเจ็ดเสมียนมีช่วงอายุระหว่าง 30 – 44 ปี 
(Gen Y หรือ Why Generation) ซึ่งเป็นช่วงชีวิตของคนวัยทำงานในปัจจุบันนี้ และกำลังจะเติบโต
เพื่อก้าวสู่ระดับผู้นำขององค์กรต่อไปจากการศึกษา Chepooteh & Disakul Na Ayudhya (2022) 
พบว่าการสื่อสารอัตลักษณ์วัฒนธรรมสำหรับเจเนอเรชั ่นวายแบ่งได้เป็น 8 หมวดหมู่  ซึ ่งได้แก่  
1) อาหาร 2) เครื่องแต่งกาย 3) สถาปัตยกรรม 4) ประเพณี 5) การละเล่น 6) ความเชื่อ พิธีกรรม                
7) หัตถกรรม และ 8) วรรณกรรมพื้นบ้านและตำนาน ส่วนแนวทางเพื่อสื่อสารอัตลักษณ์วัฒนธรรม
สำหรับเจเนอเรชั่นวายคือเรื่องของวิถีชีวิตที่มีความเกี่ยวข้องกับอาหารการกิน อาชีพ ประเพณีท้องถิ่น 
สิ่งของเครื่องใช้ การละเล่นพื้นบ้าน รวมไปถึงเรื่องเล่าขานที่เป็นอดีต และรูปทรงมีความเหมาะสมที่ใช้
ส ื ่อสาร ค ือร ูปทรงธรรมชาต ิ (Organic) ร ูปทรงเข ียนม ือ (Hand-Draw) ร ูปทรงเรขาคณิต 
(Geometric) และรูปทรงอุบัติเหตุ (Accidental) และมีบุคลิกภาพสีที่เหมาะสม คือ โบราณ (Classic) 
มีชีวิตชีวา (Dynamic) ดูสง่างาม (Elegant) และดูเป็นธรรมชาติ (Natural) โดยอาศัยกลไกการ
สร้างอัตลักษณ์ซึ่งประกอบไปด้วย 1) ระบบการสื่อสารและภาษา 2) ลักษณะท่าทาง และการแต่งกาย 
3) เวลา และสำนึก 4) ความสัมพันธ์ 5) ความรู้สึกเป็นตัวเอง และระยะห่าง 6) ความเชื่อ และทัศนคติ 
(Buaban & Chaisuwan, 2022) 
 
โจทย์วิจัย/ปัญหาวิจัย 

1. คนในและนอกชุมชนเจ็ดเมียนรับรู้อัตลักษณ์และบุคลิกเฉพาะของชุมชนอย่างไรบ้าง  
2. ชุมชนเจ็ดเสมียน อำเภอโพธาราม  จังหวัดราชบุรี  สร้างและสื่อสารอัตลักษณ์ของตน

อย่างไรผ่านกระบวนการทางวัฒนธรรมและบุคลิกเฉพาะพ้ืนที่  
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
 เพื่อศึกษามุมมองการรับรู้และการสื่อสารอัตลักษณ์จากบุคลิกเฉพาะพื้นที่ชุมชนเจ็ดเสมียน    
อำเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี  
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วิธีดำเนินการวิจัย 
 ประชากรกลุ่มตัวอย่าง  
 ผู้วิจัยได้จำแนกประชากรกลุ่มตัวอย่างแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ดังนี้ 
 1. นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดราชบุรี ในปี 2565 จำนวน 400 คน 
โดยใช้สูตรการคำนวน Yamane (1973) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% จากจำนวนประชากรทั้งสิ้น 
125,870 คน (Economics Tourism and Sports Division, 2022) 
 2. ผู ้นำชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน และผู ้ประกอบการทางวัฒนธรรม จำนวน 10 คน  
โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
 3. ผู้บริโภคที่เข้ามาท่องเที่ยวและเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ใหม่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนคชาบ้าน
เจ็ดเสมียน ตำบลเจ็ดเสมียน อำเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี ระหว่างวันที่ 1 ตุลาคม พ.ศ.2565 –    
30 กันยายน พ.ศ.2566 จำนวน 250 คน โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling)  
 เครื่องมือและการเก็บข้อมูล 
 1. แบบสำรวจองค์ประกอบที่ก่อให้เกิดเป็นบุคลิกเฉพาะพื้นที่ชุมชนตำบลเจ็ดเสมียน 
อำเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรีเป็นคำถามปลายเปิดกับกลุ่มนักท่องเที ่ยวชาวไทยที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวจังหวัดราชบุรี 
 2. แบบสนทนากลุ่มย่อยด้วยการใช้คำถามแบบกึ่งมีโครงสร้าง สนทนากับผู้นำชุมชน 
ปราชญ์ชาวบ้าน และผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม 
 3. แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกตามมาตราประมาณค่า 
(Rating Scale) มี 5 ระดับ โดยกำหนดการแปลความหมายของคะแนนโดยใช้ค่าคะแนนเฉลี่ยเป็น
เกณฑ์ในการวัด ดังนี้ คะแนนเฉลี่ย 4.51 – 5.00 คะแนน หมายถึง เห็นด้วยในระดับมากที่สุด คะแนน
เฉลี่ย 3.51 – 4.50 คะแนน หมายถึง เห็นด้วยในระดับมาก คะแนนเฉลี่ย 2.51 – 3.50 คะแนน 
หมายถึง เห็นด้วยในระดับปานกลาง คะแนนเฉลี่ย 1.51 – 2.50 คะแนน หมายถึง เห็นด้วยในระดับ
น้อย และคะแนนเฉลี่ย 1.00 – 1.50 คะแนน หมายถึง เห็นด้วยในระดับน้อยที่สุด 
 วิธีดำเนินการวิจัย 
 ขั้นตอนที่ 1 สำรวจองค์ประกอบที่ก่อให้เกิดเป็นบุคลิกเฉพาะพื้นที่ชุมชนตำบลเจ็ดเสมยีน 
อำเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี จากการสอบถามนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางแบบเจาะจงมา
ท่องเที่ยวในชุมชนตำบลเจ็ดเสมียน จำนวน 400 คน 
 ขั้นตอนที่ 2  การกำหนดสัญลักษณ์ที่ก่อให้เกิดเป็นบุคลิกเฉพาะพ้ืนที่ชุมชนเจ็ดเสมียน
เนื่องจากการสื่อสารความโดดเด่นที่แตกต่างจากพื้นที่อื่นนั้น การสื่อสารผ่านสัญลักษณ์จึงนับว่ามี
ความสำคัญในแง่ของการโฆษณา การประชาสัมพันธ์ที่จะดึงดูดให้กลุ่มเป้าหมายหันมาสนใจ จากมติที่
ประชุมของชุมชนจึงได้ร่วมกันกำหนดสถานที่หรือสินค้า 5 อันดับแรกมาทำการกำหนดเป็นสัญลักษณ์
ที่สามารถสื่อความหมายถึงสถานที่หรือสินค้าแต่ละชนิด 
 ขั้นตอนที่ 3  นำส ัญล ักษณ์แต ่ละชน ิดมาประกอบเป ็นส ัญล ักษณ์รวมของช ุมชน
 ขั้นตอนที่ 4  คัดเลือกสัญลักษณ์รวมแต่ละชนิดมาประกอบเป็นลายอัตลักษณ์รวมของ
ชุมชน  
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 ขั้นตอนที่ 5  สร้างเรื ่องเล่าของชุมชนผ่านลายอัตลักษณ์ รวมของชุมชนเพื ่อใช้ในการ
สื่อสาร  
 ขั้นตอนที่ 6  ทำการทดสอบการสื่อสารลายอัตลักษณ์รวมของชุมชน  
 ขั้นตอนที่ 7 เปิดรับความคิดเห็นของผู้บริโภคเพ่ือนำข้อมูลไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 1. แบบสำรวจองค์ประกอบที่ก่อให้เกิดเป็นบุคลิกเฉพาะพ้ืนที่ชุมชน โดยนำจำนวนความถี่
ที่ตอบ 1 ไปคูณกับเลข 10 จำนวนความถี่ที่ตอบที่ 2 ไปคูณกับเลข 9 ไล่ลงไปตามลำดับจนถึงความถี่
ที่ 10 ที่คูณกับเลข 1   
 2. แบบสนทนากลุ ่มย่อยใช้การสังเคราะห์เพื ่อตีความข้อมูลทั ้งหมดแล้วจึ งนำเสนอ
ผลงานวิจัยในรูปแบบการพรรณนาความในประเด็นที่กำหนดไว้ในวัตถุประสงค์ของการศึกษา 
 3. แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกตามมาตราประมาณค่า 
(Rating Scale) ใช้การวิเคราะห์ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการแปลผลคะแนน 
 
ผลการวิจัย 
 จากการวิจัยพบว่าอัตลักษณ์ของชุมชนเจ็ดเสมียนที่พัฒนาสัญลักษณ์ ลวดลายรวมของชุมชน
จากบุคลิกเฉพาะพื้นที่ 5 อันดับแรกที่มีนักท่องเที่ยวกล่าวถึงมากที่สุด ถ้าได้เดินทางมายังตำบล        
เจ็ดเสมียนซึ่งประกอบไปด้วยภูมิปัญญาในการถนอมอาหารกลุ่มชาติพันธุ์ไทย – จีน (หัวไชเท้า) 
พิธีกรรมและความเชื่อของกลุ่มชาติพันธุ์ไทย – เขมร (ผลิตภัณฑ์ตานี สยาม) ศูนย์รวมความเชื่อของ
ทุกกลุ่มชาติพันธุ์ (วัดเจ็ดเสมียน) ประวัติและที่มาของของเสมียน 7 คน (ตำบลเจ็ดเสมียน) และของ
ฝากที่ขึ้นชื่อของชุมชน (ผลิตภัณฑ์เค้กมะพร้าวอ่อน) ผ่านการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ของชุมชน สามารถ
สร้างการสื่อสารและการรับรู้ให้กับนักท่องเที่ยวในด้านการสะท้อนความเป็นท้องถิ่นของชุมชน       
เจ็ดเสมียนมากที่สุด รองลงมาสามารถสื่อถึงที่มาของแหล่งผลิต การเลือกใช้สัญลักษณ์จากผลิตภัณฑ์
ที่มีในท้องถิ่น และมีการประยุกต์ใช้ลวดลายผ่านการออกแบบที่เหมาะสม โดยผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ใหม่
ของชุมชนมีความพึงพอใจต่อการสื่อสารอัตลักษณ์ของชุมชนด้านกระบวนการมีส่วนร่วมมากที่สุด 
รองลงมาด้านการจัดจำหน่าย ด้านประโยชน์ของการใช้สอย ด้านอัตลักษณ์ และด้านความสวยงาม 
ตามลำดับ  โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 สำหรับบุคลิกเฉพาะพื้นที่ ที ่สามารถนำมาใช้ในการสื่อสารและสะท้อนความเป็นชุมชน
ประกอบไปด้วยผลิตภัณฑ์หัวไชเท้า ซึ่งเป็นภูมิปัญญาในการถนอมอาหารของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยจีนที่มี
การนำมาแปรรูปเป็น ไชโป้ว โดยใช้สัญลักษณ์รูปสี่เหลี่ยมจัตุรัสอันเป็นรูปแบบหนึ่งของผลิตภัณฑ์ที่
ขายดี และรูปหัวไชเท้าถือว่าเป็นผักมงคลตามความเชื่อ ผลิตภัณฑ์กล้วยตานีซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่น
จากความเชื่อของกลุ่มชาติพันธุ์ ไทยเขมรโดยใช้สัญลักษณ์ใบกล้วยตานีอันเป็นวัสดุที่สำคัญในการทำ
บายศรี วัดเป็นแหล่งรวบรวมพิธีกรรมความเชื่อทุกกลุ่มชาติพันธุ์โดยใช้สัญลักษณ์ใบเสมาโดยวางยอด
หันออกจากจุดศูนย์กลาง หมายถึง  เผยแผ่พระศาสนาและวางยอดหันเข้าจุดศูนย์กลาง หมายถึง   
ศูนย์รวมจิตใจ ประวัติชุมชน   ซึ่งเป็นที่มาของชื่อชุมชนรวมถึงเหตุการณ์ความผูกพันระหว่างชุมชน
กับหน่วยงานราชการในอดีตโดยใช้สัญลักษณ์ตัวบุคคล และเค้กมะพร้าวอ่อนซึ่งเป็นของฝากที่ขึ้นชื่อ
ของอำเภอโพธารามโดยใช้สัญลักษณ์รูปแปดเหลี่ยมด้านเท่า ชุมชนมีการสื่อสารผ่านลายอัตลักษณ์ 
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จำนวนทั้งสิ้น 3 ลาย ก็คือ ลายสัมพันธ์เจ็ดเสมียนไทยจีน แสดงถึง ภาวะพ่ึงพาอาศัยกัน วัด ชาติพันธุ์
ไทยจีน ผลิตภัณฑ์หัวไชเท้าที่สื ่อถึงอาชีพที ่สำคัญของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยจีนและใช้สีเขียวสื่อถึง         
การเคารพนับถือมาเป็นพื้นหลังของลายเพื่อแสดงให้เห็นถึงการยึดเหนี่ยวของทุกองค์ประกอบไว้
ด้วยกันจนเกิดเป็นพลังชุมชนลายเจ็ดเสมียนบูชา หมายถึง วัดที ่ทำหน้าที ่เผยแผ่พระศาสนา  
และบางครั้งก็เป็นแหล่งศูนย์รวมจิตใจ ก่อให้เกิดการเลียนแบบซึ่งกันและกันของประเพณีหลวง  
และประเพณีราษฎร์นั้นเอง และลายมงคลเจ็ดเสมียนเป็นการรวบรวมสิ่งที่เป็นมงคลไว้ เพื ่อเป็น
สัญลักษณ์ของความมั่งคั่งร่ำรวยโชคลาภ เงินทอง หน้าที่การงาน การค้าขาย สุขภาพ และความอุดม
สมบูรณ์ ส่วนการรับรู้อัตลักษณ์และการสื่อสารอัตลักษณ์ของชุมชนเจ็ดเสมียนผ่านผลิตภัณฑ์ใหม่
พบว่า สามารถทำการสื่อสารได้ใน 4 มิติ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์สะท้อนความเป็นท้องถิ่นชุมชนเจ็ดเสมียน
มากที่สุด รองลงมาผลิตภัณฑ์สามารถสื่อถึงที่มาของแหล่งผลิต ผลิตภัณฑ์ใช้สัญลักษณ์จากผลิตภณัฑ์
ที่มีในท้องถิ่น และผลิตภัณฑ์มีการประยุกต์ใช้ลวดลายผ่านการออกแบบที่เหมาะสม โดยผู้บริโภคมี
ความพึงพอใจต่อการสื่อสารอัตลักษณ์ของชุมชนผ่านผลิตภัณฑ์ใหม่ในด้านกระบวนการมีส่วนร่วมมาก
ที่สุด รองลงมาด้านการจัดจำหน่าย ด้านประโยชน์ของการใช้สอย ด้านอัตลักษณ์ และด้านความ
สวยงาม ตามลำดับโดยมีรายละเอียดการดำเนินงานดังต่อไปนี้ 
 ขั้นตอนที่ 1 สำรวจองค์ประกอบที่ก่อให้เกิดเป็นบุคลิกเฉพาะพื้นที่ชุมชนตำบลเจ็ดเสมียน 
อำเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี จากการสอบถามนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางแบบเจาะจงมา
ท่องเที่ยวในชุมชนตำบลเจ็ดเสมียน จำนวน 400 คน ในหัวข้อที่ว่า “หากพูดถึง เจ็ดเสมียน ท่านคิดถึง
อะไร” จำนวน 10 ผลิตภัณฑ์ พบว่า หากมาเจ็ดเสมียนคิดถึงผลิตภัณฑ์ไชโป้วมากที่สุด จำนวน          
1,064 คะแนน รองลงมาคือ ตลาดเก่า 119 ปี จำนวน 988 คะแนน ตานีสยาม จำนวน 949 คะแนน 
วัดเจ็ดเสมียน จำนวน 932 คะแนน เค้กมะพร้าวอ่อน จำนวน 912 คะแนน ประเพณีแห่ดอกไม้     
ท้ายสงกรานต์จำนวน 827 คะแนน สถานีรถไฟตำบลเจ็ดเสมียน จำนวน 822 คะแนน ประวัติเสมียน       
7 คน จำนวน 785 คะแนน แม่น้ำแม่กลอง จำนวน 772 คะแนน และมะขามเทศพันธุ์สีชมพู จำนวน 
769 คะแนน  
 ขั ้นตอนที่ 2 การกำหนดสัญลักษณ์ที ่ก่อให้เกิดเป็นบุคลิกเฉพาะพื้นที่ชุมชนเจ็ดเสมียน
เนื่องจากการสื่อสารความโดดเด่นที่แตกต่างจากพื้นที่อื่นนั้น การสื่อสารผ่านสัญลักษณ์จึงนับว่ามี
ความสำคัญในแง่ของการโฆษณา การประชาสัมพันธ์ที่จะดึงดูดให้กลุ่มเป้าหมายหันมาสนใจ จากมติ  
ที ่ประชุมของชุมชนจึงได้ร่วมกันกำหนดสถานที่หรือสินค้า 5 อันดับแรกมาทำการกำหนดเป็น
สัญลักษณ์ที่สามารถสื่อความหมายถึงสถานที่หรือสินค้าแต่ละชนิด แต่ เนื่องด้วยตลาดเก่า 119 ปี 
ประเพณีแห่ดอกไม้ท้ายสงกรานต์ และสถานีรถไฟตำบลเจ็ดเสมียน นั้น เป็นสถานที่และประเพณีที่มี
การใช้ซ้ำกันในหลายพื้นที่  ชุมชนเจ็ดเสมียนจึงเห็นว่าไม่อาจจะหาสัญลักษณ์ตัวแทนที่จะสื่อถึงพื้นที่
เจ็ดเสมียนได้ชัดเจนจนอาจทำให้เกิดการเข้าใจคลาดเคลื่อน ดังนั้นชาวชุมชนจึงมีการเสนอประวัติ
ที่มาของตำบล (เสมียน 7 คน) มากำหนดเป็นสัญลักษณ์ทดแทน 
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หัวไชเท้า 
 
 

ตานี สยาม 
 
 

วัด 
 
 

เค้กมะพร้าวอ่อน 
 
 

 
ประวัติเสมียน 7 คน 

 

 

 
ภาพที่ 1 การกำหนดสัญลักษณ์ท่ีก่อให้เกิดเป็นบุคลิกเฉพาะพ้ืนที่ อำเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี 
ที่มา: Saikeow and Chotklan (2022) 
 
  ขั้นตอนที่ 3 นำสัญลักษณ์รวมที่ได้จากขั้นตอนที่ 1 มาประกอบเป็นสัญลักษณ์รวมของ
ชุมชนตำบลเจ็ดเสมียนเพื่อใช้สื่อความหมายมิติต่าง ๆ 
 
 

                     
 
 

 

ภาพที่ 2 ตัวอย่างนำสัญลักษณ์รวมที่ได้จากขั้นตอนที่ 1 มาประกอบเป็นสัญลักษณ์รวมของชุมชน
ตำบลเจ็ดเสมียนเพื่อใช้สื่อความหมายมิติต่าง ๆ 

ที่มา: Saikeow and Chotklan (2022) 
 

 ขั้นตอนที่ 4 คัดเลือกสัญลักษณ์รวมแต่ละชนิดในขั้นตอนที่ 2 มาประกอบเป็นลายอัตลักษณ์
รวมของชุมชนตำบลเจ็ดเสมียน  
 
 
              

           
 

 
 
 
 

ภาพที่ 3 คัดเลือกสัญลักษณ์รวมแต่ละชนิดในขั ้นตอนที่ 2 มาประกอบเป็นลายอัตลักษณ์รวม  
ของชุมชนตำบลเจ็ดเสมียน 

ที่มา: Saikeow and Chotklan (2022) 



วารสารบัณฑิตศึกษา มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ 
ปีท่ี 19 ฉบับท่ี 2 พฤษภาคม - สิงหาคม 2568 

  
 

 

283 

     1) ชื่อ : ลายสัมพันธ์เจ็ดเสมียนไทยจีน 
   2) อัตลักษณ์ท่ีใช้ : วัดเจ็ดเสมียน (ศูนย์รวมใจ)    
หัวไชเท้า (สัญลักษณ์ชาติพันธุ์ไทยจีน) 
   3) สีใช้ : เขียว (สีใบตอง เครื่องบายศรี)  แดง  
(สีวัดเจ็ดเสมียน) เหลือง (หัวไชเท้า) ฟ้า (แม่น้ำ) 
   4) รูปแบบการวาง : วงกลม (ภาวะพ่ึงพาอาศัยกัน) 

วัดเจ็ดเสมียน 

ใบกล้วยตานี 

เผยแผ่พระศาสนา 
      1) ชื่อ : เจ็ดเสมียนบูชา  
    2) อัตลักษณ์ที่ใช้ : วัดเจ็ดเสมียน (ศูนย์รวมใจ,  
เผยแผ่พระศาสนา), ใบกล้วยตานี (สักการะบูชา) 
    3) สีใช้ : แดง (สีวัดเจ็ดเสมียน), เหลือง (หัวไชเท้า) 
    4) รูปแบบการวาง : ทิศทาง (หันหัวเข้า = ศูนย์รวม
จิตใจ, หันหัวออก = เผยแผ่พระศาสนา) 

 

 ขั้นตอนที่ 5 สร้างเรื่องเล่าของชุมชนผ่านลายอัตลักษณ์ รวมของชุมชนตำบลเจ็ดเสมียนเพ่ือใช้
ในการสื่อสาร จากการศึกษา พบว่า ชุมชนมีการสื่อสารผ่านลายอัตลักษณ์ จำนวนทั้งสิ้น 3 ลาย ก็คือ 
ลายสัมพันธ์เจ็ดเสมียนไทยจีน ลายเจ็ดเสมียนบูชา และลายมงคลเจ็ดเสมียนโดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 1. ลายสัมพันธ์เจ็ดเสมียนไทยจีนสื่อถึงภาวการณ์พึ่งพาอาศัยกันระหว่างวัดกับกลุ่มชาติพันธุ์
ไทยจีน  โดยใช้สีเขียวสื่อถึงการเคารพนับถือมาเป็นพื้นหลังของลายเพื่อแสดงให้เห็นถึงการยึดเหนี่ยว
ของทุกองค์ประกอบไว้ด้วยกันจนเกิดเป็นพลังชุมชน 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
 

ภาพที่ 4 ตัวอย่างการสร้างเรื่องเล่าของชุมชนผ่านลายอัตลักษณ์สัมพันธ์เจ็ดเสมียนไทยจีน 

ที่มา: Saikeow and Chotklan (2022) 
 

 2. ลายสัมพันธ์เจ็ดเสมียนไทยจีน หมายถึง  วัดที่ทำหน้าที่เผยแผ่พระศาสนา และ บางครั้งก็
เป็นแหล่งศูนย์รวมจิตใจ ก่อให้เกิดการเลียนแบบซึ่งกันและกัน   เปรียบได้กับประเพณีหลวง และ
ประเพณีราษฎร์นั่นเอง นอกจากนี้แล้ว ผู้ออกแบบยังได้นำอัตลักษณ์ใบกล้วยตานี เพ่ือแสดงให้เห็นถึง         
การยึดเหนี่ยวของทุกองค์ประกอบไว้ด้วยกันจนเกิดเป็นพลังชุมชน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 5 ตัวอย่างการสร้างเรื่องเล่าของชุมชนผ่านลายอัตลักษณ์เจ็ดเสมียนบูชา 

ที่มา: Saikeow and Chotklan (2022) 
 

 3. ลายมงคลเจ็ดเสมียน เป็นการรวบรวมสิ่งที่เป็นมงคลไว้ เพ่ือเป็นสัญลักษณ์ของความมั่งคั่ง
ร่ำรวย โชคลาภ เงินทอง หน้าที่การงาน การค้าขาย สุขภาพ และความอุดมสมบูรณ์ของพ้ืนที่ชุมชน 
 

หัวไชเท้า
เทา้อ 

วัดเจ็ดเสมียน 
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รูปแบบผลิตภัณฑ์หัวไชเท้า 

วัดเจ็ดเสมียน 

ใบกล้วยตานี 

    1) ชื่อ : มงคลเจ็ดเสมียน  
   2) อัตลักษณ์ท่ีใช้ : วัดเจ็ดเสมียน รูปแบบผลิตภัณฑ์
หัวไชเท้า ใบกล้วยตานี (สักการะบูชา) 
   3) สีใช้ : น้ำตาล (ผลิตภัณฑ์หัวไชเท้า), แดง (สีวัดเจ็ด
เสมียน) เหลือง (หัวไชเท้า) สีเขียวอ่อน (ใบกล้วยตานี) สี
เขียวเข้ม (ต้นกล้วย) 
   4) รูปแบบการวาง : จัดเรียงแบบขนาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 6 ตัวอย่างการสร้างเรื่องเล่าของชุมชนผ่านลายอัตลักษณ์มงคลเจ็ดเสมียน 

ที่มา: Saikeow and Chotklan (2022) 
 

 ขั้นตอนที่ 6 ทำการทดสอบการสื่อสารลายอัตลักษณ์ รวมของชุมชนตำบลเจ็ดเสมียน  
 จากมติที ่ประชุมของชุมชนในตำบลเจ็ดเสมียนที ่จะดำเนินการทดสอบการสื ่อสารลาย            
อัตลักษณ์รวมของชุมชนตำบลเจ็ดเสมียนผ่านผลิตภัณฑ์ใหม่ คือเสื ้อที ่ระลึก และผ้าคลุม ไหล่           
แบบอเนกประสงค์ โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 7 ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกจากการดำเนินการทดสอบการสื ่อสารลายอัตลักษณ์รวมของชุมชน  

ตำบลเจ็ดเสมียน ได้แก่ เสื้อที่ระลึก (ซ้าย) และผ้าคลุมแบบอเนกประสงค์ (ขวา) 
ที่มา: Saikeow and Chotklan (2022) 
 

 ขั้นตอนที่ 7 เปิดรับความคิดเห็นของผู้บริโภคเพ่ือนำข้อมูลไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
 จากการสำรวจความคิดเห็นของผู ้บริโภคเพื ่อนำข้อมูลไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ จำนวน       
250 คน ด้านข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคที่ให้ความคิดเห็น พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุโดยเฉลี่ย 
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30 – 39 ปี มีสถานภาพโสด จบการศึกษาในระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพเป็นพนักงานรัฐ/วิสาหกิจ       
มีรายได้โดยเฉลี่ย มากกว่า 25,000 บาท ด้านความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์ที่ระลึก พบว่า ผู้บริโภคมี
ความคิดเห็นกับด้านกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนต่อผลิตภัณฑ์มากที่สุด โดยเห็นด้วยในระดับ
มาก มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.26 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.64 รองลงมาคือด้านการจัดจำหน่าย 
ผู้บริโภคเห็นด้วยในระดับมากมีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.19 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.60 ด้านประโยชน์
ใช้สอย ผู้บริโภคเห็นด้วยในระดับมากมีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.13 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.60 คะแนน 
ด้านอัตลักษณ ์ผู้บริโภคเห็นด้วยในระดับมาก มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.09 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.67 
และด้านความสวยงาม ผู ้บริโภคเห็นด้วยในระดับมากมีคะแนนเฉลี ่ยเท่ากับ 4.09 ค่าเบี ่ยงเบน
มาตรฐาน 0.60 ตามลำดับ 
 
ตารางท่ี 1 ผลความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
 

รายการ 𝑥̅ SD ระดับความพึงพอใจ 
ด้านกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนต่อผลิตภัณฑ์ 4.26 0.64 มาก 
ด้านการจัดจำหน่าย 4.19 0.60 มาก 
ด้านประโยชน์ใช้สอย 4.13 0.60 มาก 
ด้านอัตลักษณ ์ 4.09 0.67 มาก 
ด้านความสวยงาม 4.09 0.60 มาก 

เฉลี่ย 4.15 0.62 มาก 
 
อภิปรายผล 
 การศึกษาพบว่าชุมชนตำบลเจ็ดเสมียน จังหวัดราชบุรี มีความเข้มแข็งทางกลุ่มชาติพันธุ์      
อันเกิดจากการสะสมของทุนทางวัฒนธรรมจากความเชื่อในด้านต่าง ๆ มีแหล่งเรียนรู้ เรื ่องเล่า 
โบราณวัตถุ ปูชนียบุคคลและการประกอบอาชีพที่สืบทอดกันมาของแต่ละกลุ่มชาติพันธุ์ จากการ
สำรวจนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดราชบุรีพบว่าบุคลิกเฉพาะพื้นที่ 5 อันดับแรกที่มีคะแนนสูงสุด
และสามารถนำมากำหนดเป็นสัญลักษณ์ในการสื่อสารอัตลักษณ์ของตำบลเจ็ดเสมียนได้ประกอบไป
ด้วยภูมิปัญญาในการถนอมอาหารกลุ่มชาติพันธุ์ไทย – จีน (หัวไชเท้า) พิธีกรรมและความเชื่อของกลุ่ม
ชาติพันธุ์ไทย – เขมร (ผลิตภัณฑ์ตานี สยาม) ศูนย์รวมความเชื่อของทุกกลุ่มชาติพันธุ์ (วัดเจ็ดเสมียน) 
ประวัติและที ่มาของของเสมียน 7 คน (ตำบลเจ็ดเสมียน) และของฝากที่มีช ื ่อเสียงของชุมชน 
(ผลิตภัณฑ์เค้กมะพร้าวอ่อน) ได้มีการนำสัญลักษณ์รวมที่ได้จากบุคลิกเฉพาะพื้นที่ 5 อันดับแรกที่มี
คะแนนสูงสุดมาประกอบเป็นลายรวมของชุมชนตำบลเจ็ดเสมียน  เพื่อใช้ในการสื่อความหมายในมิติ
ต่าง ๆ จำนวน 3 ลายคือ 1) ลายสัมพันธ์เจ็ดเสมียนไทยจีนสื่อถึงภาวการณ์พึ่งพาอาศัยกันระหว่างวัด
กับกลุ่มชาติพันธุ์ไทยจีนโดยใช้สีเขียวสื่อถึงการเคารพนับถือมาเป็นพ้ืนหลังของลายเพ่ือแสดงให้เห็นถึง
การยึดเหนี่ยวของทุกองค์ประกอบไว้ด้วยกันจนเกิดเป็นพลังชุมชน 2) ลายสัมพันธ์เจ็ดเสมียนไทยจีน 
หมายถึงวัดที ่ทำหน้าที ่เผยแผ่พระศาสนา และ บางครั ้งก็เป็นแหล่งศูนย์รวมจิตใจ ก่อให้เกิด           
การเลียนแบบซึ่งกันและกัน  เปรียบได้กับประเพณีหลวง และประเพณีราษฎร์นั่นเอง นอกจากนี้แล้ว 
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ผู้ออกแบบยังได้นำอัตลักษณ์ใบกล้วยตานี เพื่อแสดงให้เห็นถึงการยึดเหนี่ยวของทุกองค์ประกอบไว้
ด้วยกันจนเกิดเป็นพลังชุมชน และ 3) ลายมงคลเจ็ดเสมียน เป็นการรวบรวมของมงคลไว้ เพื่อเป็น
สัญลักษณ์ของความม่ังคั่งร่ำรวย โชคลาภ เงินทอง หน้าที่การงาน การค้าขาย สุขภาพ และความอุดม
สมบูรณ์ของพื้นที่ชุมชน เนื่องจากการสื่อสารวัฒนธรรมส่วนใหญ่เป็นเรื่องของวิถีชีวิต อาหาร อาชีพ 
ประเพณีท้องถิ่น สิ่งของเครื่องใช้ การละเล่นพื้นบ้าน รวมไปถึงเรื ่องเล่าในอดีต (Chepooteh & 
Disakul Na Ayudhya, 2022)  และเป็นการสร้างตัวบทในการสื่อสารอัตลักษณ์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 
ที่มี 2 รูปแบบ 1) การสื่อสารอัตลักษณ์จากการประกอบสร้างความเป็นจริงทางสังคมที่เป็นการ
สื่อสารอัตลักษณ์ทางสังคม 2) การสื่อสารอัตลักษณ์จากการเล่าเรื่องที่เป็นการสื่อสารอัตลักษณ์ส่วน
บุคคล Buaban & Chaisuwan (2022)  แต่ด้วยกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิป ัญญานั ้น ในรอบหลายปีที ่ผ ่านมาชุมชนเจ็ดเสมียนได้ให้ความสำคัญใน             
การค้นหาอัตลักษณ์ที่สะท้อนความเป็นตัวตนของชุมชนมาอย่างต่อเนื่องเพื่อใช้เป็นเครื่องมือใน       
การขับเคลื่อนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ อันจะเกิดผลดีต่อการพัฒนาเศรษฐกิจพ้ืนที่ ด้วยเหตุนี้ ชุมชนจึงได้
มีการนำลายรวมของชุมชนตำบลเจ็ดเสมียนมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่และเปิดรับความคิดเห็นของ
ผู้บริโภคเพ่ือนำข้อมูลไปพัฒนาผลิตภัณฑ์พบว่า ผู้บริโภคมีความคิดเห็นกับด้านกระบวนการมีส่วนร่วม
ของชุมชนต่อผลิตภัณฑ์มากที่สุด โดยเห็นด้วยในระดับมาก มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.26  0.64 
คะแนน รองลงมาคือด้านการจัดจำหน่าย ผู้บริโภคเห็นด้วยในระดับมาก มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.19 
 0.60 คะแนน ด้านประโยชน์ใช้สอย ผู้บริโภคเห็นด้วยในระดับมาก มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.13  
0.60 คะแนน ด้านอัตลักษณ์ ผู้บริโภคเห็นด้วยในระดับมาก มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.09  0.67 
คะแนน และด้านความสวยงาม ผู้บริโภคเห็นด้วยในระดับมาก  มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.09  0.60 
คะแนน ตามลำดับ ส่วนความคิดเห็นของผู้บริโภคที่มีต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ พบว่า  ผู้บริโภคมี
ระดับความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกของชุมชนตำบลเจ็ดเสมียน อำเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี 
ด้านกระบวนการมีส่วนร่วมมากที่สุด รองลงมาคือด้านการจัดจำหน่าย ด้านด้านประโยชน์ใช้สอย 
ด้านอัตลักษณ์และด้านความสวยงาม ตามลำดับ เพราะการรักษาคุณค่าทางวัฒนธรรมให้คงอยู่ 
จำเป็นต้องแปลงทุนวัฒนธรรมให้เป็นรูปธรรม และสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
ชุมชน (Wiriyawit, 2022)  โดยชุมชนจะต้องร่วมกันค้นหาอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน เพ่ือนำไปสู่
การสร ้างตราส ินค้าและสื ่อสารตราส ินค้าในรูปแบบต่าง ๆ ตามเอกลักษณ์ของตราส ินค้า                  
ซึ่งประกอบด้วยองค์ประกอบต่าง ๆ ให้มีความสอดคล้องกัน เพื่อสร้างการรับรู้ ความสนใจและความ
ต้องการของผู้บริโภค (Kaeosanit, 2021) เนื่องจากแนวทางการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนเพื่อเพ่ิม
ศักยภาพการประกอบการวิสาหกิจชุมชนประกอบด้วย 1) รูปแบบหรือลักษณะของการสื่อสารอัต
ลักษณ์ชุมชน 2) เนื้อหาของการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชน 3) กลุ่มเป้าหมายของการสื่อสาร อัตลักษณ์
ชุมชน 4) สื่อหรือช่องทางของการสื่อสารของการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชน (Sriratna Paul et al, 
2021) โดยเฉพาะการสื่อสารอัตลักษณ์ชุมชนเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวพบว่าการสื่อสารอัตลักษณ์ คือ
การเลือกสื่อสารความโดดเด่นและความเป็นตัวตนของตนเองที่แตกต่างจากที่อื่น   ดังนั้นการสื่อสาร  
อัตลักษณ์จึงมีความสำคัญในแง่ของการโฆษณาและประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการ และดึงดูดให้
กลุ่มเป้าหมายสนใจสินค้าและมาท่องเที่ยวเข้ามาเท่ียวชมในชุมชนของตนเอง (Kaeosanit, 2019) 
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ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะจากงานวิจัย 
 ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกต้องคำนึงถึงการสะท้อนความเป็นท้องถิ่นโดยมีการ
ประยุกต์ใช้ลวดลายผ่านการออกแบบที่เหมาะสม รวมถึงสามารถสื่อถึงที่มาของแหล่งผลิตได้เนื่องจาก
แต่ละชุมชน แต่ละพ้ืนที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตนสูง การลงพ้ืนที่สำรวจและสนทนากับผู้ผลิตเพื่อให้ทราบ
ถึงสภาพปัญหา ความต้องการและข้อมูล นำไปสู่กระบวนการออกแบบที่สอดคล้องกับความต้องการ
ของกลุ่มลูกค้าที่เข้ามาใช้บริการในพ้ืนที่ 
 ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
 ในการวิจัยครั้งต่อไป ควรมีการศึกษาลักษณะของผลิตภัณฑ์ประเภทอื่นที่เป็นอัตลักษณ์
ของชุมชนเจ็ดเสมียน เช่น อาหาร และเครื่องดื่มประจำท้องถิ่นโดยนำองค์ประกอบเหล่านั้นไปพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกท้องถิ่น ร่วมกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว โดยประสานงานกับหน่วยงานรัฐ 
องค์การภาคีเครือข่ายในการเผยแพร่ศิลปะพ้ืนบ้านและการกระจายรายได้สู่ท้องถิ่น 
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rāt damri [Communication of Thai Puan Ethnic Identity ThroughCommunty 
Product and Packaging of Pakplee District, Nakhon NayokProvince According to 
the king’ s. Research. Journal Phranakhon Rajabhat: Social Sciences and 
Humanity. 17(1), 315-331. 

Yamane, T. (1967). Statistics: An introductory analysis. 2nd ed. New York: Harper & 
Row. 


